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Ievads

Latvija kop$ neatkaribas atgtiSanas ir pagajusi vairak neka piecpadsmit gadi.
Saja laika posma kino tiek razots, bet nav attistijies kino nepartraukts razo3anas
process. Kino nozare balstdas uz entuziasmu, kuram nav perspektivas. Kino
razoSanas process prasa lielus lidzeklus un nopietnu razoSanas bazi. Probléma kino
nozarg€ liela mera saistas ar to, ka nozares attistibai triikst strat€giska skatijuma. Lai
ar1 valsts pieskirtie Iidzekli kino nozarei nav lieli, arT par Siem esoSajiem nav

koncepcijas, ka pareizi tos izlietot.

Kino nozare ir biitiska jebkuras nacijas sastavdala, kas pilda gan kultiras,
gan politikas, gan ar1 socialo funkciju, jo Tpasi nozimiga nozare ta ir tadai valodas
lietotaju zina mazai valstij, ka Latvija. Kino ka medijs veic kultiiras identitates
saglabaSanas uzdevumu, gan savas valsts robezas, gan arpus tas. Eiropas
Savienibas kopiena tas pilda vel kadu funkciju — kultiiras dazadibas veidoSana un
uzturéSana. Kino nozares attistibu nereti saista ar ar valsts attistibu, kura norisinas
kino procesi. Darba téma “Latvijas kino attistiba — finansu, auditorijas un
profesionalitates aspekta” tika izv€leta, lai detaliz€tak biitu iesp€ams izpéetit un
izsekot kino attistibas procesiem un gaitai Latvija. Darba nosaukuma izvirzitie
aspekti - finansu, auditorijas un profesionalitates — ir tris loti butiski lielumi, kas
veido un iedzivina kino nozari. Finansu aspekts ir pamats un sakotngja baze, kas
kino veido par valsts [imeni nozimigu un atbalstamu procesu. Kino ir viena no
dargakajam makslas nozarém, kurai, pildot savu trejado funkciju, nepiecieSams
valsts finansials atbalsts. Lai kino nozare attistitos valstl ir jabiit izveidotai un
nostiprinatai kino videi. Tas paredz to, ka norisinas nepartraukta filmu uznemsana,
lai kino profesionalim - sakot ar rezisoru un beidzot ar kameras ratinu stim&ju —
biitu nodroSinats nepartraukts darbs visa gada garuma. Ja valsti nav izveidota kino
vide, tad profesionalais kino process atri vien var sasniegt amatierisma I[imeni.
Kino vides esamiba paredz profesionalu izaugsmi un attistibu. Lai $ads process
norisinatos, ir nepiecieSams stabils valsts finansials atbalsts procesa

nodro$inajumam.

Finansu process darba tiks apliikots visplasak, ta iemesla dél, ka tas ir
pirmais solis, lai nodroSinatu darba izvirzito nakamo aspektu — auditorijas un

profesionalitates — attistibu un pilnveidoSanos.



Auditorijas aspekts ir nozimigs kino procesa, tapec, ka filmas tiek veidotas
skatitajam. Tatad liela méra kino apmierina un realiz€ skatitaju vélmes. Bet
nacionalais kino p&c biitibas atSkiras no komerckino, jo tas nav veidots ar ieceri giit
pelnu. Nacionala kino uzdevums ir sniegt izglitojoSu kultiras un nacionalas idejas
saglabasanas artavu. Lidz ar to jarod smalka robeza starp auditorijas v€lmju
apmierina$anu un kultiras un sociala zinojuma snieg$anu. So iemeslu dé| skatitajs
ir jasagatavo un jaizglito nacionala kino produktam. Darba tiks apliikoti iesp&jamie
veidi, ka izglitot un sagatavot skatitaju latvieSu filmam. IzglitoSanas process
nepiecieSams, jo latvieSu nacionalais kino sniedz pilnigi citu pardzivojumu un
filmas ritmu, atSkiriba no komercproduktu piedavata. Lai arT nacionalais kino
atSkiras no pasaules, jo 1pasSi Amerikas, kino valodas, ctna par auditoriju norisinas

tik pat spraigi.

TreSais aspekts — profesionalitate, ir kino nozares radosais virzitajspeks, kas
loti cieSi saistas ar abiem darba aplikojamiem kino aspektiem. Profesionalitate
saistas gan ar izglitibas jautajumiem, gan arT ar to, ka talak izmatot iegiito izglitibu.
Problémas rodamas ne tikai izglitibas iegiiSana un kvalitate, bet ar1, ka profesionalo
izglitibu tala izmantot kino joma, ja Latvijas kino process tiek deforméts lidz
amatierisma Itmenim. Un S$is bitiskais jautajums ir vistie$aka saskaré ar finansu

aspektu — jau minétais kino vides trikums.

Sis bakalaura darbs ir pirmais posms kino nozares stratégijas izveide.
Apkopti nozares specialistu viedokli un vertgjumi par iesp&jamo kino jomas
attistiSanu  Latvija. Aptaujato nozares specialistu viedokli v@sta par esoSajam
problémam, ka arf par to ka varétu risinat §is problémas. Sadu viedok|u apkoposana
un strukturéSana ir pirmais nozimigais solis kino stratégijas izstradei. Nakamais
solis $adas stratégijas izstradé butu sika analize par katru gadu kino nozaré Latvija,
péc kura vadoties butu jaizstrada Latvijas nacionala kino nozares marketinga un
menedzmenta stratégija, kas atbildétu uz jautajumiem - Ka organizét kino nozari?
Ka lietderigi terét paredz€tos lidzeklus? Ka radit interesi iesaistities privatajam

biznesam kino? Ka Latvijas kino ieklauties Eiropas kino konteksta?

Viens no veiksmigakajiem variantiem Latvijas kino nozares stratégijas

izstrade biitu piesaistit arvalstu marketinga un menedzmenta specialistus. Bitiski,



ka izstradajot nozares stratégiju, lidztekus marketinga un menedzmenta elementiem

vienlidz svarigs ir arT kulttiras elements.

Hipoteze
Darba izstrades sakotngja posma izvirzita hipotéze ir: Latvijas Kino

procesu lénais temps pagaidam nenodrosina kino attistibas procesu.

Darba gaita tiks noskaidrots, vai Latvijas filmu nozaré notiekosas
parmainas, atbilsts nozares v€lamas izaugsmes vajadzibam. Nozares attistibu
iesp&jams nodrosinat ar finansialo picaugumu, kas balstas uz ilgsp&jigas stratégijas
izstradi.

Darba gaita iegiits Latvijas kino attistibas strat€gijas uzmetums, kam galu
gala jaklust par pamatu nozares attistibas talakai planosanai. Savukart Sis stratégijas
melnraksts ir izmantots darba, pétot kopsakaribas ar stratégija iestradatajiem

attistibas virzieniem un nozares profesionalu viedokli, kas apkopots izpétes dala.

Darba uzbiive

Teoretiskaja dala apkopota Eiropas kino pieredze, iezim€jot ari Amerikas
kino kulturas diametrali pretgjo kino valodu un nozares uzbiivi. Aplikoti gan
teorctiski uzskati par finans€juma mehanismu Eiropas konteksta, gan filmu
distribiicijas un izplatiSanas procesiem. Nozime pieversta arT koprazojumu modela
teorétiskam aprakstam. Teor€tiskaja dala ieziméta Eiropas pieredze un ricibas
mehanismi vistieSakaja veida skar ar1 Latvijas situaciju. Aplikota art kino nozime

gan komunikaciju, gan kulttiras procesu mijiedarbiba.

Bitiski, ka Latvijas kino nozare netiek péetita teoretiskaja Itmeni,
galvenokart sastopami loti visparigi un nekonkréti apraksti. Savukart Latvija citu
Eiropas valstu teorétiskie izdevumi galvenokart sastopami elektroniskaja vide.
Teorétisko pétijumu trikums arT apliecina, ka filmu nozares attistiba Latvija liela
mera norisinas stihiski.

Praktiskas izp&tes dala sakartota divos informativajos blokos. Pirmais
veidots ta, lai tiktu iezim&tas galvenas problémas kino nozaré Latvija. Visas
problémas izvirza nozares parstavji, kuri ar kino jomu ir Sobrid vai bijusi saistiti

profesionalaja nozimé gan filmu razoSanas procesda, gan procesa uzraudzibas



instanc@s. Savukart otra sadala veltita attistibas procesu, to problému apzinaSanai.
Lai ar1 darba galvenais uzsvars tiek likts tieSi uz finansu aspektu, problému
risinajumu bloka izdaliti Sie aspekti atseviski un apliikota to attistiba, nezaudgjot
savstarpgjo saistibu. Attistibas tendences tiek saistitas ar kino nozares attistibas

strat€égijas melnrakstu.

Darba zinatniski pétnieciskaja dala izmantota p&tniecibas metode ir atvertas
jeb nestrukturétas intervijas. Sada veida intervijas parasti piedava respondentam, ja
tiek pétits temats vai jautajums visparigi, liidzot respondentu par to izteikties. Sada
tipa intervija var likties gandriz Iidziga sarunai, izn€mums ir vienigi apstakli, ka
intervétajs uzdod daudz jautdjumu, kas nodroSina noteiktas pakapes vaditu
mijiedarbibu. Par vienu un to pasu izzinas priekSmetu uzdotie jautajumi var bitiski
atSkirties dazadas intervijas.[..] Nestrukturéto interviju dati ir respondentu

apgalvojumi.’

Darbam pievienoti Cetri pielikumi — kino nozares strat€gijas melnraksts;
statistika par Latvijas dalibu starptautiskajos filmu festivalos laika posma no 2003.
lidz 2005.gadam; Latvijas kino butiskakie notikumi no 1895. lidz 2005.gadam;

filmu reitingu tabula Latvijas televiziju kanalos, laika periods - 2005.gada marts.

! Kroplijs, A, Rascevska, M. Kvalitativas Pétniecibas Metodes Socialajas Zinatn€s. Riga: Raka,
2004. 97.-98. Ipp.



Teorétiska dala

Nacionalas filmu industrijas ipatnibas

Eiropas kino péc bitibas atSkiras no Holivudas kino ar to, ka Eiropa raZotas
filmas ir veidotas ka makslas darbs, bet Holivuda razoto filmu galvenais meérkis ir
radit produktu, ar kuru iesp&ams pelnit naudu, ta visa pamata ir labi attistits
distribticijas process. Bet ari Eiropa razotajam filmam biitiska nozime ir to
veiksmigi starp naciju cirkulacijai.

Kino rakstura un koncepcijas atskiribas, kuras valda starp Eiropu un ASV,
ir veidojusas teju gadsimta garuma. Ar komercteleviziju attistibu, divdesmita
gadsimta astondesmitajos gados, kad notika nacionalo televiziju monopolu
atcelSana, ASV hegemonija ir ieguvusi vél stabilaku lomu filmu demonstréSanas
tirgi. Audiovizuala industrija ir viens no sektoriem, kur ASV veido
mazumtirdzniecibas parpalikumu. ST pozicija ir ne tikai ASV privato kompaniju

interese, bet ari viena no valdibas nacionalajam prioritatem. '

Savukart nacionalo filmu industrijas attistibas modelis galvenokart balstas
uz subsidiju vai dotaciju pamatu. Kino nozar€ paradas tendence, ka nacionalas kino
industrijas dalgji tiek attistitas peéc komerckino izaugsmes parauga. Saja apstakli
rodas konflikti starp nacionalo kino galvenajiem dotétajiem — valsti un nozares
parstavjiem, kuri nevélas komercializet nacionalas kino nozares. Nacionalas filmu
industrijas ir izveidotas ar priek$nosacijumu, kuras mérkis ir turpinat producét
savus stastus savai auditorijai. Ta ir ka kultiras saglabasSanas forma, pretstata

globalizacijas procesiem.

Eiropas kino, izvirzot par vienu no galvenajiem mérkiem sasniegt ikvienu
Eiropas tirgu, kur kultiiras produkti un pakalpojumi darbotos bez ierobezojumiem,
bija nepiecieSams definét nacionalo filmu ideju. Pirmo Eiropas filmas defingjumu
sniedza Eiropas Padomes Direktivs 1963. gada 15. oktobri. Saja laika posma liela

dala Eiropas valstis noslédza divpus€jus koprazojuma ligumus. Kinematografu

' Klevjer, Aas, Nils. Challenges in European Cinema and Film Policy. Sk. Interneta. (2006.08.02)
http://www.obs.coe.int/online_publication/reports/aas.html
* Turner, Greame, Routedge (ed.). The Film Cultures Reader. London and New York , 2002. 135. p.



http://www.obs.coe.int/online_publication/reports/aas.html

koprazojumu asimilacija notika uz filmu bazes, kas veidotas ar kopraZojumu
ligumu starpniecibu. Nacionalaja Iimeni filmas nacionalitates koncepts biezi vien ir

. . eq es . 1
saistits ar filmu biznesa finansialajiem aspektiem.

No ekonomiska viedokla nozares, kas tiek subsidétas, ir uzskatamas par
konkurét nespgjigam. Teorétiski visiem tirgus dalibniekiem ir jabut vienadam
konkurences iesp&jam. Bet nacionalo filmu nozares specifika dikt€é savus
noteikumus, kas paredz valsts subsidijas un atbalstu, jo tas ir stabils garants
naciondlo filmu raZo$anai.” Savukart nacionalo filmu produkcija ir nepiecie$ama

nacionalas identitates saglabasanas procesa.

Nacionalo un regionalo tirgus attistibas procesa radas lielas TV kompanijas,
kas ekonomisko lauku dala sava starpa, nelaujot tirgi ienakt jauniem dalibniekiem.
No vienas puses tirgii ir vajadzigs noteikts skaits spécigu dalibnieku, kas attistas,
radot labvéligu ekonomisko vidi. No otras puses tirgus monopolizacija spécigi kavé

konkurences attistibu.>

Filmas nacionalitates nozimiba ir atkariga no ta, cik liela méras un kada
veida valsts atbalsta filmu industriju - subsidijas, aizdevumi, krediti, nodoklu
atvieglojumi, obligatais ieguldijums filmu un programmu razoSana. Filmas
nacionalitates koncepts tiek aplikots ka posms starp filmu, kultiru un valsts

ekonomiku.*

Ideologiska baze balstas uz viedokli, kas uzsver mazumtirdzniecibas un
ripniecibas politikas attistiSanu, attistot filmu industriju ka raZojoSu nozari, kura
nodros$ina vietgjo tirgu ar produktiem vai ar1 gust realu pelnu vai rada potencialu
iespgju to iegit. Sis viedoklis tiek papildinats ar argumentiem, kas skar
nodarbinatibu, profesionalo prasmju un regionalas riipniecibas attistiSanu. Galvena
ideja miné&tajai nostajai ir - kino nozari iesp&jams piemeérot jebkurai citai razoSanas

sferai, filmu razoSanu aizstajot ar jebkuru cita veida razoSanu vai servisa

! Gyory, Michel. Making and Distributing Films in Europe. Sk. interneta (2006.01.02)
http://www.obs.coe.int/online_publication/reports/natfilm.html

2 Klevjer, Aas, Nils. Challenges in European Cinema and Film Policy. Sk. interneta. (2006.08.02)
http://www.obs.coe.int/online_publication/reports/aas.html

* Klevjer, Aas, Nils. Challenges in European Cinema and Film Policy. Sk. interneta. (2006.08.02)
http://www.obs.coe.int/online_publication/reports/aas.html

* Gyory, Michel. Making and Distributing Films in Europe. Sk. interneta (2006.01.02)
http://www.obs.coe.int/online publication/reports/natfilm.html
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nodroSinasanu. Sada shéma paredz ne tikai dotacijas no nodoklu maksataju naudas,
bet veicina gan privato lidzeklu piesaisti, gan ari biznesa infrastruktiiras un

Sy =gty
profesionalo zinasanu attistibu.

ST tendence attistijas perioda, kad Eiropas valstu prioritate bija suverénas
nacijas valsts attisttba, kam sekoja nacionalas identitates, valodas un kultiiras
uzsverSana. Tas tika istenots un saglabatas ar vienotas politikas palidzibu, ar
uzsvaru par nacionalas vienotibas ideju. Sadas korekcijas nacionalas idejas nostaja

radija liberalizacija, globalizacija un tirgus ekonomikas attistiba.’

! Klevjer, Aas, Nils. Challenges in European Cinema and Film Policy. Sk. interneta. (2006.08.02)
http://www.obs.coe.int/online_publication/reports/aas.html
? Klevjer, Aas, Nils. Challenges in European Cinema and Film Policy. Sk. interneta. (2006.08.02)
http://www.obs.coe.int/online_publication/reports/aas.html
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Rietumu — Austrumu filmu kultiiras sapliiSana

Komunikaciju procesu attistiba ir aizvien jaunu un modificétu
komunikacijas instrumentu pielietoSana un jau esoSo uzlaboSana. Apvienojot
visdazadakos komunikacijas procesus, tie klist globali un visaptverosi. Kino
attistiba un ta raditie komunikacijas procesi ir loti nozimigi gan lokala, gan globala
meroga.

Kino gan makslas, gan arm komunikacijas izpratn€ nevar ne attistities, ne
izdzivot, ner€kinoties ar auditoriju, tad€] butiski ir izprast auditorijas — kino
patérétdgju domaSanu un vajadzibas.' Lai gan politiskas aktivittes arpus
nacionalajam robezam ir eksist&jusas gadsimtiem, tomer globalizaciju jaskata ar1 ka
citadaku attistibu. Biezi tiek uzsverts, ka darbibas, kas saistitas ar globalizaciju ir
labak un apdomigak organizetas, neka tikai notikums uz globalas skalas. Biezi

notikums ietver kadu savstarpgjas atkaribas pakapi.”

Audiovizualo mediju loma misdienu Eiropa gan austrumu, gan rietumu
vide, ir loti nozimiga un bez tas biis griiti turpmakas attistibas konteksta radit
parrobezu ekonomisko un politisko sadarbibu, ja komunikacijas un informacijas
plisma starp nacijam biis vaja. Nostiprinata sadarbiba audiovizualaja sfera, liek

pamatus ilgstosam sadarbibas ciklam citas valstiski svarigas nozargs. >

Eiropa informacijas un kultiiras vienotibas konteksta ir kluvusi vienota jau
krietni vairak ka desmit gadus, tad€l ir svarigi saprast, cik sekmigi Austrumeiropas
kinoteatris ir integr&jies jaunas Eiropas kultiiras industrija . *

Sada veida Eiropas nacijas giist pieredzi, veidojas labaka sadarbiba, lidz ar

to tiek sekméta informacijas cirkulacija no vienas valsts uz citu, tas sekmé ar1

! Brantson, Gill. Cinema and Cultural Modernity. Philadelphia: Open University press Buckingham,
2000. 115 p.

? Brantson, Gill. Cinema and Cultural Modernity. Philadelphia: Open University press Buckingham
2000. 62 p.

? Traschys, Daniel. Transparency in the Media Sector Enhances Denocracy. Sk. interneta (2006.
12.02) http://www.obs.coe.int/oea_publ/sequentia3.pdf.en

* Irdanova, Dian. Feature filmmaking within the New Europe. UK: University of Leicester, 2002.
517p.
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savstarpgjas saprasanas, tolerances procesus, ka ar1 veicina ikdienas komunikacijas

nostiprinasanos starp Austrumeiropu un Rietumeiropu.’

Austrumeiropas filmu nozare 1990 gadu sakuma bija paklauta valsts
iekartas mainai, kas tiesSi skara kino nozares finanséSanas procesus. Sadrumstalota
razoSana izraisija daudzu filmu veidotaju radoSo krizi. Radas negodiga konkurence,
padzilinajas paaudzu plaisa, iestajas pagrimums pilnmetrazas makslas filmas,
dokumentalaja kino un animacijas filmu nozar€. Visai produkcijai, kas bija ar
Austrumeiropas etiketi, bija krize realizacija un izradiSana. 1990 gadu beigas
norisingjas normaliz&Sanas process. Parmainu laika koprazojumu projektu loma

bija loti svariga Austrumeiropas filmu industrijas attistibai. >

Filmu maksla ir viena no dargakajam makslam, to raZzoSanas procesam ir
nepiecieSamas apjomigas investicijas. Eiropas valstis tiek aktivizéta prakse, ka
viet§jas raidsabiedribas iesaistas filmu razoSana ar finansialu atbalstu, tomér

raidsabiedribas nespgj segt visas razo$anas izmaksas. >

Raidsabiedriba, investgjot filmas razoSanas procesa lidzeklus, velas iegtt
pec iespgjas lielaku raidlaiku un 1paSas tiesibas filmas lietosana. Citi investori,
pieméram, bankas, v€las atru kapitala atgiiSanu un dalu no filmas pelnas. Izplatitaji
vélas piekluvi maksimali daudziem izplatiSanas laukiem un distribiicijas tiesibu

brivibu. Visbeidzot, razotaji vélas neatkaribu filmas tapanas procesa. *

Vesturiski filmu koprazojumu projekti attistijas ka atrisinadjums finanséjuma
nodro$inasanai lielbudZeta filmam, kuras tika razotas mazajas valstis. FinanséSanas
avotu apvienoSana kop€ja fonda ir galvenais iemesls lielajam koprazojumu
skaitam. Biezi vietgjas parejas procesa subsidijas tika samazinatas, vai tas pat
neeksist&ja un tikai piesaistitie arzemju lidzekli deva iesp€ju veidot filmas. Turklat

vairaku Austrumeiropas valstu jaunais nacionalais filmu finanséSanas mehanisms ir

! Traschys, Daniel. Transparency in the Media Sector Enhances Denocracy. Sk. interneta (2006.
12.02) http://www.obs.coe.int/oea_publ/sequentia3.pdf.en
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veidots balstoties uz arvalstu subsidiju bazes, jo, ja industrija sp€j piesaistit arvalstu

finans&jumu, ta gis lidzeklus ari sava valsti.'

Iemesls koprazojumu projektu attistibai nav meklgjams tikai finansgjuma
iegliSana. Austrumeiropas filmu veidotajiem rietumi kluva par karoto partneri,
iemesli saistfjas gan ar politiku, gan ekonomiku. Ekonomikas nozimé atskiriba
starp Rietumeiropas kapitalistisko ekonomiku un Austrumeiropas parejoso
ekonomiku tika skaidrotas ar blédiga un nabaga attiecibam. Finansém vajadzgja
paturét sekundaras ekonomikas sektoru. Politiska parorienté€Sanas uz rietumiem bija
Austrumeiropas valstu galvenais dienas kartibas uzdevums, un sadarbiba ar

rietumu partneriem bija nepiecie$ama. *

Nepastaviba Austrumeiropas kinoteatros sakrita ar nedrosibas periodu
Rietumeiropas kinoteatru politika, kas saistfjas ar piecaugoSas antiamerikaniskas
produkcijas paradiSanos. Lidz ar Holivudas sérijveida produkcijas triumfu visa
Eiropa, tika nodibinatas tadas finans€Sanas organizacijas ka Media un Eurimages.
Notika stingra Austrumeiropas kinoteatru par-integracija ar mérki stiprinat Eiropas

filmu veido$anu, tika forméts jauns audiovizualas sféras darbibas plans.’

Veiksmigais veids, kada ir izveidota filmu finans€Sana politika
Rietumeiropa, filmu veidotajus no Austrumeiropas mudina migrét uz rietumu
valstim. Cilvéku parvietoSanas no vienas valsts uz otru arvien vairak kliist par
galveno aspektu misdienu koprazojuma kultiras procesu attisttba un

. oy e oy - . _ v— - — 4
austrumeiropieSu nostiprinaSanas procesam rietumos, kliist par radosa imperativu.

Sobrid subsidiju finansgjumus filmu tap$anas procesa ir biitisks garants, ka
filma tiks labi realiz€ta internacionalaja tirgl, bet $ada veida garants nebija
sagaidams Eiropas filmu tirgii 1990. gadu sakuma. Augosa interese par komerckino
izradém mainija finanséSanas politiku. Jauna filmu politika radija skaidru dalijjumu

starp jaunajiem filmu veidotajiem no Austrumeiropas, kas saskaras ar ierobezotam

"Irdanova, Dian. Feature filmmaking within the New Europe. UK: University of Leicester, 2002.
251r7d€1.nova, Dian. Feature filmmaking within the New Europe. UK: University of Leicester, 2002.
? }rginova, Dian. Feature filmmaking within the New Europe. UK: University of Leicester, 2002.
‘?}iﬂnova, Dian. Feature filmmaking within the New Europe. UK: University of Leicester, 2002.
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iesp&jam, un starptautiski slaveniem filmu veidotajiem, kuru darbs bija atvieglots
ar 1pasi noslégtu ligumu starpniecibu. Dalijums starp SIm divam kategorijam vél
joprojam ir neskaidrs, bet notiek attistibas process, kura rezultata palielinas iesp&jas

filmu izplatiSanas loka paplaginasanai. '

Jaunakas izmainas Eurimages finanséSanas noteikumos saistitas ar tirgus
mehanisma sakartoSanu un procesa atviegloSanu. Agrak Eurimages visiem
finans€Sanas projektiem bija tikai viens konkurss. Kops 2000. gada lidzekli tiek
sadaliti divos virzienos — pirmais tiek filmam, kuram ir potencials aptvert plasu
tirgu, bet otrais virziens paredzets filmam, kas atspogulo Eiropas kultiiras dazadibu.
Ja viena konkursa filma neiegust finans€jumu, otra projektu konkursa piedalities
nav iesp&jams. Atbilstiba krit€rijiem ir cieSi saistita ar talakajam izredzém
veiksmigi iesaistities tirgli. Projekti tiek vertéti péc dazadiem kriterijiem,
pieméram, projekta potencials, pardoSanas izredzes, kada apjoma un cik kvalitativi
vares veikt izplatiSanu, ka arT butiska ir producenta un rezisora pieredze. Svarigi,
lai projekta pieteikSanas bridi biitu pardoSanas plans un izplatiSanas, realizacijas

saistibas vismaz ar trijam valstim. *

Koprazojuma ligums ir veiksmigs instruments, ar kura palidzibu iesp&jams
vieglak iegiit starptautisko fondu atbalstu. Tas var notikt ar tadu Eiropas Savieniba
eksistejosu fondu atbalstu, ka pieméram, Media Pluss, Media II vai ar1 Eurimages

atbalsta programmu. °

Jaunais finansé€Sanas mehanisms tendéts tie$i pieredz&jusu rezisoru un
producentu filmu projektu atbalstiSana. Praks€ tas nozimé, ka vairak tiek atbalstitas
valstis, kuras ir labi attistitas kino tradicijas. Piem&ram, projektiem no Francijas,
Italijas vai Spanijas ir lielakas iesp€jas iegiit plasaku tirgu neka projektiem no
Rumanijas vai Slovakijas, kuras ir mazakas un pasaulei ne tik atpazistams kino
rokraksts. *Austrumeiropas producentiem ir vél kada iesp&ja veidot kopraZojumus.

Tas ir veidot internacionalus koprazojumus, kuru dalgji finans€ vietgjie uzn€mumi,

"Irdanova, Dian. Feature filmmaking within the New Europe. UK: University of Leicester, 2002.
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tacu tas ir sarezgitaks cel$, jo vispirms jaieglist atbalsts ties$i no vietéjo finansétaju

1
puses.

Nacionalas un regionalas atbalsta programmas veicina filmu razoSanu,
iesaistoties finans€Sanas procesa. Koprazojumu un valdibas atbalsta programmas
ar1 ir veiksmigs sadarbibas modelis filmu finanséSanas procesa, kas sekmé privato
finansu investiciju piesaisti. Piem&ram, bankas un citi finansu avoti izmanto
komplekta garantijas, lai mazinatu finansialo risku. Garantijas paredz filmu piegadi
noteikta laika, ka arT nodoklu atlaides. Sadi apstakli ir sasito$i privatkapitalu

piesaistei.

Misdienas migracija no Austrumeiropas uz Rietumiem nav tik loti saistita
ar radoSo brivibu, bet gan tiesi ar finansialo izdevigumu. Agrak filmu producenti
migréja ierobezotas radosas brivibas dél. Notiek Austrumeiropas filmu producentu
nostiprinaSanas rietumos, ieglistot pastavigas dzivesvietas atlaujas vai pilsonibas.
Sada kartiba sniedz realakas iespéjas iegit finansgjumu, vismaz daudz lielakas

iesp&jas neka tad, ja dzivojot Austrumos vélgtos iegiit Rietumu lidzek]u.”

Sobrid filmu producentu migracija ir tik intensiva, ka vél nekad ieprieksgjos
gados. Ir daudz starptautisku finans€jumu avotu, kas liek producentiem stradat
internacionali. Pieredze rada, ka daudzi filmu producenti strada gan sava dzimtaja
zeme, gan arzemés. Migracija liek parveértet piederibu un uztic€Sanos nacionalajai

kultiirai. Biit transnaciondlam nozimé piederét rietumiem. >

Eiropa iepriek$€jos desmit gados audiovizualaja razoSana ieviesti jauni
finanséSanas mehanismi un sadarbibas partneru modeli. Nozimiga loma
finans€Sana ir privata sektora investicijam. Koprazojumu projekti ir butiski, jo tie
apmierina plasakas auditorijas intereses, neka nacionalie produkti. Nacionalas un

regionalas atbalsta programmas var ietekmé&t privato razotaju motivaciju un

"Irdanova, Dian. Feature filmmaking within the New Europe. UK: University of Leicester, 2002.
525p.
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realizaciju, un §im programmam ir jarada akomodacija starp razoSanas un kultiiras

vajadzibam, ar producentu starpniecibu, lai raditu spécigu kino vidi.'

Lidziga situacija verojama arl Zieme]valstis, kur skandinavu producenti
strada ar Baltijas valstu producentiem. Lai gan zviedru producenti gausi veido
kopprojektus ar Baltijas regiona valstim, tomér situacija uzlabojas, izveidojot
Ziemelvalstu Filmu organizaciju, kas rada plasakas iesp&jas sadarbibai un
koprazojumiem $aja regiona.’

Austrumeiropas valstis 1990 gadu sakuma bija saistitas ar aktivam kulttras
parmainam un tiesi filmu raZoSanu parmainas skara visintensivak. Vienas valsts
rezisori, aktieri un kinematografi biezi bija iesaistiti kada projekta, kas tika veidots
cita valstl. Tika noslégti abpusgji ligumi kino joma, starp dazadam kino
organizacijam, kas sekmé&ja raZzoSanas un izplatiSanas procesus Eiropa. Rezultata
gandriz katram Austrumeiropas filmas projektam tika dota garantija, ka tas tiks

izradits arpus Austrumeiropas robezam. °

Attistoties tendencei, ka pieaug filmu razoSanas un izplatiSanas izmaksas,
attistas ar1 Amerikas filmu dominante pasaules tirgii, jo tikai vadosSas filmu
kompanijas sp€j nodrosSinat veiksmigas izplatiSanas kampanas starptautiskaja
aréna. Amerikas filmu kompanijas nemainigi saglaba liderpozicijas $aja tirgd, un
tikai dazas valstis ir spgjigas iekarot starptautisko filmu tirgu ar nelielu filmu
klastu. Pat salidzinoSi sp&cigais britu tirgus ir sp&jigs stradat ar minimalu skaitu
lokala liment razoto filmu, sekmigi izplatot tas starptautiska meroga. Lidz ar to
nesamérigais finansialais sadalijuma balanss starp raZoSanas un izplatiSanas
izmaksam, rada barjeru un griititbas ar filmu pelnit adekvati Amerikas tirgus
verienam, ka ari ar savu produktu ieklut taja. Iesp&jamais veids, ka stradat ar

lidzigu finansialo vérienu ir giistot vietgjo nozimigo filmu izplatitaju atbalstu. *

Tadel liela nozime sadarbibas un kino starpvalstu attistibas procesa

vecinasana Eiropa bija jau min&tajai atbalsta programmai Eurimages. Peéc 1989.
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gada lielaka dala no sakariem Austrumeiropas valstu starpa zuda, bet strauji auga
interese par sadarbibas iesp&jam ar rietumiem. Sis process sakrita ar laiku, kad tika
izveidots jauns finans€Sanas mehanisms Eiropa - FEurimages, kur daudzas
Austrumeiropas valstis pievienojas péc 1990. gada. Eurimages tika radits ar merki
veidot plasakas integracijas iesp&jas starp Rietumeiropas un pargjam Eiropas
valstim. ' Euromages pastav vairak ki desmit gadus, tas pastavésanas laika
organizacija atbalstijusi vairak ka 400 projektu. P&c vairak ka desmit gadu
pastaveésanas norisinas izvertéSana, vai organizacija palidz&jusi mazinat plaisu starp
austrumiem un rietumiem kino joma. Filmu projektu atskaites liecina, ka
Eurimages veiksmigi sekmgjusi Eiropas jauno valstu integraciju tieSi kultiras
joma. *

Eurimages programmas specifika paredz, ka izplatiSana nav saistita ar
producésanu. Atbalstu, kas saistits ar izplatiSanu un realizaciju, nesanem visas
dalibvalstis. Mehanisms paredz, ka atbalstu iegiist tikai tas valstis, kuras nesanem
atbalstu no Eiropas Savienibas Media programmas. Eurimages organizacija ir 25
dalibvalstis un tikai astonas (parsvara Austrumeiropas valstis) ir piemérotas, lai
Eurimages atbalstitu So valstu filmu izplatiSanu. Par€jas valstis var pieteikties
izplatiSanas finans€jumam, ja filmas koprazojums ir saistita ar kadu no S$im

astonam valstim. °

Viens no svarigakajiem izplatiSanas programmas noteikumiem ir, ka
neviens izplatitajs nedrikst pieteikties uz finans€jumu filmas izplatiSanai sava
valstl. Eurimages administratori uzskata, ka filmu veidotajiem vismaz sava valsti
noteikti ir iesp&jas nodrosinat filmas realizaciju. Ta rezultata, daudzas filmas nekad
nesasniedz savu partneru valsts robezas. Sada situdcija vérojama mazo valstu
producentiem, tapec mazo filmu industriju valstis, nekad nekliist par dalu no savas

valsts nacionalas kino kulturas.

Eurimages v&l paredz, ka ir nelogiski dot papildu finansgjumu filmu

izplatiSanai, ja jau ir sniegts atbalsts tas rezijai. Ja filmu producenti pasi nevar

"Irdanova, Dian. Feature filmmaking within the New Europe. UK: University of Leicester, 2002.
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nodros$inat realizaciju bez Furimages atbalsta, tad iesp&jams filmas nav pietiekami
labas, lai vispar tiktu izplatitas. Lidzekli tiek pieSkirti filmu projektiem, kuri jau ir

. ey . . . .1
piesaistfjusas internacionalu interesi.

Nacionalas filmas, kuras tiek produc€tas ar internacionalo finans€jumu,
klust par nacionalo skandalu, jo tiek zaud@tas nacionalas iezimes. Par So jautajumu
notikuSas diskusijas starptautiskaja méroga. Nacionalo filmu skaits, kuras ir griti
noteikt to piederibu, palielinas, tacu ta nav raksturiga iezime Austrumeiropas

projektos — Seit paradas stigri izteiktas nacionalas filmu industrijas iezimes.

Filmu veidoSanas process vairs nav ierobezots, to var attistit arT arpus savas
valsts robezam, populariz€jot nacionalas kultliras Tpatnibas. Nacionalas filmas
arvien vairak sevi pieradis un attistis audiovizualaja sfera, piedaloties festivalos,
sanemot godalgas. Austrumeiropas valstu projekti tiek arvien vairak nodoti
izskatiSanai, lai sapemtu atbalstu. Koprazojumos visspécigakie ir tieSi jaunie

producenti, tomér pagaidam to aktivitate nav pietiekosi izteikta. 2
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Filmu nozares izmainas

Kino ka produkts atSkiras skatiSanas nozimé€ no kino teatra un no
televizijas. Pirmkart, auditorijas apjomi ir atSkirigi. Otrkart filmas kinoteatr1 skatas
tumsa uz liela ekrana, skatitajs ienem dal€ji publisko un dalgji privato telpu, cerot
neredzet citu cilvéku reakciju. Butisku nozimi ienem ar1 v€lme rast fantazijas un
izteles pricku.! Filmu skatiSanas procesa izraisita fantazija un kopsakaribas ar

filmu makslu p&ta psihoanalizes specialisti.

Makslas filmu uzplaukums un diZzenums, kas bazgjas rietumu kultiira,
meklgjams trisdesmitajos gados, turpinot savu attistibas celu arT Sodien. Bet
realitat€ izmainas kopS trisdesmitajiem gadiem un Sodienu ir notikusi —
devindesmitajos gados. Ir nostabiliz€jusies tendence straujam filmu auditorijas
pieaugumam ta iemesla dél, ka pieaug ekranu skaits. Sobrid populars kinoteatris
loti atSkiras no ta, kads tas bija trisdesmitajos gados. Pasreizgja situacija reti filmas
tiek piedavatas ka atsevisks produkts vai prece. Visbiezak tas ir pre¢u komplekts.”
Sis predu un dazado priek§metu, suveniru komplekts tiek dévéts par
mercendaizingu, kas veido loti biitisku iep@mu dalu no katras filmas finansialas
pelnas, eksperti aprékinajusi, ka veiksmiga marketinga apstaklos tie varétu biit ap

25 procentiem no kopgjiem filmas iep€émumiem.

Izmainas, kops trisdesmitajiem gadiem norisinajusas ari filmu skatiSanas
paradumiem — doSanas uz kinoteatri vél joprojam ir notikums, tau tas nav
atsevisks notikums. V@l pirms kada laika rietumu valstis notika strauj$ filmu
auditorijas kritums. Galvenie iemesli tam bija kabeltelevizijas nostiprinasanas un
ienakSana masu kultiira, ka arT video magnetafonu izmantoSana majas apstaklos,
datora izmantoSana briva laika pavadiSanai. Minétie apstakli radija milzu

konkurences apstaklus filmu nozarei multimediju tirgi. Ta ka filmu producenti

" Brantson, Gill. Cinema and Cultural Modernity. Philadelphia: Open University press Buckingham
2000. 139 p.
? Turner, Graeme. Film as social practice. Routledge: 2001. 6 p.
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praktiski konkur&ja $aja tirgii ar izmirstoSu produktu, iepretim visiem jaunajiem

produktiem, bija javeic izmainas filmu industrija. '

Pirmkart, kino industrija koncentr&jas uz saviem ieks€jiem resursiem, lickot
uzsvaru uz ta sauktajiem gravéjiem. Ar agresiva marketinga palidzibu tika
aktivizétas un popularizétas lielbudZeta filmas ar augstam razoSanas izmaksam —
lielas filmu zvaigznes, masu filmu kopiju razoSana, tirdznieciba un pieaugosa dargu
specefektu izmantoSana - radija iespaidigu publicitati un pardosSanas raditaju

kapumu filmam, kas bija ne pasi originalas un interesantas. >

Tacu devindesmito gadu beigas zimigas ar to, ka iepriek§ mingtie
marketinga instrumenti negtst tik lielu atbalstu ka devindesmito gadu sakuma.
Neskaitami filmu projekti ar augstam filmu razosanas izmaksam — labi atmaksatam
filmu zvaigzném, dargiem specefektiem, vai arT jaunu filmu veidoSana uz labi
zinamu motivu un télu bazes, cieta smagu sakavi. So apstaklu dé| vairak tika
stradats pie filmam, kas iedalams ved€ja ranga kategorija, kur razoSanas izmaksas

nav tik grandiozas un vérienigas.

Otra izmaina, kas tika realizéta devindesmito gadu sakuma filmu industrija
bija saistita ar marketinga lidzeklu sadali un novirziSanu. Industrijas vide tika radits
komercials spiediens uz filmu producentiem — izplatitajiem, kuriem bija janosaka
un javeido sezonas aktualas filmas, kuras tika iegulditi milzu reklamas lidzekli. Sis
aktualas filmas iegust ekskluzivas tiesibas veidot mercendaizingu - komplekto
piedavajumu pirc€jam (piemeram, tiek pardots filmas ieraksts kopa ar filmas
skanas ierakstu kopiju), apjomigu filmas reklamas kampanu un izplatiSanas
stratggiju.*

Skatitaju v€lme skatities popularas filmas ir saistama ari ar virkni citu
v€lmju un to apmierinasanu, piemeram,- modi, visu jauno, aps€stibu péc ikonam,

kas tiek vértetas augstu, komplekta ar katru konkréto filmu.

Filmas laika individs ir ieklauts dekod@ana - manu un sajitu datu

organiz€Sana. Uzsvars tiek likts, lai skatitajs sekotu stasta iemeslam, efektam, kas

! Brantson, Gill. Cinema and Cultural Modernity. Philadelphia: Open University press Buckingham
2000. 140 p.
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radits ar stasta palidzibu. Filma izraisa skatitaja kognitivas prata reakcijas un
model&sanas. Sada modeli estétiskais filmas aspekts klast griti diskutgjams;
eksistgjoss aptver ne tikai iepriek$ apzinatas sferas un emocionalo efekta lauku, bet
ar1 citas formacijas, ka rase, Skira, dzimums, seksualitate, kas ietekmé& teksta
uztveri. Kognitivo modeli izmanto ta vieta, lai apgalvotu, ka skatitajs ir ka
bezdzimuma, bezskiru, bez nacijas hipotétisks subjekts. S1 pieeja lidzinas
ckonomiskds teorijas idedlajam - patérétdjam, veicinot tirgus nozimi.' Sis
paradibas dél filmu pardoSanas marketinga specialisti ir sapratusi, ka filma ir tikai
dala no multimediju kompleksa. Kino marketinga paplasinasana, kur
pamatprodukts ir filma, palielina pardoSanas apjomus gan pasai filmai, gan ar1 ta

sauktajam komplekta perkamajam precém.

Lai veiksmigi tiktu pardota filma un ar to biitu iesp&jams veidot pozitivu
budZetu nozimigi lidzekli jaiegulda produkta reklama. Filmu reklamas budzeta
apjomam ir tendence augt divu apstaklu dél. Pirmkart, lai auditorija sasniegtu
informaciju par filmu un ta tiktu ieintereséta ar konkréto produktu, un, otrkart, lai
mainitu publikas kino skatiSanas ieradumus. Kinoteatru uzplaukumu laika publikas
filmu skatiSanas paradumi saistijas ar regularu — ne retdk ka reizi nedéla —
kinoteatra apmeklgjumu, neskatoties uz to, kada filma tika demonstréta kinoteatr.
Dosanas uz kinoteatri bija notikums, nevis doSanas uz konkrétu filmu. Savukart
paradoties alternativam briva laika pavadiSanas iesp&jam kinoteatra loma mazinajas

un mainijas apmeklétaju paradumi.

Lidz ar to paradumu maigpa nozimé, ka katrs potencialas skatitajs ar
reklamas starpniecibu ir jauzruna konkréti un jamégina ieinteresét skatitaju, par
labu kinoteatra apmekl€jumam par konkrétas filmas noskatiSanas nepiecieSamibu.

Nereti §is filmas reklamas budzets var bit lielaks par filmas raZo$anas budzetu. >

! Brantson, Gill. Cinema and Cultural Modernity. Philadelphia: Open University press Buckingham,
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Dominejosas kino lielvalstis

Kino maksla aizvien straujak ieklaujas globalizacijas konteksta, pildot art
starpkultiiru komunikacijas uzdevumus. Bet §is process nav vertgjams viennozimigi

ta iemesla dél, ka paral€li pastav ta sauktais Holivudas kino un ne-Holivudas.

Holivuda ir neparprotami komerciala savas struktiiras un mérkos, turpreti
nacionalas kino industrijas ir sabiedribas, privata finans€juma, komercialo un
kultiras meérku konkurgjo$s nacionals un internacionals produkts. Nacionalas
industrijas ir vienlaikus estétikas un produkcijas aprite, nacionalas sabiedribas

. - . v . . — G e - — . . - 1
interesém atbilstosa nozare, industriala strat€gija, ka arT internacionals produkts.

Ideja par filmu industriju Eiropa, ka naudas pelniSanas mehanismu dzima
Francija un $adas industrijas liderpozicijas saglabaja 1idz pat Pirmajam pasaules
karam. Lidz Sim laika periodam, piem&ram, Lielbritanijas tirgus ar Francija
razotajam filmam tika nodroSinats 40% apméra, pretstata filmu lielvalstij ASV

(30% no raditajam filmam Lielbritanija), treso vietu ienéma Italija ar 17% filmu. >

Amerikas jeb Holivudas filmu industrijas ietekmes dél attiecibas starp filmu
industriju un tas kultiiru ne vienmér veidojusas veiksmigi. Cits attiecibu modelis,
daudz veiksmigaks, v€rojams nacionalo industriju nozaré. Piem&ram, Holivuda, lai
izdzivotu filmu industrija, visa pirmsakums un veiksmigas attisttbas process
iesp&jams vienigi ar producentu starpniecibu, kas ir sarezgits uzdevums, kura valda

milziga konkurences cipa.’

Pirmajam pasaules karam sakoties, Francijas un Italijas filmu industrijas
savu kino razotni dramatiski samazinaja. Savukart ASV $§aja laika posma savu
filmu izplatiSana oreolu paplasinaja gan Eiropas tirgl, gan ar1 Latinamerika, kas
lidz Sim bija Francijas filmu tirgus, un Japana, kur lidere filmu izplatiSana bija
Italija. Rezultats bija dramatisks — p&c kara beigam ASV filmu eksports veidoja 85
% no pasaulé demonstréto filmu skaita, savukart pasa Amerika filmu parklajums ar

to razotajam un producétajam filmam sastadija 98%. ASV bija bitiski kontrolet

' Turner, Greame, Routedge (ed.). The Film Cultures Reader. London and New York , 2002. 135 p.
% Turner, Graeme. Film as social practice. Routledge: 2001. 16 p.
? Turner, Greame, Routedge (ed.). The Film Cultures Reader. London and New York , 2002. 135 p.
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savu iek§gjo tirgu, jo filmas, kas tika taisitas Amerikas tirgum bija sava veida
patriotisma nodeva, bet arvalstu tirgum veidotas — pelnas giiSanas instruments.
Tadel filmu producenti savu produkciju necentas 1paSi pieskanot arvalstu
auditorijas prasibam un interesém. ' Savukart taja pasa laika Eiropa tika realizéta
kino kulturas mantojuma saglabaSana, ievieSot obligato iemaksu sist€mu ar mérki
glabt un atjaunot vecos kino darbus. > Kino ideja ka makslas forma un ka vértiga

pagajusu gadsimtu vesturiska lieciba veidojas par Eiropas tradiciju.

Laika posma, kad Amerika savu iek$€jo tirgu bija nostiprinajusi un
stabiliz&jusi, tas filmu industrija ieviesa izmainas $aja struktiira. Filmu raZoSanas
izmaksas, izplatiSana kino teatros un filmu reklaméSanas izmaksas apkalpoja
atseviski uzpémumi. Apstaklos, kad Amerikas industrija attistfjas un auga, bija
neapSaubams fakts, ka razot, izplatit un izradit pasu veidotas filmas ir finansiali
izdevigi.

So struktiiras maigu sauc par vertikalo integraciju, kuras pirmsakumi
mekl&jami p&c Pirma pasaules kara. Vertikalas integracijas viens no bitiskajiem
aspektiem ir paplasinat kapitala bazi, kas iesp&ama piesaistot banku un

i e .. . . 3
komunikaciju kompaniju un citus investoru finanses.

Saja konteksta biitisku nozimi atkldj termins mediju imperialisms, kas
iepriek§ tika izmantots, runajot par mediju industrijas izplatiSanos - biezi vien
process ir bijis vienvirziena. Tas norada uz nevienlidzigu vienvirziena pliismu, kas
sakotngji paradijas 19.gadsimta rietumu imperialistu darbiba, kas velak rada

sadarbibu ar Savienoto Valstu ekonomikas, politikas un militarajam interesém.’

Attistibai turpinoties, argjo lidzeklu piesaiste kluva nepieciesama, riipgjoties
gan par valstiskas piederibas atspogulojumu filmas, gan ar finansialo segmentu,
kas savukart saistijas ar atbildibu pret investoriem.” Pieméram, britu, spanu, fran¢u
naciju valoda un izglitibas sistéma liecina par spécigu kultiiras ietekmi visa

pasaulé. Termina ,,imperialisms” lietojums ir saprotams ar imperialisma formam un

! Turner, Graeme. Film as social practice. Routledge: 2001. 17p.

? Gorina, Sabina. The Protection of Cinematographic Heritage in Europe. Sk. Interneta (2006.
14.01.) http://www.obs.coe.int/oea_publ/

* Turner, Graeme. Film as social practice. Routledge: 2001. 18p.

* Brantson, Gill. Cinema and Cultural Modernity. Philadelphia: Open University press Buckingham
2000. 62 p.

> Turner, Graeme. Film as social practice. Routledge: 2001. 18p.
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rietumu mediju izplati§anos - informacija, reklama un izklaidésanas jomas.' Saja
konteksta biitiska nozime ir filmu veidoSanas un finanséSanas procesam, kas ir
kluvis globals. Finansiali ietekmigo sponsoru globala — lokala logika nav vérsta uz
globali lidzigu darba iesp&ju izveidi, lai ari filmas tiek uzpemtas globali visa

S 2
pasaulé.

Industrijas struktiiras izmana un jauninajums ir filmu studiju attistiba un
iesaknoSanas, kuras pirmsakumi mekl&jami nedaudz pirms divdesmita gadsimta
divdesmito gadu sakuma. Studiju sisteéma bija v€l viens lidzeklis ka giit kontroli par
filmu raZoSanas un izplatiSanas procesu. Studija var nodros$inat filmas izplatiSanu ar
savu izplatiSanas un izradiSanas tikla palidzibu, veidojas spéciga ekonomiska baze,
kas savukart So filmu veidoSana lauj stradat ar populariem aktieriem, noslédzot
ekskluzivus ligumus, maksajot honorarus avansa, lidz ar to veidojot sava veida

pastavigu aktieru komandu.’

! Brantson, Gill. Cinema and Cultural Modernity. Philadelphia: Open University press Buckingham
2000. 62 p.

? Brantson, Gill. Cinema and Cultural Modernity. Philadelphia: Open University press Buckingham
2000. 67 p.

* Turner, Graeme. Film as social practice. Routledge: 2001. 18p.
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Kino nozime kultiiras procesa

Darba minétas atSkiribas starp Amerikas un Eiropas filmu nozares
atSkiribam. Eiropas filmu nozares butiskaka iezime ir kultiiras un ari starpkultiiru
funkciju nodroSinasana. Kino jaunas komunikacijas telpas konteksta pilda loti
butisko starp naciju informacijas apmainas procesu. Dazadas kulturas definicijas
sev1 ietver loti plaSu un daudzveidigu skatijumu par starpkultiiru komunikacijas

jédziena izpratni un nozimi.

Kultiira tiek defineta ka vértibas un ticibas sistéma, ar kuru dalamies ar
citiem individiem, kas mums sniedz piederibas un identitates apzinu. Butisks ir
jautajums par to, kada méra cilveks sevi izjut ka piederigu kadai konkrétai grupai,
sabiedribas slanim, un sasaista sevi ar realitati. Katrs kultiiras procesos iesaistitais

individs dazado vértibu un ticibu sistému, kas realizé un isteno izmainas realitats. '

Filma ir pastavosas kultiiras simptoms. Cel$ cauri kulttrai lidz ekranam ir
tiesSs, atklajot filmu veidoSanas procesu, kultiiras v€sturi, negadijumus, cenziiras
u.c. procesus. Arl kino teksts var kalpot par starpnieku socialajam procesiem.
Teksts ir pret&js akustiskajam, bet kino tas ir kopigs ar citam kultiiras formam, ka,

. — . - 2
piem&ram, literattru.

Starpkultiru komunikacija norisinas dazadam vidém un pieredzém
apmainoties telpa un tiekoties cita vidé — kultiiras veido savstarpg&jo komunikaciju.
So procesu virza individi un to darbiba. Jebkur§ sveds, lidz §im nepieredzétu
vertibu un pieredzu kopums rada zinamu barjeru. Vacu sociologs G.Zimmels So
barjeru interpreté ka svesa ienakSanu cita vide. Svesais ir tas, kur§ Sodien nak un rit
paliek, tas nozimé — tas, kas Sodien ir, bet rit nav, nepieder pie sveSo kategorijas.
Uzsverot, ja svesais ir zinams un dalgji iepazits un ir konstatéts, tad sveSais nav
saderigs (vismaz pagaidam), un tadel saglaba savu svesa poziciju. Visefektivakais
cel§ uz saderibas veida atrasanu ir svesa pakapeniska integréSanas mitnes zemes

valstiskas un sabiedriski sadziviskas dzives sferas, pienemot §is dzives rakstitos un

! Gary R, Weaver. Culture, Communication and Conflict: Readings in Intercultural Relations
(Revised Second Ed), 2000. 67 p.

? Brantson, Gill. Cinema and Cultural Modernity. Philadelphia: Open University press Buckingham
2000. 140 p.
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nerakstitos pamatnoteikumus. Rezultata sveSie ar laiku klist par sav€jiem,

saglabajot savu citadibu.'

Saja konteksta, kad kultira A ienak individs no kultiras B, veidojot
starpkultiiru komunikaciju, japievér§ uzmaniba ari tadam jédzienam ka sazarota
kulttra (Clustering culture). Dazas valstis veidojot savu kultiras t€lu izmanto
daudzus simbolus, kas palidz veidot kultiiras prieksstatu, ta var but valoda, religija,
geografiskais izvietojums u.c. Balstoties uz Sadas pieredzes vésturiskas bazes,
valstis iesp&jams grup€t péc lidzigiem parametriem — vertibam un attieksmes.
Izmainas iesp&jams sagaidit, kad vienas kultiras iekSiené kada grupa tiek

parvietota un uz kadas citas grupas oreola. *

Starpkultiiru komunikacija ir zinatnes lauks, kas péti cilvékus, kuri nak no
atSkirigam vidém un ir ar dazadam kultiiras pieredzém, un peti to savstarp&jo
komunikaciju.  Starpkultiru komunikacija mégina savienot tik relativi
nesavienojamus jédzienus, ka kultiiras antropologija, ka arT stabilus komunikacijas
laukus. Butiba ir konstat€t un saprast ka notieck komunikacija dazadu cilvéku
starpa, kuri parstav dazadas kulturas. Starpkultiiru komunikacijas viens no
uzdevumiem ir radit pamatnostadnes, ar kuru palidzibu cilvéki no dazadam

kultiiram sp&j labak komunicét sava starpa. >

Starpkultiiru komunikacija nav vért€jama tik vienkarsoti, ka atgriezeniskas
saites modelis, pieméram, valsti A tieck demonstréta filma par valsti B; valsts A
iedzivotaji tiek iepazistinati ar tas kultliras vértibam un mentalitati; valsts A
iedzivotaji dodas iepazit valsti B klatiené — notiek kultiiras informacijas apmainas

process.

Kino gan makslas, gan ar1 komunikacijas izpratn€ nevar ne attistities, ne

izdzivot, ner€kinoties ar auditoriju, tad€] butiski ir izprast auditorijas — kino

! Gunew, Sneja. Denaturalizing cultural nationalisms: multicultural readings of Australia. New
York: 1990. 143p.

? Hofstede, G. Cultures and Organizations: Software of the mind. New York: McGraw Hill.
1997.84 p

? Sk. Interneta (2005.12) http://en.wikipedia.org/wiki/Cross-cultural _communication
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patérétaju domasanu un vajadzibas.” Lai art kino ir gan tekstualas, gan vizualas

komunikacijas apvienojums, biitiska nozime tiek pieskirta tekstam.

Kino un auditorijas vajadzibu pé€tnieciba ir grits dargs un laikietilpigs
process, kas javeic sistematiski. Viena no svarigakajam paradibam tiesi
komerckino ir kino zvaigZpu ietekme uz auditoriju. Kino zvaigznes dalgji dara
vienkar$aku filmu pétiSanas procesu, jo ietekme uz auditoriju ir spécigaka, neka,
piemeram, teksta efekts ar 1pasi izcilam fraz€ém uz pasivu auditoriju. Tacu
pien€émums, ka ir viegli uzzinat, ko domas auditorija, ja filma ir izmantots noteikta
teksta veids un slaveni aktieri, ir zudis.” Identifikacija ir vél viens nozimigs
termins, par ko diskuté saistiba ar kino auditoriju. To izmanto, lai raditu pilnigu
iedzilinasanos dazadas kino formas. Skatitaju identifikacija filma vai te€la nosaka
ipasu socialo identitati. >

Filmu maksla ir viens no visaptverosakajiem kultiiras elementiem, kura
ietvert informaciju par valsti, tas kultiiru, individiem, to mentalitati. Kino ir ideals
zinojumu veids, kura iesp&jams iekod@t visus nepiecieSamos simbolus, kas var

,»stradat” gan pozitivi, gan ar1 negativi.

! Brantson, Gill. Cinema and Cultural Modernity. Philadelphia: Open University press Buckingham,
2000. 115 p.
? Brantson, Gill. Cinema and Cultural Modernity. Philadelphia: Open University press Buckingham,
2000. 117 p.
* Brantson, Gill. Cinema and Cultural Modernity. Philadelphia: Open University press Buckingham,
,2000. 143 p.
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Tendences

Saja gadsimta aptuveni septini simt miljoni cilvéku visa Eiropa pavada
nozimigu laika daudzumu, patergjot audiovizualos medijus. Liels un arvien
pieaugoss televiziju programmu piegadataju un izplatitaju skaits cinas par to, lai
vinu pakalpojumi sp&tu piesaistit pec iespgjas lielaku auditoriju. Eiropa ir aptuveni
2600 televizijas kanali, 10 000 kabelu operatori un vairak ka sesi miljoni sédvietu

kinoteatros. Visi multimediju produkti konkuré savstarpéji Eiropas tirgi. '

Kinoteatris tiek uzskatits par 19.gadsimta tehnologijas attistibas produktu.
Pagajusaja gadsimta kinoteatris iegiist skanu, krasu un plataku ekranu, bet neviens
no minétajiem elementiem nav biitiski ietekmé€jis pilnmetrazas filmas stastijuma
batibu. * Kinoteatris, ka nozimigs filmu distribiicijas instruments, pilda simboliska
vestljumu sniegSanu sabiedribai ar kultiras un socialo zZimju starpniecibu. P&dgjo
gadu laika attistas tendence, kuras rezultata tiek aktualiz€ts jautajums par
kinoteatru atjaunoSanu, kuros tiktu demonstréts nacionalais kino. Dal&ji Sis
jautdgjums tiek saistits arf ar pretreakciju globalajiem kino produktiem. * Tas
atspogulojas ar1 fakta, ka gandriz visas Eiropas valstis, ieskaitot ekonomiski
specigakas Austrumeiropas valstis, giist atbalstu no nodoklu maksataju naudas

filmu razo%anai.”

Audiovizuala komunikacija, kas sastav no informacijas, izglitibas, kulturas
un izklaides, ienem centralo lomu modernaja demokratija. Ta ir kluvusi par svarigu
industriju ar lielam ekonomiskam izaugsmes iesp&jam. Ta ietekm@ politiku ricibu,
kontrol€ valdibas un administracijas un dod impulsu politiskajai kustibai. Ta rada,
saglaba un izplata kultiiras produktus un mantojumu, nodro$inot galvenas kultiiras

platformas Eiropas sabiedriba.’

! Traschys, Daniel. Transparency in the Media Sector Enhances Denocracy. Sk. interneta (2006.
12.02) http://www.obs.coe.int/oea_publ/sequentia3.pdf.en

? Buscombe, Edward. Cinema Today. Phiadon Press Limited, 2003. 488 p.

* Klevjer, Aas, Nils. Challenges in European Cinema and Film Policy. Sk. interneta. (2006.08.02)
http://www.obs.coe.int/online_publication/reports/aas.html

* Klevjer, Aas, Nils. Challenges in European Cinema and Film Policy. Sk. interneta. (2006.08.02)
http://www.obs.coe.int/online publication/reports/aas.html

> Traschys, Daniel. Transparency in the Media Sector Enhances Denocracy. Sk. interneta (2006.
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27


http://www.obs.coe.int/oea_publ/sequentia3.pdf.en
http://www.obs.coe.int/online_publication/reports/aas.html
http://www.obs.coe.int/online_publication/reports/aas.html
http://www.obs.coe.int/oea_publ/sequentia3.pdf.en

Kop$ Louis Lumiere 1895. gada pazinoja, ka: ,,Kinematografija ir maksla
bez nakotnes” kino sasniedzis parsteidzoSas sekmes - kustigi atteli tiek raditi ne
tikai kinoteatros, tie ienakusi praktiski ikviena majsaimnieciba ar televizora, video

un datora palidzibu. '

Digitalizacija ir strauji progres€jusi. Digitalizacijas attistibas rezultata
kinoteatru skana ir kluvusi kvalitativaka, jo pilnveidota digitalas ierakstiSanas
tehnologijas, Saja procesa aktivi iesaistijusies arl miuzikas industrija. Pagajusi
vairak ka desmit gadu kop$ pirmo reizi bija filmas redzami dzivi teli, kas raditi ar
digitalajam tehnologija. Pirma filma, kura viss uz ekrana redzamais bija digitali

radits ir Rotallietas Stasts (John Lasseter, 1995). 2

Digitalas tehnologijas ir vértigs ieguvums ne tikai audiovizuala mantojuma
saglabaSana, ar tas palidzibu filmu veidotajiem ir iesp&jams Istenot savas idejas.
Digitala tehnologija var ari ietekmét filmas maksliniecisko kvalitati. Digitalo
tehniku arvien vairak izmantos, lai individualiz&€tu patérétaju tirgu, pieméram,
pievienojot papildus informaciju vai interaktivus elementus filmai, mainot t€lu

izskatus un balsis, miiziku, krasas, dialogus utt.’?

Augstas kvalitates digitalas kameras var ierakstit dzivas (live-action)
pilnmetrazas filmas, kas nozimé, ka filmas materials ir parveidojams un mainams.
Attistoties $adai tehnikas progresijai, rodas bazas par kinoteatru turpmaku
pastavesanu, jo kinoteatris pasos pamatos ir realisma veids. Nav svarigi, ka att€ls
fotografejot var but maksligs, papildinats ar dekoraciju, kostimu un dekorativas
kosmétikas palidzibu, butiski, ka kinoteatris darbojas, parliecinot auditoriju
realitate. Atsakoties no kinoteatru realas att€lu koncepcijas, palielinas iespgja, ka
kinoteatris zaud@s uzticamibu. * Pastav diezgan izteikts pretgjais viedoklis, kura
pamata ir ideja, ka veids kada atteli tiek raditi, nevar pamatigi ietekméet kinoteatru
butibu. Tuvakaja laika perioda cilvéki veél joprojam maksas, lai skatitos
pilnmetrazas filmu izrades, kur bis reala vide ar realiem aktieriem, jo

nepiecieSamibu péc $ada veida produkta izraisa socialas un psihologiskas

! Zeender, Christian. Celebrating the Cinema to Preserve it. Sk. Interneta (2006. 12.02)
http://www.obs.coe.int/oea_publ/sequentia3.pdf.en

? Buscombe, Edward. Cinema Today. Phiadon Press Limited, 2003. 488 p.

? Seignette, Jacqueline. Digital Technology: Salvation or Threat? Sk. interneta (2006. 12.02)
http://www.obs.coe.int/oea_publ/sequentia3.pdf.en

* Buscombe, Edward. Cinema Today. Phiadon Press Limited, 2003. 488 p.
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vajadzibas. Pretstata viedoklim, ka digitala tehnologija iznicina realas pasaules
atainojumu, tehnologiju attistibas tendences arvien straujak progres€ attistot
realistiskos efektus un stiprinot iltiziju, ka skatitajs redz realus aktierus, kuri izpilda

realas darbibas. !

Digitalas tehnologijas attistiba radijusi arT iesp&ju katrai filmai, péc tas
uznemsSanas tikt izmainitai. Filmas izmainas p&c uznemSanas nosaka filmu
veidotaji, producenti un izplatitaji, bet tuvakaja nakotné ikviens paterétajs vares
pats mainit filmu tada versija, kada to velas skatities - ka pilnmetrazas, TV vai
video versija, dublétu vai ar subtitriem, vacu vai kinieSu valoda, krasainu vai
melnbaltu, interaktivu, ar dimensijam vai ka citadi. Filmu veidotaji varétu garantet
radoSo kontroli, vienojoties ar producentiem. Autortiesibu un &tisko tiesibu

jautajums minétaja konteksta ir Joti svariga. °

Lidz ar to jau tuva nakotné tehnologijas attistities tik talu, ka filmu
uznemsSanas procesa vares iztikt bez realiem aktieriem, jo filmu zvaigznes varétu
but digitali veidotas. Digitalo aktieru idejas attistibas priekSrociba varétu samazinat
izdevumus, kas paredz€ti aktieru algam. Bet izvirzas bitisks jautdjums, vai
auditorija bis gatava skatities uz digitali raditiem aktieriem, vai saglabasies

pieprasijums péc redliem cilvékiem realas filmas. °

Nakama tendence, kas saistas ar digitalo tehnologiju attistibas procesu, ir
filmu izplatiSana kinoteatros digitalaja formata kompaktaja disku formata vai ar
satelita palidzibu. Probléma, kas saistas ar $ada veida filmu izplatiSanu ir piratisms,

bet, lai ierobeZotu to tiek veidotas sarezgitas $ifrésanas un kodésanas sistémas. *

Ta ka digitalas tehnologijas paredz filmu originalu mainu dazados
elementos, paradas tendence, ka ar digitalas tehnologijas palidzibu ir loti vienkarsi
manipulét ar filmu att€liem un tadejadi radot vairakas versijas, kas balstas uz vienu

filmu, I1dz ar to aktuals kl@ist jautajums par autortiesibu parkapumiem’

! Buscombe, Edward. Cinema Today. Phiadon Press Limited, 2003. 488 p.

? Seignette, Jacqueline. Digital Technology: Salvation or Threat? Sk. interneta (2006. 12.02)
http://www.obs.coe.int/oea_publ/sequentia3.pdf.en
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Jaunako filmu iegade interneta vai DVD pirms filmas pirmizrades
kinoteatri, ir vél viena iesp&jama digitalo tehnologiju attistibas tendence, ko Sobrid
tehniski jau ir iesp&jams veikt. Bet pret sada veida attistibu un tendenci filmu
izplatiSana ir divi spécigi argumenti. Pirmkart, tas strauji attistls piratisma
uzplaukumu. Otrkart, Holivuda ir ieintereséta filmu pirmizrades demonstrét uz
lieliem ekraniem prestizos kinoteatros. No skatitaju viedokla raugoties nozime ir
arl faktam, ka skatities filmu datora vai TV ekrana, ta zaudé kvalitati. Lai ari
iepriekSminétajam faktam ir biitiska nozime, attistas tendence, ka kinoteatri zaudé
skatitaju auditoriju straujas video un DVD kopiju izplatiSanas dé]. Tas gan
neattiecas uz valstim, kuras ir augsts dzives limenis - ASV un Eiropas Savienibas
valstts, kur cilvékiem ir viskomfortablakas dzivojamas istabas aprikotas ar labam

audio video iekartam.’

Filmas veids, ko redzésim nakotng, ir atkarigs ne tikai no tehnologiska
progresa, bet tas veidosies ar1 socialo un ekonomisko faktoru attistibas rezultata.
Lokala me@roga kinoteatriem visa pasaulé jadarbojas spécigas konkurences
apstaklos. Neapstridams fakts, ka ASV filmas ir domin&joSas visa pasaulé péc
ienémumu apjoma. Ne-Holivudas filmu industrija nav apmierinata ar neparvaramo
Holivudas hegemonijas poziciju pasaules filmu tirgii. ASV mérktieciba rikoties péc
brivas tirdzniecibas kartibas ir tiesi draudi nacionalo kino pastavéSanai, kas giists

lidzeklus no sabiedribas un valsts subsidijam.’

Jaunas tehnologijas, kas jau ir ieviestas filmu tirgh var vél vairak nostiprinat
Holivudas poziciju. Tehnologiskas inovacijas veicinas vieglaku un I&taku
Holivudas filmu izplatiSanu visa pasaulé. Digitalajas tehnologijas attistiba un
vienkarsa informacijas parraide veicinas kinoteatru konkurétspeju. Filmu razoSanas
process var klut vienkarSaks un l&taks. Tehnologiju attistibas tendences rada
iesp&ju ne tikai viet€jiem kinoteatriem, saglabat to raksturigo nacionalo identitati,
bet ar1 attistities neatkarigajam kino sektoram ASV, kas jau piedava alternativu
Holivudai. Lai ari video un kabelu tehnologiju iesp€jas ir brivi pieejamas, ir Joti
neliela pieeja brivam nacionala kino piedavajumam. Digitaliz€ta filmu izplatiSana

varétu veicinat auditorijas piesaisti nacionalajam filmam. Digitalo tehnologiju

! Buscombe, Edward. Cinema Today. Phiadon Press Limited, 2003. 489 p.
? Buscombe, Edward. Cinema Today. Phiadon Press Limited, 2003. 489 p.
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attistiba padara filmas ne tikai vieglak veidojamas, bet ar vieglak demonstrgjamas

un izplatamas. '

' Buscombe, Edward. Cinema Today. Phiadon Press Limited, 2003. 489 p.
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Praktiska izpéte

Latvijas kino nozares problemas

Darba praktiska izpéte galvenokart balstita uz kino nozares attistibu
finansiala konteksta, ka ar1 butisku nozimi pieveérSot kino ka makslas un kultiiras
funkciju pilditajam. Kino nozares procesa attistiba ciesi saistita ar politiskiem
lémumiem. Izpétes dala uzmaniba tiks veltita finansialas situacijas iesp&jamiem
attistibas virzieniem, apliikojot tos no §1 briza situacijas. Savukart no finansialo
resursu pietiekamibas vai nepietiekamibas ir atkarigi darba izvirzitie nakamie divi

argumenti - profesionalitate un auditorija.

Kino finanseSana un politika

Filmu nozare ir kultiras un audiovizualas sferas atzars, kas ir gan
uznéméjdarbibas veids, kas Latvija Sobrid nav attistits, gan arT valsts kultiirpolitikas
un socialo mérku sasniegSanas instruments. Nozares gala produkts ir vienlaicigi
gan prece, gan makslas darbs. Kulturpolitiskas un socialpolitiskas nozimibas un

finansu ietilpiguma d€l nozarei ir nepiecieSams valsts atbalsts.

Valsts ikgadgjais finans€jums, kas pedgjo gadu laika sastada nepilnus divus
miljonus latu, tiek sadalits atklata finans€juma sadales projektu konkursa. Latvija
pastav divi galvenie valsts finanséjuma resursi — Nacionalais Kino centrs un
Latvijas Kultiirkapitala Fonds. Kino nozaré iesaistitie specialisti pauz viedokli, ka
Latvijas galvenas problémas, kas kaveé kino nozares attistibu ir finansialo resursu
nepictickamiba un neizstradata nozares stratégija, kas savukart kave attistities
virknei ar kino nozari saistitiem jautajumiem. Savukart finansialie jautajumi ir
vistieSakaja veida saistiti ar politisko nostaju un valsts attiecksmi pret savu kino

nozari.

Finans€jums galvenokart tiek virzits filmu veidoSanai, lai nodroSinatu filmu
nozares minimalu izdzivo$anu, tacu filmu izplatiSanas segments , iznemot arvalstu
festivalu dalibu, faktiski nedarbojas. Lidz ar to nedarbojas atgriezeniska saite starp

filmu industriju un profesionalu sagatavoSanu — esos$a profesionalas izglitibas
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kvalitate nenodroSina profesionalu konkurétspgju. Mazais filmu razoSanas apjoms
nerada vidi, kura norisinas nepartraukts filmu raZzoSanas process. “Atseviski filmu
taisiSanas darbini nav process. Process ir apturéts. Parak daudz komponentu vajag,
lai to iedarbinatu: gan naudas, gan cilvékresursu. Un tas sakums ir atkarigs no
taisitajiem, nevis no skaisti uzrakstita projekta. Ir jabiit videi, kur tas notiek,”

uzskata rezisors Arvids Krievs.

Kino ir valsts ekonomiska un sociala potenciala raditajs. Ja tiek uznemtas
makslas filmas, kas apliecina visai sarezgitu razoSanas, organiz&tibas un radoso
speku ieguldijumu, tas nozimg, ka 1 valsts ir sp&jiga veidot un parvaldit sarezgitas

struktiiras. !

Filmu nozare ir viena no dargakajam makslas nozarém, bet filmu nozares
specifika saistas ar to, ka ta pilda socialo procesu virzibu ne tikai savas valsts
ietvaros, bet arl starptautiskaja izpratng, sniedzot priekSstatu par valsti un tas
iedzivotajiem. Kinematografija Sobrid, kaut vai Latvijas PR nozime ir vissvarigaka
lieta. Protams, ir vajadzigas dazadas filmas. Tau nozares pamats ir normalas
spélfilmas, kas iedarbojas uz miljoniem skatitaju — uz visiem, kas vien skatas
televizoru.” Valsts finansials atbalsts kino nozarei ir visa Eiropa realizéta prakse, jo
ta ir dala no wvalsts kultiirpolitikas, kas riip€jas par valodas un kulttras

saglabaganu.” °

Kino var piesaistit plasu auditoriju, ieinteresét to par miisu kultiru un
problémam, paradit cik skaisti cilveki més esam un cik skaista zem& dzivojam.
Tapeéc kino ir politiska maksla. Un atbalstit kino vai ne — tas ir politisks jautajums.
Kino atbalstiSana pasaulg ir prestiza jautajums. Spilgts piemérs tam ir Krievija, kur
atbalstit kino ir prestizi, 1idz ar to iesp&jams attistit nozari. Bet, kameér tas nenotiks

pie mums attistiba nenotiks.*

Situacija ir sarezgita arl ta iemesla dél, ka visa Latvijas filmu sist€mas
darbiba ir radikali mainijusies péc padomju iekartas sabrukuma. Industrijai

mainoties no situacijas, kura filmu razosana bija pilnigi paklauta valsts ideologijas

! Redoviés, Agris. Kapéc Latvijas valsts nemil kino. Kino Raksti 2002.8.:46.-51.1pp.

? Redovigs, Agris. Kapéc Latvijas valsts nemil kino. Kino Raksti 2002.8.:46.-51.1pp.

* Darba autora intervija ar Nacionala Kino Centra direktores vietnieku Andreju Apsiti 21. 03.2006
* Darba autora intervija ar Latvijas Kinematografistu savienibas priek$sédétaju Ievu Romanovu 24.
04.2006
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pausanai, turklat 100% finans€tai no valsts budZeta, uz apstakliem, kad filmu

radoais process ir pilniga makslinieku - reZisoru un producentu — parraudziba.'

Finans€juma palielinaSana ir stridigs jautajums, vai tas veicinas nozares
attistibu. Jo ir zaudéts mehanisms. Jaunie cilvéki, kas darbojas kino, nekad nav
stradajusi profesionala kino grupa, tapéc viniem liekas, ka ta ka vini dara ta ari

vajag.’

Finansgjums ir vienkarSakais, ko var minét ka problému filmu nozare
Latvija. Probléma ir taja, ka jamaina domaSana. Jo finans€juma situacija klist ar
vien labaka. Tagad tiek aktiviz€ts automatiskais finans€jums. Probléma rodas, ja
finans€juma apjomu salidzina ar Igauniju, jo tur uz mazo valsti finanséjums ir
divreiz lielaks. Ta vairak ir latvieSu domaSanas probléma.” Automatiskais
finans€jumu nozimé, ka, ja filma ir bijusi veiksmiga vai auditorijas piesaistiSanas
zina, vai kultiiras mérku stenosSana vai ka savadak tikusi atdzita par labu esam, tad

tas veidotaji automatiski sanem nakamajam projektam, arpus konkursa kartibas.

Svarigi, lai razoSanas procesa veidotos filmu daudzums un tad no §1
daudzuma, pirmkart, rastos pieprasijums, apgrozijums produktam un , otrkart,
rastos maksla. Nedrikst baidities no komercattistibas. Cetras spélfilmas ir
minimums nozares attistibai. * , Nauda nepiecieSama iesp&jai taisit vismaz piecas
spélfilmas gada. Lai justu, ka §is filmas ir. Ta ir ar citas mums lidzigas valstis.”
Andrejs Apsitis, Kino Centra direktora vietnieks, uzskata, ka normala attistiba
sagaidama, ja Latvija tiktu uzpemtas vismaz desmit spélfilmas gada. A.Krievs
saskata procesa attistibas sakumu ar ¢etru maz budZeta spélfilmu razoSanu gada.
Ieva Romanova, Latvijas Kinematografistu savienibas priek$sédétaja, atzist, ka
Sobrid jau ir vajadzigas astonas spélfilmas gada. Makslas filmu raZoSana ir
galvenais kritérijs specigai internacionalai atpazistamibai starptautiskaja filmu

lauka. Padomju Savienibas laikos (1970. — 1980.gados) tika raditas vidgji sesas lidz

! Abolina, Daira. Tendencies and Prospects in Latvian Filmmaking.Film News from Latvia. 2005.4p.
? Darba autora intervija ar Latvijas Kinematografistu savienibas priek$sédétaju Ievu Romanovu 24.
04.2006

? Darba autora intervija ar kino producentu Uldi Cekulu 08. 05.2006

* Darba autora intervija ar Latvijas Kinematografistu savienibas priek$sédétaju Ievu Romanovu 24.
04.2006

> Avoting, Viktors. Valsts un Kino. Kino Raksit. Intervija ar Rihardu Piku 2002. 8: 28.-45.Ipp.
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septinas filmas katru gadu. Savukart Sobrid tas ir tris filmas divu gadu laika, kas

kino kritikes Dairas Abolinas skatijuma, ir katastrofali mazs skaitlis. '

Kino nozares parstavju uzskati liecina, ka nozares veiksmigai attistibai
nepiecieSamais minimums, lai nozare pastavetu, ir Cetras, bet veiksmigas attistibas
varianta desmit spélfilmas gada. Pirmkart, tas nodroSinatu kino vides radiSanu un
nepartrauktu darbu visiem kino razoSanas procesa iesaistitajiem cilvékiem, sakot ar
rezisoru un beidzot ar gaismotaja asistentu. Otrkart, tas raditu radoso konkurenci,

kuras rezultata rastos dazadiba.

Tas, ka spélfilma un to skaits ir ka nozares attistibas raditajs ir pasaules
prakse. Bet valsti, kur kino nozare dalgji ir iznicinata, nedomaju, ka tas ir ka
raditajs. Svarigs ir kvalitates krit€rijs. Kvantitate tikai pati par sevi neraksturo

nozares dzivotsp&ju.”

Industrijas sakartoSanas process ir l€ns, ta attistibu sakotn&ji (devindesmito
gadu sakums) Latvija kav€ja finansialas problémas. “lesp€jams, ka vargja stradat
intensivak.”® Kino nozares specialisti un cilveki, kas $aja lauka darbojas par
batisku problému uzskata ari biezo valdibu mainu, kas kavé pienemt stratégiskus
lémumus gan nozares finanséjuma palielinaSana, gan ar1 valsts nostajas definéSana
— kadam jabit attiecibam starp kino nozari un valsti. ,,Ja misu valdibas vidgjais
vecums ir ménesos rékinams, tad tas nevar neko daudz aizdomaties. Ko prasit no
varas, kas miis ignor€, ja ta ir uz pusgadu, gadu? Tauta nav pieradusi savu kulttru

. _ _ _ . .. _ 4
aizsargat, doma, ka to daris vara — tautas vietnieki parlamenta.,,

Lai Sada situacija nerastos turpmak un ta netraucétu kino nozares
produktivai attistibai, 2005.gada Latvijas Kinematografijas centrs izstradajis
nozares attistibas stratégijas tezes. Seit rodams iespgjamais problémas risindjums:
“Filmu nozares pastdvéSana un tas pamatnosacijumi nedrikst biit atkarigi no
politiskas ietekmes mainam. [..] Eiropas valstu prakse pieradijusi, ka audiovizuala
nozare mérktiecigak un koordingétak attistas tajas valstts, kuras ir nozares darbibu
regulgjoss likums.” Sads filmu likums atrisinatu arf finansu problému sakarto$anu.

Problema ir ta, ka no mums prasa planus ilgakam laikam, bet budzets tiek

! Abolina, Daira.Tendencies and Prospects in Latvian Filmmaking.Film News from Latvia. 2005.4p.
? Darba autora intervija ar kino producentu Uldi Cekulu 08. 05.2006

* Darba autora intervija ar Nacionala Kino Centra direktores vietnieku Andreju Apsiti 21. 03.2006

* Avoting, Viktors. Valsts un Kino. Kino Raksit. Intervija ar Arvidu Krievu 2002. 8: 28.-45.Ipp.
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apstiprinats vienam gadam. Salidzinajumam: Danijas Filmu institlits ar valdibu
sledz ligumu uz Cetriem gadiem. Tas lauj veidot strat€giju. Tas ir viens no

. . _ N . . 1
iemesliem, kapé&c nepiecieSams Filmu likums.

Filmu likuma galvena jéga ir sakartot kino nozares attiecibas ar valsti. Taja
noteikti tiktu defin€ta ari valsts finansiala atbildiba pret kino nozari, neatklajot
konkrétus skaitlus, bet procentualo sam&ru no kadas nozari vai, pieméram,

ieks§zemes kopprodukta apjomu.

Eiropas Itmeni katras valsts valdiba ir atbildiga par kino nozares esamibu un
attistibu, ka ari par tas juridisko nodroSinajumu. FEiropa ir kultiras, kas
globalizacijas procesa var sajaukties un izzusts. Bet §1 kulttras dazadiba ir Eiropas
bagatiba. Tapéc ir tik svarigi saglabat savdabibu. Katru valodu.? Kino ki medijs

veic kultiiras identitates saglabasanas misiju.

Kameér pie varas ir liberalas partijas, miisu izredzes ir stipri bezcerigas. Lidz
ar to es gribu teikt, ka liberalisms ir naidigs kulturai, izglitibai, zinatnei un makslai.
Sports, masu psihozes sarikojumi — tie gan der. ® Ari A.Apsitis uzskata, ka Latvija

daudz lielaka interese atbalstitajiem ir par sportu, nevis kultiras jomu.

Kino izplatiSana Latvija un Eiropa

Biitisks jautajums ir filmu izplatiSanas process, kur sastopamas problémas
gan Latvija, gan arpus valsts robezam. Kinoteatru skaita straujais sarukums Latvija,
jo 1pasi arpus galvaspilsétas, radija milzu plaisu starp latviesu kino un ta skatitaju.
Kinoteatru skaits, kas regulari darbojas Latvijas teritorija ir krasi sarucis p&dgjo
piecu gadu laika. 2000.gada Latvija darbojas 30 kinoteatru, bet 2005.gada jau tikai
19.* Padomju Savienibas laikos plasi filmas tika demonstrétas dazados pilsétu un
pagastu kultiiras namos. Ta bija iesp€ja skatitdjam, ja ne kvalitativos kinoteatra
apstaklos verot filmas, tad vismaz nezaudgt saikni ar paSmaju kino. Bet p&dgjo
piecu gadu laika arT $adu filmu demonstréSanas vietas samazinajuSas uz pusi —

2000.gada 108 iestades, kur tick demonstréts kino, bet 2005.gada tikai 49 iestades,

! Avotins, Viktors. Valsts un Kino. Kino Raksit. Intervija ar Bruno A$¢uku 2002. 8: 2.8-45. Ipp.
* Redoviés, Agris. Kapéc Latvijas valsts nemil kino. Kino Raksti 2002.8.:46-51.

* Avoting, Viktors. Valsts un Kino. Kino Raksit. Intervija ar Arvidu Krievu 2002. 8: 28.-45.Ipp.
* Published by Baltic Films. Facts &Figures. 2005.
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kur tiek demonstréts kino.' Ir aprékinats, ka vidgjais kinoteatru apmeklIgjumu skaits

vienam Latvijas iedzivotajam ir 0,4 seansi gada.

Ja filmu kinoteatrT noskatas desmit tiikstosi skatitaju, tas tiek uzskatits par
loti labu raditaju. Probléma Latvija ar auditorijas sasniedzamibu sasitas ar to, ka
filmas nav kur radit. Savukart, ja filma tiek radita televizija ir garantéta aptuveni

miljonu auditorija, bet no televizijas filmai nav atdeves finansialaja zina.>

Svarigs ir arT pieradums un pieprasijums. Un, ja cilvekam nav iesp€ju aiziet
uz kino un noskatities filmu, tad vins tas ar1 nezinas. Cilveki ir zaud€jusi tradiciju

. . . . . .y _, 3
iet uz kino, jo nav jau kur iet! LatvieSu filmas nevar nekur redzét.

Filmu izplatiSana process Latvijas robezas ir vienlidz svarigs ar1 Eiropas
konteksta. Filmas, kas veiksmigi tiek izplatitas arpus valsts, kura darbs tiek
uznemts, veic divu veidu darbu. Pirmkart, filma arpus savas zemes robezam veic
starp kultiiru sakaru funkciju, sniedzot informaciju par konkrétas valsts iezZzim&m.

Otrkart, filma ieguvusi plaSu izplatiSanas loku un kanalus pelna naudu.

Latvijas vésturiska situacija ir apliecinajums, ka ar plasu izplatiSanas loku
iespejams atgut filmas razoSanas izdevumus un v&l iegiit papildus pelnu.
»BolSeviku laika nauda dokumentalajam kino naca no republikas budzeta, bet
makslas filmam — no Vissavienibas budzeta. Musu filmas bija kaut kas no

. . . . oy e “ _ e 4
Rietumiem un visas apmaksajas. Ta bija pasu pelnita nauda ar uzviju.

Eiropas konteksta miis atzitu par normaliem sadarbibas partneriem, valstij
jarod iesp€ja pilnvertigi atbalstit uz koprazojumiem orientetus projektus. Arf tas ir
politisks jautajums. Valsts pilniga vienaldziba pret kinoteatru tiklu attistibu vélreiz

apliecina tas neizpratni par to, ko dod kino.’

»lzplatiSanas process Latvija ir pavisam aizlaists - latvieSu filmam triikst
izplatitaju Latvijas robezas. Jo ta ir viena no filmu nozarém, kur ir vajadzigs

entuziasms un veiksme. Bez §1s nozares nav jégas nedz producentu, nedz reZisora

! Dati no Baltic Films 2005 informativa materiala.

? Darba autora intervija ar Nacionala Kino Centra direktores vietnieku Andreju Apsiti 21. 03.2006
? Darba autora intervija ar Latvijas Kinematografistu savienibas priek$sédétaju Ievu Romanovu 24.
04.2006

* Avoting, Viktors. Valsts un Kino. Kino Raksit. Intervija ar Rihardu Piku. 2002. 8: 28.-45. Ipp.

> Redoviés, Agris. Kapéc Latvijas valsts nemil kino. Kino Raksti 2002.8.:46.-51. Ipp.
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darbam. Un, ja iztrukst §1s izplatiSanas stadijas, tad mierigi var aizklapét to boditi

ciet (NKC — aut.), jo prieks kam atbalstit preci, kura nevienam nav vajadziga? »'

Kino Sobrid ir svarigaka nozare, ar kuru varam iziet pasaulé. Kino tiek 1idz
katram televizijas aparata ipasniekam. Ir maz ceribas, ka Latvija razos desmit
filmas gada un visas tiks raditas pasaules kinoteatros. Bet filmas nonak televizija,

ar Rietumos.>

Pagajusaja gada NKC pieskira papildus Iidzeklus filmas izplatiSanas
procesa nodroSinasanai Latvijas robezas. Bet NKC jédzienu izplatiSana veérté loti
Saura nozimé. Skaidro A.Apsitis, kas ir filmas izplatiSana: “Filmas kopijas, subtitru
un afiSu izgatavoSanai, kas prasa maz naudas.” Lidz ar to vérojama tendence, ka
NKC nav pilnigas izpratnes par filmu marketinga veiksmigu realizaciju un
istenoSanu, jo netiek pareizi pozicionéta filma, ka prece. Intervijas gaita tika
izvirzits jautajums - kam ir vajadzigas latvieSu filmas, ja netiek aktivizéts filmu

izplatiSanas process?

A.Apsttis piekrit apgalvojumam, ka ar filmas uzpemsSanu, pirmizradi
Sauram sabiedribas lokam, filmas celS ir apstajies un nenotiek virziba uz plasaku
sabiedribas loku. Bet NKC nespgj piedavat iespgjamo problémas risinajumu filmas

veiksmigai virzibai plasam sabiedribas lokam.

Filmu lauka Latvija izrada interesi par filmu izplatiSanas procesa attistiSanu.
Bet NKC nevelas aktivizét vienas filmas razosanu, lai to izplatitu DVD vai cita
formata. Tapéc, ka tad varetu tikt izplatitas tikai komerciali ejosakas filmas, ar
kuram uznéméji varétu gut pelnpu. NKC vélas, lai uznéméji razotu veselu filmu

paketi, kas uznéméjiem nav interesantu un izdevigi.

Kino un televizijas sadarbiba

Pasaules un ar1 Eiropas pieredze, kas ir vistuvaka Latvijas situacijai, liecina,
ka filmu uzpemsSanas procesa ir iesaistita televizija. Tas ir butiski, gan tadgl, ka

televizija sniedz dalju finansialu atbalstu filmas raZoSanas procesa, gan arl

! Darba autora intervija ar Nacionala Kino Centra direktores vietnieku Andreju Apsiti 21. 03.2006
? Avoting, Viktors. Valsts un Kino. Kino Raksit. Intervija ar Arvidu Krievu 2002. 8: 28.-45. Ipp.
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automatiski tiek nodroSinata filmas izplatiSana. ,,Vél viena probléma, lidz $im bija,
ka televizija neiesaistijas razoSanas procesa, vini gaidija gatavas filmas, par filmam

— . . . v _ e e . 1
nemaksaja vai maksaja loti maz, bet Sobrid situacija mainas.”

Pasaules pieredze rada, ka ar likumu ir noteikts — ja kino institticija finansé
kadu filmu, tad TV automatiski piedalas ar 50%, par to sanemot tiesibas So filmu
radit, izmantot programmu apmaind. No valstiska viedokla tas butu
visracionalakais Iidzeklu izlietojums — iedzivotajiem, par kuru maksatajiem
nodokliem tiek uzpemtas filmas, ir tiesibas §is filmas redzet. Eiropas valstu vida
televizijas visbiezak iesaistas ar 20% no kopgja filmas raZoSanai nepiecieSamas
summas, par So summu sagemot tiesibas izplatit filmu savos kanalos. Papildus tam
televizija iegiist aptuveni 10% no filmas pelnas, ja tada izveidojas. Lidz ar to
situacija lidz §im Latvijas filmu nozar€ ir bijusi neproduktiva. ,,Pasaulé filmas tiek
raZotas un izplatitas caur TV kanaliem. Labi TV un labi producentiem. Ipasuma
tiesibas paliek producentam, bet TV iegust tiesibas neskaitamas reizes filmu radit.
Pie mums — pilnigs absurds. Producentam japérk laiks, vins iegiist tiesibas ievietot
taja laika pasa savaktu reklamu. Pasaulé ta nav.” ° ,,Tas, ka kino un TV atrodas ne
tikai divas Daugavas pusés, bet arT katrs uz savas pilnigi atSkirigas finanséSanas

plangtas, ir kropla socialisma variants.”*

Bet atkal nevajag salidzinat, piem&ram, ar Somijas pieredzi, kur par $adiem
projektiem televizija maksa 50% no kopg€ja finans€juma. Televizija sniedz ne tik
daudz atbalstu, ka sadarbibas iesp&ju. Televizija iegiist no $ada projekta reklamu —
iesp&ju izvietot logo, un galu gala tas ir labs imidzs, ja televizija atbalsta nacionalas

filmas.’

Televizija nav parliecinata, ka tai sava nauda biitu jadala ar kadiem citiem.
Saka, m€s pasi varam uztaisit serialus, filmas, kadus tur vél kinosnikus mums vél
vajag. Lai vini iet savu celu. Vairuma zemju TV piedalas producésana, jo par to

vini rada filmas. Vini varétu iegtt ar tiesibas izplatit $1s filmas TV tiklos citur, un

! Darba autora intervija ar kino producentu Uldi Cekulu 08. 05.2006

2 Avoting, Viktors. Valsts un Kino. Kino Raksit. Intervija ar Bruno A§¢uku 2002. 8: 28.-45.1pp.
* Avoting, Viktors. Valsts un Kino. Kino Raksit. Intervija ar Rihardu Piku 2002. 8: 28.-45.Ipp.

* Avoting, Viktors. Valsts un Kino. Kino Raksit. Intervija ar Agri Redovidu 2002. 8: 28.-45.Ipp.
> Darba autora intervija ar kino producentu Uldi Cekulu 08. 05.2006
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- - . . 1 - e e e eq-
tad biitu normalas, harmoniskas attiecibas. * ,,Misu televizija ir zinams socialisms.

Jo televizija pati razo, pati rada.”

Latvijas apstaklos televizija nav spgjiga iesaistities ar finansialu atbalstu
filmu razoSanas procesa. Kino un televizijas sadarbiba butu jaieklauj kino

stratégija, ka ar1 Kino likuma, kur biitu atrunati sadarbibas jautajumi.

Kino institiicija nesekme attistibu

Latvija kino razoSanas procesam pamata atbalsts no valsts tiek pieskirts ar
Nacionala Kino centra (NKC) starpniecibu, kas darbojas Kultiiras ministrijas
paklautiba. Otrs, valsts finans€juma avots, ne tik apjomigs ir Kultiirkapitala fonds,
kas atbalsta dazadas kultoras mérkprogrammas, tai skaita ari kino. NKC
finans€jumu pieskir projektu konkursu kartiba, projektus vért€é komisija. Bet Saja
kartiba rodamas nepilnibas, tas atklaj pirmais NKC direktors Rihards Piks: ,,Valsts
naudinu sakam dalit konkursu kartiba. [..] Tagad sist€ma ir pamainijusies, bet
problémas palikusas tadas paSas. Sabiedriba esam maza, Saura, cits citu pazistam,
viens iesaka palidzet §im, cits — tam. ,,> Par lidzigu problému runa tagadgjais NKC
direktora vietnieks A.Apsitis, atzistot, ka pastav ta saukta draugu bisana

finans&juma pieskir§ana, vértgjot projektus.’

NKC galvenais uzdevums ir veikt komunikatora funkcijas starp valsti un

skatitaju, lai tiktu sabalansétas valsts intereses un skatitaja vélmes.

Tas daudzas funkcijas, kuras tagad ir uzticEtas Kinocentram, varétu
strukturéties atseviSku organizaciju ietvaros. Filmu produc@Sanas parraudziba,
lidzdaliba filmu izplatiSana, lidzdaliba filmu tirgos, informativo materialu
sagatavoSana — tas ir funkcijas, kuras tadai valsts parvaldes organizacijai nemaz
nebitu japilda. > Domu papildina ar Arvids Krievs: ,Mums vajag savu filmu
nozares parvaldi demokratizet, nevis birokratizét. Visa Eiropa to dara no valsts

sam@ra briva organizacija, filmu institiicija, mums ta no pasa sakuma ir veidota ka

! Avoting, Viktors. Valsts un Kino. Kino Raksit. Intervija ar Agri Redovitu 2002. 8: 28.-45.Ipp.

2 Avoting, Viktors. Valsts un Kino. Kino Raksit. Intervija ar Arvidu Krievu 2002. 8: 28.-45.Ipp.

* Avoting, Viktors. Valsts un Kino. Kino Raksit. Intervija ar Rihardu Piku. 2002. 8: 28.-45.1pp.

* Darba autora intervija ar Nacionala Kino Centra direktores vietnieku Andreju Apsiti 21. 03.2006
> Avoting, Viktors. Valsts un Kino. Kino Raksit. Intervija ar Agri Redovidu 2002. 8: 28.-45.Ipp.
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civiliestade.”' Seit iesp&jams strukturét Filmu institiita izveidi, kas strada ar valsts

budZzetu, bet kuru neadministré ierédni, bet gan radosas struktiiras.

Pie $adas razoSanas un finans€juma sadrumstalotibas, kad raZzo$ana nav
centraliz€ti organiz€ta, nav pakalpojumu sniedz€ju organiz€ta struktira, lai vini
spétu konkurét sava starpa, 1idz ar to ir augstas cenas. > Svarigi, ka §is iestades, kas
sniedz valsts atbalstu specializ€tos uz konkrétam nozarém, lai butu mazaks $is
administréSanas un papiru darbs. Tad vairak laika varétu veltit produktam —

filmai.’

! Avoting, Viktors. Valsts un Kino. Kino Raksit. Intervija ar Arvidu Krievu 2002. 8: 28.-45.1pp.

? Darba autora intervija ar Latvijas Kinematografistu savienibas priek$sédétaju Ievu Romanovu 24.
04.2006

? Darba autora intervija ar kino producentu Uldi Cekulu 08. 05.2006
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Latvijas kino nozares iespéjama attistiba
Darba praktiskas izp€tes pirma nodala veltita galveno problému
apkopojumam, kas $obrid nesekmé kino nozares attistibu Latvija. Saja nodala tiks

apliikots iesp€jamais attistibas virziens.

Finansu aspekts

Finans€juma apjoms katru gadu filmu nozarei tiek palielinats, bet tas nerada
pietickamas iesp€jas kino nozares attistibai Latvija. Apjoms lidzinas inflacijas

rezultata pieaugoSo izmaksu atmaksai.

Tabula redzams finansu pieskirums kino nozarei Latvija, laika perioda no

2000. -2005.gadam.

Valsts pieskirtais finanséjums
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Finans&juma pieaugums ir pakapenisks, bet filmu nozares atdzimsanai un sekmigai
attistibai nepiecieSams strauj$ finansu picaugums ,,Kad biju ministrs (1996.gada),

izdarju So finanSu grudienu (finans€jums kino tika palielinats divkartigi — aut.), lai

' Published by Baltic Films. Facts &Figures. 2005.
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neizniktu spéles kino, bet tagad ir vajadzigs vél viens griidiens. [..] Proti —

vajadzétu vél dubultot naudas pieskirumu kinematografijai.”'

Tabula redzams Latvija razoto filmu apjoms (apkopotas gan spé€lfilmas, gan
dokumentalas, gan animacijas filmas). Sarazoto filmu Iikne parada, ka

pakapeniskais, bet nelielais finans€juma pieaugums nerada filmu kopapjoma

pieaugumu.

Latvija sarazoto filmu skaits
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Filmu skaits

2

Filmu razoSanas apjoma liknei raksturiga vél kada iezime. Latvijas pieredze
rada, ka spélfilmas netiek raZzotas pusgada lidz astonu ménesu laika, ka tas notiek
citviet Eiropa un pasaulé. Latvija razoSanas process ir m&rams pat vairakos gados,
jo filmas finans€jums tiek pieskirts vairakas kartas. L1idz ar to kopgja finans€juma

pieaugums nav garants sarazotas produkcijas pieaugumam.

! Avoting, Viktors. Valsts un Kino. Kino Raksit. Intervija ar Rihardu Piku. 2002. 8: 28.-45.Ipp.

* Published by Baltic Films. Facts &Figures. 2005.
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Salidzinajumam un priekSstata giiSanai izveidota nakama tabula, kur

redzams Baltijas valstu finans€juma apjomu.
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" Published by Baltic Films. Facts &Figures. 2005.
* Published by Baltic Films. Facts &Figures. 2005.
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Darba izstrades gaita no oficialiem avotiem tika iegita informacija, ka
Kultiiras ministrija nakamaja gada (2007.gada) plano kino nozarei pieskirt papildus
vienu miljonu latu (81 informacija vél netiek publiskota). Ja §adas finans&jums tiks

pieskirts filmu nozarei Latvija, tad attistibas process iesp&jams biitu aizsacies.

Producents Uldis Cekuls iesaka nedzivot ar ceribu nakotn€, bet gan
izmantot esoos resursus, apstaklus un situaciju: “Saja situacija drizak ir vérts
meklet kaut kadus hibridus produktus, formu pielagojot situacijai, kada ta ir. Tadus
projektus ka Rigas Sargi var atlauties vienu piecos vai trijos gados. Filmai jabiit
pielagotai finansu situacijai jau idejas [imeni, tad gan var uztaisit kadas piecas vai

desmit filmas un kada bus laba.”

Bet, lai sasniegtu iepriekSmin&to filmu nozares attistibas izravienu, ir virkne
jautajumu, kas jarisina valstiska Itmeni. Lai veiksmigi piesaistitu privata biznesa
lidzeklus, valstij jaizstrada nodoklu atlaizu sist€ma. Tas nepiecieSams tadel, lai
privato struktiiru parstavjiem bitu izdevigi iesaistities filmu razoSanas procesa.
Izmainas Saja procesa ir sagaidamas laika perioda no 2006. -2010.gadam (Skat.
pielikumu Nr. 1). Mecenatisms ir plasi izplatita prakse Eiropa filmu atbalstiSanas
procesa. Producents U.Cekuls: ,,Mecenata ieguldijums varétu sastadit kadus piecus
lidz desmit procentus no filmas budzeta, jo, ja tas sastada kadus 50%, tas var
parveérsties pasiitijuma darba. Ja Latvija tiktu aktiviz€ta nodoklu atlaizu sistéma

Siem mecenatiem, tad sisteéma veiksmigi saktu darboties ar1 Latvija.”

Eiropas pieredze liecina, ka filmu finans€Sanas procesa iesaistas vietgjas
pa$valdibas un tirisma nozares uznémumi. Sada veida sadarbiba gan pasvaldibam,
gan arl tlrisma uzp@émumiem ir izdeviga, ja filmas tapSanas process norisinas
konkrétaja paSvaldibas teritorija, un ja tiek izmantoti tiirisma organizacijas

pakalpojumi.

NKC parstavis A.Apsitis novérojis tendenci, ka filmu veidotaji, kas
pretend€ uz valsts atbalstu, parasti cenSas iegiit visam filmu projektam
nepiecieSamo summu no valsts, bet $ada situacija neesot vérojama Eiropa. Situacija
ir logiski pamatojama, jo v€l nav sekmigi attistitas alternativas finans€juma

iegiiSanai.
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Ka jau iepriek$ minéts Latvijas situacija ir pamatoti, ka pamata finans€jums
filmas raZoSanai tiek nodroSinats no valsts puses, tacu paral€li jaattista ari citi
finansu avoti. Viens no tadiem ir mediju princips, kas nozim& televiziju
iesaistiSanos filmu izplatiSanas un ari razoSanas procesa. ,,Ar televizijam vajag
veidot sadarbibu, kura nav naudas izteiksmé&, bet gan tehnikas nodroSinajuma,”
pieredz€ dalas filmu producents Uldis Cekuls. Latvijas situacija $ada veida atbalsts
ir reali iespgjams, jo tapat ka kino nozare arT valsts televizija nav pietiekoSi
finansiali atbalstita. Savukart sakotng&ji reals finansials atbalsts mekl&jams Baltijas
valstu televiziju loka. Jo Eiropas pieredze liecina, ja tris l1dz piecas televizijas tiek
iesaistitas filmu raZoSanas un izplatiSanas procesa, tas jau ir nozimigs atbalsts.
Bitiski Saja sadarbiba ir ne tikai labs filmas projekts, bet arT draudzigas
savstarpgjas attiecibas, kadas iesp&jams uzturét tiesi starp Baltijas valstu nozares
parstavjiem.

Atrodoties vienota Eiropas kulturas telpa veidojas tendence, kura piecaug
starptautiskais finansu atbalsts. Latvija ir Eiropas audiovizuala atbalsta sist€mas
dalibvalsts — Euroimages fondam un Media Plus programmai, kas atbalsta filmu
projektus ar starptautiska sakn€uma potencialu. LatvieSu filmu veidotaji §is
programmas sak apgit un lidz 2005.gadam 13 filmu un 8 filmu izplatiSanas

projekti ir sap@musi atbalstu no min&tajiem Eiropas fondiem.

Eiropa viens no filmas budzeta veidoSanas veidiem ir banku kreditu
attistibas strat€gija. Banku kreditu procesa nepiecieSams ietekmigs galvotajs, jo
pieprasitas summas ir lielas un filmu projekti ne vienmer var nest pelpu. Lidz ar to
Sim galvotajam vajadz€tu bt valstij, bet situaciju skaidro NKC parstavis A.Apsitis:
»Finansu piesaiste filmu razoSanas procesa ir iesp&jama ar banku kreditu palidzibu,
liedz realizeét NKC statiiti, jo NKC nav savu pamat kapitalu. Savukart $ada politika
tiek realizéta, pieméram, Francija.”

2006.gada lielakais finans€jums piesSkirts reZisora Aigara Graubas

1

veidotajai filmai Rigas Sargi (Ls 93 506). = Filma ir balstita uz bitiskiem

! Zinu agentiira LETA. 08.03.2006.
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vésturiskajiem faktiem par Latviju, kas risinajusies pagajusa gadsimta. S1 ir pirma
filma, kas tieck uzpemta HDTV formata, projekta tapSanas procesa iesaistot
Holivudas cienigus vizualos specefektus. Sis ir ari pirmais reala izméra dekoraciju
projekts, kas ataino realo Rigu, kaut ari filméSana norisinas 60 kilometrus no
Latvijas galvaspils€tas. Filmas izmaksas jau Sobrid So projektu ir padarijis par
dargako filmu Latvijas vésturé. Nemot véra filmas ilgo tris gadu tapSanas posmu, ta
ir izraistjusi lielu interesi Latvijas sabiedriba. Zimigs fakts, ka filma jau pardota
vairakiem Eiropas TV kanaliem, ka ari sanemts atbalsts no Media Plus TV

—. . 1
finans€juma sistémas.

Latvija valsts finans€juma pieskirSana pastav selektivais finans€juma
modelis — projektu konkurss. Attistitas Eiropas valstis [idzas §im modelim eksiste
ar1 divi citi — automatiskais un tieSais. Automatiskais atbalsts tiek pieSkirts to
producentu nakamo projektu finans€Sanai, kuru jau iepriek$ veidotie darbi
sasniegusi labus rezultatus komercialaja izplatiSana vai festivalu aprite.
Automatiskais modelis motive veidotajus radit uz skatitaju orientétas filmas. NKC
pamazam sak aktiviz€t automatiska atbalsta sist€mu, jo péc veiksmiga izplatiSanas
projekta filmai Udens bumba resnajam runcim, filmas veidotajiem tika garantéts

automatisks atbalsts nakama projekta realizacijai.

Savukart tieSais finanséSanas modelis paredz atbalsta pieskirSanu filmam,
kuru producenti ir jau no citiem avotiem piesaistijusi lielako daJu no filmas
razoSanai paredzetajiem Iidzekliem Tada veida ar mazaku valsts finans€juma
apjomu tiek nodros$inats lielaks filmu skaits. Izstradatas filmu stratégijas vadlinijas

paredz So merki pilniba 1stenot sekojoso sesu gadu perioda (Skat. pielikumu Nr.1).

Latvija vél jasakarto jautajums, kur§ skar filmas pelnas izlietojumu. Jo nedz
likumdos$ana, nedz kino projektu noteikumos nav iestrades ko producentam darit ar
pelnu. A.Apsitis pauz viedokli par iesp&jamo pelnas izlietojumu no veiksmiga
filmu projekta: “Pelnpu no filmas iep@mumiem gribat varat nodzert, gribat varat
pirkt filmas aparatiiru, gribat varat nopirkt maju, bet ta pelpa nav liela.”* Filmu
projektu nolikums neparedz, ka naudu bitu janovirza nakama projekta finanséjuma

veidoSanai.

! Abolina, Daira. Tendencies and Prospects in Latvian Filmmaking.Film News from Latvia. 2005.5p
? Darba autora intervija ar Nacionala Kino Centra direktores vietnieku Andreju Apsiti 21. 03.2006
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Auditorijas aspekts

LatvieSu filmam, gluzi tapat ka par finans€jumu iegiiSanu, jacinas ari par
savas auditorijas iegliSanu — japiesaista skatitaja uzmaniba un jasaglaba interese péc
iesp€jas ilgaku laika posmu. Tade] svarigi saprast, ka rikoties nakotng, lai latviesu

filmam nezustu pasSmaju skatitaju loks.

Kinomakslas pieejamiba vai nepieejamiba ir ari vispargjas izglitibas
jautajums. Situacija modernaja pasaulé ir attistijusies, bet tradicionala izglitiba nav
sp&jusi izsekot parmainam maksla un kultura. Nav némusi veéra to valodu, ar kuru
jaunais cilvéks Sodien dzivo. Kino ir o moderno - nosaciti ekrana (kino, TV un art
datora) - valodu sakums un pamats.' Kino nozares parstavji par loti batisku
jautajumu izvirza tie$i skatitaj sagatavotibu un izglitotibu. Kino attistibas stratégija
par nozimigu punktu izvirzita tie$i kino vestures un pamatzinaSanu apgiisana
visparizglitojosajas skolas (Skat. Pielikumu Nr.1). Kino stratégija programmu

paredzets ieviest 2006. -2013.gadam.

Latvija nav attistita un nekad nav bijusi kino klubu kustiba, kas citur
pasaulé ir normala prakse, pieméram, Horvatija vai Slovénija. Savukart Amerika
Eiropas filmas neskatas tada izpratng, ka Eiropa skatas amerikanu filmas. Amerika
ir ta saucamas Art-House, kur Saura loka tiek demonstrétas Eiropa razotas filmas.
Sadas nekomercialas filmas ir nozares profesionalitates virzitajspeks. Sadu klubu
auditorija ir Saura, orient€ta uz makslas baudisanu. Klubi izglito sabiedribu, bet jau
konkrétaka un specifiskaka Iimeni, salidzinajuma ar iepriekSmin&to izglitoSanu
skolu Iimeni. Sadu klubu attistiba veicinatu interesi par latviesu kino. Bet tuvako
gadu laika to izveide nav paredzeta. ,,Auditorija ir pieradusi pie Amerikas filmam,
kuras kinoteatros tiek labi apmeklétas. Bet tiklidz skatitajs sastopas ar latviesu
filmu, kur ritms un ideja ir krasi atSkirigi, vinu tas vairs neinteres€. Tadel Latvijas
auditorija ir jasagatavo miisu filmam,” viedokli pauz A.Apsitis. Dal&ji kino klubu
funkciju pilda latviesu filmu festivali, kas gan izglito skatitaju, bet ta ka festivali

nenotiek bieZi, netiek radits pieradums.

' Avoting, Viktors. Valsts un Kino. Kino Raksit. Intervija ar Bruno As¢uku. 2002. 8: 28-451pp.
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Lielakais latvieSu nacionalais filmu festivals ir Lielais Kristaps, kas
norisinas katru otro gadu, festivals apvieno, prezent€ publikai un veérté latvieSu kino
profesionalos sniegumu. Aplikojot ped€ja gada Lielo Kristapu iezimgjas tendences

par latvieSu kino apmeklétaja paradumiem.

Lielo Kristapu 2005. gada apmeklgja 5200 skatitaju. Lai gan organizatoriem
nav pieejami precizi dati, bet noverota tendence, kura liecina, ka skatitajos lielaku
interesi peédgja festivala laika izraisijusi spélfilmu nozare, tendences noverojusi
Zigita Saulite, NKC informacijas un distribiicijas dalas vecaka specialiste.
Apliecindjums tam ir ari spélfilmas Udensbunba resnajam runcim ieguta skatitaju
balva. Bet ieprieks€jos Liela Kristapa festivalos skatitaju balvu ieguvusas
dokumentalas latviesu filmas, un ar1 auditorijas apjoms kopuma dokumentalajam
filmam bijis salidzinosi augstaks ar spélfilmam iepriek$€jos festivalos. 2005.gada

festivals liecina, ka labi apmekl&tas ne tikai sp&lfilmas, bet arT animacijas filmas.

Viens no instrumentiem, ka parbaudit skatitaju interesi par latvieSu kino ir
televiziju reitingi. Lai iezim&tu tendences tika aplikoti televizija demonstréto filmu
reitingi 2005.gada marta meénesi. Par galveno raditaju filmu auditorijas
novertésanai tika izvirzits atlases kritérijs — pétamo filmu saraksta tiek ieklautas
filmas, kuru auditorija nav mazaka par 100 000 skatitaju. Televiziju piedavajuma
nospiedosais vairakums ir ASV tapusas filmas, bet neskatoties uz to apkopoto
filmu saraksta veiksmigi iekluvusSas latviesu filmas. 2005. gada marta radita;ji
liecina, ka vispopularaka filma bijusi arvalstu filma Térners un Hucs, kas ieguvusi
262 tukstoSus lielu skatitaju loku. Savukart latvieSu filma Taurindeja skatitako
filmu saraksta ierindojas 27.vieta ar 156 tikstosu lielu auditoriju. P&c izvirzita
kritérija - auditorija ne mazaka par simts tiikstoSiem — 2005. gada marta Latvijas
popularakajos komerckanalos (LNT, TV3) un sabiedriskaja televizija (LTV1 un
LTV7) izveidoto sarkstu veido 66 filmas, no kuram tikai divas ir latviesu filmas.
Saraksta iekluvusas abas latviesu filmas Taurindeja un Kad lietus un veji sitas loga

demonstrétas LTV 1 kanala. (Skat. pielikuma Nr. 4)'

Savukart Latvijas situdciju, darbam ar auditorijas v€lmju apmierinasanu,

apgriitina ar1 nacionalas sadalijums — no Latvijas iedzivotaju skaita (2,5 miljoni)

! Dati iegiiti no TNS Latvijas datu bazes.
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vairak ka 30% ir cittautie$i, kuri nav primara meérkauditorija nacionalo filmu

produktiem. '

Spelfilmas tiek uznemtas tik reti, ka skatitaji vairs tas negaida — nav radits
pieradums. Veidojas situacija, kura sabiedriba nacionals filmas negaida ka
notikumu, jo tas tiek razotas loti reti un maz. Savukart novérojams otrs fenomens —
klasiskas latvieSu filmas iegtist milzu auditorijas, kad tas tiek parraiditas televizija.
,» Leleviziju reitingi latvieSu filmu parraidiSanas laika iesp&ams salidzinat ar vakara
zinu programmu, kas liecina, ka filmu auditorija nav zaudéta,” viedokli pauz D.

Abolipa. ?

Savukart A.Apsitis par auditorijas piesaistiSanu kino min iesp&ju, ka
nakotné kinoteatra apmekl&jums varétu biit prestiza jautajums - filmu pirmizrades
varétu norisinaties kopa ar filmu aktieriem, kas procesu raditu prestizu un

saistosu.’

! Abolina, Daira. Tendencies and Prospects in Latvian Filmmaking.Film News from Latvia. 2005.5p
?Abolina, Daira. Tendencies and Prospects in Latvian Filmmaking.Film News from Latvia. 20054p.
? Darba autora intervija ar Nacionala Kino Centra direktores vietnieku Andreju 21. 03.2006
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Profesionalitates aspekts

Neviena latvieSu filma nav guvusi satriecoSus komercialus panakumus
starptautiskaja Itmeni, savukart vairakas filmas veiksmigi start€juSas un guvusas

lieliskus panakumus starptautiskajos filmu festivalos (Skat. pielikumu Nr.2).

Piemérs, kas saistas ar veiksmigu komercialo filmas projektu ir Aigara
Garubes veidota filma Baiga Vasara, kuras apmekl€jums kino teatros veidoja
nozimigu apmekl€taju skaitu - 80 000 pardotas biletes kinoteatros. Neskatoties uz
Siem raditajiem, filma vél aiz vien nespgj atpelnit savas izmaksas. ' Latvija ir
radosa un ekonomiska potenciala neatbilstiba kino nozargé, jo katru gadu
Nacionalais Kino centrs sanem vismaz piecus rados$i specigus spélfilmu projektus,
bet visus finansiali nav iesp&ams atbalstit. Lai So problému risinatu Latvija ir
nepiecieSams attistit koprazojumu projektus. Nav arl iesp&jams visus projektus
veidot ka koprazojumus, jo katras nacijas specifika dikteé savus nosactjumus.
Pieméram, stastu par Lacplési citu valstu iedzivotajiem bus gruti uztvert, pat vl
vairak arzemju auditorijai tas nebts saistosi. ,,Gruti Eiropas publikai biis pardot art
toposo filmu Rigas sargi. Bet koprazojumu potencials Eiropas televiziju tikla ir
milzigs.” Tade] rodas jautajums, kadé] $adu apjomigu nodoklu maksatdju naudu
teret? Latvijas kino stratégija butu ari jaieklauj $adi gadijumi.

Latvija nozares specialistu vidii dominé ne uz industrijas attistibu versts
viedoklis — ,,Stimuls veidot filmas Latvija ir, pirmkart, lai rezisors sevi varétu
realizet ka makslinieks,” otrkart, uzsver A.Apsitis: “Ja rezisora iecere sakrit ar kaut
kadu tur auditorijas v€lmi. Un vidii Sim procesam ir naudas deveji (NKC), kas
iecerétaja produkta saskata kultiras vertibu, tad tas biitu vél viens darbs misu
makslas kratuve.”® Izvertgjot adu nostaju rodams bitisks trauceklis Latvijas kino

nozares veiksmigas attistibas potencialam.

Problémas risinajums un nozares attistibas virziba varétu biit koprazojumu

sadarbibas izveide. Bet pagaidam Latvijas situdcija problémas ar koprazojumu

! Abolina, Daira. Tendencies and Prospects in Latvian Filmmaking.Film News from Latvia. 2005.4p
? Darba autora intervija ar Nacionala Kino Centra direktores vietnieku Andreju Apsiti 21. 03.2006
? Darba autora intervija ar Nacionala Kino Centra direktores vietnieku Andreju Apsiti 21. 03.2006
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projektiem rodas taja apstakli, ka Latviju un tas profesionalos nozares darbiniekus
slikti pazist Eiropa. Piem@ram, Danijai bija nepiecieSami aptuveni 20 gadi, lai
iegiitu atpazistamibu Eiropas un pasaules konteksta. Larsa fon Triera fenomens

bija labakais Danijas kino nozares attistibas sabiedrisko attiecibu gajiens.

Lai attistitos radoSs process ir nepiecieSama industrija vai citu cilvéku
rosiba Saja konkrétaja kino lauka. A.Apsitis uzsver: “Latvija profesionalais limenis
iet uz leju, jo tas ir atkarigs no razosanas apjuma.” Latvijas apstaklos profesionals
kino cilvéks var stradat gada aptuveni divus méneSus un tad gaidit nakamo
projektu, kas varétu biit péc pus gada vai ilgaka laika posma. Tad darbu kino lauka

cilvéks var uztvert tikai ka valas prieku, nevis ka profesiju.

Miusu valsti kino jabut kultiras jeb nacionalas esamibas izpausmes
sastavdalai, bet Sobrid tas vairak ir apmaksats valasprieks, kas pamazam veidojas
profesionals vispariga Iimena zina. Pamazam paradas pirmie rezultati, kas skatami

ne tikai pasiem, bet arf citiem.'

Rigas kino studijas piemérs liecindja, ka razoSanas process tika nostadits
augsta Itmeni. Rigas kino studija notika konsekventa laika planosana, kas nelava
filmu uznemsanai neievérot terminus. Sobrid termini nav tik strikti jaievéro, lidz ar
to rodas situacijas, kad filmu uzpemsSanas pabeigSana var kavéties. NKC nav
argumentu kapéc kads filmu projekts butu japabeidz projekta apraksta noraditaja
datuma, tadel Joti pozitivi biitu $aja filmu razoSanas procesa iesaistit televiziju, kad
toposa filma tiek ieklauta televizijas programma un tas veidotajiem nav iespg€ju

neieverot projekta noradito filmas razoSanas datumu.

Filmu nozar€ stradajoSo profesionala izglitiba ir loti nosaciti profesionala
Latvija. Atskiriba no Eiropas pieredzes ir tada, ka Latvija saméra nepieredz&jis
rezisors var ieglt tiesibas veidot pilnmetrazas filmu, bet Eiropa ir jabut augstai
ieprieks€jai profesionalas pieredzes bagazai. Latvija raZoSanas zipa uzlabojas
kvalitate, jo aug tiesi producentu profesionalitate, paplasinas kontaktu loks, kas ir
nozimigi filmu nozar€, jo paveras iesp€jas veidot koprazojumus. Bet Sis process

norisinas loti pakapeniski un [eni.

' Avoting, Viktors. Valsts un Kino. Kino Raksit. Intervija ar Rihardu Piku 2002. 8: 28.-45.Ipp.
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Lielaka probléma profesionalas kino izglitibas iegtiSanai tieSi Latvija ir
vertigas profesionalas pieredzes un prakses trikums potencialajiem pasniedzgjiem,
jo ar tehniski profesionalam zinasanam ir par maz. Izglitibas joma ir tada tendence,
ka Amerikas skolas sniedz zinaSanas tehniskaja lietu izpratn€, savukart Eiropa
vairak tik likts uzsvars uz radoSajam nians€m. A.Apsitis ir pozitivi noskanots par
toposas Baltijas Filmu skolas modeli: ,,Baltijas skolas modelis vie§ ceribas vairaku
apstaklu d€l. Pirmkart, finansialu apsvérumu dg€] biis iesp&ja aicinat vieslektorus.
Otrkart, studentu kodolu veido triju valstu parstavji, jo sastopas, lai arT nedaudz, bet
atSkirigas kultiiras. Jo, ja pieredzes apmaina notiek vienas kultliras un domasanas

stila konteksta radoSs process norisinas gausi. ,,

Latvijas, Lietuvas un Igaunijas filmu nozaré Iidz $im ir valdijusi diezgan
nekonkréts profesionalas izglitibas iegtiSanas tendence. Atseviski rezijas kursi,
atseviSki operatoru kursi Latvijas Kulturas akadémijas pasparné sniegusi pamat
izglitibu Latvijas kino profesionaliem, bet vienmér valdijusi tendence, kuras
apstaklos izglitibas meklgjumos toposie filmu nozares profesionali devusies studét

dazadas arzemju augstskolas.

2006.gads l1idzsingja situacija nesis jaunas parmainas, kad pirmos studentus
uznems Baltijas filmu un médiju skola (The Baltic Film and Media School). Saja
skola 2006.gada rudeni varés pieteikties studenti, kas jau ieguvusi augstako
izglitibu, macibas ilgs divus gadus. Skolas modelis paredz apvienot studentus no
trim Baltijas valsttim — Latvijas, Lietuvas un Igaunijas. TopoSajiem kino
profesionaliem izglitiba tiks piedavata rezijas, kinematografijas, filmu teorijas,
scenariju autoru, montazas, un skanu operatoru specialitaté. Savukart mediju
nozaré tiks sagatavoti audiovizualo mediju, audiovizualo producentu un
sabiedrisko attiecibu un komunikaciju specialisti. Skola nozimigs uzsvars tiks likts
tieSi uz praktisko treninu pielietojuma macibu procesa, kas ir loti butiski un
nepiecieSami Baltijas filmu industrijas attistiba un izaugsmé&. Nozimigi, ka skolas
finansialais nodroSinajums Jaus piesaistit profesionalus un zinoSus arvalstu

vieslektorus.

Sobrid latvieSu filmu razoSanas garu nosaka gados jauni filmu veidotaji un
vini ir radoSi visaktivakais slanis. Dazi no vigiem savu profesionalitati ieguvusi

studijas Latvijas Kultiras akadémija, dala savu profesionalitates spgjas
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papildinajusi Eiropas filmu skolas. Jaunie filmu veidotaji attistijusi savu
individualitati plasa spektra profesionalo izpausmju — veidojot savas razoSanas

kompanijas, radosas apvienibas, filmas, ka arT celot savu radoSo pasapzinu.

Latvija Sobrid ir registrétas vairak ka 40 filmu razoSanas kompanijas.
Lielaka dala no §tm kompanijam ir vienas filmas, vai pat vienas personas
kompanija. No §tm 40 aptuveni 15 ir vairak vai mazak aktivi darbojosas. Lielaka
dala no §Tm kompanijam darbojas reklamas lauka un tikai reiz€m darbojas filmu
veidosana. '

Latvijas profesionalo kino veidotaju loka lielu popularitati ir izpelnijusas
dokumentalas filmas. Pirmkart, §ads process attistijies tapéc, ka dokumentalajam
kino ir senas vesturiskas attistibas saites Latvija, bet otrkart, dokumentalais kino
neperas tik lielus ieguldijumus ka spélfilmu Zanrs. Filmu veidotaji varétu biit
sarligtinati, bet sekojosa tendence ir raksturiga ar1 pasaules pieredzé — popularakais
ekrans dokumentalo darbu demonstrésSanai ir TV ekrans, neskaitot dazas reizes,
talit pec filmas izlaiSanas, kad filmas tiek paraditas uz lielajiem kinoteatru
ekraniem. Latvijas probléma ir ta, ka TV kanali nav saistiti un neiesaistas
producésanas procesos. Péc tam, kad filma ir uzfilméta, to var demonstrét TV, bet
samaksa par demonstréSanas atlauju ir vairak ka simboliska. Kaut gan Sobrid
verojama tendence, ka §T summa pamazam, bet palielinas. Tacu, ka jau minéts
video formats jeb amatieru tehnikas izmantojums ir krietni 1€taks, par profesionalo
filmu tehniku, 1idz ar to amatieru tehnika ir viegli pieejama visiem, pat neliela
producentu kompanija, tapec ari liels skaits rezisoru un citu radoSu personu ir
saistiti ar dokumentalo filmu razoSanu. Tadgjadi jaunajiem filmu veidotajiem ir
radusies iespéja izméginat savu veiksmi filmu razosana, lidz ar to tick veidotas

daudz dokumentalas filmas, kas ir laba tendence.

Dokumentalo filmu Zanram ir dzilas tradicijas Latvija, bet vairakas
dokumentalas makslas filmas ir sasniegusas starptautisku atpazistamibu.
Kulminacija $aja filmu nozar€ tika sasniegta astondesmito gadu beigas, kad Ivara

Selecka veidota filma Skérsiela ieguva balvu — Labaka Eiropas dokumentala filma.

' Abolina, Daira. Tendencies and Prospects in Latvian Filmmaking.Film News from Latvia. 2005.6p
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Dokumentalo filmu nozare attistas veiksmigi, lai arT vél nav iekarots tirgus.
Interesants piemérs ir dokumentala filma Skérsiela, kura sakotngji no valsts puses
finansiali tika atbalstits negribigi. Bet rezultata $is projekts ieguva visas iesp&jamas

balvas dokumentala kino nozaré visa pasaulg.’

Salidzinot ar minéto Danijas pieméru Latvijas popularaka starptautiski
atpazistama kino rezisore ir Laila Pakalnina. Pirms pieciem gadiem L.Pakalninas
filma Kurpes tika radita Kannu filmu festivala, tacu p&c paris gadiem vinas otra
makslas filma Pitons tika radita Venécijas Starptautiskaja Filmu Festivala.
L.Paklnipa cieSi sadarbojas ar kinooperatoru Gintu Bérzinu un skanu operatoru
Anriju Krenbergu, kopa radot netradicionalu filmas estétiku. Eiropas zurnalisti So
sadarbibas iznakumu, kas redzams filmas, nodév&jusi par smalku att€la kulttru,
skaistu gaismas un €nu rotaJu, ka arT uzslavétas skanas sp€les filmas, kas rada
realitates simfonijas iespaidu.

Latvija ir izveidojuSas ar1 specigas animacijas tradicijas. Pirma le]lu
animacijas filma, Arnolda Biirova vadiba, Latvija tapa 1966. gada. V&lak attistibu
veicinaja Rozes Steibras un Ansa Bérzina ienakSana animacijas lauka ar zimé&tajam
filminam. Sobrid Latvija veiksmigi eksisté gan zZiméta, gan lellu animacija. Lielaka
le]lu animacijas kompanija Latvija ir Animacijas Brigade, tas direktors Janis
Cimmermanis un Nils Skapans veidojusi vairakas filmas bez dialogiem, kuras
galvena meérkauditorija ir gimenes. Jaunakais piemérs tam ir reZisores Daces
Ridiizes filmina Japtarpins. (Skat. pielikumu Nr.2) ST filmina ir piedalijusies 23
filmu festivalos, tai skaita Berlines Starptautiskaja Filmu festivala. Sakotn€ji §1
filma parsteidza pasauli ar to, ka ta ir roku darbs, kura nav izmantotas augstas
tehnologijas, tad sekoja nakamais parsteiguma eclements — tas bija filmas gaisa
noskana un sirsnigums. > Animacijas producentu kompanijas Rija vards pirms kada
laika jau izskangjis pasaul€ saistiba ar filmas Randins Belavilla starptautiskajiem
panakumiem. ST pasaulé pazistama filma gandriz pilniba tika radita studija Rija.

Tapat filmu rezisore Signe Baumane, kas strada filmu studija Rija, ir pazistama

! Darba autora intervija ar Nacionala Kino Centra direktores vietnieku Andreju Apsiti 21. 03.2006
? Abolina, Daira.Tendencies and Prospects in Latvian Filmmaking.Film News from Latvia. 2005.7p
? Abolina, Daira.Tendencies and Prospects in Latvian Filmmaking.Film News from Latvia. 2005.5p
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pasaulé ar veidoto psihologisko animacijas eseju Sieviete, kas vésta par ipaso

kimiju starp sievieti un virieti. '

Latvijas gadijuma iznp@mums ir animacijas filmu nozare, kas gandriz spgj
savu nozari uzturét pasu spékiem, jo tiek pilditi daudz pasiitijumu darbi no visas
pasaules, sada veida rodas arl nozares profesionalu atpazistamiba. Animacija no

visam kino nozarém Latvija ir vieniga lidere, kas veiksmigi atrodas tirgd.

Viens no spilgtakajiem profesionalitates raditajiem kino nozaré ir balvu
iegiiSana dazados konkursos un festivalos. Iegiitas balvas ir kvalitates un nozimibas
raditajs tadel, ka So konkursu un festivalu Zziriju sastava ir profesionali nozares
specialisti. Daliba starptautiskajos kino konkursos un festivalos, ka ari balvu
iegliSana ir tieSs apliecinajums profesionalitates I[Tmenim. Pirmkart, tas ir
profesionalitates apliecinajums paSam filmas autoram un radoSai grupai. Otrkart,
daliba $ados festivalos veic starp kultiru funkciju. Jaatdzist, ka filma S$ados
festivalos sasniedz daudz Sauraku auditorijas segmentu, neka to varétu izdarit ar
komercproduktu. Daliba $ados kino festivalos p&dejo gadu laika ir bijusi visai

apjomiga, ka art iegiitais balvu skaits ir nozimigs (Skat. pielikumu Nr. 2)

' Abolina, Daira. Tendencies and Prospects in Latvian Filmmaking.Film News from Latvia. 2005.7p
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Secinajumi

Latvijas kino nozares attistiba defingjama ka process. Darba gaita iegiito
kino nozares parstavju viedoklis liecina par to, ka §1s nozares attistiba vertgjama, ka
partrauktas attistibas process, kas tiek “uzturéts pie dzivibas”. Sis vajais
pastavéSanas process balstas tikai uz kino nozares entuziastiem, kas kino procesu
Latvija padara par amatierismu. Sadas sekas rodamas taja apstakli, ka nav
konkretas attistibas vizijas, kas butu valsts akceptétas un nozares institiciju
izstradatas. Viena no nozares smagakajam problémam ir nepietickamais
finans€jums veiksmigai nozares attistibai. Nelielais finans€juma pieaugums katru
gadu nespg nodroSinat nozares attistibu, nosedzot tikai inflacijas kapumu.
Finansialo jautajumu nesakartoSana vistieSak saistama ar biezas politiskas virzibas
(partiju un valdibu) mainam. Sadas situacijas izmainas sagaidamas ar Kino Likuma

galigo izstradi un pienemsanu politiskaja limen.

Kino nozares attistiba netiek virzita planoti, jo nav izstradata nozares
darbibas stratégija. Darbiba tiek planota viena gada ietvaros, nevis vadoties péc
vismaz Istermina planoSanas laika apjoma — tris lidz pieci gadi. lestrades kino
nozares attistibas p&tnieciba liecina, ka planots attistibas process varétu sakties tikai
ar bridi, kad tiks izstradata nozares stratégija, ka ari kino tiks atdzita ka prestiza

nozare politiskaja plaksng.
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Nobeigums

Bakalaura darba téma “Latvijas kino attistiba — finansu, auditorijas un
profesionalitates aspekta” sakotngji tika izv€leta, lai detalizé€tak biitu iesp&jams
1zpétit un izsekot kino attistibas procesiem un gaitai Latvija. Darba gaita sakotngja

iecere attaisnojas un tika realizeta.

Teorétiskaja dala apkopota informacija sniedz noderigu informaciju par
Eiropas kino, pie kura pieder arf Latvija. Sie apkopotie materiali ir vertigi arf ta
iemesla d€l, ka latvieSu valoda nav sastopama lidziga veida informacija.
Teorétiskaja dala atrodama informacija darba gaita palidz&ja izprast Latvijas kino

specifiku un funkciju.

Struktur@jot praktiskas izp€tes dalu divos virzienos — galveno nozares
probléemu apzinasana un iesp§jamie problému risinajumi, darba tiek uzsvérts
nozares sarezgitais un laikietilpigais sakartoSanas un attistibas process. Veicot
intervijas un apkopojot nozares parstavju viedoklus atklajas kopigs problému loks,
kas liecina, ka nozaré nepastav atsevisku individu pasrealizacijas problémas, bet
gan kopigas nozares nepilnibas un procesa disfunkcija. Darba gaita tika atklats, ka
un ka §1s problémas ir risinams, bet, lai process notiktu, ir nepiecieSami nemainigi
un mérktiecigi politiski [émumi nozares attistibas virzibai, ka arT nozares stratégijas
izstrade. Darba pielikuma atrodamais kino attistibas stratégijas melnraksts

papildina praktiskas izp€tes dala izvirzitos nozares attistibas elementus.
Darba gaita tika pieradita izvirzita hipoteéze - Latvijas kino procesu 1€nais
temps pagaidam nenodroSina kino attistibas procesu. Rezultata veidotais darbs

radits nevis, lai kritiz€tu Latvijas kino nozari, bet gan lai meklétu realus

risinajumus, ka art c€lonus, kas kaveé nozares attistibai.
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Anotacija

Bakalaura darbs “Latvijas kino attistiba — finansu, auditorijas un
profesionalitates aspekta” ir veidots, lai izprastu Latvijas kino nozares attistibas
procesu. Darba teorétiska dala veltita, lai aplukotu Eiropas kino nozares specifiku,
attisttbu un tendences, ka arT nozimi komunikaciju procesa. Eiropas pieredze
apliikota, jo Latvijas kino nozare péc biitibas un funkcijas pieder Eiropas kino.
Darba praktiska dala sadalita divos virzienos. Pirmais virziens veltits tam, lai tiktu
apzinatas galvenas problémas kino nozaré Latvija. Savukart otrais virziens balstits
uz iesp€jamo problému risinajumu raSanas. Praktiska izp€te balstas uz
nestrukturétam intervijam, kuras darba izstrades gaita sniegu$i ar Latvijas kino
nozari ciesi saistiti profesionali. Darba iesp&jams rast atbildes par Latvijas kino
nozares attistibas iespgjam, ka ar1 p&tnieciska dala sniedz atbildes uz jautajumiem,

kadi ir galveni traucekli veiksmigai un straujai kino nozares attistibai Latvija.

Annotation

Bachelor paper “Development of Latvian cinematography in aspects of
finances, audience and professionalism” has been made to track changes in Latvian
cinematography’s development. Theoretical part of this paper is meant to
understand European cinematography’s specificity, development and tendencies, as
well as cinematography’s importance in process of communication. European
experience has been examined because Latvian cinematography’s industry by
nature and functions belongs to European cinematography. Practical part of paper
has been divided in two courses. The first course tries to understand most important
problems in Latvian cinematography. The second one tries to find possible
solutions to these problems. Practical research holds up on non-structural
interviews, which were given by professionals closely connected with Latvian
cinematography’s industry. In this paper reader will find possible ways for the
development of Latvian cinematography’s industry. The research part of this paper
gives answers to questions about main obstacles in rapid and successful

development of the Latvian cinematography.

61



Pielikums

62



	Kaspara Daugaļa 
	Ābrams Kleckins 
	Satura rādītājs 
	 Ievads 
	Hipotēze 
	 
	Darba uzbūve 

	 Teorētiskā daļa 
	 
	Nacionālas filmu industrijas īpatnības 
	Rietumu – Austrumu filmu kultūras saplūšana 
	Filmu nozares izmaiņas 
	Dominējošas kino lielvalstis 
	Kino nozīme kultūras procesā 
	Tendences 


	 Praktiskā izpēte 
	Latvijas kino nozares problēmas 
	Kino finansēšana un politika 
	Kino izplatīšana Latvijā un Eiropā  
	Kino un televīzijas sadarbība 
	Kino institūcija nesekmē attīstību 

	Latvijas kino nozares iespējamā attīstība 
	Finansu aspekts 
	Auditorijas aspekts 


	 
	 Profesionalitātes aspekts 
	 Secinājumi 
	 Nobeigums 
	 Literatūras avotu saraksts 
	Anotācija 
	Annotation 
	               



