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ANOTACIJA

Bakalaura darba ,,Parliecinasanas panémieni zimola "LMT" reklamas péc téla mainas
(2013)” merkis ir noskaidrot, kadi parliecinasanas panémieni izmantoti ,,LMT” reklamas péc
zimola t€la mainas, kadi bijusi reklamu uzstaditie mérki un parliecinaSanas pan€mienu
iedarbiba.

Darba uzdevumi ietver teorétisko konceptu analizi, kas saistita ar zimolu, zimola t&lu,
zimola t€la mainu, reklamu, parliecinaSanas papémieniem reklama un semiotiku.

Metodologijas dala izvE€léties un analiz&t pétijumam atbilsto$as pétniecibas metodes,
kas ir aptauja, dalgji struktur@ta intervija un semiotiska analize. P&tnieciskaja dala veikta
reklamu semiotiska analize, intervéts agentiiras ,,DDB” parstavis, ka arT aptaujata auditorija,
peéc tam visi dati analiz€ti un salidzinati, secinot, ka izmantoti specigi parliecinaSanas

panémieni, kas iedarbojas uz auditoriju.

Atslegvardi: ,,LMT”, zimols, zimola t€la maina, reklama, parliecinasanas panémieni,

semiotika



ABSTRACT

The aim of the Bachelor's thesis ,,The means of persuasion in the advertising of the
"LMT" after the rebranding (2013)” is to find what kind of persuasion measures are used in
the advertisements of the ,,LMT” after its rebranding, what were the aims of advertising and
which were the effects of persuasive measures.

The aim of the work includes the analysis of the theoretical framework related to the
brand, brand image, rebranding, advertising, means of persuasion in advertising and
semiotics.

In the methodology part, the aim was to analyse the research methods, survey, a
structured interview and semiotic analysis.

In the empirical part, semiotic analysis of advertisment, a representative of the ,,DDB”
agency was intervieved; the audience was surveyed. The conclusion was made that powerful

persuative messures have been used influencing the audience.

Keywords: ,,LMT”, brand, rebranding, advertising, means of persuasion, semiotics
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IEVADS

Bakalaura darba téma ir ,,Parliecinasanas panémieni zimola "LMT" reklamas péc t€la
mainas (2013)”. Viens no darba aktualitates pamatojumiem ir fakts, ka zimola ,,LMT” t€la
maina notikusi 2013. gada, 1idz ar to t€ma v&l nav plasi pétita, iespgjams, ta nav pétita nemaz.
Darba aktualitate skaidrojama arT ar to, ka Latvijas mobilo sakaru tirgi pastav piedavato
produktu Iidzibas izraisita spéciga telu konkurence. ,,LMT” t€la mainai konkr&taja situacija ir
liela nozime, Sis zimols agrak bijis izteikti konservativs tapéc t€la maina bijusi 1pasi
ievérojama, I1dz ar to arT nozimiga izpétei.

Bakalaura darba p@tnieciskais wuzsvars likts uz parliecinasanas panémienu
izmantojumu un iedarbigumu ,,LMT” reklamas. ,,LMT” ir senakais mobilo operatoru zimols
Latvija, un vienigais, kas parstav Latvijas uzpémumu. Attistoties tehnologiskajam iesp&jam
un patérétaja paradumiem, mobilo operatoru zimoli tiek pielagoti dinamiskajam laikmetam.
Zimola ,,LMT” tels 2013. gada tika pilniba izmainits, pielagojot to musdienu paterétaja
vajadzibam. Lai veiksmigi ietekmétu paterétaja ricibu, zimola reklamas komunikacija tiek
izmantoti dazadi parliecinasanas panémieni.

Darba pétnieciska probléma: Latvijas mobilo sakaru tirgi piedavatais produkts ir tik
l1dzigs, ka mobilo operatoru zimoli liela méra konkure ar te€lu. Tas, cik parliecinoSs ir zZimola
tels, var kliit par vienu no galvenajiem faktoriem mobila operatora izvele.

Lai veiksmigi izpétitu zimola ,LMT” reklamas izmantotos parliecinaSanas
papémienus, izvirziti petnieciskie jautajumi: Kadi ir ,LMT” reklamas izmantotie
parliecinasanas panémieni? Vai un ka tie iedarbojas uz auditoriju? Vai tie sasniedz izvirzitos
merkus?

Petijjuma objekts: Zimola ,,LMT” video reklamas laika posma no 2013. gada marta
lidz decembrim, Latvijas iedzivotaji un reklamas agenttras ,,DDB” parstavis.

Petijjuma priekSmets: Zimola ,LMT” reklamas izmantotie parliecinaSanas
panémieni, to mérki un iedarbigums.

Darba mérkis ir noskaidrot, kadi parliecinasanas panémieni tiek izmantoti zimola
»LMT” reklamas p&c zimola parpozicion&Sanas un kadi ir So reklamu meérki un izmantoto
parliecinaSanas panémienu iedarbiba.

Darba ietvaros tika izvirziti konkréti darba uzdevumi:

* Atlasit un analizét teorétiskos ietvarus par zimolu, zimola t€lu, reklamu,
parliecinasanas panémieniem reklama un semiotiku.

» legit konteksta informaciju par zimolu ,,LMT” un ta t€la mainu.

6



* Atlasit un analizét ,,LMT” vizualas reklamas laika posma no 2013. gada marta lidz
2013. gada decembrim.

* Veikt interviju ar agenttras ,,DDB” parstavi, lai noskaidrotu, kadi parliecinasanas
pan€mieni reklamas izmantoti un kadi ir to uzstaditie merki.

* Aptaujat Latvijas iedzivotajus, lai noskaidrotu, kada ir vinu attieksme pret §1 zZimola
reklamam un pasu zimolu.

* Apkopot iegttos datus un izdarit secinajumus.

Darba teorétiskais pamatojums: Darba teorétiska dala sastav no piecam galvenajam
nodalam, ka zimols, zimola t€ls, reklama, parliecinaSanas pané€mieni reklama un semiotika.
Zimola un zimola t€la teorétiskaja ietvara tick analizStas vairaku autoru teorétiskie ietvari,
pieméram Deivida Akera (David Aaker) Alinas Vileres (Alina Wheeler) un Vollija Olinsa
(Wally Olins). Ar reklamu saistitajas teorijas butu jauzsver Deivids Bergers (David Berger) un
Viljamss Arenss (William Arens). Parleicinasanas panémienu teorétiskaja ietvara liela nozime
Viljama un Pamelas Benoitu teorétiskie koncepti. Teorétiskie koncepti semiotikas nodala
balstiti uz tadu klasiku teorijam ka Daniela Candlera (Daniel Chandler), Carlza Pirsa
(Charles Pierce) un Rolanda Barta (Roland Barthes)

Darba ietvaros izmantotas tadas pétniecibas metodes ka aptauja, dalgji strukturéta
intervija un semiotiska analize.

Darba struktiira sastav no trim pamata daJam — teorétiskas bazes, metodologijas un
empiriskas dalas. Kad rezultati iegtiti un apkopoti, tie tiek salidzinati, ka ar1 izdariti

secinajumi.



1. ZIMOLS

Saja nodala aplikotas dazadas zimolu raksturojo$as definicijas un teorétiskie ietvari.
Misdienu pate€rniecibas pasaulé zimolam ir liela nozime, ta izveidei un vadibai jabut
pardomatai visas stadijas, tikai tada gadijuma zimols sp&j dominét par citiem. Zimola nozime
aprakstita un salidzinata gan no patérétaja, gan arT uznéméja perspektivas. Sis fakts ir biitisks,
jo konkréta pétijuma ietvaros tiek iegiiti un analiz€ti dati gan no zimola parstavju, gan ari
paterétaju puses.

Vollijs Olinss (Wally Olins) uzskata, ka uznpémuma veiksmes pamata ir tadas tris
nozimigas komponentes ka tehniskas prasmes un risinajumi, finan§u parzinasana un prasme
pardot. Parasti viena no $tm komponenttm domin€ par citam. Uzp@mumu, kam doming
pardoSanas maksla, pastavéSanas pamata ir zimols. Olinss sliecas apgalvot, ka zimolvediba
uznémuma darbiba parasti ir izskirosa. Lai arT cik sp&cigi nebiitu tehniskie un finansu
risinajumi, bez sp&ciga zimola tie negiist pienacigu novértejumu.’

Viliams Velss (Williams Wells), DZzons Burnets (John Burnett) un Sandra Moriartija
(Sandra Moriarty) skaidro, ka zimola personiba un téls veido patérétaja tuvibas sajiitu ar
zimola parstavéto produktu. Sis tuvibas dé] individs izjat komfortu, produktu iegadajoties
atkartoti. Paterétajs savieno zimola identitati ar giito pieredzi, lietojot konkréto produktu, Iidz
ar to individam radusas atminas par zimola un produkta apvienojumu, un tas tiek izmantotas
situacijas, kad radusies vélme vai nepiecieSamiba apmierinat konkrétas vajadzibas. Pétnieki
uzsver, ka 1pasi liela nozime zimolam ir gadijumos, kad produktam nav izteikti specifisku
pazimju, kas to atskirtu no konkurentu piedavata. Sados gadfjumos paterétajs parasti izvélas
zimolu, kura vertibas ir saskanigas ar individa personTbu.2

P&c Olinsa, starp zimoliem, kuru parstavétie produkti funkcionalitates un cenas zina ir
mobilo operatoru parstavétajiem zimoliem. To izraisijusi vairaki faktori, piemeram,
pakalpojuma un ta cenu lidziba un parblivétais tirgus.

Burleigs Gardners (Burleigh Gardner) un Sidnijs Levijs (Sidney Levy) skaidro, ka
zimols veido dimensijas vienas produktu grupas ietvaros. Zimols produktu neizcel ta fizisko

ipasibu del, tam tiek pieskirtas emocionala rakstura 1paSibas, kas Iidzigu produktu ietvara tiek

! Olinss, V. (2003). Par zimolu. Riga: Neputns. 6.-8. Ipp.

2 Wells, W., Burnett, J, Moriarty, S. (2000). Advertising: principles & practice. New Jersey: Prentice Hall. P.
163.

¥ Olinss, V. (2003). Par zimolu. 38. Ipp.



izceltas un salidzinatas. Produkta zimolam tiek pieskirta konkréta personiba un vértibas, un
patérétajs izvélas tos zimolus, kuru personiba saskaniga ar vipa individualitati.*

Alina Vilere (Alina Wheeler) zimolu salidzina ar solfjumu, galveno ideju un
ekspektacijam, kas par konkréto produktu, pakalpojumu vai uzn€émumu mit paterétaju pratos.
Autore skaidro, ka zZimols rada patérétaja un produkta emocionalu sasaisti. Individs zimolam
uzticas un tic ta prezentétajam vértibam.”

Olinss skaidro, ka zZimolu izveidojusi pasaules lielako uznémumu tirgvezi, lai pardotu
savas idejas, uzskatus un produktus. Miisdienas zimolam globala un lokala Itmend ir liela vara
par sabiedribu un tas vértibam. Zimolvediba vairs neieklaujas komercialajas robezas, kas
sakotngji tai tika uzstaditas. Ta aptver tadas jomas ka izglitibu, sportu, modi, tlrismu,
literatiiru, ietekmé&jot sabiedribas kop&jo apzinu un paradumus.® Péc Olinsa, zimols miisdienas
ienémis tik varas pilnu poziciju, ka sludinat un paust idejas bez zimola klatbiitnes ir kluvis
gandriz neiesp&jami.” Autors skaidro, ka zimols ievie§ skaidribu un pastavibu knada, ko visa
pasaulé rada uzpémumu siva konkurence. Zimols $aja trauksmes pilnaja pasaulé lauj
patérétajam izjust piederibu un identifikaciju.?

Ka apgalvo Olinss, pastav produkti un pakalpojumi, kurus patérétajam atskirt layj
vienigi zZimols. Miisdienas patérétajs biezi vien savu pirkuma izvéli izdara emocionalu, nevis
racionalu iemeslu vadits. Racionals [éemums lidzigu produktu izvéle biitu ekonomisku iemeslu
vadits, taCu zimols produktam pieSkir papildus vertibu, kas lauj paaugstinat ari ta cenu.
Zimols sniedz pateérétajam konkrétas garantijas un solfjumus, kas tiek sagaiditi no ta
parstavéta produkta vai pakalpojuma. Patérétajs ir emocionala biitne, kas iegadajas konkrétas
sajiitas un emocionala Iimena apmierinajumu. Autors skaidro, ka patérétajam patik zimoli, jo
tie individam palidz identificét sevi. Tas nozimé, ka §1 identifikacija norit caur zimola
vestitajam vertibam. legadajoties konkrétu zimolu, patérétajs jiitas piederigs kadai socialajai
grupai, kas izvélas to pasu zZimolu. No ta izriet, ka individs var balstit savu t€lu uz patéréto

zimolu identitatem.’

* Rook, W. D. (1999). Brands, consumers, symbols and research: Sidney J. Levy on marketing. Thousand Oaks:
Sage Publications, Inc. P. 132-133.
® Wheeler, A. (2003). Designing Brand Identity: A Complete Guide to Creating, Building, and Maintaining
Strong Brands. New Jersey: John Wiley & Sons, Inc. P. 2.
® Olinss, V. (2003). Par zimolu. 14.-15. Ipp.
" Turpat. 23. Ipp.
8 Turpat. 27. Ipp.
% Olins, W. (2000). How Brands are Taking over the Corporation. Gram.: The Expressive Organization: Linking
Identity, Reputation and the Corporate Brand. P. 61-62.
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Lai ar1 pastav uzskats, ka zimoli manipulé ar paterétaja vajadzibam un veélmém ar
mérki pardot sevis parstavéto produktu, Olinss atgadina, ka paterétaji ir tie, kas nosaka zimola

veiksmigumu. Patérétaji izvélas, kuram zimolam dot prieksroku, kuru uzskatit par vértigaku. ™

1.1. Zimola identitate

Internacionala marketinga profesors Filips Kotlers (Philip Kotler) un marketinga
profesors Kevins Leins Kellers (Kevin Lane Keller) ir pasaulé vadosie marketinga profesori.
Atsaucoties uz Deividu Akeru (David Aaker), autori skaidro, ka zimola identitate ir unikals
zimola uzstadijums, kas reprezenté ta nostaju un solfjumus, kas veérsti uz patérétaju. Akers
zimola identitati uzliiko 12 dimensijas, kas sastav no cetram galvenajam perspektivam:

1. zimols ka produkts (produkta sfera, ta raksturojums, vertibas, izmantojums, lietotaji,
izcelsmes valsts);

2. zimols ka organizacija (organizacijas raksturojums, lokala vai globala organizacija);

3. zimols ka individs (zimola personiba, zZimola un patérétaja attiecibas);

4. zimols ka simbols (vizuala telainiba/ metaforas, zimola uzkratais mantojums).**

Akers zimola identitati konceptualizé ari péc ta iek$€jas (COre) un uz aru verstas
(extended) identitates. Ieks€ja identitate ir centrala, ilglaiciga, konstanta zimola esence. Uz aru
versta identitate ieklauj atSkirigus zimola identitates elementus, kas organiz€ti saistitas
jegpilnas grup'c'ls.12

Péc Almas Vileres, zimols komunice ar individa domam un sirdi, tacu zimola
identitate ir taustama un izraisa sajitas. Zimola identitate ir zimola vizuala un verbala
izpausme, ta atbalsta, izpauz, komunicg, sintez€ un vizualiz€ zimolu. Ta tiek izpausta caur
majas lapam, vizitkartém, reklamas kampapam un jebkuriem citiem fiziskiem biznesa
materialiem.™

Olinss apgalvo, ka zimolam var pastavét milzigs emocionalais piesatinajums, ta
veidojot zimola identitati. Veiksmigakie ievie§ patérétaju uztic€Sanos, kas balstita uz
emocionaliem apsverumiem, ignorgjot racionalos. Zimolam ir iespgja izmantot sevis

parstavéto uznémumu un produktu izcelsmi un to nacionalas iezimes. Ne vienmer tas tiek

19 Olinss, V. (2003). Par zimolu. 15. Ipp.
1 Kotler, P., Keller, L. K. (2006). Marketing Management: Twelfth edition. New Jersey: Pearson Education, Inc.
P. 279.
2 Turpat. 279-280. Ipp
13 Wheeler, A. (2003). Designing Brand Identity: A Complete Guide to Creating, Building, and Maintaining
Strong Brands. P. 3.

10



istenots, tacu tada veida zimols var giit emocionalu saiti ar paterétaju, kas piederigs ta
parstavétajai etniskajai piederibai, kultiirai, religijai un pat valodai.*

Martins Evanss (Martin Evans), Ahmads Dzamals (Ahmad Jamal) un Gordons
Foksals (Gordon Foxall) skaidro, ka patérétajs pérk labumu, ko gtst no produkta, ka ari
emocionalo sasaisti ar konkréto zimolu. Uzmaniba tiek versta uz faktu, ka zimoliem tiek
pieskirtas dazadas personibas dimensijas, ar kuram paterétajs sevi identificg, izv€loties sev
piemérotako zimolu. Autori, atsaucoties uz Akeru, UzSver piecas zimola personibas
dimensijas — sirsnigums, sajiisma, kompetence, izsmalcinatiba un pamatigums (ruggedness).
Lai arf ir lidziba starp zimola un patérétaju personibas iezZimém, pastav atskiriba, ka tas definé
pasi patéretaji. Individa noveérojumi, kas saistiti ar cilvéciskam 1ipaSibam, ietver dazadas
psihologiskas, kulturalas un uz personigo pieredzi balstitas TpaSibas, tacu zimola Tpasibas tick
noverotas, balstoties uz individa tieSu vai netieSu saskari ar to. Individa uzskati par zimola
personibu var biit balstiti uz stereotipiem, pieredzi un dazadam situacijam, kas ar to saistitas.
Piem@ram, paterétajam var rasties stereotipisks viedoklis par zimolu, balstoties uz viedokli par
zinamiem individiem, kas $o zZimolu lieto. Patérétajs nereti sasaista zimolu ar individiem, kas
to lieto."

Gardners un Levijs uzsver zimola nosaukuma nozimi, jo taja ieklauti simboli un
asociacijas, kas patérétajam rodas saskaré ar to. Zimola t€ls, TpaSibas un personiba var biit
produkta statusam un pardoSanai nozimigaki faktori par dazadiem tehniskajiem re‘ldite‘ljiem.16

Autori akcent tris nozimigas zimola komponentes — logotipam jaieklauj zimola
nosaukumu, simbolu vai ierici, kas raksturo produktu, zimolam jatiek lietotam tirdzniecibas

vietas, ka arT tam jaidentificé produkts un ta atkiribas."’

1.2. Zimola lojalitate

Kalifornijas Universitates Marketinga stratégijas profesors Deivids Akers patérétaja
lojalitati pret zimolu saista ar zimola vertibu (equity). Autors skaidro, ka gadijuma, ja
patérétajs ir vienaldzigs pret produkta vai pakalpojuma zimolu, tacu to pateré praktisku
apsvérumu dél, pieméram, cenas un izdeviga piedavajuma, zimolam ir zema veértiba. Ja
paterétajs izvelas konkrétu zimolu, neskatoties uz konkurentu izdevigajiem piedavajumiem,

zimola vértiba ir daudz lielaka.*®

¥ Olinss, V. (2003). Par zimolu. 19. Ipp.
5 Evans, M., Jamal, A., Foxall, G. (2006). Consumer Behaviour. London: John Wiley & Sons Ltd. P. 138.
16 Rook, W. D. (1999). Brands, consumers, symbols and research: Sidney J. Levy on marketing. P. 134.
Y Turpat. 143. Ipp.
18 Aaker, A. D. (1991). Managing Brand Equity: Capitalizing on the Value of a Brand Name. New York: The
Free Press: A Division of Simon & Schuster Inc. P. 39.
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Zimola lojalitate ir centrals marketinga konstrukts, kas zimola novért§juma pakapi, ko
noteicis patérétajs. Ta atspogulo patérétaja paradumus, kas attiecas uz konkréta zimola
pat€rinu un lojalitati pret to, 1pasi tad, ja ta parstavetais produkts vai ta cena tiek izmainita.
Akers izveidojis modeli, kas atspogulo vairakus zimola lojalitates [imenus. Katrs no Iimeniem

norada uz atkirigiem marketinga izaicindjumiem (sk. 1.1. att.).*®

Committed
Buyer

Likes the Brand—
Considers It a Friend
Satisfiad Buyer
with Switching Costs
Satisfied/Habitual Buyer
No Reason to Change

Switchers/Price Sensitive
Indifferent—No Brand Loyalty

1.1.att. The Loyalty Pyramid

Autors norada, ka piramidas zemakais limenis ataino patérétaju grupu, kuras
parstavjiem zimols nav nozimigs pirkuma izdari$anas procesa. STs grupas parstavji biezi medz
mainit zimolus, un Sie individi produktu neasoci€ ar zimolam piedéve€tajam ipasibam un
vertibam. Otrais zemakais limenis atspogulo patérétajus, kuri zimolu maina, ja kads aspekts
nav apmierinajis ieprieks izvéléta zimola parstavétaja precé vai pakalpojuma. Sie individi nav
lojali kadam konkrétam zimolam, tacu vini neuzskata par vajadzigu to mainit bez
acimredzama iemesla. Tresa Itmena grupa var klit lojala kadam zimolam, tacu lielu lomu
spele produkta vai pakalpojuma izmaksas. Ss grupas parstavji meklé izdevigu piedavajumu,
ja tas pieejams, pater&jot vienu zimolu, vini var klut lojali. Ceturta [imena grupas parstavji ir
lojali zimolam. Sie individi v&las sajust emocionalu piesatinajumu, lietojot konkrétu zimolu.
Saja limeni netiek lietots produkts, bet gan zimols ar ta vértibam un definéto misiju.

Piramidas aug$gala attainota patérétaju lojalaka grupa. Sie patérétaji ne tikai iegadajas

19 Aaker, A. D. (1991). Managing Brand Equity: Capitalizing on the Value of a Brand Name. P. 39-40.
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konkrétu zimolu, bet arf iesaka to saviem tuviniekiem. ST ir zimola lojalitates augstaka
pakape, kas zimolam nes ne tikai konstantu pelnu, bet arf jaunus klientus.”

Kopuma var secinat, ka zimols jau sen vairs nav tikai viens no produkta, pakalpojuma
vai idejas pardoSanas elementiem, tas aptver visu misdienu sabiedribas dzivesveidu. Lai
zimolu ieklautu pateérétaja ikdienas mozaika, tam tiek pieskirtas cilvécigas ipasibas un
vertibas. Veiksmigas produkta vai pakalpojuma pardoSanas pamata ir ne tikai kvalitate un
cena, bet ar1 zZimola pozicion&juma atbilstiba. Sen jau pagajusi laiki, kad patérétajs produktu
iegadajas ta fizisko 1pasibu dgl, Sobrid liela nozime ir vértibam un cilvéciskajam 1pasibam, kas
piedévetas konkrétajam zimolam. Ja zimols tiek pirkts atkartoti, patérétajs tam izrada
lojalitati. Tas pakapes var biit dazadas, tacu lojalitate ir augstakais klienta noveért&jums, kas

var tikt sniegts zimolam.

2 Aaker, A. D. (1991). Managing Brand Equity: Capitalizing on the Value of a Brand Name. New York: The
Free Press: A Division of Simon & Schuster Inc. P. 39-41.
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2. ZIMOLA TELS

Zimola t€ls ir trausls zimolvedibas elements. Tas var biit atkarigs ne tikai no zimola
parstavju konstruétas realitates, bet art no dazadiem argjiem apstakliem. Attistoties apkartgjai
videi, zimolam jamainas kopa ar to. Sados gadifjumos tick mainits zimols vai kada no ta
komponentém, pieméram, zimola t€ls. Lai veiksmigi izpétitu zimola ,,LMT” reklamas un tajas
izmantotos parliecinaSanas pap€mienus péc minéta zimola t€la mainas, butiski aplikot,
salidzinat un analizét dazadu autoru viedoklus un teorétiskas pieejas.

Pec Kotlera un Kellera sniegta skaidrojuma, zimola t€ls ir patérétaja uztvere un
parlieciba ka atminas atspogulojums, kas uzkrats pieredzg, esot saskarsmé ar zimolu.?!

Velss, Burnets un Moriartija zZimola identitati apraksta ka mentalu telu, kas atspogulo
veidu, ka paterétajs uztver zimolu, ieklaujot dazadus identifikacijas elementus, asociacijas un
emocijas, ko zimols izraisa. Zimola tiek ieklautas gan fiziskas, gan psihologiskas Tpasibas.
Fiziskas 1pasibas parstav produkta pasibas, ta iepakojums, logotipa krasas, formas, izmantotie
vizualie elementi. Zimola psihologiskas Tpasibas ir taja icklautas emocijas, vértibas, parlieciba
un patérétaja pieskirta individualitate.?

Dienvidaustralijas Universitates pétnieki Pauls Batamlijs (Paul Bottomley) un DzZons
Doils (John Doyle) uzsver, ka zimola elementi ir ta raksturigas iezimes, kas patérétajam
palidz to identificét un atSkirt no citiem. Viens no Siem elementiem ir krasa, kura veido
zimola identitates projekciju apkartgja vidé. Savienojot krasas ar zimola parg€jo vizualo t€lu,
rodas daudz spécigaka atceréSanas iesp&ja. Krasas izraisa konkrétas asociacijas, kas lauj tas
sasaistit ar zimola v€lamo t€lu paterétaja apzir,la'l.23

Raijevs Batra (Rajeev Batra), Dzons Maijerss (John Myers) un Deivids Akers (David
Aaker) uzsver, ka zimols nav fiziska vieniba, taja ietverts tas, ko patérétajs doma un jit, ka ari
vizualiz€, kad ierauga zimola simbolu vai nosaukumu. Autori skaidro, ka spé&cigakiem
zimoliem piemit izteikta forma un substance, tie izraisa bagatigakas, spécigakas un izteiktakas
asociacijas un nozimes.**

Komunikacijas doktore Marieke de Moija (Marieke de Mooij) skaidro, ka zZimola t€ls
atspogulo patérétaja viedokli par zimolu. Rietumu kultiras pienpemts, ka zimola t€lam var

piemist cilvéciskas un unikalas TpaSibas, tada veida radot cieSaku saikni starp zimolu un

2 Kotler, P., Keller, L. K. (2006). Marketing Management: Twelfth edition. P. 286.
22 Wells, W., Burnett, J, Moriarty, S. (2000). Advertising: principles & practice. P. 164.
2 Bottomley, A. P., Doyle, R. J. (2006). The interactive effects of colors and products on perceptions of brand
logo appropriatness. Sage Publications. Retrieved Apr 5, 2014 from http://mtqg.sagepub.com/content/6/1/63.
% Batra, R., Myers, G. J., Aaker, A. D. (1996). Advertising Management: Fifth Edition. New Jersey: Prentice
Hall, Inc. P. 319.
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patérétaju. Ta tiek uzskatita par uzticamibas un kvalitates reprezentaciju, un produkts klust
pieejams un uzticams. Idealaja gadijuma, zZimola identitate un ta parstavétas vertibas saskan ar
izveidoto zimola t€lu, Iidz ar to zimola raiditie signali veiksmigi sasniegus$i savu
mérkauditoriju. Lai gan $ads rezultats ir vélams, realitaté ne vienmér zimola vértibas un
ipasibas saskanigas ar to, ko patérétajs doma par So pasSu zimolu. Pastav ari situacijas, kad
zimola vertibas un identitate apzinati netiek ciesi saistita ar t€lu, tas vérojams globala méroga
ztmolu vidi. Ja zZimols izplatits dazadas pasaules valstis, kuras doming atskirigas kultiiras, ta
identitatei nevajadzetu biit parlieku kategoriskai un ar kadu konkrétu kultiiru saistitai.”®
Marketinga profesors Henrijs Assels (Henry Assael) skaidro, ka zimola t€ls reprezente
patérétaja uztveri un asociacijas par konkrétu zimolu. Autors skaidro, ka produkta
poziciongSana ir svarigaka sastavdala zimola t€la veidoSana. Zimola parstavji to censas
pozicionét konkr&tam paterétaju segmentam, jo tikai td konkr&ta patérétaju grupa iegist
savam vajadzibam un dzivesveidam atbilstoSu zinojumu. Izv€letais segments parasti tiek
uzrunats ar medju palidzibu, nosakot tos kanalus, kas atbilst definétas meérkauditorijas
patérétajiem medijiem. 2°
Naciju zimolu pétnieks Saimons Anholts (Simon Anholt) skaidro, ka zimola t€ls ir
prieks$stats, kas paterétajiem vai auditorijai izveidojies par konkréto zimolu, So jédzienu
sasaistot reputaciju. Autors uzsver, ka zimola t€ls sastav no asociacijam, atminam, ceribam un
citam sajutam, ko paterétajs saista ar konkréto produktu, pakalpojumu, ideju vai uznémumu.
Zimola t€ls ir konteksts, kura ietvaros auditorija ir sanémusi zigojumu, nevis pati ziga. T€lu
nenosaka viena patérétaja viedoklis par zimolu, to veido dazadu patérétaju atSkirigi viedokli
un pieredzes, kas kopuma veido zimola t€lu jeb reputﬁciju.27
Marija Haga (Mary Hatch) un Maikena Sulca (Majken Schultz) izveidojusas analizes
bloku starp organizacijas viziju, kultiiru un t€lu vai reputaciju. Analizes bloks balstits uz trim
galvenajiem elementiem:
1. Vizija, kas ir uznp€muma vadibas uzn€émumam izvirzitas prasibas.
2. Kultura, organizacijas vertibas, kuras parnem un izplata uznpémuma darbinieki.
3. Tels jeb iespaids, kads par uzpémumu radies ieinteres€tajam personam arpus

organizacijas.?®

% Mooij, M. (2005). Global Marketing and Advertising. Thousand Oaks: Sage Publications. P. 224.
% Assael, H. (1995). Consumer Behaviour and Marketing Action: Fifth Edition. Cincinnati: South — Western
College Publishing. P. 213.
2 Anholt, S. (2007). Competitive Identity: The New Brand Management for Nations, Cities and Regions. New
York: Palgrave Macmillan. P. 5-6.
%8 Cornelissen, J. (2011). Corporate Communication: A Guide to Theory and Practice. 3rd Edition. London:
Sage Publications, Ltd. P. 69.
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Lai novertetu So elementu savstarpgjas attiecibas, starp tiem tiek uzdoti tris jautajumu
bloki — savienojot katrus divus elementus. Sada veida tick noteikta elementu savstarpgja

saskaniba, kas ietekm@ gan katru daju atseviski, gan ari visparigu $o elementu kopumu.”®

2.1. Zimola tela parpozicionésana

Amanda Vilere ir veikusi plaSu analizi vairakas zimola izstrades stadijas, sakot ar
viziju par ta radiSanu, tehnisko izstradi, ievieSanu un identitates mainu. Autore uzskata, ka
zimola nosaukuma un identitates maina ir komplicéts process, kas daudz sarezgitaks par
zimola izveidoSanu jaunam produktam vai uzn€mumam. Vilere skaidro, ka zimola t€la maina
nozimé menedzera darba dubultosanu. Jaunas zimola identitates izstrade un ievieSana prasa
dzilu detalu izpati, strategisku planoganu.*

Volijs Olinss uzsver, ka pastav liela atSkiriba starp jauna zZimola izveidi un zZimola vai
kadas ta dalas mainu. Zimols, kas pastavejis noteiktu laiku, ieguvis konkrétu te€lu, parstav
kadas tradicijas un veértibas. Zimola mainu uzn€muma parstavis izvélas veikt dazadu iemeslu
del, pieméram, uzp€muma struktiiras vai sabiedribas dzivesstila izmainu dg€l. Olinss zZimola
parpozicionéSanu dévé par vienu no sarezgitakajiem zimolvedibas procesiem. Ta ir darga,
komplicéta, prasa lielus ieguldijumus, ka ar1 griiti paredzét mediju un sabiedribas reakciju.
Pastav uzpémumi, kas regulari veic neliela méroga zimola izmainas, tada veida tas tiek
pielagots jauniem apstakJiem.**

Marketinga stratégijas un zimolvadibas profesors Cekitans Dji (Chekitan Dev) un
marketinga profesors Kevins Leins Kellers (Kevin Lane Keller) zimola parpozicionésanu
sasaistTjusi ar zimola atjaunoSanu. Autori atklaj, ka zimola atjaunoSanai nepiecieSami septini
attistibas soli. (sk. 2.1. att.). Pirmais solis paredz, ka javeic zimola audits. Kad tas izdarits,
tiek noteikts zZimola stavoklis vai pozicija. Tam seko zimola jaunas platformas izstrade un
nostiprinatas ta vertibas. Tiek radits kopg€jais iespaids par zimolu, kas paredz mérkauditorijas
dzilu izpéti, ka ar1 izveidota zimola balss, kas to padara personiskaku. P&c Siem soliem noteik
zimola ievieSana, kas paredz marketinga aktivitaSu piesaisti jaunizveidota zimola vai zimola

- oy .32
tela popularlze:sanal.3

2 Cornelissen, J. (2011). Corporate Communication: A Guide to Theory and Practice. 3rd Edition. P. 70-71.
%0 Wheeler, A. (2003). Designing Brand Identity: A Complete Guide to Creating, Building, and Maintaining
Strong Brands. P. 120.
31 Olinss, V. (2003). Par zimolu. 186.-188. Ipp.
%2 Dev, S. C., Keller, L. K. (2014). Brand Revitalization. Sage Publications. Retrieved May 20, 2014 from
http://cqx.sagepub.com/content/early/2014/03/12/1938965514525681
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2.1. att. The Seven-Step Brand Revitalization Framework

Zimola tels katram individam var nians@s atSkirties. To, kads zimola t€ls izveidojies
sabiedriba, ta parstavétais uznémums var ietekmét tikai dal&ji. T€lu veido katra personas
saskarsme ar konkr&to zimolu. Parstavétas kultiiras Tpatnibas, ticiba, personiskas vertibas,
sabiedribas un lidzcilvéku ietekme, tas viss var ietekmé&t zimola t€lu. Ja tas veidots, nemot
vera visus faktorus, iesp&ja git pozitivu rezultatu palielinas, tacu pasaule mainas tik strauji, ka
zimolam jamainas kopa ar to, citadi zimola t&€ls vairs neatbilst auditorijas ekspektacijam.
Biezi vien zimols tiek mainits pakapeniski, bet gan strauji un I&cienveidigi, tatu tam

nepiecieSami apjomigi resursi un ieguldijums.
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3. REKLAMA

Saja nodala tiek aplikotas un analiztas ar reklamu saistitas teorétiskas ievirzes. Par
reklamas pamata funkcijam pétnieki ir Iidzigas domas, tacu reklama tiek atSkirigi uzlikota
atkariba no ta, kada pozicija atrodas petnieks. Turpmak tiks aprakstits gan reklamas cikls, gan
reklamas veidi péc dazadiem parametriem, reklamas kampanu specifika, ka ari dazadas
motivacijas, kas saistitas ar produktu iegadi.

Komunikacijas pétniece Estere Torsone (Esther Thorson) un statégiskas
komunikacijas profesore Sellija Rodzersa (Shelly Rodgers) skaidro, ka reklama ir identificéta
sponsora apmaksata komunikacija, izmantojot masu medijus, ar mérki ietekmét auditoriju.
Autores izveidojusas modeli, kura attélots reklamas procesa cikls (sk. 3.1. att.). Saja modeli
att€lots pilns reklamas cikls, sakot no tas zinojuma avota Iidz pat auditorijai. Vizuali att€lota
arT konteksta nozime, kurai §is reklamas cikls ir paklauts.®® Ikviena no noraditajam

»komponentém veido jédzienu reklama”.

Audiences

Message
sources

Media
channels

Advertising
organizations

Messages

e Intended
effects

e Unintended
effects

3.1. att. Components of the Advertising Process Circle

Torsone un RodZersa atklaj, ka arT internets tiek izmantots ka reklamas kanals, lai gan
taja eso$d komunikacija ir individualizétaka par masu medijos veidoto komunike'lciju.34

Savukart, Liza Makfella (Liz McFall) skaidro, ka reklama ir viens no galvenajiem

% Rodgers, S., Thorson, E. (2012). Advertising Theory. New York: Routledge. P. 3-4.
* Turpat. 4. Ipp.
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panémieniem, ar ko iesp&€jams veicinat patérétaju vertibu mainu, iedvesot jaunas paradumu un
ricibas vertibas. Autore skaidro, ka reklama defin€ attiecibas starp sabiedribu un produktu, ka
ari ta ir neatnemama miisdienu kultiiras izpausme.®

Kotlers un Kellers skaidro, ka reklama var tikt izmantota, lai veidotu ilgtermina t€lu
kadam produktam, ka ari, lai veidotu Tslaicigu pardoSanas izravienu. Ar reklamas palidzibu
iesp&jams efektivi sasniegt merkauditoriju, kas ir konkrétas teritorijas aptverta. Autori uzsver
atSkirtbu starp iesp&jamo reklamas budzetu, skaidrojot, ka kampana var tikt veidota gan ar
lieliem finansialiem ieguldijumiem, gan ari ar nelieliem. Tas atkarigs no uzstadita mérka,
aptveramas mérkauditorijas un reklamas kanalu izveles.®

Indijas marketinga profesors Samérs Maturs (Sameer Mathur) skaidro, ka reklama ir
dazadu valstu miisdienu sabiedribas un kultiras atspogulojums. Profesors uzskata, ka reklamu
péc tas mérkiem var iedalit divas kategorijas: uz pardosanas Iimena paaugstinasanu balstita
reklama, ka ar1 uz zimola t€lu versta reklama. Autors uzsver galvenas reklamas pazimes, kas
to atskir no citiem marketinga komunikacijas veidiem, pieméram, reklama komunikacijas
forma, kuras izplatiSanas kanalus sponsoré zinama persona vai uzp@mums. Reklama ir
bezpersoniska komunikacija ar mérkauditoriju, tas ietvaros paterétajs netiek uzrunats
personiski. Tiek uzsverts, ka reklama tiek istenota, lai veicinatu kadas idejas, produkta vai
pakalpojuma atpazistamibu un p'c'lrdoéamu.37

Pec Viliamsa Arensa (William Arens) un Kurtlanda Bovija (Courtland Bovee)
definicijas, reklama ir identificéta sponsora apmaksata, bezpersoniska un parliecinoSas dabas
komunikacija par produktu vai ideju. Autori piedava reklamas klasifikaciju péc tadiem
Cetriem galvenajiem kriterijiem ka mérkauditorijas, geografiskas platibas, medijiem un
noliika.*®

Autori skaidro, ka reklama parasti ir paredz&ta kadam definétam sabiedribas
segmentam, ko dévé par mérkauditoriju. Tiek izdalitas divu galveno tipu mérkauditorijas —
patérétaji un uzpémumi. Paterétaji ir auditorijas dala, kas iegadajas produktu savam vai kada
cita personiskai lietosanai. Uz uznémumiem vérsta reklamas meérkauditorija, tick iedalita
ripnieciskaja, tirdzniecibas, profesionalaja un lauksaimniecibas segmenta. Rupnieciskaja
segmenta ietilpst reklamas, kas verstas uz biznesa nozares individiem, kas iegadajas preces
val pakalpojumus raZoSanas vajadzibam. Tirdzniecibas reklamas paredzetas, lai veicinatu

produktu pardosanu lielos apjomos, piedavajot tos iepirkt apjomiga daudzuma par izdevigaku

% McFall, L. (2004). Advertising: A Cultural Economy. London: Sage Publications Ltd. P. 38-39.
% Kotler, P., Keller, L. K. (2006). Marketing Management: Twelfth edition. P. 555.
3 Mathur, U. C. (2009). Advertising Management: Text and Cases. New Delhi: New Age International (P) Ltd.,
Publishers. P. 3.
% Arens, F. W., Bovee, L. C. (1994). Contemporary advertising. Burr Ridge: Irwin, Inc. P. 6-8.
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cenu. Profesionalaja segmenta ietilpst reklamas, kas paredz€tas, lai veicinatu profesionalu
piesaisti konkrétiem produktiem vai zimoliem, lai tie tiktu izmantoti vigu profesionalaja
darbiba, lai §ie individi konkréto produktu ieteiktu saviem klientiem.*

Arenss un Bovijs skaidro, ka mérkauditorija péc geografiska izvietojuma iedalama
lokalaja, regionalaja, nacionalaja un internacionalaja. Meérkauditorijas segmentacija péc
izvietojuma atkariga no reklam&jama produkta vai pakalpojuma specifikas. Lokala m&roga
reklama tiek lietota produktiem un pakalpojumiem, kas piesaistiti konkrétai geografiskai
vietai, piemé&ram, lielveikali vai skaistumkopsSanas saloni, kas atrodas konkrétas pilsétas.
Savukart, regionalas reklamas aptver plasaku geografisko mérogu un mérkauditoriju.
Nacionala un internacionala reklama atkariga no mérkauditorijas atraSanas vietas. Nacionalas
reklamas mérkauditorija ir sasniedzama vienas valsts limeni, tacu internacionala — pasaules
[tmeni.*® Autori apraksta, ka mérkauditorijas dalijums p&c medijiem ir saistits ar auditorijas
mediju lietojumu un reklamas kanalu izveli. Sabiedribas mediju lietojums ir atskirigs, nemot
veéra dazadus paradumus un dzives uztveri. Bitiski, ka mediju izv€le lauj sasniegt reklamas
mérkauditoriju.** Arenss un Bovijs mérkauditoriju klasificé arT péc reklamas sponsora noliika.
Dazas reklamas izmantotas produktu vai pakalpojumu reklaméSanai, tacu citas reklame idejas.
Reklamas mérkis var biit gan veicinat auditorijas ricibu, gan palielinat produkta vai zimola
atpazistamibu, gan ar veicinat izpratni.42

Francu filozofs un semiotikis Rolands Barts (Roland Barthes) reklamu skaidro caur
semiotikas prizmu. P&c Barta, produkta, pakalpojuma vai idejas bitiba reklama tiek atainota
péc iesp€jas vienkarsak, lai to var€tu uztvert un saprast salidzinos$i liela sabiedribas dala.
Autors uzsver, ka ta ir maksla, lietas biitibu, kas sakotngji Skiet sarezgita, ar patérétajam
pazistamu un izprotamu zimju palidzibu padarit vienkar$u un skaidru.®

Reklama tiek izmantota, lai sasniegtu visdazadakos mérkus. Ar tas palidzibu tiek
ietekmets konkretas sabiedribas dalas viedoklis, lai ta, pieméram, mainitu ieradums, izdaritu
pirkumu vai kliitu lojala reklamétajam zimolam.

Pétnieki Deivids Bergers (David Berger) un Diks Vaugns (Dick Vaughn) sasaistijusi
psihologiskos procesus ar reklamu, izveidojot modeli, kura izdaliti zemas un augstas iesaistes
Iimepa reklam@amie produkti un pakalpojumi, ka ari iemesli, uz kadiem pamatojoties

individs izdara pirkumu — doma vai jit. Autori skaidro, ka dazadas produktu grupas individs

% Arens, F. W., Bovee, L. C. (1994). Contemporary advertising. P. 9-10.

“ Turpat. 10. Ipp.

* Turpat. 10. Ipp.

*2 Turpat. 11. Ipp.

*3 McFall, L. (2004). Advertising: A Cultural Economy. London: Sage Publications, Ltd. P. 15.
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iegadajas atskirigu iemeslu dél, Iidz ar to arT reklamas kampanas javeido ta, lai tiktu veicinata
dazadi iesaistes [imeni.*

Donalds Parents (Donald Parente) skaidro, ka reklamas veiksmes pamata ir planota
reklamas kampana. Reklamas aktivitates, kas saistitas vienotad kampana, sniedz labakus
rezultatus par tam, kas tiek veiktas atseviski. Patérétajs reklamu atceras ilgak, ja katra no
reklamam atbalsta vai pastiprina viena otru. Pastav vairaki redzami un neredzami aspekti,
kapec vajadzetu veidot reklamas kampanas. Vidgjais patérétajs reklamas kampanu uztver ka
reklamu sériju, kas izskatas un izklausas gandriz vienadi. Reklamas studentam vai praktikim
kampana nozimé& visas ar to saistitas aktivitates, ieklaujot, piemeram, mérkauditorijas
aptaujas, mediju un tirgus analizi. Parents sniedz definiciju, ka reklamas kampana ir reklamu
s€rija un visas aktivitates, kas nepiecieSamas kampanas realizacijai, kas veidotas, lai sasniegtu
ieprieks defin€tus meérkus. Kampanas planosana ietver procesu, kura tiek noteikti mérki,
stratégija un taktika. * Toms Altstils (Tom Altstiel) un DZina Grova (Jean Grow) apraksta, ka
lielaka atSkiriba starp reklamu un reklamas kampanu ir nepartrauktiba. Savukart, kampanas
nepartrauktiba nozimé, ka patérataji regulari sanem vienotu kampanas zinojumu.*®

Reklamas kampanas planosana ir komplekss pasakums, tacu kampanas izveide palidz
galveno véstijumu nodot izvélétajai merkauditorijai daudz efektivak par atseviski veidotam

reklamam. Lai reklama butu efektiva, tai jaizvirza konkréti mérki, mérkauditorija, no kuras

izriet kanalu un uzrunas stila izvéle.

* Jones, P. J. (1998). How Advertising Works: The role of research. Thousand Oaks: Sage Publications, Inc. P.
18-19.
** parente, E. D. (2006). Advertising Campaign: Guide to Marketing Communication Plans, 4th Edition.
Louiseville: Thomson South-Western. P. 12
“® Altstiel, T., Grow, J. (2006). Advertising Strategy: Creative Tactics From the Outside/In. Thousand Oaks:
Sage Publications, Inc. P. 78.
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4. PARLIECINASANAS PANEMIENI REKLAMA

Parliecinasanas elementi, dazadu nozimju un simbolu ieklausana reklama to padara
efektivaku un sabiedribai patikamaku. Saja nodala Aplikotas un analizétas dazadas
parliecinasanas teorijas, ka art parliecinaSanas elementu izmantojums reklama.

Viljams Benoits (William Benoit) un Pamela Benoita (Pamela Benoit) parliecinasanu
defing ka procesu, kura komunikators jeb parliecinatajs izmanto zinu, lai raditu, mainitu vai
pastiprinatu auditorijas nostf?tju.47 Autori skaidro, ka parliecinaSana tiek izmantota ar konkrétu
mérki, ko individs nevar sasniegt pats ar saviem spekiem. Lai ta butu efektiva, jaidentific€ un
jaiepazist mérkauditorija, lai uz to vérstu p&c iesp&jas precizakus parliecinasanas panemienus.
Ja parliecinaSananas process ir bijis veiksmigs, auditorija palidz sasniegt individa vai
organizacijas noteiktos mérkus.*®

Abrahams Maslovs (Abraham Maslow) izstradajis motivacijas teoriju, kuras pamata
autors izveidojis vajadzibu hierarhijas modeli, kas tiek saukts par Maslova vajadzibu
piramidu. (sk. 4.1. att.) Tas pamata atrodas individa fiziologiskas vajadzibas, tam seko
vajadziba péc drosibas, vajadziba p€c socializ€Sanas un milestibas, vajadziba péc atzinibas un
vajadziba paSrealizéties. Jo veiksmigak tiek apmierinatas individa pamata vajadzibas, jo
specigaka velme apmierinat nakamo limenu vajadzibas. Maslovs skaidro, ka vidgji stradajoss
pieaugusais ir apmierindjis apméram 85% no fiziskajam vajadzibam, 70% no drosSibas
vajadzibam, 50%no socialajam vajadzibam, 40% no vajadzibas péc atzinibas un 10% no
pasrealizacijas Vajadsza'lm.49 Izmantojot parliecinaSanas pag€mienus, janem veéra So vajadzibu

hierarhija, kas liela méra var ietekmét parliecinaSanas efektivitati.

*" Benoit, L. W., Benoit, J. Pamela. (2008). Persuasive Message: The Process of Influance. Malden, MA:
Blackwell Publishing. P. 7.
*® Turpat. 7-9. Ipp.
¥ Wilson, M. F. (2003). Organizational Behaviour and Gender. Aldershot: Ashgate Publishing Limited. P. 111-
112.
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Pasrealizacija

Atziniba

Socializésanas

Drosiba

Fiziologiskas vajadzibas

4.1. att. Maslova vajadzibu piramida

P&c Ricarda Petija (Richard Petty) un DZona Kaciopo (John Cacioppo) izstradatas
Elaboration Likelihood Model teorijas, 1@émumu pienemsana liela nozime ir individa
atticksmei. Savukart attieksmi tie§a méra ietekmé parliecinaana.

ELM modeli Petijs un Kaciopo parliecinasanas celu sadala centralaja un periféraja.
Autori skaidro, ka, izmantojot centralo celu, individs savu izvéli izdara racionali un
piesardzigi. Saja gadfjuma tiek uznemta jauna informacija, kas tiek riipigi apstradata, tikai pec
tam tiek izdarita izv€le. Periferais cel§ paredz atru Iémuma pienemsanu. Sanemtais zinojums
netiek ripigi apstradats, izvéle tiek izdarita, balstoties uz konkréta briza saj1'1tz'1rn.51

Herberts Simonss (Herbert Simons) parliecinasanai pievérSas no atticksmes,
parliecibas un vértibu prizmas. Apvienojot Martina Fisbeina (Martin Fishbein) un Aiseka
Azjena (Icek Azjen) pamatotas darbibas teoriju (theory of reasoned action) ar Azjena planotas
uzvedibas teoriju (theory of planned behaviour), Simonss izveidojis parliecinasanas teoriju.
Ta ka §Ts teorijas centralie koncepti ir parlieciba, vertibas un attiecksme, autors to nosaucis par
BVA (belief, value, attitude) teoriju. Autors skaidro, ka $aja konteksta atticksme ir spriedums,
kas lauj vertét, vai piedavata lieta ir laba vai slikta, pienemama vai nepienemama. Attieksme

nosaka, ka individs visticamak rikosies. Parlieciba ir spriedums, kas nosaka, vai piedavata

informacija ir ticama vai iesp&jama. Vertibas autors deévé par relativu vienibu. DaZas no tam

%0 O’Keefe, J. D. (2002). Persuasion: Theory and research. Thousand Oaks: Sage Publications, Inc. P. 137.
1 Ppetty, R., Cacioppo, J. (2012). Elaboration Likelihood Model. Gram.: Griffin, E. A First Look at
Communication Theory. New York: McGraw-Hill. P. 205-206.
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individs pienem visu dzivi, tacu citas ar laiku mainas. Janem véra, ka visi §Ts teorijas koncepti
ir ciesi saistiti ar individa pieredzi, kas dzives laika var tikt izmainita.’*

Viljams un Pamela Benoiti attieksmi dévé par izzinpu jeb domam un mentalu
konstruktu, kas attistits caur pieredzi un uzvedibas ietekmé&joSiem faktoriem. Attieksme
individam nav izveidojusies piedzimstot, ta veidojas dzives uzkratas pieredzes iespaida, ka ar1
macoties no apkartgjas sabiedribas. Atskiriba no Simonsa izvirzitas terorijas, Beinoiti skaidro,
ka parlieciba un vertibas ir divas galvenas atticksmes sastavdalas. Parlieciba ir individa
pasaules, cilveku, vietu, lietu un to attiecibu veidots raksturojums. Ta nosaka, kam individs tic
un kam netic. Vertibas, otra attiecksmes dala, ir vértibu novért§jums jeb spriedums. Ta ka Sis
verteéjums ir subjektivs, tas nav ne patiess, ne nepatiess, tau pastav individi, kuri atseviskas
vértibas vert pasi augstu, tapec uzskata tas par pilnigi patiesam un neaizvietojamam.>

BVA teorija piedava pien€mumu un izskaidrojumu nostadnes par to, kas notiek zinas
sanéméju galvas. Galvenais §is teorijas piepémums ir, ka zigas sap€mgji ir racionali savas
nostajas veidoSanas un mainiSanas procesa, jo rikojas saskana ar savam vértibam un
pﬁrliecibu.54

Benoiti reklamu skaidro ka parliecinoSu komunikaciju, kas veidota ta, lai paterétajam
pardotu produktu, pakalpojumu un idejas. Lai nodotu patérétdjam veidoto zinojumu, tiek
izmantoti dazadu mediju kanali. Autori reklamu klasifice péc dazadiem parametriem. Ka
pirmais tiek minéts aspekts, kas tiesi ar reklamas palidzibu tiek pardots. Tiek izdalitas
produktu reklamas un reklamas, kas nav uz produktu virzitas (non-product advertising).
Produktu reklamas tiek izcelts reals fiziskais labums, ko paterétajs giist no iegadata produkta
vai pakalpojuma. Lai parliecinatu iegadaties reklaméto produktu, tiek uzsverta ta kvalitate un
funkcionalitate. Reklama, kas netiek veérsta uz produkta pardoSanu, tiek izmantota lai
parliecinatu patérétaju par uzpémuma vai organizacijas defin€to misiju un uzstaditajam
vértibam. Tas mérkis ir iegiit patérétaja pozitivu attieksmi pret konkréto organizaciju.”

Otra autoru izvirzita reklamas klasifikacija tiek versta uz reklamas avotu, organizacijas
val uznémuma tipu, kas to sponsoré. Tiek izdalitas komercialas reklamas, kuru mérkis ir giit
pelpu, ka arT nekomercialas reklamas, kuru meérkis ir parliecinat auditoriju par konkrétam
vertibam, religiju un mainit tas politisko parliecibu, tie$a veida negistot pelpu. Ka treso
reklamas klasifikaciju, Benoiti reklamu izdala p&c tas mérkauditorijas. Uz patérétaju versta
reklama paredzgta, lai parliecinatu individus iegadaties konkrétu produktu vai pakalpojumu.

Uz biznesa sfeéru vérsta reklama paredzeta, lai parliecinatu uzp@émuma parstavi kaut ko

52 Simons, W. H. (2001). Persuasion in cociety. Thousands Oaks: Sage Publications, Inc. P. 28-29.

> Benoit, L. W., Benoit, J. Pamela. (2008). Persuasive Message: The Process of Influance. P. 10- 11.

> Simons, W. H. (2001). Persuasion in cociety. P. 29.

> Benoit, L. W., Benoit, J. Pamela. (2008). Persuasive Message: The Process of Influance. P. 208- 210.
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iegadaties, lai to lietotu biznesa vajadzibam. Reklama tiek kategoriz€ta ari péc izmantota
kanala. Tiek izdalita drukata reklama, radio reklama, televizijas reklama, vides reklama, tiesa
pasta reklama, interneta reklama un ,dzelteno lapu” reklama. Katrd no izmantotajiem
medijiem tiek izmantoti citi parliecinasanas panémieni, kas pielagoti konkrétajam kanalam.
Liela nozime parliecinasanai ir kategorija, kas izdalita péc tas geografiskas aptveramibas.
Tiek Kklasificéta internacionala, nacionala, regionala un lokala reklama. Saja gadijuma
parliecinasanas panémienu atskirigai izvélei ir 1pasi liela nozime, dazadu regionu kultiiras
iezimju del.® Ta ka parliecinasana ieklauj vertibu vai parliecibu mainu vai pastiprinaSanu,
savukart, ta ciesi saistita ar kultiiru un apkart€jo sabiedribu, veidojot reklamu, janem vera
sasniegtas auditorijas specifiskas iezimes. P&dgja Benoitu izdalita klasifikacija veidota,
vadoties p&c reklamas mérka. Reklama, kuras mérkis produkta pardosana, ieklauj kuponus,
parliecinot paterétaju iegadaties konkréto produktu. Zimola reklama tiek veidota, lai raditu vai
mainitu paterétdja attieksmi pret konkréto zimolu. Taja uzmaniba tiek vérsta uz vizualo
noform&jumu, krasam un logo, radot ilgtermina attiecibas ar patérataju.”’

Leona Festingera (Leon Festinger) Kognitivas disonanses (Cognitive dissonance)
teorija vérsta uz individa izzinas atbilsibu. Si teorija paredz, ka individs labpratigi uztver
informaciju, kas saskaniga ar vina parliecibu, nostaju un lidzsingjo pieredzi. Individa izzina
par sevi un apkartgjo pasauli var biit saistita viena ar otru tris veidos. Izzina var biit saskaniga,

neatbilstosa vai nesaskaniga.58

4.1. Vizuala parliecinasana

Henriks Dals (Henrik Dahl) skaidro, ka parliecinasanas komunikacijas analizes
pamata ir fakts, ka $1 komunikacija no informacijas sanéme&ja puses ir nevélama. Protams,
pastav gadijumi, kad individam pastav profesionala interese konkréta zinojuma saturu, tacu
sadi gadijumi ir retums. Reklamas veidotaju galvenais izaicinajums ir atrast veidu, ka
parliecinat auditoriju vismaz pieveérst uzmanibu raiditajam zir,lojumam.59
Medijos tiek plasi izmantota realitates parkapsana. Reklama biezi vien tiek izmantots

simbolu un realitates sajaukums, veidojot sagrozitu realitati. Izzinas psihologs RodZzerss

Separds (Rodger Shepard) atzimé, ka cilveka perceptudla sistéma neuzpem pilnigi

%6 Benoit, L. W., Benoit, J. Pamela. (2008). Persuasive Message: The Process of Influance. P. 211
" Turpat. P. 211.
%8 Petri, L. H. (1996). Motivation: Theory, Research, and Applications. Fourth Edition. Pacific Grove: Brooks/
Cole Publishing Company. P. 183-184.
> Messaris, P. (1997). Visual Persuasion: The Role of Images in Advertising. Sage Publications, Inc. P. 5.
25



neiesp&jamu informaciju, ta tiek uztverta tikai gadijumos, ja realitate ir izmainita dal&ji,
pilniba neparkapjot individa gaidito rezultatu.®

Vizualaja reklamas komunikacija médz izmantot sirrealisma elementus, kas ir
uzmanibas piesaistosi vizuali paradoksi. Sadas reklamas nereti tiek ieklautas sléptas nozimes,
veidojot vizualas metaforas.®

Britu neirologs un psihologs Deivids Marrs (David Marr) izveidojis redzes (vision)
teorijas konceptu, kas aptver att€lu un redzes procesu pétniecibu. Autors pétijis smadzenu
darbibu bridi, kad tiklene uztver att€lu, tulkojot to indentificEjama trisdimensiju objekta.
Vispirms smadzenes iegiist tiklenes reprezenteto att€lu, tad Sis att€ls tiek interpretéts, nemot
vera distanci starp att€lu un tas uztvergju. Kompleksa procesa ietvaros ir iesaistita dazada
veida informacija. Ka visizplatitakas tiek uzskaititas:

1. Binokulara atskiriba (binocular disparity), kas nosaka atSkiribu, ka attéls noforméts
labaja un kreisaja aci. Trisdimensionala redze nosaka, ka §1 atSkiriba nosaka att€lu
uzlikosanas dzilumu, nemot véra ta attalumu.

2. Kustibu paralakse (motion parallax), kas nosaka ipatnibu, ka individs uzliko kustigu
elementu. Pieméram, liikojoties pa logu, garam braucosu vilcienu individs saskata
atSkirigi, atkariba no ta, cik talu tas atrodas.

3. Tekstiras novirze (texture gradients) apliko acimredzamas atSkiribas starp to, ka
individs redz dazada veida tekstiiras. Piem&ram, taisnas, paral€las linijas, kas attalinas
no to uzliikotaja, tiek saskatitas dazadi, atkariba no skatu punkta.

4. Noslegsana (occlusion), kas paredz objekta vai objektu grupas vizualu blokéSanu ar
cita objekta palidzibu. Sada veida var tikt radits attéla dzilums, padarot vienu objektu
Skietami tuvaku par citiem, ta radot un akcent&jot to savstarp€jas attiecibas un attela

kop&jo nozimi.*?

4.1.1. Objektu vizualais attélojums

Gunters Kress (Gunther Kress) un Teo van Leuvens (Theo van Leeuwen) skaidro, ka
vizualas ilustracijas veido attiecibas starp atteloto un skatitaju jeb zinas uztvérgju. Sis
attiecibas veido dazadi objektu izvietojumi. Pieméram, acu skatiens izraisa spécigu uzmanibas
piesaisti. Autori uzsver, ka attéls tiek veidots ar konkrétu merki, dazada veida att€lotas rokas
var aicinat uz konkrétam reakcijam. Piem@ram, roka var aicinat tuvoties, ta var apturét,

atvadities vai noradit. Nav nozimigi, vai objekts, kas veido att€la un skatitaja attiecibas, ir

%0 Messaris, P. (1997). Visual Persuasion: The Role of Images in Advertising. P. 5-8.

®1 Turpat. 9.-10. Ipp.

82 Messaris, P. (1994). Visual Literacy: Image, Mind and Reality. Colorado: Westview Press, Inc. P. 11-12.
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dzivas biitnes att€lojums. Biezi vien automasinas lampas tiek sasaistitas ar acim, cilvéciskas
ipasibas objektiem tiek pieskirtas uzmanibas piesaistiSanas un noturéSanas dé]. Diagrammu,
tabulu un karSu att€lojums ilustracijai pieSkir objektivismu, ka ari izslédz emociju
iesaistiSanu. Atseviskas situacijas tada veida ilustracijas glst augstaku noveért€jumu un
uzticamibu.

Amerikanu antropologs Edvards Halls (Edward Hall) nozimi pieskir att€loto personu
distancei. Tiek izskirtas dazada veida distances, tas klasificetas p&c noteikta attaluma. Ciesa
distance (Intimate distance) paredz, ka skatitajs redz tikai att€lotas personas seju vai galvu.
Tuva personiska distance (Close personal distance) ietver galvu un plecus, Tala personiska
distance (Far personal distance) paredz personas att€losanu virs jostasvietas. Tuva sociala
distance (Close social distance) paredz cilvéka attéloSanu pilna auguma, ta¢u Tala sociala
distance (Far social distance) nosaka, ka ap pilna auguma att€loto personu jabit papildus
vietai. Publiska distance (Public distance) nosaka, ka skatitajam jaredz vismaz Cetru vai piecu
cilveku augumi. Sis distances palidz noteikt individu socialas attiecibas. Lai ari ar mediju
starpniecibu veidotas attiecibas neklist dzili personiskas, distances lauj individam veidot

. _ . _ .. . . _ g . e 64
iedomatas attiecibas ar att€lotajiem varoniem, piem&ram, politikiem vai muizikiem.

4.1.2. Krasu simboliska nozime

Krasa ir viens no pirmajiem elementiem, kas tiek pamatits, kad objekts ieraudzits
pirmo reizi. Krasas izsauc skatitdgja emocionalu reakciju, ta radot emocionalu piesaisti
konkrétajai reklamai. Tas, ka individs katru krasu uztver, atkarigs no kultiiras un socialajam
asociacijam, modes tendencém, vecuma un individualas pieredzes. Krasas tiek izmantotas
uzmanibas piesaistei, virziSanai, skatitdja uzmanibas vadiSanai un informacijas pieSkirSanai
konkrétam objektam. Biezi vien krasu simboliska nozime dazadas kulttiras atSkiras, tacu Saja
gadijuma apliikotas krasu simboliskas nozimes internacionalas auditorijas vida. ®°

Sarkana krasa veicina asinsrites paartinaSanos, ta ir satraucosa, dinamiska un
energiska krasa. Sarkana krasa tiek uzskatita par provukativu, kaisligu, pavedino$u un
stimul&josu. Tas biezi tiek izmantota, lai pieverstu uzmantibu kadam konkrétam objektam.
Roza krasa Tiek uzskatita par sieviSkigu krasu. Ta ir v@sa, satraucoSa un jautra. Roza krasa

rada asociacijas ar milestibu, romantiskumu, ka ari labu veselibu. Dzeltena ir ekstraverta

8 Kress, G., Leeuwen, T. (2003). Reading Images: the grammar of visual design. London: Routledge. P. 121-
126.
% Turpat.130-132. Ipp.
Ambrose, G., Harris, P. (2005). Colour. EBSCOhost. Retrieved May 10, 2014 from
http://datubazes.lanet.lv:3537/ehost/ebookviewer/ebook/ZT AWMHN3d19fMjk1NzE1X19BTg2?sid=019420dc-
C776-40c4-8757-e2530e3bel87 @sessionmgr4005&vid=3&format=EB&rid=3
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krasa, ta ir rotaliga, piesaista uzmanibu, ipasi pusaudZzu un mazu bérnu. Tas vitala un
uzliesmojosa daba satur sarkanas krasas ipaSibas, tacu ta var biit arl nomierinoSas dabas
gaiSuma del. Kopuma, dzeltena ir gaiSa un prieciga krasa, ta ir loti daudz pusiga, tapec spgj
reprezentét dazadus emocionalos Iimenus. Brina tiek uzskatita par neitralu un dabisku krasu.
Ta simboliz€ zemi, asoci€jas ar organiskiem materialiem, pieméram, koku un akmeni. Zila
krasa tiek asoci€ta ar mistériju un pasaules speku. Ta ir vitala, piesatinata un dziviga krasa.
Zila krasa simbolize @ideni, ta ir relaks€joSa un nomierinosa. Zala krasa iemieso labklajibu,
dabiskumu un dabisko vidi. Ta ir pavasara krasa, kas reprezenté veselibu, dzivibu un kaut ka
jauna sakumu. Ta ir nomierinoSa, harmoniska un iemieso stabilitati. Violeta krasa tiek
uzskatita par mejestatisku krasu, kas kombing siltos sarkanas krasas tonus un vésos zilas
krasas tonus. ST ir autorativa krasa, kas simbolizé célumu, garigumu un aristokratismu.
Violets var simboliz&t izglitotibu un intelektu, tacu var tikt saistita arl ar cietsirdibu un
augstpratibu. Balta krasa rietumu pasaulé tiek asocita ar labestibu, tiribu, vienkarSibu. Ta
nereti tiek saistita ar slimnicam, medicinu, kazam un dieviskibu. Austrumos balta ir séru
krasa, ta tiek saistita ar berém un navi. ST krasa bieZi tiek izmantota, lai izceltu citas, ta labi
kontraste ar spilgtam krasam. Melna krasa Eiropa un Ziemelamerika tiek asoci€ta ar navi un
bérem, tadu ta izplatiti tiek izmantota, lai raditu elegances un izsmalcinatibas iespaidu. ST

krasa tiek izmantota augstas klases produktu noformesana.®

% Ambrose, G., Harris, P. (2005). Colour. EBSCOhost. Retrieved May 10, 2014 from
http://datubazes.lanet.lv:3537/ehost/ebookviewer/ebook/ZT AwMH3d19fMjk1INzE1X19BTg2?sid=019420dc-
C776-40c4-8757-62530e3be187@sessionmgr4005&vid=3&format=EB &rid=3
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5. SEMIOTIKA

Caur semiotisko analizi reklama tiek pétitas reklamas nozimes, kur tas publicétais
nodoms tiek parnests uz individa pieredzes un izpratnes formu. o7

Daniels Cendlers (Daniel Chandler) skaidro, ka semiotika ick]auj pétniecibu ne tikai
par ,,zim&m” ikdieniska lietojuma konteksta, bet arT par visam zimju nozimém, ko tas parstav.
Semiotiska izpratn€ zimes izpauzas vardos, att€los, skapas, zestos un darbibas, ka ari
objektos. Misdienu semiotikas izp&tes konteksta zimes nav izolCtas, tas ir dala no kopgjas
semiotiskas zimju sisteémas. Semiotika péta, ka tiek veidotas nozimes un ka tas reprezente
realitati. Ta saistita ar nozimju veidoSanu un reprezentaciju dazadas formas, tacu izplatitakas
ir teksti, kas ieklauj drukatos un verbalos tekstus, un mediji. Parasti tiek pétiti ierakstiti vai
drukati teksti, lidz ar to tie klist neatkarigi no zinojuma sttitajiem vai sanéméjiem. Teksts ir
ztmju konstrukcija ar noradi uz kopgjo kontekstu un komunikacijai izmantoto mediju. Mediji
tiek lietoti dazados kontekstos, ar o jédzienu apzim&jot gan masu medijus, gan arT dazadus
komunikacijas kanalus.®®

Artiirs Asa Bergers (Arthur Asa Berger) skaidro, ka semiotika ir zinatne par zimém,
kuras var biit jebkas, kas parstav vai apzimé kaut ko citu. Semiotiki péta, ka tekstos veidotas
nozimes, ka tiek konstrueti teli, filmas izmantoto gaismu un mizikas lietojumu, ka ari
véstijumu struktiru.® Meijers Hovards Abramss (Meyer Howard Abrams) piedava &etrus
pamata teoriju konceptus, kas péta tekstu vai makslas darbu butibu, konkrétak, atdarinasanas
teorijas, realitates teorijas, pragmatiskas teorijas un izteiksmes teorijas. Atdarinasanas teoriju
pétnieciba vérsta uz veidu, ka maksla imiteé dzivi, uztverot makslu ka spoguli. So teoriju
kritiki oponé, ka maksla atspogulo kadu pasaules dalu, tacu ne pasauli kopuma. Realitates
teorijas skaidro, ka maksla atspogulo tas realitati, vérSot uzmanibu uz maksla izmantoto
elementu savstarpg&jam attiecibam. Pragmatiskas teorijas verstas uz individa ricibas
nozimigumu un rezultatu. So teoriju pétniecibas pamata ir makslas darbu raditie efekti uz
auditoriju. Liela nozime veidam, ka konkrétais darbs informé sabiedribu, ietekme& un motive
individus, ka arT izraisa realu individu ricibu. lzteiksmes teorijas vérstas uz tekstu izt€les un
atjautibas aspektiem, saskatot tajos makslinieku, rakstnieku, reZisoru un citu iesaistito

individu mentalitates. ®

%7 Bignell, J. (2002). Media Semiotics: An introduction. Second edition. Manchester: Manchester University
Press. P. 63.
%8 Chandler, D. (2002). Semiotics: The Basics. London: Routledge. P. 2-3.
% Berger, A. A. (1995). Essentials of mass communication theory. Thousand Oaks: Sage Publications, Inc. P. 33.
" Turpat. 41-43. Ipp.
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Mari Vomaka (Mari Womack) semiotikas pétnieciba ietekméjusies no amerikanu
antropologa Kliforda Gertsa (Clifford Geertz). Autore skaidro, ka semiotikas jédziens
atvasinats no zimju un simbolu filozofiskas pieejas, kas mégina interpretét to nozimi péc
valodas lietojuma. P&c antropologiska ietvara, semiotikas p&tnieciba vérsta uz veidu, ka zimes
un simboli kodé nozimes, nemot véra to savstarpgjas attiecibas ar komunikatoriem, ka ari
valodas lietojumu un konstrukciju.™

Tartu Universitates biosemiotikas profesors Kalevijs Kulls (Kalevi Kull) skaidro, ka
semiotika ir zinatne par zimes procesiem. Profesors semiotiku sasaista ar atminu, skaidrojot,
ka semiotika iesaistita visos procesos, kuros iesaistita atmina. Kulls uzsver dzives un
semiotikas saistibu.’?

P&éc Cendlera, semiotika koncentréta ne tikai uz apzinatu komunikaciju, ta attiecinata
uz individu un kopgjas sabiedribas nozimju pieskirSanu jebkurai sastopamajai lietai vai
paradibai. Semiotika ir mainijusies laika gaidta, kop$ laika, kad semiotiki mekl&ja lidzeklus
vajuma apkaro3anai, Iidz par misdienu semiotikas pieejai.”

Lingvistikis un semiotikis Ferdinands de Sosirs (Ferdinand de Saussure) uzsver, ka
nozime atkariga no apzimétaju (signifiers) savstarp&jas atSkiribas. Autors defingjis diva veida
atskiribas: sintagmatiskas un paradigmatiskas. Sis atkiribas ietvertas strukturalistu semiotikas
analizé, divas iepriekSminétas dimensijas dév&jot par asim, kur horizontala ass atbilst
sintagmatiskajai, bet vertikala — paradigmatiskajai. Ja sintagmatiska ass nosaka attiecibas
starp kombinacijas elementiem, paradigmatiskas elementu attiecibas parstav kontrastus,
simbolu vértibu ietekm€ abu veidu attiecibas. Sosirs atzimé, ka sintagmatiskas attiecibas izcel
elementa un veseluma attiecibas. Semiotikis uzsveris, ka veselums atkarigs no katra elementa,
ka ar1 katrs elements ir atkarigs no kopiga veseluma.” Autors noradijis, ka komunikacija
katram elementam, pat Skietami nenozimigam, ir ietekme uz visu kopumu, un kopumam ir
liela ietekme uz atseviskajiem elementiem.

Filozofs un semiotikis Carlzs Sanderss Pirss (Charles Sanders Peirce) fokusgjas uz
trim zimju aspektiem — ikonisko, indeksidlo un simbolisko dimensiju.”® Pirss izveidojis
semiotikas teorijas modeli, kas aptver zimes un zZimju attiecibas un savstarp&jo kartibu. Pirss
piedava zimju izp&tes modeli, kas sastav no trim dalJam:

1. reprezentetajs (representamen) jeb forma, kada zime ietverta;

™t Womack, M. (2005). Symbols and meaning: a concise introduction. Walnut Creek: Rowman & Littlefield
Publishers, Inc. P. 36-37.
2 Kull, K. (2010). Umwelt and Modeling. Gram: Cobley, P. The Routledge Companion to Semiotics. New York:
Routledge. P. 43-44.
73 Chandler, D. (2002). Semiotics: The Basics. P. 5.
™ Turpat. 79-80. Ipp.
> Berger, A. A. (1998). Media analysis techniques. Thousand Oaks: Sage Publications, Inc. P. 5.
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2. interpretants (interpretant) jeb zimes veidota nozime;
3. objekts (object), uz kuru attiecinata zime.
Interakciju starp $iem elementiem autors dévé par semiozi (semiosis).”

Semiotikis Rolands Barts pirmais tiesa veida savienoja semiotikas teoriju ar medijiem
un kultiru. P&tnieks semiotikas pétniecibas ietvarus veidojis tieSi caur medijos izplatitas
informacijas izpeti.”’

Mari Vomaka, pétniece, kas specializ&jusies simbolu, religijas un dzimtes p&tnieciba,
skaidro neizbégamo simbolu nozimi. Tie sastopami religija, televizijas raidijumos, filmas un
pat sporta pasakumos. Simboli ir religijas, magijas, teatra, makslas, muzikas, literatiras,
festivalu, sporta notikumu un citu nozaru izpausmes lidzeklis vai valoda.”

Simboli aptver dazadus komunikacijas izpausmes veidus, piem&ram, att€lus, vardus un
uzvedibu, kam piemit dazadu limenu nozimes. Autore uzsver, ka lielaka dala pétnieku
atseviski izSkir simbolus un zimes. Simbolos var tikt ietvertas dazadas nozimes un
skaidrojumi, tacu katra zZime parstav tikai vienu nozimi, ko ta ietver. Simbolu nozimes var biit

atkarigas no konteksta un iesaistito individu kultdiras un pieredzes.”

76 Chandler, D. (2002). Semiotics: The Basics. P. 32-33.
7 Cobley, P. (2010). The Routledge Companion to Semiotics. New York: Routledge. P. 147.
® Womack, M. (2005). Symbols and meaning: a concise introduction. P. 1.
™ Turpat. 1-3. Ipp.
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6. PETIJUMA PLANS

Darba ietvaros tiek veikta reklamas video semiotiska analize, iegiits un analizéts t€la
mainas realiz€taja viedoklis, ka arT tiek veikta aptauja, lai noskaidrotu auditorijas viedokli par
zimolu ,,LMT” un ta jauno t€lu.

Bakalaura darba pétijuma ietvaros vispirms tiek apliikots un izpétits gadijuma studiju
video materials®, kas sagatavots agentiira DDB. Sis video lauj noteikt jaunizveidota zimola
tela un ,,LMT” reklamas ieklautos parliecinasanas panémienus, ka ar1 t€la mainas mérkus un
sakotngjos uzstadijumus. lzmantojot konkrétaja video ietverto informaciju, tiek veidota
aptauja, kura izmantota semantiska diferenciala skala. (sk. 1. pielikumu) Lai kvalitativak
veiktu Ipasibu paru izveli, tie izveleti balstoties uz gadijuma studiju video, atlasot atbilstosas
ipaSibas. Semantiska diferenciala skala ietvertie antonimu pari tiek sadaliti potenciala,
vértgjuma un aktivitates dimensijas.** Potenciala jeb varas dimensija ietverti tadi Tpasibu pari
ka specigs — vajs, attistits — novecojis un mérktiecigs — nenoteikts. Vert€§juma dimensija
ieklauti antonimu pari, ka lepns — pieticigs, drosmigs — glévs un pievilcigs — necils.
Aktivitates dimensija ietvertie pari ir stradigs — slinks, sabiedrisks — individuals un aizrautigs
— vienaldzigs. Ta ka aptauja ietverts jautajums par zimola ,,LMT” vértibam, to uzskaites
izveidei tiek izmantota ,,LMT” viceprezidenta komunikacijas un biznesa attistibas jautajumos
Ingmara Piika sniegta intervija.82

Lai noteiktu, kadi parliecinaSanas pan€mieni izmantoti zimola ,,LMT” reklamas, kas
publiskotas laika posma no 2013.gada 1. marta Iidz 31. decembrim, tiek veikta So reklamu
semiotiska analize. (sk. 2. pielikumu) Vispirms tiek atlasitas analizei piemé&rotas reklamas, ka
pamatnosacijumus defingjot, ka reklamas tapusas péc téma mainas un ka reklamas pamata
dalam jabiit atSkirigdm, ka art So reklamu valoda ir latvieSu. P&c Siem kriterijiem tiek atlasitas
desmit reklamas, kas analizes procesa tiek sadalitas kadros, ka ari tiek izdalita to vizuala un
audio dala, kas tiek analiz€ta denotativa un konotativa ltmeni. Kad veikta kadru analize, dati
tieck apkopoti, analiz€jot izmantotos parliecinasanas panemienus konkrétajas reklamas.
Parliecinasanas panémienu analizei tiek izmantoti skojosie kriteriji:

e izmantota uzrunas forma;

e ar kultliru un valsti saistitie elementi;

80 Agentiira DDB (2013). LMT Rebranding. [Videofails]. Izgits no http:/www.ddb.lv/en/works/168-Imt-
rebranding
8 Marling, R., etc. (2008). A Semantic Differential Approach to Incorporating Qualitative Data into Nexus, an
Interpretive Agent Model of Support Between Social Groups. Simulation Analysis Center. Sk. 2014. 20. mai:
http://www.scs.gmu.edu/~dduong/WCSSNexus.pdf
8 pikis, I. (2013). Ka nonakt pie uzndmuma vértibam, vizijas un misijas. Monday. Sk. 2014. 5. mai.:
http://www.monday.lv/ka-nonakt-pie-uznemuma-vertibam-vizijas-un-misijas/

32



http://www.ddb.lv/en/works/168-lmt-rebranding
http://www.ddb.lv/en/works/168-lmt-rebranding
http://www.monday.lv/ka-nonakt-pie-uznemuma-vertibam-vizijas-un-misijas/

e attelotie cilveki un paaudzes;

e izmantotie skatu punkti;

o teksta, att€la un mizikas izmantojums un attiecibas;
e simbolu lietojums;

e krasu lietojums un to nozime.

Ta ka §1 petijuma ietvaros nozimigi noskaidrot, kadi parliecinasanas pan€mieni tiek
izmantoti konkrétajas ,,LMT” reklamas, biitiski noskaidrot t€la parpozicion&sanas realiz&taja
un kampanu veidotaja, kas piedalijies zimola parpozicionéSana viedokli. Tiek veikta dalgji
strukturéta intervija (Sk. 3. pielikumu) ar agentiras DDB stratégisko vaditaju Edgaru
Pétersonu. Intervijas laika tiek noskaidroti t€la mainas c€loni, uzstaditie mé&rki un to
stenosanas pakape, zimola un reklamu mérkauditorija, ka ari reklamu galvenais véstijums
(sk. 4. pielikumu).

Kad izpétitas reklamas, to veidotaju parstavja viedoklis un auditorija, iegtie rezultati

tiek apkopoti un salidzinati.
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7. APTAUJA

Péc Dzona Kresvella (John Creswell) sniegtas definicijas, aptauja ir kvantitativa
petniecibas metode, ar kuras palidzibu iesp&jams iegiit aprakstosSa vai skaitliska tipa datus par
tendencém, atticksmém utt.®® Aptauja parasti tiek izmantota aprakstodd vai izskaidrojosa
izpete. Visbiezak aptauja paredz respondentu rakstisku atbilzu sniegSanu, tacu atseviskos
gadijumos jautajumi tiek uzdoti verbala forma, $aja gadijuma atbildes tiek ierakstitas audio
faila. Aptaujas laika nav iesp&jama manipulacija ar sagaidamajam atbildém, visi jautajumi ir
ieprieks uzrakstiti, respondenti vienkarsi atbild uz jautajumiem, nenotiek nekadas intervétaja
un respondentu interakcijas.®*

Ar aptaujas palidzibu iespdjams git statistisku realas vides apkopojumu. Si
petniecibas metode paredz daudzu respondentu aptaujasanu, ar mérki noskaidrot vinu
parliecibu, raksturojumu un pagatnes vai tagadnes uzvedibu. Aptauja parasti ir ieklauti
jautdjumi ar vairakiem atbilZu variantiem, laujot respondentiem izvélgties sev atbilsto$o.®

Arléne Finka (Arlene Fink) skaidro, ka aptauja ir informacijas vakSanas sistéma, lai to
aprakstitu un salidzinatu, ka ar1 lai izskaidrotu zinasSanas, attieksmi un uzvedibu. Aptauja
ieklauj mérku noteikSanu un uzstradiSanu, izpé€tes dizaina veidoSanu, deriga datu vakSanas
instumenta izstradi, aptaujas veiksmigu izplatiSanu, datu analizi un zinojuma izveidi. 8

Patriks Makneils (Patrick McNeill) skaidro, ka aptauja ir p&tniecibas metode, ar kuras
palidzibu statistikas veida tiek iegati liela apjoma dati. ST pétniecibas metode paredz iegiit
datus no liela cilvéku daudzuma salidzino$i 1sa laika posma. Aptauja var biit gan aprakstosSa,
gan izskaidrojosa, gan arf kombingta.?’

Semantiska diferenciala skalu izveidojusi Carlzs Osgods (Charles Osgood), DZordzs
Suci (George Suci) un Persijs Tannenbaums (Percy Tannenbaum). Ar §is skalas palidzibu tiek
veikts kadas personas, notikuma, zimola vai paradibas novert€jums, izmantojot Tpasibu
antonimu parus. Parasti semantiska diferenciala skalai tiek izmantota septinu punktu skala,
taCu, pastav gadijumi, kad teorétisku vai metodologisku apsvérumu dg] skala tiek paplaSinata

vai sagaurinata.®® ST pétijuma ietvaros tiek izmantota septinu punktu skala.

8 Creswell, W. J. (2003). Research Design: Qualitative, Quantitative, and Mixed Methods Approaches.
Thousand Oaks: Sage Publications, Inc. P. 153.
8 Neuman, L. W. (2003). Social Research Methods: Qualitative and quantitative approaches. Boston: Pearson
Education, Inc. P. 35.
8 Turpat. 264. Ipp.
8 Fink, A. (1995). The Survey Handbook. Thousand Oaks: Sage Publications. P. 1.
8 McNeill, P. (1990). Research Methods: Second Edition. London: Routledge. P. 19.
8 Sullivan, J. T. (2001). Methods of social research. Orlando: Harcourt College Publishers. P. 174-175.
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8. DALEJI STRUKTURETA INTERVIJA

Peétijuma ietvaros tiks veikta dal€ji strukturéta intervija, ar kuras palidzibu tiks
intervéts reklamas agenttras ,,DDB” stratégiskais vaditajs Edgars Pé&tersons. Konkrétas
agentiiras vadiba tika veikta zimola ,,LMT” identitates un téla maina. Darba ietvaros butiski
noskaidrot, kadu zimola t€lu ta parstavji méginajusi radit péc zimola parpozicionésanas, kadi
ir bijusi parpozicionéSanas mérki, sasniegtic rezultati un agentliras parstavja kopgjais
veért§jums. Dal&ji strukturéta intervija izv€l€ta, jo ta paredz iepriekS€ju jautajumu
sagatavoSanu, tacu pielauj ar jautagjumu precizéSanu un papildjautajumu uzdoSanu intervijas
laika. Lai izvairitos no intervgjama sniegta viedokla ietekmes, intervija tiks veikta p&c
reklamu semiotiskas analizes.

Intervija lauj petniekam kontrolét datu ieguvi, struktur€tjot jautajumus un veidojot
nepiecie$amo sarunas virzibu. ST pétniecibas metode Jauj iegiit vésturisku informaciju, kas
raksturotu intervéjama viedokli un sajiitas, kas radusas pirms kada laika. Japem vera, ka
intervétajs jautdjumos var ieklaut jau atlasitu informaciju, kas var traucét reprezentativu
pétniecibas datu ieguvei.89

Briiss Bergs (Bruce Berg) intervijas iedala kategorijas péc to stukturétibas pakapes,
izcelot strukturéto, dalgji struktur€to un nestrukturéto intervijas veidu. Autors akcente, ka
dal&ji strukturétas intervijas laika iespg€jams mainit atseviskus jautajumus, tada veida izmainot
intervijas gaitu. Ja intervgjamais uz kadu jautajumu atbild€jis nepilnigi, iesp&ams uzdot
preciz€joSus jautajumus, tacu, ja vienas atbildes vieta dalgji vai pilnigi sniegta atbilde arT uz
nakamajiem jautdjumiem, tos iesp&jams mainit. Dal&ji strukturétas intervijas ietvaros
jautajumu formu iesp€jams mainit, ja konkréto apstaklu ietvaros tas nepiecieéams.90

Ar tiesa kontakta intervijas (face-to-face) palidzibu pétnieks var noveérst iesp&ju, ka
interv€jamais nav pareizi izpratis jautajumu. Intervijas laika jautajumus iesp&jams izskaidrot
padzilinati. Ja interv€jamais uz kadu jautajumu neatbild pilnigi vai atbild izvairigi, iesp&jams
legiit nepiecieSamo atbildi, uzdodot papildjautajumus. Janem véra, ka $ada tipa intervija
pastav liela iesp&ja, ka pétnieks iegtitas atbildes kaut kada mera ietekmé ar savu klatbiitni.
Pétnieciba, kuras izvirzitie jautajumi var tikt uzskatiti par sensitiviem vai mulsinosiem, datu
ieguve nav ietecams izmantot interviju, $ada gadijuma interv€jamais var nesniegt pilnigas un

godigas atbildes.®*

8 Creswell, W. J. (2003). Research Design: Qualitative, Quantitative, and Mixed Methods Approaches. P. 187.
% Berg, L. B. (2004). Qualitative research methods for the social sciences: 5th Ed. Boston: Pearson Education,
Inc. P. 78-80.
1 Hoyle, R., Harris, M., Judd, Ch. (2002). Research Methods In Social Relations: Seventh edition. Wadsworth:
Cengage Learning. P. 102.
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Steinars Kveils (Steinar Kvale) un Svends Brinkmans (Svend Brinkmann) defingjusi

septinus solus, kas izpildami, datu iegiisana izmantojot interviju:

1.

ieraksts, tacu pec tam ta japarraksta, nezaudg€jot intervijas struktiiru.

TematizéSana ir pirmais solis, kas paredz izpétes nolika formuléSanu un t€mas
koncepcijas izveidoSanu pirms intervijas izmantosanas.

Konstruésana ietver studiju dizaina planoSanu, ieklaujot teorétisko pamatu un ta
analizi.

Intervésana, kas ir intervijas vadiSana, balstoties uz intervijas stuktiiru un iegitajam
teorétiskajam zinasanam, izmantojot interpersonalo komunikaciju.

Atsifr§juma veidoSana sagatavo intervija ieglito materialu analizei. Ta izpauzas
verbalas intervijas parrakstiSana teksta veida.

Analiz€Sana ietver pétniecisko jautajumu, teortiskas bazes un intervija iegito
materialu kopgja analize.

Parbaudes laika tiek noskaidrots, vai intervija iegiitie dati ir vertigi, uzticami un
visparinami.

Atskaites veidoSana ietver iegiito datu aprakstiSanu parskatama un lasama forma.”

Kresvells skaidro dalgji struktur@tas intervijas norisi, noradot, ka tas laika javeic audio
93

% Kvale, S., Brinkmann, S. (2009). Interviews: Learning the Craft of Qualitative Research Interviewing.
Thousand Oaks: Sage Publications, Inc. P. 102.
% Creswell, W. J. (2003). Research Design: Qualitative, Quantitative, and Mixed Methods Approaches. P. 193.
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8. SEMIOTISKA ANALIZE

Semiotiska analize izvéleta, lai analizétu zimola ,,LMT” video reklamas, kas veidotas
medijos izplatitas 2013. gada, péc zimola parpozicioné€Sanas. Izveleta tieSi ST pé€tniecibas
metode, lai biitu iesp&ams analiz€t ne tikai parliecinaSanas elementus, kas izmantoti
konkrétajas reklamas, bet ari to nozime un p&tnieka interpretacija.

Artlirs Asa Bergers skaidro, ka semiotiska analize tiek veikta, lai analiz€tu attélus,
objektus un cita veida komunikaciju. Semiotiskas analizes procesa biitiski ieverot visus
analizei nepiecie$samos elementus, ka arT attiecibas starp tiem. ST pétniecibas metode ne tikai
atklaj sditita zinojuma jegu, bet arT ta nozimi, ko uztver zigojuma sanémgjs.> Bergers atklaj,
ka viens no semiotiskas analizes konceptiem ietver konotacijas un denotacijas analizi. Autors
uzsveris vairakas konkrétas atSkiribas starp Siem jédzieniem. Denotacijai piemit aprakstosa
daba un tieSums, tiek saskatits un petits acimredzamais, un nozime tiek pieskirta apzimé&tajam
(signifier). Konotacija paredz nozimes mekleéSanu, nereti pétita parnesta nozime un
varbiitibas, un $aja gadijuma uzmaniba tiek vérsta uz apzimgjamo (signified).*®

Semiotiskas analizes galvenas komponentes ir zZimes un to attiecibas. Kop€ja analizes
materiala analize liela nozime ne tikai tam, ko nozimé katra zZime atseviski, bet arT tas, ka tas
savstarp&ji mijiedarbojas, veidojot jaunas nozimes. Semiotiskas analizes veikSana bitisks ir
gan saturs, gan arl pasniegSanas forma. Sosirs uzsver, ka semiotiska analize neparedz kadas
lietas novert§jumu, bet gan to savstarpgjo attiecibu verte§jumu. Viena komponente neiegiist
nozimi, ta kaut ko nozimée tikai kopa ar citam. %

Denotacija un konotacija apraksta attiecibas starp apzimétaju un apzimé&jamo.
Denotacija tiek aprakstita ka zimes tieSs, precizs apraksts. Ervins Panovskijs (Erwin
Panofsky) skaidro, ka reprezentéta attéla denonacija paredz tieSu att€la nozimes veért&jumu,

Vot

kas atkariga no ta uztvérgja ieprieks€jas pieredzes un kultiiras. Konotacija paredz teksta vai
Konotacija ir atkariga no kopgja konteksta. Barts skaidro, ka att€la, konotacija var but tiesa
veida atkariga no denotacijas. Analiz€jot tekstu, konotacija veido denotacijas iliiziju. Autors
uzsver, ka konotacija ietver tiru, visparpienemtu nozimi, kas izslédz ideologisku dabu, tacu

konotacija ir dabiski atkariga no interpretétaja individualitates.”’

% Berger, A. A. (2011). Media and Communication Research Methods. 2nd Ed. Thousand Oaks: Sage
Publications, Inc. P. 58-59.

% Turpat. 54-55. Ipp.

% Berger, A. A. (1998). Media analysis techniques. P. 6-7.

% Chandler, D. (2002). Semiotics: The Basics. London: Routledge. P. 137-138.
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9. REKLAMU SEMIOTISKA ANALIZE

Lai noskaidrotu, kadi parliecinaSanas pan€mieni izmantoti zimola ,LMT”
reklamas péc zimola parpozicionésanas, tika atlasitas video formata reklamas, kas public€tas
laika posma no 2013. gada 1. marta Iidz 31. decembrim. Reklamu atlas€ tika izvirziti vairaki
kriteriji, piem&ram, tika atlasitas tikai reklamas latvieSu valoda, kuru saturs veidots atskirigs.
Piemé&ram, vairakas produktu reklamas, kuru ietvaros tikuSas izmainitas vienigi reklameétas
iekartas, netika analiz€tas atkartoti. Analizéti desmit reklamas video, kas publicéti sociala

medija YouTube zimola ,,LMT” oficialaja profila ,,manslmt”.

Pirmas reklamas analize

ST izpétes dala veikta, analizgjot reklamas p&c konotacijas un denotacijas principiem,
sadalot katru reklamu kadros. Analizéta ne tikai video reklamas vizualie, bet ari audio
elementi. Lai gan semiotiska analize paredz elementu un to nozimju uzlikosanu kopuma,
mijiedarbojoties vienam ar otru, sakotng&ji visi reklamas elementi tiek atdaliti, un to nozimes
tiek noteiktas atseviski, tada veida nodroSinot pilnigaku reklamas izmantoto parliecinaSanas
elementu analizi. Péc katra atseviska elementa analizes tiek veikts katras reklamas analizes
apkopojums, izp€tot elementu mijiedarbibu.

Pirma analizeta zimola ,,LMT” reklama ,,Doma - Dari”gs, ko socialaja medija YouTube
zimola parstavji ievietojusi 2013. gada 28. marta. Saja video formata reklama analizéti 36
kadri. Ar So reklamu tika iesakta zimola parpozicionéSanas reklamas kampana. Reklama
izmantoti dazadi parliecinaSanas pan€mieni gan vizualaja, gan verbalaja, gan muzikala
pavadijuma ltment.

Saja reklama liela nozime tiek pieskirta uzrunas formai, ta ierunata pirmaja persona.
Uzrunas forma netiek izlemta nejausi, ta saskaniga ar meérkauditorijas Tpatnibam, ka ari
reklamas veéstijumu. Liela nozime tiek pieskirta uzrunas tonim un veidam, tie veidoti ta, lai
skatitajs nejustos macits vai nevienlidzigs ar pasSu zimolu. Bitiski radit vienlidzibas un
speciguma iespaidu (sk. 2. pielikumu, 1. piemé&ru).

Reklama ieklauti elementi, kurus savienojot, veidojas ar Latviju, Latvijas
iedzivotajiem un kultiiru saistiti simboli. Plasi izmantotas Latvijas iedzivotajiem pazistamas
vietas, pilsétas, €kas, priekSmeti un notikumi, pieméram, Riga, Rigas Doms, Mezaparka Liela

estrade, Latvijas Nacionala biblioteéka, Latvijas karogs, Kapu svétki, Rigas Lidosta un

% Latvijas Mobilais Telefons. (2013. gada 28. marts). Doma — Dari. [Videofails]. Izgits no
https://www.youtube.com/watch?v=BesTaGbAZ9I
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Vispargjie latvieSu Dziesmu un Deju svétki. Biitiski uzsvert, ka izmantoti elementi, kas izsauc
latvieSos patriotisma sajltas, taCu pazistami un nozimigi ari citu tautibu Latvijas
iedzivotajiem. Aplikotie elementi biitiski parliecinaSanas procesa, jo lauj auditorijai ievérot
sev pazistamus aspektus, ar kuriem, iesp&jams, radusies personiska saikne un vesturiski brizi.

Svarigi uzsveért dazadas paaudzes, kas icklautas reklama. Atainoti gan pavisam mazi
bérni, gan dazada vecuma jauniesi, gan nobriedusi pieaugusie, gan ari vecakas paaudzes
parstavji. Proporcionali vairak tiek atainots virieSu dzimums, kas saistits ar zimola un ta radito
reklamu izvéléto mérkauditoriju un uzrunas formu. Ta ka reklamas uzrunas forma paredz
sevis identificéSanu ar reklamas teic€ju un atainotajam personibam, virietis sevi labpratak
identific€ ar sava dzimuma parstavjiem.

IdentificéSanas Itmenis var bt atkarigs arT no izmantotajiem skatu punktiem. Biezi
skatitajs tiek nostadits viena [imeni ar att€loto personu, tacu loti retos gadijumos izmantots $1s
personas skatu punkts. Parsvara izmantotais t€ls tiek aplukots no priekSpuses vai sana. Ta
radot vienlidzibu, tacu laujot reklamas varoniem biit atbildigiem par darbibam un to veidiem.
Reklama redzami kadri, kuros objekts tiek uzlikots no augsas, pieméram, baseins (SK. 2.
pielikumu, 1. pieméru). Konkrétaja gadijuma attalums no tramplina lidz baseinam tiek vizuali
attalinats, radot iltiziju par pastiprinatu augstumu, kas japarvar. Izmantota ari iesp&ja objektu
attelot augstak par skatitaju, tada veida tas tiek padarits vizuali iespaidigaks, lielaks vai
nesasniedzamaks. Distances un personu att€lojums reklama veikts dazads, izmantots katrs no
Edvarda Halla aprakstitajiem distances veidiem. Tada veida radita liela emocionala un sociala
piesatinatiba.

Reklama ,,Doma - Dari” izmantotas teksta, miizikas un att€lu spéles. Liela dala kadru
veidoti ta, lai att€ls un teksts nebiitu pilnigi saskanigi. Nereti teksta butiba un ta izruna
veidotas dramatiska noskana, tacu kadra vizualais noform&ums veidots vienkar§s un
ikdienisks. Savienojot konkrétos elementus, tiek radita harmonisks pazistama un dramatiska
sajaukums, padarot reklamu gan aizkustinoSu, gan ikdienisku. Att€lotas lietas, ar kuram
Latvijas iedzivotajs var lepoties, ka arT iedvesmoties no tam. Piem&ram, Sprotes, kas izplatiti
eksporta produkti, Vispargjie latviesu Dziesmu un Deju svétki un Skeletons. Sie elementi tiek
sajaukti ar pavisam vienkar$am un ikdieniskam lietam, pieméram, 1€kSanu alingi, dejam,
skrieSanu un 1€kSanu baseina. Konkréta iezime lauj katram skatitajam atrast sev pazistamako
kadra pusi, ar kuru identificéties. Kopuma jebkurS fragments tiek atainots ar cienu, teksta
izruna saklausama lepnums par jebkuru izmantoto elementu, ta celot skatitaja pasapzinu.

Lielu lomu reklama var pieskirt muzikalajam noform&umam. Mizika veido neitralu
fonu, kas rada harmoniju starp teksta un att€la izmantoto dramatismu. Vietas, kur

emocionalais piesatinajums netiek radits ar teksta un att€la palidzibu, tas tiek radits,
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izmantojot fona muziku. Visas reklamas garuma miuzika pakapeniski tika dramatiski
pastiprinata, radot emocionalu kapinajumu.

Lai uzrunatu konkrétu mérkauditoriju, kas $aja gadijuma ir Latvijas iedzivotaji, tiek
reklama izmantoti dazadi simboli, kas nozimi giist konkrétas auditorijas ietvaros. Pieméram,
zeéns, kas sala laika pielicis méli pie metala staba, simboliz€ spitibu, jaunibu, macibu, blénas,
aukstumu un ziemu (sk. 2. pielikumu, 1. piemé&ru). Konkréta simbola bitibu citas kulttiras
parstavji nespetu uztvert atskirigas pieredzes un pasaules izpratnes d€l. Fragments par svétku
svinéSanu kapos, kas atainota reklamas ,,Doma - Dari” 25. kadra, latvieSiem simboliz€ Kapu
svetkus, kas tiek atziméti kapos. Saja kadra ietverti dazadi simboli, ko Latvijas iedzivotaji
saista ar kapiem, pieméram, Martinrozes, mezs, pieminekli, solini un dtimaka.

Konkrétaja reklama izmantotas dazadas krasas un toni, tacu 1pasi izcelta zila, oranza,
balta un melna krasa. Zila krasa saistita ar tehnologijam, piesatinajumu, relaksaciju. ST krasa
reklama biezi tiek izmantota personazu apgérba vai kada fona objekta. Oranza — energija,
iedvesma un entuziasms. Ari oranza krasa izmantota apgerba, ka ari energiskos kadros. Balta
krasa tiek saistita ar tiribu, vienkar§ibu un precizitati. Ta plasi izmantota fona noformg&juma,
jo izcel citu krasu elementus, ka arT ataino sterilu vidi. Melna krasa asoci€jas ar izsmalcinatibu
un labu kvalitati. Melna krasa izmantota citu krasu objektu izcelSanai, ka ar1 kvalitates
uzsversanai. Melnbalts krasu salikums izmantots vesturisku brizu akcentéSanai.

Apkopojot reklamas ,,Doma — dari” izmantotos parliecinaSanas pan€mienus, var
secinat, ka teksts veidots spécigs un dzil§, simboliz&jot Latvijas iedzivotajiem nozimigus
notikumus un lietas. Vizualais noform&ums ir spéciga, dzila, vienkar$a un ikdieniska
sajaukums, ta radot pamatiguma efektu, reiz€ laujot skatitajam identific€t sevi ar atainotajiem
notikumiem un varoniem. Liela nozime pieSkirta arT personiskajai izaugsmei, pasapzinai un

darbam.

Otras reklamas analize

Otraja analizétaja ,,LMT” reklama ,,Jaunakas paaudzes atrgaitas internets™*° kopuma ir
19 kadri, tacu divos no tiem ievietota informacija par pakalpojumiem, Iidz ar to uzmaniba
koncentréta uz produkta skaidroSanu (sk. 2. pielikumu, 2. pieméru). Ari Saja reklama
izmantota uzruna pirmaja persona, ta laujot skatitajam identificét sevi ar atainotajiem
varoniem vai teic€ju, tacu reklamas beigas skatitajs tiek uzrunats otraja persona.

Izmantoti skati, kas filméti Latvija un Riga, tacu netiek atainotas tiiristiem plasi

pazistamas vietas, konkrétas €kas un vietas tuvas Latvijas iedzivotajiem. Pieméram, Rigas

% Latvijas Mobilais Telefons. (2013. gada 10. maijs). Jaundakas paaudzes atrgaitas internets. [Videofails]. Izgiits
no https://www.youtube.com/watch?v=p2fl6L0ixvI
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brugéta iela un Zinatnu akadémija. Atainotas ari citas Latvijas dabai raksturigas vietas,
pieméram, slégta tdenstilpe, majas iekSpagalms un lauku cel$. Att€lots bruga klajums uz
ielas, kas apvieno vésturisko brugi ar misdienigo. Sads salikums simbolizé tradiciju un
miusdieniguma salikumu, kas raksturigs Rigai un Latvijai kopuma. Reklamas video parsvara
uznemts pavasari, tas vérojams redzamajos dabasskatos un aktivajas putnu dziesmas. Atainota
slegta udenstilpe ar planu ledus kartu uz tas. Pie tas nostdjies virietis ar urbim lidzigu
priekSmetu rokas. Latvijas iedzivotaji konkréto ainu saista ar zemledus makskerniekiem, kas
izplatiti no §1s nodarbes neatsakas pat péc pavasara iestasanas. Konkréto ainu papildina teksts:
,tur, kur citi baidas,” ta demonstréjot konkrétas sabiedribas dalas tragikomisko spitibu un
bezbailibu (sk. 2. pielikumu, 2. pieméru).

Saja reklama ietvertas dazadas paaudzes, katrai no tam piedévéjot atbilstoas Tpasibas
un nodarbosanas, kas raksturigas Latvijas iedzivotaju kultiirai. Pieméram, jauni z€ni atainoti,
nodarbojoties ar sportiskam aktivitatém, jauna sieviete steidzas uz Zinatnu akadémiju, tacu
sirmgalvis uzkopj ielu. Atainotas arT attiecibas starp So paaudzu parstavjiem, piem&ram, mates
un d€la attiecibas, kas raksturotas, lietojot milestibas un rasanas jeédzienus. Skats, kura
ietvaros sirmgalvji lukojas uz jaunu z&€nu bumbas spéli, tiek nedaudz idealizets, padarot to
pievilcigaku.

Lai sasniegtu konkr€tus meérkus, ari Saja reklama izmantoti dazadi skatitaja skatu
punkti un efekti. Pieméram, pirmaja kadra kamera tiek celta no lejas uz augsu, imitgjot saules
ausanu. lespaida pastiprinasanai izmantoti art gaismas efekti — §1 kadra laika attélota iela k]ust
pakapeniski gai$aka. Sads objektiva virziens izmantots ar 10. kadra, kur virietis ar urbi stav
pie tdenstilpes. Vispirms atainots skats uz virieSa kajam un mugurpusi, laujot skatitajam
ievérot kadra ievietotos objektus, tad paradita Tdenstilpe. Konkréta objektiva virziba,
pievienojot iepriekSminéto tekstu un pasa skatitaja pieredzi, lauj izdarit secinajumus par kadru
kopuma. Kadrs, kura atainots mobilo sakaru tornis, skats tiek versts uz augsu, ka art objektivs
tiek virzits no lejas uz augsu, tada veida padarot torni iespaidigaku un varenaku.

Saja reklama teksts papildina attéloto, pastiprinot simboliskas nozimes. Parsvara
atteloti ikdieniski skati un situacijas, pieméram, SkrieSana pa kapném, kas tiek papildinata ar
tekstu: ,,es tiecos augsup, kur vien varu”. Sads teksta un vizualas ilustracijas savienojums rada
specigu simbolisko nozimi. Otraja kadra, kur sétnieks tira ielu, pievienots teksts: ,,lai darbus
lielus izdaritu,” kas kopuma rada cienas un apbrina iespaidu. Muzikalais noform&ums $aja
reklama veidots salidzino$i neitrals. Kopuma tas ir harmonisks un mierigs, radot lidzsvaru
starp spécigo tekstu un mierigo muziku. Reklamas laikd miizika tiek nedaudz dramatiski
kapinata, tacu Sis kapinajums 45 sekunzu laika notiek tikai divas reizes, nelaujot mizikai
nomakt ne muzikalo, ne vizualo noform&jumu.
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Simbolu lietojumu izcel teksta un vizuala noform&uma savienojums. Piemé&ram,
kadrs, kura s&tnieks aktivi tira ielu, simbolizé stradigumu un energiju, to papildina
pievienotais teksts: ,,lai darbus lielus izdaritu”. Kapnes un jauna sieviete, kas pa tam skrien,
simboliz€ attistibu, mérktiecibu, karjeras kapnes un izaugsmi. Ja skatitajs nav informeéts, ka
att€lota ¢ka ir Zinatnu akadémija, $adus simbolus saskatit sarezgitak.

Konkrétaja reklama vizualaja noform&uma 1pasi daudz izmantota briina, zila, balta un
peleka krasa. Bruna krasa simboliz€ vienkarsibu, drosibu, komfortu un stabilitati. Zila krasa
tiek saistita ar harmoniju, iedvesmu un tehnologijam.Balta krasa asoci€jas ar tiribu,
sapnainibu un mieru, tacu peleka saistas ar profesionalitati un praktiskumu.

Reklama ,,JJaunakas paaudzes atrgaitas internets” uzsverta mérktieciba, attistiba un
drosme. Visas reklamas garuma teicgja balss tonis ir iedvesmojoSs, lepns, specigs un
labestigs. AtseviSkos fragmentos pat dzirdams smaids. Ta iedvesmo, izraisa lepnumu un

pozitivas emocijas.

Tresas reklamas analize

. o ~ - 100
Tresa analizéta reklama ,,Ko més varam?”

sastav no 11 kadriem. Tas galvenais
uzsvars likts uz Latvijas uzn€mumiem un to sasniegumiem. Ari $aja reklama veidota uzruna
pirmaja persona, ta¢u daudzskaitli, akcent&jot Latvijas uznémumu daudzumu. ST uzrunas
forma rada saikni starp reklamas skatitaju un tas saturu, veidojot auditorijas pasapzinu.

Saja reklama uzsvars likts uz Latvijas uznémumiem un to sasniegumiem, veicinot
auditorijas lepnumu par valsti kopuma. levada tiek radita intriga, uzdodot jautajumu: ,.ko mes
varam?”. Tiek att€loti konkréti Latvijas uzn€mumi, kuru darbiba vérsta uz eksportu,
pieméram, ,,AS Latvijas Finieris”, ,,SIA Latvijas Piens” un ,,AS Lauma Lingerie”, ka ari
atainotas o uznémumu produkcijas.

Lai atspogulotu uznémumu specifiku, personas ietérptas apgerbos, kas raksturo darba
vidi. Pieméram, vairakkart izmantoti balti cimdi, kas raksturo tiribu, profesionalitati un
kartigus darba apstaklus. Sievietes S$aja reklama att€lotas maigas un sieviSkigas, radot
lidzsvaru starp spécigo un maigo. ST dzimuma parstaves redzamas trijos no vienpadsmit
kadriem, visos ieterptas kleitas vai svarkos. Darba vide atainota loti vienkarsa, ieklautas tikai
dazas mébeles, kas auditorijai rada asociacijas ar konkréta uzn€émuma darbibu. Pieméram,
kadra, kur att€lots uzn€mums ,,AS Lauma Lingerie”, novietoti galdi ar Sujmasina un gludekli,
ka arT stativs. Plasi izmantotas piekaramas griestu lampas, kas rada asociacijas ar gaiSu darba

vidi. Lai raditu citu kultiiru t€lus, izmantoti stereotipiski apgérbi, kas Latvijas kultora tiek

10 1 atvijas Mobilais Telefons. (2013. gada 3. janijs). Ko més varam?. [Videofails]. Izgits no

https://www.youtube.com/watch?v=QVfDSsgeJAQ
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asociéti ar tam, pieméram, Dubaijas iedzivotaji att€loti ar koSiem, gariem lakatiem, tacu
indieSu sieviete raiba kleita. Reklama att€loti tikai pieauguSie, radot uzpnémumu
profesionalitates iespaidu. Cilveki darba vidé tiek atainoti vienoti, lai veidotu asociacijas ar
sadarbibu. Tiek atainoti profesionala un parliecinosa izskata darbinieki, radot cilvéciskuma
telu. (sk. 2. pielikumu, 3. piemé&ru)

Saja reklama skatitajam tick dota vérotaja loma. Kadri veidoti fotografijas forma, un
netiek veidoti acu kontakti ar izmantotajiem varoniem. Uzp@mumu darbiba tiek atainota no
malas, nelaujot skatitadjam iejaukties darbiba, tada veida pastiprinot uzpémumu
profesionalitates iespaidu. Katrs skats sakotng&ji tiek radits no attaluma, tad pievilkts tuvak,
atklajot smalkakas att€la nianses, tacu neizmainot ta izkartojumu. Rodas sajiita, ka ir iesp&ja
ielukoties uzn@mumu darbibas zonas, kuras ikdiena iekliist tikai piederosas personas.

Teksts tiek izrunats ar lielu aizrautibu un lepnumu, balss ir spéciga un pasparliecinata,
liekot arT skatitajam sajust entuziasmu. Katra uznémuma parstavetaja kadra tiek izcelti dazi
vardi, kas pasi raksturo to, ar ko Sim uzn€mumam vajadz€tu lepoties. Piemé&ram, picktaja
kadra, kur att€lotas uznémums ,,SIA Z-Light”, izmantots teksts: ,,savérpt skiedru, kas skalda
akmenus,” kur 1pasi izcelti vardi ,Skiedru” un ,skalda”, uzsverot uzpémuma galveno
razo$anas jomu, ka ari spécigumu un kvalitati. Sis reklamas Tpatniba paredz, ka uznémuma
produkcija tiek att€lota gan vizualaja noform&juma, gan runataja teksta, atsevisSkas situacijas
papildinot ar tehniska rakstura skapam. Tada veida ipasi uzsvérta uznémumu darbiba.
Izmantota fona informacija ir dinamiska un aizrautiga, kas tiek emocionali kapinata.
Konkrétaja reklama mizikai ir lielaka loma, neka iepriek$ analizgtajas, ta veicina energisku
un optimistisku noskanu.

Gan vizuali, gan tekstuali 1paSi izcelts darbs, merktieciba, profesionalitate,
kompetence, razoSana un cilvéciskums. Vairaku uznému darbibas atainoSana izmantoti darba
kombinezoni zila un balta krasa, ta uzsverot darba bistamibu un droSos apstaklus, kas raditi.
Izmantoti ar1 priekSauti un halati, simbolizgjot tiribu un kartibu. Uznémumu darbinieki, kuru
joma paredz intelektualas zinaSanas, apgérbti baltos kreklos ar kaklasaiteém, ta tiek radits
profesionalitates un kompetences iespaids.

gajé reklama 1pasi uzsverta briina, zila, zala, balta, roza un violeta, ka arT sarkana
krasa. Briuna krasa tiek attélota situacijas, kas saistitas ar fizisku darbu, pieméram, ,,AS
Latvijas Finieris” atspogulotaja kadra, kur pats finieris un dala kraveja ir briina krasa, §1 krasa
izmantota arT ,,SIA Latvijas Piens” atainotaja kadra, kur briini ir darbinieku apgérbi un
priekSauti. Brina krasa simbolizé stabilitati, vienkar§ibu un smagu darbu. Zila krasa
izmantota darba apg€rbos, apgaismojuma un fona noforméSana. Ta simboliz€ veiksmi,

uzticamibu, noslépumainibu un drosibu. Zala krasa izmantota fona noformé&juma, ta asocigjas
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ar svaigumu, stabilitati, vitalitati un izaugsmi. Balta krasa izmantota darbinicku apgérba un
formas terpos, simbolizgjot tiribu, kartibu un precizitati. Roza un violeta krasa atainota kadra,
kura atspogulota ,,AS Lauma Lingerie” darbiba. Roza krasa simbolizé sieviskibu un

trauslumu. Violeta — sieviskibu, izsmalcinatibu un jutekliskumu.

Ceturtas reklamas analize

Reklama ,,Ko m&s varam?” saprotama, pieejama un aizrautigd veidola pasniegta
vairaku Latvijas uznémumu darbiba. Gan vizualaja noform&juma, gan teksta uzsverts $o
uznémumu eksports. Tiek radits profesionalitates, kartibas un uzticamibas iespaids. Lai art §1
reklama nepiedava skatitajam identific€Sanos ar tas varopiem, tiek dota iespEja justies
vienlidzigam ar att€lotajiem varoniem, ieliikojoties stilizéta darba vide.

Ceturtaja analizétaja reklama ,,Ko més daram? Mes daram visu!”1%

izpétiti 12 kadri,
kuros netiek ietverts produktu izklasts. Saja reklama uzruna tiek veidota pirmas personas
daudzskaitli, radot vienlidzibas sajutu ar zimolu ,,LMT” un reklamas varoniem. Balss tonis ir
nosverts un mierigs, taja saklausama ciepa un lepnums. (sk. 2. pielikumu, 4. piemeru)

Konkrétaja reklama sastopami skati, t€li un nodarbes, kas pasi raksturigas Latvijai un
tas iedzivotajiem. Lai art lielaka dala nodarbes sastopamas arT citas pasaules valstits, reklama
attelotajam pievienota latviska noskana. Atainoti nodarboSanas veidi, kas savstarp€ji loti
atSkirigi, katram no tiem nepiecieSama cita zinaSanu un sajiitu baze. Tiek uzsverts, cik
atSkirigi ir Latvijas iedzivotdji, cik dazadas ir iedzivotaju iesp&jas, tacu butiskakais ir
entuziasms un milestiba pret darbu.

Reklama atainoti dazadu paaudZu cilveki, sakot no jaunieSiem, lidz pat sirmgalvjiem,
taCu visus vieno energija un optimisms. Ilustréjot katru nodarbosanos, izveléti apgerbi, kas
raksturotu katru no tam. Pieméram, pirmaja kadra att€lotajam zvejniekam mugura riitains
krekls ar atlocitam piedurkném, kas simbolizé vienkarSibu, un tidens necaurlaidigas bikses,
kas raksturo zvejoSanas specifiku. Biroja darbinieks ieteérpts balta krekla ar kaklasaiti, kas
intelektualu darbu. Bitenieki apgerbusies slégtos kombinezonos ar sejas aizsargtiklu. Sis terps
raksturo izpratni par nozari, ka ar1 darba droSibu. Piektaja kadra att€lota sieviete att€lota
Valsts Policijas formas térpa, kas rada asociacijas ar kartibu un stingribu.

Reklama izmantoti divi galvenie skatu punkti — no priekSpuses un cie$a tuvplana. No
priekSpuses cilvéki atainoti pilna auguma vai no jostasvietas uz augSu. Parsvara att€lotos
varonus papildina nians€s izstradats vizualais fons. Bridi, kad personas un nodarbes tiek

atainotas no priekSpuses, iesp&jama skatitaja identificéSanas ar varopiem, S$aja reklama

101 L atvijas Mobilais Telefons. (2013. gada 10. junijs). Ko més daram? Més daram visu!. [Videofails]. Izgiits no
https://www.youtube.com/watch?v=PY 3qxsQp42k
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izplatita acu kontakta veidoSana, kas pastiprina uzmanibu. Kad katra nodarboSanas ir atainota,
tas tiek Tslaicigi atkartotas, uzsverot katra darba raksturojosu kustibu, piem&ram, biSkopis
izvelk no stropa kari. Sajos kadros uzsvértas rokas, Tpasi laba roka, ka ricibas simbols.

Katra kadra vizualais noform&jums papildinats ar tekstualo un muzikalo pavadijumu.
Runatais teksts, balss tonis un fona muzika papildina vizuali attélotas nodarboSanas. Tiek
izmantoti dazadi skanu efekti, lai atspogulotu So nodarboSanos specifiku, pieméram, policijas
automasinas skanas signala izmantojums policistes darba raksturoSanai. Piem&ram, otraja
kadra (sk. 2. pielikumu, 4. pieméru), kur att€lots virietis biroja ar divam papiru kaudzém uz
galda, tiek pievienots teksts: ,,rokamies cauri dizeniem kalniem”. Konkrétaja gadijuma lapu
kaudzes simboliz€ darba kalnus. Raksanas cauri dizeniem kalniem simboliz€ apjomiga darba
daudzuma dariSanu. TreSaja kadra att€lotas bites, kas simboliz€ dzg€libu, sapes un sarezgitu
raksturu. Fona muzika rada harmonisku papildinajumu vizualajam noform&umam, spécigi
izrunatajam tekstam un fona skanam. Miizika pastiprina entuziasmu un aizrautibu.

Konkrétaja reklama plasi izmantota balta, zila, zala un sarkana krasa. Balta krasa
simboliz€ firibu, vienkar§ibu un pazemibu. Zila krasa tiek saistita ar harmoniju,
noslépumainibu, mieru un radoSu dabu. Zala krasa redzama dabas ainas. Tai raksturigs
svaigums, veiksme, izturiba un lidzsvars. Sarkana krasa tiek izmantota, lai lidzsvarotu
mierigas, nomierinos$as krasas. Ta simbolizé energiju, dinamiku un spéku. Att€loto cilvéku
aksesuaros izmantota purpura krasa, kas simbolizg Latvijas valsts karogu.

Apkopojot §is reklamas analizi, var secinat, ka TpaSi uzsvérta milestiba pret darbu,
entuziasms un pozitivs skatfjums uz dzivi. Liela nozime pieSkirta cienai, kas caurvij teicgja

balss toni un runajamo tekstu.

Piektas reklamas analize

Piektaja analiz&taja reklama ,,Man ir savs cilveks LMT” apliikoti 19 kadri, taja ieklauti
vel divi kadri, kuros paskaidrots piedavatais pakalpojums un att€lots zimola ,,LMT” logotips.
Saja reklama uzrunai tiek izmantots pirmas personas vienskaitlis, Ipasi uzsverot
individualitati.

Saja reklama uzsvértas dazadas prieksrocibas, kas raksturigas Latvijai un Latvijas
dabai, simboliski to savienojot ar zimola ,LMT” klientam sniegtajam priekSrocibam. Lai
padaritu reklamu tikamaku tas auditorijai, tiek izmantoti dazadi labumi, ko Latvijas vasaras
daba sniedz iedzivotajiem. Sie elementi sajaukti kopa ar Latvijas kultiras un véstures
elementiem, pieme&ram, Baltijas celu un Lacplési. Savienojot ikdieniskus elementus, kas ar
miuzikas un teksta palidzibu tiek padariti svinigaki, ar v€sturiski nozimigiem briziem, tiek
raditas harmoniskas sajiitas, nenostadot att€loto emocionala atstatuma no ikdienas pieredzes.
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Saja reklama izmantoti dazadu paaudzu sajaukumi, precizi raksturojot katras paaudzes
Ipatnibas. Konkrétaja reklama sieviete att€lota vienu reizi, ka ar1 skata uz Baltijas celu.
Jauniesi nodarbojas ar ielu makslu, zZimgjot grafiti, braucot ar velosip€du un izmantojot
mobilo ierici. Ta ir vieniga situacija desmit reklamu ietvara, kura tiek atainota mobila ierice.
ST situacija atspogulota reklamas septitaja kadra (sk. 2. pielikumu, 5. pieméru). Lai ari taja
ietverti jauniesi un vinus raksturojosas nodarbes, grafiti att€lots Lacplésis, Lielvardes jostas
fragmenti, bruninieks melna maska, kas papildinats ar Italijas virtuves kultiiru. Nemot véra
Sos simbolus, konkrétais grafiti veidots ta, lai uzrunatu vairaku Latvijas iedzivotaju paaudzu
parstavjus. Vidgja vecuma paaudzes parstavis atainots spéciga virieSa forma, tacu vecaka —
veidojot Baltijas celu.

Tiek veidoti dazadi kameras objektiva skati. Personas tiek raditas no priekSpuses, sana
un pat mugurpuses, katra gadijuma akcent&jot citu kadra dalu. Netiek veidots acu kontakts,
drizak piedavats skatities uz notiekoSo no malas, sajiitot radito atmosferu. Parsvara cilveks
atainots pilna auguma, laujot saskatit arT apkartgjo vidi.

Telainais galvena varona skatiens, kas apvienots ar paSparliecinato, nosveérto balsi un
izteiksmigo tekstu, rada spécigu emocionalo saiti ar konkréto reklamu. Izmantotais teksts tiek
izrunats spécigi, paSparliecinati, ar lepnumu. Reklamas vienkarSotais vizualais noformgjums,
kas papildinats ar spécigiem vardiem, veido spécigu emocionalu pievilcibu. Piem&ram,
Latvija augoSas ogas tiek salidzinatas ar dazadiem dargakmeniem. Pievienojot smalka metala
saskandinasanas skanas, izsmalcinatibas efekts tiek sasniegts pilniba. Abola pliksana no koka
tiek sasaistita ar daba auglu pliksSanu un baudiSanu, kas simbolizé sanemto atalgojumu.

Konkretaja reklama 1pasi bieZi izmantota zala, sarkana un balta krasa. Zala simbolize
dabu, veiksmi, izturibu un lidzsvaru. Sarkana saistita ar dinamiku, energiju un spéku. Balta
krasa simbolizg tiribu, mieru un kartibu. Att€lojot vesturisku bridi, tiek izmantoti melnbalti

toni, akcentgjot senatnigumu.

Sestas reklamas analize

Sestaja zimola ,LMT” reklama ,,4G spekam gatavs — HTC One'%? analizeti divi
kadri, kas neietver produkta aprakstu. Saja reklama stastfjumam dzirdams gan pirmas, gan
otras, gan tresas personas lietojums. Pirmaja kadra att€lota Raina grafiski ziméta seja. Rainis
Latvijas iedzivotajiem simbolizg latvieti, dzejniecku, dramaturgu, Latvijas inteligences parstavi
un ,,Zelta zirgu”, kas simboliska veida atainots reklama ,,Doma - Dari”, izmantojot Latvijas

Nacionalas bibliotekas veidolu. Reklamas gaita Raina sejas kontiiras nomaina lidojosu putnu

192 |_atvijas Mobilais Telefons. (2013. gada 5. novembris). 4G spékam gatavs — HTC One. [Videofails]. Izgiits no
https://www.youtube.com/watch?v=PFFGpO9ub2Q
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formas. Putni simboliz€ kustibu, virzibu un brivibu, tacu Sie putni atgadina balozus, kas
simbolizg uzticibu un mieru.

Ta ka $§is reklamas vizualais noform&ums veidots abstrakta grafiskaja tehnika,
izmantots vienkarSots skatu punkts — teli aplukojami no priekSpuses, viena limeni ar tiem.
Konkrétaja reklama lielaks uzsvars veltits norunatajam tekstam, kas tiek pavadits ar mierigu,
klusu fona miiziku. Otraja kadra izmantots elements no zimola logotipa, kas simbolizé dalu
Latvijas, ka arT izmainas, kas skaruSas zimolu kopuma.

Saja reklama izmantotas tadas krasas ka balta, melna, peleka un oranza. Balta krasa
asoci€jas ar mieru un tiribu, ka art garigumu. Melna krasa simbolizé statusu, kvalitati un
eleganci. Peléka krasa tiek saistita ar uzticamibu, inteligenci un cienu. Oranza krasa $aja
kombinacija ievie$ energiju, ambicijas un neatlaidibu. Kopuma $1 reklama sniedz dvéselisku
un filozofisku stastu, kas papildinats ar ,LMT” reklamas ierasto fona miziku un

pasparliecinato balsi.

Septitas, astotas, devitas un desmitas reklamas analize

Nakamas cetras analizétas ,,LMT” reklamas vizuala noform&juma zina ir loti Iidzigas,
ar1 to galvenais vestfjums ir lidzigs, tacu tekstualais zinojums atSkirigs. Nemot véra Sos
faktus, reklamas analiz&tas atseviski, tadu kopigie elementi aprakstiti vienota parskata. So
reklamu galvena ipatniba ir netradicionalais vestljuma pasniegSanas veids, tekstualais
vestijums tiek nodziedats, tacu vizualais noform&ums sastdv no dejas priekSnesuma.
Konkrétais reklamas formats saistits ar Ziemassveétku tuvoSanos laika, kad tas tika
publiskotas.

Reklama ,,Viedtalruni, kas aizrauj! (I)”lO?’ sastav no vienpadsmit kadriem, kuros
analizéts vizualais noformgjums, muzikalais pavadfjums un miizikas vardi. Saja reklama
stastijums veidots tresaja persona, kas citam zimola ,,LMT” reklamam nav raksturigi. (sk. 2.
pielikumu, 7. pieméru) Gan tekstualaja, gan vizualaja noform&uma manami dazadi ar
Latvijas kultiiru saistiti elementi un simboli. Piem&ram, veidotaja deja izmantoti dazi latvieSu
tautas deju elementi, tacu tik neliela méra, lai citu tautibu Latvijas iedzivotajiem reklamas
komunikacija neklutu svesa. Izmantotajos apgerbos manami tautas térpu elementi, pieméram,
svarku krasa. Gan latvieSu, gan krievu tautas t€rpos sastopama sarkana krasa, Iidz ar to abu
tautibu Latvijas iedzivotaji var saskatit So svarku simbolisko nozimi. Tie simbolize tradicijas,
folkloru un svétkus. Muzikalaja pavadijuma svétku noskanu nomaina ikdienisks teksts: ,,Reiz

dama kork seédg&ja un tikla rava tetri, un kaut ko citu spélgja vél Soferisi Cetri. Vel sajuka, kur

103 | atvijas Mobilais Telefons. (2013. gada 2. decembris). Viedtalruni, kas aizrauj! (I). [Videofails]. Izgits no
https://www.youtube.com/watch?v=MosKXFPeNJE
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bremzes ir, un sagadijas gaz€t, nu saskanoto protokolu var€s lejupladét”. Teksts veidots,
raksturojot miisdienu sabiedribu, netiei noradot uz sabiedribas apmatibu ar tehnologijam. ST
probléma tiek plasi apspriesta, tatu ta ir daudzu kultiru musdienu sabiedribas realitate.
Konkrétaja reklama minéta ipatniba tiek pasniegta ironiska veida, uzsverot §is problémas
komisko pusi. Tada veida temata apsprieSana sabiedriba netiek gaidita no zimola, kas parstav
moderno tehnologiju pakalpojumu sniegSanu. Konkrétaja reklama ietverts cilvéciskums un
objektivitate, kas palielina iesp&ju, ka auditorija zinojumu uzklausts.

Gan $aja, gan ar1 reklamas ,,Viedtalruni, kas aizrau;! (II)”104, ,, Viedtalruni, kas aizrau;!

(I1)"** un ,,Plansetdatori, kas aizrauj! (1)*'%

atteloti jauniesi, simboliz&jot dzives sparu,
dinamiku un bezriipibu. TieSi $§aja vecumposma aizrau$anas ar tehnologijam ir Ipasi izplatita,
11dz ar to tiek veidota saikne starp dejotajiem un dziesmu vardos piemingtajiem varoniem.

Reklamas tiek izmantoti dazadi skatu punkti un kameras lenki. Ta ka tiek att€lots
priekSnesums, kas norisinas uz skatuves, skatu punkts biezi tiek veidots no auditorijas puses.
Skatitajs tick nostadits viena ltmend ar dejotajiem, tacu netiek dota iesp€ja identificties, I1idz
ar to skatitajs var baudit izklaid&joso priekSnesumu.

Sajas reklamas parsvara izmantotas tadas krasas ka sarkana, briina un melna. Sarkana
krasa simbolizé energiju, spéku, dinamiku un gribasspéku, $1 krasa izmantota dejotaju
svarkos. Briina krasa izmantota dejotaju skatuves térpos un dazados fona elementos, ta tiek
asocieta ar draudzibu, vienkarSibu, stabilitati un praktiskumu. Melna krasa tiek izmantota
dejotaju apgérba un dazados smalkos elementos, izcelot izsmalcinatibu, eleganci un
modernismu. Kopuma konkrétas krasas veido harmonisku sajaukumu starp energisko, stabilo
un eleganto, radot reklamas kop&jo noskanu.

Analizg€jot desmit zimola ,,LMT” reklamas, kas veidotas un public€tas péc zimola t€la
mainas, var izdarit vairakus secindjumus. Pirmkart, reklamas ieruna tikai virieSu dzimuma
parstavis, veidojot spécigu un energisku iespaidu. Ari vizualaja noform&uma $i dzimuma
parstavji atainoti vairak par sievieSu dzimuma parstavém. Lai pastiprinatu veélamo
komunikacijas virzienu, vizualaja noform&uma tiek izmantotas konkrétas krasas. Zimola
,,LMT” reklamas visbiezak izmantotas tadas krasas ka zila, sarkana, zala, brina, melna un

balta.

104 atvijas Mobilais Telefons. (2013. gada 3. decembris). Viedtalruni, kas aizrauj! (II). [Videofails]. Izgits no
https://www.youtube.com/watch?v=hef8xWo4c2c

195 atvijas Mobilais Telefons. (2013. gada 3. decembris). Viedtalruni, kas aizrauj! (III). [Videofails]. Izgiits no
https://www.youtube.com/watch?v=iXI-_i4lAMw

1061 atvijas Mobilais Telefons. (2013. gada 3. decembris). Plansetdatori, kas aizrauj! (1). [Videofails]. Izgiits no
https://www.youtube.com/watch?v=0aGXaf2pN5Q
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10. INTERVIJA AR REKLAMAS AGENTURAS DDB PARSTAVI

Lai salidzinatu reklamu semiotiskas analizes rezultatus ar So kampanu veidotaju
perspektivu, veikta intervija ar reklamas agentiiras ,,DDB” stratégisko vaditagju Edgaru
Pétersonu. Biitiski noskaidrot ne tikai, kadi parliecinasanas pan€mieni izmantoti pétitajas
reklamas, bet ari, kadi ir bijusi to mérki un mérkauditorija, ka ari, kads ir So reklamas
kampanu izveides pamatojums. Intervija notikusi klatiené, un interv€jamais jau ieprieks
iepazinies ar intervijas jautajumiem. Intervija norises laiks ir 48 mintes, un sarunas gaita uz
vairakiem jautajumiem atbild&ts vienas atbildes ietvaros, ka ari uzdoti papildjautajumi.

Ta ka §1 petijuma ietvaros analiz€tas zimola ,LMT” reklamas p&c zimola t€la
parpozicionéSanas, bitiski noskaidrot, kads ir bijis §is t€la mainas mérkis. Edgars P&tersons
atklaj, ka zimola parpozicionéSana tika veikta pe&c vairaku ar zimolu saistitu problému
defingSanas. Intervéjamais atklaj, ka katram zimolam ir savs dzives cikls, kas sastav no
izaugsmes, brieduma un norieta fazém. P&c Edgara Pétersona teikta, ,,LMT” bija pietuvojies
pédgjai no tam, tapec viens no parpozicionésanas mérkiem bija zimolu atgriezt brieduma vai
pat izaugsmes fazg. Meérkis bija ,,LMT” padarit musdienigaku un energiskaku. Lielu lomu
Saja procesa lenémusi ari konkurenti, Latvija mobilo operatoru vidai pastavéja un pastav
speciga konkurence, ka rezultata operatori ieviesusi tarifus ar 1paSi zemu cenu. Operatori ari
iegulda lielus materialos lidzeklus uznémumu attistibas veicinaSanai, ka ari marketinga
aktivitateés. Dazadu faktoru dé] mazinajas esoSo klientu lojalitate, pieauga to sabiedribas
parstavju 1patsvars, kuri bija gatavi mainit ,,LMT” mobilo operatoru pret citu. Konkrétaja
situacija bija zudusi ne tikai klientu emocionala, bet ari racionala piesaiste zimolam. Bija
izveidojusies vispariga neapmierinatiba, un dala sabiedribas $aja neapmierinatiba dalijas ar
apkartgjiem, radot nopietnus draudus zimola t€lam un uzpémumam kopuma.

Intervgjamais skaidro, ka izmainas sakusas jau biznesa stratégija. Tika identificéts, ka
mobilas telekomunikacijas ir bizness, kas vé&sturiski balstits uz infrastruktiru, tika skaidri
noteikts, cik maksa sarunas miniite. Bridi, kad pieaugusi mobila interneta loma, ka arT ieviesti
tarifi, kuros netiek ierobezots zvanu un Tszinu lietoSanas apjoms, agraka infrastrukttira zaudgja
savu aktualitati. Sobrid uzpémumam lielako ienakumu apjomu rada interneta lietojums
mobilajas ieric€s, tapéc nolemts, ka ,,LMT” ne tikai attistis interneta pieejamibu un kvalitati,
bet arm medija funkcijas, radot izklaid€joSu saturu dazadas platformas. Ari tad, kad tika
izmainita biznesa strat€gija, klientu lojalitates problémas nemazinajas, radas nepiecieSamiba
sabiedribai izskaidrot izmainas. Ta ka zimols sabiedriba asocigjies tikai ar ,,sirsnigam

sarunam”, tika nolemts, ka reiz€ ar izmainam uzné€méjdarbibas sféra jamaina ar1 zimola biitiba
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un tels. Kopuma izmainas uznémgéjdarbibas stratégija un izmainas zimola notika paraléli, Sie
procesi papildinaja viens otru.

Edgars Pétersons skaidro, ka zimola maina ir dabisks zimola attistibas cikls, kas
parasti notiek apméram reizi 20 gados, tiesi ta tas notika ar1 ar ,,LMT”. Ta ka zimola mainai
uzstaditi konkréti mérki, butiski noskaidrot, vai tie tika sasniegti. Edgars Pétersons atklaj, ka
biznesa dati liecina par auditorijas emocionalas piesaistes picaugumu zimolam. P&c ,,TNS”
veiktajiem pétjjumiem, atklajies, ka pieaugusi klientu lojalitate, noturiba un emocionala un
racionala pievilciba. Nemot véra Sos faktus, ir ne tikai sasniegti uzstaditi mérki, sakotngjie
uzstadijumi ir parsniegti. 2013. gada laika klientu skaits ir pieaudzis, kas ir butiska izmaina no
iepriek$gjiem gadiem. Ipasi liels klientu pieaugums vérojams tieSi ar internetu saistito
pakalpojumu izmanto$ana.

Lai pastastitu sabiedribai, kads ir jaunais ,,LMT” zimola téls, kadas ir §1 zimola
emocijas, asociacijas un mérki, tika izveidota kampana ,,Doma — dari”. Ka skaidro P&tersons,
tai bija paredzeéts iedvesmot uz labakiem darbiem, ietverot tadas vertibas ka attistiba,
aizrautiba un sadarbiba. Veicot reklamu semiotisko analizi, $is vertibas un uzstadijumus var
skaidri saskatit. Sabiedribas iedvesmoSana norit caur spécigajiem reklamas tekstiem un
izteiksmigo balss toni, ko pastiprina kontrastos veidotas vizualais noform&jums, ka ar1 rupiga
mizikas dinamikas un emocionalitates izvele. Sabiedribas iedvesmoSana nozimiga ne tikai
zimola ,,LMT” jauna t€la veidoSanai, bet ar1 Latvijas iedzivotajiem kopuma. Protams, ta,
sabiedribas dala, kas tiek uzrunata ar iedvesmojoSiem, specigiem un pat kareivigi
noskanotiem zinojumiem, radusos entuziasmu zinama meéra saista ar ,,LMT”, tad€] uzrunas
tonis ir stratégiski veiksmigs. P&tersons uzsver: ,Latvijas sabiedriba v€rojams milzigs
pesimisms, ciniska attieksme pret Latvijas nakotni”. Lai gan lielas sabiedribas dalas ietvaros
81 tendence ir cie$i iesaknojusies, pastav virkne pozitivo pieméru un optimistiski noskanoto
individu dala, tacu $1 sabiedribas dala tendéta rikoties un riip&ties par savu nakotni, neveltot
uzmanibu uzstajigai savas nostajas izplatiSanai. ,,LMT” tika izvirzits par $is sabiedribas dalas
vestnesi.

Viens no intervijas uzdevumiem ir noskaidrot, vai un kadi parliecinasanas elementi
ieklauti pétitajas reklamas. Edgars Pétersons, atklaj, ka ieklauti loti dazadi parliecinasanas
elementi, tacu izstrades procesa ieveroti vairakas konkrétas vadlinijas:

1. Reklamas ieklauti lokali specifiski elementi, kas tuvi un saprotami tieSi Latvijas
sabiedribai, uzsverot visu sabiedribu kopuma, ne tikai latvieSus. Semiotiskas analizes
izstrades procesa tika konstatets, ka netiek izmantoti spécigi nacionalistiski elementi.
Ja tadi ir, uz tiem neliek likts uzsvars, gluzi pret€ji — Sos elementus, iesp&jams, ieveéro

tikai ta sabiedribas dala, kas ar konkrétajam situacijam un vietam jiitas emocionali
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sasaistita, tacu citai sabiedribas dalai, iesp&jams, pazistamaki un tuvaki Skiet citi

elementi.

2. Plasi izmantota provokacija un pretrunas. Pieméram, att€la nesaskaniba ar tekstu vai
monumentalu un personisku elementu sajaukums. Provokacijas semiotiskas analizes
procesa saskatitas reklamas ,,Viedtalruni aizrauj”. Tajas uzsverta musdienu sabiedribas
apmatiba ar mobilajam iericém un tehnologijam, neskatoties uz to, ka zimols péc
butibas ciesi saistits ar tehnologiju jomu.

3. Ipasi nemta véra Latvijas divkopienu sabiedribas specifika. Reklamas izmantoti
simboli, kas izprotami katrai no tam, tau pastav ari satura nesakritiba abu valodu
reklamas video ietvaros.

4. Reklamas video ierakstos liela nozime pieskirta uzrunas formai. Bitiski, ka ta veidota
pirmaja persona. Ta ka zimola ,,LMT” mérkauditorija ir specigi individualisti, uzruna
vienmeér ir skarba, neZ€lojot un nemacot auditoriju.

5. Reklama tiek izcelts cilvéks, mobilas ierices vienmér tiek vinam pakartotas.

Reklamu semiotiska analize devusi iesp&ju analiz&t zimola ,,LMT” parstavju noteiktas
vadlinijas un to ievéroSanu. Semiotiska analize atklaj, ka definétas vadlinijas veiksmigi
ieverotas, tacu verojami dazi izn€mumi. Atsaucoties uz piekto vadliniju, kas nosaka, ka
mobilas ierices vienmér pakartotas cilvékam, semiotiskaja analiz€ noverots, ka sestas
analizeétas reklamas ,,Man ir savs cilveks LMT” septitaja kadra redzama mobila ierice. Ta
redzama pavisam Tsu bridi, iesp&ams, reklamas auditorija to nemaz nepamana, tacu ta
ieklauta jaunieSu dzivesveida atspoguloSanai. Reklamas neliela apjoma izmantoti simboli, kas
rada spécigas asociacijas ar latvieSu nacionalitati, piemeéram, Lielvardes josta, kas att€lota
iepriek§ pieminétaja reklama. Arl uzrunas forma reklamas tiek mainita, pieméram, septitaja
analizetaja reklama ,,4G spekam gatavs — HTC One” tiek izmantota uzruna gan pirmaja, gan
otraja, gan tre$aja persona.

Intervijas nosleguma Edgars Pétersons atklaj, ka Sobrid nav iesp€jas noteikt, cik liela
meéra uznémuma pozitivos ekonomiskos raditajus ietekmé&jusi zimola maina un izveidotas
reklamas. Vip§ skaidro, ka nav konkretizets, kas uznémuma veiksmiguma ir nozimigaks —
zimols, marketings vai produkts. ArT marketinga un zimola eksperts Vollijs Olinss atzinis $o

faktu, skaidrojot, ka katra uznémuma tiek izcelta cita komponente.
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11. APTAUJAS REZULTATI

Ta ka parliecinaSsanas pap€mieni reklamas tiek izmantoti, lai ietekmé&tu auditorijas
viedokli vai ricibu, biitiski izpétit arT auditorijas zimola ,,LMT” un ta reklamu veért€§jumu.
Aptauja sadalita tris pamata dalas. Pirmaja dala tiek noskaidrots Latvijas iedzivotaju
asociacijas un 1ss zimola ,,LMT” vertgjums. Otras dalas sakuma aptaujajamie lugti noskatities
pirmo video reklamu, kas publicéta pec zimola parpozicion€Sanas. Turpmakaja dala
respondenti atbild uz jautajumiem, kas saistiti ar konkréto reklamu un zimola t€lu kopuma.
Aptaujas nosléguma liigts noradit demografiskos datus.

Latvijas iedzivotaji tika aptaujati laika posma no 2014. gada 18. maija lidz 3. jinijam,
un kopa iegiitas atbildes no 202 respondentiem. (SK. 5.pielikumu) Aptauju aizpildijusas 102
sievietes un 100 virie$i dazadas vecuma grupas. 49% no visiem respondentiem ieklaujas
vecuma posma no 20 Iidz 29 gadiem. 50% aptaujato atklaj, ka dzivo Riga, 8% dzivo Rigas
apkartngé, pieméram, Balozos, Kekava vai Bolder3ja, pargjie respondenti dzivo dazadas
Latvijas pilsétas, pieméram, Valmiera, Dobelé un Tukuma. Aptauja piedalijas 186 latviesu,
kas sastada 92% no visiem respondentiem, 6% respondentu atzimé&jusi, ka ir krievu tautibas,
tacu 2% piederigi kadai citai tautibai.

Lai noskaidrotu, kads zimola ,,LMT” t€ls ir izveidojies Latvijas iedzivotaju vidi,
respondentiem tika lfigts noradit, kadas asociacijas rodas saistiba ar konkréto zimolu. Dalai
respondentu radas griitibas konkréti definét savas asociacijas ar zimolu ,,LMT”, tacu lielaka
vairuma asociacijas var iedalit vairakas kategorijas. (sk. 5. pielikumu) 20% respondentu
atklaj, ka zimols ,,LMT” viniem asoci€jas ar mobilajiem sakariem, tacu 17% respondenti $o
zimolu saista ar Latviju, Latvijas novadiem un patriotismu. Saruna ar zimola ,,LMT” t€la
mainas un reklamas kampanu izstradataju Edgaru Pétersonu tika noskaidrots, ka zimola t&ls
tiek attalinats no ta asoci€Sanas ar mobilajiem sakariem un sarunam. Tika atklats arT fakts, ka
biznesa dati uzrada zimola t€la mainas mérku sasniegSanu, tacu aptauja atklaj, ka salidzinosi
lielam sabiedribas Tpatsvaram zimols asoci€jas ar lietam, kas bijuSas aktualas zimola t€lam
pirms parpozicionéSanas, piemeram, sarunam un mobilajiem sakariem. 8% respondentu
atzinusi, ka ,,LMT” asocigjas ar kvalitati, procentuali tik pat daudz respondentu zimolu saista
ar augstu pakalpojuma cenu. Nemot véra, ka ,,LMT” tiek pozicionéts ka premium klases
zimols, nozimigi, ka aptaujato vidi kvalitate un pakalpojumu augsta cena tiek minéta vienlidz
biezi. 5% respondentu atklaj, ka ,,LMT” tiek saistits ar reklamam, pozitivi akcent&jot to
radoSo un iedvesmojoso pusi. Zimols guvis ar1 tadas asociacijas ka komunikacija, mobilas

ierices, gimene, Latvijas senakais operators, oranza krasa, konkurence, riciba, attistiba,
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internets, aizrautiba, stabilitate un lepnums. Respondenti uzskaitijusi art citas asociacijas, tacu
tas piemingtas salidzinosi reti.

Lai padaritu zZimolu draudzigaku un auditorijai tuvaku, zimolam tiek piede&véetas
cilvéciskas pasibas. Saja gadijuma respondentiem tika lfigts raksturot, zimolu ,LMT”,
iztelojoties, ka Sis zimols ir dziva biitne. Atvértaja jautajuma noveérota tendence, ka derigas
atbildes var sadalit Cetras kategorijas. Zimols ,,LMT” guvis Cetrus konkrétus titulus, kurus
pamato respondentu 1pasibu piedév&umi. Respondenti zimolu uzskata par draudzigo,
piedévejot tadas ipasibas ka izpalidzigs, optimistisks, smaidigs, jauks un godigs. Konkréts
atbilzu kopums norada uz pratigo ,,LMT”, ko paredz tadas atbildes ka gudrs, apzinigs,
dizciltigs, nopietns un mierigs. () Zimols tiek dévets arT par nejauku, apziméjot to ar dazadam
ipasibam, piemé&ram, iedomigs, uzstajigs, lepns, skaudigs un naudas kars. Konkréta
sabiedribas dala ,,LMT” asocigjusi ar Latviju, skaidrojot, ka zimols ir latvisks un patriotisks.
Sajas atbildés skaidri iezim&jas tendence, ka sabiedriba kopuma izveidojies ,,LMT” t&ls, kas
iemieso gan jauna, gan veca t€la Tpasibas. Respondenti Sobrid nedaudz apjuk, kad vini lagti
konkreti raksturot zimolu, jo pavisam konkrétas asociacijas, iesp&jams, nemaz Sobrid nav
radusas. (sk. 5. pielikumu)

Lai noskaidrotu, kadas emocijas izraisa zimola ,,LMT” reklamas video ,,Doma — dari”,
respondentiem tika loigts noskatities So reklamu, un péc tam vini tika aicinati ierakstit ailite
emocijas, kas radusas péc video noskatiSanas. Tikai 6% respondentu atklaj, ka vinus
parnémusi vienaldziba vai garlaiciba. Lielaka dala respondentu atklaj, ka parnémis lepnums,
to atklajusi 25% respondentu. Konkréta reklama sabiedribu ir iedvesmojusi un izraisijusi
patriotisma sajiitas. 19% respondentu atklaj, ka jitas iedvesmoti vai apné€mibas pilni. Ka
intervija skaidroja Edgars Pé&tersons, tieSi iedvesmos$ana uz darbibu bija viens no
uzstaditajiem merkiem. Gandriz 13% respondentu péc reklamas noskatiSanas jutas
iepriecinati, kas ir lielisks raditajs, jo individi, kuriem reklama izraisijusi lepnumu, iedvesmu
val prieku, iesp€ams, arl zimolu asoci€s ar konkrétajam emocijam un sajitam. 9%
respondentu péc reklamas noskatiSanas izjutu$i patiotismu, tas izskaidrojams ar reklama
ievietotajiem parliecinasanas elementiem, kas ietver simbolus, kas saistiti ar Latviju, Latvijas
kulttiru, dabu un cilvékiem. Liela loma var€tu bt arT izmantotajam balss tonim un uzrunas
formai.

Zimola ,,LMT” definétas veértibas ir aizrautiba, attistiba un sadarbiba. Respondentiem
tika piedavatas visas tris vertibas, lidzot atzimét, kuras, vinuprat, ir ,,LMT” vértibas, noradot,
ka iesp&jams atzimé&t vairakus variantus. Tikai 38% uzskata, ka zimola vertibas ietverta

aizrautiba. 67% no visiem respondentiem uzskata, ka attistiba ir viena no zimola vértibam, ka
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ar1l 46% respondentu atziméjusi, ka sadarbiba ir ,,LMT” uzstadita vertiba. Interesantika
tikai14% respondentu atzZimg&jusi visus variantus, kas patie$am ir zimola vertibas.

Lai noskaidrotu, vai zimola ,,LMT” reklamas izmantotie parliecinasSanas elementi ir
iedarbigi, respondentiem tika ltigts noskatities reklamas video ,,Doma — dari”, un péc tam
atzimét elementus, ko no §1 video klipa atceras. Protams, $1s mérjjums nelauj noteikt, vai
parliecinasanas panémieni ir pietickami iedarbigi, tacu S§is atbildes, savienojot tas ar citu
jautajumu atbildém, var sniegt ieskatu par tendencE@m responcentu vidi. Visbiezak tika
atziméets variants ,,Baseins”, to atcergjas 87% respondentu, Sie merfjumi varetu biit saistiti ar
faktu, ka konkrétais elements atradas gan reklamas sakuma, gan beigas. 74% respondentu
atceréjusies Dziesmu svétkus, kas skaidrojams, ar spécigo emocionalo pardzivojumu, Ko
Latvijas iedzivotaji gist So svétku laika. Ja reklama, starp 35 kadriem, kadrs ar Dziesmu
svetkiem palicis atmina gandriz trim ceturtdalam iedzivotaju, taja izmantotie parliecinasanas
panémieni bijusi iedarbigi. Latvijas dabu atcergjusies 69% respondentu, tacu ainu ar pirti par
atmina palikuSu atzist 61% respondentu. Procentuali viendu reizu skaitu respondenti
atzimg&jusi ,,Koku”, ,,Lidmastnu” un ,Ziemu”, kas sastada 54% respondentu. Sis ainas,
iesp&jams, nav tik spilgtas péc biitibas. ,,Televiziju” un ,,Sportu” atzimé&jusi tikai 40% un 41%
respondentu. Iesp&jams, tas saistits ar teksta Tpatnibu, kas tika novérota 3ajos kadros. Saja
gadijuma tika teksts veidots nolieguma forma, sakot: ,,n€ stulbumam”. Auditorija nevélas sevi
identificét ar nevélamiem izteikumiem un elementiem, lidz ar to Sie kadri atmina palikusi
vismazak.

Aptaujatie tika Ifigti atZimét arf cita veida ievéroto informaciju reklama video. Saja
gadijuma uzskaititi dazadi gan ar zimolu un ta jauno t€lu saistiti, gan nesaistiti elementi, lai
novérotu, kuri no tiem tiek pamaniti biezak. Saja gadijuma respondenti izvélgjusies starp
tadiem elementiem ka latviskums, darbs, aizrautiba, spéks, milestiba, gimeniskums, modernas
tehnologijas, sadarbiba, laipniba, ka arT bija iespgja noradit kadu savu variantu. ST atbilde
norada, ka visbiezak ieveroti tie elementi, kas saisiti ar zimola jauno t€lu, pieméram,
latviskums, ko atzimg&jusi 79% respondentu, darbs, ko atcer&jusies 58% aptaujato, aizrautiba,
ko atzim&jusi 57% respondentu un speks, kas palicis atminpa 51% gadijumu.

Respondenti tika lugti noradit savu vért€§jumu par zimolu ,LMT” semantiska
diferenciala skala, kura ietverti devini antonimu pasibu pari. Apkopojot rezultatus, vérojama
tencence, ka §is zimols veértéts pozitivi. Vienigais gadijums, kad no kopgja rezultatu fona
izcélies viens novertejums, ir sabiedriskuma novértgjums. Saja jautajuma respondentiem

domas dalijusas, tacu atzime atrodas tuvak ,,sabiedriskas” ailites pusei.
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11.1. att. Semantiska diferenciala skala

Semantiska diferenciala skala vistuvak vienam no ,,poliem” pietuvojies vert€jums par
mérktiecibu, Saja meérjjuma vidgjais vertejums bijis 2,2, kas vertgjams pozitivi, ari ,,lepns”
atpaliek pavisam nedaudz, sanemot 2,3 punktu vérté§jumu. Analiz§jot atbilzu kopumu, var
secinat, ka zimols ,,LMT” kopuma vertets pozitivi, lai arT asociacijas médz but negativas, tas
verojams saltdzinosi nelielas auditorijas vidi. Sabiedriba vérojama tendence, ka zimola vecais

un jaunais t€ls veido sajaukumu, auditorijas acis radot pavisam citadu telu.
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SECINAJUMI

Bakalaura darbam ietvaros tika izvirziti pétnieciskie jautajumi, uz kuriem darba
ietvaros gutas atbildes. Biitiski bija noskaidrot, kadi ir zimola ,,LMT” reklamas izmantotie
parliecinasanas panémieni pec téla mainas 2013. gada. Izmantojot semiotisko analizi, izdevas
noskaidrot, ka pétita zimola reklamas ietver dazadus parliecinaSanas panémienus, pieméram,
kultiras un nacionalo simbolu izmantojumu, konkr&tu krasu lietojumu, specifisku skatu
punktu izmanto$anu un identificéSanos. Sie panémieni video reklamas izmantoti gan
vizualaja, gan audio Itmeni, pastiprinot to iedarbibu. Darba ietvaros, veicot un analiz&jot
aptauju, tika noskaidrots ar tas, ka Sie parliecinasanas panémieni iedarbojas uz auditoriju,
radot pozitivas asociacijas ar zimola ,,LMT” jauno t€lu, tacu Sie parliecinasanas pané€mieni
Sobrid nespgj pilniba sasniegt izvirzitos mérkus. Ka noskaidrots intervija ar agentiiras DDB
parstavi Edgaru pétersonu, zimola maina veikta ar mérki iegtit jaunekligaku un misdienigaku
zimola ,,LMT” t€lu, kas saskanigs ar uznémuma tehnologisko un biznesa attistibu. Reklamu
mérki bija ar jaunizveidoto t€lu iepazistinat sabiedribu, likt tai saprast jaunos zimola
uzstadfjumus un izprast zimola personibu. Sie mérki sasniegti dalgji, liela sabiedribas dala
izprot zimola jauno t€lu, tacu aptaujato Latvijas iedzivotaju vida pastav spéciga tendence
veidot zimola ,,LMT” veca un jauna t€la sajaukumu.

Petijuma gaita konstatéts, ka zimola t€ls atkarigs no dazadiem faktoriem. Ta t€la, kas
sabiedriba iestradajies gadu gaita, mainu panakt var but diez gan saregiti un laikietilpigi. Pat,
ja tiek veiktas verienigas zimola mainas un jauna téla ievieSanas kampanas, tas nenodroSina
jauna tela pienemsanu sabiedribas ietvaros. Aptaujas rezultati atklaj, ka Latvijas iedzivotaju
vidii zZimola ,,LMT” vecais un jaunais t€ls tiek apvienots, veidojot So t€lu savienojumu ka
vienotu veselumu. Zimola parstavji nevar paredzet, kads téls sabiedriba veidosies péc zimola
parpozicion&sanas. Jo spécigaks bijis ieprieksgjais t€ls, jo sarezgitak ieviest jauno, Tpasi ja tas
ir tik spécigs un dzil$ ka zimola ,,LMT” t€ls.

Zimola ,,LMT” izmantotie parliecinasanas panémieni aptver dazadas parliecinaSanas
Skautnes. Tiek izmantota auditorijas identifikacija, kultiiras elementi, specifiska krasu izvéle,
dazadi skatu punkti, vizuala noformg&uma un vardu spéles, ka art specifisks uzrunas tonis, kas
izvelets atbilsto§i zimola mérkauditorijai. Zimola ,LMT” reklamas, kas veidotas un
publiskotas péc zimola t€la mainas, laika posma no 2013. gada marta lidz decembrim,
parliecinasanas pagémieni ietverti neskaitamas dimensijas. Katrs reklamas kadrs gan vizuali,
gan tekstuali, gan muzikali ietver vairakus parliecinaSanas elementus. Ka tika konstatéts ar

aptaujas palidzibu, Sie parliecinasanas elementi ir iedarbigi, tacu Sie parliecinasanas
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panémieni nespé€j pilniba mainit zimola ,,LMT” t€lu, kas lielai sabiedribas dalai radiji specigas
un ilgi uzkratas asociacijas.

So pétijuma tematu iesp&jams attistit un nakotné turpinat. Zimola ,,LMT” reklamas
kampanas, kas veidotas péc t€la parpozicionéSanas, izveérstas dazados kanalos un veidos,
ietverot papildus zinojumus un parliecina$anas panémienus. Sis kampanas tiktu pétitas
vienota veseluma, iesp&jams, atklatos citi izmantotie parliecinaSanas panémieni. PEtijumu ar
lidzigu pétijuma dizainu iesp&ams atkartot, petot nakamo gadu reklamas, lidz ar to ari
auditoriju. Nemot véra sabiedribas sajaukta ,,LMT” zimola t€la radiSanu, Sai tendencei

vajadz€tu mainities, iesp&jams, ar laiku $T tendence mazinasies.
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1.pielikums

Aptauja

Ar ko Jums asoci€jas zimols ,,LMT”?

Ja ,,LMT” biitu dziva biitne, kadas 1pasibas Jus tam pieskirtu? (Pieméram, smaidigs,

dusmigs)

Kadas vertibas, Jasuprat, ictver zimols ,,LMT”? (Vairakas atbildes iespajamas)
e Sadarbiba
e Attistiba

e Aizrautiba

Ludzu, noskatieties video!

https://www.youtube.com/watch?v=BesTaGbAZ9I

Doma - Dari

Kadas sajttas Jus parnéma, skatoties video? (Pieméram, lepnums, skumjas,

vienaldziba)

Kadus elementus Jus no $1 video atceraties? (Vairakas atbildes iespéjamas)
e Baseins

e Ziema

e Dziesmu svétki

e Sports
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https://www.youtube.com/watch?v=BesTaGbAZ9I

Televizija
Pirts

Bérni

Dejas

Darbs
Lidmasina
Koks
Latvijas daba

Gaismas pils

7. Atzimgjiet, kas, Jusuprat, atbilst LMT reklamas redzamajam? (Vairakas atbildes

iespéjamas)

8. Novertgjiet, kads Jums skiet zimols ,,LMT”!

Latviskums
Milestiba
Sadarbiba

Modernas tehnologijas

Gimeniskums
Laipniba
Speks

Darbs

Aizrautiba

1 2 3

Potencials | Spécigs Vajs
Attistits Novecojis
Meérktiecigs Nenoteikts

Vertgjums | Pievilcigs Necils
Drosmigs Glevs
Lepns Pieticigs

Aktivitate | Stradigs Slinks
Aizrautigs Vienaldzigs
Sabiedrisks Individuals
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9. Dzimums
e Sjeviete

e Virietis

10. Vecums

11. Tautiba
e LatvieSu
e Krievu

e Cits

12. Dzives vieta
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2.pielikums

Semiotiskas analizes tabula

1.piemers
Klips Denotacija Konotacija
Doma — Dari
1.kadrs Vizualais Virietis no mugurpuses Iejusanas atainotas
personas vieta
Augsts tramplins Gritibas, bailes, Skeérslis
Zils baseins Stabilitate, miers, dro$iba,
uzticamiba
Audio ,,Vai tad es to varu?” Saubas un neparliecinatiba
Fona skan Iéns, mierigs, | Pozitivisms, ceriba,
muzikalais pavadijums nosvertiba
2.kadrs Vizualais Virietis film&ts no lejas Parakums
Minasanas Nedrosiba, cilvéciskums
Balti, veci griesti Sterila, vide, kas
neiedroSina
Audio ,Varu” Parlieciba un godigums
Mieriga fona muzika Nosvertiba
3.kadrs Vizualais Skats no augsas uz zilu | Izaicinajums
baseinu
Pédas, kas nedaudz | SagatavoSanas, nelielas
pastiepusas pari tramplina | Saubas, bailes no
malai nezinama, zinatkare
Baseina celini Disciplina
Audio ,,Es varu visu” Parlieciba
Toni manams kapinajums | Entuziasms, ceriba,
drosme
Mieriga fona muzika Nosvétiba, lidzsvars
4. kadrs Vizualais Sniegs, ziema Latvijas daba, majas

66




Z@ns sala pielicis méli pie

metala staba

Bérnu blénas, maciba,

veélme visu paméginat

pasam

Rakstaini diiraini

Latviskums, vecmamina

Kameras novietojums —

preti z€énam

Vienlidziba, izpratne

Celtne brunos un pel€kos

Senatnigums, pagatne

tonos
Audio ,Es varu dzivot vieta”, | Draudziba, pacilatiba,
pacilats tonis entuziasms
Mieriga fona miizika, nav | Lidzsvars, miers
izteiktu izmainu
5.kadrs Vizualais Gaisi zilas debesis Dzestrums, rits, mMmiers,
harmonija
Eka pelekos un briinos | Pagatne, vienveidiba
tonos
Zens, kas pielicis méeli pie | Blénas, zinkariba, spitiba
metala staba
Masta pacelts Latvijas | Patriotisms, svétku sajiita
karogs
Audio ,Kur pusi gada salst”, | PaSparliecinatiba,
uzsverts vards ,,salst” draudziba, lepnums
Mieriga fona muzika Nosvertiba
6.kadrs Vizualais Kaudzes saliktas konservu | Vareniba, kartiba, ietekme

bundzas

Zelts

Bagatiba,
labklajiba

veiksme,

Gaisma, kas krit uz

konservu bundzam

Veiksme, kaut kas labs
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Melns fons

Izcel zeltu

Gaisa, spidiga grida

Tiriba, kartiba

Bundzas sniedzas pari

kameras objektivam

Vareniba, iespaidigums

Bundzas pakapeniski tiek

Radtta tuvibas sajiita

pievilktas
Audio LKur zelts ir  Sprotu | PaSparliecinatiba,
bundzas” entuziasms
Mieriga fona muzika Nosvertiba
7.kadrs Vizualais Melnbalta krasa Vesture, barikazu laiks
Nopietni cilveki Svarigums
Ugunskurs Siltums, majas
Pilséta Aukstums, barikazu laiks
(ugunskurs pilseta)
Audio ,Ugunskuru liesmas”, | PaSparliecinatiba, cinas
specigi izrunati vardi spars, speks, lepnums
Mieriga fona muzika Nosvertiba, lidzsvars
8.kadrs Vizualais Att€lots Rigas nama jumts | Majas, patriotisms, Latvija
Rigas Doma tornis Galvaspilséta, dieviskiba,
patriotisms
Audio Klusa fona miizika Nosvertiba (Jauj dominét
reklamas vizualajai dalai)
9.kadrs Vizualais Mezaparka Liela estrade Asociacijas ar Vispargjiem

latvieSsu Dziesmu un Deju
svetkiem, lepnums, sveétku

sajiita, plaSums

Koris Vienotiba, prieks,
pacilatiba
Gaisi zilas debesis Patikamas sajiitas,
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gaiSums, prieks

Latvijas karogs Patriotisms, lepnums,
briviba
Audio ,,BEs varu dziedat” Pacilatiba, pozitivisms,
lepnums
Kora balsis Pamatigums
Fona miizika klast | Nosvertibu papildina
nedaudz dramatiskaka entuziasms un pacilatiba
10.kadrs Vizualais Pusmiiza virietis ar atsegtu | Sis kadrs ataino, ka latviesi
kermena augsdalu ir dziedosa tauta. Dziedat
var ne tikai estrade, bet ar1
jebkur citur, pat dusa.
Izvelets vidusmera latvieSu
virietis, kas sasniedzis
pusmiiza vecumu.
Objektivs atrodas tieSi
prett  virietim, radot
vienlidzibas sajiitu.
Skats — personas acu | Vienlidziba, sevis
augstuma identific€Sana
Kopgja dusa Publiskums, ikdieniskums,
vienkarsiba
Mazga matus IkdieniSkums, visiem
pazistams process
Dzied Labs noskanojums
GaiSa flizu siena ar zilu | GaiSa krasa — vienkarSiba,
svitru tiriba; zila krasa — miers,
Audio ,» 14, ka koku galotnes” Pacilatiba, vareniba,

sajuta, ka viss ir iesp&jams

Tekosas dusas skana

IkdieniSkums, vienkarsiba

Turpinas nedaudz kapinata

Lidzsvars, neliels speks
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muzika

11.kadrs Vizualais Viriesa portrets Vidusmérs, ikdieniskums,

viriskigums

Rokas pie sejas Pievers skatienu sejai

Aizvertas acis Domas, sajiitas, emocijas

Balta krasa fona Tiriba, vienkarsiba,
labestiba

Audio , I1ic”, balss kluist skalaka | Satraukums, lepnums
Nedaudz kapinata fona | Lidzsvars, neliels speks
miuzika
12.kadrs Vizualais Brauktuve, cel$ [zaugsme, attistiba,

izmainas, riciba

Gajeju pareja Krustpunkts, riciba

Sarkans velocelins Aktivitate, sportiskums

Sadrupusi krasa Pieredze, nosacits
senatnigums

Jauna sieviete Jaunekligums, speks,
sieviskiba

Skrie$ana Atrums, aktivitate,
sportiskums, tiekSanas uz
meérkiem

Gaisi zila virsjaka Uzticamiba, palaviba,
dinamika

Melnas bikses Speks, dzilums,
noslépumainiba

Balti apavi Tiriba, vienkarsiba,
droSiba

Izskrien caur kadru Izmainas, dinamika

Skats no augSas Fokusé skrgj€ju,
minimalisms,
visparinajums

Audio ,Ja vajag, es varu pateikt | Gribasspeks, mérki, riciba

neé slinkumam”
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Uzsverts vards ,,né”

[zmainas, pagrieziena

punkts

Nedaudz kapinata miizika

Lidzsvars, neliels speks

13.kadrs Vizualais Melns, vecs televizors Stagnacija, slinkums,
bezdarbiba

Serials Slinkums, stulbums

Cilveka roka Cilveciskums, dziviba

Televizora pults Slinkums, kontrole

Televizora izslégSana Sevis parvaréSana,
izmainas, riciba

Plaukti ar vecam | Informacija, senatnigums,

gramatam stagnacija

Plivojo balti aizkari Jaunas vésmas, tiriba,
drosiba

Skats pret televizoru, ta | Vienlidziba, bet ne pilniga

skatitajs  atrodas  tieSi | identificéSanas

blakus

Audio ,»,Stulbumam” Necienijams, stagnacija

Kapinats balss tonis Speks, apziniba, iedvesma

Nedaudz kapinata muzika | Lidzsvars, neliels speks

14 kadrs Vizualais Ziema Laika apstakli atgadina
Latvijas dabu. Latviesi
ciena pirts tradicijas, ka ar1
alingt 1€ksana ir latvieSiem
raksturiga.

Apsnigusi, balta plava Ziema  Latvija, lauki,
majas, vieta, kur
atgriezties

Mezs Latvijas  daba, lauki,
ekologija

Lauku pirts Tradicijas, latviskums

Gandriz kaili viriesi skrien

Aukstums, rituals,
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uz diki latviskums, azarts

SkrieSana Atrums, sacikstes, izturiba

Dikis Lauki, daba

Alingis Rituali, tradicijas,
aukstums, sevis
parvaréSana

Gaisi zilas debesis

Ziema — aukstums, diena,

gaiSums, miers

Audio ,,Es varu bt Eiropa Moderns dzivesveids,
attistiba
Pacilats balss tonis Lepnums
Nedaudz kapinata muzika | Lidzsvars, neliels speks
15.kadrs Vizualais Udens Dziviba, tiriba, miiziba
Viriesi ielec tdent Sevis parvarésana, drosme,
azarts
Divi alingi Draudziba, sacensiba
Zils Uzticamiba,
uzmundrinajums
Audio Skana, kas raksturo | Svaigums, sevis
ielekSanu Gident parvaréSana
Mieriga fona muzika Nosvertiba, miers
16.kadrs Vizualais Koka siena Miers, spéks, tradicijas,
miiziba
Divu neapgérbtu virieSu | Draudziba, briviba,
portreti komforts
Smaidi Patiesums, prieks, atpita,
labsajtita
Draudziga saruna Komforts, briva atmosféra
Audio ,Un ar krievu draugiem | Divvalodiba, draudziba,

nozogopums no oywam!”

Latvija, tolerance

Spécigs balss tonis Pasparliecinatiba,  spars,
motivacija

Fona miuzika klast vél | ledvesma, riciba,

aktivaka, kapinataka bezbailiba
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17 kadrs Vizualais Bérns Sakums, kludas, drosme,
pieredze
GaiSa ada un mati Ziemelnieciskums
Netiras rokas Blénas, kltidas
Zilas rokas, mute un krekls | Uzticamiba, apnémiba
Oranzas bikses Siltums, energija
Koka grida un durvis Majigums, drosiba,
stabilitate, miizigums
Vecs divans Stabilitate, pieredze
Gramata Gudriba, inteligence,
pieredze
Skats no augsas, ieslipi Zénu  padara  vizuali
mazaku, tacu skatitaju —
lielaku un pieredzgjusaku
Audio ,,Es varu” Pasparliecinatiba,
iedvesma
Kareivigs balss tonis Speks, pasparliecinatiba
18.kadrs Vizualais Nekartiba IkdieniSkums, vienkarsiba,
aiznemtiba
Melns adas divans Augsta klase, praktiskums
Mazs bérns Jauniba, pieredzes trikums
Zils krekls Uzticamiba, apnémiba
Oranzas bikses Siltums, energija
Melns kakis Noslépumainiba, Latvija
izplatita  kaku  krasa,
manticiba
Bérns aiztiek kaki Zinkariba, pardrosiba
Kakis meégina ieskrapt | Maciba
bérnam
Koka grida Drosiba, stabilitate,
pieredze
Skats no augsas, ieslipi Pieredze, parakums
Audio ,,Macities no kladam” Pieredze, drosme, skats
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nakotné

Kapinats balss tonis

Pasapzina, appeémiba

Kakis agresivi naud

Aizsardziba, bridinajums

Turpinas miizikala | Emocionals  kapinajums,
pavadijuma kapinajums drosme, ceriba
19.kadrs Vizualais Jauna sieviete Jauniba
Plagi atveérta mute Prieks, bezrtupiba
Tumsi mati Noslépumainiba,
izsmalcinatiba
Pustumsa Svinibas, vakars, intimitate
Telpa izdekoreta Svetku noskana, prieks
Audio ,,Vakara” Atpita, briviba
Fona dzirdami smiekli un | Bezriipiba, jautriba
sarunas
Turpinas fona muzika Entuziasms, drosme
20.kadrs Vizualais Jauns virietis Jaunekligums, bezriipiba
Zils lakatin$ Uzticamiba, dinamiskums
Jauni cilveki [zaugsme, nakotne, speks
Dejosana Bezriipiba, jautriba, prieks
Blava gaisma Intimitate, briviba
Audio .Smieties” Jautriba, laime
Fona dzirdami smiekli un | Bezripiba, jauniba,
sarunas jautriba, svetki
Turpinas fona muzika Entuziasms
21.kadrs Vizualais Jauna sieviete Jaunekligums, bezriipiba
Gaisa ada un mati Ziemelnieciskums,
energiskums
Smaids Labestiba, prieks
Pievertas acis Noslépumainiba,
bezripiba
Dejosana Jautriba, prieks, svetki
Galva sakuma noliekta, tad | Jautriba, bezriipiba,
tiek pacelta pasparliecinatiba
Audio ,,Lidz” Nakotne, gaidas
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Spécigs, izteiksmigs balss

Speks, pasparliecinatiba

tonis
Turpinas fona muzika Entuziasms
22 .kadrs Vizualais Jauni cilveki Jaunekligums,
vieglpratiba, izaugsme
Smaids Prieks
Dejas Bezriipiba, jautriba
Dekoracijas Svinibas, prieki
Paceltas rokas Bezriipiba, aizrautiba,
jautriba
Blava gaisma Svinibas, intimitate
Audio ,,Nespékam” Nogurums, spéku izstkums
Turpinas fona muzika Entuziasms
23.kadrs Vizualais Jauna sieviete Jaunekligums
Tumsi mati Noslépumainiba
Plasi atvérta mute Bezriipiba
Krasainas dekoracijas Jautriba, svinibas
Paceltas rokas Bezriipiba, aizrautiba
Leka Aizrautiba
Skats viena Ilimeni ar | Vienlidziba, sapratne
sievieti
Audio ,Bet no rita piecelties” Darbs, ikdiena, jauns
sakums
Balss izteiksmiga, | Entuziasms, sajisma
sajlisminata
Sieviete laimigi kliedz Sajiisma, bezriipiba,
aizrautiba
Turpinas fona muzika Entuziasms
24 kadrs Vizualais Jauna sieviete Jaunekligums

Smaids Labestiba, laipniba
Balta blize ar zalu | RadoSums
apkakliti

Balta krasa Profesionalitate
Tumsi, sapiti mati Uzticamiba
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Mape ar baltam lapam

Profesionalitate, tiriba

Kosmétikas pudelites

Kartigums,

profesionalitate

Kartiba

Precizitate, tiriba

Acu kontakts ar skatitaju

Draudzigums, patiesums,

atvertiba

Skats — tiesi preti sievietei,

Vienlidziba, sapratne

veidots pakapenisks
pietuvinajums
Audio ,,un iet art lauku” Smags darbs
Spécigs, izteiksmigs balss | Drosme, pasparliecinatiba,
tonis aizrautiba
Turpinas fona muzika Entuziasms
25.kadrs Vizualais Cilveki Draudziba, sabiedriskums
Dazadas paaudzes Gimene, radi, tradicijas
Ziedi Svinibas, apsveikumi,
ciena
Dzeltens Optimisms, laime
Dazadu stilu un veidu | Dazadiba, paaudzu
apgerbi sajaukums, personibas
Smaids Prieks, patiesums
Salles un cepures Vesums
Mezs Miziba, speks, dziviba
Piemineklis Miizigums, depresija
Skatitajs nostadits tieSi | Vienlidziba, izpratne
preti attainotajiem
cilvékiem, kas veérsusi
skatienus objektiva
Audio ,Es varu svinét svétkus | Tradicijas, latviskums
kapos”
Priecigas balsis Jautriba, prieks,
draudzigums
Turpinas fona miizika Entuziasms
26.kadrs Vizualais Z@ns Jaunekligums, izaugsme
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SkrieSana

Merktieciba, speks, riciba

Rudeniga saule

Rudens, vésums, Latvijas

daba

Sarkana virsjaka

Energija, mundrums,

drosme

Roka koka zars, kas

pacelts uz augsu

Simboliz€ Olimpisko lapu,

mérktieciba, lepnums

Mezs Miuziba, speks, dziviba

Smaids Prieks, patiesums,
labestiba

Skats no sana, viena Iimeni | Skats no malas,

vienlidziba, tacu ne pilniga

identific€Sanas
Audio ,,Es varu izdarit ta” Drosme, speks, lepnums
Klusi soli no skrieSanas Atrums, riciba
Turpinas fona muzika Entuziasms
27 kadrs Vizualais Koku galotnes [zaugsme, miiziba
Sartas debesis Saulriets, rudeniga
noskana
Saule Miziba, siltums, gaisma
Diimaka Rudenigums, miiziba
Skats no sana Vienlidziba
Audio ,Ka Latvija nodard pa visu | Sp&ks, lepnums, drosme
pasauli”
Turpinas fona miizika Entuziasms,  emocionals
pac€lums
28.kadrs Vizualais Skeletons Sportiskums, lepnums
Balts Tiriba, vienkar$iba

Atri paslid garam

Atrums, precizitate,

energija, dinamika

Peleks Uzticamiba,  nosvertiba,
ciena

Oranzs Energija, entuziasms,
ambicijas
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Sarkans Drosme, mundrums,
energija
Melna kivere Drosiba, aizsardziba,

speks, izturiba

Skats no sana, viena Iimeni | Vienlidzigums,
noverojums
lebrauc un izbrauc no | Atrums, mérktieciba
kadra
Audio ,,Ar kamanam” Lepnums, latviskums
Sluksanas skana Atrums
Turpinas fona muzika Entuziasms
29.kadrs Vizualais Kosmoss Talums, noslépumainiba
Kosmiskais pavadonis Tehnologija, attistiba
Melnas debesis Noslépumainiba,
nopietniba
Zeme Majas, drosSiba
Zils Drosiba, dinamika,
uzticamiba
Skats uz ierici no sana, uz | Neparasts skata punkts,
Zemi — no augsas dazadiba
Audio Ar ICCST International Conference on
Collaboration in Space
Technologies
Balss tonis — straujs, | Steiga, dinamiskums,
steidzigs drosme
Tehnologiju skanas Attistiba, profesionalitate
Turpinas fona muizika Entuziasms
30.kadrs Vizualais Cilveki Cilvéciskums, sabiedriba

Palis

Pasakums, kopiba

Skatuve

Koncerts, Iideris

Gaisma prieksa

Lideris, apbrina

Paceltas rokas, kas tiek

Stpotas

Aizrautiba, energija
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Skats no aizmugures, it ka

Vienlidziba,

no pula identific€Sanas ar puli
Audio ,,Ar savu balsi” Lepnums, energija
Uzverts vards ,savu”, | Pasparliecinatiba
spécigi izrunati vardi
Sajlisminati spiedzieni Energija, sajisma
Turpinas fona muzika Entuziasms
31.kadrs Vizualais Lidmasina pacelas Atvadas, izmainas
Lidmasina nolaizas SatikSanas, atgrieSanas
Krésla Vakars, kaut ka beigas
Televizijas tornis Latvija, Riga, majas
Rigas Lidosta Majas, vieta, kur satikties
un atvadities, varti
Sarti toni Drosme, meérki,
emocionalitate
Tumsi toni Aizsardziba, tumsa,
noslépumainiba
Skats uz horizontu Plasums
Audio ,Es varu aizbraukt un | Lepnums, izmainas
atgriezties”
,»Aizbraukt” izrunats | Noskana, ka majas
piezeméti, ,,atgriezties” — | atgriezties ir pattkamak
entuziastikak
Lidojosas lidmaSinas | Nopietniba
raditas skanas
Turpinas fona muzika Entuziasms
32.kadrs Vizualais Koks ar lapam Miziba, dziviba, speks

ZiedoSs rapsis

Pavasaris, siltums,

pozitivisms

Gubu makoni

Latviskums, vasarigums

Zilas debesis Miers, uzticamiba,
stabilitate
Vs Izmainas, kustiba
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Skats uz horizontu, koks

atrodas skata centra

Plasums

Audio ,.Jestadit koku” Mundrums, lepnums
Balss tonis izteiksmigs un | Lepnums
entuziastisks
Fona mizika uz bridi | Miers, energija
apklust, tad turpina skanét
33.kadrs Vizualais Latvijas Nacionala | Nauda, latviskums, Stikla
biblioteka, Gaismas pils kalns, Zelta zirgs, folklora,
meérki
Peleks Nosvertiba, drosiba,
briedums, izturiba
Bieza migla Noslépumainiba
Balts Tiriba, precizitate,
garigums
Torni Merki, virsotnes
Putni lido Izmainas, dinamika
Skats pret Dbibliotekas | Virsotne, mérktieciba
augstako punktu
Audio ,uzkapt visaugstakaja | Merki, virsotnes
kalna”
Spécigs balss tonis, | Drosme, spéks, entuziasms
uzsvars uz ,,visaugstakaja”
Fona miuzika ir loti | Miers, [idzsvars
mieriga, pieklusinata
34.kadrs Vizualais Virietis Speks, viriskiba, drosme
Gaisa ada Ziemelnieciskums
Tumsi mati Uzticamiba

VirieSa skatiens vérsts uz

leju

TiekSanas, sagatavoSanas

Balti, tiri griesti

Tiriba, vienkarSiba

Stalta staja

Pasparliecinatiba,
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pasapzina, drosme

Skats no apaksas uz augsu,

versts uz virieSa kermena

Skats uz kaut ko paraku

augsdalu
Audio ,un ziniet, kap&c” Pasparliecinatiba
Balss tonis piezeméts, | Drosme, draudzigums
pieklusinats
Virietis skali ievelk gaisu | Drosme
Fona mizika pavisam | Lidzsvars
klusa
35.kadrs Vizualais Virietis lec Drosme, bailu
parvaréSana, izaicinajuma
pienemsana
Baseins Disciplina
Balti griesti un sienas Tiriba, vienkarsiba
Zils udens Aukstums, dinamika,
panakumi
Augstums Bailes, parvaréSana
Skats no apaksas Skats uz kaut ko specigaku
Audio ,,Es varu” Pasparliecinatiba
Balss tonis kluss un | Nosvertiba, miers
mierigs
Skana, kas radita no | Slapjums, uzdriksteéSanas
l&ciena tident
Fona muzika klusa, | Miers, nosveériba
mieriga
36.kadrs Vizualais Udens Dzilums, dziviba, miiZiba,
miers
Virietis Speks, drosme
Nirst uz augsu Merktieciba
Zils Dinamika, uzticamiba,
iedvesma

Skats zem tudens, tad skats

uz tudeni

Skats no malas
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Audio

»lapéc, ka es daru. Mges

esam tadi, ka Tu”

Vienlidziba, aizrautiba

2.piemeérs

Mierigs, nosverts balss | Miers, [idzsvars
tonis
Udens skalo$anas Lidzsvars, iedvesma,
radoSums
Miizika sasniegusi | Mérkis, izaugsme
kapinajumu, pec kura seko
beigas
Klips Denotacija Konotacija
Jaunakas paaudzes
atrgaitas mobilais internets
Vizualais lela Cels, attistiba, izmainas
Brugis Vésture, tradicijas
Renovétas ekas Tradicijas, ciena,
misdienigums
Automasinas cela malas Misdienigums, agrs rits
Stavvietas cela zZime Latvijas celiem raksturigs
dizains
Koki bez lapam Pavasaris, gadalaiki
Gaismas pareja — no | Rits, nakts un dienas
1.kadrs tumsaka uz gaiSaku maina
Objektivs tiek nedaudz | Saules uzauSanas iespaids,
virzits no lejas uz augsu I1ts
Audio AT sauli celos katru ritu” | Saule ir gaiSuma un
labestibas simbols,
celSanas ar labu
garastavokli
Balss tont dzirdams | Labestiba, maigumes,
smaids, teksts norunats | smaids
mierigi un izteiksmigi
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Mieriga, klusa fona | Miers, lidzsvars
miizika
Vizualais Brugis Veésture, tradicijas
Jauna un veca bruga | Vésturiska un misdieniga
sajaukums apvienojums
Gaisma Labestiba, skats nakotné
Tuksa iela Agrs 1its, miers
Setnieks Smags darbs, kartiba,
godigums, rezultats
Sirmi mati Pieredze
Slota no bérza zariem Tradicijas, latviskums
Zals uzsvarcis Profesionalitate,
2.kadrs
harmonija, uzticamiba
Aktiva ielas slauciSana Riciba, energija, caklums
Skats no augsas uz leju Vers skatitaju augstak par
att€loto sétnieku
Audio ,,Lai darbus lielus izdaritu” | Mérki, drosme
Uzvars uz , lielus” Apjomigums
Skanas, ko izraisa bruga | Pilsétas noskana,
slauciSana darbigums
Klusa, mieriga fona | Miers, harmonija
mizika
Vizualais Kapnes [zaugsme, meérktieciba,
apnémiba
Latvijas Zinatnu akadémja | Zinatne, izglitiba,
inteligence, izaugsme,
Riga
Jauna sieviete Jaunekligums, energija
3.kadrs

Baznica

Tradicijas, kultiira

Brtni toni

Stabilitate, vienkarsiba,

akuratums, izaugsme

Artri skrien

Steiga, dinamika

Objektivs virzits uz augsu

pa kapném

[zaugsme, mérki, karjera
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Audio

,»Es tiecos augsup, kur vien

2

varu

[zaugsme, mérktieciba

Uzsvars uz ,,tiecos”

Meérktieciba

Klusa,  mieriga  fona | Miers, harmonija
miizika
Vizualais Biroja eka Darbs, profesionalitate
Logi Savieno darba vietu ar
argjo pasauli
Tumsa Nakts, miers, atpiita
Tumsi logi Atpiita, miers
Gaisma iedegas viena loga | Darbiba, aktivitate,
individualitate
4 kadrs
Skats tieSi pret sienu un | Skats no malas,
logiem vienlidziba
Audio ,,Ko citi nevar, to es daru” | Ambicijas, individualitate
Uzsvars uz ,.citi nevar” un | Salidzinajums, parakums
,,daru”
Klusa, mieriga fona | Miers, harmonija
mizika
Vizualais Jauns zéns Jaunekligums, energija
Brugis Tradicijas
Kiegelu siena Senatnigums
Kastes, kas sakrautas viena | Sporta spelu vartu
virs otras, tam pa vidu — | imitacija, aizsardziba,
Z€ns drosme
5.kadrs
Briingani peleki toni Uzticamiba, stabilitate
Skats pret zénu Vienlidziba
Audio ,,Es spgju” Entuziasms, drosme
Uzsvars uz ,,spéju” Drosme, pasparliecinatiba
Klusa, mieriga fona | Miers, harmonija
mizika
Vizualais Liela eka Vareniba, speks
6.kadrs Liela auguma zéns Speks, parakums

Z@ns iet uz priekSu un

Pasapzina, speks
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apstajas

Kosla koslajamo gumiju

Briviba, pasapzina

Sarkana krasa

Energija, speks, drosme

Melna krasa Aizsardziba, speks,
noslépumainiba

Dzeltena krasa Optimisms, mundrums,
entuziasms

Skats no apaksas uz augsu

Vareniba, parakums

Audio ,,Klintij preti staties” Staties preti kaut kam
spécigakam, visvarenam
Uzsvars uz ,.klintij” Speks, neuzvaramiba,
parsvars
Solu skanas Uzbrukums, riciba
Klusa, mieriga fona | Miers, harmonija
mizika
Vizualais Zens Jaunekligums, energija
Uztraukta seja Svarigums, spriedze
Horizonali svitrots krekls | Vizuali paplatina, padara
specigaku, varenaku
Kiegelu siena Tradicijas, vesture
Dzeltens Pozitivisms, ceriba
7.kadrs Brins Stabilitate, vienkarsiba,
akuratums, izaugsme
Balts Tiriba, labestiba
Skats tiesi pret zéna seju Vienlidziba, izpratne
Audio Uztraukta elpoSana Spriedze, satraukums
Klusa, mieriga fona | Miers, harmonija
mizika
Vizualais Sieviete Trauslums, maigums,
matiSkums
Bérns Bezriipiba, jauniba
8.kadrs

Suns pie pavadinas

Riipes, gadiba

Privatmaja

Gimeniskums

Séta

Robezas
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Koki un kriimi bez lapam

Pavasaris

Balts

Tiriba, vienkarSiba, balta

seta — laime
Ornazs Energiskums, entuziasms,
ambicijas, vitalitate
Zals Veiksme, izaugsme,
uzticamiba
Skats no malas, viena | Vienlidziba, sapratne
Itment
Audio ,,Reize milet” Milesiba, gimeniskums
Suns ierejas Uzmaniba, knada
Putnu dziesmas Pavasaris
Klusa, mieriga fona | Miers, lidzsvars
mizika
Vizualais Sieviete velk bérnu aiz | Dusmas, sods
rokas
Velosipéds Aktivs dzivesveids,
sportiskums
Privatmajas Gimeniskums, stabilitate
Koki bez lapam Pavasaris, jauns sakums
Apgazts krésls Nekartiba, haoss
Séta IerobezoSana, robezas
Zilas debesis Uzticiba, lojalitate,
9.kadrs
veiksme, miers
Saules gaisma Labestiba, gaisums,
pozitivisms
Skats pari varonu galvam, | Varoni padariti mazaki,
ieslips no augsas visparinot
Audio ,,Reizé raties” Riipes, dusmas, raizes
Putnu dziesmas Pavasaris, jauns sakums
Klusa, mieriga fona | Miers, harmonija
mizika
Vizualais Urbis Speks, meérktieciba, riciba
10.kadrs
Peleka kaste Profesionalitate
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Gumijas zabaki

Aizsardziba

Silts apgerbs zalos un

brinos tonos

Siltums, daba

Baltas smiltis

Tiriba, vienkarSiba, daba

Slegta tdenstilpe

Latviskums, daba

Mezs Miiziga dziviba, izaugsme,
speks
Udens Miiziba, mundrums

Plans ledus

Bistamiba, Latvija uz ta
biezi novérojami zemledus

makskernieki, spitiba

Gaisi zilas debesis ledvesma, miers,
harmonija
Objektivs sakuma | Skats nakotng, skats uz
pagriezts uz leju, tad uz | prieksu
prieksu
Audio ,,Toties tur, kur citi baidas” | Drosme, spitiba,
meérktieciba
Uzsvars uz ,,citi baidas” Spits, parakums
Dzivnieku raditas skanas Daba, dziviba
Klusa, mieriga fona | Miers, harmonija
mizika
Vizualais Sirms paris MiZiba, laime, harmonija
Lukojas no viena sana uz | Notikums, vienotiba
otru
Kiegelu siena Tradicijas, vesturiskums
Briini toni Vienkarsiba, stabilitate,
11.kadrs miiZziba
Logs Starpnieks starp majam un
arpasauli
Parim paceltas galvas Lepnums, mundrums
Skats tiesi pret pari Vienlidziba
Audio ,,Likt visai zemei” Spits, speks
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Uzsvars uz ,,zemei” Vareniba, parakums,
miziba
Mizika klast nedaudz | Energiska harmonija
dramatiskaka
Vizualais Paléninati lido futbola | Nozimigums, satraukums,
bumba intriga
Divi zéni Majas pagalms, sacensibas
Sirms paris Miziba, izturiba, milestiba
Varti leeja cita vidé, Saja
gadijuma saskan ar futbola
vartiem
Sakrautas kastes Veido simboliskus futbola
vartus
12 kadrs Brugis Tradicijas, praktiskums
Ekas Pilséta, dziviba, darbs
Briini toni Vienkarsiba, miiziba
Skats no sana, viena ltmeni | Vienlidziba
Centra ¢&kas varti un | Asociacijas ar futbolu
bumba
Audio »Sastingt gaidas” Satraukums, spriedze
Uzsvars uz ,,sastingt” Spriedze
Dramatiski nedaudz | Uztraukums, notikumu
kapinata muzika attistiba
Vizualais Zilas debesis ledvesma, miers,
harmonija
Metala tornis Mobilo  sakaru tornis,
parklajums, vareniba
Skujkoki Ziemelnieciskums, daba
13.kadrs Saule Diena, gaisma, pozitivisms
Zils ledvesma, miers,
harmonija
Skats no apakSas uz augSu | Vareniba, iespaidigums
Audio ,,Un, kad redzi” Skats, ievérojams

Putnu dziesmas

Daba, pavasara rits

88




Turpinas dramatiski

nedaudz kapinata muzika

Energiska harmonija

Vizualais Vrrietis uzvalka Darbs, statuss, inteligence
Brauc ar automasinu Meérktieciba, izmainas
Skatiens ara pa logu Skats uz dabu un torni
Loga atspid koka zari Lauki, daba, pavasaris
Apmierinata sejas | Labsajuta
izteiksme
Barda Pasparliecinatiba
Brins Izsmalcinatiba, komforts
Melns Elegance, kvalitate,
14 kadrs klasika
Objektivs novietots viena | Vienlidziba
Iiment ar att€loto virieti
Audio ,,Laukos talos” Sapnainums, daba,
plasums, briviba
Uzsvars uz ,,laukos” Daba, plasums
Automasinas raditas | ParvietoSanas
skanas
Turpinas dramatiski | Energiska harmonija
nedaudz kapinata miizika
Vizualais Automasina Komforts, sasniegumi
Jauns zéns Gimeniskums, rupes,
atbildiba, paaudzes
Suns Ripes, draudziba,
labestiba
Cels Attalums, mérktieciba
15.kadrs Saules gaisma Pozitivisms, gaiSums

Koki [zaugsme, miiziba

Zils ledvesma, miers,
harmonija

Briini toni Stabilitate, vienkarsiba

Z@ns skatas ara pa logu

Interese, iespaidigums

Skats preti z€na sejai,

Sapratne, vienlidziba
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objektivs nedaudz augstak

par zéna seju

Audio ,,Mani stavam” Stabilitate, noteiktiba
Balss tonis kltist maigaks | Draudzigums
Putnu dziesmas Pavasara rits, daba
Turpinas dramatiski | Energiska harmonija
nedaudz kapinata miizika
Vizualais Zens Gimeniskums, rupes,
atbildiba, paaudzes
Automasinas logs Skats uz pasauli,
Zilas debesis ledvesma, miers,
harmonija
Metala tornis Mobilo  sakaru tornis,
parklajums
16.kadrs Koki bez lapam Pavasaris
Skats uz augSu no z€na | Apbrins, skats uz torni no
mugurpuses zeéna skatu punkta
Audio ,,Makonvalos” Sapni
[zteiksmiga izruna Draudzigums, iedvesma
Putnu dziesmas Pavasara rits
Turpinas dramatiski | Energiska harmonija
nedaudz kapinata miizika
Vizualais Zilas debesis Miers, uzticamiba,
stabilitate
Balti makoni Sapni, miers
Metala tornis Mobilo  sakaru tornis,
parklajums
Skats no apaksas, kas tiek | Pamatigums, vareniba
17.kadrs '
VIrzits uz augsu
Audio »lad zini, esi atradis to, | Speks, merktieciba

par visiem pasu stiprako”

Uzsvars uz ,,to” un ,,pasSu

stiprako”

Vareniba, pieredze

Putnu dziesmas

Pavasara rits, daba
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3.piemers

Turpinas dramatiski | Energiska harmonija
kapinata muzika
»LMT platjoslas internets” | Informativs uzraksts
Zilas debesis Miers, uzticamiba,
stabilitate
Vizualais | Balti makoni Sapni, miers
Metala tornis Mobilo  sakaru tornis,
parklajums
18.kadrs Skats no apaksSas Pamatigums, vareniba
,LMT platjoslas internets | Speks, merktieciba
lielakajas Latvijas pilsétas
jau tagad!”
Audio _
Putnu dziesmas Pavasara rits, daba
Turpinas dramatiski | Energiska harmonija
kapinata muzika
Uzraksts ,,LMT Doma - | Latviskums, riciba
19.kadrs Vizualais | Dari”
Balts fons Tiriba, uzticamiba
Klips Denotacija Konotacija

Ko meés varam?

Vizualais Uzraksts ,,Ko més varam?” | Drosme, paSparliecinatiba
Melns fons Noslépumainiba, prestizs
Balti burti Tiriba, vienkarsiba
Teksts centréts Svarigums
1.kadrs
Audio ,, Ko més varam?” Drosme, pasparliecinatiba
Pasparliecinats balss tonis | Augsta paSapzina
Klusa, dinamiska fona | Intriga
mizika
Vizualais Uzraksts ,,AS Latvijas | Latvijas uzp@mums, kas
2.kadrs Finieris” razo finieri, razoSana
Finieris Koks, miiziba, kvalitate

91




3.kadrs

Virietis Spéecigums

lekravgjs Riipnieciba, tehnika,
profesionalitate

Kivere Aizsardziba, drosiba,
kartiba, darbs

Darba apgérbs Profesionalitate, stradnieks

Zils ledvesma, miers,
harmonija

Brins Stabilitate, dabiskums

Melns Prestizs, kvalitate

Skats no sana Skats no malas,
vienlidziba

Audio ,Més varam visu! Tikt | Lepnums, pasapzina,

zirga ar finieri” darbs, novertets,
veiksmigs, uzvara

Uzsvars uz ,,finieri” Latvijas uznémums, koks,
veértiba

Izteiksmigs, sajusminats | PaSparliecinatiba

tonis

Dinamiska miizika Attistiba, kustiba

Vizualais Uzraksts ,,SIA  Latvijas | Latvijas uznémums,
Piens” latviskums

Siera rituli

Latvijas siers, patriotisms

Sieviete kleita

Sieviskigums, riipigums

Viriesi Speks

Balti cimdi Kartiba, profesionalitate,
tirtba

Prieks Labi apstak]i, dzivesprieks

Stativs Darbs, razosana

Kravas masina

Tirdznieciba, izplatiSana

Zals Merki, svaigums,
ambicijas, miers

Dzeltens Optimisms, maigums

Zils ledvesma, miers,
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harmonija

4 kadrs

Bruns Vienkar$iba, akuratums
Skats no sana, kas tiek | Skats no malas,
pievilkts vienlidziba
Audio ,»Sadoties rokas un sasiet | Kopiba, komanda,
sieru” tradicijas
Uzsvars uz ,rokas” un | Komandas darbs,
,,sieru” latviskums
Entuziastisks balss tonis Prieks, lepnums
Dinamiska miizika Attistiba, aizrauriba
Vizualais Uzraksts ,,Rigas Stradina | Izglitiba, latviskums,
Universitate” lepnums

Piekaramas lampas

Gaisma, sabiedriska telpa,

apgaismiba

Tafele Skola, izglitiba

Cilveka skelets Medicina, anatomija

Virietis Speks

Brilles Gudriba, izglitiba

Radamais kocins Pasniedzg;s, parakums,
izglitiba

Galdi Studésana

Gramatas Gudriba, 1zglitiba,
inteligence

Pieraksti Studijas, maciSanas

Cilveki no mugurpuses

Skats uz pasniedz€ju un

tafeli

Lakati

Dazadas kulturas

Balts uzsvarcis

Tiriba, medicina

Zils Veiksme, gudriba,
iedvesma, miers

Balts Tiriba, precizitate, sterila
vide

Sarts Mundrums, energija

Melns Izsmalcinatiba, kvalitate,
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izturiba

Skats no telpas

(auditorijas)  aizmugures

uz priekSu

Vienlidziba, skats tur, kur

parasti netiek ieksa

Audio ,lzmacit arstus Dubajas | Lepnums, parakums
kltnikam”
Uzsvars uz ,,arstus” Ciena, smags darbs
Aizrautigs balss tonis Aizrautiba, lepnums
Dinamiska mizika Prieks, energiskums
Vizualais Uzraksts ,,SIA Z-Light” Inovacijas, Latvija,
eksports
Cilveki Cilvéciskums, stradigums
Skafandrs Nopietniba,
profesionalitate
Stativi Riipnieciba, darbs
Balti cimdi Profesionalitate, ripiba
Zils Precizitate, gudriba, miers
Sarkans Energija, mérki, jauda
5.kadrs
Skats no sana Skats no malas, redzot
nozimigu procesu, tacu
taja neiesaistoties
Audio »Saverpt  Skiedru, kas | Spéciga  Skiedra, labs
skalda akmenus” darbs, lepnums
Uzsvars uz ,Skiedru” un | Specigums, lepnums
,,Skalda”
Kareivigs balss tonis Speks, lepnums, vareniba
Dinamiska, liriska miizika | Energija, optimisms
Vizualais Uzraksts ,,AS  Lauma | Latvijas uznémums,
Lingerie” apaksvela, kvalitate
Piekaramas lampas Gaisma, ripnieciba
6.kadrs Sujmasinas Roku darbs, ripnieciba
Suvgji Cilveciskums,
profesionalitate
Modele Sieviskiba,  seksualitate,
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dabiskums

7 kadrs

Gludinasana Darbs, process
Tvaiki Karstums, darbigums
Violets Mode, izsmalcinatiba
Roza Sieviskiba
Balts Tiriba, vienkar$iba
Skats no  priekSpuses, | Skats no malas, netiek
viena Itment ar att€loto piedavata iesaistiSanas
procesa
Audio ,» Visu Krieviju ar | Apjomigums, liels
lielizméra krasturiem | daudzums, stradigums
apgadat”
Uzsvars uz ,Krieviju” un | Lielums, apjomigums
,,lielizméra krusturiem”
Entuziastisks balss tonis Prieks, pasapzina
Dinamiska, liriska muizika | Energija, optimisms
Vizualais ,,AS SAF Tehnika” Telekomunikaciju iekartu

razotajs, tehnologijas,
Latvija

Darbnica RazoSana, profesionalitate

Viriesi Speks

Krekli Profesionalitate,
kompetence

Balti halati Kartiba, tiriba

Vilni Produkts, razoSana

Plaukti Organizétiba, sarezgitums

Iekaramas lampas

Darbs, darba vide

Sarkans Energija, speks,
meérktieciba

Zils Veiksme, sadarbiba,
drosiba

Balts Tiriba, sterila vide

Tehnologiskas ierices Tehnika, razoSana

Skats pret virieSiem, viena | Vienlidziba,distance
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[imeni

Audio ,Radit vilnus, kas kotgjas | Sasniegumi, pieredze
birzas”
Uzsvars uz ,,vilpus” un | Tehnika, panakumi
,,Kotgjas birzas”
Entuziastisks balss tonis Energija, mérktieciba
Spalgi pikstieni Darbiba, profesionalitate
Dinamiska, liriska miizika | Energija, optimisms
Vizualais Uzraksts »SIA Film | Filmu studija, filmu
Angels Studio” producéSana, eksports
Kamera Tehnika
Kresls Profesionalitate
Operators Darbs
Motocikls Atrums, speks
Ventilators Efekti, pastiprinatajs
Raiba kleita Asociacijas ar Indiju
lerocis Bistamiba, drosme
Lozu caulas Bistamiba
Melns Izsmalcinatiba, speks,
noslépumainiba, kvalitate
8.kadrs Sarkans Energija, kaisliba, agresija
Peleks Kwvalitate, ciena,
uzticamiba
Skats no malas, viena | Vienlidziba, distance
Itmen1
Audio ,,Uznemt indies$u filmu” Profesionalitate, eksports,
atziniba
Uzsvars uz ,,indieSu filmu” | Eksports, dazadiba
Spéciga, noslépumaina | Kultiiru dazadiba
balss
Fragments no indieSu | Indija, temperaments
miuzikas
Maiga, dinamiska miizika | Attistiba, optimisms
9.kadrs Vizualais Uzraksts ,,Varam lepoties” | Lepnums, atziniba
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Peleks fons Uzticamiba, ciena,
kvalitate
Balti burti Tiriba, skaidriba,
uztic€Sanas
Audio ,,Varam lepoties ar | Lepnums, patriotisms
Latvijas uznémumiem”
Uzsvars uz ,,lepoties” Lepnums, atziniba
Lepns balss tonis Energija, mérktieciba
Maiga, dinamiska muizika | Optimisms, energija
Vizualais Uzraksts ,,Varam lepoties” | Lepnums
Diagramma Uzticamiba, dati
Peleks Drosiba, uzticamiba
Sarkans Energija, speks
Balts Tiriba, drosiba
Audio »85% no 500 Latvijas | Parsvars, vairakums,
10.kadrs liclakajiem uzpEémumiem | lepnums
izvelas LMT”
Uzsvars uz ,,85%” Parsvars
Draudzigs, droSs balss | Pasparliecinatiba,
tonis kompetence
Maiga, dinamiska miizika | Miers, paSparliecinatiba,
nosvertiba
Vizualais LMT logo Misdienigums, Latvija
Balts fons Tiriba, drosiba
Linija sakartoti punktini Attistiba, cel§, mérktieciba
Sarkans Energija, mundrums,
atrums
Oranzs Energiskums, ambicijas,
11.kadrs
neatlaidiba
Melns Profesionalitate,
izsmalcinatiba, speks
Audio ,Doma — dari, Latvijas | Motivacija, riciba,
Mobilais Telefons” iedvesma
Draudzigs, droSs balss | ledvesma, pozitiva
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tonis

energija

Maiga, dinamiska muzika,

muzika beidzas

Miers, lidzsvars

4.piemérs

Klips Denotacija Konotacija

Ko més daram? Mes

daram visu!

Vizualais Udens Miers, lidzsvars, dziviba

Piestatne Laivas, kugosana
Koki Dziviba, izaugsme
Vecas ekas Tradicijas
Laiva Zvejosana, kugoSana
Virves Kugosana
Viriesi Speks
Ratains krekls Fizisks darbs, vienkarsiba
Udens necaurlaidigas | ZvejoSana, profesionalitate
bikses
Glabsanas rinkis Drosiba
Dzeltens Optimisms, labestiba

1.kadrs Zils Miers, tidens, harmonija
Zals§ Ambicijas, izaugsme,

droSiba
Sarkans Energija, mundrums
Skats pret virieSiem, viena | Vienlidziba,
Itmeni, pietuvinas, kamera | identificéSanas, sapratne
tiek Siipinata vilpu ritma
Audio »~Ko mes daram? Mges | Lepnums, apnémiba, darbs

daram visu! M@s ejam jura
lidz apvarsnim, un Vvél
mazliet”
Uzsvars uz ,daram” un | Gribasspeks
,,11dz apvarsnim”
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Runa - 1éna, mieriga,

nosverta

Ciena, apbrins, nosvértiba

Mieriga fona miizika

Lidzsvars, miers

Vizualais Virietis Speks
Balts krekls Kompetence,
profesionalitate
Brilles Gudriba
Galds Darbs, birojs
Kriize Iss partraukums
Lapu kaudzes Darbs, pienakumi
Monitori Tehnologijas, darbs
Mapes Pienakumi, dokumenti
Pacelta galva Apnémiba, iedvesma,
meérktieciba
2.kadrs Sastumj kopa lapu kaudzes | Apjomigums, daudz darba
Balts Tiriba, uzticamiba
Sarkans Energija, speks, iedvesma
Gaisma Optimisms, diena
Skats pret att€loto virieti, | Vienlidziba, sapratne
viena limeni
Audio ,Rokamies cauri dizeniem | Speks, neatlaidiba,
kalniem” meérktieciba
Uzsvars uz ,,dizeniem” Vareniba, liels
Runa — 1eéna, mieriga, | Ciena, apbrins
nosverta
Mieriga fona muzika Lidzsvars, harmonija
Vizualais Bitenieki Dzivesveids,
profesionalitate, milestiba
pret bitém un dabu
3 kadrs St-ropl "l:radicuas, rupes
Bites Caklums, darbigums,
spitiba
Dumi Miers, noslépumainiba
Koki Dziviba, daba, izaugsme
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Kriimi Darzs, daba, dziviba
Darzs Majigums, daba,
personiskums
Zals Stabilitate, izturiba, daba,
drosiba
Skats no  priekSpuses, | Vienlidziba, izpratne,
viena lTmen1 ciena
Audio »AT cienu izturamies pret | Izpratne, ciena, savaldiba,
dzeligajiem” harmonija
Uzsvars uz ,,dzeligajiem” | Neparedzams, pari daritajs
Runa - 1ena, mieriga, | Ciena, apbrins
nosverta
Mieriga fona muzika Harmonija, lidzsvars
Vizualais Sievietes Maigums, sieviskiba
Smaids Aizrautiba, koketéSana,
viesmiliba, laipniba
PriekSauts Profesionalitate
Miklas rullis GatavoSana, darbs
Mikla Ediens, gatavoSana
Krasns Darbs
Lete Darbs, viesmiliba
Darzeni Dabiskums, veseligums
4 kadrs
Trauki Sabiedriska vieta, €éSana
Kafijas automats Atpiita, pauze
Skats no  priekSpuses, | Vienlidziba, sapratne
viena Itmeni
Audio ,un esam pateicigi | Pateiciba, riipes, sapratne
gadigajiem”
Uzsvars uz ,,gadigajiem” Ripes
Runa — raita, nosveérta Ciena, apbrins
Mieriga fona muzika Harmonija, lidzsvars
Vizualais Sieviete Sieviskiba, maigums
5.kadrs Policijas forma Profesionalitate, bijiba

Steks

Speks, vara
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Zilas debesis

Miers, uzticamiba, drosiba

Koki ar zalam lapam

Dziviba, stabilitate,

droSiba

Skats ieslipi, nedaudz no

Bijiba, ciena, vara

apaksas.

Audio ,M@s sargajam to, kas | DroSiba, speks
mums dargs”
Uzsvars uz ,,dargs” Svarigs
Automasinas sirénu skanas | Trauksme, svarigums
Runa — raita, nosveérta Ciena, apbrins
Mieriga fona muzika Harmonija, lidzsvars

Vizualais Mizikas instrumenti Inteligence, miizika
Deli Koks, miiziba
Cilveki Dziviba, cilvéciskums
Nosu lapas Profesionalitate
Sinhrona spéle Kopiba, speks, vareniba
Vecaks virietis atrodas | Liderisms, pieredze
priekSpusé
Jauniesi aiz muguras Ciena, darbs

6.kadrs

Filméts no priekSpuses, | Vienlidziba, izpratne
viena Itmeni

Audio »,Mé daram — mums | Pasparliecinatiba,
izdodas” mundrums
Miizikas instrumentu spéle | Profesionalitate,

inteligence

Runa — raita, nosverta Ciena, apbrins
Mieriga fona muzika Harmonija, miers

Vizualais Roka Riciba, darbiba
Gredzens labas rokas | Laulibas grdzens,
zeltnest briedums

7.kadrs Jauniesi ar  muzikas | Jauna paaudze,

instrumentiem turpinajums
Tuvplans — skats pret roku, | Uzsvérta darbiba

viena liment ar to
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Audio

Mizikas instrumentu un

pavadijuma sajaukums

Miera un energiskuma

harmonisks savienojums

Vizualais Policistes kaklasaite Profesionalitate
Purpura krasa Latvijas karoga krasa,
drosme, asinis
Melna krasa Profesionalitate, speks
8 kadrs Gredzens labas  rokas | Briedums
zeltnest
Skats no ieslipi no augsas | Parsvars, riciba
uz leju, skats uz kaklasaiti
Audio Miizikas instrumentu un | Dinamika, harmonija
pavadijuma sajaukums
Vizualais Sievietes rokas Darbs, riciba
Mikla Process
Miklas rullis Profesionalitate, process
9.kadrs Purpura krasas nagi Latviskums, sieviskigums
Skats no sana Skats no malas, apbrins
Audio Miizikas instrumentu un | Dinamika
pavadijuma sajaukums
Vizualais Rokas Riciba, darbiba
Bites Dziviba
Strops Tradicijas
Kare Ciena, izpratne,
profesionalitate
10.kadrs
Skats no malas, viena | Ciena, izpratne
lItment ar bitenieka rokam
Audio Miizikas instrumentu un | Dinamika
pavadijuma sajaukums
Mehaniska skana Riciba
Vizualais Laba roka Darbiba
Balts krekls Profesionalitate, tiriba
11.kadrs Kaklasaite Profesionalitate, pieredze
Melns Izsmalcinatiba, elegance,
speks
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5.piemers

Purpura krasa Latvija, drosme, asinis
Balts papirs Tiriba, vienkarsiba,
precizitate
Skats no malas, viena | Uzsvars uz ricibu, sapratne
Itment ar roku
Audio Muzikalais pavadijums Dinamika, mundrums
Vizualais Kreisa roka Darbiba
Virve Virziba
Borts Aizsardziba
Udens Harmonija, dziviba
12.kadrs
Vilni Kustiba, izmainas
Skats no malas, viena | Izpratne
Itment ar roku
Audio Muzikalais pavadijums Dinamika, mundrums
Klips Denotacija Konotacija
Man ir savs cilvéks LMT
Vizualais VirieSa portrets Speks
Balts krekls Tiriba, uzticamiba
Koki Dziviba, attistiba
Pacelta galva Lepnums, pasapzinigums
Skatiens taluma Sapnainums, domas
Saules stari Gaisma, optimisms
Skats ieslipi no apakSas uz | Apbrins, parakums
1.kadrs L
viriesa seju
Audio ,,Es esmu bagats” Lepnums, apzinigums
Uzsvars uz ,,bagats” Lepnums
Parliecinata, nosveérta balss | Pasparliecinatiba
Leénas solu skanas Nosverts, dross,
pasparliecinats
Léna, mieriga muzika Miers, nosvértiba
2.kadrs Vizualais Siltumnica Ekologija, darzs
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Darzs Augi, audz&Sana, ripes
Virietis Speks, vareniba
Ekas siena Pilscta
Zals§ Harmonija, dziviba,
iedvesma
Balts krekls Tiriba, kompetence
Skats no malas, viena | Vienlidziba, izpratne
Itment
Audio ,,Man ir savs” Lepnums
Uzsvars uz ,,savs” Lepnums par
sasniegumiem
Mierigs, nosvérts balss | Nosverts, pasapzinigs
tonis
Putnu dziesmas Vasara, daba
Léna, klusa, mieriga | Harmonija, miers
miuzika
Vizualais Virietis Speks, vara
Balts krekls Tiriba, kompetence,
vienkarsiba
Siltumnica Darzkopiba, ekologija,
augi
Tomati Vasara, augs, vienkarSiba,
latviskums
Ziedi Sieviskiba, maigums
Skats  no  siltumnicas | Vienlidziba, izpratne
3.kadrs
iekSpuses uz virieti, viena
Itment
Audio ,,Man ir sava razotne” Darbs, attistiba

Uzsvars uz ,,sava”

Lepnums

Priecigs, nosveérts balss

tonis

Lepnums, gandarijums

Cikstosas enges

Vienkarsiba, tradicijas

Léna, mieriga, klusa

muzika

Miers, harmonija
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Vizualais Laba roka Darbiba, riciba
Krasas balonins RadoSums, krasoSana,
maksla
Purpura krasa Latviskums
Siena Robeza, pamatne
4 kadrs Skats no sana, viena liment | Izpratne
ar roku
Audio »ava” Lepnums, sasniegums
Balonina piiSanas skana Darbiba
Léna, mieriga, klusa | Miers, harmonija
mizika
Vizualais Laba roka Darbiba, riciba
Krasas balonin$ RadoSums, krasoSana,
maksla
Purpura krasa Latviskums
Siena Robeza, pamatne
Zila krasa Harmonija, iedvesma
Oranza krasa Energija, ambicijas,
panakumi
5.kadrs
Skats no krasotaja skatu | IdentificéSanas, izpratne
punkta, viena limeni ar
roku, redzams neliels
fragments
Audio ,,Makslas” Kaut kas paraks, 1pass
Balonina piiSanas skana Balonina piiSanas skana
Léna, mieriga, klusa | Léna, mieriga, klusa
miuzika miuzika
Vizualais Laba roka Darbiba, riciba
Krasas balonins RadoSums, krasoSana,
maksla
6.kadrs Purpura krasa Latviskums
Siena Robeza, pamatne
Z1la krasa Harmonija, Iidzsvars,
radoSums
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Skats no vienas puses,

viena limeni ar roku

Vienlidziba

Audio Balonina ptsanas skana Darbiba, riciba, maksla
Léna, mieriga, klusa | Miers, harmonija
miizika
Vizualais Ekas Pilseta
Betona séta Industrialisms
Velosipédists Veseligs dzivesveids,
ekologija
Sieviete s€z uz apmalites Sieviskiba, vienkarsiba
Mobila ierice Dzives sastavdala
Grafiti Ielu maksla, jaunekligums
Lacplésis Tautas eposs, varonis,
iedvesma, paraugs
Bruninieks melna maska Launums, noslépumainiba
7.kadrs
Lielvardes jostas elementi | Latviskums, tradicijas
Grafiti makslinieks RadoSums, maksla
Skats pret grafiti, viena | Vienlidziba, izpratne
Itmeni
Audio ,,Galerija” Ipass, ekskluzivs
Nosverts, mierigs balss | PaSparliecinatiba,
tonis apmierinatiba, miers
Velosipéda zvanins Ielu skana
Léna, mieriga, klusa | Miers, harmonija
mizika
Vizualais Abeles zars Vasara, Latvija
Aboli Darba augli, latviskums
Saules stari Vasara, optimisms
Laba roka Darbs
8.kadrs Rauj abolu no abeles zara | Riciba, darba  auglu
pluksana
Skats no lejas uz abeles | Kaut kas 1pass, paraks
zaru un roku
Audio ,Dargakmeni” Dargs, pass, gruti
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sasniedzams

Abols tiek norauts no zara | Riciba
Lepns, nosverts tonis Lepnums,
pasparliecinatiba
Léna, mieriga, klusa | Miers, harmonija
miuzika
Vizualais Baltas janogas Latviskums, vasara,
skabums
Mellenes Mezs, vasara, salds
Avenes Saldums, suligums, vasara
Kirsi Garsigs, suligums
Stikla trauki Ekskluzivitate, kaut kas
1pass
Laba roka, ar kuru tiek | Riciba, personiskums
nolikts avenu trauks
9.kadrs
Skats no aukSas uz | Uzsvars uz ogam
piepilditajiem traukiem
Audio ,,Smaragdi, rubini” Dargakmeni,
ekskluzivitate
Smalku metalu | Ekskluzivitate, dargums
saskandinasanas skana
Pacilats balss tonis Prieks, entuziasms
Léna, mieriga, klusa | Miers, harmonija
miuzika
Vizualais Rokas Personiskums, riciba
Balta krizite Tiriba, uzticamiba
Mellenes Mezs, vasara, suligums
Ogas fona Vasara, augli
Mellenes tiek paceltas uz | Izc€lums, svarigums
10.kadrs 5
augsu
Skats no augSpuses, ar | Uzmaniba vérsta uz ogam
skatu kriizité
Audio ,,Perles” Smalki, ekskluzivi
Smalku metalu | Ekskluzivitate, dargums
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saskandinasanas skana

Pacilats balss tonis

Lepnums, entuziasms

Léna, mieriga, klusa | Miers, harmonija
miuzika
Vizualais Plames Latvija, vasara, daba
Zala blodina Kvalitate, uzticamiba,
dabiskums
Skats no sana, vena limeni | Uzsvertas ogas, tas
ar ogam izskatas mazakas, neka ir
11.kadrs Audio ,,un safiri” Dargs, Tpass
Smalku metalu | Ekskluzivitate
saskandinasanas skana
Pacilats balss tonis Lepnums, gandarijums
Léna, mieriga, klusa | Miers, harmonija
mizika
Vizualais Virietis Spéeks, viriskiba
Laba roka Riciba
Balts krekls Tiriba, kompetence
Iekozas abola Darbiba, darba auglu
baudiSana
Skatiens taluma Sapni, domas
Koki Dziviba, svaigums, daba
12 kadrs Zals Lidzsvars, svaigums,
veiksme
Skats no sana, viena Itmeni | Vienlidziba, uzsverta
ar virieSa roku darbiba
Audio Skana, kas rodas | Riciba, pazistama skana
iekozoties abola.
Leéna, mieriga, klusa | Miers, harmonija
miuzika
Vizualais Tramvajs Pilséta, Riga, kustiba
lela Kustiba, dinamika
13.kadrs
Koki Daba, dziviba, svaigums
Velosipedists Aktivs dzivesveids,
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kustiba

Tramvaja vaditajs

Profesionalitate, svarigums

Sarkans Dinamika, drosme, mérki
Dzeltens Optimisms, labestiba
Skats no  priekSpuses, | Apbrinosana, ciena
nedaudz zemak par

tramvaja vaditaja kabini

Audio ,,Limuzins” Ekskluzivitate, dargs, labs
Skanas signals Uzmaniba, dzivigums
Balsi dzirdama sajisma Entuziasms, prieks,
lepnums
Léna, mieriga, klusa | Miers, harmonija
miuzika
Vizualais Svira Mehanika
Koka apdare Tradicijas, ekskluzivitate,
dabiskums
Kreisa roka Riciba
Sarkans Dinamika, drosme, mérki
Peleks Uzticamiba, drosiba,
pieticiba
14 kadrs
Skats no uz sviru un roku, | Vienlidziba, izpratne
no vaditdja mugurpuses,
viena Itment ar sviru
Audio ,Mehaniska skana, kas | Darbiba, svarigums
rodas, paraujot sviru”
Léna, mieriga, klusa | Miers, harmonija
miuzika
Vizualais Virietis Speks, viriskiba
Kajas izstieptas uz sola Pasapmierinajums, atpiita
Sarkani aizkari Dinamika, drosme, mérki
15.kadrs Koka apdare Daba, tradicijas,
ekskluzivitate
Soferis no mugurpuses Vaditajs, riciba
Koki Miers, daba
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Skats no vagonina

aizmugures, viena Itmeni

Skats no malas, centralais

objekts — virietis

ar virieti
Audio ,,Ka nevienam” Lepnums
Zvanina skanas Kustiba
Léna, mieriga, | Lepnums,
pasparliecinata balss pasparliecinatiba
Léna, mieriga, klusa | Miers, harmonija
miizika
Vizualais Laba roka Darbiba, kustiba
Logs Arpasaule
Skats pa logu Kontrole
Koki Daba, lauki, izaugsme
Skats no vagonina | Konrole, skats no virieSa
iekSpuses, sakuma uz roku, | skatu punkta,
16.kadrs tad ara pa logu. identificéSanas
Audio ,Un man ir stiprakais | Lepnums, speks
mris”
Spéciga,  paSparliecinata | Lepnums, energija
balss
Léna, mieriga, klusa | Miers, harmonija
miuzika
Vizualais Melnbalts Vésture, pagatne
Cels Virziba uz prieksu,
izmainas
Cilveki sadevusies rokas Vienotiba, palausanas,
kopiba
Baltijas cel$ Ipass notikums katram, kas
17 kadrs
taja  piedalfjas, batisks
laiks Baltijas  valstu

iedzivotaju vida

Koki

Izaugsme, daba

Skats no malas taluma,

viena limen ar cilvekiem

Apbrins, pamatigums
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6.piemers

Audio ,,Uz to es varu palauties” | Drosiba, palaviba
Pasparliecinata, maiga | Lepnums, miers
balss
Motoru riikkona Riciba, kustiba
Léna, mieriga, klusa | Miers, harmonija
miuzika
Vizualais Viriesa seja Spéks, apmierinatiba
Sarkani aizkari Drosme, energija, spcks
Skats pa logu Skats uz arpasauli
Skatiens taluma Domas, talredziba, sapni
Skats no sana, viena limeni | Vienlidziba
18.Kadrs ar viriesa seju
Audio »Es esmu bagats, man ir | Lepnums, apzina, vareniba
briviba”
Spéciga, nosverta balss Pasparliecinatiba, speks
Léna, mieriga, klusa | Miers, harmonija
mizika
Vizualais Skats ara pa logu Kontrole, apzina
Koku zari Daba, izaugsme
Zals Palaviba, méki, ceriba
Audio ,Un man ir savs cilvéks | Lepnums
19.kadrs LMT”
Pasparliecinata, nosverta | Miers, paSapzina
balss
Léna, mieriga, klusa | Miers, harmonija
miuzika
Klips Denotacija Konotacija
4G spekam gatavs — HTC
One
1.kadrs Vizualais Rainis Latvietis, dzejnieks,
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1.piemérs

literatiira
Balozi Putni, briviba, parmainas
Lidosana Parmainas, kustiba
Peleka krasa Uzticamiba,  nosvértiba,
briedums
Minimalisms Tiriba, vienkarSiba
Audio ,,Pastaves, kas parvertisies, | Parmainas, attistiba,
teica Rainis. Ik dienas Tu | mérktieciba
mainies uz augsu”
Mieriga, nosverta balss Pasparliecinatiba
Léna, mieriga, klusa | Miers, harmonija
miizika
Vizualais Balts uzraksts Tiriba, uzticamiba
Melns un peléks fons Uzticamiba,
2.kadrs profesionalitate
Audio ,Un mainamies ari més. | Lepnums,  tehnologijas,
4G internets telefona” izmainas
Klips Denotacija Konotacija
Viedtalruni, kas aizrauj (I)
Vizualais LMT logo Latvijas Mobilais
Telefons, Latvija
Gitara Miizika, radoSums
Rokas Darbiba
Rokasspradze Latviskums, rotasanas
Brina krasa Vienkar§iba, dabiskums,
1.kadrs
uzticamiba
Spele gitaru Radosums, riciba
Skats no priekSpuses uz | Skats uz gitaras spéli,
gitatu, viena liment ar to vienlidziba
Audio ,Latvijas Mobilais | Latvija, mobilo
Telefons piedava” telekomunikaciju operators

112




Drosa un paSparliecinata | Pasparliecinatiba,
balss vienkarsiba
Gitaras stigu | Radosums, sakums
strinkskinasana
Vizualais Viedtalruni Tehnologijas
Dekorativais Svétku noskanojums,
apgaismojums vakars
Skats  uz  mobilajam | Visiem pieejamas
lericém, viena limeni ar
tam
2.kadrs Audio 4G spekam gatavi | Pieejamiba, aizrautiba
viedtalruni par izdevigu
ménesa maksu. Lietojiet
pratigi!”
Pasparliecinats, draudzigs | ledvesma, iedroSinaSana
balss tonis
Klusa, dinamiska miizika | Prieks, aizrauriba
Vizualais Sievietes Sieviskiba, maigums
Smaids Labestiba, prieks
Briini toni Vienkarsiba, uzticamiba
Skats pret sejam, viena | Vienlidziba, draudzigums
Iimen1
3.kadrs
Audio ,,Viedtalruni aizrauj” Aizrautiba, lielisks
produkts
Pasparliecinata, draudziga | Pasparliecinatiba,
balss iedroSinasana
Klusa, dinamiska miizika | Prieks, aizrautiba
Vizualais Deja Prieks, svetki
Sievietes Sieviskiba, trauslums
Sarkani svarki Energija, kaisliba,
4 kadrs dinamika
Viriesi Speks, viriskiba
Smaids Prieks, patiesums,
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apmierinajums

Skatuve Publiska vieta, uzmanibas
centrs, uzstasanas

GrieSanas Kustiba, dinamika, dziviba

Bruna krasa Stabilitate, drosiba,
vienkarsiba

Lampinas Gaisma, optimisms, svétki

Skats pret skatuvi, viena

Iimen1 ar dejotajiem

Vienlidziba, tatu  ne

identificé$anas

Audio ,Reiz dama korki séd€ja | Vieglpratiba, bezatbildiba,
un tikla rava tetri, un kaut | miisdienigums, steiga,
ko citu sp€lgja vel Sofertsi | cilveciskums
Cetri. V@l sajuka, kur
bremzes ir, un sagadijas
gazet, nu saskanoto
protokolu vares lejupladet”

Prieciga balss Energija, mundrums,
pozitivisms
Jautra, dinamiska melodija | Jautra noskana, ironija

Vizualais Deja Prieks, svétki
Sievietes Sieviskiba, trauslums
Sarkani svarki Energija, kaisliba,

dinamika
Viriesi Speks, viriskiba
Briini toni Stabilitate, drosiba,
5.kadrs vienkarsiba
Kajas Speks
Skats uz kajam, viena | Dinamika, jauniba
Iiment ar tam
Audio ,,LMT rekomendg” Iesaka, tacu neliek,

nemaca

Dziedasana klast skalaka

Uzsvars, energija

Prieciga balss

Energija, mundrums,
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pozitivisms

Jautra, dinamiska melodija

Jautra noskana, ironija

Vizualais Deja Dinamika, prieks, kustiba
Sievietes Trauslums, maigums,
sieviskiba
Sarkani svarki Energija, kaisliba,
dinamika, sieviskiba
Viriesi Spéeks, viriskiba
Briini toni Stabilitate, drosiba,
6.kadrs vienkarsiba
Kermena augsdala Tuviba, personiskums
Skats uz kermenu | Vienlidziba
augSdalam, viena ltmenT ar
tam
Audio ,,Cilvéks, ta nav” Cilvéciskums
Prieciga balss Energija, mundrums,
pozitivisms
Jautra, dinamiska melodija | Jautra noskana, ironija
Vizualais Deja Prieks, svetki
Sievietes Sieviskiba, trauslums
Sarkani svarki Energija, kaisliba,
dinamika, sieviskiba
Viriesi Speks, viriskiba
Briini toni Vienkar§iba, dabiskums,
7.kadrs uzticamiba
Skats pret skatuvi, viena | Vienlidziba
Itmentd ar to
Audio ,Racija. Galvena ir tavas” | Tehnologija
Prieciga balss Energija, mundrums,
pozitivisms
Jautra, dinamiska melodija | Jautra noskana, ironija
Vizualais Deja Prieks, svetki
8.kadrs
Sievietes Sieviskiba, trauslums
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Sarkani svarki

Energija, kaisliba,

dinamika, sieviskiba

Tumsi bruna krasa Stabilitate, drosiba,
vienkarsiba
Viriesi Spéeks, viriskiba
GrieSanas Dinamika, ritms, kustiba
Skats no augsas uz leju uz | Uzsverta kompozicija,
dejotajiem aplis, kustiba
Audio ,Istas dzives” Pasaule, dzive,
socializé$anas
Prieciga balss Energija, mundrums,
pozitivisms
Jautra, dinamiska melodija | Jautra noskana, ironija
Vizualais Deja Dinamika, prieks, kustiba
Sievietes Sieviskiba, trauslums
Sarkani svarki Energija, kaisliba,
dinamika, sieviskiba
Tumsi brina krasa Stabilitate, drosiba,
vienkarsiba
Viriesi Speks, viriskiba
Kermena augSdala Tuviba, personiskums
9.kadrs
Skats uz kermenu | Vienlidziba
augSdalam, viena Itmeni ar
tam
Audio »Aplikacija” Interneta platforma,
digitala vide
Prieciga balss Energija, mundrums,
pozitivisms
Jautra, dinamiska melodija | Jautra noskana, prieks
Vizualais Deja Dinamika, prieks, kustiba
10.kadrs Sievietes Sieviskiba, trauslums

Sarkani svarki

Energija, kaisliba,
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dinamika, sieviskiba

Tumsi brana krasa Stabilitate, drosiba,
vienkarsiba

Viriesi Speks, viriskiba

Skats pret skatuvi, viena | Vienlidziba

[iment ar to

8.piemers

Audio Jautra, dinamiska melodija | Jautra noskana, prieks
Vizualais Deja Dinamika, prieks, kustiba
Sievietes Sieviskiba, trauslums
Sarkani svarki Energija, kaisliba,
dinamika, sieviskiba
Tumsi bruna krasa Stabilitate, drosiba,
vienkarsiba
L1 kadrs Viriesi Spéeks, viriskiba
Skats pret skatuvi, viena | Vienlidziba
Itment ar to
Audio Uzraksts ,,Viedtalruni, kas | Aizrautiba, azarts,
aizrauj! LMT, Doma - | tehnologijas
dari”
Jautra, dinamiska melodija | Jautra, prieciga noskana
Klips Denotacija Konotacija
Viedtalruni, kas aizrauj
(1
Vizualais LMT logo Latvijas Mobilais
Telefons, Latvija
Gitara Miizika, radoSums
1.kadrs Rokas Darbiba
Rokasspradze Latviskums, rotasanas
Briina krasa VienkarSiba, dabiskums,
uzticamiba
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Spele gitaru

Radosums, riciba

Skats no priekSpuses uz | Skats uz gitaras spéli,
gitatu, viena Iiment ar to vienlidziba

Audio ,Latvijas Mobilais | Latvija, mobilo
Telefons piedava” telekomunikaciju operators
DroSa un paSparliecinata | Pasparliecinatiba,
balss vienkarsiba
Gitaras stigu | RadoSums, sakums
strinkskinasana

Vizualais Viedtalrunpi Tehnologijas
Dekorativais Svetku noskanojums,
apgaismojums vakars
Skats uz  mobilajam | Visiem pieejamas
iericém, viena Ilimeni ar
tam

2.kadrs Audio 4G spekam gatavi | Pieejamiba, aizrautiba

viedtalruni par izdevigu
méneSa maksu. Lietojiet
pratigi!”
Pasparliecinats, draudzigs | ledvesma, iedroSinasana
balss tonis
Klusa, dinamiska muzika Prieks, aizrautiba

Vizualais Jauna viriesa seja Jaunekligums, bezriipiba
Dekorativas gaismas Svetki, optimisms
Briini toni Vienkar§iba, dabiskums,

uzticamiba
Smaids Optimisms, emocijas,
prieks
3.kadrs

Skats no sana, viena Itmeni | Vienlidziba, bet ne
ar seju identificéSanas

Audio ,» Viedtalruni aizrauj” Bezriipiba, aizrautiba

Nosverts balss tonis

Miers, pieredze

Klusa, dinamiska muzika

Kustiba, izmainas,

nosveértiba
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Vizualais

Deja

Liksmiba, prieks

Sievietes

Maigums, trauslums

Sarkani svarki

Energija, kaisle, sieviskiba

Tumsi brana krasa Vienkar§iba, dabiskums,
uzticamiba

Viriesi Spéks, drosme

Smaids Optimisms, prieks

Skatuve Uzstasanas, uzmanibas
centrs

GrieSanas Kustiba, dziviba

Lampinas Svetki, optimisms

Solists Personiba, individualists

4 kadrs Skats pret skatuvi, viena | Vienlidziba
Iimen ar dejotajiem
Audio ,Maestro spélé klavieres, | Maksla, uzstasanas,
bet vip§ ir slikta oma, jo | neapmierinatiba

pirma rinda neklausas, tik

buras telefona. Ak, kadi

tagad tviter komentari

likti?  Un  pazaud@jas

pianists, un samezglojas

pirksti.”

Aizrautigs balss tonis ledvesma,
pasparliecinatiba,
entuziasms

Jautra, dinamiska melodija | Prieks, kustiba, svinibas

Vizualais Deja Liksmiba, prieks
Sarkani svarki Energija, kaisle, sieviskiba
Viriesi Speks, viriskiba
5 kadrs Brini toni Vienkarsiba, dabiskums,
uzticamiba
Kajas Atrums, kustiba, dinamika
Skats uz kajam, viena | Uzverti dinamiskie deju
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[iment ar tam

soli

Audio ,LMT rekomendg, | Ieteikums, cilvéciskums
cilveks”
Dziedasana klast skalaka Entuziasms, prieks
Prieciga balss Aizrautiba, Iiksmiba
Jautra, dinamiska melodija | Prieks, svinibas, kustiba
Vizualais Deja Liksmiba, prieks
Sievietes Maigums, trauslums
Sarkani svarki Energija, kaisle, sieviskiba
Tumsi brana krasa Vienkar$iba, dabiskums,
uzticamiba
Viriesi Spéeks, viriskiba
Kermena augsdala Personiskums, tuviba
6.kadrs
Skats uz kermenu | Vienlidziba
augSdalam, viena ltmenT ar
tam
Audio ,»ta nav racija” Tehnologijas, pastarpinata
komunikacija
Prieciga balss Jautriba, aizrautiba
Jautra, dinamiska melodija | Prieks, svinibas, kustiba
Vizualais Deja Prieks, svetki
Sievietes Sieviskiba, trauslums
Sarkani svarki Energija, kaisliba,
dinamika
Tumsi bruna krasa Vienkar§iba, dabiskums,
uzticamiba
7-kadrs Viriesi Spéks, viriskiba
Skats pret skatuvi, viena | Vienlidziba
liment ar to
Audio ,,Galvena ir tavas” Svarigums, cilvéciskums
Prieciga balss Jautriba, aizrautiba
Jautra, dinamiska melodija | Prieks, kustiba, izmainas
8.kadrs Vizualais Deja Prieks, svetki
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Sievietes

Sieviskiba, trauslums

Sarkani svarki Energija, kaisliba,
dinamika
Tumsi bruna krasa Vienkar§iba, dabiskums,
uzticamiba
Viriesi Speks, viriskiba
Briini toni
Griesanas
Skats no augsas uz leju uz
dejotajiem
Audio ,.Istas” Istums, patiesums,
svarigums
Prieciga balss Jautriba, aizrautiba
Jautra, dinamiska melodija | Prieks, svinibas, kustiba
Vizualais Deja Liksmiba, prieks
Sievietes Maigums, trauslums
GrieSanas Kustiba, mainiba, prieks
Sarkani svarki Energija, kaisle, sieviskiba
Tumsi bruna krasa Vienkar§iba, dabiskums,
uzticamiba
Viriesi Speks, viriskiba
9.kadrs
Kermena augsdala Personiskums, tuviba
Skats uz kermenu | Vienlidziba
augSdalam, viena limeni ar
tam
Audio ,,Dzives” Patiesums, realitate
Prieciga balss Jautriba, aizrautiba
Jautra, dinamiska melodija | Prieks, svinibas, kustiba
Vizualais Deja Prieks, svétki
Sievietes Sieviskiba, trauslums
Sarkani svarki Energija, kaisliba,
10.kadrs o
dinamika
Viriesi Speks, viriskiba
Briini toni Vienkar§iba, dabiskums,
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uzticamiba

Q.piemérs

Skats pret dejotajiem, | Vienlidziba
viena lTmenT ar viniem
Audio ,Aplikacija” Interneta platforma,
digitala pasaule
Prieciga balss Jautriba, aizrautiba
Jautra, dinamiska melodija | Prieks, svinibas, kustiba
Vizualais Uzraksts ,,Viedtalruni, kas | Aizrautiba, tehnologijas,
aizrauj! LMT, Doma - |riciba
dari”
Deja Prieks, svétki
Sievietes Sieviskiba, trauslums
Sarkani svarki Energija, kaisliba,
11.kadrs dinamika
Viriesi Spéeks, viriskiba
Briini toni Vienkar§iba, dabiskums,
uzticamiba
Skats pret skatuvi, viena | Vienlidziba
Itmend ar to
Audio Jautra, dinamiska melodija | Prieks, liksmiba
Klips Denotacija Konotacija
Viedtalruni, kas aizrauj
(D)
Vizualais LMT logo Latvijas Mobilais
Telefons, Latvija
Gitara Miizika, radoSums
1.kadrs Rokas Darbiba
Rokasspradze Latviskums, rotaSanas
Bruna krasa Vienkar§iba, dabiskums,
uzticamiba
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Spele gitaru

Radosums, riciba

Skats no priekSpuses uz | Skats uz gitaras spéli,
gitatu, viena Iiment ar to vienlidziba
Audio ,,Latvijas Mobilais | Latvija, mobilo
Telefons piedava” telekomunikaciju operators
DroSa un paSparliecinata | Pasparliecinatiba,
balss vienkarsiba
Gitaras stigu | RadoSums, sakums
strinkskinasana
Vizualais Viedtalrunpi Tehnologijas
Dekorativais Svetku noskanojums,
apgaismojums vakars
Skats uz  mobilajam | Visiem pieejamas
lericém, viena Ilimeni ar
tam
2.kadrs Audio 4G spekam gatavi | Pieejamiba, aizrautiba
viedtalruni par izdevigu
méneSa maksu. Lietojiet
pratigi!”
Pasparliecinats, draudzigs | ledvesma, iedroSinaSana
balss tonis
Klusa, dinamiska muizika Prieks, aizrauriba
Vizualais Jaunas sievietes Jauniba, maigums,
trauslums
Tiek paceltas un nolaistas | Dinamika, kustiba,
rokas aizrautiba
Smaids Optimisms, prieks,
labestiba
3.kadrs
Briini toni Vienkar§iba, dabiskums,
uzticamiba
Gaismas Svetki, optimisms

Skats no sana, viena Itment
ar sievieSu pleciem un

sejam

Skats no malas,

vienlidziba

123




Audio ., Viedtalruni aizrauj” Aizrautiba, lielisks
produkts
Pasparliecinata, draudziga | Pasparliecinatiba,
balss iedro$inasana
Klusa, dinamiska miizika | Prieks, aizrautiba
Vizualais Deja
Sarkani svarki Energija, kaisliba,
dinamika, sieviskiba
Jauniesi Jaunekligums, dziviba
Sievietes Sieviskiba, trauslums
Viriesi Spéeks, viriskiba
Pari Romantika
Briini toni Vienkar§iba, dabiskums,
uzticamiba
Skatuve Uzmanibas centrs,
uzstasanas
Dekorativas lampinas Svetki, optimisms
4.kadrs Skats no  priekSpuses, | Vienlidziba
viena Itment ar skatuvi
Audio ,,Viens apsolija runaties un | Romantika, internets,
bucoties zem liepam, ta | tehnologijas, plani,
vieta tikla mekl€ja, kur | attiecibas
atlaides uz riepam. Tad
nodomaja meitene: ,,Vai ta
bus visu dzivi?” Un
attiecibu  statusa = sev
ierakstija ,,briva™”
Pacilats, priecigs balss | Jautriba, prieks,
tonis entuziasms
Jautra, dinamiska mizika | Prieks, kustiba
Vizualais Sarkani svarki Energija, kaisliba,
dinamika, sieviskiba
5.kadrs

Melnas bikses

Kvalitate, prestizs

Brni toni

VienkarSiba, dabiskums,

124




uzticamiba

Dejosana

Prieks, kustiba, svétki

Kameras objektivs viena

Uzsvars uz dinamiskajam

Iimen1 ar kajam, ar skatu | kustibam
uz tam
Audio L, LMT” Latvijas Mobilais Telefons
Balss klust skalaka wun | PaSparliecinatiba, prieks
izteiksmigaka
Jautra, dinamiska muzika | Entuziasms, kustiba,
prieciga noskana
Vizualais Dejosana Prieks, kustiba
Paris Romantika
Sieviete Sieviskiba, trauslums
Virietis Spéeks, viriskiba
Jauniesi Jaunekligums, dziviba
Smaids Laime, optimisms,
labestiba
Briini toni Vienkarsiba, dabiskums,
uzticamiba
6.kadrs
Dekorativas lampinas Svetki, optimisms
Skats no malas, viena | Vienlidziba
limen1 ar dejotaju plecu
Itmeni
Audio ,,Rekomendg, cilvéks — ta | Ieteikums, cilvéciba
nav”’
Tonis nedaudz | Nosvértiba, prieks
piezemétaks, tacu priecigs
Jautra, dinamiska mizika | Prieks, kustiba
Vizualais Sarkani svarki Energija, kaisliba,
dinamika
Dejosana Prieks, kustiba, svétki
7.kadrs
Briini toni Vienkar§iba, dabiskums,
uzticamiba
Pari Romantika
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Sievietes

Trauslums, sieviskiba

Viriesi Spéeks, viriskiba
Jauniesi Jaunekligums, spéks,
bezriipiba
Dekorativas lampinas Svinibas, optimisms
Skats no  priekSpuses, | Vienlidziba
viena Itmeni ar dejotajiem
Audio ,Racija. Galvena ir ” Pastarpinata sazina,
tehnologijas
Pacilats, priecigs balss | Jautriba, prieks,
tonis entuziasms
Jautra, dinamiska miizika | Prieciga noskana, kustiba
Vizualais Sarkani svarki Energija, kaisliba,
dinamika, sieviskiba
Jauniesi Jaunekligums, speks,
bezriipiba
Sievietes Sieviskiba, trauslums
Viriesi Speks, viriskiba
Briina krasa VienkarS§iba, dabiskums,
uzticamiba
8.kadrs
Melna krasa Kvalitate, prestizs
Skats no augsas Uzsvars uz dejas
kompoziciju
Aplis Dziviba, kustiba, ritms
Audio ,,Tavas 1stas” Cilvéciba, patiesums
Pacilats, priecigs balss | Jautriba, entuziasms
tonis
Jautra, dinamiska muzika | Prieciga noskana, kustiba
Vizualais Sieviete Sieviskiba, trauslums
Rokas saliktas sanos Pasparliecinatiba
Viriesi Speks, viriskiba
9.kadrs
Briini toni Vienkar§iba, dabiskums,
uzticamiba

Dekorativas lampinas

Svinibas, optimisms
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Smaids

Prieks, labestiba

Dejosana Prieks, kustiba, svetki
Skats no  priekSpuses, | Vienlidziba
viena Itmeni
Audio ,,Dzives” Realitate, pasaule
Pacilats, priecigs balss | Jautriba, entuziasms
tonis
Jautra, dinamiska miizika | Prieciga noskana, kustiba
Vizualais Sieviete
Pari Romantika
Viriesi Spéeks, viriskiba
Briini toni Vienkar§iba, dabiskums,
uzticamiba
Dekorativas lampinas Svinibas, optimisms
Smaids Prieks, labestiba
10.kadrs Dejosana Prieks, kustiba, svétki
Skats no  priekSpuses, | Vienlidziba
viena ltmen1
Audio ,»Aplikacija” Digitala pasaule, interneta
platforma
Pacilats, priecigs balss | Jautriba, entuziasms
tonis
Jautra, dinamiska miizika | Prieciga noskana, kustiba
Vizualais Uzraksts ,,Viedtalruni, kas | Aizrautiba, tehnologijas
aizrayj! LMT, Doma -
dari”
Deja Prieks, svetki
Sievietes Sieviskiba, trauslums
11.kadrs Sarkani svarki Energija, kaisliba,
dinamika
Viriesi Speks, viriskiba
Pari Romantika
Briini toni Vienkar§iba, dabiskums,
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uzticamiba

Skats pret skatuvi, viena

[iment ar to

Vienlidziba

10.piemérs

Audio Prieciga, dinamiska | Prieks, kustiba, svétki
miizika
Klips Denotacija Konotacija
PlanSetdatori, kas aizrauj
0
Vizualais LMT logo Latvijas Mobilais
Telefons, Latvija
Gitara Miizika, radoSums
Rokas Darbiba
Rokasspradze Latviskums, rotasanas
Brina krasa Vienkar§iba, dabiskums,
uzticamiba
Spele gitaru Rado$ums, riciba
1.kadrs
Skats no priekSpuses uz | Skats uz gitaras spéli,
gitatu, viena limeni ar to vienlidziba
Audio ,Latvijas Mobilais | Latvija, mobilo
Telefons piedava” telekomunikaciju operators
Drosa un paSparliecinata | Pasparliecinatiba,
balss vienkarsiba
Gitaras stigu | RadoSums, sakums
strinkskinasana
Vizualais Plansetdatori Tehnologijas
Dekorativais Svétku noskanojums,
apgaismojums vakars
2.kadrs Skats uz plansetdatoriem, | Visiem pieejamas
viena limenit
Audio 4G spekam gatavi | Pieejamiba, aizrautiba
plansetdatori par izdevigu
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méneSa maksu. Lietojiet

pratigi!”

Pasparliecinats, draudzigs

balss tonis

Iedvesma, iedroSinasana

Klusa, dinamiska muzika

Prieks, aizrautiba

Jauna virieSa seja

Jaunekligums, bezriipiba

Vizualais Dekorativas gaismas Svétki, optimisms
Briini toni Vienkar§iba, dabiskums,
uzticamiba
Virietis Spéks, drosme, viriskiba
Sieviete Trauslums, maigums,
sieviskiba
Smaids Optimisms, emocijas,
prieks
3.kadrs Skats no malas, viena | Vienlidziba, @ bet  ne
Itment ar seju identific€Sanas
Audio ,,Viedtalruni aizrauj” Bezriipiba, aizrautiba
Nosverts balss tonis Miers, pieredze
Klusa, dinamiska miizika | Kustiba, izmainas,
nosvertiba
Vizualais Deja Liksmiba, prieks
Sievietes Maigums, trauslums
Sarkani svarki Energija, kaisle
Tumsi bruna krasa Vienkar§iba, dabiskums,
uzticamiba
4. kadrs Viriesi Speks, drosme
Smaids Optimisms, prieks
Skatuve Uzstasanas, uzmanibas
centrs
GrieSanas Kustiba, dziviba
Lampinas Svéetki, optimisms
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Skats pret skatuvi, viena

Iimen1 ar dejotajiem

Vienlidziba

Audio ,Nav Jancim stasti jalasa | Bérniba, milestiba, ripes,
un jaspélgjas kopa. Ka | auklé$ana, tehnologijas
engelis mierigs puika s€z,
kad plansete ir roka. Un,
kad ir diena beigusies un
jadodas wuz cucu, vins
mammas vieta plansetei uz
nakti iedod”

Pacilats, priecigs balss | Apmierinatiba,
tonis entuziasms, prieks
Jautra, dinamiska miizika | Kustiba, prieks, Itksmiba

Vizualais DejoSana Prieks, kustiba
Paris Romantika
Sieviete Sieviskiba, trauslums
Virietis Speks, viriskiba
Jauniesi Jaunekligums, dziviba
Savilktas ltpas Skiipsts, milestiba
Briini toni Vienkar§iba, dabiskums,

uzticamiba
5.kadrs
Dekorativas lampinas Svetki, optimisms
Skats no malas, viena | Vienlidziba
Itmeni ar dejotaju plecu
Itmeni

Audio ,,Bucu” Milestiba, jutas
Pacilats, priecigs balss | Apmierinatiba,
tonis entuziasms, prieks
Jautra, dinamiska muzika | Kustiba, prieks, liksmiba

Vizualais Sarkani svarki Energija, kaisliba,

dinamika, sieviskiba
6.kadrs

Melnas bikses

Kvalitate, prestizs

Briini toni

Vienkar§iba, dabiskums,
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uzticamiba

Dejosana

Prieks, kustiba, svétki

Kameras objektivs viena

Uzsvars uz dinamiskajam

Iimen1 ar kajam, ar skatu | kustibam
uz tam
Audio L, LMT” Latvijas Mobilais Telefons
Balss klust skalaka wun | PaSparliecinatiba, prieks
izteiksmigaka
Jautra, dinamiska muzika | Entuziasms, kustiba,
prieciga noskana
Sarkani svarki Energija, kaisliba,
dinamika, sieviskiba
Vizualais DejoSana Prieks, kustiba
Paris Romantika
Sieviete Sieviskiba, trauslums
Virietis Spéeks, viriskiba
Jauniesi Jaunekligums, dziviba
Smaids Laime, optimisms,
labestiba
Briini toni Vienkar§iba, dabiskums,
7 kadrs uzticamiba
Dekorativas lampinas Svetki, optimisms
Skats no malas, viena | Vienlidziba
Itmeni ar dejotaju plecu
Itmeni
Audio ,,Rekomendg, cilvéks — ta | Ieteikums, cilvéciba
nav”’
Tonis nedaudz | Nosvértiba, prieks
piezemétaks, tacu priecigs
Jautra, dinamiska muizika | Prieks, kustiba
Vizualais Sarkani svarki Energija, kaisliba,
dinamika
8.kadrs
Dejosana Prieks, kustiba, svetki
Briini toni Vienkar§iba, dabiskums,
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uzticamiba

Pari Romantika

Sievietes Trauslums, sieviskiba

Viriesi Spéeks, viriskiba

Jauniesi Jaunekligums, speks,
bezriipiba

Dekorativas lampinas

Svinibas, optimisms

Skats no  prieksSpuses, | Vienlidziba
viena ItmenT ar dejotajiem
Audio ,Racija” Pastarpinata sazina,
tehnologijas
Pacilats, priecigs balss | Jautriba, prieks,
tonis entuziasms
Jautra, dinamiska mtizika | Prieciga noskana, kustiba
Vizualais Sarkani svarki Energija, kaisliba,
dinamika
Dejosana Prieks, kustiba, svétki
Briini toni Vienkarsiba, dabiskums,
uzticamiba
Griesanas Kustiba, prieks
Sievietes Trauslums, sieviskiba
Viriesi Speks, viriskiba
9.kadrs Jauniesi Jaunekligums, speks,
bezripiba
Dekorativas lampinas Svinibas, optimisms
Skats no  priekSpuses, | Vienlidziba
viena limeni ar dejotajiem
Audio ,,Galvena” Svarigums, isteniba
Pacilats, priecigs balss | Jautriba, prieks,
tonis entuziasms
Jautra, dinamiska muzika | Prieciga noskana, kustiba
Vizualais Sarkani svarki Energija, kaisliba,
10.kadrs dinamika, sieviskiba

Jauniesi

Jaunekligums, speks,
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bezripiba

Sievietes Sieviskiba, trauslums

Viriesi Speks, viriskiba

Bruna krasa Vienkar§iba, dabiskums,
uzticamiba

Melna krasa

Kvalitate, prestizs

Skats no augsas Uzsvars uz dejas
kompoziciju
Aplis Dziviba, kustiba, ritms
Audio ,,Javas 1stas” Cilveciba, patiesums
Pacilats, priecigs balss | Jautriba, entuziasms
tonis
Jautra, dinamiska miizika | Prieciga noskana, kustiba
Vizualais Sieviete Trauslums, sieviskiba
Viriesi Speks, viriskiba
Briini toni Vienkar§iba, dabiskums,
uzticamiba
Dekorativas lampinas Svinibas, optimisms
Smaids Prieks, labestiba
Dejosana Prieks, kustiba, svétki
11.kadrs
Skats no  priekSpuses, | Vienlidziba
viena Itmeni
Audio ,Dzives” Digitala pasaule, interneta
platforma
Pacilats, priecigs balss | Jautriba, entuziasms
tonis
Jautra, dinamiska miizika | Prieciga noskana, kustiba
Vizualais Sieviete Trauslums, maigums,
sieviskiba
Rokas saliektas pie saniem | Pasparliecinatiba
12 .kadrs
Sarkani svarki Energija, kaisliba,

dinamika, sieviskiba

Viriesi

Speks, viriskiba
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Briini toni Stabilitate, drosiba,
vienkarsiba
Pari Romantisms

Kermena vidusdala

Tuviba, personiskums

Skats uz sievietes | Vienlidziba, uzsvérta deja,
vidusdalu, viena Iiment ar | paSparliecinatiba
tam
Audio ,,Cilveks, ta nav” Cilvéciskums
Prieciga balss Energija, mundrums,
pozitivisms
Jautra, dinamiska melodija | Jautra noskana, ironija
Vizualais Uzraksts ,Plansetdatori | Aizrautiba, tehnologijas
aizrauyj! LMT, Doma -
dari”
Deja Prieks, svétki
Sievietes Sieviskiba, trauslums
Sarkani svarki Energija, kaisliba,
dinamika
13.kadrs Viriesi Speks, viriskiba
Pari Romantika
Briini toni Vienkarsiba, dabiskums,
uzticamiba
Skats pret skatuvi, viena | Vienlidziba
Itment ar to
Audio Prieciga, dinamiska | Prieks, kustiba, sv&tki
mizika
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10.
11.
12.

3.pielikums

Intervijas jautajumi

Kadi bija zimola ,,LMT” tela mainas mérki?

Vai tie tika sasniegti?

Cik ilga laika?

Kadi merki tika uzstaditi ,,LMT” reklamam no 2013.gada marta lidz decembrim?
Kada meérkauditorija tam tika definéta?

Kadi ir zimola ,,LMT” reklamu galvenie véstijumi laika posma no 2013.gada martam
11dz decembrim?

Ka Jis l1dz Siem v&stijumiem nonacat?

Vai reklamas apzinati tika ieklauti dazadi parliecinasanas elementi? Pieméram, ar
kultiiru saistiti elementi, skatu pozicijas, rakursi utt.

Vai apzinati tika ieklauti dazadi simboli?

Kadi tie bija?

Vai reklamas tika veidots realitates un simbolu sajaukums?

Ka Jus vertgjat — vai minétas zimola ,,LMT” reklamas palidz&ja/ lava sasniegt zimola

uzstaditos mérkus?
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4.pielikums

Intervija ar reklamas agentiiras ,,DDB” stratégisko vaditaju Edgaru Pé&tersonu

Intervétajs: Kadi bija zimola ,,LMT” t€la mainas merki?

Edgars P&tersons: Mérki bija dazadi, tie strukturéti vairakas dalas. Pirmkart, no marketinga
perspektivas butisks meérkis bija paaugstinat klientu lojalitati. Meés pamanijam vairakas
problémas. Viena bija tada, ka mazinajas klientu lojalitate kopuma un v€lme ieteikt ,,LMT” ka
mobilo operatoru citiem cilvékiem, tas mazinaja izaugsmes potencialu. Otra probléma bija
tada, ka palielinajas cilveku ipatsvars, kas apsvéra doties prom no ,,LMT”, lidz ar to klientu
noturiba bija zema, bija zudusi ne tikai klienta emocionala, bet ar1 racionala piesaiste. Tresa
probléma — uzne€muma ieksieng arvien vairak paradijas ta saucamie ,,teroristi”, kas nozime, ka
bija klienti, kas ne tikai pasivi kluva neapmierinataki, vini ar citiem aktivi stastija, ka ir
neapmierinati. Taja pasa laika més redz&jam, ka no produktu un tehnologiska viedokla
»LMT” produkts nav tik slikts. No ta izriet probléma, ka no marketinga viedokla viss saistijas
ar klientu lojalitati, noturibu un piesaisti. No zimola viedokla, katram zimolam ir izaugsmes
jeb dzives cikli, kad zimols ir izaugsmes, brieduma un norieta fazg. Ja taja laika ,,Bite” atradas
izaugsmes fazg, $aja fazé zimols ir energisks, péc kura ir liels pieprasijums, brieduma faze
nozimé& zimola stabilitati, savukart norieta fazé klienti zZimolu sak masveida pamest. Péc
dazadiem mérjjumiem ,LMT” saka ieiet norieta faze, lidz ar to draud@ja ,,sniega bumbas”
efekts, kas nozimétu, ka viena bridi ,,LMT” biitu vecmodigs, zaud€tu savu aktualitati un
klientus. Bija nepieciesamiba zimolu padarit energiskaku, to atgriezt, ja ne izaugsmes fazg,
tad vismaz brieduma fazg. Ipasi lielu nozimi tam pieskir fakts, ka $aja laika komunikacijas loti
mainas, Joti svarigi biit jaunam, aktualam, svaigam zimolam.

No biznesa perspektivas, mes identificéjam, ka mobilas telekomunikacijas vesturiski ir
bijis bizness, kas balstits uz infrastruktiiru, tika konkréti definéts, cik klients maksas par
sarunas miniti. Bridi, kad tika ieviesti neierobezotie tarifi, infrastruktira zaud&a savu
aktualitati, kad paradijas mobilais internets, $1 aktualitate zuda vél vairak. Bridi, kad plasi
pieejams mobilais internets, un cilvéki So internetu aktivi lieto, telekomunikaciju operatori
saprot, ka lielakos ienakumus rada tie§i dazadu mobilo platformu lietojums. Saja laika
telekomunikaciju uzpémumi klist par ,,celiem”, par kuriem maksa nomas maksu, un cina par
cenam ar ,.celiem” nenod iesp&u nopelnit. Més sapratam, ka ,,LMT” ir ne tikai jaattista
internets, bet jaattista savs saturs. Sis ir zimols, kas 1idz §im asocigjies tikai ar ,,sirsnigam
sarunam”, tapéc sabiedriba nespétu piepemt Sadu pakalpojumu mainu. Lidz ar to bija
nepiecieSamas izmainas pasa zimola, kas var tikt uztvertas art simboliski — izmainas sakas jau
biznesa strat€gija. Biznesa strat€gijas izmainas me&s Sobrid uzskatami varam redzget, pieméram,
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hokeja laika ,,LMT” pats razo video sizetus par hokejistiem, lai veicinatu datu patérina
apjomu. Veca ,,LMT” zZimola filozofija, iesp&jams, to nevarétu uzturéet.

Loti svarigi rebrendinga bija ari ,,LMT” darbinieki. Zimola maigas process un
ievieSana var pozitivi atsaukties uz darbinieku cinas sparu, noturibu, ka ari uz jaunu
darbinieku piesaisti. Saja gadfjuma més redz&jam, ka procesa més iesaistfiam loti plasu
darbinieku skaitu, ko mums izdevas saliedét. Tika novérota fenomenala situacija, ka pirms
zimola mainas klientu konsultanti loti baz1jas, ka vini vispar var runat ar cilvékiem, jo viniem
nebija skaidrs, ka pamatot ,,LMT” cenas, kas ir butiski augstakas par konkurentu cenam
(,,LMT” ir premium klases zimols, kas vienmér maksas dargak). Péc zimola mainas skaidri
tika izklastita stratégija, zimolam tika pieskirta emocionala puse. Sobrid darbinicku
sanaksmés verojama pozitiva atticksme, darbinieki ir agresivi noskanoti, censoties sasniegt

meérkus un cinoties par klientiem.

Intervétajs: Kas tika radits vispirms — biznesa stratégijas vai zimola maina?

Edgars P&tersons: ,,LMT” gadijuma vispirms tika sakartota biznesa puse. Uznémums jau no
2011.gada saka testét 4G, kas ir tikls un tehnologija, kas atlauj raditos satura risinajumus
tiklam ,,panest”. Tika sakartota tarifu sist€ma, interneta tarifu sistéma, un ,,LMT” pirmie
ieviesa bezlimita tarifu ,,Briviba”, kas pasvitroja sarunu €ras beigas, kas partop viena no
biznesa dalam, ta¢u uzpémumam jamekle citi pelnpas avoti. Tad, kad biznesa puse tika
sakartota, radas jautajums, ko darit talak. Skaidrs, ka radas nepiecieSamiba nomainit identitati,
zimola filozofiju, lai par to pavéstitu klientiem, jo pé€c biznesa izmainam, problémas ar klientu
lojalitati turpinajas, iesp&jams, sabiedriba nepamanija §is milzigas izmainas biznesa. Talak
tika veidota jauna zimola stratégija, tas ietvaros tika nodefinéti nakamie biznesa stratégijas
virzieni, tika noteikts, ka ,,LMT” turpmak biis ar1 medijs, ka arT korporativajiem klientiem tiks
(un jau tiek) sniegti informacijas tehnologiju pakalpojumi. Kopuma biznesa strat€gijas un

zimola maina gaja roku roka, palidzot attistities otram.

Intervetajs: Un, vai uzstaditie mérki tika sasniegti?

Edgars Pétersons: Ja. Globalas zimolu mainas uznémumiem parasti notiek reizi 20 gados, un
,LMT” nebija iznemums. Runajot par mérkiem, tas jaskatas ilgtermina. Sobrid piecjamie
zimola un biznesa dati, kas aptver periodu no pagajusa gada marta Iidz pagajusa gada rudenim
un §1 gada pavasarim, liecina, ka ir pieaugusi emocionala piesaiste zimolam ,,LMT”, to mums
piedavajis izmerit ,,TNS”. Kopuma més redzam, ka ir pieaugusi lojalitate, noturiba,
emocionala un racionala pievilciba, més esam sasniegusi un pat parsniegusi uzstaditos
meérkus. Vel ir svarigi, ka palielinajas piesaistes potencials, cilveki saka apsvert pievienoSanos
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»LMT”, un, kas ir vél svarigak, ,,LMT” klientu skaits pagajusa gada laika ir pieaudzis,
atSkiriba no ieprieks€jiem periodiem. Kas ir interesanti, balss pakalpojumu klientu daudzums
ir stabils, klienti gan nak, gan iet, tacu klientu picaugums ve€rojams tieSi jaunajos
pakalpojumos, kas ir, pieméram, internets telefona un internets majas. Sis fakts iezimé, ka
zimola maina ir nostradajusi, jo ar to tika signaliz&ta biznesa mainas stratégija. Sarunas, ja, ir
svarigas, tacu liela nozime ir arT serviss, internets, mobilas aplikacijas un viss pargjais. Mes

Sobrid redzam, ka ir sasniegti, gan lojalitates, gan piesaistes, gan ar1 biznesa uzstaditie mérki.

Interveétajs: Kadi merki tika uzstaditi ,,LMT” reklamam no 2013. gada marta lidz decembrim?
Edgars Pé&tersons: Stratégija bija pieteikt platformu emocionali un konceptuali, tacu tad bija
cilvekiem japamato ar konkrétiem, racionaliem piemériem, kapéc tas ta ir.

Pirma kampana, kas ir zZimola mainas kampana, sastavéja no divam dalam, marta un
aprili tika publicéta racionala dala, kur m&s skaidrojam, ka mainam logo un kap&c mes
mainam logo. Loti svarigi bija zimola mainas procesu izskaidrot sabiedribai, jo pastaveja
risks, vargja rasties dazadi nevélami efekti. Cilvékiem patik stabilitate, un izmainu gadijuma
pastav iespéja, ka var iestaties Saubas, piem&ram, par operatora izvéli.

Talak radas nepiecieSamiba pastastit, kas mes biisim. Ne tikai kadi m&s izskatamies,
bet, kadi mes esam, kadas ir miisu emocijas, kadas ir miisu asociacijas un kadi ir miisu merki.
Ta radas emocionala kampana, kur svarigi bija pastastit par ,,LMT” filozofiju, kas ietver sevi
vertibas, ka més iedvesmojam ar pieméru uz labakiem darbiem, un vispar darboties un stradat.
Zem ta ir tadas vertibas ka attistiba, aizrautiba un sadarbiba. V&l mums bija vélme pateikt, kas
misos ir unikals, ka més poziciongjamies. Un mes poziciongjamies ar to, ka mes izdarisim
labako, jo esam sav€jie. M&s esam Latvijas uznémums, kas ir Seit, un, ja mums neveicas
biznesa $eit, tad atkapsanas cela nav, jo atSkiriba no konkurentiem, kuriem ir lielu holding
kompaniju aizmugure, kur vini var atlauties vairakus gadus stradat ar zaudeéjumiem, més to
nevaram. Lai m&s var€tu turpinat Seit biit, mums ir jaizdara pats labakais, jo tikai tad mées
varam turpinat eksistét. Liela misija un ideja, kas atspogulota saukli ,,Doma — dari”, ir
paatrinat celu no cilvéku domas lidz darbiem. ST doma ietver gan biznesa, gan emocionalo
pusi. Pieméram, ja vecaki vélas atskanot berniem pasakas, més esam izveidojusi aplikaciju,
kas rada atru un vienkarSu risinajumu. Vai emocionali — m&s atbalstam raidijumu ,,Te”, jo
mes velamies iedvesmot cilvékus, ar to, ka Latvija dzivot ir lieliski, un svarigi ir darit, un darfit
Seit, nevis tikai domat un apcerét.

Talak més runajam par to, ka sabiedribai piedavajam 4G internetu, kas bija konkréts,
racionals piemers, ar kuru més iedvesmojam uz realiem darbiem. Tam sekoja izaicinosaka

dala, kuras ietvaros caur emocijam japardod iekartas. Izveidojam divas kampanas, tacu to
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turpinam attistit art Sobrid. Nakama kampana tika veltita ,,LMT” servisam, kur stastijam, ka
atSkiramies no citiem konkurentiem un ka koncepcija ,,Doma — dari” ietilpst ne tikai iekartas
un tehnologijas, bet arT serviss un cilvéciskais aspekts. Kampana par klientu konsultantiem
bija zZimola mainas noslédzosa kampana. Tai sekoja parastas biznesa reklamas kampanas,
pieméram, 4G viedtalrunos, radio pasakas un ,,,,LMT” rekomendg”. ,,,LMT” rekomend&”
kampanas ietvaros mes apzinati atkapamies no zimola uzstadijuma, lai uzrunatu lielaku

auditoriju un lai Ziemassvéetku laika buitu nedaudz emocionalaki, siltaki un tuvaki tautai.

Intervétajs: Kada mérkauditorija tam reklamam definéta?

Edgars Pé&tersons: Meérkauditoriju mes segmentgjam dazados veidos. Produktu kampanu
mérkauditorija tiek segmentSta Joti pragmatiski. Zimola mainas reklamas kampanu
mérkauditorijas noteikSanai izmantojam psihografisko segmentéSanu, kas ir art ,,TNS”
NeedScope metodologija. ST segment&sanas rika ideja ir sekojosa: sabiedriba tiek sadalita ar
divu asu palidzibu. Viena ass sabiedribu sadala intravertajos no ekstravertajos, tacu otra ass
sadala kolektivistos un individualistos. ,,LMT” mérkauditorija ir intraverto individualistu
dala. ST auditorijas dala atspogulo ari ,LMT” identitati, $ie cilveki ir uz individualiem
panakumiem Vversti, liela nozime ir paSrealizacijai. Musu mérkauditorija ir maskulinaka un

vairak nobriedusi, neka, pieméram ,,Bite”” auditorija.

Intervetajs: Kadi ir zimola ,,LMT” reklamu galvenie vestijumi laika posma no 2013.gada
martam 11dz decembrim?

Edgars Pétersons: So konceptu més nosaucam par ,,Antivaimanologiju”. Més konstat&jam, ka
Latvijas sabiedriba veérojams milzigs pesimisms, ciniska attiecksme pret Latvijas nakotni.
Savukart realitaté redz€jam iesp&jas un cilvékus, kas doma pret€ji, tacu Sie cilveki netiek
sadzirdeti. Latvija ir daudz veiksmigu pasaules limena uzpémumu, mums ir augliga vide
uznémumu veidoSanai, més esam Eiropas Savieniba un ,,NATO”, tapéc nevajag z€loties,
vajag paSiem darit. M&s nostajamies pret So konfliktu, pret sabiedribu, stastot, ka pietiek
vaimanat — ir jasak darit. Lidzigi bija ar1 ar ,,LMT” iekSiené, kur tehniskie raditaji bija labi,
tau te€ls nebija vienots. Viens no v@stijumiem paredzets sabiedribas ricibas motivacijai,
stastot, ka Latvija ir iespgjas attistities. Otrs vestijums veidots, lai raditu lepumu par savu
valsti, un treSais vestijums veidots, lai pazinotu, ka ,,LMT” piedava risinajumus, kas var
palidzet Latviju padarit vél labaku. Kopuma, véstijumi tikai veidoti emocionala, kulturala un

biznesa Iimen.
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Interveétajs: Vai reklamas apzinati tika ieklauti dazadi parliecinaSanas elementi? Pieméram, ar
kulttiru saistiti elementi, skatu pozicijas, rakursi utt.
Edgars P&tersons: Gandriz visi elementi ieklauti apzinati. M€s ievérojam konkrétas vadlinijas:

1) Izmantojam lokali specifiskas lictas, pieméram, Kapu svétkus, renges un Baltijas celu.
Ieklavam elementus, kas raksturigi un saprotami tikai Latvijas sabiedribai, uzsverot,
ka visai Latvijas sabiedribai kopuma, nevis tikai latvieSiem.

2) Izmantota tika ari provukacija vai pretruna. Pieméram, apzinats att€la nesaskanigums
ar tekstu. Veidojam ariT monumentalu un personisku elementu sajaukumu, kas
skatitajam lauj asoci€ties gan ka individualitatei, gan ka vienam no sabiedribas
kopuma.

3) Tika nemta véra Latvijas sabiedribas specifika, ta ir divkopienu sabiedriba. Biitiski
ieviest simbolus, kas saprotami abu tautibu vidd, tacu tuvi tikai Latvijas iedzivotajiem.
Jaatzist, ka vismaz viena reklamas klipa latvieSu un krievu valota tika mainitas ari

izmantoto elementu nianses.

Intervetajs: Kadi tie bija?

Edgars P&tersons: Baltijas cel§, Dziesmu svétki, grafiti, Lacplésis, alingis, pirts u.c.

Intervetajs: Un, ka ar izmantotajiem rakursiem?

Edgars P&tersons: Svarigi pieminét, ka visos video klipos tika runats pirmaja persona. Sis
faktors ir loti biitisks miisu meérkauditorijas uzrunasanai, nemot véra, ka taja ietilpst
individualisti. Sie cilveki pasi zina, ko vé€las, uznemas iniciativu, un Sie cilvéki nevélas
tikt maciti vai Z€loti. Misu uzruna vienmér ir skarba un pirmaja persona, laujot
mérkauditorijai véstijumu asociét ar sevi. ,,LMT” reklama galvenais varonis vienmer ir
cilveks. Pirmajos reklamas klipos pat neparadijas mobilas iekartas, kas ir fenomenals
gadijums telekomunikaciju joma. Cilveks tiek izcelts, un apkart&ja vide un mobilas ierices

vienmer tiek vinam pakartotas.

Interveétajs: Vai reklamas tika veidots realitates un simbolu sajaukums?

Edgars Péetersons: Ja, simbolu un realitates sajaukums tiek izmantots, lai nodroSinatu
iesp&ju, ka katra mérkauditorijas dala reklama sastop ko pazistamu un tuvu. ,,LMT” video
klipos plasi tiek izmantoti So elementu sajaukumi, pieméram, pretstatot personisko pret
kolektivo. Piem@ram, atteélota Nacionala biblioteka, Gaismas pils, kas ir izaicinoSs ka
projekts, taja vérojams Stikla kalns un ,,Zelta zirgs”, kas simbolizeé sevis parvarésanu, ka

ar1 teksta tiek runats par personiskiem izaicinajumiem un izaugsmi.
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Intervetajs: Ka Jus vert§jat — vai minétas zimola ,,LMT” reklamas palidzgja/ ]ava sasniegt
zimola uzstaditos mérkus?

Edgars Pétersons: Sociologiskie p&tijumi, kuros tiek pétita cilvéku atticksme, atklaj, ka ir
notikusas pozitivas izmainas. No lejupslidoSas tendences ta ir pagriezta augSupejosa.
Vienmér aktuala ir diskusija, kas nak pirmais — zimols, marketings vai produkts. Skaidrs,
ka ,,LMT” lielus lidzeklus ir ieguldijis produkta, tap&c biitu nepiecieSama nopietna
ekonometriska analize, lai izolétu zimola un reklamas efektus. Kopuma, esam guvusi

secinajumus, ka marketinga un reklamas kampanas ir radijuSas pozitivus raditajus.
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1. Vecums

5.pielikums

Aptaujas rezultati

Respondentu skaits

m<14
m14-19
20-24
m25-29
230-34
m35-39
m40-44
m45-49
m50 - 54
m55-59
=>60

2. Dzimums

100; 50%

Dzimums

102; 50%

L1 Sieviete

E Virietis
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3. Tautiba

Tautiba

13; 6% 3;2%

u LatvieSu
L Krievu
u Cita

186; 92%

4. Dzives vieta

Dzives vieta

49%
i Riga
M Pieriga

LI Cits

8%
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5. Ar ko asocigjas zimols ,,LMT”?

Asociacijas ar zimolu ,,LMT”

6. Ja zimols , LMT” buitu dziva bitne, kads tas biitu?

Draudzigais Izpalidzigs, draudzigs, laipns, smaidigs, runatigs, godigs,

interesants, jauks, optimists

Pratigais Pratigs, mierigs, gudrs, nopietns, dizciltigs, uznémigs, pieredzgjis,
apzinigs

Nejaukais Naudas kars, iedomigs, viltigs, Iideris, uzstajigs, lepns, skaudigs

Latviskais Latvisks, patriotisks
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7. Kadas vértibas piemit zimolam ,,LMT”?

Aizrautiba

Attistiba

Sadarbiba

Zimola ,,LMT” vertibas

40 60 80 100 120 140 160

i Sadarbiba
LI Attistiba

i Aizrautiba

13. Kadas sajutas parnéma, skatoties video?

Cits

Interese
Milestiba

Spéks
Optimisms
Pacilatiba

Ciena
Sentiments
Pasparliecinatiba
Apnémiba

Vienaldziba

Patriotisms w
Prieks w

ledvesma

Sajutas, skatoties video

Lepnums M

0

10

20 30 40 50

60
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14. Kadi elementi no §1 video palikusi atmina?

Elementi, kas palikuSi atmina péec video
noskatiSanas

i

Televizija
Sports

Dejas

Bérni

Darbs
Gaismas pils
Koks
Lidmas$ina
Ziema

Pirts

Latvijas daba
Dziesmu svétki
Baseins

o
N
o
oS
o
[o2]
o
]
o

100 120 140 160 180

200

15. Kas atbilst ,,LMT” reklamas redzamajam?

»LMT” reklamas video ievérotie elementi

o
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-
2.
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g
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1

Sadarbiba

Modernas tehnologijas

Gimeniskums

g
5
2
o
oo

p

1

Speks

Aizrautiba

Darbs

Latviskums

o
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o
N
o
[o2]
o
o]
o
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[ERN
N
o

140 160
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Bakalaura darbs
,Parliecinasanas panémieni zimola "LMT" reklamas p&c t€la mainas (2013)” izstradats LU
Socialo zinatpu fakultate.

Ar savu parakstu apliecinu, ka petijums veikts patstavigi, izmantoti tikai taja noraditie
informacijas avoti un iesniegta darba elektroniska kopija atbilst izdrukai.

Darba apjoms (neskaitot izmantotos informacijas avotus un pielikumus) ir 115616

rakstuzimes (ieskaitot intervalus).

Autors: Annija Graustina

(personiskais paraksts)

Rekomend@ju darbu aizstavesanai

Vaditaja: pasniedz€ja Mg. sc. soc. Liene Bérzina 04.06.2014

(personiskais paraksts)

Recenzents:asoc. Prof. Dr. hist. Ojars Skudra

(personiskais paraksts) dd.mm.gggg.

Darbs iesniegts Komunikacijas zinatnes nodala 05.06.2014.

Dekana pilnvarota persona:

(personiskais paraksts)

Darbs aizstavéts bakalaura gala parbaudijuma komisijas s€éd€ 11.06.2014.prot. Nr.__

Komisijas sekretare: Mg. sc. soc. Marita Zitmane

(personiskais paraksts)
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