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Anotacija

Bakalaura darba ,,Misdienu folklora un latvieSu masu mediju reklama” apkopoti un
analizeti latvieSu masu mediju reklamas sastopamie folkloras elementi, uzmanibu vérSot gan
uz to, kas reklamas notiek ar tradicionalajiem latvieSu un starptautiskajiem cittautu folkloras
teliem un simboliem, motiviem no véstitajfolkloras, 1so folkloru un tautasdziesmam, gan uz
to, ka reklamas saukli ienak ikdienas kulttira un kliist par miisdienu folkloras sastavdalu.

Darbam pievienotais pielikums ir uzskatams ilustrativais materials par folkloras
izmantojumu latvieSu masu medijos — latvieSu valoda iznakoSajos lielakajos laikrakstos,
popularakajas radio stacijas un televizijas kanalos, ka arT interneta — no 20. gs. devindesmito

gadu sakuma lidz pat 2007. gadam.

Annotation

In Bachelor's paper ,,The Modern Folklore and the Advertisement of Latvian Mass
Media” there are summarised and analysed folklore elements in Latvian mass media
advertisements. It is pointed out what happens in advertisments with traditional Latvian and
international other nations folklore images and symbols, fairy tales motives, short folklore and
national songs, as well as how texts from advertisments come into everyday culture and
become as part of modern folklore.

The paper has appendix which includes illustrative material how folklore is used in
Latvian mass media — in Latvian largest newspapers, the most popular radio stations, TV

channels, as well as in Internet — beginning from 90°s in 20th century till 2007.

Atslegas vardi: folklora, mediji, reklama, jaunrade, asocivitate.
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Ievads

Lidz pat 20.gs. otrajai pusei folklora tika uztverta un pétita vairak ka pagatnes relikts.
Miisdiends situacija ir mainijusies. Sodienas folkloristika neaprobeZojas tikai ar pagatnes
mantojuma apkopoSanu, saglabasanu un pétiSanu. Ir notikusi pareja no diahronas uz sinhrono
pieeju, no pagatnes tekstu analizes uz tagadnes kultiiras procesu izpéti.' Paglaik folkloristika
pilda plaSakas funkcijas, par savu intereses objektu izv€loties ikdienas kulttiru. Dienu no dienas
sev apkart saklausitaja un redzetaja var pamanit folkloras klatbiitni, tadgjadi par folkloras
nes&jiem varam uzskatit ar1 pasi sevi.

Folklora turpina aktivi dzivot musdienu industrializétaja, tehnologiz&taja laikmeta. Ka
uzsver miusdienu folkloras p&tnieks Guntis Pakalns: ,,Folklora ir loti dziva un mainiga, cilvéki to
lieto, rada un parveido vai katru dienu.”? Savukart folkloriste Dace Bula norada, ka: ,,Tehniska,
moderna vide neiznicina tautas kultliru — pamatu pamatos dzivo nepiecieSamiba kaut kada veida
vidi, kas ir ap mums, padarit par kulturalu vidi.”* Un to Saja tehnologiju laikmeta censas istenot
arT masu mediji — prese, radio, televizija, ka arT globalais ttmeklis — internets.

Folklora ir svariga modernas dzives dala un masu mediji spele biitisku lomu folkloras
transformacija, paradot, ka pat tada komerciala nozaré ka reklama pat€rétaju uzmanibas
piesaistiSanai tiek izmantoti ne tikai iemiloti, populari varoni, aktieri, sabiedriba zinami cilveki,
modeli, sportisti, bet arT — atseviski elementi no folkloras. Turklat reklama ir arT viens no
informacijas veidiem, kas rada visvairak intertekstu, karikatiru un parodiju, tadejadi pati klastot
par folkloras bazi. Ka norada reklamu specialisti: ,,Reklama — tas ir ne tikai kads zinojums, bet ta
ir sociala paradiba, kas ietekm& misu dzives stilu un savukart — no ta ir atkaﬁga.”4 Tapec
folkloras elementu analizei latvieSu masu medijos ka piemérotaka tika izraudzita kontekstuala
pieeja, kas lauj folkloru pétit nevis izoléti, bet konteksta, Tpasu uzmanibu pievérSot kultiiras,
situacijas un socialajam kontekstam, ka ar1 performances teorija, jo ar1 reklama uz jau pastavosas
folkloras bazes tiek radits kaut kas jauns.5 Sada skatijuma folklora vairs nav uzlikojama par
tekstu kopumu, bet gan par norisi — sazinas praksi, kas saknota cilvéku savstarpgja saskarsmé.’

Tapec petjjuma uzmaniba ir vérsta uz folkloru darbiba, t.i., uz tiem sazipas situacijas

! Bula D. Cita folkloristika // Karogs. — 2006., Nr. 4., 60. Ipp.

* Pakalns G. Kadas ir teikas miisu dienas? / Dabas un véstures kalendars. — 2007., 155.~162. Ipp.

? Bula D. Cita folklora // Kultiiras forums. — 2003., 4.—-11. aprilis, 8. Ipp.

* Praude V. Marketings. — Riga: Izglitibas soli, 2004., 596. Ipp.

> Péc R. Baumana, D. Ben-Amosa teorétiskajam nostadngm. Plagak par to - Bauman R. The Field Study of
Folklore in Context // Handbook of American Folklore ed. by R. M. Dorson — Indiana University Press
Bloomington, 1983., p. 362.-368. ; Ben-Amos D. Toward Definition of Folklore in Context / Toward New
Perspectives in Folklore ed. by Americo Paredes and Richard Bauman — Austin: University of Texas Press,
1972., p. 3.-15.

% Bula D. Folkloras izpete konteksta // Dziedatajtauta. — Riga: Zinatne, 2000., 18.—19. Ipp.



kontekstiem, kuros ta tiek lietota, radot, ka ta tiek izmantota. Atgriezoties pie kontekstualas
pieejas, jamin, ka véra nemams ir faktu kopums, kas atrodas arpus teksta. Seit vairs nedarbojas
pieeja, kas centréta uz nekustigu, patstavigu un norobeZotu tekstu. Ka norada amerikanu
folkloras petnieks Dans Ben-Amos: ,,Misdienu lietojuma termins ,.konteksts” attiecas uz kada
sacergjuma vai struktiiras fonu plasaka nozime, ka art uz tam dalam, kas bijusas pirms un seko
pec §1 saceréjuma.”7 Ar1 folkloras un masu mediju reklamas mijiedarbes sakara tas ir butiski un
par to tiks runats talak p&tjjuma.

Par masu medijiem ka miisdienu folkloras izplatitajiem pasaul€, atSkiriba no Latvijas, ir
tapusi vairaki pétijjumi, ka pieméru te var minét norvégu zinatnieces Ttrunas Selbergas ,,Folklora
un masu mediji” (Torunn Selberg ,,Folklore and Mass Media”. — Turku: Nordic institute of
Folklore, 1993.) un amerikanietes Lindas D&gas ,,Amerikanu folklora un masu mediji” (Linda
Dégh ,,American Folklore and the Mass Media”. — Indiana University Press, Bloomington and
Indianapolis, 1994.). Sajos pétijumos tiek runats par folkloras un masu mediju attiecibam, par to,
ka masu mediji atspogulo folkloras elementus, t€lus un motivus un ka tie iedarbojas uz cilveku.

Ar1 kaiminvalstis notiek §1s t€mas izp&te, ka liecina atseviski raksti daZos lielakos
misdienu folkloras pétijumos. Ka pieméru te var mingt krievu folklorista 1. Ferapontova
petijumu ,,Reklamu teksti ikdienas runé”g, kura vin$ v&rS uzmanibu uz reklamas saukliem,
frazém misdienu sarunvaloda, noradot, ka reklamu saukli sava bieza lietojuma dgl,
transformacijam un modifikacijam ikdienas sazina folkloriz&jas un biittba — pasi kliist par
folkloru, transforméjoties tados tekstu veidos ka anekdotes, lamuvardi, frazeologismi, aforismi
un izteicieni.

Folklora reklama ir visnota] saistoSs, diemz&l Latvija lidz Sim Joti maz pétits temats,
tapec ar1 tika izvelets par §1 petnieciska darba objektu. Nedaudz So temu 2002. gada Latvijas
Universitaté Filologijas fakultaté aizstavétaja bakalaura darba ,,a/s Diena ka musdienu folkloras
izplatitaja” skarusi leva Garda un izdevuma ,,Philologia” valodniece Rozanna Kurpniece raksta
Sadzive ka mits”™’.

ST pétnieciska darba pamatmérkis ir: paradit, ka un kadi latvieSu un cittautu folkloras
elementi tiek ietverti latvieSu masu mediju reklama un konstatet, ar kadu noliiku tas tiek darfts,
arT atklat un raksturot TV un radio reklamas sauklu folklorizéSanas tendences ikdienas kultiira,
paradot kuri reklamas saukli tiek lietoti ikdienas sazina, kada veida un kadas situacijas. Jamin, ka
Iidz Sim Latvija tik plass pétijums tieSi par latvieSu masu mediju reklamas un folkloras

attiecibam nav veikts.

" No: Ben-Amos D. ,,Context” in Context // Western Folklore. — 1993., Vol. 52., No.2—4.,P. 209.
8(DepaHOI-ITOB W.E. PeknmaMHble TEKCTHI B 00bI1eHHOH peun // CoBpeMeHHbIH Topoackoii onbkiop. — Mocksa:
PITY, 2003., c. 703.-710.

’ Kypmuauene P. BeiT kak mud // Philologia Ne 4. — Pura: Jlatsuiickuii Yuusepcuret, 2002., c. 222.-231.



Ka galvenie avoti analizei tika izmantoti $adi latviesu masu mediji: prese — ,,Diena”,
»Latvijas Avize” (,,Lauku Avize”) un pielikums ,,M3ajas Viesis”, ,Neatkariga Rita Avize” un
pielikumi ,,Maja” un ,,M@&s”, ,,Vakara Zinas”, ,,Katolu Baznicas V&stis” un ,,Svetdienas Rits” —
1994., 1999., 2002., 2004., 2006. gada marta, aprila, jinija un decembra Nr.; TV kanali: LNT,
LTV 1, LTV 7, TV 3 un TV 5; radio stacijas: ,,Skonto” un ,,SWH”; interneta portali:
http://www.delfi.lv, http://www.draugiem.lv, http://www.google.lv, http://www.tanks.lv.

Preses izdevumi apzinati izv€l&ti ar paris gadu intervalu, jo tadgjadi iesp&jams konstatet
reklamas ietverto folkloras elementu lietojuma izmainas. Nebiitu lietderigi pé@tit preses
izdevumus ik péc gada, jo latvieSu preses reklamas vérojama vienveidiba un tendence izmantot
tas paSas reklamas (ipasi tas attiecinams uz slépto reklamu) gadu no gada.

Darbs strukturéts vairakas nodalas, kur pirma ir par visparigo folkloras izmantojumu
latvieSu masu mediju reklamas. Otra apskata klasisko folkloras elementu transformaciju masu
mediju reklamas, uzmanibu vérSot uz folkloras t€lu un simbolu izmantojumu gadskartu ierazu
svetku laika, jo tieSi tad tie klust aktuali. TreSaja runats par TV un radio reklamas frazes
folklorizéSanos ikdienas sazipa, jo, petot folkloras un reklamas mijiedarbi, nevar neievérot
reklamtekstu biezo lietoSanu ikdienas kultiira, savukart ceturtaja nodala apskatits latvieSu masu
mediju reklamas socialais un kulttras konteksts, paradot reakciju, kadu sabiedriba rada reklama

latvieSu masu medijos.


http://www.tanks.lv/
http://www.google.lv/
http://www.draugiem.lv/
http://www.delfi.lv/

1. Masu mediju reklama ka miisdienu folkloras veidotaja

Prese, tapat ka TV un radio, musdienas ir mediji ar lielu ietekmi. PEdgjos gados arvien
lielaka loma sabiedribas informeSana ir arT internetam. Tas ir lielakais informacijas apmainas
tikls un, salidzinot ar citiem medijiem, tas ir v€l dinamiskaks un visaptveroSaks sazinas lidzeklis,
pieejams katram individam &rta laika un vieta, aizmirstot par robezam, geografiskajiem
attalumiem un laika joslu starpibu. Interneta ne tikai tiek uzkrata un izplatita informacija, bet ar1
veidota dazadu socialo grupu komunikacija. Lidz ar to viss, kas tiek radits interneta, tostarp joki,
stasti, karikattras, apsveikumi u.tml. tiek nodots talak jeb izplatits ar ,,sarunu istabu” (chat),
dazadu sarunu forumu, majaslapu un e-pasta starpniecibu. Ar1 citos medijos atspogulotais nereti
tiek parstastits draugiem, radiem vai kaiminiem. Sazinasanas notiek ne tikai divu cilvéku
mutvardu dialoga forma, bet arT ar preses, TV, radio un interneta palidzibu. Tadgjadi masu
mediji musdienas ne tikai nodroSina informacijas plusmu, bet ar1 ietekme& publiskas sferas
veidoSanos, jo preses un interneta portalu lasiSana, radio klausiSanas vai TV skatiSanas ir dala no
ikdienas dzives. Ar1 musdienu folkloras petniece Dace Bula norada, ka: ,,Masu mediji ietekme
folkloru un mediju radita kultiira zinama méra kliist par tradicionalas kultiiras dalu. Televizora
skatiSanas ka ikdienas dzives rituals. Vai reklamu teksti, kas tiek parnemti valoda un lietoti
ikdienas sazina, un uzskatami liecina par atgriezenisko saikni starp medijiem un mutvardu
kultiiru,”"°

Masu mediji miisdienas ne tikai kltst par tradicionalas kultiras dalu, bet arT pasi izmanto
tradicionalos folkloras Zanrus:

e lirisko jeb pogtisko folkloru (tautasdziesmas);

o véstitaju folkloru (pasakas, teikas, nostastus, legendas);

o isformu folkloru jeb brahilogismus (miklas, sakamvardus, parunas, ticgjumus).

Presg tie atspogulojas rakstu virsrakstos, atseviskas rubrikas un specialpielikumos. Radio
un jo seviSki TV vairak tiek izmantota 1sa folklora — ka, piem&ram, zinas. Katru svétdienu
raidijuma LNT zinu TOP 10 vérojams, ka ta vaditajs Haralds Burkovskis nemitigi operé ar
dazadiem latvieSu tautas ticéjumiem, sakamvardiem un parunam.

Biitiski, ka masu mediji ne tikai ietekmé, bet ar1 veido masu kultiiru un faktiski nodro$ina
bazi misdienu folkloras veidoSanai. ,,Tradicijas, rituali, iracionalitate, dieniSka raditv€lme
joprojam ir nozimiga ikdienas kultiiras dala, kas vienigi mainijusi savas izpausmes veidus un

jomas.”11 Viens no jaunakajiem ikdienas kultiiras izpausmes veidiem ir reklama'?, kas misdienas

' Bula D. Cita folklora // Kultiiras forums. — 2003., 4.—11. aprilis, 8. Ipp.

" Bula D. Cita folkloristika // Karogs. — 2006., Nr. 4., 59. Ipp.

"2 Reklama ir jebkura razotaja vai pardevéja vérsanas pie potenciala patérétaja ar informaciju par savu preci vai
pakalpojumu.



ir neatnpemama masu mediju sastavdala, jo masu mediji ir viens no efektivakajiem un
popularakajiem veidiem, ka izplatit reklamu.

Latvijas reklamas tirgus sadaltfjuma dati liecina, ka televizija ienem tikai otro vietu starp
masu medijiem, kuros ievietots vislielakais reklamu skaits. TV tiek raidits 31% no kopgja
reklamas tirgus apjoma, radio — 11%, interneta — 5% (jamin, ka interneta ievietoto reklamu
apjoms strauji palielinas), savukart prese ar raditdju 38% aizvien ir domingjoSais medijs
reklamas tirgus sadalfjuma.”” Ta¢u TV un radio reklamam, atikiriba no preses, ir savas
prieksrocibas, proti, reklamdev€jiem ir lielakas iespgjas savu ideju TstenoSanai. Viniem nav
jaaprobeZojas ar nelielu reklamas laukumu, kads tas visbiezak ir pres€ un ir iesp&ja orienteties uz
audio reklamu radio, laujot valu klausitaja fantazijam.

Visbiezak reklama tiek ievietota tikai kada no masu medijiem un tas saistams ar lielajam
reklamas izmaksam, ko ne vienmér var atlauties reklamdevégji, tapec tiek izveléts visefektivakais
reklamas veids — reklama TV. So reklamu marketinga specialisti ir atzinusi ka visefektivako, jo
TV ir iespg&jams apvienot audialos un vizualos elementus vienkopus, tadejadi radot iedarbigaku
reklamu. Sobrid par iedarbigakajam jaatzist socidla rakstura reklamas. Ka pieméru eit var mingt
tas reklamas, kas mudina: ,Izglab draugu, nelauj braukt dz&ruma!”, ,Bez atstarotaja tu esi
neredzams!”, ”Izdzivo, kas piespradzgjas!”, “Dzer. Brauc. Pievienojies!”, ,,Organu donors” un
tamlidzigas, kas veidotas kadas kampanas vai akcijas ietvaros un kuras ir gan sp&cigs vizualais
efekts, ko izcel TV, gan tekstualais, kas paliek radio kompetence.

Tacu jebkura veida reklamai svarigs arl emocionalais aspekts, proti, ka panakt, lai
patérétajam ar reklam&jamo produktu vai pakalpojumu saistitos pozitivas emocijas. Ka norada
Georgs Straznovs: ,,Emocionala pardoSana iedarbojas uz auditorijas emocijam, tas darbariki ir
noskanojums, metaforas, asociacijas, dazadi makslinieciskas izteiksmes Hdzekli.”14

Ir vairaki elementi (laimigi laulatie pari, bérni, labi ieguvumi, stabila un nodroSinata
nakotne) vai dazadas situacijas, kas saistitas ar pozitivam emocijam, ko reklama izmanto, lai
raditu pozitivu attieksmi, turklat folkloras elementu izmantojums viennozimigi rada pozitivu
efektu.

Rietumkazahstanas folkloras p&tniece J. Pikuleva sava pétijjuma ,,Musdienu televizijas

_ _ 15
reklamas kulttiras fons”

min, ka TV reklama izmanto verbalos un neverbalos citatus, parodijas,
stilizacijas no popularam filmam, kuras tik loti dzili iekluvuSas masu apzina, ka produce
intertekstus, ka piem&rus minot arT latvieSiem zinamas filmas: ,,Kaukaza gtstekne”, ,,Operacija

»I” jeb Surika jaunie piedzivojumi” u. c. Lidzigi tas notiek arT ar latvieSu filmam. Piem&ram,

" Pieejams: http://www.It.1v/reklamas-tirgus.htm, [skatits 2006. g. 10. apr.]

'* Georgs Straznovs. Reklama praktiskaja biznesa. — Riga: Merkiirijs LAT, 2004., 125. Ipp.

'S Muxynesa 0. b. KynsTypHblii (hOH COBpEMEHHOII TeIeBU3HOHHO pekIamsl // 3BecTust Y paabckoro
rocynapctBeHHoro yausepcurera Ne 24, 2002., c. 268.-276.


http://www.lt.lv/reklamas-tirgus.htm

filma ,Limuzins Janu nakts krasa”, kuras tekstu fragmenti paradas raidijuma ,,Naktsakis”
pieteikSanai LR2, vai ,,Vella kalpi vella dzirnavas”, kuras siZets ar aktiera Eduarda Pavula tekstu:
,»VEl vien ciicin!” izmantots galas produktu reklamai TV.

Reklamas izmanto art folkloriz&jusos dziesmu tekstus, piemeéram, SIA ,,Komin” reklama,
kur firma sveic savus klientus un partnerus 15. gadadiena: ,,Vai Tu atnaksi, kad mums vairs
nebiis 15?” (Diena, 2006/06/29). Rezonanse uz popularo Olgas Rajeckas dziesmu ,,Kad man
vairs nebis seSpadsmit” ir neparprotama. Arl interneta portals www.blogs.lv izveidojis sadalu
»Kad man vairs nebiis 16, kas veidots ka dienasgramata, kura portala apmekl&taji var paust
savas izjltas un pardzivojumus un citus portala apmekI&taju viedok]us.

Atgriezoties pie J. Pikulevas pétijuma, jaatzimé, ka tas balstits uz Uralskas universitates
zinatnieku pétijjumu, kuri 10 gadu laika sekojusi Iidzi reklamam Kazahstanas un Krievijas
centralajos TV kanalos, pavisam piefiks€jot vairak neka 1000 reklamas rulliSu. Veicot iegita
materiala statistisko analizi, petnieki konstat&jusi, ka $ajas reklamas izmantotas dazadas kultiiras
ztmes no vismaz 15 kulttras sféram, kur folklora ierindojas 7. vieta. Pirmajas tris vietas ir kino,
estrade un dailliteratiira, turklat galvenokart kulta darbi.'®

Sadi dati Jauj pétijuma veicgjiem izdarit noteiktus kulturologiska rakstura secinajumus,
proti, reklama klust par kultiiras fenomenu, par sabiedribas vispargjas kultiras raditaju, kas
atspogulo socialas veértibas un palidz aprakstit to kultiiras fonu, kura atrodas reklamas adresats.

Diemzgl §is petijums parada, ka Krievija un Kazahstana radita reklama neattistas
elitarisma virziena, bet kliist par masu kultiiras zimolu.

Analogs pétijums Latvija nav veikts, bet rezultati varétu but lidzigi, kaut gan reklamas
veidotaji Latvija kliist arvien profesionalaki un aizvien vairak piedoma gan par reklamu vizualo,
gan tekstualo pusi, jo reklamai jaizpilda produkta vai idejas pardoSanas veicinaSanas funkcijas
pec iespejas efektivak.

CenSoties pildit, piemeram, emocionalas pardoSanas funkciju, plas$sazinas un citi
komunikaciju Iidzekli reklamas izmanto visus iesp&jamos panémienus, ka piesaistit potenciala
patérétaja uzmanibu. Amerikanu reklamas specialists Rosers Rivzs (Roser Reeves) uzsver:
»2Domajiet nevis par to, cik daudz jiis ieguldat reklama, bet gan par to, ka ta iedarbosies uz
patérétéju.””

Ir svarigi, lai Sie pan@mieni biitu efektivi un iedarbotos uz sabiedribas apzinu. Tatad tiem
jabiit zinamiem, atpazistamiem, saisto$iem, stabiliem, ilgnoturigiem. Sadas funkcijas var veikt
folklora, kas vienmer orientéta uz kaut kadu pastavosu paraugu, uz ieprieks€jo uzkrajumu un

tradiciju, tapéc ta tiek izmantota arT reklamas. Ka norada Georgs Straznovs: ,,Nedrikst aizmirst,

16 Tuxynesa 0. b. KynbrypHblii ()OH COBpeMEHHOH TeJIeBU3MOHHOM pekiiambl // M3BecTust Y pabcKoro
rocyaapctBeHHoro yausepcurera Ne 24, 2002., 270. c.
17 Turpat, 66. c.
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ka reklama ir zinatnes un makslas sint€ze. Vai pat zinatnu un makslu sintéze.”"® Un nav izslegts,
ka reklama varétu biit folkloristikas un kadas citas zinatnu nozares vai makslas sintéze.

Folklora reklamas tiesa veida paradas maz, ta vairak meklgjama zemtekstos, skatama
konteksta vai uztverama vizualos simbolos.

Saprotams ari, ka reklama masu medijos neatspogulo veselu pasaku, teiku vai legendu.
Ta izmanto tikai kadu noteiktu motivu koncentréta forma vai t€lu, pé€c kura var secinat, ka
izmantota ta vai cita pasaka, teika vai legenda. Tapat ir ar sakamvardiem, parunam un
ticgjumiem. Piem&ram, populara TV Sova ,Dziesmu duelis” reklamas teksta modificets
sakamvards ,,Zobu pret zobu, aci pret aci.” (1602 4854):

— Aci pret aci, dziesmu pret dziesmu! (Zurnals ,,Santa”, 2005. / februara Nr.).

Popularais pasakas motivs vai tautasdziesmas teksts reklamteksta parasti tiek nedaudz
parveidots, pielagots attiecigajai t€émai, tadejadi padarot reklamu saistosaku un uztveramaku.

Atseviskas reklamas, Tpasi politiskas, izmanto latvieSu folkloras stereotipiskos elementus:
zemnieka t€ls, lauku vides ainava, piem@ram, rudzu lauks, mezi, ezeri (,,Zalo un Zemnieku
Savienibas” reklama) vai arl att€lo naciondlo svétku svin€Sanas tradicijas, pieméram, Janu
(CSDD socialas reklamas).

Lidz ar to veidojas zinama asociativa saite. Izdzirdot vai ieraugot Sada tipa reklamu,
patérétajam atmina tiek atsaukts jau zinamais, respektivi — rodas asociacijas.

Reklamas teksts ir zinojums, un jebkura zinojuma ir denotats un signifikats jeb — par
ko tiek runats un ka par to tiek runats. Saja gadijuma rundts tiek par dazadam precém un
pakalpojumiem ar folkloras palidzibu. Un no ta, cik veiksmigi tas tiks izdarits, bis atkarigs -
nopirks to vai né. Ka norada norvégu folkloras pétniece Thruna Selberga (Torunn Selberg):
»Ar zinojumu, kas ietver folkloru, komunicét ir daudz efektivak.”"” Tacu, izveloties Sadu
komunikaciju, pastav iesp&ja, ka reklama tiks saprasta tikai noteikta videé. Ne vienmér
uztverami, ir, pieméram, joki, kas raditi par reklamam, jo atseviS$kas socialas grupas vai
nacionalitates var neuztvert, ka joka baze ir reklama.”’ Tiesi tapeéc $adu joku izplatiba ir
ierobezota. Jamin, ka latvieSu folkloras izmantojums reklamas vairak orient€ts uz latvieSu
sabiedribu. Seit var runat par identitates jautajumu, kas pedéja laika kluvis aktuals. Folkloras

lietojums pres€, ka arT citos medijos lauj aktualizét savu identitati jeb piederibu noteiktai

8 Tuxynesa 0. b. KynbrypHblii ()oH COBpeMEHHOH TeJIeBU3MOHHOM pekiiambl // M3BecTust Y pabcKoro
rocynapctBeHHoro ynusepcurera Ne 24, 2002., 64. c.

19 Selberg T. Folklore and Mass Media. — Turku: Nordic institute of Folklore, 1993., P. 205.

2% To norada arT amerikanu folkloras pétnieks Alans Dandess pétfjuma — Dundes A. Advertising and Folklore //
New York Folklore Quarterly. — 1963., No. 19., P. 151.
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socialai kategorijai. ArT etnomuzikologs Valdis Muktupavels secina, ka identificéSanas biezi
vien notiek ar folkloras palidzibu.*!

Rodas nosacita, ar latvieSu folkloras elementu izmantojumu reklamas saistita
probléma, proti, cittautieSiem ta ne vienmér bis saprotama, viniem griiti identificties ar
reklamas ietvertajiem latvieSu folkloras t€liem, jo tie neatbilst vinu kultiiras prieksstatiem, 11dz
ar to vini tos nepiegem. Tacu ta ir normala paradiba, jo latvieSu preses galvenais adresats ir
latvieSu auditorija.

Tacu populari ir arT dazadi starptautiski téli vai motivi, kas nereti tiek izmantoti reklamas.
(Par latvieSu masu mediju reklamas sastopamajiem internacionalajiem t€liem tiks runats talak
petijuma.) Sada tipa reklamas jau uzruna lielaku sabiedribas dalu, ne tikai atsevisku socialo
grupu vai tautibu. Pieméram, Ziemelu folkloras p&tniece Ttiruna Selberga (Torunn Selberg) kada
iespieddarba atradusi japagu automasinas ,,Nissan 200 SX” reklamu, kur radita jauna sieviete
terpusies balles kleita, skrienot leja pa pils kapném. Sis reklamas teksts véstijis: ,,Ja Pelnrugkitei
bitu ,,Nissan 200SX”, vina paliktu mazliet ilgﬁk.”22

Folkloristi interes€jas par reklamu un tas saistibu ar folkloru. Piem&ram, amerikanu
folkloras pétnieks Alans Dandess (Alan Dundes) sava pétijjuma ,Reklama un folklora”
(Advertising and Folklore) uzsver, ka: ,.Sobrid reklama noteikti ir kultdiras izteiksmes veids.”?
Tapec, petot folkloras un reklamas saistibu, svarigs ir tas socialais un kultiiras konteksts, pasi
sociala konteksta aspekts — situdcijas konteksts, kas raksturo tradiciju tas lietojuma bridi.**
Reklamu nevar pétit izoléti ka savrupu vienibu, jo ta ir sabiedribas socialaja un kulttras dzive
cieSi saknota paradiba. Turklat p&tamas paradibas nozime (Saja gadijuma — reklamas) tiek
uztverta nevis ka objektivi pastavoSa, bet ka interpret€jama, pemot veéra daudzveidigus
kontekstualos faktorus, kuru mijiedarbibas rezultata ta veidojusies.25 Tas savukart saistams ar
folkloristikas vesturi, ar folkloras izpratnes maindm un intereses parvirzi no pagatnes kulttras
tekstiem uz misdienu kultiiras procesiem, no arhiva materialu studéSanas uz empirisku
kultiirsituaciju analizi un pats galvenais — no salidzinosas uz interpretgjoso pieeju.26

P&tot reklamu latviesu masu medijos, bitiski ir izprast, kapec atseviskas reklamas
izmanto folkloras elementus, kadas ir folkloras parvertibas, kas notiek ar tradicijam, ticjumiem
un stastiem laika gaita. Savukart tikpat biitiski ir interpretét, kapec reklama folklorizgjas, jo tiek

parmantoti atseviski reklamu saukli, raditi joki, karikattiras un parodijas ap un par reklamam un

*! Muktupavels V. Folklora Sodien ir postmodernisma kultiiras paradiba // Nacionala Neatkariba. — 1996., 17.—
23. jalijs, 5. Ipp.

2 Selberg T. Folklore and Mass Media. — Turku: Nordic Institute of Folklore, 1993., P.204.

2 Dundes A. Adbvertising and folklore // New York Folklore Quarterly. — 1963., No. 19., P. 144.

** Bauman R. The Field Study of Folklore in Context // Handbook of American Folklore ed. by R. M. Dorson —
Indiana University Press Bloomington, 1983., P. 362.

%5 Ben-Amos D. ,,Context” in Context // Western Folklore. — 1993., Vol.52., P. 211.

2% Bula D. Cita folkloristika // Karogs. — 2006., Nr. 4., 59. Ipp.
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ko tas liecina par laikmetu un sabiedribu, tas problemam, konfliktiem, vajadzibam un vélmeém.

Respektivi, izprast attiecibas starp teksta formu, ta saturu un izpildijuma situaciju, tapat ar citas

kontekstualas sakaribas, kuras folkloras teksts tiek skatits performances pieejas ietvaros.”’

" Bula D. Etnopogtika — cel$ no mutvardu teksta uz rakstitu un atpakal // Karogs. — 1998., Nr.5., 218. Ipp.
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2. Klasiskas folkloras elementu transformacija masu mediju

reklamas

Klasiskas folkloras elementi neuzglabajas tikai gramatas, s€jumos un arhivos LatvieSu
folkloras kratuvg, bet aizvien vél atrodas starp un ap mums. Sis kultiiras mantojums mainas
un sava zignd modernizgjas, t.i., tas tiek lietots jaunas (misdienigas) izpratnes Iimeni. Varétu
pat teikt, ka folklora piemérojas vai drizak — tiek piemérota laikam, cilvékiem un situacijam.
Zinama mera ta ir atgrieSanas pie pagatnes vertibam, kas Sodienas konteksta, apzinoties, ka
dzivojam multikulturala videg, ir pozitivi vert€§jama. Pasreiz griiti prognozet, vai §1 atgrieSanas
pie pagatnes veértibam spgj bagatinat kulttru, tacu fakts — ka §71 atgrieSanas notiek, lai arl
dazkart neapzinata Iimen.

To, ka $1 atgrieSanas notiek, parada arT latvieSu masu mediju reklama, kura tiek
izmantoti dazadi klasiskas folkloras elementi — t€li, simboli, motivi no véstitajfolkloras,
tautasdziesmas un 1sa folklora. Tie var biit gan starptautiski cittautu folkloras elementi, gan
latvieSu folklorai raksturigie, kas galvenokart izmantoti tradicionalo svétku reklamas vizuala
efekta radiSanai. Tacu janem vera, ka ar atseviSku t€lu un simbolu palidzibu reklamas tiek
kodéta informacija, kuru gatavojas ,parraidit” adresatam, tapéc reiz€m ir nepiecieSama
attiecigas kultirvides parzinaSana vai vismaz fona zinasanas, kas lauj saprast kod&to
informaciju. Pret&ja gadijjuma var rasties tads reklamas komunikacijas traucéjums ka adresata
nevéleéSanas vai nespgja uztvert tam noraidito informaciju. Lai $ada situacija neveidotos,
reklamdeveji izmanto Latvija zinamus un viegli uztveramus t€lus un simbolus, jo, ka jau tika
mingts ieprieks, latvieSu masu mediju reklamas mérkauditorija ir latvieSi. TaCu ne mazaks
skaits ir to reklamu, kuras tiek izmantoti internacionali t€li un simboli.

Citadi tas ir ar ticgjumu, sakadmvardu vai parunu izmantojumu reklamas, jo Sie
klasiskas folkloras elementi ir specifiski un raksturigi, l1idz ar to arT uztverami tikai ierobeZotai
socialai grupai vai vienai nacijai.

Savukart tautasdziesmu izmantojums latvieSu masu mediju reklamas norada uz
stilizaciju, notiek tiesa sekoSana latvieSu folkloras pogétikai, tacu vérojama ari pretgja situacija,
kad klasiskie folkloras elementi tiek izmantoti jau ar distanc@tu attieksmi, proti, tiek veidotas
tikai asocidcijas ar kadu no tradicionalajiem tEliem, simboliem, tic€jumiem vai

vestitajfolkloras motiviem. Par to visu — talak nodala.
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2.1. Latviesu tradicionalo svétku télu un simbolu izmantojums

reklamas

Jau vairakus gadus Latvija tiek svineti ari svetki, kas nav tradicionali, bet gan
parmantoti no cittautieSiem. To svin€Sanas tradicijas guvuSas atsaucibu miisdienu jaunieSu
vidii un tiek pozitivi vertetas. Ka piemerus Seit var min€t no Rietumiem ienakuSo Valentina
dienu, kuras romantiskas tradicijas Rietumu pasaule pazistamas jau sen, bet Latvija tas
paradas devindesmito gadu sakuma un — Helovinu jeb Visu Svéto dienu, kas gan Latvija tiek
atziméta, bet nav tik populara ka Valentina diena. So svétku simbolika (Valentina diena —
sirsninas, sirsninveidigi suveniri un mantinas, ziedi; Helovinos — kirbji, maskas, sveces)
paradas ar1 latvieSu preses reklamas galvenokart ka fona elementi. Neskatoties uz $o svétku
pieaugoso popularitati latvieSu jauniesu vidd, tie tom&r nekliist par tradiciju, jo ir svesi svetki
un latvieSiem tuvaki vel aizvien ir tadi svetki ka Ziemassvetki, Jaungads, Lieldienas un Jani,
kuru sving€Sanas tradicijas, t€li un simboli mums zinami jau sen. ArT Mates diena, Martini un
Mikeli Latvija ir zinami sve&tki, bet tie nav tik populari un to simboliku reklamas parsvara
neizmanto. Tap&c $aja nodala uzmaniba pieversta tieSi Ziemassvetku, Jaungada, Lieldienu un
Janu t€lu un simbolu izmantojumam latvieSu masu mediju reklamas.

Ipasi populars ir atseviSku gadskartu ierazu svétku, pieméram, Ziemassvétku,
Lieldienu, Janu t€lu un simbolu izmantojums, kas kliist aktuals So svétku laika, kad lielaka
dala masu mediju reklamas satur elementus, kas asociGjas ar Siem svétkiem. So elementu
klatbiitne reklamas ir viens no daudzajiem marketinga psihologijas nosacijumiem, kas paredz
paterétaja uzmanibas piesaistiSanu noteikta laikposma, proti, svétku laika.

Senas tradicijas, kas ir tautas apzina, reklamas paradas loti koncentréta forma,
visbiezak — ar kadu, no konteksta izrauta, elementa atspogulojumu asociativas saiknes

veidoSanai.

2.1.1. Ziemassvétku un Jaungada reklama

Vieni no vispopularakajiem sv&tkiem, kuri atveidoti latvieSu mediju reklamas un
zinami visai pasaulei, ir Ziemassvetki un Jaungads. Tas ir laiks, kad Tpasi tiek aktualizeti tadi
latvieSiem pazistami un pienemti cittautu t€li ka Ziemassvetku vecitis, eglite un Sniegbaltite,
par kuriem Ziemassveétku un Jaungada reklamas sakara runajams vispirms.

Ziemassvetku vecitis ir domingjosais tels Ziemassvetku laika. Pedgjos gados Latvija

daZnedaZada veida un izskata tas paradas jau ménesi pirms Ziemassvetkiem un ir redzams vél
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ilgu laiku pec svétkiem — lidz pat janvara beigam, kad kopa ar svétku eglém un citam
tamlidzigam lietam pazud, lai atgrieztos nakamgad.

Arl preses reklamas Ziemassvetku veciSa un vina atribiitu izmantoSana ir popularakais,
ar1 piesaistosakais veids, ka padarit pardodamo produktu atraktivaku (skat. pielikumu Nr.41).

Par to, ka radies Ziemassvétku vecitis, pastav vairaki nostasti un legendas. Ne vienmér
vins ir bijis tads, kadu tagad, Ziemassvetku laika, var vérot ik uz stiira. Laika gaitd mainijies
arT vina ar&jais izskats un terps. Par Ziemassvetku veciSa prototipu tiek uzskatits Svetais
Nikolass (Krievija - Nikolajs) jeb Mirras biskaps. Vins piedzima vairak neka pirms 1700
gadiem turiga gimen€ ka vienigais bérns un jau 17 gadu vecuma tika iesvétits miika karta.
Viduslaikos klida daudz nostastu par Nikolasa labajiem darbiem, vinu uzskatija gan par
bérnu, gan par jirnieku aizstavi. Svéta Nikolasa izskats tiek aprakstits dazadi. Visbiezak vin$
raksturots ka pavecaks virs, t€rpies gara, sarkana mételi. Anglija pastav priekSstats, ka
biskaps, geérbies gara, peleka mételi un Ziemassvétku vakara ierodas jasus uz &zeliSa, davanas
atstajot zek@s, kas sakartas ap pavarda vai kamina dzegu.28 To art att€lo reklama prese
(,,Dvarc¢ioniu keramikas” reklama / Diena, 1999/12/20, skat. pielikumu Nr.1).

Gan Anglija, gan Francija So sakotngjo biskapu deveé par Ziemassvetku tevu
(Christmas Father un Pére Noé¢l). Musdienas tik pazistamais vards Santa Klauss (Santa
Claus) radies, parveidojot holandieSu Sint(e) Klaas, kad ASV Nujorka (tolaik Jaunaja
Amsterdama) uz dzivi apmetas liels skaits holandieSu iecelotaju. Pastav uzskats, ka
Ziemassvetku vecitis jeb Santa Klauss dzivo Ziemeleiropa, Lapzemé un ik gadu apcelo
pasauli, lai apdavinatu b&rnus. Turklat gatavot davanas beérniem, Santa Klausam palidz riki
jeb elfi. Tie ir maza auguma virini, kas 11dzigi Ziemassvétku vecitim ne€sa sarkanas cepures.

Ziemassvetku vecttim ir arT Tpass parvietoSanas lidzeklis. Tas ir zieme]briedis Radolfs
vai vesels ziemelbriezu pajugs. Sakotngjie nostasti liecina, ka Ziemassvetku vecitis
parvietojies ar &zeli vai zirgu. Tacu aizvien popularaks kluva mits, ka vecitis dzivo ziemelos,
respektivi - Lapzemg, kur mit Sie dzivnieki - ziemelbrieZi. Un ta pamazam iesaknojas uzskats,
ka 1stais Ziemassveétku veciSa parvietoSanas lidzeklis ir ziemelbriedis vai ziemelbrieZu pajigs.

Misdienas Ziemassvetku vectti jeb Santa Klausu izt€lojamies ka omuligu, vecu viru
sartiem vaigiem, glitu, baltu bardu, kosi sarkana mételi ar baltam uzSuvém. Sads tels tika
izveidots 1931. gada, kad amerikanu makslinieks Heddons Sandbloms radija pazistamo
Ziemassvétku vecisa t€lu «Coca Cola» kompanijas Ziemassvétku reklamam.

Ziemassvetku vecisa prototips bija H. Sandbloma draugs, pensioné&ts pardevéjs. Pec
maksliniecka domam, vinam piemita visas vecitim raksturigas iezimes. Vin$ esot bijis laipns

virs, 11dzigs vectévam, ar tikkamu smaidu. Kad draugs nomira, makslinieks par prototipu saka

%8 Ziemassvatku vecia stasts // Zemgales Zinas. — 2000., Nr.250 (1431)., 6.1pp.
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izmantot pats sevi, jo izskatijas tik Iidzigs savam raditajam t€lam. No 1931. lidz 1964. gadam
H. Sandbloms radija vairak neka 40 Ziemassvétku veciSa zim&jumu. Vins$ sasniedza ieceréto,
cilveki saka sajust Ziemassvetku veciti ka personibu, jautru un vienmer draisku.”

Kads cits stasts vésta, ka Ziemassvetku vecisa t€ls veidojies Amerika no holandieSu
stastiem par Sveéto Niklavu. Savukart pasSreiz€jo Santa Klausa veidolu 1822. gada esot
iedibin3jis amerikanu dzejnieks Klements Klarks Mors dzejolt ,,Ziemassvétku vakars”. Tikai
pec 1870. gada vecitis kluvis populars arT Eiropa, bet Sodien Ziemassvétku vecisa rezidence
atrodas Lapzemg.*

Tacu 1989.gada izdevuma ,,Jaunas Gramatas” 12. numura ievietotais raksts stasta, ka
par vienu no Ziemassvétku veciSa tuvakajiem senCiem var uzlikot svéto Nikolaju —
kugniecibas un tirdzniecibas patronu. Vina diena — 6. decembris — bija populari adventes laika
svétki Rietumeiropa. Saja diend Sv. Nikolajs savu kalpu pavadiba apciemoja bérnus, tos
apdavinadams. Un miisdienu rukisi visdrizak ir toreiz€jo Ziemassvetku vecisa kalpu prototipi.
»Sv. Nikolajs ir gara auguma, ar baltu bardu, te€rpies sarkana sutana, ap pleciem vinam balta
biskapa mantija, galva augsta sarkana mitra, bet rokas — zelta zizlis. Savas svitas pavadiba
vins jaj uz balta zirga cauri visai pils€tai, apstajoties pie bérnu slimnicam, barenu namiem un
citam bérnu iestadem, kur vina kalpi izdala beérniem davanas.”!

Protams, §is ir tikai legendas, bet ta tika radits tads Ziemassvétku veciSa t€ls, kadu
misdienas to atpazistam un kadu izmanto arT svétku reklama latvieSu prese.

PaSreiz §1 t€la nozime un ar€jais veidols nemainds, mainas tikai transports, ar kuru
parvietojas Ziemassvetku vecitis. Savas kamanas tas nomainijis pret kaut ko jaunu, pavisam
misdienigu, proti, automasinu (,,Unifeks” reklama, Diena, 2002/12/18, skat. pielikumu Nr.2),
riteni vai motorolleru. Savukart kads reklamas teksts vésta: ,,Ziemassveétku vecitis Sogad lido
ar ,,Austrian Airlines” (,,Austrian” reklama / Diena, pielikums ,,Sestdiena”, 2004./27. -
3.decembris), kas liek saprast, ka Soreiz Ziemassvetku vecisa transportlidzeklis ir lidma$ina.

Lidz ar So modernizaciju nav izzudis tradicionalais, jo mits par to, ka Ziemassvetku
vecitis parvietojas ziemelbriezu kamanas, joprojam ir spéka, ka to uzskatami apliecina svétku
reklama pres€ (a/s ,Liepajas ellas” reklama / Lauku Avize, pielikums ,Majas Viesis”,
1999/12/24, skat. pielikumu Nr.3; ,,Neste” reklama / Diena, pielikums ,,Izklaide”, 1999/12/03,
skat. pielikumu Nr.4).

Latvija blakus ,,Ziemassvétku vecitim” un sveSajam ,,Santa Klausam” vl dzirdams

tads apzim&jums ka ,,Salatetis”. Ka norada Janis Kuskis: ,,JJoprojam gadas dzirdét, ka pie

% Ziemassvétku vecisa stasts // Zemgales Zinas. — 2000., Nr.250 (1431)., 6. Ipp.
3% Pieejams: http://www. zvans.lv, [resurss skatits 2005. g. 20. marta]
3! No kurienes nak eglite un Ziemassvétku svecites // Jaunas Gramatas. — 1989., Nr.12., 16. Ipp.
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mums esot ieradies Salat€tis, kas nav nekas cits ka krievu valodas djed moroz atdarinajums.
Diem?él neko labaks nav ari vaciskais Santa-klauss.”**

Ziemassvetku veciSa atrasanos reklamas pieprasa nesena tradicija, kas izplatijusies
turpat vai visa pasaulé. Ta saistita ar davanu pirkSanu, davinaSanu un tikai nedaudz ar
labdaribu. Sads Ziemassvétku vecisa t&ls ir maksligi radits un loti izdevigs reklamdev&jiem, jo
veicina precu pirkSanu sakara ar davanu un iepirkSanas kultu, kas raksturigs Ziemassvetku
laikam.

Faktiski $is tels aizsaka Ziemassvetku komercializéSanos.

Otrs visvairak apspéletakais t€ls Ziemassvetku un Jaungada reklamas presé ir — eglite.
Arf par eglites, tapat ka par Ziemassvétku vecisa, izcelsmi pastav vairaki nostasti un legendas.

Egli sakotngji uzskatija par ilga miiza, nemirstibas, pat auglibas simbolu, tatad egle ka
dzivibas koks.

Ka zinams, seno latvieSu saulgrieZu tradicijas $ada ,,dzivibas koka” nebija. ,,Mums
Ziemassvetkos dzivibas zaru parstavéja tikai bud€lu teva rikste.”?

Egle nav vienigais miizzalais koks, tap&c sakotngji tika izmantoti arT skabarza, paegla,
amula zari, ar kuriem daudzas vietas, Tpasi lauku apvidos, ziemas saulgriezu un jauna gada
perioda médza izrotat maju un kiiti. Sadu paraZu jau pazina &giptiesi un Tuvo Austrumu
tautas.*

Sakot ar 15.gs., nerotatas vai tikai ar aboliem rotatas eglites pazina gandriz jau visa
Eilropa'l.?’5 Tacu tada eglite, kadu pazist Sodien — ,,...svec€m, aboliem, cepumiem un dazadam
greznumlietam rotata eglite paradijas tikai 18.gs. beigas Rietumeiropa (Vacija) un pamazam
parceloja uz daudzam valstim.”*

Tatad izgreznotas Ziemassvétku eglites tradicija nak no Vacijas, tapéc ir vietas
(Spanija, Portugale, Balkani), kur to sauc par ,,vacu koku” — ,,arbol germénico”.

,Bglites tradicija sava attistiba itin ka apgajusi loku: 16.gs. tai ir sabiedrisks raksturs —
egliti riko gildes un amatnieku bralibas; péc tam protestantisma ietekmé eglite kldist par klusu
gimenes svétku centru, bet 19.gs. beigas un 20.gs. sakuma ta atkal iziet ielas un laukumos,
sabiedriskas vietas.”*’

Tagad egliti ka Ziemassvetku koku pazist visa pasaulé. Un vairuma valstu §1 tradicija,

ik gadu Ziemassvetkos rotat egliti, jau ir kluvusi par neatnemamu sv&tku sastavdalu.

?% Kugkis J. Priecigus Ziemassvétkus! Laimigu jauno gadu! // Rigas Balss, pielikums ,Maja”. — 2004., Nr.49
(189), 20. 1pp.

% Kokare E. Latvie$u Ziemassvétki citu Eiropas tautu ierazu konteksta // LZA. — 1992., Nr.9 (542), 20. Ipp.
** No kurienes nak eglite un Ziemassvétku svecites // Jaunas Gramatas. — 1989., Nr.12, 17. Ipp.

3 Mileiko V. Ziemassvétku eglite // Katolu Baznicas Véstnesis — 2002., Nr.26 (271), 10. Ipp.

3¢ Kokare E. Latvie$u Ziemassvétki citu Eiropas tautu ieraZu konteksta // LZA Nr.9 (542), 1992., 20. Ipp.

37 No kurienes nak eglite un Ziemassvétku svecites // Jaunas Gramatas. — 1989., Nr.12, 17. Ipp.
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Reklamas Ziemassvétku eglite ir ka fona elements, kas izmantots patérétaja uzmanibas
piesaistiSanai.

Sakara ar eglites t€lu jamin arT sveces, kas ka neiztrikstoSs elements atrodas eglites
zaros un tiek iedegtas Ziemassveétku vakara. Sveces un to dedzinasanu latviesi pazinusi jau
sen. Tadu tradicija likt un iedegt tas eglité ir svesa. ST tradicija saistita ar kristietibu. 17.gs.
vida egliteé saka likt svecites, simboliz&jot Kristu ka Pasaules Gaismu.”® Ari pec vairaku vacu
etnografu domam, sveces majas eglit€s nonakusas baznicas ietekmé. Tacu sv&tku reklama
sveces tiek attelotas gan egliSu zaros, gan vienas paSas (Lauku Avize, 2002/12/24 un
2004/12/24, skat. pielikumu Nr.5).

Sniegbaltites tels tiesi neparadas neviena svetku reklama, tomér daZzi teksti vésta, ka:
»Pasakuma ciemos gaidami Ziemassvetku vecitis un Sniegbaltite” (Neatkariga Rita Avize,
1994/12/21).

Atskiriba no Ziemassvetku veciSa un eglites t€la, nostastu vai faktisku liecibu par
Sniegbaltites rasanos ir maz. Zinams ir tas, ka Sis t€ls paradas bralu Grimmu pasaka
»dniegbaltite un septini rukisi” ap 19.gs. otro desmitu. Tur vina t€lota ka skaista, ¢akla, laipna
un labestiga biitne.

Tacu Latvija §is t€ls vairak saistas ar padomju laiku, kad dazados svetku sarikojumos
lidzas Ziemassveétku vecitim (tolaik (Gedmarozam) bija ar1 Sniegbaltite jeb Sneguracka.
Sniegbaltite ir padomju &ras relikts, kas sankcionéts ar padomju ideologiju, tapéc musdienu
raksti par §T t€la cilmi ir ironiska satura. Ta, pieméram, kada interneta portala rakstitais vesta,
ka sniegbaltite Sala T&vam vajadziga ka palidze, jo vins$, izn€sdjot berniem davanas, atri
,hogurst”. Sads ,hogurums” saistits ar krievu ,,nacionalo Ipatnibu” — alkoholismu.>

Reklamas nereti izmanto ar1 tadus t€lus, kas raksturo to, kads biis nakamais gads, proti
— Cuskas, cukas, zirga vai ptuika. Vizuali tiek ietverts nakama gada simbols (,,Isover” reklama /
Diena, 2004/12/22, skat. pielikumu Nr.6).
teli ir ka ziemas simboli un tapec ir bitiski ziemas laika, jo tas piesaista aizvien lielaku

patérétaju uzmanibu.

¥ Mileiko V. Ziemassvétku eglite // Katolu Baznicas Véstnesis. — 2002., Nr.26 (271), 10. 1pp.
3 Pieejams: http://www. polit.ru/fiction/2004/12/30/osokin.html, [resurss skatits 2005. g. 13. marti]
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2.1.2. Lieldienu reklama

Lidzigi ka Ziemassvetku svin€Sanas tradicijas, arl Lieldienu svin€Sanas tradicijas
Latvija ir savijusas ar kristigajam tradicijam. Tapat diezgan daudz tiek izmantoti cittautu
folkloras teli un simboli. Pieméram, reklamas tik plasi apspéletais Lieldienu zakis latviskaja
tradicija nekur neparadas. Zinams, ka zakis ka Lieldienu simbols c€lies no Vacijas un tas
radies jau pirms kristietibas. Tatad Lieldienu zakis ir cittautu folkloras t&ls, kas nu jau kluvis
tik populars, ka ne vien tiek izmantots reklamas, bet ar1 dazadas sveétku dekoracijas,
pastkartit€s un citviet. Faktiski Lieldienu zakis, 11dzigi ka Ziemassvétku vecitis musdienas, ir
davanu nesgji, 11dz ar to tie klust par t€liem, kas aizsak So svétku komercializéSanos. Ta kada
»Baltcom TV” reklama (Diena, 1999/04/03, skat. pielikumu Nr.7) redzams zakis, kas stav pie
TV ekraniem un piedava dazadas atlaides un izdevigus nosacijumus ,,Baltcom TV” klientiem,
un reklamas teksts aicina notic€t brinumiem, balstoties nostasta par Lieldienu zaka t€lu ka
davanu nes€ju: ,— Agrak es domaju, ka ,Baltcom televizijas” Lieldienu atlaides izdoma
onkuli ,.Baltcom” televizija..., bet tagad es zinu: ,,Baltcom TV” atlaides un davanas nes
Lieldienu zakis!!!”.

Zaka ka Lieldienu simbols ir maz pétita t€ma, tacu atrodama informacija, kas vesta, ka
vesturiski pirmas liecibas par $ada Lieldienu simbola paradisanos datétas ar 16. gadsimtu, un
noticis tas Vacija. Atseviski nostasti vesta, ka tur joprojam tic, ka Zalaja ceturtdiena Lieldienu
zakis d€j sarkanas olas, bet naktt pirms pasas Lieldienu svétdienas — dazadu krasu olas. Vel ir
populars uzskats, ka trusis (tas ir Lieldienu simbols citam tautam) vai zakis par Lieldienu
simbolu kluvis savu auglibas sp&ju dél, kas izpauzoties tieSi agra pavasari. Citam tautam,
piem&ram, angliem un sakSiem zakis bijis tiribas un atjaunotnes simbols, teitonu pavasara
dievibas Eosas iemiesojums. So tautu mitologija vésta, ka zakis reiz bijis putns, no kura Eosa
parvertusies Cetrkajaina radijuma. Tas radijis mitu, ka zakis (ar trusis) d&jot Lieldienu olas. Ir
arT uzskats, ka Eosa paradijusies tieSi zaka vai trusa izskata, un tas arf licis uzskatit min&to
dzivnieku par pavasara iestasanas un velak arT Lieldienu simbolu.*” Arf Elita Grosmane sava

5,”41

pétijuma ,,Zaka simbolika viduslaiku maksla un latviesu folklor min, ka spgja vairoties

zaki padarija par milestibas un auglibas simbolu. Savukart Jantna Kursite, padzilinati

analizéjot zaka simboliku, uzsver, ka ,zakis ietver reiz€ nomirSanas un atdzim$anas

994

simboliku™*?, tadgjadi zaka tela paradisanos Lieldienas iesp&jams saistit ar kristigo tradiciju.

40 Kriimins M. Lieldienu tradicijas un simboli — no kurienes tie? // Neatkariga Rita Avize, pielikums ,,M&s”. —
2000., 22. aprilis, 9. Ipp.

*! Grosmane E. Zaka simbolika viduslaiku maksla un latvieu folklora // LU Latvijas Véstures Institiita Zurnals.
—1997., Nr. 2., 36.—47. 1pp.

*2 Kursite J. Latviesu folklora mitu spogult. — Riga: Zinatne, 1996., 403.—-404. Ipp.
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Zaka tels ir sastopams ar1 latvieSu pasakas, teikas, tautasdziesmas, ticEjumos un
miklas, bet ne saistiba ar Lieldienu sving€Sanas tradicijam.

Griti identificgjamu t€lu paradiSanas latviesu kultira kliist arvien izplatitaka.
lesp&jams, tas saistams ar miisdienu multikulturalo vidi, kas katrai nakamajai paaudzei iesp&ju
atskirt savéjo no svesa padara aizvien sarezgitaku. Tacu pupolu zarins, kas paradas vizualaja
reklama, vairak saistams ar latvisko tradiciju. LatvieSiem ir loti daudz ticEjumu, kas attiecas
uz Papolsvetdienu un perSanu ar plipola zariem. Ar1 ola ir latvieSiem zinams simbols — saules
simbols, — ko jau no seniem laikiem uzskatTjusi par stiprinadjumu un magisku lidzekli dzivibai
un augﬁbai.43 Tacu latvieSu preses reklamas krasno un raibo olu atteli liecina par kadas citas,
proti, olu krasoSanas tradicijas uzsverSanu.

Atgriezoties pie Lieldienu zaka t€la, jamin, ka tas, 11dzigi ka Ziemassvetku vecitis, ari
ir modernizgjies. Lieldienu zaki musdienu masu mediju reklamas ir atrodami ka simpatiskas,
labi nosaulojusas meitenes. Turklat pats reklamteksts vésta: ,,Istas olas meklé ,,Rimi”” (
»Rimi” reklama / Latvijas Avize, 2004/04/07, skat. pielikumu Nr.8). Interesanti par kadam
»istajam olam” reklama tiek runats. Ari olas putnu ligzdas pavisam parvertusas. Kada
»Apollo” reklama Lieldienu laika (skat. pielikumu Nr.9) att€lota putnu ligzda, kas novita no
elektrovadiem un taja atrodas datoru ,,peles”. Kaut gan pat $ads miusdienigs stilizacijas
paraugs, kas saistams ar reklam&jama objekta specifiku, raisa zinamas asociacijas ar t€liem no

folkloras.

2.1.3. Janu reklama

Jani nenoliedzami ir vislatviskakie svetki, tapeéc o sveétku reklamas dominé latvieSu
tradicionalo simbolu un télu izmantojums.

Loti daudz svétku signalelementu masu mediju reklamas sastopami tiei Janu laika,
kad ikviena reklama redzams ozolzars, ugunskurs, Janu siers, alus kauss (,,Mols” reklama,
Diena, 1999/06/15, skat. pielikumu Nr.10), Janu zales, papardes vai ozollapu vainagi.
Raksturigs arT pastiprinats zalas krasas izmantojums. Tas iesp&jams saistams ar zalas krasas
simboliku — ta ir dabas augstaka vibracijas krasa, kas simboliz€ cikliskos ritmus pasaule.
Saistama arT ar auglibu, jaunradi, atdzim3anu®, kas Janu jeb vasaras saulgriezu tradicijai ir
bitiski. Tacu daudzviet folkloras t€lu, simbolu un mitu atspogulojumam triikst pamatojuma.

Tadgjadi rodas jaunas, briziem pat ironiskas un komiskas folkloras modifikacijas, piemeram,

3 Pieejams: http://www.e-mistika.lv/?txt=132, [resurss skatits 2007. g. 29. apr.]
* Pieejams: http://www.e-mistika.lv/?txt=132, [resurss skatits 2007. g. 29. apr.]
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kada ,,Singer” SujmaSinas reklama (Latvijas Avize, pielikums ,,Majas Viesis”, 2004/06/18,
skat. pielikumu Nr.11) apsp€léts paaudzu paaudz&€m zinamais nostasts par papardes ziedu, kas
apveltits ar magisku speku un zied tikai Janu nakti. Saja reklama magiskais zieds ir $ujmasina,
kas uzzied&jusi papardes. Te var€tu runat par negativo, ar folkloras lietojumu masu medijos
saistito aspektu — folkloras nivel€Sana jeb, ka norada Taruna Selberga (Torunn Selberg),
atseviski folkloristikas p@tnieki aizvien ir parliecinati ,jauna masu-starpnieku kulttra
demoralizé tiro un neviltoto folkloru.”* Ka zinms, ari nostasts par papardes ziedu satur
pavisam citu simbolisko jégu, nevis to, ko piedava ,,Singer” Sujmasinu reklama. Autoresprat,
tas nedemoraliz€ folkloru, bet gan piedava citu redz&umu, ko iesp&jams saukt ari par
misdienigu versiju par ,,papardes zieda” t€mu.

A1l uguns ka svariga So svetku rituala sastavdala sastopams daudzas reklamas.
Januguns ir bijusi plasi pazistama Austrumeiropa un citas Eiropas dalas - no skandinavu
zemém Iidz Francijai, Spanijai, Italijai, Irijai un Griekijai - tad€] to var uzskatit par Joti senu,
no indoeiropieSu tautu kopienas laikiem mantotu tradiciju. Januguns simbolika ir galvenokart
saistita ar saules aizstasanu, péc tam, kad ta noriet€jusi, lai ne mirkli nepaliktu bez gaismas
Iidz saules atnaksSanai. Januguns Skista, veicina veselibu un auglibu. Janos tiek dedzinats vai
nu ugunskurs, vai garas karts gala uzvilkta darvas muca vai darvots ritenis.*® Tie§i §ads
motiva att€lojums redzams ,,Baltijas Vertspapiru nama” reklama (Diena, 2006/06/22, skat.
pielikumu Nr.12)

Janu reklamas nav sastopami cittautu folkloras elementi, jo, ka jau tika minéts
ieprieks, Janus var uzskatit par vislatviskakajiem svetkiem.

Gadskartu ierazu svétku reklama ir viens no veidiem, ka ik gadu ar dazadu t€lu un
simbolu starpniecibu atdzivinat tradicijas, nelaujot jaunajam paaudzém tas aizmirst. Tacu
$adam t€lu un simbolu izmantojumam reklamas ir ari negativais aspekts — svétki tiek
komercializeti, ztid to pirmatn&ja nozimiba, jo tie asimil&jas ar cittautu tradicijam.

Atseviskas reklamas parada, ka uz jau pastavoSas bazes, $aja gadijuma klasiskas
folkloras, tiek radits kaut kas jauns, kas acimredzot uzruna un ir tuvs miisdienu sabiedribai, jo
reklama ir ka spogulis, kura redzamas jaunakas socialas, politiskas un ekonomiskas attistibas

47
tendences.

4 Selberg T. Folklore and Mass Media. — Turku: Nordic institute of Folklore, 1993., P. 201.

% Pieejams: http://www_liis.Iv/folklora/gadsk/origin/jani.htm, [resurss skatits 2007. g. 29. apr.]

" Lo¢mele G. Latvie$u tulkotas reklamas funkcionalie, stilistiskie un kultiiras aspekti // Linguistica Lettica. —
Riga: LU LatvieSu valodas institiits, 1999., Nr.5, 207. Ipp.
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2. 2. Tautasdziesmas reklamas tekstos

No latvieSu folkloras elementiem vispopularakais ir tautasdziesmu izmantojums
reklamas tekstos, Tpasi — sléptaja reklama.

Par slépto reklamu var uzskatit dazadus apsveikumus, novelgjumus un pateicibas
vardus, ko firmas velta saviem klientiem un sadarbibas partneriem, cerot uz turpmaku
sadarbibu, un kas Tpasi aktuali klust svetku laika. Gandriz ka definicija $adai sléptajai
reklamai ir dizainera Sergeja Kozlova teiktais: ,,Ziemassvétku un Jaungada apsveikumi
klientiem — lielisks veids, ka izradit cienu un ari atgadinat par sevi.”*® Tapat $os vardus var
attiecinat uz Lieldienu un Janu reklamam. Ka atklatas, ta sléptas reklamas noliiks ir viens —
popularizet firmu.

Tautasdziesmu izmantojuma reklama veérojamas vairakas tendences:

e gadiem atkartoti tiek citétas vienas un tas pasas tautasdziesmas;
e tiek raditi jauni tautasdziesmu varianti;

e vairakas dainas tiek apvienotas viena;

e tiek izmantotas tikai atseviskas rindinas.

Par to visu talak nodala.

Viena no uzskatamakajam tendencém tautasdziesmu izmantojuma ir So tekstu
viendabiba un tieksme atkartoties. Vairuma reklamu tiek izmantotas popularakas
tautasdziesmas, pieme&ram:

Puati, puti ziemeliti
Ziemassvétku vakarda.
Kleti piti mieZus, rudzus,

Stallt berus kumelinus.
LD 33282

(,,Daugavpils Dzirnavnieks” / Lauku Avize, 1994/12/23).
S1 tautasdziesma ir arf a/s ,,Saldus labibas” reklama (Lauku Avize, 2002/12/17) un ,,Latvijas
Socialdemokratiskas stradnieku partijas” reklama (Latvijas Avize, 2004/12/18).
Tapat ir ar tautasdziesmu:

Ndc, masin, ciemoties
Ziemassvetku vakara:
Biis pupinas, biis zirnisi,
Biis ciicinas sSnukurits.
LD 33278

(,,Daugavpils s€klas” / Lauku Avize, 1994/12/23, skat. pielikumu Nr.13).

48 Georgs Straznovs. Reklama praktiskaja biznesa. — Riga: Merkdirijs LAT, 2004., 79. lpp.
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Ka ar1 Césu galas kombinata ,,Ruks” reklama (Lauku Avize, 1999/12/21) un
energofirmas ,,Jauda” reklama (Neatkariga Rita Avize, 1999/12/20).

Ta pati tendence v€rojama ari Janu reklamas, ipaSi sléptaja reklama, piemé&ram:
,.Nelss”” biivmaterialu reklama (Diena, 1999/06/03) ir tautasdziesma:

Ligotaji, ligotaji,
Nav vairs talu Janu diena!
ST dienina, rit’dienina,
Parit pati Janu diena.
LD 32348

Ta pati daina atrodama ar1 vairakas citas svetku reklamas (,,L.igo” degvina reklama /
Diena, 1999/06/21, ,R&zekne-Serviss” / Latvijas Avize, 2002/06/22, a/s ,Prese nams”,
Neatkariga Rita Avize, 1999/06/22, skat. pielikumu Nr.14).

ST uzkrito$a tendence gadu no gada izmantot vienas un tas pasas tautasdziesmas
saistama ar reklamas veidotaju ierobezoto pieeju tautasdziesmu krajumiem, jo v€lama teksta
mekl&jumi bibliot€kas patéré laiku, savukart daudz vienkarSak ir atrast iepriekS$€jo gadu
preses izdevumus organizacijas preses krajumos.

Atgriezoties pie Janu reklamas, jamin, ka tiesi Sajas reklamas tautasdziesmu teksti tiek
izmantoti loti blivi. Tas saistams ar to, ka Janu svin€Sanas tradicijas neatnemama sastavdala ir
dziedasana, kas armT miisdienas nav izzudusi, jo Janos tiek dziedats vairak neka jebkad.
Dziesmu tekstus ir viegli atceréties, jo ik gadu tiek skand@tas vienas un tas pasas dainas, ko
parada ar reklama medijos.

Pedgjos gados ir notikuSas izmainas un tendence atkartot vienas un tas pasSas dainas
vairs nav tik uzkritoSa. Pres€ paradas lidz tam maz izmantotas dainas ka, piem&ram:

Dodiet, brali, man maiziti
Devinam nedelam.
Es varpinu ieraudziju
Lielaja tiruma.
LD 27958
(SIA,,Paisums” reklama / Lauku Avize, 1994/12/30).

lesp&jams, savs nopelns tam ir 2002. gada sadarbiba ar kompaniju ,,Lursoft” radttajai
majaslapai http://www.dainuskapis.lv, kas tautasdziesmu tekstus padara pieejamakus
ikvienam interesentam, 1idz ar to palielinas ar1 to lietojums. Jamin, ka Janu reklama starp citu
svetku reklamam ieverojama ar to, ka reklamdevgji izmanto loti dazadas tautasdziesmas un to

variantus:

Isa, isa Janu nakts
Par visami naksninami —
Te satumsa, te uzausa
Pie Janisa uguntinas.
LD 32891
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(a/s ,Jelgavas galas kombinata” reklama / Latvijas Avize 2006/06/16).

Kas tos Janus ieligoja?
Miisu pasu ciema [audis:
Pirmie gani, péc ardji,
Visupéc jaunas meitas.
LD 32353
(a/s ,Jelgavas cukurfabrikas” reklama / Lauku Avize 1999/06/22).
Visi ziedi noziedeéja.
Papardite neziedeja,
Ta ziedéja Janu nakti
Sudrabina ziediniem.
LD 32415-9

(SIA ,,Austra PAK” reklama / Lauku Avize 1999/06/22).

Tiek daudzinats art tautasdziesmas variants:

Visas pukes noziedéja,
Papardite vien nezied;
Ta ziedéja Janu nakti,
Zelta miglu miglodama.
LD 32414

(,,Laneks” reklama / Lauku Avize, 1999/06/15).

Reklamu tekstos vérojama ari tendence radit jaunus tautasdziesmu variantus. Radot
jaunus tautasdziesmu variantus, nereti tiek saglabata tikai tam raksturiga forma un stingrais,
precizais pantmers, bet sakotn&ja teksta nemaz nav, ta vieta nacis kaut kas jauns, parfrazets,
biitiba — teksts tiek radits no jauna péc apzina esoSajam lidzibam no folkloras:

Es iekaru Citroseptu
Katra egles zarina —
Neslimojiet, labi Jaudis,
Visa gada garuma!

(,,Citrosept” reklama / NRA pielikums ,,M&s”, 23/12/04, skat. pielikumu Nr.15).

Biitiski, ka reklamas tiek izmantotas ,tautasdziesmas”, kas nav atrodamas latvju
dainas, bet gan darinatas pec to parauga, izveloties uzp@muma (Saja gadijuma ari
reklamdevéja) specifikai atbilstoSas rindas. Cit€taja piemé&ra firma izveidojusi tautasdziesmai
lidzigu pantinu, pielagojot tekstu savam reklamétajam produktam — imunitates
nostiprinasanas Iidzeklim - un reiz€ ietverot ar1 Ziemassvétku tematiku.

Cits variants, tacu ar tadu pasu motivaciju — pielagot tekstu savas firmas vajadzibam -
ir salona ,, Tine” svétku reklama:

Sidrabina lietins lija
Ziemassvetku vakard
Visas ,, Tines” atvilknites
Pilnas jauku davaninu.
(,,Tines” reklama / Vakara Zinas, 1999/12/14, skat. pielikumu Nr.16).
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Lidzigi darinajumi sastopami ar1 Janu reklama (skat. pielikumu Nr.17):

Jana mate cisku kasa Jana tévs priecigs gaja Jana diena, Jana diena,
Negribéja gaju dot. Pagraba tapu raut; Ka mes tevi sagaidam?
Vai tu kasi, vai nekasi Latgales alus putodams Ar dziesmam sagaidam,
Tikpat gala jaiedod.”’ Japa bérnus sveicingja!” Sejas darbus pabeigusi.’’!

Sadu variantu analizg liela uzmaniba javér§ uz reklamdevéja produkciju, jo tas atsedz
reklamas ideju. Tatad — pirmas t.dz. autors ir ,,GPC Smarde”, galas parstrades uzn€mums,
otras t.dz. autors ir ,,Latgales alus”, bet tresas — ,,Lauktehnika”, kas piedava lauksaimniecibas
tehniku.

Arf citas reklamas (skat. pielikumu Nr.18) atrodamas tautasdziesmas, kas darinatas

pec $ada principa.

Jana bérni sanakusi Nes, Janiti, zalu nastu

No malinu malinam. Dod manam gosninam

Ndc ara, Jana tév, Tad biis piens, tad biis kreims,
Sanem savus Jana bérnus: Tad biis sviests skotuld.”

Dod mums alu, dod snabiti, dod gardo likieriti™

Un veél kada divrinde, kurai, lai gan ta atrodas Janu sv&tku reklama un rotata ar
ozollapu vainadzinu, nav tieSas sasaistes ar pasiem svétkiem, bet ar tautasdziesmu gan:

Laba bija majas lapa,
Vel labaka cena tai!
( www.websoft.lv reklama / Dienas pielikums ,,Lietiska diena”, 2006/06/19, skat.

pielikumu Nr.19).

Turpretim kada cita reklama redzams variants, kur atsauce uz tautasdziesmu vai Janu
svetku norisi ir pavisam abstrakta:

Skanas triso plasa talé
Nodreb ziedu pakara.
Piragiem un svetku rausiem,
Jabit Saja vakara.
(,,Dobeles dzirnavnieka” reklama / Lauku Avize, 1999/06/22).
Par to, ka ar Lieldienas aktualiz€jas latvju dainu izmantojums, liecina So svétku
reklamas, lai gan kvantitativi tiek izmantots daudz mazaks tautasdziesmu un to variantu skaits
neka tas ir Janu reklama. Tas nav ar tik daudzveidigas. Piemé&ram:

Pervesim, masinas,
Raibas olinas,
Skinkosim balinam
Lieldienas rita.

LD 32293

* SIA ,,GPC Smarde” reklama, Lauku Avize, 1999/06/15

°% Latgales alus reklama, Latvijas Avize, 2006/06/22

>! Lauktehnikas reklama, Latvijas Avize, 2006/06/21

52 piensaimniecibas ,,Straume” reklama, Lauku Avize, 1999/06/22
3 SIA ,Berlat” reklama, Lauku Avize, 1999/06/22
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(‘a/s ,,Madona” reklama, Lauku Avize, 2002/03/19).

Tas iespgjams saistams ar So svetku kluso svin€Sanas tradiciju, kas Latvija radusies
kristietibas ietekmé. Lieldienas nav ar1 tik populari svetki ka Jani, kurus Latvija svin ikviens.

Jauzsver, ka tautasdziesma ir tas folkloras Zanrs, kas loti labi paklaujas dazadam
un realijas, viegli veidojas jauni teksti ar jaunu saturu un jaunu nozimi. Saglabata tiek tikai to
forma un ritms, kas ir svarigi, lai rastos asociativais efekts.

Dazbrid $adu asociativo efektu var radit pat viena tautasdziesmas rindina. Ta,
piem€ram, izlasot tekstu ,,Ziemassvetki sabrauku$i rakstitam kamanam...” (,,RB”
administracijas reklama / Rigas Balss, 2002/12/17), visi jau zina pantiga turpinajumu: ,,Tekat,
bérni, sanemat, basajam kajinam.”

Kada Ziemassvétku sarikojuma reklama lasams teksts: ,,Horoskopi sabraukusi...”
(Diena, pielikums ,,Tirgus Diena”, 1999/12/21). Tas tapat izraisa asociacijas ar
Ziemassvetkiem un tautasdziesmu, kaut gan taja ir tikai viens vards no tautasdziesmas, proti —
sabraukusi. Plasi tiek izmantots ar1 Jagu dziesmu refréns ,,Ligo! Ligo!”. Apsveikumu pantinos
lasamas tautasdziesmam tuvinatas rindas, kas veidotas tematiski atbilstoSi reklamg&amam
objektam un kuras papildina Sis refréns:

Sanaciet’i Jana béerni — ligo, ligo!

Lai var visi sazindties

Janu dienas vakara!
Si ir ,,Nokia” mobilo telefonu reklama (Neatkariga Rita Avize, 2002/06/19, skat. pielikumu
Nr.20), kas aicina neaizmirst par saviem mobilajiem talruniem pat Janu dienas vakara. Turklat

(k&

Janu dziesmu tradicionalais refréns ,,Ligo!” misdienu reklamas paradas ka kaut kas, kas satur
plasaku, informaciju, ar zinamu zemtekstu, piemé&ram, ,Ieligo vasara!” (,,Rimi” reklama /
Diena, 2002/06/21) vai ar1 ,Ligo ar temperamentu!” (,,Terra espafia” reklama / Diena,
2002/06/21, skat. pielikumu Nr.21), kuras vizualaja noform€juma redzama uguniga spaniete.
Ka zinams, ligo$ana parasti sakas apm&ram divas ned€las pirms Janiem un tai tiek piedevets
magisks speks. Tapat reklamas tiek ievérota tradicija, jo ,,Ligo!” izmantojums svétku
reklamas kliist aktuals tieSi divas ned€las pirms svétkiem. Iesp&jams reklamdevé;ji tic ,,Ligo!”
magiskajam spékam, tacu visdrizak tas saistams ar marketinga psihologiju.

Savukart SIA ,,Auces dzirnas” ( Lauku Avize, 1999/06/15) reklamteksts vésta:

Mielos mani Jana mate,

Piradzinus sacepuse.

Sajé pantina jiitama reference uz kadu citu dainu:
Protu, protu, redzu, redzu,
Mielos mani Jana:

26



Ira rausus sacepusi,
Rageliti nokavusi.
LD 32798
Art SIA ,,JM Koku eksports”’(Lauku Avize, 1999/06/15) izmanto informacijas kompresiju54

jeb vienu no valodas ekonomijas formam:
Skaistu cirtu bérza birz,
Vel skaistaku audzindju.
Tacu, ka zinams, pilniga §1s dainas versija ir $ada:

Skaistu cirtu bérza birzi,
Vel skaistaku audzinaju.
Skaistu vedu bralam sievu,
Vel skaistaku sev atstaju.
LD 21350

Ir gadijumi, kuros no vairakam tautasdziesmam tiek izveidota viena. Tas neliecina
par to, ka cilveki, kas atbild par reklamu saturu, virspusgji parzina folkloru, jo visbiezak tas
tiek darits ar noliiku - padarit reklamu originalaku vai vienkarsi labskanas dg].

Tautasdziesmas tiek izmantotas apsveikumu nosiitiSanai arT ar 1szinas un elektroniska
pasta palidzibu.

Turklat bieZi vien Sie panti tiek parveidoti, papildinot tos ar konkrétajam notikumam
vai adresatam veltitu rindu:

Aiz kalnina diumi kip
Kas tos dumus kiipinaja?
Salavecis briedi cepa,
Ar ritkiem snabi dzéra.
Iszinu un elektroniska formata siititajiem tekstiem raksturigs komisms, ironija. Parasti
tiem ir aspratigs saturs, jo to galvena funkcija ir izklaide. Tadgjadi Sajos pantos novérojama
vel pilnigaka jaunrade:

Seku reku, ka pa gaisu,
Salavecis nak ar maisu!
Maisa — sampis, zacenite,

Lidzas — smuka Sniegbaltite! >

Turklat Siem tekstiem, tapat ka klasiskajai folklorai, netieck mingts autors, tie ir visas
tautas, kolektiva Tpasums.

Ka apsveikumi 1szinas un elektroniska pasta veida celo ar7 atseviski literarie teksti, kas
sava aktiva lietojuma dé] ir folkloriz&jusies. Butiski ar1, ka Siem tekstiem autors vairs netiek

mingts, kaut gan tas ir zinams.

> Lo¢mele G. LatvieSu reklamas valodas attistibas tendences: informacijas kompresija // Linguistica Lettica. —
Riga: LU LatvieSu valodas instittts, 1998., Nr.3., 210. Ipp.
= Pieejams: http://www. christmas.virtualliepaja.lv, [resurss skatits 2005. g. 25. marta]
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Iszinas citéti dazadi literarie teksti, visbiezak — dzeja vai atseviski tas fragmenti,
piemé&ram: ,....Lai sirdi zvaigZnu lietus Iist un iecerétais piepildas...” Sis dzejola fragments ik
gadu tiek aktivi lietots Tszinu veida, tiesa gan jau ar vairakiem variantiem. Ta 2004. gada
variants izklausas $adi: ,,...Lai sirdi zvaigZnu lietus Iist un ieceretais atdzivojas ists...”

Tapat Sis fragments ir SIA ,,Lukass Jumprava Agro” reklamas teksta (Latvijas Avize,
2004/12/20). Ari citi dzejas panti tiek aktivi citéti preses sléptaja reklama.

Tapat, ka tas notiek ar tautasdziesmam, arT dzejas pantiem ir tieksme atkartoties. Proti,
vairakas firmas, uzn€mumi cit€ vienu un to pasu autoru, un nereti citéti tiek ari vieni un tie
pasi dzejoli. Salidzinajumam var minét pieméru, ka gadu no gada tiek citets 19.gs.
astondesmito gadu popularais lirikis - Vensku Edvarts:

Ziemassvetku zvaigzne
Lai par visiem mirdz.

Miers lai ir virs zemes,
Miers ieks katra sirds.

(Sveic a/s ,,Daugavpils Piens”/ Lauku Avize, 1994/12/23; sveic LKSCS ,,Turiba” /
Lauku Avize, 1999/12/23; sveic Preilu rajona padome / Latvijas Avize, 2004/12/20, skat.
pielikumu Nr.22).

Vensku Edvarts nav vienigais, kura dzeja atkartoti tiek citeta. Tapat tas ir arT ar Imanta
Ziedona un Naulas Dzirkales darbiem:

Re, art zvaigznés ierakstits
Tas pats, kas laukos plasos:
Jameklé sudrabs, tas baltais, kas tric
Tepatas — miisos pasos.

(I. Ziedonis)

(Sveic SIA ,, AM.L.” / Latvijas Avize, 2004/12/24; sveic Daugavpils rajona padome /
Latvijas Avize, 2004/12/23).

Ar Ziemassvetku baltajam kamanam
Eglisu svecisu gaisma
Brauksim Jaungadam preti,
Lidzi nemot tikai labas dienas,
Gaisas domas un ceribu putnus.
( N. Dzirkale)
(Sveic ,,Agribalt Latvia” / Lauku Avize, 1999/12/23; sveic a /s ,,Kurzemes maksligas
aps€klosanas stacija” / Lauku Avize, 2004/12/24).
Pat tik latviskos svetkos ka Jani, kad Skiet, ka tautasdziesmas ir neaizstajams elements
ar1 svétku reklamas, tomér dazi reklamdevgji izvélas citét atseviskas dzejas rindas. Zimigi, ka

citetais autors atkal ir Kornélija ApSkriima:

Lai bisu un kamenu vardi,
Kas pukes slepusies dzied,
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Ar ozolu vainagu smariu
Caur sirdi ligojot iet. (..)
(Tipografijas ,,Erante” reklama, Latvijas Avize, 2004/06/21).

Vel reklamdev&ju uzmanibu izpelnijusies tadi autori ka Janis Poruks, Leonids Breikss
un citi. Retak tiek citéti arzemju autoru darbi. lemesls — arzemju literatiiru sliktak parzina un
ta, iesp&jams, nav tik tuva latviesSu lasitajam.

Parsvara tautasdziesmu izmantojums latvieSu preses sléptaja reklama funkcioné ka
vienkarSs apsveikums, tacu daZviet tam tiek pieversta lielaka uzmaniba, un dainas tiek
izmantotas ar noliku, lai atsegtu kadu dzilaku ideju. Veiksmigs piemérs Sadam
tautasdziesmas izmantojumam ir politiskas partijas ,,Par cilvéktiestbam vienota Latvija”
apsveikums saviem atbalstitajiem:

Es uzliku bititem
Ozolina vainadzinu,
Lai Dievs dod citu gadu
Jaunas bites darzina.
LD 32697-1

(,,PCTVL” reklama, Lauku Avize, 2002/06/22).

Seit izteikta doma par ,jaunam bitém darzina” lauj nojaust par kadam bitém un kadu
darzinu tiek runats. Proti, jaunas bites ir varas maina, jauni politiskie speki un darzins Saja
gadijuma interpretéjams ka politiskas darbibas lauks vai vl precizak — Saeima.

Apsveikumi tautasdziesmu forma, kas tiek ietverti reklamu tekstos, sititi 1szinu veida
vai ar elektroniska pasta palidzibu, popularizé tautasdziesmas misdienas, savukart visi Sie

parveidotie, parfraz&tie, aktivi lietotie pantini bagatina miisdienu folkloru.

2. 3. Vestitajfolkloras elementi reklamas

LatvieSu masu mediju reklamas izmantotie véstitajfolkloras elementi parsvara tiek
nemti no popularakajam pasakam un nostastiem, kurus atpazist ikviens.

Vairaki pasaules folkloras petnieki savos pétijumos par masu mediju un folkloras
attiectbam, ka arT atseviski par reklamas un folkloras attiectbam min, ka tieSi v&stitajfolklora
reklamas ir plasi apspé€léts folkloras Zanrs. Arl amerikanu folkloras petniece Linda D&ga
(Linda Dégh) norada, ka reklamas daudz tiek izmantoti pasaku t€li — launa pamate vai
bruninieks spoZas brunas, kas vienm&r un visur uzrodas 1staja bridi un atnes vajadzigo preci,

ka ari citi teli. ,,Magiskais paligs mask&jas reklamas ka dziva bitne, ka draugs vai kaimins,
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kas uzrodas istaja bridi ar Tsto mazgaSanas pulveri, Sampiinu vai zobu pastu, kam ir sp&ja
izmainit cilveka dzivi pilniba un darit to laimigaku ka jebkad.”®
Lidzigs viedoklis ir armT misdienu latvieSu folkloras p&tniekam Guntim Pakalnam. Vin$

min, ka pasaku un teiku siZeti ir kultiira zinami un tiek izmantoti gan reklamas, gan karikattiras,
gan dazadas situacijas. Turklat: ,,Masu mediji ir pasaku stastitaji. Un reklama ir loti Tsa pasacina,
kura pozitivais varonis, pieméram, izglabj tevi ar labo velas pulveri pie rokas, un tu klisti
laimiga.”>’ Tapat tas ir ar ar TV seridliem, kas satur brinumpasaku pazimes. Japem véra, ka
pasaka ir skaists stasts, kuram gribas tic€t, un to pasu var attiecinat arT uz atseviskam masu
mediju reklamam. Piem&ram, ,,Jacobs” kafijas reklama TV, kur sieviete no rita tick modinata ar
§1s kafijas aromata palidzibu, ko var interpretét ka burvju majienu, ka janotiek kaut kam labam,
un velak tas arT notiek — milotais virietis vinai pasniedz laulibu gredzenu un vina ar sajiismu to
pienem.

Sada tendence vairak novérojama televizijas reklamas, jo reklamas pamata ir cilveka
tictba magisku parvértibu iesp&jamibai — apédi drazeju un kaut kas mainijas. Reference uz
Sadiem notikumiem atrodama tiesi pasakas. Ka piem@ru Seit var minét ,,Zelta Zivtinu”, kas ir
viena no visvairak izmantotakajam pasakam latviesu TV reklamas (mobilo sakaru tikla “Tele
2” reklamas, LMT reklamas ‘“Piepildi v€lésanos” katra gada nogal€, “Saki, ko vélies!” —
“Parex bankas” majas hipotekara kredita reklama u. c.).

Lidzigi izmantots ar1 ,,Mistera Propera” t€ls (mazgajamais Iidzeklis ,,Proper”), kur$
reklama uzlikojams ka magiskais paligs un citi tamlidzigi teli. Savukart radio reklama —
»Antins uzjaja stikla kalna ar pirmo reizi, jo vinam bija gumijas pakavi no ,,Freibi” (SIA
,,Freibi riepas) izmantots popularas Raina pasaku lugas ,,Zelta zirgs” motivs, gan t€ls Antins.

ArT latvieSu preses Ziemassvetku, Jaungada, Lieldienu un Janu reklamas ir vérojama
lidziga situacija, kad Ziemassvétku vecitis vai kads cits iepriek§ minéto gadskartu ierazu
svetku tels ir tas, kuram vienmer ir vajadziga prece pie rokas vai davanu maisa. (,MTZ
Serviss” reklama, Lauku Avize, 2002/12/24, skat. pielikumu Nr.23).

Sadi teli tiek realizéti, reklamai balstoties uz sirsnibas un uzmanibas, un bezproblému
mitu,”® kas paredz visu vélmju un sapnu piepildijumu, skaistu un komfortablu dzivi, faktiski
mitologiz&jot sadzivi. Tadgjadi reklama, izmantojot pasaku siZetus, t€lus un motivus, sola to,
kas reali nav iesp€jams. Arl pats reklamas teksts var solit neiesp&jamo: ,,Vakar mes
izmainijam cenas, Sodien Jums ir iesp&ja mainit savu dzivi” (,,Volvo” reklama / Diena

2006/04/10). Kada cita vizualaja reklama redzams burvestibas atveidojums - ar burvju niijinu

36 Selberg T. Folklore and Mass Media. — Turku: Nordic Institute of Folklore, 1993., P. 205.
7 Benfelde S. M&s dzivojam folklora ka zivis Gident (Intervija ar G. Pakalnu) // Nedgla. — 2004., Nr.14, 34. Ipp.
> Kypmuuene P. beit kak Mud //Philologia — Pura: Jlateuiickuii Yuusepcurer, 2002., Ne 4, ¢. 222.-231.
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piesitot pie datora var iegiit sava TpaSuma ar1 mobilo telefonu (,,Samsung” reklama, Diena,
1999/06/09, skat. pielikumu Nr.24)

Nostasti un legendas vairak ienak svétku laika, kad ir Tstais bridis tos aktualizgt,
tadgjadi piesaistot lielaku patérétaju uzmanibu. Ta, pieméram, Janu nakts folklora ir magijas
un brinumu pilna, jo notiek daznedazadas brinumainas lietas un cilvéka liktena zil€Sanas
visados veidos. Zimigi, ka Japi, kuru pamata ir auglibu veicino$i rituali, koncentr&jas uz
milestibas magiju, kas vairak attiecinama uz jauniem cilvékiem. Viens no viszinamakajiem
milestibas magijas veidiem ir papardes zieda mekléSana. Tikai Janu nakti iesp&jams atrast So
magisko ziedu, kas nezied nevienu citu nakti. Un ikviens, kas to atrod klast laimigs. Un ta ka
reklama orient€jas uz sabiedribai tuvam un izprotamam lietam un elementiem, tad §is nostasts
var un ari paradas svétku reklamas. Piem&ram, apaksSvelas razotajfirmas ,,Donna B.C.”
reklamas teksts uzruna $adi: ,,Gatavojoties meklet papardes ziedu, neaizmirstiet par ,,Donna
B. C.” jaunajam vasaras velas kolekcijam! Jums noteikti veiksies!” (Diena, 2002/06/07, skat.
pielikumu Nr.25).

Radio reklamas un atseviskas TV reklamas dazreiz tiek veidotas arT ka stasts, kas
maina gan elementus, gan varie¢ galveno reklamas teému. Piem@ram, radio izskan kada
reklamas dala, kuras turpinajums tiek parraidits paris miniites velak. Tadgjadi zinojuma
uztvergja tiek raisita interese par to, kas bis reklamas turpinajuma jeb — kadas bils stasta
beigas. TV tie pat var bt veseli reklamu klipi vai siZeti, pieméram, Sodien tik loti populara
mobilo telefonu tikla ,,Tele 2” priekSapmaksas kartes ,,Zelta Zivtinas” reklamas, kas izveido
veselu serialu, kuru ir interesanti skatities, jo reklamas varoni ir jau pazistami. Tie zinama
méra klust ka pasakas varoni, kurus §1s reklamas mérkauditorija pienem un atpazist un pat vel
vairak — ikdienas sazina tiek lietotas §1s reklamas frazes.

Pat pre¢zimes (pieméram, alus Skirnes , Lacplésis”, ,,Satans”) savos nosaukumos ar
viena t€la palidzibu raisa asociacijas, kas atdzivina veselu nostastu, teiku vai legendu.
Lacplesa tels, kas ir latvieSu tautas varenibas un sp€ka simbols, atgadina Andreja Pumpura
tautisko eposu un teikas par neuzveicamajiem stipriniekiem. Ari mitologiskais satana jeb
velna tels latvieSu folklora sastopams daudzviet.

LatvieSsu masu mediju reklamas tiek transform&tas ari kristigas legendas, kuras
aktualas klast tadu svetku laika ka Ziemassvetki un Lieldienas, jo miusdienas Sie svetki
vistiesak tiek saistiti ar kristigo tradiciju, proti, ar JEézus Kristus dzimSanu Ziemassvétkos un
augsamcelSanos Lieldienas, tapéc gluZi logiska ir kristigo legendu simbolu izmanto$ana
dazadas reklamas formas.

Kristigas legendas ka zanra pirmsakumi mekl&ami viduslaiku hagiografijas jeb

baznicas literatiira, kanonizgto garigo un laicigo personu dzives aprakstos.
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Sis legendas ir cittautieSu, jo ,,Bibeles legendas veidotas ka senu tautu nostastu un
legendu konglomerits, kuru sakopojusi un religioza gara parstradajusi senebreju teologi.””

Kaut gan reklamas Bibeles sizeti ir sastopami, tie nav populari, jo Sadi siZeti un
simboli nepiever§ materiali tendeta paterétaja uzmanibu, turklat Bibeles sizetus jaizmanto
uzmanigi &tisku apsverumu del. Jaatzim€, ka Lieldienu reklamas Bibeles sizeti, t€li vai
simboli netiek lietoti. Citadi tas ir ar Ziemassvetku reklamu latvieSu masu medijos.

Visplasak tiek izmantots Bibeles siZets par JEzus dzimSanu. Dazados noform&umos
(ipasi veikalu skatlogos) Ziemassvetku laika tiek veidoti Betlémes jeb Kristus dzimSanas
vietas — kiitinas — prototipi, kur uzskatama veida tiek atainota Kristus piedzimSana. Maksliga
ktT vai kalnu ala, virs kuras spid Betlémes zvaigzne, novieto dazadus t€lus — tris kéninus,
gzelisus, aitas vai verSus. Silit€, kura atrodas siens, gu] gaiSas dranas ietits JEzus, bet pie silites
uz celiem ir nometusies Marija, kam Iidzas stav Jazeps un gani. Svarigi ir neaizmirst, ka Triju
kéninu diena skats ir jamaina — Jézus vairs negul silite, bet mates rokas vai arT s€z Marijai
klepi. Un tris kénini noliekusSies Jezus prieksa.

Sads vizualizéts Bibeles legendas motivs uzskatami tiek atspogulots ari kada
Ziemassvetku koncerta reklama (skatit pielikumu Nr.26). Actmredzami tas ir laiks p&c Triju
kéninu dienas, kad Jézus jau ir Marijai rokas. Seit izmantots stilizacijas panémiens, radot
dieviskiguma un vienreizibas oreolu, tadgjadi pauzot svetku brinuma biitibu.

Kada cita reklama (skatit pielikumu Nr.27) 1paSi akcentSta Betlémes zvaigzne, kas
rada celu, dod gaismu tiem, kas nomaldijusies. STs garigas gaismas semantika tiek ietverta ari
»Saules Bankas” reklama (skattt pielikumu Nr.28).

Bibeles legendas ir bagatas simboliem. Tajas ietverti augsti &tiskie un estétiskie ideali,
kas ne katram ir tuvi un pienemami. lesp&jams tas ir viens no galvenajiem iemesliem, kapéc
kristigo legendu motivi izmantoti tikai atseviskas Ziemassvétku preses reklamas.

Citadak tas ir ar Bibeles siZetiem televizija (makslas filmas, animacijas filmas), kur tie
giist 1pasi lielu skatitaju uzmanibu Ziemassvetku laika, ka arT ar Ziemassvetku atklatniteém,

kas palidz radit sveétku noskanu.

2.4. Isas folkloras modifikacija reklamas

Vel viens plasi izmantots latvieSu folkloras elements ir 1sas folkloras (sakamvardu,
parunu, tic§jumu un miklu) iek]auSana reklamas tekstos. Iso folkloru ir izdevigi izmantot, jo

reklamas ir svarigs konkrétums, lakonisms. Janem veéra ari, ka ikviens reklamas laukums

%% Kosidovskis Z. Ievadam // Bibeles stasti. — Riga: Zinatne, 1978., 6.-14. Ipp.
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pres€ tiek pirkts, tatad aktuals kliist reklamas izmé&rs, kas atkarigs no ilustracijam un teksta,
tapeéc jo svarigak, lai reklamas teksts butu pec iesp&jas 1saks un efektigaks. Atseviskus
sakamvardus un parunas to formas d&| reklamas var izmantot ka sauklus, kas Tpasi izdevigi ir
radio reklamai, piemeéram:

— Kads gads — tada atlaide! (,,Mazda 6” reklama radio SWH), kas netieSi, bet sasaucas ar
folklora esoSajiem sakamvardiem: , Kads macitajs, tada draudze.” 116 3304, ,, Kada madja,
tads jumts.”17 6761, ,,Kada mate, tada meita.” 1276 2575 un ,,Kads meistars tads darbs.”
231 4618.%

— Viens par visiem, tris par vienu! (,,1zzi” reklama, Diena 2006/04/29, skat. pielikumu
Nr.29), kas sasaucas ar latvieSu tautas sakamvardu: ,, Viens par visiem, visi par vienu” (855
5646)°";

— Vari trapit vairakiem zakiem reizée, it seviski, ja stradasi pie mums. (informacijas
grupas ,,Latvijas Talrunis” reklama, Diena 2002/06/01, skat. pielikumu Nr.30), kas sasaucas
ar sakamvardu: , Divi zaki ar vienu Savienu” vai arl — ,, Uz viena Saviena divi zaki” (67
4186)".

Tacu ar1 153 folklora vairuma reklamu ietverta tikai dal&ji, un — tapat ka tas notiek ar
dainam — teksti tiek mainiti, saglabajot jédzienisko nozimi vai raditi no jauna p&c apzina
eso$am Iidzibam no folkloras. Ta tas ir ar Ziemassvetku, Jaungada un Janu reklamam, kuras
visplasak ekspluatgtais Tsas folkloras veids ir tic€jumi, jo tie, tapat ka tautasdziesmas, ir ciesi
saistiti ar latvieSu tradicionalajiem svétkiem. Proti, uz jau pastavos$as ticEjuma bazes tiek
radits kas jauns, pielagots firmas vajadzibam. Ka uzskatdmu piemé&ru Seit var minét
btvniecibas nama ,,Kur$i” reklamu:

Lai Ziemassvetki bitu klusi,
ir jaizsledz urbjmasina.
Lai Jauna gadda pamatigi veiktos,

kabata jaieber sauja cementa.
Kursu tautas ticejums

(Diena, 2004/12/23, skat. pielikumu Nr.31).

Citéta pieméra pirmaja dala izmantota analogijas jeb lidzibas tic€juma forma - lai kaut
kas notiktu, ir javeic v€lamajam sasniegumam lidziga darbiba. Savukart ticgjuma otra dala
veidota pec sakuma tic€juma principa, proti, akcentets Jaunais gads ka sakuma punkts, kur$
norada, kads biis viss gads.

Lidzigs, tacu minimals parveidojums redzams arT bankas ,,Nord / LB” Ziemassvétku

reklama:

50 pieejams: http://www.Ifk.Iv/sakamvardi/032.htm, [resurss skatits 2007. g. 15. maija]
6! Pieejams: http://www.Ifk.Iv/Ifk_lv.html, [resurss skatits 2007. g. 30. apr.]
62 Pieejams: http://www.1fk.1v/Ifk_lv.html, [resurss skatits 2007. g. 30. apr.]
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— Lai biitu daudz naudas, Ziemassvétku vakard jaed zivis un zvinas jaliek maka!
— Izmantojot Pirmas bankas Ziemassvetku terminnoguldijumu, naudas maka bis vel
vairak.
(Lauku Avize, 2002/12/18, skat. pielikumu Nr.32).
Sis reklamas teksts sasaucas ar ticgjumu — ,,Kas Jaungaddienu ienems naudu, tas visu

. 63
gadu ienems naudu”

un vél tieSak atgadina — ,,Jaungada vakard jaed zivs un zvini jaliek
makd, tad visu gadu biis nauda” (LTT 10689) °* Sakuma ticgjumi® Tpasi saistimi ar Jaungadu
un tas, ka parada citetie teksti, nav izp€mums ar1 preses reklamas.

Tacu ne vienmér reklamdeveji vélas paust savas reklamas ideju ar tekstu. Idejas
atklajejs var bit arT kads tels, simbols (ka tas ir folklora), respektivi, ticEjuma vizualizacija,
kas atspogulota arT ,,DnB Nord Bankas” reklama (Diena 2006/06/22, skat. pielikumu Nr.33).
Tur redzamais ozolzars, uz kura uzkarts sievieSu kartas parstaves (tas noprotams pec vainaga
izskata, proti, taja ievitajam margrietipdm un citiem ziediem) vainadzins. Att€lotais motivs
veido tieSu saikni ar Janu tradicijam, jo Janu vainagi vienme@r izmantoti zil€Sanai un, ka vesta
nostasti, vainags jamet abeles vai ozola zaros un jaskaita lidzi, ar kuro reizi tas paliek zara
karajamies, tik gadu biis jagaida lidz precibam. Un vél cieSaku saikni $§1 reklama veido ar

latvieSu tautas ticjumu:

Janu nakti meitam vajaga mest Janu vainagus ozola.
Kurs vainags uz pirmo sviedienu pakaras zaros, ta
meita to pasu gadu izies tautas. Kuras meitas
vainags nokrit zemé, tai vél tautas jagaida. Cik
reizes vainags nokrit zemé, tik gadi jagaida.

(LTT 11763)%

Svetku reklamas izmantoti arT neparveidoti un loti populari ticgjumi:
— Ziemassvétku nakti jaéd devinas reizes péc kartas, tad nakosais gads biis bagats.
(,,Lido” reklama / Diena, pielikums ,Izklaide”, 2004 / 30.decembris—7. janvaris, skat.
pielikumu Nr.34).

Sajos reklamu pieméros redzama ari loti logiska tic&jumu pielagosana vai izvéle,
akcentgjot sava uzp€muma darbibas sféru, proti, ja banka, tad ticgjums par naudu, ja
sabiedriskas €dinasSanas uznémums — par &Sanu.

Tapat ka ticEjumus, arT sakamvardus m&dz mainit, saglabajot tikai 1idzibu ar tiem,

pieméram, kada interneta portala atrodami pat loti miisdienigi ticgjumi un sakamvardi:

%3 Straubergs K. LatvieSu tautas parazas. — Riga: Latvju gramata, 1944., 260. Ipp.

6 Smits P. Latvie3u tautas ticgjumi II sgjums. — R., 1940. — Nr.10689.

6 plagak par to — Straubergs K. LatvieSu tautas parazas. — Riga: Latvju gramata, 1944., 19. 1pp.
66 Pieejams: http://www.ailab.lv/ticejumi/janad.htm#janad12, [resurss skatits 2007. g. 28. apr.]
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— Ar amuru iedzita skriive turas labak neka ar skritvgriezi ieskritvéta nagla.
— Ja niez kreisa roka, biis nauda, ja deguns, biis iedzerSana, ja gan tas, gan tas - biis
dzerSana par brivu. o7

Biitiba tiek mainits viss teksta saturs un par tic§jumu vai sakamvardu atgadina tikai
tam raksturiga forma, kada Sis teksts saceréets.

Ar1 reklamas atrodami $adi jaunraditi sakamvardi:

— Jo biezak tu maksasi ar VISA, jo lielakas izredzes laimét Toyota Corolla Verso, Sony majas
kinozali vai VISA digitalo modinatajpulksteni.
(,,VISA Electron” reklama / ,,SestDiena”, 2004/ 27/11.-3. decembris).
— Ja iepérkas kartiga interneta veikala, tad pavasaris biis lielisks.
(,,Neoshop.lv” reklama radio ,,SWH”)
Tapat sakamvards — ,,Tris lietas — labas lietas” tiek transforméts svetku reklama:
— Uzdavini Ziemassveétkos tris labas lietas viena LMT davanu karté!
(,,LMT” reklama / Diena 2002/12/16, skat. pielikumu Nr.35)

Ka zinams, skaitlis tris ,latvieSiem ir visbieZak lietotais sakralais skaitlis. Tas tiek
mingts gandriz katrd brinumpasaka, mitiskaja tautasdziesma, buramvarda. LatvieSu folklora
skaitlis trTs raksturo visparigos prieksstatus par labo un svétigo, simbolizg pilnibu, veselumu,
tiek izmantots magiskaja aizsardziba”® — tris reiz japiesit pie koka vai japarsplauj par kreiso
plecu, lai nenotiktu kaut kas launs.

Neliels ir to reklamu skaits, kuras izmantoti neparveidoti tradicionalie sakamvardi:

— Labs darbs divus miZus dzivo!
(,,Latvijas Atslégmeistaru bralibas” reklama / Vakara Zinas, 1999/12/24)
— Tris lietas — labas lietas, ceturtd — no sirds!
(a/s ,,BTA” reklama / Diena 2002/04/20, skat. pielikumu Nr.36)

Tomgr kopuma reklamas ir maz modificétu sakamvardu un parunu. Sie Zanri vairdk
pieméroti dazadu notikumu, sabiedrisku noriSu un situaciju raksturosanai, kad nepiecieSams
ietvert dzilaku zemtekstu. Piem@ram, prese tos vairak izmanto atseviskos rakstu virsrakstos,
TV — zinas, kur socialpolitiskais aspekts ir biitisks, radio 1so folkloru izmanto radioraidijumu
pieteikSanai. Savukart reklamai nav tik butiska $1 attieksmes paudgja vai vertétaja funkcija, ko
sevl ietver sakamvardi un parunas.

Ka iemesls sakamvardu un parunu trikumam gadskartu ierazu svétku reklamas varétu

but arT tas, ka tas saistiba ar svétku tematiku vispar ir maz. Protams, arm Ziemassvetku,

67 Pieejams: http://hack.nite.lv/forums/index.php?showtopic=1863, [resurss skatits 2005. g. 12. marta]
%8 Kursite J. Latviesu folklora mitu spogult. — Riga: Zinatne, 1996., 102. Ipp., 106. lpp.
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Jaungada, Janu vai Lieldienu reklama var transformét jebkadus sakamvardus vai parunas, bet
tas nenotiek, jo $ada reklama vairuma gadijumu neatkapjas no svétku tematikas.

Citadi tas ir ar miklam, kas saistiba ar svétkiem ir gana daudz, bet, neskatoties uz to,
tas loti maz tiek izmantotas svetku reklamas. Ka norada A. Ancelane: ,Mikla ir savdabigs
aspratigs jautajums vai uzdevums. Ikkatrai miklai ir arT atbilde, atrisinajums, kas miklas

7% Reklamas

uzdev&jam ir zinams, jau miklu uzdodot, bet kas jaatrod miklas min&tajam.
nereti tiek ietverti dazadi jautajumi, bet tie neietver So — miklam raksturigo aspratibu,
savdabibu, turklat miklas atmingjums jeb atbilde ir jau dota.

Noslédzot So petijuma nodalu, jasaka, ka 1sas folkloras Zanrs latvieSu masu mediju
reklamas nav tik populars, ka, piemeram, tautasdziesmu vai tradicionalo t€lu un simbolu
izmantojums. Tacu radio un preses reklamas paradas atseviski sakamvardi, parunas, ka ari

ticgjumi, kas saistami ar latvieSu tradicionalajiem sveétkiem un tiek izmantoti So svétku laika.

5 Alma Ancelane. Ievadam // Latvie$u tautas miklas. — Riga: Zinatne, 1996., 5. 1pp.
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3. TV un radio reklamas frazes folklorizésanas ikdienas sazina

Reklama ne tikai izmanto atseviskus elementus no folkloras (tradicionalus t€lus,
legendas, sakamvardus, tautasdziesmas), bet pati folklorizgjas.

Respektivi, folklorizgjas pats reklamteksts jeb sauklis, kas ienak un tiek aktivi lietots
ikdienas sazina, ka ar1 pielagots dazadam sadziviskajam situacijam. Tadejadi masu mediji
(TV un radio) reklamu frazu folklorizeéSanas procesa klist par starpniekiem, veidojot
misdienigakas folkloras formas.

Tomer ir dazi priekSnosacijumi, kas jasp€j izpildit reklamas frazei vai sauklim, lai tas
varétu funkcionét ikdienas sazina, proti, $ai frazei jabiit ritmiski organiz&tai, tas ir — skanigai,
tai jabut lakoniskai (Ar1 reklamu specialisti uzsver: ,,Cilvéki nelasa garus un aprakstoSus
reklamu sludinﬁjumus.)m, viegli uztveramai un tadai, kura paklaujas modifikacijam, lai to
var€tu pielagot un attiecinat uz dazadam ikdienas situacijam.

Ja Sie nosactjumi tiek izpilditi, tad tie kalpo ka iesp&jamie iemesli, kapec $a vai cita
reklamas fraze folkloriz&jas. Turklat ir vel kads biitisks iemesls — liela reklamu tiraza dazados
plassazinas lidzeklos.

Tacu svarigs ir ne tikai reklamas kvantitativais, bet arT kvalitativais aspekts. Turklat
parlieku liela reklamas tiraZa var novest pie pret§ja efekta, panakot, ka paterétaju ta saks
kaitinat, vins to saks uztvert negativi un ikreiz, kad izdzird€s So saukli kafejnica vai uz ielas,
vina raisisies negativas asociacijas. Tap&c Latvija un arT pasaulg ir reklamu specialisti, kuri
rip€jas par to, lai ta nenotiktu. Tau mums aizvien vel ir izvéles iesp&jas, komunicét ar
reklamu vai ng, jo 1pasi ar TV un radio reklamam. Grutak ir ar vides reklamu, kur mums nav
iesp€ja to vienkarsi izslégt.

Bet, neskatoties uz to, ka biezi TV un radio reklamu frazes ikdienas sazina tiek
parveidotas, tds vienalga izraisa asocidcijas ar attiecigo reklamu. Sis témas sakard krievu
folklorists 1. Ferapontovs, petot reklamas tekstu mijiedarbi ar paterétaju, izdala tris asociaciju
tipus jeb asociativas saites, kas rodas paterétaja apzina: 1) tieSa, kas jasaprot ka jauna
konteksta lidzvertiba ar reklamas frazé izteikto. Svarigi, lai teksts sarunvaloda bitiski
neatskiras no reklamteksta; 2) neitrala, kur izpaliek ciea saikne ar reklamu. Seit iespgjamas
arT atsevisku tekstu modifikacijas vai teksta aizstaSana ar citu tekstu, atstajot tikai frazes dalu.
Sadus tekstus dazbrid loti griiti identificét ar kadu reklamtekstu, jo tie tikpat labi varétu biit

gluzi ikdieniski izteicieni; 3) apgriezta, kur ir divu asociativu rindu konfliktsituacija. Sads

70 Blaits Dz. Marketinga rokasgramata. — Riga: Zvaigzne ABC, 2004., 205. Ipp.
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panémiens vairak tiek izmantots, radot anekdotes par un ap reklamam.”’ Lidzigu asociativo
dalijumu var veikt, petot latviesu reklamu mijiedarbi ar paterétaju.

Turklat sarunvaloda aizgtti arm reklamu zimoli, kuri lietojuma ikdienas sazina
uztverami bez paskaidrojumiem. Piemé&ram: dzeriena ,,Coca-Cola”, limlentes ,,Scotch”,
priekSapmaksas sarunu karSu ,,Amigo”, ,,Okarte”, ,,Zelta Zivtina” zimoli jeb brendi ir zinami
ikvienam ka attiecigas preces identifikatori, jo tiek atpaziti reklamas konteksta. Pieméram,
pirms padsmit gadiem loti populars bija komercfirmas ,,Auseklitis” reklamas sauklis:
»Auseklitis — atrisinas visas Jisu problémas!”, kas ikdienas sazina lietots: ,,...uzticies labajam

"172 Tatad zimols

karalim un tas atrisinas visas vinu problémas. Nav jau nekads "Auseklitis
»Auseklitis” funkcioné neatkarigi — ka atpazistams elements, veidojot asociativo saiti ar
reklamas kopgjo tekstu.

Zimola atpaziSana arpus reklamas konteksta pierada reklamas iedarbibu uz paterétaju,
kas nodroSina reklamteksta talaku izplatibu ikdienas sazina.

Parsvara TV un radio reklamu sauklu popularitates periods ir 1ss, jo saistits ar
reklam&jama produkta vai pakalpojuma aktualitati, tacu veiksmigakas frazes rod dzivotsp&ju
sabiedriba ar1 pec tam, kad pati reklama vairs netiek raidita. AtseviSkas frazes sarunvaloda
tiek dzirdétas ik dienu, diemZgl pieradit to ir griiti, bet, pateicoties internetam, kur ikdienas

sazina paliek fikseta veida, tas ir iespgjams.
3.1. Reklamas fraze ka konstants elements sarunvaloda

Starp daudzajiem reklamu saukliem, kas ienak ikdienas sazina un tiek parveidoti visos
iesp&jamajos veidos jeb modificeti, lielaks skaits ir to, kas funkcion€ ka konstanti elementi.
Tie sastopami ne tikai ka parasti vardu savirkn€jumi, bet gan ka aforismi, eifémismi,

frazeologismi un metaforas.

3.1.1. Aforismi

Analizgjot un petot TV un radio reklamu frazes, tika atklats, ka ir neliels skaits to
folkloriz&jusos reklamu sauklu, kas biitu uzskatami par aforismiem.”” Protams, gandriz katru
reklamu frazi sava zina varétu uzskatit par aforismu, tiesi to Isuma un kodoliguma dgl. Tacu

ne katra fraze pauz kadu visparigu ideju. Dazi saukli ir tikai skaisti un skanigi vardu

! ®eparnontoB U.E. Pexnamublie TekcThl B 00b11eHHON peun // CoBpeMeHHBIH ropojckoii ¢osbkiiop. — Mocksa:
PITY, 2003., 704. c.

72 Pieejams: http://www.tvnet.Iv/news/latvia/index.php?0id=2694897 &tab=news, [resurss skatits 2006. g. 6.
apr.]

3 Aforisms ir Tss teiciens, kas lakoniska forma izsaka kadu visparinatu atzinumu.
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savirkngjumi, bez dzilakas jégas. Turpretim tadi saukli ka: ,,Tavi draugi, tavs zelts!”,
»okaists mirklis ir zelta verts!” (Aldaris), ,,Pilséta ar ritdienu” (Ventspils) ietver sevi kadu
ideju.

Tatad sauklt ,,Tavi draugi, tavs zelts!” tiek runats par to, ka draugi ir bagatiba, kas
identific€jama ar jédzienu zelts, kas savukart norada uz to, ka draugi ir liela vertiba. Turklat
Sis reklamas sauklis sasaucas ar pla$i izplatito un aforistisko teicienu ,,Mans zelts ir mana
tauta!” no R. Blaumana balades ,, Taurétajs”. Lidzigi arT sauklt ,,Skaists mirklis ir zelta verts!”.
Turpretim saukli ,,Pilséta ar ritdienu” iekod€ta doma, par to, ka Ventspils ir droSa un stabila
pilséta, kas attistas un paver skatu daudzsolo$a nakotngé. To apliecina ari Kandavas novada
diskusiju foruma www.kandava.lv rakstitais ,,V&l jau var nedaudz pastumt dzelzcela
sliedes...un Kandava ar biis pilséta ar ritdienu. T3, lak!”"™*, kas pauz to pasSu domu, proti, ka
vel tikai kaut kas jaizdara, lai pils€tai biitu nodroSinatas perspektivas nakotne.

Tacu sadi aforistiski saukli, kurus var pieskaitit ar1 pie metaforam, ikdienas sazina nav

tie izplatitakie. Lidz ar to — nav arT popularakie.

3.1.2. Eifemismi un metaforas

Pie saukliem, kas sarunvaloda ienakusi ka metaforas biitu pieskaitami: ,,Isti viri kopa
met!” (C&su alus), ,,Keriet tums$o” (Aldaris), ,,Zvers!” (Fanta).

Saukl1 ,,Isti viri kopa met!” vards ,mest” lietots parnesta nozimé, kas Zargona
nozimé iedzert. Turklat pats reklamas sizets atkal liek parprast saukli (reklama radits, ka tiek
mests $képs). Tad rodas jautajums, vai reklama aicina iedzert C&su alu vai aicina darit kaut ko
citu. Tadgejadi §1 fraze atbilst arT formul&jumam eifémisms.”

Lidziga situacija ir ar saukli ,,Keriet tumSo”, kur vards ,,tumsais” nebiit nenozime to,
ka ir diennakts laiks bez saules vai elektriska apgaismojuma, bet gan alus Skirni. Turklat
reklama orient€jas uz zinoSu patérétaju, $aja gadijuma riaditu alus dze€rdju, jo, iesp&jams, ka
kads absoliits nedzerajs So saukli nemaz neuztver ta, ka buitu domats. Citadi tas ir ar vienu no
,Fantas” reklamas saukliem - ,,Zvers!”, kas, atSkiriba no iepriek§ min&tajiem, pats par sevi
vispar neko neizsaka, proti, nerosina meklet kadu citu $1 varda nozimi. Tacu parnesta nozime

konstatgjama tikai saukla pielietojuma ikdienas sazind. ST fraze ,Zvérs!” kalpo ka

identifikators kadam cilvekam (reklamas kontekstu atceroties, zvérs ir kada sen nesatikta

"Pieejams:
http://www.kandava.lv/?0OpenDocument=359&topic=3395&item=1&from=1360&PHPSESSID=2100acb90a5c7
€38a4db98d01bd374c0, [resurss skatits 2006. g. 20. apr.]

7> Eifemisms — vards vai izteiciens, kas aizstaj kadu nepieklajigu, intimu vai citada zina publiski nelietojamu
vardu vai izteicienu. Célies no senajiem tabu priekSstatiem, kas liedza svarigas norises saukt Istaja varda. Loti
plasi lietots latviesu erotiskajas t.dz. (neratnajas dainas).
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cilvéka iesauka). Sarunvaloda nereti So frazi attiecina arT uz personu, kas paveikusi kaut ko
nozimigu, kadu lielu, gandriz neiesp&jamu darbu: ,,Tu ir zveers:) mees jau pirms gada man

shkjiet Tevi gribeejaam uz Eiroviiziju suutiit. A mosh uz Jauno vilni?:)”,”® el gaunji

!”77, »Cau Zveers! Vajadzeetu pazinjot portaaliem,

malachi....rubenis vispaar zveers!!!
vortaaliem un vienkaarshi citaam...”’s DaZviet sauklis netiek attiecinats uz personu: ,,Nu mans
telefons vienkaarsi ir zveers. Kaa nekaa buuveets ir uz muuzikas baazi man vins loti patiik
arii peec dizaina.”” Tacu ideja par to, ka ,zvers” ir kaut IpaSs, ,baigi labs” un pat
parcilvecisks, saglabajas.

Ka viens no retajiem latvieSu reklamu eifémismiem biitu minams LMT

priekSapmaksas kartes ,,Amigo” sauklis ,Panem prieksa vasaru”, kas ikdienas sazina

funkcioné s§adi: ,,Panjem... priekshaa... vasaru...!!!l:) tik nedusmo nejau ljauni

258 2581

domaajot...:) 0 ,Panjem priekshaa pawasari ... bucas, campanile, dejas...

Sis viegli parprotamais sauklis izraisija plasas diskusijas presg par to, vai sabiedriba ir
parak samaitata, lai to uztvertu savadak. Turklat §is sauklis atri transformé&jas un kluva visai
populars ikdienas sazina, jo ipaSi pusaudZu un jaunieSu vidi. Ka pierada intervija ar §is
reklamas agenttiras vadoSo direktoru Martinu Kibildu, tas mé&rkauditorija tie$am ir jauniesi.
Lai ar7 eksperti ,,Amigo” reklamu ,,Panem prieksa vasaru” verté pretrunigi, Martin$ Kibilds
$adam vertgjumam iebilst. ,,Neka rupja vai perversa reklama nesaskatu,” savu viedokli pauz
M. Kibilds. Reklamas autori klipu veidoja ta, lai tas patiktu jaunieSiem. M. Kibilds uzskata,
ka reklama ir smiekliga un atraktiva ar animaciju: ,,Reklama ,,Panem prieksa vasaru” noradits
tas, ka vasara bis tava un tu busi ,,kings”.”82

Lidzigi tas ir arT ar radioreklamu: ,,Mammit, noskalo mazino!” (,,Gustavsberg”
reklama, radio ,,Skonto”) un tirdzniecibas parka ,,Alfa” reklamu: ,Pavasaris sirdis un citas
vietas!”, kas ir gan radio, gan presé, gan vides reklama. Izdzirdot $adu tekstu, uzreiz
nojauSamas ta zemteksts. To, ka reklamai ir $ads zemteksts, pierada ari $is reklamas
pasreklama radio, kas izskan dialoga veida, pauzot saSutumu:

,,Vai tu to jauno reklamu ... nu to, kur tie leduslaci, koalas un ... kas tur ... esi redz€jis?

Nu sekss kaut kads es tev teikSu! Un vel tas sauklis — ,,Pavasaris sirdis un citas vietas!” Nu

kas tas par citam vietam? Nu kur skatas atbildigas institiicijas? Ko? Pasaki man?

" Pieejams: http://bf.rtu.lv/~bloks811/index.php?id=blockx&showcomment=20, [resurss skatits 2006. g. 12.
apr.]

77 Pieejams: http://www.esports.lv/forums/index.php?tid=6570&fidd=46, [resurss skatits 2006. g. 12. apr.]

78 Pieejams: http://159.148.233.110/azimuts/diskuss/guestbook.php?act=show&page=4, [resurss skatits 2006. g.
12. apr.]

7 Pieejams: http://www.dual.lv/lat/comments/index.php?4341173, [resurss skatits 2006. g. 12. apr.]

%0 Pieejams: http://www.face.lv/show.php?id=306889, [resurss skatits 2006. g. 12. apr.]

81 Pieejams: http://www.face.lv/userinfo.php?id=234951, [resurss skatits 2006. g. 12. apr.]

¥=

%2 Grogeva I. Kibildam ,,Nem3ana prieksa” neskiet perversa / Vakara Zinas. — 2005., 15. janijs, 2. Ipp.
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— Un ko reklame?
— Ka ko? Jaunas pavasara kolekcijas ,,Alfa”. Ja, §ita te, ja L8
Vardkopa ,.citas vietas” ir viegli parprotama, bet tads ir arT reklamdev€ja mérkis, jo

divdomigas lietas un situacijas arvien piesaista publikas uzmanibu.

3.1.3. Frazeologismi

Savukart pie frazeologismiem® batu pieskaititi visi pargjie ikdienas sazina esosie TV
un radio reklamu saukli, kas funkcioné ka konstanti elementi: , Kopa jautrak!” (Fanta),
»Tuvak sirdij, tuvak majam!” (Rimi), ,,Jo tu esi ta verta!” (L’Oreal, Oriflame), ,,Vienmér pa
celam!” (Statoil), ,,Ir alus — ir varianti!” (C&su alus), ,,Bamboocha” (Fanta), ,,Stilam nav

(k&

nozimes — visu izskir slapes!”, ,,Ahoi, bebra kungs!”. Ka art citi, kas ir nemainigi vardu
savienojumi un ietver vienotu nozimi ka reklamas, ta sadziviskaja konteksta.

Toméer atseviski frazeologiskie saukli nav vairs uztverami viennozimigi. Pamazam
folklorizgjoties, tie gilist aizvien jaunas un jaunas nozimes nianses. Piemé&ram, sauklis: ,,Ahoi,

(k&

Bebra kungs!” diskusiju forumos lietots ka visparigs sveiciens. Tas iesp&jams, ir varda
,»Ahoi!” dél, jo slovaku valoda tas ir varda ,,Sveiks!” variants. Kada diskusiju foruma rakstits:
,Cakli sveicinamies gan latviski, gan slovaku valoda. Tomér visjaukak izklausas slovaku
"Sveiks!" variants:) "Ahoi!", kas ar smaidu liek atceréties Colgate reklamas bebra kungu.”85
Art folklorists Guntis Pakalns, pé€tot studentu folkloru, secindjis, ka TV reklamas saukli
,»Ahoi, bebra kungs!” studenti bieZi izmanto sasveicinoties.®¢

Dazkart reklamas ietekme uz skatitaju medz biit liela.

Reklamas saukla otra dala: ,,Bebra kungs” nereti tiek lietota, lai nosauktu, specifiski
raksturotu kadu personu: ,Skatos lidosta, baigi feinais Bebra kungs stav, izlemu
iepazities:):):)”87 Lidzigi tiek izmantots ,,Fantas” reklamas sauklis, kas funkcioné gan ka
sveiciens, gan, lai pateiktu to, ka viss ir kartiba (tapat ka ,,okay”), gan ar1, ka kadas personas
identifikators: ,,Aldis ir Bamboocha! Ideala reklamas balss! Uzminiet, kur$ no...”%8 J aatzime,

ka ,,Bamboocha” ir ar7 viens no vispopularakajiem $1 gada saukliem.

83 Tirdzniecibas parka ,,Alfa” reklama radio ,,SWH?”. Citétaja teksta iesp&jamas nelielas neatbilsmes
originaltekstam.

84 Frazeologisms — stabils vardu saistijums, izteiciens, kam ir nemainigs vardu sastavs un vienota nozime.

%3 Pieejams: http://www.purvabridejs.lv/mes_CzkS1k2002.shtml, [resurss skatits 2006. g. 17. apr.]

% Pakalns G. Gaiditais un negaiditais, vacot studentu folkloru // Materiali par kultiiru misdienu Latvijas
konteksta. — Riga: Zinatne, 2001.,40. 1pp.

87 Pieejams: http://www.zive.lv/site/index.php/forum/messagelist/223, [resurss skatits 2006. g. 17. apr.]

% Pieejams: http:/www.dailesteatris.lv/ index.php?1 & 144&com=view&themeid=>58, [resurss skatits 2006. g.
17. apr.]
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Reizém reklamu saukli ikdienas leksika izmantoti loti blivi, ta veidojot veselas saiklu
virknes: ,,Pieslégties jau var drosi, kopa jautrak (un ka neka - isti viri kopa met...), bet man
ir baiga aizdoma, ka ar majinam varétu biit pa§vaki!”89 Saja citata sintezéts ,,Fantas” reklamas
sauklis ,,Kopa jautrak!” un ,,Césu alus” ,,Isti viri kopa met!”.

Turklat tadiem saukliem ka: ,Isti viri kopa met!”, ,Ir alus - ir varianti!”, ,,Skaists
mirklis ir zelta verts!”, ,,Par lielu Latviju!” ir vieglak folkloriz&ties, jo tos veiksmigi var lietot
ka tostus dazadas viesibas vai tapat, krodzina sézot: ,,... Latviju par savam majam - tas ir labi!
Bet tad ir jadzivo péc viet€jiem noteikumiem (likumiem). Es pacelu Sampaniesa glazi — par
lielu Latviju! )% vai: ,,...nu tad iedzersim par lielu Latviju uz Plutona!™”’

Par So sauklu lielo popularitati liecina vél kads fakts, proti, visiem pazistamaja portala
http://www.draugiem.lv atseviski lietotaji savos profilos ka modernu identitates zimi izvelas
ievietot reklamu sauk]us. Pieméram, par dzives vietu neminot konkr&tu pilsétu vai ciematu,
bet gan ierakstot reklamu frazes: ,,Tuvak sirdij, tuvak majam” (Rimi), ,,Pilséta ar ritdienu”
(Ventspils)gz.

Tapat http://www.draugiem.lv aprit€ iegajusi ,,Bamboocha!”, ,,Ahoi, Bebra kungs!”,

1>

»Stilam nav nozimes — visu izskir slapes!”, ,,Tavi draugi — tavs zelts!”.

Turklat saukli, kas funkcioné ka frazeologismi, veido tieSo asociativo saikni, jo
reklamas teksta un konteksta Iidzvertiba ar reklamu saglabajas.

BieZzi reklamu frazes, ienakot sarunvaloda, ar laiku klast patstavigi elementi, kas
funkciong pilnigi neatkarigi no reklamas. Dazkart mes zinam, ka sauklis aizgtits no reklamas,
bet vairs neatceramies, no kadas.

Individuala jaunrade nodroSina reklamteksta folklorizeéSanos, respektivi, kads, izdzird
reklamu, kas vinu kaut kada veida uzruna, velak, satiekoties ar draugu, pazigu vai kaiminu
rodas piemerota situacija, kad reklamas fraze iederas saruna, ta tiek pateikta, iesp&jams
pielagojot situacijai. Tadgjadi rodas tas modifikacija, kas velak izplatas lielaka draugu loka
vai noklist interneta, kur to uzreiz pamana vairaki tikstosi cilvéku. Kadam iepatikas §1 fraze

un vins izdoma joku, kas atkal un atkal tiek nodots talak. Ta ar1 veidojas miisdienu folklora,

precizak ta folklora, ko cilveki rada un lieto paslaik.

% Pieejams: http://www.zive.lv/site/index.php/forum/messagelist/223, [resurss skatits 2006. g. 17. apr.]

% Pieejams: http://www.virtualliepaja.lv/modules.php?name=zinjas&file=article&sid=763, [resurss skatits 2006.
g. 17. apr.]

o1 Pieejams: http://fizmati.lv/zinas/zinatne/krievi_uz_meness_buves_bazi_un_raktuves/komentari , [resurss
skatits 2006. g. 17. apr.]

92 Pieejams: http://www.draugiem.lv, [resurss skatits 2006. g. 17. apr.]
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4. Reklamas kultiras un socialais konteksts

Misdienas konteksts vairs nav uztverams ka statisks apstaklu fons, bet ka dinamiska
vide, kuru veido un parveido cilvéks ar savu darbibu, valodu un izturé€Sanos. P&c $adas
nostadnes konteksts izprotams ka ikdienas kultiira, kas ir konkréta vide, kura atspogulojas ta
mainiga pieredze un zinasanas, kas dazados Iimenos veido tiklab atsevisku cilvéku, ka veselu
socialo grupu dzives stilu.”® Un, ka uzsver folkloristikas péetnieki ar1 arpus Latvijas — Linda
Dega (Linda Dégh) un Tiiruna Selberga (Torunn Selberg), miusdienu kultiiras neatnemama
sastavdala ir masu mediji, kas faktiski veido miisu ikdienas dzives ritualus un sp€le svarigu
lomu folkloras transmisije'l.94 Savukart masu mediju neatpemama sastavdala ir reklama, kas,
ka jau tika minéts iepriek$ pétijuma, ar spélé svarigu lomu folkloras transmisija.

Reklamas interpretacija ir divi bitiski konteksti — socialais un kultiiras”. Socialais un
kultiiras konteksts nenoliedzami ietekmé reklamu (reklamas altizija ir efektivs kultiirvides
raksturotdjs), tacu iesp&ama aril pret€ja tendence, proti, ka reklama ir ta, kas ka ipaSs
komunikacijas veids ietekmé sabiedribu, tad€jadi ari tas socialo un kultiiras pusi.

Dazadas socialas grupas reklamu uztver atSkirigi — vieniem ta Skiet interesanta
komerciala darbiba, gandriz ka musdienigs makslas veids, turpretim citiem — garlaikojoss,
briziem pat kaitinoSs informacijas nodoSanas veids, kas parnémis visus plassazinas lidzeklus.
Vel kadam attieksme pret reklamu ir neitrala. Misu izvéle ir komuniceties ar reklamu vai née,
lai gan norobeZoties no reklamas ir griiti, jo miisdienas ta atrodas gandriz visur.

Reklama tiek veidota, balstoties uz v€lmém un vajadzibam, kas izriet no tas
mérkauditorijas. Reklamas mérkauditorija var bt atseviskas socialas grupas — bérni, pusaudzi
vai jauniesi, atseviski viriesi un sievietes, topo$as maminas utt.

Petot folkloras un reklamas saistibu, biitisks ir arT socialas bazes konteksts, proti, vai
konkrétais folkloras elements reklama izmantots, lai piesaistitu kadu konkrétu socialo grupu,
pieméram, bérnus vai jaunds maminas. Toties vel bitiskaks ir sociala konteksta aspekts —
situacijas konteksts, kas folkloristika, etnologija un valodnieciba parasti tiek attiecinats uz
mutvardu sazinu konkrétaja laiktelpe'l.96 Tatad reklamtekstam funkciong€jot ikdienas sazina,
svarigs kliist lietojuma bridis jeb attiecigd sazinas situdcija. TieSi tapéc reklamteksti
modificgjas, tiek parversti jokos un parodijas, kas izplatas noteikta sociala videé — reklama pati

kltst par altiziju un joku avotu. Ta tas notiek ar atseviskiem TV un radio reklamtektiem, kas

%3 Plagak par to Krogzeme-Mosgoroda B. Kontekstuala pieeja skolénu atminu albumu materiala interpretacija:
konteksta jédziens // Letonica. — 2004., Nr.11, 19., 29. Ipp.

%4 Selberg T. Folklore and Mass Media. — Turku: Nordic Institute of Folklore, 1993., P. 202.

% Plagak par to Bauman R. The Field Study of Folklore in Context. Handbook of American Folklore ed. by R.
M. Dorson — Indiana University Press Bloomington, 1983., p. 362.—-368.

% Bauman R. Verbal Art as Performance // American Anthropologist. — 1975., No. 77., p. 290.-311.
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parsvara tiek pielagoti situacijas vajadzibam, tadgjadi veidojas visneiedomajamakie varianti,
kas médz biit savdabigi un uzjautrinos$i. Viens no popularakajiem un visvairak modific€tajiem
saukliem ir gazetas limonades ,,Sprite” sauklis: ,,Stilam nav nozimes — visu iz§kir slapes!”” un
socialas reklamas — ,,Izglab draugu, nelauj braukt dzeruma.”’(CSDD) Ka piemérus Seit var
minét: ,,Stilam nav nozimes, visu izskir spams!”97, ,,...stilam nav nozimes — visu izskir

sapes un cieSanas.””®, , Stilam nav nozimes, visu izSkir sekmes. Stipras gribas cilveks tapat

999

ka tdenskritums pats sev lauz celu...”””, ,BMW, lai cik nojats, ir style pie mums. Tapat ka

MB, SAAB vai VW Beetle u.c., bet stilam nav nozimes, visu izSkir Blive... ;—)”100 Redzams,
ka reklamas formula nomainits tiek tikai pats péd&jais komponents ,,slapes”, bet pats saukla
pamats saglabajas. Tadgjadi So saukli ir loti viegli identific€t ar reklamu. Tapat tas ir ar saukli:
,1zglab draugu, nelauj braukt dz&ruma!”, kura variacijas ir vél savdabigakas: ,,...un esmu Seit

ta smiekliga iemesla pec, lai veiktu glabSanas akciju - "izglab draugu - nelauj tam pa Janiem

22102

nokalst!":))"'"', | Atrums aizrauj, izglab draugu - nelayj ieiet interneta! , »,Jzglab draugu,

noskrave riepu!”103 , »,Jzglab draugu, krac pats. Balsu sadaltjums virieSu korT: tenori, basi un

klre'lcéji.”104 un ,,Tas ir...izglab draugu, nelauj iebraukt Laulibas osta.”!%

Tapat vairakkart variéts tiek jau sen popularitati guvusais ,,Ir alus - ir varianti!”: ,,Ir art

12106

Karlis! Ir Karlis - ir varianti , »Niten - nedziedi par 150, ja nav buuts uz stenda. Nav

,_),,107

stenda izdrukas - nav varianti , »Ir meitenes ir varianti, nav meitenju nav

108 . . _ .. . _ . . 10 v - _ ..
7R L....0k ir inflacija, bet ir arT varianti...” ° Dazviet sastopama ar1 tada versija

variantu!...
(jamin gan, ka sievieSu foruma): ,,Nav alus, Ir varianti!”.'"" Turklat $is sauklis ir Tpasi
populars arpus interneta robezam, proti, uz ielas, kafejnica vai draugu loka. Sis sauklis tiek
ekspluatéts, jo paradijas 2002. gada un vél joprojam ir aktivs sarunvaloda.

Retak modificéti tiek tadi saukli ka: ,,Tavi draugi, tavs zelts!” (Aldaris), 781, ka tev

(k&

nav pelmenu!” (Rigas miesnieks), ,,Ja pagriezisies, dabiisi Sokoladi!” (Princas), ,,Milestiba no

7 Pieejams: http://www.iauto.lv/viewtopic.php?topic=17199&forum=20&start=0, [resurss skatits 2006. g. 20.
marta)]

% Pieejams: http://www.satori.lv/?src=raksts&ho=J &st=1&item=437, [resurss skatits 2006. g. 20. marta]
*Pieejams: http://www jak.lv/Mis%20un%20Misters%20konkursi/Mis%20un%20Misters %202003/mm.htm,
[resurss skatits 2006. g. 20. marta]

1% pieejams: http://www.iauto.lv/poliBooth.php?op=results&pollID=337&mode=&order=&thold, [resurss
skatits 2006. g. 20. marta]

101 pieejams: http://journal.bad.lv/talkpost.bml?journal=lepele&itemid=8051, [resurss skatits 2006. g. 20. marta]
102 pieejams: http://www.datuve.lv/forums/7108/neta_pieslegums, [resurss skatits 2006. g. 20. marta]

'9% Pieejams: http://slaists.lv/index.php?id=43, [resurss skatits 2006. g. 20. marta]

1% Pieejams: http://www.kebbe.lv/index.php?option=com_content&task=view&id=143&Itemid=4, [resurss
skatits 2006. g. 20. marta]

193 Pieejams: http://www.jy.lv/index.php?zoomzina=530, [resurss skatits 2006. g. 20. marti]

1% pieejams: http://enkurs.org/enkurs/pasakumi.php?pasid=8, [resurss apskatits 2006. g. 23. marta]

"7 Pieejams: http://www.924.id.Iv/?p=7, [resurss skatits 2006. g. 20. marta]

198 pieejams: http://www.face.lv/interests.php?id=3414&user=26774, [resurss skatits 2006. g. 20. marta]

19 pieejams: http://www.udensturisms.lv/n/forumview.php?id=199, [resurss apskatits 2006. g. 23. marta]

1o Pieejams: http://woman.delfi.lv/forum/read.php?f=40&i=14484&t=14484, [resurss skatits 2006. g. 20. marta]
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pirmas karotes!” (Galina Blanca) ,,Tas viennozimigi nav ziepes!” (Dove). Pieméram: ,,Ja

)”111

uzvedisies godigi dabiisi Sokoladi : , »---Biju pirmais no 2, bet otrais nav nekads séne ...

apbalvoSana tada flegmaina, bet deva medalas (..) nu riktigs sviests, viennozimigi tas ir

o112

ziepes !! , »,€8 pirmo reizi abu sho grupu dziesmas dzirdeeju, kad nopirku "Resident Evil"

5113
s

soundtreku smile.gif man arii bija taa teikt miilestiiba no pirmaas skanjas ... yseeo tavs

alus - tavs zelts" vai 1idzigi, bet jauno ned€]u varésim sakt ar frazi ,,tavi Livi — tavs zelts!”'*
un ,, Ta gan, alus dZzeks mums viens ir gan un mis tak baigi interesé tas alus... pikis der
vienmér un visur! Ir piikis - ir varianti. Tavs pikis - tavs zelts!”' kur ,pukis” ir alus
piegadataja pseidonims. Turklat Seit ir divu sauklu (,,Ir alus — ir varianti!” un ,,Tavi draugi,
tavs zelts!”) sintéze.

Modificetie saukli pielauj neitralas un apgrieztas asociativas saiknes veidoSanos
paterétaja apzina, jo izpaliek tie$a saikne ar reklamu un tas tekstu.

Reklamas miisdienas medz biit ne tikai aspratigas, iespaidigas un smiekligas, bet ar1
loti mulkigas, bezgaumigas, aizvainojosas un pat kaitinoSas. Bet laika gaita sabiedriba ir
samierindjusies ar reklamu, pienemot to ka paSsaprotamu ikdienas dzives sastavdalu. Un,
nemot vera, ka sabiedribai raksturiga vE€lme pasmieties un paironiz€t par dazadam
sadziviskam lietam, btSanam un nebiiSanam, arT reklama nav izn€mums. T2 tiek izsmieta,
pelta un zakata visdazadakajos veidos.

Visvieglak reklamu parodgt ir vizuali. Par tam tiek veidotas smiekligas un aspratigas
karikatiiras, dazadi video klipi, kurus var atrast atseviskos izdevumos pres€ vai interneta ta
saucamajas joku lapas. Parsvara §is karikatiiras ir veidotas ka ,,melnais humors” (skat.
pielikumu Nr.37, 38, 39, 40), kas nereti ironiz€ par sabiedriba samilzu$am probl€mam.

Gratak ir radit anekdotes par un ap reklamam, jo ne visas reklamas tam paklaujas,
proti, ne visi saukli pielagojami anekdotiskajam kontekstam, lai gan anekdote ir universals un
situativs Zanrs. Piem&ram, politiskas anekdotes, kas 1paSi popularas bija padomju laika un
klasificgjamas ka padomju laika folklora, tagad atgrieZas, tikai citos kontekstos. Tiek mainiti
personaZzi un situacijas. Viens no masu medijiem, kura ir liels skaits daudzveidigu anekdoSu ir
internets. Taja bija iespgjams atrast anekdotes, kuras izmantots popularais ,,Sprite” reklamas

sauklis: ,,Stilam nav nozimes — visu izskir slapes!”. Viens no variantiem: ,,Stilam nav

""" Pieejams: http://www.baznica.lv/forum.php?id=71806&showth=jep&open=72111&flow, [resurss skatits
2006. g. 20. marta]

"2 Pieejams: http://guestbooks.webclub.lv/?un=163&Page=22, [resurss skatits 2006. g. 22. marti]

' Pieejams: http://www kurbijkurne.lv/forums/lofiversion/index.php/t4756-150.html, [resurss skatits 2006. g.
20. marta]

"% Pieejams: http://www.indigo.lv/muza/?cat=4&doc=243&cmd=viewsub&mas=26, [resurss skatits 2006. g. 20.
marta)]

13 Pieejams: http://www.neija.lv/comments/262/, [resurss skatits 2006. g. 22. marta]
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nozimes, visu izskir slapes! — teica skolnieks Péteritis, atraudamies no mates kriits. 116 Kada
cita diskusiju foruma ir anekdote: ,, Biezais brauc ar mersi un padraZas garam zapinam. Péc
kada laika zapins brauc un skatas — biezais no pelkes dzer. Zapins apstajas un prasa: ,,Ko tu
dari?” Bet biezais atbild: ,,Stilam nav nozimes — visu izSkir slapes!””""’

ArT citviet pasaul€ §is sauklis tiek izmantots anekdot€s. Pieméram, krievu folkloras
pEtnieks sava raksta ,,Reklamu teksti ikdienas runa” min kadu anekdoti, kas ir loti Iidziga jau
pieminétajam: , AjJonuska saka bralitim Ivanuskam: ,Nedzer no pakava, par kazlénu
parvértisies! Bralitis: ,,Imidés — nekas! Slapes — viss!”'"®

Briziem reklamas izraisa tadu reakciju, kas saistita ar v€lmi pasmieties un paironizgt.
Tadgjadi anekdote ir piemérots veids, kada to izdarit: ,,Kops$ es lietoju jauno "Dove'', mana
ada ir kjuvusi jaundka, maigaka un tada... patikama uz tausti. Es esmu sajutusi spéku
piepludumu un jitos daudz mundraka. Pat pati brinos! Lai gan péc garSas - Ziepes ka

ziepes... 9

,Dove” ziepju reklamas parodija, kur reklamas teksts ,,...tas viennozimigi nav
ziepes”, kas parasti ikdienas sazina tiek lietots, lai paustu kaut ka neatbilstibu istenibai, tiek
aizstats ar ironiski komisko ,Lai gan pec garSas — ziepes ka ziepes...” Tapat ar1 ,,Colgate”
reklamai izsmiekls nav gajis secen: ,,"Ahoj, Bebra kungs!" "Ahoj!" "Ka jius dabonat tik
baltus zobus?" "Tiru ar jauno "Colget Herbal". "Tik baltus???" "Nu né, tik divus... n120
Savukart atsvaidzinoSo piparmétru draZeju ,,Tic-Tac” reklamas saukla variacija:
., Kads jauneklis ieiet kioska un sak lasit "Klubu" un sak smieties. Pardeveja jauta: ,,Par ko tu
smejies?”,, Es tikko izlasiju anekdoti par blondiném...”,,Nu pastasti man ar!” ,,Nevaru tu esi
blondine!” , Nejau dabiska, tikai krasota.” ,,Nu labi!” Vins art pastasta un pardevéja jauta:
,, Vai ta ir tava milaka anekdote par blondinem??”, Ne!” Ta jauneklis sak stastit savu milako
anekdoti par blondiném: ,,Kapéc blondines éd pulkstenus? TicTac un tikai divas kalorijas!”
Un ta blondine jauta: , TicTac ir kdda pulkstenu Skirne?? "2V vai: |, Cetrdesmit "'Tik-tak"

brokastis, septindesmit pusdiendas un trisdesmit vakarinas. Svars nemainigs, elpa svaiga.

. . - 122 v - = v . . — — . o v — —_=
Tikai varga...” "~ Tacu ka 1paSi spilgts piemers reklamu izsmieSana atrodams portala

6 Pieejams: http://www.delfi.lv/jokes/index.php?sdate=&category=182097 & top=& search=&no=680, [resurss
skatits 2006. g. 4. marta]

""Pieejams: http://www.search.lv/search/+GwwBmebtrdemfgoeEnOwBmevq4vexjDVe06Jw, [resurss skatits
2006. g. 20. marta]

18 ®eparontos U.E. Pexnamuble TekcThl B 00b11eHHOM peun // COBpeMeHHBIH ropoackoi ¢pobkiiop. — MockBa:
PITYV, 2003., 704. c.

"% Pieejams: http://www.workingday.lv/ka/joki/index.php?id=91, [resurss skatits 2006. g. 4. marti]

120 Pieejams: http://www.delfi.lv/jokes/index.php?sdate=&category=3448 1 3&top=&search=&no=30, [resurss
skatits 2006. g. 20. marta]

12! Pieejams: http://www.tanks.lv/tnx/anekdotes.php?dir=17&anek=2270, [resurss skatits 2006. g. 4. marta]

122 Pieejams: http://www.workingday.lv/ka/joki/index.php?id=91 , [resurss skatits 2006. g. 20. marta]
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http://www.tanks.lv: ,,Reklama Iraka: Raketes TOMAHAWK tuvak sirdij - tuvak
majam!! »123 , kur izmantots lielveikala ,,Rimi” sauklis.

Lai gan reklamu saukli tiek modificgti, lai raksturotu pilnigi citu situaciju, tie vienalga
tiek veiksmigi ieklauti jaunaja konteksta: ,,Vakar Janis izdz€ra vienu $nabja pudeli, bet Pecis
tris. Sodien abi izskatas absoliti vienadi! Ja nav nekadas atSkiribas, kapéc dzert
mazak?”'*" Acimredzams velas pulvera ,,Dosia” reklamas (,,STs bikses mazgasim ar dargaku
velas pulveri un ar jauno ,,Dosia”. P&c mazgasanas bikses ne par matu neatSkiras. Un, ja
neatskiras, tad kapéc maksat vairak?”’) izmantojums, turklat ar loti tieSu atsauci uz pasu
reklamu kopuma, ne tikai tas saukli.

Ir arT vairaki komiski teksti, kur tiek izmantoti un modificéti reklamu saukli, bet tie
nevar tikt uzskatiti par anekdotem, jo ir vienkarsi sauklu modific&jumi ikdienas sazina. Tomér
atseviski teksti sava kodoliguma un aspratibas d€] pielidzinami anekdotei. Piem&ram: ,,Nu tad

1125

iedzersim par lielu Latviju uz Plutona , »Stilam nav nozimes! Visu izSkir

kondicija!”126, ,1zglab draugu, nelauj iebraukt Laulibas osta!”'?’ vai ,Atrums aizrauj,
izglab draugu — nelauj iciet interneta!!”'

Tapat ir arT teksti, kur tiesa saikne ar reklamu vai tas tekstu izpaliek, bet asociacija ar
popularu reklamu saglabajas: ,,Jauna akcija dzemdibu nama: ,,Dzemdg dviniSus, treSo dabiisi
par brivu!”'?. Sis teksts sasaucas ar akcijas reklamam, kur tiek piedavats iegadaties kadu
noteiktu produktu, lai kadu citu preci sanemtu par brivu. Piem&ram, ,,Rimi” sola: ,,Maksa par
vienu, otru Rimi davina” vai ,,Nem 3 maksa par 2!”, ka ar1 LMT reklamu tekstos lasams:
,» Viens draugs — labi, divi — vél labak!”, kas piedava sitit 1szinas draugiem par zemaku tarifu.

Vairakums anekdoSu vai komisko tekstu tiek saceréti par visvairak tiraZetajam
reklamam, bet $adu reklamtekstu ekspluatacija anekdotés velreiz apliecina, ka Sie teksti liela
daudzuma ienak ikdienas sazina un folklorizgjas ar1 tada forma ka anekdote.

Jamin, ka arpus noteiktas socialas vides (pieméram, arpus Latvijas) joki saistiba ar
reklamam var tikt nesaprasti, ne visi visur tos var uztvert, jo, ka jau tika mingts ieprieks
petijuma, reklama tiek parraidita noteikta teritorija un tai ir noteikta meérkauditorija jeb
referenta grupa.

Atseviskas TV un radio reklamu frazes ir tik popularas, ka ne tikai ienak ikdienas

sazina, bet tiek izmantotas arT citos reklamtekstos. Reklamdevgji veido jaunu kontekstu, kur

'2 Pieejams: http://www.tanks.lv/tnx/anekdotes.php?dir=17&anek=2270, [resurss skatits 2006. g. 4. marta]

"2 Turpat, [resurss skatits 2006. g. 4. marta]

125 Pieejams: http://www.fizmati.lv/zinas/zinatne/krievi_uz_meness_buves_bazi_un_raktuves/komentari ,
[resurss skatits 2006. g. 26. marta]

12 Pieejams: http://www.diena.lv/forumi/v33/ read.php?f=46&i=677&t=677, [resurss skatits 2006. g. 26. marta]
127 Pieejams: http://www.jy.lv/index.php?zoomzina=530, [resurss skatits 2006. g. 26. marti]

128 Pieejams: http://www.datuve.lv/forums/7108/neta_pieslegums, [resurss skatits 2006. g. 12. apr.]

129 Pieejams: http://www.politika.lv/index.php?id=4797, [resurss skatits 2006. g. 20. marta]
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no jau pastavosas reklamas tiek aizgiita fraze vai tikai tas dala, pielagojot sava méerka
vajadzibam. Tadgjadi tiek panakts vE€lamais efekts, proti, raisitas asociacijas, kas visdrizak ir
pozitivas.

Vispopularakie reklamu saukli tiek izmantoti pat raidijumos TV un preses izdevumu
rakstu virsrakstos, visbiezak gan modificéta veida, tacu asociativa saite ar attiecigo reklamu ir
manama. Piem&ram, pirms kada laika liela aZiotaZa tika sacelta par Eiropas Savienibas
Latvijas uzpémgjiem pieskirto naudas lidzeklu godigu vai negodigu sadali un ieguvi. ST
socialpolitiska téma tika parspriesta vairakos masu medijos, bet Latvijas pirmas televizijas
informativaja raidijuma ,,Panorama” siZets $is t€mas sakara tika pieteikts ar ievadvardiem:
»,Rindai nav nozimes - visu izskir naudas daudzums.” Tadgjadi veidojas asociativa saite ar
reklamas tekstu ,,Stilam nav nozimes - visu izSkir slapes!”’(Sprite). Savukart avizé
»Zemgales Zinas” atrodams raksts ar nosaukumu ,,Ahoi, bebra kungs jeb Eiropa mis

»130 kas stasta par ekologijas un vides sakarto$anas problémam Latvija, atsaucoties

nesapratis
uz to, ka svarigi tas ir mums, bet Eiropai tas nav vis tik svarigi. Turklat Saja pasa laikraksta
péc diviem gadiem atrodams v&l viens raksts, kur tiek izmantots tas pats reklamas sauklis
2131

»Ahoi, bebra kungs” °', kas pierada, ka Sis sauklis, tapat ka citi saukli, arT pec gadiem ir
paterétaja apzina un funkcioné sarunvaloda.

Ar1 citu preses izdevumu rakstu virsrakstos tiek izmantoti reklamu saukli, ja ne
virsrakstos, tad pasa raksta tie noteikti ir atrodami. Ka piemeru Seit var mingt laikrakstu
,Ogres Vestis” rakstu ,,Amatu mandelu riigtajos smieklos” par dazadam politiskajam
peripetijam, kura teksts vésta: ,,Stilam nav nozimes, visu izSkir slapes! P&c varas, naudas un
baudas...”"** Sos sauklus 3eit, tapat ari citviet, izmanto ka trapigu elementu, lai raksturotu citu
situaciju.

Citadi tas ir ar reklamu saukliem atseviSskas majaslapas interneta, kas faktiski tiek
veidotas ka reklamas, tikai ar plasaku informativo saturu. Tur vairak dominé modificéti
saukli, piem@ram, nu jau loti slavena stilista un Sovmena Davida jeb Romana Andrejeva ik
gadu rikotaja modes skates pasakuma ,Nokia.Davids.Party” reklama interneta ir nedaudz
mainits ,,Sprite” reklamas sauklis ,,Stilam nav nozimes — visu izSkir Davids!”'* Savukart
LMT raditas priekSapmaksas kartes ,,Amigo” majaslapa ir reklamteksts, kas aicina: ,,Sac
jaunu dzivi ar Amigo! ledoma3jies, Amigo ir priekSapmaksas mobilo sakaru karte, kura
darbojas LMT GSM tikla. Ar to Tu vari zvanit gan tepat pa Latviju, gan arT draugiem uz

arzem&m, stit un sanemt Tszinas un izmantot daudzus citus pakalpojumus. Nu ja, bet stilam

"% Ahoi, bebra kungs jeb Eiropa miis nesapratis // Zemgales Zinas. — 2001., Nr.1957, 8. Ipp.
31 Ahoi, bebra kungs! // Zemgales Zinas. — 2003., Nr.3044, 11. Ipp.

"2 Upenieks A. Amatu mandelu riigtajos smieklos // Ogres Véstis. — 2006., 3.aprilis, 3. Ipp.
133 Pieejams: http://www.meduza.lv/index.php?page=ipeud, [resurss skatits 2006. g. 2. apr.]
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jau nav nozimes. [zverte pats.”13 * Vel spilgtaks reklamas saukla izmantojums atrodams kada
Liepajas &dnicas reklama: ,,Esi izsalcis! — Neéd Snickers, bet nac uz édnicu ,,Anna”.”'* Sis
teksts ir ,,Snicker” reklamas saukla ,,Esi izsalcis — apéd Snickers!” neparprotams
modific&jums, turklat darbojas arT ka antireklama paSam produktam, aicinot &st veseligakas un
siltas pusdienas, nevis Snicker Sokoladi.

Dazviet reklamu saukli tiek izmantoti arT ka konstanti elementi. Piem&ram, autoskola
,»Cel§” izmanto ,,Fantas” reklamas saukli: ,,Akcija — Kopa jautrak! Atnac macities kopa ar
draugu, un katrs sagemiet atlaidi 20% no macibu maksas...”' % Tapat So saukli izmanto
Gulbenes pilsétas dome, organiz€jot vasaras nometni pusaudZiem un jaunieSiem ar
nosaukumu ,,Kopa jautrak!”.

Sadi izmantojot saukli, veidojas tie§a asociativa saite ar jau pastavoso reklamtekstu.

Citadi tas ir kada ,,Adazu ¢ip$u” reklama TV, kuras teksts izskan: ,,Garlaiciba ir
bistama, izglab draugu!” Izdzirdot $adu tekstu, uzreiz prata nak akcijas ietvaros veidota
reklama ,,Jzglab draugu, nelauj braukt dzéruma”. Tomer Sis teksts vairs nerada tieSas
asociacijas, kaut gan konteksta Iidzvertiba ar reklamas fraze izteikto saglabajas. Vadoties péc
I. E. Ferapontova teorétiskajam nostadném'’, §ada tipa teksti veido neitralo asociativo saikni,
kur izpaliek tieSa saistiba ar reklamu, jo, modificgjot saukli, atstata tikai ta dala. Tacu,
iespgjams, ka So reklamdev&ju mérkis nemaz nav raisit asociacijas ar citu reklamu, bet gan
likt akcentu tieS$i uz So frazi ka popularu un atpazistamu elementu sabiedriba. Tadgjadi
atseviski reklamu saukli klGist par potencialajiem frazeologismiem.

Sadas reklamas, kur par pamatu tiek nemts cits reklamteksts, nav Tpasi izplatitas, jo
katrs reklamdevgjs, vairuma gadijumu, vélas, lai vina reklama biitu péc iespgjas originalaka
un interesantaka. Sauklis, kas neidentificgjas ar citu reklamu, Iidz ar to arT ar citu produktu,
noteikti ir veiksmigaks. Tapéc ar1 ikdienas sazina ienak tadi, kas ir specifiskaki, kas pasi par
sevi, bez reklamas konteksta, ir sp&jigi funkciongt ka kaut kadas idejas nes€ji. Tacu var
gadities, ka reklamdevg&jam, izveloties savai reklamai saukli, kur ka baze tiek izmantots jau
zinams reklamteksts, izdodas radit dubultu efektu. Tatad uzreiz piesaistit paterétaja uzmanibu,
jo izmantoti tiek tikai pa$i popularakie saukli un izraisit emocijas, tadgjadi gistot abpusgju
asociativo saiti, proti, kad tiks dzirdets jau eso$as reklamas sauklis, prata naks §is un — otradi.

lespgjams, ka dazi no citetajiem reklamu tekstiem, tapat ka citi tamlidzigi, tapusi

neatkarigi no reklamas, jo pieradit, vai reakciju radijusi reklama, atseviskos gadijumos ir

13 Pieejams: http://www.amigo.lv/?catid=5, [resurss skatits 2006. g. 2. apr.]

133 Pieejams: http://www.Itn.lv/~ednica/index.html, [resurss skatits 2006. g. 28. marta]

13 Pieejams: http://www.a-cels.lv/content.php?id=6, [resurss skatits 2006. g. 28. marta]

137 ®eparontos U.E. Pexnamuble TekcThl B 00b11eHHOM peun // COBpeMeHHBIH ropoackoi ¢poibkiiop. — MockBa:
PITYVY, 2003., 704. c.
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problematiski. Bet visi Sie teksti — gan modific@tie saukli, gan izveidotas anekdotes par un ap
reklamam, gan reklamas frazu lietoSana citos komercialos tekstos — parada, ka un cik liela
méra reklama iespaido sabiedribu. Respektivi, kads ir $is kulttras un socialais konteksts.

LatvieSu kultiiras un socialo kontekstu atklaj art svétku (Ziemassvetku un Jaungada,
Lieldienu, ka arT Janu) reklamas, kas orientgjoties uz paterétaju, parada vina dzives stilu. Ja
jau reklamas Tpasi mégina cilvékus piesaistit, izmantojot svétkus, kuru laika parsvara piedava
atlaides daznedazados veikalos, visu laiku aicinot tikai pirkt un davinat (ka tas ir
Ziemassvetku laika), tad tas var liecinat par atseviskam socialam tendencém.

Dazadas socialas grupas svetku veértibu uztver dazadi. Piem&ram, Ziemassvétki
ticigajiem ir Jezus Kristus piedzimSanas svetki, citiem tie ir saules atgrieSanas, optimisma un
gaismas uzvaras par tumsu svetki. Lidzigi tas ir arT ar Lieldienam, kuras kristiesi svin ka Jezus
Kristus AugSamcelSanos, bet citiem tie ir pavasara saulgriezu svétki. Lai gan jaatzime, ka
Lieldienas ir tie svétki, kuru latviskas svin€Sanas tradicijas musdienas tikpat ka nav Skiramas
no kristigajam. Savadak tas ir ar Janiem, kuru senas svingSanas tradicijas arvien ir popularas.

Atgriezoties pie Ziemassvétkiem, jasecina, ka miisdienas Sie svetki vairak ir lielo
davanu pirksanas laiks, ko arT pierada masu mediju reklamas. IzpardoSanas, dazadas atlaides
ir kluvusas gandriz par sinonimu Siem svetkiem. Tas saistams ar pe&dgjos gados aktualo
»apdavinasanas kultu” Ziemassvéetkos.

Ziemassvetku un Jaungada svin€Sanas tradicijas Latvija ir mainijusas, un tam ir
viscieSakais sakars ar tautas kultiiru.

Dazam Ziemassvetki ir tikai kart§jas brivdienas un turklat arT izdeviba I&ti iepirkties,
citam — pelna ieSanas laiks, kad, Ziemassvétku veciSa sarkano mé&teli mugura uzvelkot, var
labi papildinat gimenes budzetu.

Saja izpardoSanu un vareno atlaizu laika kaut kur otrd plana palikusi svétku batiba —
ne velti teju puse Latvijas iedzivotaju uzskata, ka Ziemassvétki ir komercializ&jusies. Sadus
datus sniedz tirgus un sabiedriskas domas pétijjuma centra ,,SKDS” veiktas aptaujas. Jaatzime,
ka aptaujato lauku iedzivotdju vida Sis procents, kas doma, ka Ziemassvetki ir
komercializ€jusies, ir daudz mazaks.

Mazinajusies So svétku sakrala nozime, tapat mazinajusies ar1 So svétku ka saulgriezu
nozime.

Lidz ar svetku primitivo komercializaciju notiek zinama ieprieksgjo vertibu, tradiciju
degradacija.

Tacu ir robezas, kuras komercializacija neparsniedz: partikas un riipniecibas preces,
sadzives tehnika tiek reklaméta uz Ziemassvétku vecisu un egliSu fona vai Lieldienu zaku un

raibu olu fona, tacu griiti atrast kadu reklamu, kur §is lietas tiktu reklaméetas uz kada Bibeles

50



sizeta fona. Tatad arT reklamai nav sveSa likumu un &tikas normu ieveéroSana. Tomér bibeliska
alizija ir saskatama kada aviokompanijas ,,British Airways” reklama, kas 1si pirms 1997. gada
Lieldienam paradijas Latvija ar saukli: ,,Izjiti augsSamcel§anas prieku” un kura tika
izmantota vardu sp€le augSa celSanas / aug$amcelSanas. Reklama sadusmoja Latvijas
religiskas aprindas, un reklamas agentiirai ,,Balta Communications” nacas izlabot saukli uz
,,1zjiiti augsa celSanas prieku” un viena naktt nomainit visas reklamas afisas Riga'l.138

Visizplatitaka svétkos, protams, ir tirdzniecibas reklama, ar mérki radit vai palielinat
pre¢u pieprasijumu. Ipasi daudz ir partikas preCu reklamas. Ikviens lielveikals piedava
daznedazadas cenu atlaides atseviskiem produktiem, tadgjadi palielinot pieprasijumu savai
precei. Sada tipa reklamas ik gadu aktivizgjas tiesi svétku laika. Tas biitu logiski, jo latviesiem
jau izsenis ir bijis svarigi, ko likt svétku galda. Ikkatros gadskartu ierazu svétkos ir noteikti
tradicionalie &dieni, kam sveétku galda ir jabut: vai tas biitu siers Jagu diena, olas Lieldienas
vai ciikas Snukurs Ziemassvétkos. Jateic gan, ka Sodien preses reklamas vairs netiek pieskirta
tik liela nozime tiesi Siem tradicionalajiem €dieniem, bet partikai vispar. Izn€mums var€tu biit
Janu reklama, kur dzeltenais kimenu siera ritulis un alus aizvien v&l ciepa. Diemz&l Sada
reklama medz bt uzmaciga, bezgaumiga pieprasijuma stimul&Sana.

Tacu — lai arT cik rezerveta reizém mé&dz bt sabiedribas attieksme pret reklamu, ta ir
tirgus ekonomikas neizb&gama izpausme.

Tacu dazi reklamas specialisti uzskata, ka reklama ir ped€jais misdienu makslas
virziens, kas strauji attistas. Turklat reklamai attistoties, arvien vairak tiek domats par tas
saturu, formu, kvalitati un asociativitati ar patérétajam tuvam realijam, tieSi tapec reklamas

tiek ieklauti dazadi folkloras elementi.

18 Lo¢mele G. Latvie$u tulkotas reklamas funkcionalie, stilistiskie un kultiiras aspekti // Linguistica Lettica. —
Riga: LU LatvieSu valodas institiits, 1999., Nr.5, 209.-210. Ipp.
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Nobeigums

Elektroniskie mediji, tostarp TV, radio un internets, kops 20.gs.90. gadu sakuma
elastigi ieklaujas informacijas vid€ un ne tikai atspogulo socialo realitati, bet ietekme tas
tapSanu, proti, elektroniskajos medijos realizétas aktivitates tiek parpemtas cilvéku ikdiena,
pieméram, ,,Mémais Sovs”, kas ir visai izplatits izklaides veids dazadas sabiedribas grupas un
ir tieSi pargemts no televizijas.139 Lidzigi tas notiek ar1 ar reklamu tekstiem, kas, reiz dzirdeti
radio vai redzeéti TV, ienak ikdienas sazina un funkcioné gan ka konstants elements
sarunvaloda (,,Tavi draugi, tavs zelts!”(Aldaris), ,,Ahoi, Bebra kungs!” (Colgate),
,Bamboocha”, ,Ir alus — ir varianti” (C&su alus), ,,Stilam nav nozimes, visu izskir slapes”

(Sprite) ,,Viens draugs labi — divi v&l labak!”(LMT)), gan ka modificéts teksts (,,Stilam nav

29140 99141

nozimes, visu izskir spams , ,Jr Karlis -

142

vai ,,Stilam nav nozimes! Visu izskir kondicija
ir varianti!”) . Ne tikai $ie saukli, bet arT daudzi citi ir loti populari un jau gadiem tiek lietoti
ikdienas sazina. Turklat §is frazes atpazist visa sabiedriba, jo plasaja TV un radio auditorija
ietilpst dazadas vecuma grupas. Tie ir gan bérni, pusaudZi, jauniesi, gan vecaka gada gajuma
cilvéki. Aktivi reaggjot uz masu mediju reklamam, sazina tiek parpemtas ne tikai reklamu, bet
arT Joti popularu un sabiedriba iemilotu raidijumu un parraizu frazes, pieméram, “Savadi gan”,
“Gribgjam ka vienmér ...” un “Labi, ka ta ...” kas jau kluvusi par hokeja folkloru, jo, ka
zinams, Pasaules hokeja ¢empionata laika komentetajs Gunars Jakobsons bieZi lieto So vardu
salikumu, kura nozime izprotama visiem hokeja faniem. Turklat T cempionata laika dazadas
publiskas vietas, kur vérojams hokejs, pretinieku vartu negiiSanas bridi atskan §1 fraze.

Analizgjot vairakus dazadu gadu laikrakstus, var secinat, ka reklama ir loti
vienveidiga. Tada, kada ta ir bijusi 1994., 1999. gada prese, tada ta ir ar1 2006. gada. Nav
izteiktu izmainu, vienigi — palielinajies tas apjoms. Citadi tas ir ar reklamu radio un TV. Vel
pavisam nesen radio komercreklamas netika parraiditas, tau tagad tas dzirdamas ikviena
radiostacija. Savukart TV reklama, lidzigi ka reklama interneta, kluvusi iespaidigaka, jo
tehnologijas attistas un tadgjadi iesp&jams radit daznedazadus vizualos efektus.

Salidzinot reklamu presé ar reklamu radio un TV, jasecina, ka pedgja ir
daudzveidigaka un interesantaka. Tas saistams ar radio un TV priekSrocibam reklamas

atveide. Izmantojot audialos un vizualos efektus un specefektus, iesp&jams panakt lielaku

" Tjarve R. Elektronisko mediju sistémas izveidoSanas Latvija // Latvijas Universitates raksti 683.s&jums. —
Riga: LU Akadémiskais apgads, 2005., 329.-330. Ipp.

10 Pieejams: www.iauto.lv/ viewtopic.php?topic=17199&forum=20&start=0, [resurss skatits 2006. g. 27. marta]
! Pieejams: www.diena.lv/forumi/v33/ read.php?f=46&i=677&t=677, [resurss skatits 2006. g. 27. marta]

142 Pieejams: enkurs.org/enkurs/pasakumi.php?pasid=8, [resurss skatits 2006. g. 27. marta]
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iedarbibu uz patéretaju, kaut gan reklama Sajos masu medijos vairak vai mazak ir ekvivalenta.
Tacu viena un ta pati reklama, ievietota vairakos masu medijos vienlaikus, var sevi papildinat.

Runajot par apjomu, japiezimé, ka religiska satura laikrakstos — ,,Katolu Baznicas
Vestis” un ,,Svétdienas Rits” — reklamas bija loti maz un atseviSskos numuros tas nebija
nemaz. Tapat tas ir arT Latvijas Kristigaja radiostacija. Iespgjamais iemesls — kristieSu nostaja
pret materialistiskas un komercialas pasaules uzskatiem. Logiska ir Ziemassvétku un
Lieldienu reklamas neesamiba Sajos izdevumos, jo kristieSiem tie ir sakrali svetki un vini
izvairas no So svétku komercializacijas.

Atzim&jams ir fakts, ka latvieSu uzp@émumu sléptaja reklama, kas masu medijos
paradas isi pirms svetkiem, bija mazak vizuala, 1idz ar to tika vairak izmantoti teksti —
ticgjumi, tautasdziesmas, parunas. TaCu cittautieSu uzpémumi - attiecigi savai svétku
izpratnei un kultiirai — vairak izmanto vizualos t€lus un motivus. LatvieSu folklora vigiem ir
svesa, tapec tiek izmantoti tradicionalie t€li un simboli, kas pazistami visa pasaulé. Turpretim
TV vairak izmanto véstitajfolkloras elementus un jasecina, ka katras reklamas pamata ir kads
stasts, ko reklama tiecas producét. Nereti §ie stasti ir vulgari, smiekligi vai ironiski, un tajos ir
tikai asociativas norades uz folkloru. Bet arT Sis ir veids, ka veidojas miisdienu folklora, kurai
ir tendence atspogulot politiskas, ekonomiskas un socialas norises. Zimigi, folklora var
palidzet izprast tos sasap&jusos jautajumus un problémas, kas aktuali kada noteikta laikposma,
§1 palidz&Sana ar folkloras elementu izmantojumu notiek savdabiga veida, proti, par $STm
probléemam un jautdgjumiem tiek ironiz€ts. Jasecina, ka ar folkloras t€lu un simbolu, ari
situativi pielagotu tautasdziesmu un anekdoSu palidzibu tiek aktivi reagéts uz dazadam dzives
paradibam.

Folkloras izmantojumam latvieSu masu mediju reklamas ir gan pozitivas, gan
negativas iezimes. Pozitivais folkloras izmantojumam reklamas ir tas, ka ta neizziid, bet atkal
klust aktuala. Tiek raditi jauni varianti, bet baze, uz kuras tas notiek, ir tas pats — klasiskais
modelis. Savukart negativais ir tas, ka nereti ta tiek vulgariz€ta, tadgjadi nivelgjot tas
sakotngjas vertibas. Reklamdeveéjiem ne vienmér ir svarigi, ko un ka pasaka reklama, kadu
ideju ta ietver, galvenais ir — lai prece vai pakalpojums tiktu pirkts.

Reklamu Latvijas masu medijos raksturo tas, ka ta ne tikai izmanto atseviskus
elementus no folkloras un zinamas aliizijas, bet pati kliist par aliiziju, respektivi, ikdienas
sazina rodas izteicieni, kuru pamata ir tas vai citas reklamas teksts. Ja reklama ir iespaidiga, to
atceras daudzi un uz ilgu laiku, turklat cilvéki to medz atstastit saviem draugiem, radiem vai
kaiminiem. Tadgjadi reklama mutiski tiek nodota talak un notiek reklamteksta folklorizéSanas

ikdienas sazina, kas var kalpot ka miisdienu kultiirvides indikators.
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Petot un analiz€jot TV un radio reklamas tekstus ikdienas sazina, vélreiz bija
japarliecinas par reklamas aktualitati un popularitati miisdienu sabiedriba. Un, neskatoties uz
to, ka daudzviet, ari TV un radio, reklamas mé&dz biit loti mulkigas, bezgaumigas,
aizvainojoS$as un pat kaitinoSas, tomér sabiedriba, ar atseviskam reklamam izvelas komunicget,
tapéc to saukli tik blivi ienak sarunvaloda gan ka konstanti, gan ka modificéti elementi. Dazi
no tiem ir tik veiksmigi, ka paliek miisu apzina uz ilgaku laiku, tatad ir ilgnoturigi. Tacu
problematiskak ir pamatot, kap&c atseviskas frazes ikdienas sazina ienak un folklorizgjas, bet
daZzas izskan, tacu nerod dzivotsp&ju sabiedriba. Ka iesp&jamais iemesls Seit jamin misdienu
kultiira un sarunvalodas specifika.

FolklorizéSanas process notiek shemveidigi: reklama tiek izlasita prese, dzirdeta radio,
velak redzeéta TV vai interneta un nakoSaja diena pastastita radiem draugiem vai kaimigiem,
kas to savukart nodod talak. Shéma, protams, TV, presi vai radio var apmainit vietam, bet
$ads modelis loti labi funkciong& miisdienu realitate.

Dazi reklamu saukli medz bt tik veiksmigi, ka tos lieto gandriz visa sabiedriba, tie
dzirdami uz ielam, kafejnicas, tirgus laukuma, majas, skola vai darba. Var secinat, ka reklama
ne vien izmanto folkloru, bet pati klust par folkloru.

Tacu ir atseviski saukli (,,Viegli uzzinat!” (118), ,,Gunti, tavas domas!” (Lottus), ,,Cik
labi, ka ir masa!” (Lenor), ,,Tu esi tik forss...” (Zelta Zivtina), ,,Zini labak!” (ZL Hotline),
kurus ir gandriz neiesp&jami atSkirt no ikdienas leksikas parastajiem izsacijumiem. Tapéc ir
griiti noteikt, vai reakciju radijusi reklama. Turklat interneta lietotaji diskusiju forumos
nekadas atsauces neliek, kaut arT teksts biitu vistiesakais citejums.

Savukart tiesa saruna identificét reklamas saukli ir daudz vienkarsak, jo ir elementi,
kas par to liecina. Piem&ram, runataja intonacija ir tada pati ka reklama.

Analizgjot materialus, tika noverota tendence veidot anekdotes par un ap TV un radio
reklamam, ka arT tieSi parnest pasus reklamu sauklus.

AtgrieZoties pie reklamu frazém, jasecina, ka ne visas ir tik trivialas. Atklajas arT dazas
aspratigas, skanigas, trapigas un visnota] veiksmigas frazes. Un tieSi Sie ir tie iemesli, kapec
tas klust tik popularas, ienak un paliek ikdienas sazina ar1 pec paSas reklamas izzuSanas.

Aprakstot folkloras elementu izmantojumu latvieSu masu mediju reklamas un reklamu
sauklu folklorizésanas tendences, paraditas to lietojuma situacijas, komunikativas nozimes un
daudzveidigie konteksti. Lai gan p&tijums ir visnota] plass un veido visparigu ieskatu latviesu
masu mediju reklamas un folkloras mijiedarbes sakara, nepiecieSami vél padzilinataka t€mas
izpSte saistiba ar pétijuma neietverto analiz§amo materialu, piemé&ram, reklamklipiem

interneta, kas musdienas klist arvien popularaki un tiek izplatiti globalaja timekli, tapat biitu
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nepiecieSams plaSaks TV, radio un preses reklamu materials, kas ietvertu art tos gadus, kas
Saja petijuma netika skatiti.

Folklora masu mediju reklama ir visnotal saistoSs izpetes objekts, kam uzmanibu Iidz
$im pieversusi tikai nedaudzi folkloras petnieki. Tacu ar $1 petijuma palidzibu ieceréts, ja ne
detalizeti izskaidrot folkloras un masu mediju reklamas attiecibas, tad vismaz veidot visparigu
priekSstatu par tajas sastopamajiem klasiskas folkloras elementiem un atsevisku reklamu

sauk]u folklorizesanas celiem.
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Secinajumi

Lidz pat 20.gs. otrajai pusei folklora tika uztverta un pétita vairak ka pagatnes
relikts. Miisdienas situacija ir mainfjusies. Sodienas folkloristika neaprobeZojas
tikai ar pagatnes mantojuma apkopoSanu, saglabasanu un pétiSanu, bet tas

izp€tes centra var noklit viss, ka ir ap mums ikdienas situacija.

To, ka folklora turpina aktivi dzivot misdienu industrializtaja laikmeta,
uzskatami parada masu mediju reklama. Patérétaju uzmanibas piesaistiSanai
bieZi vien reklamas tiek izmantoti ne tikai iemiloti, populari varoni, aktieri,
sabiedriba zinami cilveki, bet arT — atseviski elementi no folkloras. Tacu tiesa
veida folklora masu mediju reklamas paradas maz, ta vairak mekl&jama

zemtekstos, skatama konteksta vai uztverama vizualos simbolos.

Diezgan plasi masu mediju reklamas tiek izmantota klasiskas folkloras
elementi - dazadi folkloras t&li un simboli, atseviski motivi no
vestitajfolkloras, tautasdziesmas un 1sa folklora. Reklamai ir jaiedarbojas uz
sabiedribas apzinu, jarada atpazistama asociativa saite ar taja pausto ideju,
emocijas, ko veiksmigi var veikt folkloras piesaiste, izmantojot gan latvieSu,

gan ar1 cittautu folkloras realijas.

Pastiprinati daudz folkloras elementu reklamas ienak, tuvojoties
popularakajiem gada svétkiem - Ziemassvétkiem, Jaunajam gadam,
Lieldienam, Janiem. Seviski plaSi svEétku simbolika tiek izmantota vizuala
efekta radiSanai, kad uz tadu latvieSiem jau pazistamu cittautu t€lu ka
Ziemassvetku vecttis, ziemelbriedis, Lieldienu zakis vai uz latviesu Janu

vainagu fona tiek reklaméts kada prece vai pakalpojums.

No latviesu folkloras elementiem vispopularakais ir tautasdziesmu
izmantojums reklamas tekstos, Tpasi sléptaja reklama presg, kas tiek veidota ka
firmas apsveikums svétkos. Tautasdziesmu izmantojuma reklama verojamas
vairakas tendences: gadiem atkartoti tiek citétas vienas un tas paSas
tautasdziesmas; tiek raditi jauni tautasdziesmu varianti, pielagojot to attiecigas
firmas vajadzibam, vai vairakas dainas tiek apvienotas viena; tiek izmantotas

tikai atseviskas tautasdziesmas rindas asociativas saiknes radiSanai.
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6.

10.

11.

LatvieSu masu mediju izmantotie vestitajfolkloras elementi parsvara nemti no
popularakajam pasakam un nostastiem. Tendence transformet pasaku siZetus
un t€lus vairak vérojama TV reklamas, jo tajas daudz efektivak ir iespgjams
apvienot audialos un vizualos elementus vienkopus, tacu art radio, preses un

interneta reklamas vestitajfolkloras teli ir sastopami.

Sava kodoliguma un lakonisma dgl prese reklamas tiek ieklauta art 1sa folklora,
ipasi ticgjumi. Dazkart, tapat ka tautasdziesmam, saglabata ir tikai to forma,
savukart to satur ir mainits, saglabajot jeédzienisko nozimi, vai radits no jauna

péc apzina esosam Iidzibam no folkloras.

Petot folkloras izmantojumu latvieSu masu mediju reklamas, jakonstate
tendence: latvieSu uzn€mumu reklamas ir mazak vizuala, bet vairak tiek
izmantoti folkloras teksti — tautasdziesmas, tic&jumi, sakamvardi un parunas,
savukart cittautieSu uznémumi vairak izmanto visd pasaulé pazistamus
folkloras t€lus ka vizualu fonu savas preces vai pakalpojuma reklamésanai, jo

latviesu folklora viniem ir svesa.

Folkloras izmantojumam latvieSu masu mediju reklamas ir gan pozitivas, gan
negativas iezimes. Pozitivais folkloras izmantojumam reklamas ir tas, ka ta
neizziid, bet atkal kliist aktuala. Savukart negativais ir tas, ka nereti ta tiek

vulgarizeta, tadejadi nivelgjot tas sakotn&jas vertibas.

Reklama ne tikai izmanto atseviSskus elementus no folkloras, bet pati
folklorizgjas. Pateicoties reklamas frazes ritmiski organiz&tajai formai un
lielajai tirazai dazados masu medijos, ta viegli paliek atmina un tadgjadi ienak
ikdienas sazina, klastot par misdienu folkloras sastavdalu. So tendenci
visuzskatamak parada misdienu lielakais informacijas apmainas tikls —

internets.

Starp reklamu saukliem, kas ienak ikdienas sazina un tiek parveidoti,
pielagojot tos ikdienas sazinas vajadzibam, lielaks skaits ir to, kas funkcione ka
konstanti elementi. Tie sastopami ne tikai ka parasti vardu savirkn&jumi, bet

gan ka aforismi, eifémismi, frazeologismi un metaforas.
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12.

13.

Reklamas interpretacija ir divi butiski konteksti — socialais un kulttras.
Socialais un kulttras konteksts nenoliedzami ietekm@ reklamu, tacu iespgjama
ar1 pret&ja tendence, proti, ka reklama ir ta, kas ka paSs komunikacijas veids

ietekm@ sabiedribu, tadgjadi art tas socialo un kulttras pusi.

Pienemot reklamu ka paSsaprotamu ikdienas dzives sastavdalu, sabiedriba
novérojama tendence pasmieties un paironizét par to. Tadgadi rodas
karikattiras, komiski teksti par paSam reklamam un visbiezak tirazetas
reklamas ienak arT misdienu anekdot€s. Savukart atseviskas reklamu frazes ir
tik popularas, ka tiek izmantotas ari citos reklamtekstos, pat TV un radio
raidijumos un preses izdevumu rakstu virsrakstos, visbiezak gan modificeta

veida, taCu asociativa saite ar attiecigo reklamu ir manama.
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