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ANOTACIA

Bakalaura darba ,lkdienas dzives telpa un kvalitate pretstata attistitaju veidotajam
reklamas telam: Beberu” ciemats ka piemérs,, tick salidzinats ciemata ,,Beberi” attistitaju
veidotais vietas un ikdienas dzivas telpas t€ls un ciemata vietgjo iedzivotaju ikdienas dzives
telpas vert€jums. P&tljuma teorétiskaja dala tiek aprakstiti ikdienas dzives telpu veidojosie
elementi, ka arT vietas téla veidoSanas, reklam&Sanas un pardoSanas panémieni un ka tie tiek
izmantoti piepilsétu ciematos. Darba empiriskaja dala tiek aprakstits ciemata ,,Beberi”
attistitaju veidotais tels, ka Sis tels ir ietekmgjis iedzivotaju 1€mumu piepemSanu par
dzivesvietas mainu, un kads ir ciemata ,,Beberi” iedzivotaju ikdienas dzives telpas vert&jums.

Atslégas vardi: ikdienas dzives telpa; telpas kvalitate; vietu reklamésana un pardosana;



ANNOTATION

The Bachelor thesis “Lifeworld and quality of life versus developers created image:
case of suburban village ”Beberi”” compares the developers intended image and lifeworld of
“Beberi” village and real lifeworld of actual inhabitants. The theoretical part discusses
elements that form lifeworld, the process of place image formation, the place advertising and
branding, sales techniques and how they are applied to suburban villages. The papers empiric
research describes a village’s mental image made by its developers. It also describes how this
image has affected a prospective inhabitants decision to move to the village and how it shapes
the contemporary opinion of their everyday life.

Key words: lifeworld; quality of life; place marketing and branding; city selling;
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IEVADS

Viens no ikdienas dzives kvalitates raditajiem miisdienas ir majoklis un dzives telpa.
Tapéc individam ir svarigi izvéleties piemérotu dzives telpu, kas sp&j to nodrosinat ar visam
nepiecieSsamajam vajadzibam. Atsaucoties uz Annu Batimeri (Buttimer, 1976) dzives telpa ir
ikdienas dzives kulturali definétu darbibu kopums noteikta telpa un laika. Citiem vardiem
sakot, ta ir pasaule, kura dienu no dienas tiek dzivotas individualas dzives (Lifeworld, 1997).
Dzives telpa ir nozimigs elements individa attistiba. Ta lauj vai liedz izjust drosibu, veidot
socialas un gimeniskas attiecibas un pilnveidot savu personibu. Sabiedribas attistiba sakas ar
individu, I1dz ar to kvalitativa dzives telpa ir viens no priekSnosacijumiem tas izaugsmei.

Ta ka pédgjo gadu laika strauji pieauga pieprasijums peéc jauniem majokliem un
kvalitativas dzives vides, tad bija veérojama aktiva jaunu dzivojamo &ku buvnieciba, ipasi
Rigas pilsétas regiona, kur koncentr&jas iedzivotaji un ekonomiskas aktivitates. Padomju
perioda biivniecibas ierobezojumu atcelSana un biivniecibas lémumu pienemsanas procesa
decentralizacija vietgjas pasvaldibas, ka ar1 létakas un brivas zemes pieejamiba biivniecibu
aktiviz€jusi Rigas pils€tas pierobezas teritorijas, Tpasi bijusajas lauksaimniecibas teritorijas.
Dzivojamo €ku biuivniecibu veica gan individuali buivétaji, gan organizacijas, kas ekonomgjot
resursus, jaunaja apbiivé ietvera aizvien lielakas teritorijas, bieZi veidojot jaunas koncentrétas
apdzivotas vietas. Sada tipa piepilsétu ciemati biivniecibas izaugsmes perioda laika posma no
2000. gada lidz 2008. gadam Rigas rajona, it Tpasi Pieriga attistijas loti strauji. So ciematu
attistitaji, izmantojot dazadus plassazinas informacijas kanalus, veidoja viziju par kvalitativu,
labveligu un sakartotu dzives telpu, tuvu gan pilsétai, gan dabai, ka ari nodrosSinajumu ar
dazadu pakalpojumu pieejamibu. Ne vienmér ciematu reklamas solitais atbilst realitatei.
Solitie pakalpojumi v&l nav izveidoti vai ir pieejami ciematu iedzivotajiem ar dazadiem
apgrutinajumiem. Jauno ciematu iedzivotaji ir spiesti samierinaties ar izveidojuSos situaciju.
Lidz ar to rodas divu pusu, jauno ciematu iedzivotaju un attistitaju, atSkirigi viedokli un
pienémumi par dzives apstakliem un kvalitati katra konkrétaja vieta.

Viens no novadiem Pierigas teritorija, kura ir notikusi strauja dzivojamo ciematu
attistiba, ir Babites novads. Taja izveidots jauns ciemats ,,Beberi”, kura attistiba tika uzsakta
2001. gada un planota arT nakotn&, paplasSinot ta teritoriju. Ciemata attistibas koncepcija un
tels plasi izklastits ciematam 1pasi veidota Interneta majas lapa. Koncepcija reklaméta radio

etera, laikrakstos, analiz&ta ar1 arhitekturas zurnalos.



Tapec $1 bakalaura darba mérkis ir izveértet ikdienas dzives telpu un dzives kvalitati
pretstata attistiju veidotam reklamas télam ciemata ,,Beberi”.

Lai sasniegtu bakalaura darba mérki tiek izvirziti $adi darba uzdevumi:

1. noskaidrot ikdienas dzives telpas, dzives kvalitates, individa vietas izjiitas un
vietas t€la konceptu izmantosanu cilveéka geografijas pétijjumos.
2. noskaidrot kadi ir attistitaju marketinga un reklamas pan€mieni, lai pardotu
nekustamo Tpasumu piepilsetas ciematos;
3. izpetit, kads vietas tels ticis radits ciematam ,,Beberi” attistitaju reklamas
materialos un plassazinas medijos.
4. novertet, kads bija reklama radita tela iespaids uz iedzivotaju lémumu pienemsanu
attieciba uz dzives vietas mainu un noskaidrot viet&jo iedzivotaju viedokli par
ikdienas dzives vidi un kvalitati ,,Beberos”;
5. novertet ka ikdienas dzive veido iedzivotaju attieksmi pret vietu un savas dzives
kvalitates noveértéjumu un ka pirc&jos raditas vizijas atbilstibu realitatei.
Ar zemak minétajiem terminiem darba mérk1 un uzdevumos, ka ari visa bakalaura darba
tiek saprasts:
= ciemats — koncentréta apdzivota vieta, kas atrodas Rigas planoSanas regiona rajona bijusa
Rigas rajona Babites pagasta, tagad€ja novada. Ta nosaukums ir ,,Beberi”.

= aristitaji — nekustamo Tpasumu kompanijas, kuras izstradajusas ciemata attistibas planu,
nodrosinajusas ta realizaciju, ka arT veikusas nekustama Ipasuma pardosanu.

= Vietgjie iedzivotaji — personas, kuram pieder 1paSums un kuras patstavigi dzivo, t.i.
naksno, vai strada ciemata ,,Beberi”.

Bakalaura darbs sastav no 8 nodalam. Pirmaja nodala aprakstita ikdienas dzives telpa un
tas kvalitate, ka ar individa vietas izjita cilvéka geografijas pétijjumos, otraja nodala
aprakstita vietas t€la veidoSana, reklam&Sana un pardosSanas koncepti un to pielietoSana
piepilsétu ciematos. Tresa nodala veltita izmantoto pétijuma metozu un materialu izklastam.
Ceturtaja nodala aprakstits jaunizveidotais ciemats ,,.Beberi”. Piektaja nodala aprakstits
ciemata tels, kuru veidojusi attistitaji un kads ticis publicéts plassazinas lidzeklos, ka arT kadi
reklamas pan€mieni izmantoti veidojot vietas te€lu. Sestaja nodala aprakstits, ka attistitaju
veidotais t€ls ietekmgjis ciemata ,,Beberi” iedzivotaju l€mumu par dzives vietas mainu.
Septitaja nodala izklastita iedzivotaju attieksme pret jauniegiito ikdienas dzives telpu un tas
novertéjums. Astota nodala veltita dazado télu salidzinajumam un izveértg§jumam. Darba

apjoms ir 45 Ipp., darba ievietot 4 attéli 2 tabulas un 4 pielikumi.



1. IKDIENAS DZIVES TELPU VEIDOJOSIE ELEMENTI

1.1. Ikdienas dzives telpas jedziens

Viena no cilvéka geografijas pétijuma virzieniem ir izturéSanas geografija, kas péta
cilvéka izturéanos telpa, telpas izzinasanas un iepaziSanas principus, ka ari pieredzi, kas
veidojas kada noteikta geografiskaja vieta. Lai varétu aprakstit cilvéka izturéSanos un
picredzes veidoSanos kada definéta geografiska telpa, ir ieviests jédziens ikdienas dzives
telpa. DZzives telpa ir ikdienas dzives kulturali defin&tu darbibu kopums noteikta telpa un laika
(Buttimer, 1976). Citiem vardiem sakot, ta ir pasaule, kura dienu no dienas tiek dzivotas
individualas dzives (Lifeworld, 1997). Ikdienas dzives telpa ir abstrakts jédziens, jo ta nav
tikai geografiska vai fiziska telpa. Ikdienas dzives telpu veido gan individa vietas izjita, gan
sociala telpa. Abas §is telpas ir abstraktas un tam nav konkrétu robezu geografiskaja telpa.
Savukart geografiskas telpas un laika mijiedarbiba ierobezo individa ikdienas dzives telpu,
lidz ar to individa iesp&jam attieciba uz savu ikdienas dzives telpu tiek noteiktas robezas.

Telpu iesp&jams aprakstit un izskaidrot logiska matematiski saprotama veida. Jebkurs
objekts atrodas kada noteikta telpa, kuru iesp&jams aprakstit un analizet, pienemot, ka telpa ir
trisdimensiju koordinatu tikls un katra no koordinatu asim raksturo objekta novietojumu telpa
attieciba pret kadu citu objektu vai pienemtu sakumpunktu (Buttimer, 1976). Diemz&l sada
veida nav iesp&jams pilniba aprakstit individa ikdienas dzives telpu, jo individs objektiem
telpa pieskir 1pasas nozimes, kas tos padara unikalus. Objektiem pieskirtas nozimes vértibas
nav skaitliskas un izméramas, ka ar1 atziméjamas koordinatu sistéma. Ta ir atSkiriba starp
matematiski aprakstamu telpu un individa mentalo telpu, kas ir dala no ikdienas dzives telpas.

Ikdienas dzives telpa ir nozimigs elements ka individam, ta visai sabiedribai kopuma, jo
ta atspogulo gan individa, gan sabiedribas, gan cilvéces pieredzi pasaulé. Anna Batimere
(Buttimer, 1976) ikdienas dzives telpas raksturosanai, izdala atseviskus elementus. Tie ir —
veids ka telpa tiek uztverta un izzinata, vietas izjitas veidoSanas, sociala telpa un laika un
vietas mijiedarbiba. Lai iepazitu, uztvertu un izzinatu sev apkart esoso telpu, individs izmanto
visas savas manas. Taja pasa laika, telpas iepaziSanu un ari izturé$anos telpa, ietekmé individa
attiectbas pasam ar savu kermeni un pratu — ka cilvéks verté sevi un ka vin$ apzinas sevi
fiziska telpa. Telpas izzinaSanu veido tie$a, jeb fiziska un netieSa telpas iepazisana un
izzinasana. Tiesa saskarsme ar telpu veidojas uztverot pirmo informaciju no telpas individa
kermenim esot tie$a kontakta ar to. Tiesa telpas uztvere ir salidzinama ar matematisko telpa

izpratni. Tada veida individs uztver informaciju pat objektu un kermenu formu un to
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izvietojumu atrodoties Saja telpa. Netiesa telpas uztvere ir emocijas, vertibas un nozimes,
kuras tiek pieskirtas telpai un telpa esosajiem objektiem. Abi Sie izzinasanas veidi ir vienlidz
nozimigi individa vietas uztverg, ka art talaka vietas izjiitas veidoSana. Individa vietas izjita ir
viens no svarigakajiem faktoriem, kas ietekmé individa izturéSanos telpa un tas ir svarigs
elements ikdienas dzives telpas veidoSana, tapéc S$is elements tiks aprakstits atseviski,
apaksnodala ,,Individa vietas izjuta”.

Sociala telpa ir telpa, kura notiek dazadu socialu grupu kustiba un mijiedarbiba. Ari
sociala telpa eksisté dazados limenos, piemé&ram, gimenes, apkaimes, pilsétas un valsts
Itmenis. Sociala telpa var eksistét atSkirigas socialas grupas, kuras veido sev raksturigas un
unikalas socialas telpas. Tapéc, jo augstaka Itmeni sociala telpa tiek analizéta, jo
daudzveidigaka ta ir. Katrai socialai grupai ir tai raksturigas un unikalas iezimes. Tas ir
kopigas veértibas, attiecibas, attiecksme, iztur€Sanas, simboli, morales un &tikas pienemtas
normas. Bez tam kopigas veértibas, kuras veido socialo telpu, nepastav tapat vien, tas tiek
icaudzinatas un nodotas, ka arT transforméts no paaudzes paaudzé caur komunikaciju gimeng,
ka arT komunikaciju sabiedriba. Tas veido gan individa, gan sabiedribas pieredzi. Individs
kop$ savas pirmas dzives dienas atrodas sociala telpa, kura tas iemacas valodu, iepazist
kultiru, kas turpmak ietekmé ta telpas uztveri, attiecksmi un izturé€Sanos fiziskaja telpa
(Buttimer, 1976). Individa izturéSanas ikdienas dzivé fiziskaja telpa ir tieSs socialo telpu
veidojoSo elementu atspogulojums. Sociala telpa ir neatnemama ikdienas dzives telpas
sastavdala, ta var tikt veidota neapzinat un apzinati, bet ta vienmer pastav. Neapzinati ta
veidojas, parmantojot socialas telpas elementus no gimenes, ka ari paréjas sabiedriba, bet
apzinati ta var tikt veidota caur sabiedribas parvaldi, pieméram, valsts iekartu un masu
medijiem, tada veida pieskirot objektiem un vietam jaunas vertibas un padarot tas par
simboliem vienai vai vairakam socialam grupam. Veértibu un nozimju pieskirSana vietam
sikak aprakstits §1 darba nodala ,,Vietas t€la reklamésana un pardosana”.

Ikdienas dzives telpas limit&josais elements ir laiks. Ikviens individs ir ierobezots laika,
lidz ar to ari telpa tadél, ka individs var atrasties tikai viena vieta noteikta laika bridi. Sis
fenomens limit€, gan individa socialas telpas attistibu, ka ar1 fiziskas telpas izzinaSanu, jo
katram no procesiem ir nepiecieSams laiks, bet katram individam tas ir limitéta daudzuma
(Buttimer, 1976; Buttimer 1969). Laika un telpas geografija ir viens no veidiem, ka dal&ji
iesp&jams vizualizét ikdienas dzives telpu. Laika un telpas geografijas konceptu izstradaja
zviedru geografs Torstens Hegerstrards (Hagerstrard, 1970) 20. gadsimta seSdesmito gadu
vidd. Katru kustibu un aktivitati, notikumu, kas saistiti ar individa ikdienas dzivi, iespgjams

attelot triju dimensiju koordinatu tikla, kura telpa ir atveidota horizontala divu dimensiju
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plakng, bet laiks vertikalakas ass. Sada veida iespgjams analiz&t kustibu telpa koncentrgjoties
uz individu, vietam, kuras tas veido savu socialo telpu, ka ari prognoz&t un analiz&t vietas,
kuram tiek pieskirta 1pasSa nozime — tas vietas, kuras individs uzturas visilgak. Tapat sada
veida iesp&jams analizet, kadas socialas kopienas kustibu telpa un konstatét vietas, kuram tiek
pieskirta Tpasa nozime un kuras ir svarigas $ai socialajai kopienai. Laika un telpas geografijas
koncepts pilniba neatspogulo ikdienas dzives telpu, jo ta neparada individa pieskirtas vértibas
un sajiitas gan objektiem, gan noteiktam vietam telpa, bet tas vizuali parada vietas, kuram §i

nozime varétu bt pieskirta un kuram japievers uzmaniba analiz&jot ikdienas dzives telpu.

1.2. Ikdienas dzives telpas kvalitate

Ikdienas dzives telpas kvalitate ir plass un starpdisciplinars pétijumu objekts. Tapat ar1
ikdienas dzives telpas kvalitates noteikSanas un mériSanas kriteriji, ka art petiSanas metodes ir
daudzveidigas un atSkirigas. lkdienas dzives telpas kvalitate ir jédziens, kas ietver plasu
dzives apstak]u kopumu — socialie, ekonomiskie, art vides kvalitate, telpas labiekartojums u.c.
apstakli. To raksturo socialo, ekonomisko pakalpojumu un servisu esamiba un pieejamiba
telpa. Bet galvenais dzives telpas raksturotajs jeb raditajs ir individa attiecksme un sajtitas pret
savu ikdienas dzives telpu (Auld & Lloyd, 2003). Ikdienas dzives telpas kvalitate ir individa
labsajiitas pakape, kuru vins izjiit telpa, kas saistita ar vina ikdienas dzivi (Quality of life,
1997).

Individa attieksme un veértgjums pret telpu ir atkarigs no ta, ka individs spgj attistit un
pilnveidot savu personibu, ka ari apmierinat savas vélmes un vajadzibas. Abrahams Maslovs
cilveka vajadzibas raksturo ka ieks$€jas nepiecieSamibas, kuras iesp&ams nodrosinat jeb
apmierinat tikai mijiedarbiba ar apkartgjo fizisko vai socialo telpu (Renge, 2000). Vins
cilvéka vajadzibas ir sagrupgjis hierarhiska sist€éma, kura sastav no pieciem limeniem. Ka
individa primaras vajadzibas ir cilvéka fiziologiskas vajadzibas, tam seko vajadziba péc
drosibas, socialas vajadzibas, vajadzibas péc socialas atzinibas, bet ka pedgjais individa
vajadzibu limenis ir ticksme péc sevis pasistenofanas. Sis vajadzibas individs instinktivi
cenSas piepildit sava ikdienas dzives telpa un tas sagada vinam labsajitu un gandarfjjumu.
Taja pat laika cilvéka vajadzibas, v€lmes un tieksmes ierobezo un parveido kulturas, socialas,
morales un €tikas normas sabiedribas modeli, kada individs dzivo. Sabiedribai dzivojot
pilsétvide individa vajadzibas ir mainijusas nozimi. Primaras vajadzibas biezi tiek uztvertas,
ka paSsaprotama ikdienas dzives sastavdala, piem@ram, partikas, majvietas pieejamiba, bet
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sekundaras vajadzibas tiek piepemtas, ka noteiktas normas kada sabiedribas modeli,
piemé&ram, obligata pamata izglitiba.

,»Miusdienas dzives telpa ir biitiski saistita ar individa materialo poziciju un nozimigi
ictekmé dzives kvalitates subjektivo izjutu, laujot izjust drosibu, veidot gimenes attiecibas un
pilnveidot savu personibu. Tapec dzives telpa ir gan dzives kvalitates objektivais raditajs, gan
ar1 ietekmé §is kvalitates subjektivo izjiitu, veidojot ietvaru socialajam attiecibam un vidi
sevis pilnveidoSanai. Laba vai ne tik laba majokla esamiba ietekmé ari citas individa un
gimenes darbibas jomas, paplasinot vai saSaurinot objektivas un subjektivas iespgjas,

atvieglojot vai apgriitinot to realizaciju (Rasnaca, 2006).”

1.3. Individa vietas izjuta

,»Geografijas izjuta ietver manu, jutu un prata izmantojumu, veidojot attiecibas ar
vietam un ainavam, kuras més dzivojam. Ta ietekmé izt€li un apzinu” (Bunkse, 2007, 20.
Ipp.). Geografijas izjuta vienlaicigi ir arl vietas izjuta — veids, ka cilvéks veido attiecibas ar
noteiktu vietu kada noteikta geografiska telpa. Vietas izjuta katram ir individuala, bet noteikta
geografiska telpa dzivojosiem individiem komunicgjot un vienojoties, rodas konkrétaja
sabiedriba vispar pienemtas vértibas, normas un meérki, kas ir laika mainigi elementi.
Sabiedribas €tikas normas, vertibas un merki, ka ar1 individa vietas izjita ir elementi, kas
veido un ietekm@ viens otru. Vietas izjuta ir virkne cilvéka jitu, darbibu, ka ari pieredzes
kopums, kas lauj tiem aptvert savas saites ar apkartgjo telpu un tas ir viens no elementiem, kas
veido individa sevis apzinasanos (Butz & Eyles, 1997; Sense of place, 1997).

Vietas izjita ir ikdienas dzives telpas sastavdala, ko veido pieredze, simboli, atminas un
asociacijas, kuras saista sabiedribu un individu ar geografisko telpu (Relph, 2001). Vietas
izjuta cilvéka geografija tick definéta ka emociju kopums, ko cilvéki veido un piedzivo
noteikta telpa un ta ir pétama dazados limenos — nacionala, regionala, pilsétas, apkaimes, ka
ar1 atseviska individa Itmeni. Vieta var tik uztverta divéjadi — tiesi un netiesi. Tiesa veida telpa
esosi elementi iedarbojas uz individu caur manam — redzi, smarzu, skanu, garSu un tausti.
Uztverot vietas Tpasibas ar manam un kombingjot tas ar izt€li un atminu, vietai tiek pieskirtas
mentalas veértibas. Tada veida vieta tiek uztverta netiesa veida. Vietai pieskirtas mentalas
vertibas var biit personiskas, citiem individiem nesajiitamas, ka ari tas var biit sajlitamas
ikvienam. Individa pievienotas mentalas, jeb jiitu vértibas padara vietu 1pasu, unikalu un
atSkirigu no citam vietam. Tapat ka vietas ir atSkirigas, ta ar1 vietas aura un tas uztvere katram
ir atSkiriga. Ir vietas, kuras saistas ar pattkamam emocijam un ir Tpasas un svarigas individam,
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vietas, kuras izraisa nepatikamas emocijas, ka ari vietas pret, kuram individam ir neitrala
attieksme.

Kanadiesu geografs Edvards Relfs (Relph, 2001) izdala divus vietas uztversanas veidus
atkariba no individa piederibas vietai: vietas iztvere ka sav€jam — individam, kur§ dienu diena
uzturas noteiktaja vieta; vietas uztvere ka sveSiniekam — individam nonakot jauna vieta.
Individs, kur§ dienu diena uzturas, kada noteikta geografiska telpa, $o telpu asocié ar
elementiem, kuri telpai pieskir Tpasu veértibu, 1idz ar to Sis telpas uztvere veids ne vienmér ir
objektivs un analitisks. So vietas uztveri ietekmé& gan kultiira, gan sabiedriba, gan valdo$a
vara, gan plaSsazinas lidzekli, kuri eksiste $aja telpa, jo ta ir ikdienas dzives sastavdala.
Turpretim sveSinieks uz telpu spgj skatities racionali un objektivi, sp&jot izdalit, kultiiras un
varas pieskirtas mentalas veértibas telpas elementiem. Atkariba, no apkartgas telpas, kura
individs noklust, mainas ari ta vietas uztverSanas veids. Taja paSa laika sabiedriba pastav
vispar piepemtas vértibas un elementi, kas ir svarigas ikvienam individam, neatkarigi no
telpas piederibas, un raisa Ipasas, parasti sentimentalas izjitas, ari svesinickam. Sos telpas
elementus parasti izmanto vietu téla veidosana, ka ar1 vietu reklamas, lai piesaistitu jaunus
telpas paterétajus jeb lietotajus.

Ji Fu Tuans (Tuan, 1977), aprakstot vietas izjutu, licto terminu topofilija. Burtiski
tulkojot topofilija nozimé ,,milestiba pret kadu vietu”, bet autors $o terminu definé ka individa
emociju kopumu, kas to saista ar geografisku vietu. Topofilija kombing vieta esosas fizikalas
Ipasibas ar mentalajam vertibam, ko pieskir individs. Tapat Tuans uzsver, ka svarigs elements
individa vietas uztver€ ir pagatnes pieredze. Jaunai vietai tiek pieskirtas tadas emocijas, kadas
piedzivotas Iidziga jau ieprieks pabiita vieta. Tapat ari uz jauniem apstakliem apkart&ja telpa
cilveks reage instinktivi balstoties uz savu pagatnes pieredzi un asociacijam, kuras saistas ar
kadu lidzigu vietu, bet taja paSa laika vietai tiek pieSkirtas jaunas sajitas, kas to padara
atSkirigu no citam vietam. Tapéc Tuans vietu defin€ ka emociju centru, kura atmina aust jau
piedzivotas sajitas, ka arT dzimst jaunas.

Vietas izjiita ir saistita ar1 ar piederibas izjiitu, kadai vietai. Ta ir viena no cilvéka
vajadzibam, bt saistitam ar kadu vietu, ka ar1 sabiedribas grupu, kas taja majo (Butz, Eyles,
1997; Carter Park & Coppack, 1994; Weil, 1995). Tomer butiskaka nozime ir vietam, kas ir
unikalas un svarigas individam. Ta ir vieta, kuru ap sevi ir radijis individs, telpa, kura tas jiitas
droSs un pasargats, vieta, ar kuru individs asoci€ pats sevi. Visbiezak §1 specifiska telpa ir
individa majas. Majas vienmer saistas ar atminam, ceribam, attiecibam, materialam veértibam,
prick§metiem, lietam un pieredzi kas izdzivota $aja telpa. Sie elementi rada gan citiem

individiem pamanamas, gan loti personigas, pat intimas attiecibas ar So specifisko vietu.
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Tapéc liela nozime ir vietai, kura individs izvélas veidot savu majvietu. Majvietas izvéli
ietekmée tradicijas un kultiiras elementi, kas raksturigi noteiktai sabiedribai, tautai vai nacijai.
Kanadiesu geografi Debora Kartere Parka un Filips M. Kopaks (Carter Park & Coppack,
1994) uzsver, ka kulturas vertibas un elementi ir parmantoti no pagatnes pieredzes ar ko ir
skaidrojama rietumu pasaules sabiedribas ilgas p&c savas majvietas laukos vai maza ciemata
arpus industrializetas pils€tvides. Protams, ikdienas dzive laukos, misdienas ir idealiz&ta, jo
ta vairs neietver sevis nodro§inasanu ar primarajam vajadzibam, kas bija ikdienas dzives
sastavdala pagatné. Cilveki vélas dzivot laukos, neatsakoties no pilséta pieejamiem
pakalpojumiem un lietam, kas atvieglo ikdienas dzivi. E.V. BunkSe savas esejas (Bunkse,
1992; 1999) uzsver, ka arT latvieSiem vietas izjlta balstas pagatnes pieredz€, laucinieciskaja
dzives veida, tapéc sabiedriba pastav tiekSanas péc savas gimenes majas arpus pilsétas
trokspainas ikdienas dzives. Vins uzsver: ,,Tas ir ka ,,zudusas paradizes sindroms” , kas liek

tiekties péc it ka pagatn€ pazaudétam nostalgiskam lietam” (Bunkse, 1992, p 205).
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2. VIETAS TELA REKLAMESANA UN PARDOSANA

2.1. Vietas tela veidoSana un reklaméSanas koncepcija

Vietas téls ir uztveres procesa izveidojies iespaids par kadu geografisku vietu. Vietas
tels var veidoties netieSi vai neapzinati, 11dz ar vietas attistibu, ka ari tas var tik veidots
maksligi. Netiesi veidojies vietas t€ls ir téls, kur§ nav ticis veidots apzinati. Ta ir sabiedribas
kopgja atticksme pret vietu, kas atkariga no katra individa vietas izjutas. Cilvéka geografija
maksligi veidots vietas t€ls tiek saukts par vietas marketingu. Ta bitiba ir pienémums, ka
vieta ir produkts, ko var pardot un virzit tirgt, bet vieta esosas un pieejamas vertibas klust par
§Ts vietas asociacijam. Vietas veidotais téls, kas tiek reklaméts potencialajam vietas lietotajam
vail pirc€jam, radot pirmo iespaidu par vietu vai vietas izjitu, ir tas, kas vietas marketingu
saista ar cilvéka geografijas pétjjumiem (Ashworth & Kavaratzis, 2005).

Izmantojot reklamu tiek radita pirma pieredze ar vietu, kas talak ietekme ari vietas
izjutas veidoSanos. Ta rezultata vietas reklama un reklama raditais vietas t€ls ir loti svarigs
vietas izjiitas veidojoSs elements, jo ta ir viena no pirmajam pieredzém ko vietas paterétajs
izdzivo ar reklaméto vietu. Vietas t€la veidoSanai jeb reklameSanai ir liela nozime vietas
attistiba, jo caur t€lu individs uztver vietu, kura vél nav pabijis. Pie tam vietas vai pilsétas téls
ir viens no elementiem, kas piesaista dazada veida investicijas, ka arf tiiristus. Ta rezultata ta
ir viena no pilsétas vai vietas nepiecieSamibam, veidot atskirigu un unikalu t€lu, lai izceltos
salidzinajuma ar citam pilsétam un vietam (Abrahamson, 2004). Vietas reklaméSana veicina
dazada vaida augSupeju, jo ietver ne tikai vietas pardosanu, tiiristu un investiciju piesaistisanu,
bet ta ir arT dala no vietas telpiskas planoSanas. Vietas reklam&Sana ir ka norade uz attistibas
virzienu (Bradley et al., 2002; Paddison, 1992; Southworth, 1985).

Viens no marketinga idejas stirakmeniem ir koncentrésanas uz iespéjamo patérétaju —
domat par produktu, ko v€lamies pardot, no patérétaja skata punkta. Pils€tu marketinga par
patérétajiem tiek uzskatiti pilsetas iedzivotaji. Saja gadfjuma tiek meklétas atbildes, ka
pilsétas iedzivotaji redz un jit vietu, kura tie dzivo, ka arf, kas ir tas simbols, vieta vai jebkurs
cits elements, ar kuru vini asocié konkréto telpu. Vietu un pilsétu télu veido$ana un
reklamésana vislielaka nozime ir vietas iemitniekiem, jo vini ir tie, kas tiesa veida dzivo,
veido un uztur noteiktas vietas t€lu. Ta rezultata, veidojot pils€tas vai vietas t€lu, véra janem
vietas vai pils€tas elementi, kas svarigi un kurus atpazist vietas iedzivotaji, jo tada veida téls
var tikt saglabats. Ir arT tadas vietas, kuram téls tiek veidots no jauna. Tas ir vietas, kuras

pasas tiek raditas no jauna, pieméram, jauni dzivojamie rajoni un piepils€tu privatmaju
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ciemati. Saja gadijuma vietas t&lu iesp&jams veidot pilniba balstoties uz vietas reklamétaju
velmém. Tela tiek uzsvertas visparpienemtas sabiedribas vértibas un sabiedribai svarigi
elementi.

Gronigenas Universitates pétnieki ASvorts un Kavaratzis (Ashworth & Kavaratzis,
2005) vietu tela veidosana izskir tris posmus (SK. 2.1. att.). Tie ir — reklamas veidotais vietas
tels, caur reklamu uztvertais vietas t€ls un reklama veidota tela izpausme realitate. Tela
veidoSanas pirmaja posma tiek radits v€lamais vietas t€ls no tela veidotaju skatijuma. Diemzel
Sis tels nav pietiekosi spécigs, lai varétu ilgstosi pastavet, jo tam pietriikst vietas vertibu un
elementu, kurus pieskir vietas patérétaji jeb iedzivotaji, ka rezultata tiek izskirts otrais téla
veidojoais posms. Saja posma liela nozime ir komunikacijas lidzekliem, kas tiek izmantoti
veidota t€la izplatisana, jo no ta ir atkarigs, ka vietas patérétaji uztvers t€lu un cik vini bus
gatavi iesaistities un uzturét o t€lu. Neveiksmigas komunikacijas gadijuma reklama veidotais
vietas tels var tikt nesaprasts un neuztverts, Iidz ar to tam vairs nav nakotnes. T€la veidoSanas
pedgjais posms noslédzas ar veidota t€la izpausmi realitate, kas ieklauj gan t€la veidotajiem

velamos elementus, gan vietas patérétaju pievienotas vertibas.

Reklama veidotais vietas tels;

v

Ar reklamu uztvertais vietas tels;

v

Reklama veidota tela izpausme

realitate;

2.1.attéls. Vietas téla veidoSanas posmi (izstradajusi autore, izmantojot ASvorts un Kavaratzis

(Ashworth & Kavaratzis, 2005, p 508))

Ar reklamas palidzibu vietai tiek pieskirta 1pasa nozime. T€la veidotajiem ir janem véra
vietas Tpasibas un elementi realitaté, bet taja pasa laika, caur reklamu vietai var pieskirt
jaunas, taja v€l neesoSas vertibas, ka arm padarit §Is jaunas vértibas nozimigas telpas
patérétajiem. Citiem vardiem sakot, reklama sp& pieskirt TpaSu nozimi jebkuram telpas

elementam, ja telpas lietotaji ir gatavi §1 elementa nozimi pienemt un lietot.
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Vietas ar Joti spécigu un atpazistamu t€lu ir pielidzinamas vietu zimoliem. Zimols ielauj
gan visas fiziskas un funkcionalas, gan mentali pievienotas vértibas, kas piemit precei, vai
Saja gadijuma vietai. No vienkarsas reklamétas preces, zimols atskiras ar augstaku pievienoto
vertibu un parasti $1 pievainota vertiba saistas ar simboliskiem un mentaliem elementi, ko tai
pieskirusi pasi paterétaji (Ashworth & Kavaratzis, 2005). Citiem vardiem izsakoties,
patérétajam minot preces nosaukumu vai vietu, ta asocigjas ar noteiktam vertibam, kvalitati
un simboliem. Pilsétu marketinga tas ir vietas, kuras ir atpazistamas visa pasaulé, piemeram,
Parize, Nujorka, Dubaija. Asociacijas un priekSstats par procesiem un elementiem, kuri ir Saja

pilséta, rodas pat individam, kurs $aja vieta pat nav bijis.

2.2. Piepilsétu ciematu téla veidoSana reklamé$ana un pardosana

Piepilsétu ciemati parasti ir jaunas dzivojamas teritorijas lielakas pilsétas regiona
lietotajiem. Sie ciemati visbiezak tiek raditi jauna, neapbiivéta vieta, kurai nav bijusi pagatne
ar vietai pieskirto jauno funkciju. Lidz ar to vietas potencialajiem patérétajiem nav ne
pagatnes pieredzes, ne saiknes, kas veidotu Tpasas attiecibas un piederibas sajutu $ai vietai. Ta
rezultata vietas attistitajiem ir javeido S$is vietas t€ls un tas jareklamég, sakot jau ar ciemata
attistibas pirmsakumiem. Veidojot piepils€tu ciematu t€lu izmantojot reklamu, biezi vera tiek
nemtas sabiedriba vispar piepemtas morales un &tikas vertibas. Tiek uzsvertas
visparcilveciskas, nacionalas, citreiz pat internacionalas musdienu vértibas, lai uzrunatu un
aicinatu potencialos vietas lietotajus no dazadam vietam. Taja pat laika reklamétas vertibas un
elementi ir tadi, kas raisa sentimentalas sajiitas un iluzijas par dzivi idille, kas nesaistas ar
vienu noteiktu vietu un var bt piemérojama ari citam vietam. Jo seviski Sie elementi
atspogulojas nekustama Tpasuma reklamas, kas saistitas ar privatmaju pardosanu jaunajos
ciematos. Siem dzivojamajiem ciematiem vietas téls tiek radits maksligi, lidz ar ciemata
biivniecibu. Galvenokart piepilsétu ciematu reklamas tiek reklaméta maja. Maja ir prece ar
ipasu vertibu — ta ir ne tikai ka patveérums, bet ar1 ka individa privata telpa jeb majas. Reklama
tiek radita idilliska telpa, kura tiek paraditas sabiedriba visparpienemtas veértibas, kuras uzruna
katru individu. Individam atliek $aja telpa iztéloties pasam sevi, lai saktu to asociét ar savu
ikdienas dzivi.

Dzons Aels (Eyles, 1987) uzsver, ka ciematu pardoSanas reklamas prezenté ne tikai
nekustamo TpaSumu kada ciemata, bet arT pasu vietu. Citiem vardiem izsakoties, vieta ir ka
pievienota vértiba nekustamajam Ipasumam. VinS petot piepilsétu pardosanas reklamas
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Kanada un Lielbritanija izSkir piecus elementus, kas uzruna potencialo pircgju. Tie ir
mazpilsétas dzives elementi, lauku ekologiskais dzives veids, nekustama Tpasuma
»izdevigais” piedavajums, pils€tas tuvums un ciemata nosaukums. Piepils€tu ciematu
attistitaji reklamas $o ciematu ikdienas dzivi biezi vien salidzina ar mazpilsétas ikdienas
dzives atseviskiem elementiem, pieméram, draudzigas kaiminattiecibas un socialu kopienu
veidoSana. Reklamas Sie elementi tiek paraditi vizuali, izmantojot kartes vai parredzamu
ciemata skatu, ka arT tuvu eso$o maju izvietojumu. Tada veida patérétajs uzbur ikdienas
dzives ainas mazpilséta un pielidzina tas noteiktam piepilsétas ciematam. Svarigs elements,
kas tiek uzsverts reklamas, ir dabas tuvums, svaigas gaiss un lielpils€tas trokSnu neesamiba.
Sie elementi rada iespaidu, par veseligaku, mierigaku un ekologisku dzivesveidu. Bet ne
vienm@r patérétajam ir skaidrs, kas ir ekologisks dzivesveids. ,,Izdevigs piedavajums” ir
reklamas elements, kas tiesi saistits ar nekustamo Tpasumu, pieméram, majas cena ir ieklauts
virtuves aprikojums, izstradats iekstelpu interjers., vai iesp&ja to izplanot pasam. Biezi vien
ciematu attistitaji reklamas uzrada meénesa maksu par maju, kada biitu jamaksa iegadajoties
maju kredita. Parasti reklamas ka izdevigs piedavajums tiek akcentéti elementi, kas pirc€jam
rada iespaidu, ka kaut kas tiks sanemts par brivu iegadajoties nekustamo ipasumu. Tik pat
svarigs elements reklama ir ciemata geografiskais novietojums attieciba pret citu lielaku
apdzivotu vietu. Aels atzimé, ka reklamas tiek noradits laika daudzums, kads biitu japatéré, lai
nokliitu lidz pilsétas centram un tuvakajam pakalpojumu pieejamibas vietam. Tada veida
patérétajam tiek radits iespaids par @rtu un vieglu pakalpojumu pieejamibu, bet realitaté
fiziskais attalums Iidz noraditai vietai ir ievérojami lielaks un ne vienmér ir sasniedzams ejot
kajam. Ciemata nosaukumam ir spéciga, nozime, jo tas veido individa iespaidu par vietu.
Ciemata nosaukumos parasti tiek lietoti vardi, kuriem ir spéciga simboliska un vésturiska
nozime. Tiek lietoti vardi, kas atgadina dabas tuvumu un lauciniecisko dzivesveidu,
piemé&ram, upes Ii¢i, plava, sils, ka arT koku nosaukumi, kas simbolizg stabilitati, droSibu un
labklajibu, pieméram, ozols, egle, liepa.

Uzskaititie reklamas elementi parada to, ka piepilsétu ciematu reklamas pardod ne tikai
maju vai zemes gabalu ciemata, bet ar1 reklama radito dzivesveidu, kas ne vienmer atbilst
realitati. Reklama tiek paraditi elementi, kuriem ir spéciga simboliska nozime un tie rada
asociacijas un uzbur idealiz€tu pasauli, piesaistitu reklamétajai vietai. Cilveki ir tend&ti
saskatit pozitivo lietas, kuras vini to grib saskatit, jo tada veida lietas izskatas labak neka
realitate. Tela veidotajiem un vietas pardev&jiem vajag tikai paradit patérétajiem to, ko vini
grib saskatit. Ta rezultata reklama veidotais téls vairs nav tikai iluzija, bet klast par faktisko

realitati vietas lietotajiem (Baudrillard, 2008). Turpretim amerikanu izcelsmes pilsétu
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planosanas kritike DZeina Dzeikobsa (Jacobs, 1992), pétot ikdienas dzivi Amerikas Savienoto
Valstu pils€tu apkaim&s un piepilsétas uzsver to, ka moderna un vizuali pievilciga fiziska
telpa negarant€ ari kvalitativu dzives telpu, ka ari socialo kopienu veidoSanos, tapat ka
kvalitativa skolas €ka negaranté izcilu izglitibas kvalitate skola. Diemz€l ne vienmér
sabiedriba ir gatava to uztvert un piepemt. Lidz ar to vietu attistitaji veiksmigi to izmanto

nekustamo Tpasumu reklamas.
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3. VIETAS STUDIJA KA LAUKA PETIJUMA METODE

Vietas studija jeb lauka pétijums ir pieskaitama kvalitativajam pétijjuma metodém, jo
pétijuma laika, dati galvenokart tiek iegtiti p&tnickam pasam esot petamaja vieta, veicot
aptaujas, padzilinatas intervijas un sarunas ar vietg§jiem iedzivotdjiem, tada veida radot
kontaktu un attiecibas ar petamo vietu un tas sabiedribu. Vietas studija ka petijuma metode ir
viens no veidiem, kas palidz izprast, izskaidrot un aprakstit dazadus procesus, paradibas un to
iemeslus, jo seviski ikdienas dzives telpa (Laurier, 2006). ST pétijuma metode ietver
informacijas un datu apkoposanu no dazadiem datu avotiem, pieméram, dokumentu un
plassazinas mediju izp€t€, intervijas un sarunas, ka ari pétnieka tieSos noveérojumus esot
petamaja vieta. Tada veida notiekoSos procesus un paradibas p€tamaja vieta iesp&jams
analizét no dazadiem redz&juma punktiem. Saja bakalaura darba vietas studija tika izmantota,
ka galvena pétijuma metode un no vietas studijas laika iegttajiem datiem tiek veidota S§1

bakalaura darba empiriska dala.

3.1. Plassazinas materialu izpéte

Plassazinas lidzekliem, tadiem ka laikraksti, Zurnali un interneta majas lapas, ir liela
nozime vietas téla veidoSana, jo tajos tiek ievietotas vietu reklamas, kuras aicina celotajus,
investorus vai nekustamo ipaSumu pirc€us. Tapat plassazinas Iidzeklos tiek publicéta
informacija, par notieko$ajiem procesiem un paradibam dazadas vietas. ST informacija spécigi
ietekme individa priekSstatus par So vietu, ka arT ta ietekm& vietas kopgo t€lu un ta
veidoSanos. Bakalaura darba izstrades laika tika analizéta plassazinas lidzeklos publicéta
informacija, kas saistita ar jauna ciemata ,,Beberi” t€lu veidojoSiem un ietekmgjoSiem
faktoriem. Tika analizéta ta informacija, kas tie$i saistita ar ciemata reklamu, ka arT rakstiem,
kas galvenokart ir ka netieSa ciemata reklama un izklasta attistitajiem vélamo ciemata t€lu,
tada veida lasitajam radot viziju pat petamo vietu. Tapat tika analizeti raksti, kuros publicéta
informacija, kas saistita ar notikumiem ciemata ,,Beberi”. Jaatzist, ka $adu rakstu plassazinas
lidzeklos biezi nav publicéti.

Padzilinata uzmaniba tika pievérsta ciematam ,,Beberi” speciali izveidotajai Interneta
majas lapai www.beberi.lv, kura ir publicéta attistitajiem veélama dazada veida informacija par

ciematu. Ciemata interneta majas lapa publicéta ciemata attistibas koncepcija, kas veido
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ciemata telu, nekustamo Ipasumu piedavajums, ka ar1 ciemata attéli, plani, kartes un nakotnes

vizijas.
3.2. Novérojumi

ST bakalaura darba izstrades laika lauka pétfjuma ietvaros tika veikti novérojumi.
Noverojumiem ir tieSa saskarsme ar p&tamo teritoriju, ka arT tas iemitniekiem un ta ir
nozimiga vietas studijas sastavdala. ST pétniecibas metode dod detalizétaku prieksstatu par
ikdienas dzives telpu, jo noveérojot petnieks cenSas iesaistities teritorija esosas sabiedribas
ikdienas dzives aktivitates un saskaras ar tam pasam paradibam, procesiem un problémam, ar
kuram saskaras petamas teritorijas vietgjie iedzivotaji (Cook, 1997). Noverojumu laika tiek
veiktas intervijas ar teritorija dzivojoSajiem individiem, ka ar1 iesaistiSanas vinu ikdienas
dzive, tada veida radot pilnigaku izpratni par konkr&to teritoriju, p&tamajiem procesiem un
paradibam.

Bakalaura darba izstrades laika lauka pétijums tika veikts ciemata ,,Beberi”. Lauka
pétijuma laika tika novéroti ciemata ,,Beberi” vietgji iedzivotaji un tas ikdienas dzives
aktivitates un darbibas, kuras ir atskirigas no ikdienas dzives pilsétvide. Novérojumu laika
nebija tieSa pieeja Tapat noveérojumu laika centos noskaidrot, kuri ikdienas dzives aspekti
ciemata ,,Beberi” viet§jiem iedzivotajiem ir ka apgriitinajums. Lauka pétijuma tika pétita
pieejamiba ikdienas dzivé nepiecieSsamajiem pakalpojumiem, piem&ram, izglitibas iestadei,
veselibas apriipes centram, partikas un saimniecibas precu veikaliem — cik &rta vai
apgriitinosa, ka ar1 droSa ir nokliisana 1idz §sTm pakalpojumu sniegSanas vietam, vai §is vietas
iesp&jams sasniegt ejot kajam, vai lietojot transporta 11dzekli. Tapat lauka pétijuma laika tika
petits ciemata publiskas telpas labiekartojums un planotas funkcijas, ka ar1 vai publiskaja
telpa planotas funkcijas izmanto ciemata vietgjie iedzivotaji. Noveérojumi tika veikti 2009.
gada februart un septembri. P&tijuma laika ciemata ,,Beberi” tika veikta foto fiksacija. legiitie
atteli izmantoti darba empiriskaja dala, lai raditu vizualu priekSstatu par pétamo procesu un
paradibu. Lauka pétijuma un novérojumu laika iegiitie dati galvenokart tiek aprakstiti §1

bakalaura darba nodala ,,Pierigas un ciemata ,,Beberi” visparigs raksturojums”.
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3.1. Intervijas

Vietas studijas laika tika veiktas 20 strukturétas intervijas ar ciemata ,,Beberi”
iedzivotajiem dazada vecuma, dzimuma un intereSu socialajas grupas. Intervijas tika
izmantoti jautajumi no Latvijas Universitaté Geografijas un Zemes zinatgu fakultate Cilveka
geografijas katedra izstradatas anketas par iedzivotaju dzives un darbibas telpas izpéti (sk. 1.
pielikumu). L1dz ar to ieglitos rezultatus iespgjams izmantot ne tikai Saja bakalaura darba, bet
citos pétijumos, salidzinot vietas, kuras iedzivotaju aptaujas, izmantota §1 pati anketa.
Aptaujas anketa sastav no divdesmit jautdjumiem. Anketas pirmie astoni jautajumi saistiti ar
iedzivotaju dzives vietas mainas iemesliem un pasreiz€jo dzives vietu, sekojoSie septini
jautajumi saistiti ar pasreiz€jo ikdienas dzives telpu un iedzivotaju ikdienas dzives
aktivitatém. P&dgjie pieci jautajumi saistiti ar respondenta piederibu kadai socialai grupai,
pieméram, dzimuma piederiba, izglitibas Iimenis, nodarbosanas, ienakumu Iimenis, ka ari
vecums.

ST bakalaura darba empiriskaja dala netiek analiz&ti visi anketas par iedzivotaju dzives
un darbibas telpu jautajumi, uz kuriem atbildes iegiitas lauka pé&tfjuma laika. Strukturéto
interviju laika iegiitie rezultati tiek apkopoti divas tabulas, ka ar aprakstiti nodalas, kuras
veltitas pétijuma empiriskai dalai. Visas strukturéto interviju iedzivotaju atbildes apkopotas 2.
Pielikuma (sk. 2.pielikumu). Strukturétajas intervijas iegltie rezultati parada gan pozitivos,
gan negativos aspektus un elementus ciemata ,,Beberi” iedzivotaju ikdienas dzive, kuriem
japievers uzmaniba gan novérojumu laika, gan veicot dal&ji strukturétas intervijas jeb sarunas
ar vietgjiem iedzivotajiem.

Strukturéto interviju veiksanas laika tika veiktas ari dal€ji strukturétas intervijas jeb
sarunas ar vietgjiem iedzivotajiem, lai padzilinati izpétitu dazadus ikdienas dzives aspektus,
problémas un apgritinajumus, ar kuriem vietgjie iedzivotaji dienu no dienas saskaras, ka art
lai noskaidrotu tos ikdienas dzives un telpas aspektus, kas pirmaja bridi neskiet svarigi vai
nav pétnickam pamanami. Sis sarunas ar iedzivotajiem netika planotas. Tas tika veiktas
atkariba no faktiskajiem apstakliem - viet§jo iedzivotaju atsauciba un vélme atklat dazadus
savus ikdienas dzives aspektus atbildot uz strukturétas intervijas jautajumiem. Kopuma
pétijuma laika, tika veiktas piecas dalgji strukturétas intervijas jeb sarunas. Darba empiriskaja
dala, ka ari literatiiras sarakstd, netieck minéti respondentu vardi, lai saglabatu So personu

konfidencialitati. So personu vardi bakalaura darba ir mainiti, bet ir aprakstita katras
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intervetas personas piederiba kadai no socialam grupam, pieméram, jauna mamina ar bérnu
vai 7. klases skolnieks.

Bakalaura darba izstrades laika tika planota padzilinata intervija ar kadu no nekustamo
ipasumu kompanijas SIA ,Latio” parstavjiem, lai noskaidrotu turpmakas attistibas ieceres
ciemata ,,Beberi” un vai veéré tiek nemts ciemata vietgjo iedzivotaju prasibas un viedokli
attieciba uz ciemata attistibu. Vai attistitaji plano piesaistit komercuznémumus, kuri véletos
atvert tirdzniecibas vietas ciemata ,,Beberi” teritorija, ka ari, kad planots stenot visas ciemata
reklama solitas funkcijas un pakalpojumus. ST intervija netika veikta kompanijas parstavju

atsaucibas trikuma dél.
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4. PIERIGAS UN CIEMATA , BEBERI” VISPARIGS RAKSTUROJUMS

Pédgjo gadu laika auga pieprasijums péc jauniem majokliem un kvalitativu dzives telpu,
lidz ar to Rigas regiona, kura koncentrjas iedzivotaji un ekonomiskas aktivitates, bija
vérojama jaunu dzivojamo &ku bivnieciba. Pieprasijumu pé&c jauniem majokliem veicinaja
vieglaka pieejamiba un izdevigakas procentu likmes kreditiem, kurus piedavaja bankas.
Padomju perioda biivniecibas ierobezojumu atcelSana un biivniecibas [émumu pienemsanas
procesa decentralizacija viet&jas pasvaldibas, ka ar1 1€takas un brivas zemes pieejamiba
biivniecibu 1pasi aktiviz§ja Rigas pilsétas pierobezas teritorijas, 1paSi bijusajas
lauksaimniecibas teritorijas. Augsta biivniecibas aktivitate péc 2000. gada bija viena no
galvenajam attistibas tendencém, kura raksturoja Rigu un tas regionu.

Biivniecibai  visbiezak tika izvélétas iepriekS neapbuvétas vai kadreizgjas
lauksaimnieciba izmantotas teritorijas, jo seviski tas bija vérojams gimenes maju bivnieciba.
Dzivojamo €ku buivniecibu veica gan individuali buivetaji, gan organizacijas un attistitaji, kuri
jaunaja apbuivé ietvera plasas zemes teritorijas, biezi veidojot jaunas koncentrétas apdzivotas
vietas, jeb dzivojamos ciematus. Sada tipa piepilsétu ciemati laika posma no 2000. gada lidz
2008. gadam, buvniecibas izaugsmes perioda Rigas rajona, it ipasSi Pieriga attistijas loti
strauji. AtseviSkos ciematos tika attistita ne tikai dzivojama apbtive, bet ar1 infrastruktiira un
ikdienas dzives telpas labiekartojums, citos ciematos infrastruktiiras attistiba tika planota tikai
pec visu nekustamo Tpasumu pardosanas, bet citos ciematos infrastruktiiras izveide netika
ieklauta attistibas plana. Tapat dala ciematu attistitajiem izstradajot ciemata attistibas planu,
ne vienmer veéra tiek nemti ikdienas dzives telpas aspekti un vajadzibas, kuras svarigas
ciemata iedzivotajiem, pieméram, sabiedriska transporta, veikalu un sadzives pakalpojumu,
veselibas apriipes pieejamiba un nodroSinajums. Ta rezultata Riga un Pieriga ir radita Joti
daudzveidiga dzives telpa un ne vienmer ta ir kvalitativa un labvéliga tas iedzivotajiem.

Viens no jaunajiem ciematiem Pieriga ir ciemats ,,Beberi”. Tas atrodas Babites novada,
kas robezojas ar Rigas pilsetas teritoriju novada ziemelaustrumu dala. Ciemats ,,Beberi”
atrodas starp Pinpkiem un Beberbekiem, 1 km attaluma no Rigas un 3 km attaluma no Jiirmalas
pils€tu robezam, ka art 2 km attaluma no Pinkiem, kur atrodas Babites novada pasvaldiba.
Braucot ar automasinu Riga sasniedzama 15 minaiSu laika, Jirmala — 10 mintSu laika, Babite
— 3 mintiSu laika (sk. 4.1. att.). Ciemata teritorija no dienvidiem lidz austrumiem robeZojas ar
Beberbeku dabas barku, ziemelos ar Priezciemu, bet rietumos ar Rigas apvedcelu AS posma

Salaspils — Babite.
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@ Salaspils 25 min.

4.1.attels. Ciemata ,,Beberi” atraSanas vieta (Latio, 2009 c)

Ideju un attistibas planu ciematam ,,Beberi” radija 1999. gada p&c nekustamo TpaSumu
kompanijas SIA ,,Latio” pasiitijuma. Ciemata ,,Beberi” detalplanojumu izstradajusi arhitekte
Lilija Sasko, bet €ku galvenais arhitekts ir Juris Gertmanis. Ciemata kopgja teritorija ir 30 ha,
no kuriem apbtivéta teritorija aiznem 12,4 ha, bet dabas pamatne 12,3 ha. Ciemata ,,Beberi”
biivnieciba planota divas kartas. Ciemata 1. biivniecibas kartas realizacija tika uzsakta 2002,
gada un turpinajas Iidz 2008. gada rudenim, kad ekspluatacija tika nodota pils€tas maju pirma
rinda. 1. biivniecibas karta tika uzceltas 4 pilsétas maju rindas, kuras pieejami dazada lieluma
un vairaku stavu dzivokli, un 32 savrupmajas Ciemata ,,Beberi” 2. biivniecibas karta vél nav
uzsakta (sk. 4.2. att.). 2010. gada pavasari pirc€ji var&ja iegadaties nekustamo TpaSumu

pilsétas maju 1. rinda. Pargjie realiz&tie nekustamie Tpasumi ir pardoti.

4.2.attéls. Eku izvietojums ciemata ,,Beberi” (Latio, 2009 a)
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Attistitaji, veidojot ciemata ,,Beberi” planojumu uzsveéra, ka jauna vieta tiks izveidota
daudzfunkcionala un kvalitativa dzives telpa. Ciemata centra izveidota publiska telpa ar diki
un upiti, kuru $kérso tilts (sk. 4. pielikuma 4.3. un 4.4.att.). Nelielaja laukuma izveidots saules
pulkstenis un bérnu rotalu laukums, kur mazakie ciemata iedzivotaji, var pavadit savu brivo
laiku. ST zona planota, ka ciemata iedzivotaju pulcésanas, atpiitas un pastaigu vieta. Ap $o
teritoriju izvietotas pils€tas maju rinda, Iidz ar to katru, kurs atrodas nelielaja parka iesp&ams
noverot, pa kadu no majas logiem. Labiekartota publiska telpa ir teritoriali neliela un
parredzama, jo tas zalaja zona izveidots zaliens un zemie apstadijumi, lidz ar to atrodoties
parka, rodas sajiita, ka tieck noverotas visas veiktas darbibas. Lauka pé&tijjuma laika netika
noverots, ka ciemata centra izveidotaja parka, viet§jie iedzivotaji, pastaigatos vai atpiistos
labiekartotaja teritorija, ka ari béri rotalatos tiem izveidotaja atrakciju laukuma. Lauka
pétijuma laika tika noveérots, ka ikdienas dzive ciemata dalama dienas aktivaja un neaktivaja
dala, kas izpauzas ka iedzivotaju daudzums, kuri atrodas ciemata. Lielaks iedzivotaju skaits
ciemata ,,Beberi” tika novérots rita stundas lidz pulksten deviniem un vakara laika péc
septiniem un nedglas nogal@s. Sajos laika posmos ciemata novérojams ari lielas privato
automasinu skaits. Dienas vidusdala ciemata iedzivotaji ir reti sastopami. Ned€las nogal&s
ciemata iedzivotaji galvenokart uzturas savos piemajas darzos vai iekStelpas. Bet ciemata
centa izveidotaja nelielaja parka iedzivotaji netika sastapti arT ned€las nogalé. Lauka pé&tijuma
laika tika noverots, ka ciemata ,,Beberi” nav pieejami ne partikas, ne saimniecibas precu
veikali, kuri ir tik loti nepiecieSami sabiedribai, kura dzivo pils€tniecisku dzivesveidu. Tuvaka
vieta, kur pieejami partikas un saimniecibas precu veikali, ka arT ikdienas dzivei citi
nepiecieSami pakalpojumi, pieméram, izglitibas iestade, aptieka, veselibas apriipes centrs, ka
ar1 policijas iecirknis, ir Pipki. Tapat tika noverots, ka ciemata teritorija autobusa pieturas nav.
Tuvaka autobusa pietura atrodas uz Sosejas A5 ,,Pagrieziens uz Pinkiem”, bet Saja pietura
apstajas tikai starppilsétu autobusi, kas kursé ievérojami retak, ka ar1 pietura, nav novietota
informacija par kurs€Sanas autobusu laikiem. Tuvaka pilsétas autobusu pietura atrodas
Pinkos, no kuras visértak iesp&ams noklut lidz Rigas centram. Lauka pétijuma laika tika
noskaidrots, ka no Rigas uz Pinpkiem uzp@mums ,,Rigas satiksme” organizé Cetrus autobusu
marsrutus — tie ir 4., 32. un 43. autobuss. Ta rezultatd no Pinku centra 1idz Rigas centam
iesp&jams nokliit reizi 10 miniités rita un p&cpusdienas stundas, un reizi 20 miniités dienas
visus un vakara stundas.

Neskatoties uz attistitaju iecerém ciematu ,,Beberi” radit ka daudzfunkcionalu jauno

ciematu, lauka pétjjuma laika tika nov@rota, ka Sobrid ciemata dominé tikai dzivojama
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funkcija. To parada iedzivotaju daudzums ciemata dazados diennakts laikos, ka art iedzivotaju

teradumi esot ciemata ,,Beberi”
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5. CIEMATA ,,BEBERI” VEIDOTAIS TELS

5.1. Attistitaju veidotais ciemata ,,Beberi” tels

Vizija par ikdienas dzives telpu visskaidrak tiek radita ciemata ,,Beberi” koncepcijas
apraksta, kas publicéta ciematam speciali izveidota interneta majas lapa — beberi.lv. Saja
majas lapa aprakstita Tsa ciemata attistibas vé&sture, apbtives un arhitektonisko elementu
raksturojums, ka ar ikdienas dzives vidi veidojoSie elementi — sabiedriskais transports,
pakalpojumi, iepirkSanas, atpiitas, kultiiras un izglitibas iespgjas, ka arT nekustamo Tpasumu
piedavajums un apraksts. So elementu kop&jais apraksts, ka arf ciemata koncepcijas apraksts
veido $1 ciemata viziju — t€lu, kuru attistitaji vélas paradit telpas potencialajiem patérétajiem.

Ciemata attistitaji ,,Beberu” attistibas koncepcija izvirzijusi tris pamatelementus. Tie ir:
mazpilsétas Sarms, nevis gulamrajons, bet kvalitativa dzives telpa un harmoniskas
kaiminattiecibas. Ta ka ciematam pieskirta teritorija ir ierobezota, tad arT ciemata augSana un
izplesanas — ieveérojama iedzivotaju skaita palielinasanas, ka ari jaunu €ku biivnieciba ir
limitéta. Ciemata noteiktas robezas ir ka viens no priekSnosacijumiem, lai veidotos sociala
kopiena starp ciemata iedzivotajiem, kas tik Joti raksturiga mazpilsétam. Ciematam
izveidotaja majas lapa tiek solits, ka tiks radits ,,mazs maizes veikals un ceptuve, aptieka un
saimniecibas precu veikals, ka arT gimenes atpiitas komplekss ar veseligu un kvalitativu
virtuvi, majigu atmosféru un laipnu apkalpoSanu”, tada veida radot publisko telpu, kura
ciemata iedzivotaji var satikties, komunicét un dibinat jaunas attiecibas (Latio, 2009 b).
Mazpilsetas sajutu radis arT dabas tuvums un pieejamiba, svaigais gaiss un sakartota publiska
telpa, jo ciemata centra atrodas neliels parks ar maksligi izveidotu diki un upiti, kurus skérso
tiltins. Nelielaja parka atrodas saules pulkstenis un bérnu rotalu laukums, ka ar1 solini. Tapat
tiek uzsvérta ipasa ciemata apbuve, ko veido gimenes majas, rindu majas un nelielas vairaku
dzivoklu majas. Eku pielaujamais augstums ir tris stavi, ieskaitot béninu stavu. Apbiive
savstarp€ji savienota ar ielam, ritenu brauc€u un gajéju celiniem, kas kopgjai teritorijai, ka
uzsverts reklama, pieskir Latvijas mazpilsétas mérogu (Latio, 2009 c¢).

Otru, ciemata koncepcija uzsverto elementu — ,,nevis gulamrajons, bet kvalitativa dzives
telpa”, planots panakt attistot ciemata dazadas funkcijas. Ka galvena funkcija ciemata
,Beberi”, viennozimigi ir dzivojama, bet taja pat laika interneta majas lapa tiek uzsverts, ka
planots attistit ari tirdzniecibas, Iidz ar to arT darba iesp&jas dalai ciemata iedzivotaju. Tapat
planots attistit socialo un rekreativo funkciju, veidojot jau iepriek§ minéto publisko telpu, kas

pilditu ar1 rekreativas funkcijas, ka ar1 atpiitas un izklaides centru (Latio, 2009 b). Ciemata
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,Beberi” ielas planotas ta, lai tas vienlaicigi butu labi parredzamas, bet reiz€ ar1 likumotas, un
ar izveidotiem ,,guloSajiem policistiem”, kas ierobezo automobilu brauksSanas atrumu, tada
veida padarot vidi droSu gaj€jiem un ritenbrauc€jiem. Tapat tiek uzsveérts dabas parka
,Beberbeki” tuvums un 12 ha plasa neapbuivéta teritorija, kas kopuma veido veseligu un
ekologisku dzives telpu. Reklama apgalvo, ka sakartota, tira, gajéjiem drosa publiska telpa,
kura pilda vairakas funkcijas, ka arT dabas parka tuvums nodrosina kvalitativu un ekologisku
dzives telpu.

Ka tresais elements ciemata ,,Beberi” koncepcija min€ts harmoniskas kaiminattiecibas.
Attiecibu veidoSanos starp ciemata iedzivotajiem un kaiminiem planots veicinat organizgjot
kopigus svétkus, sporta un atpiitas pasakumus, apkartéjas vides sakopSanas talkas, iegadajot
kop&jus Ipasumus, kas pieejami katram ciemata iedzivotajam, pieméram, zales plavéjs,
grabekli, lapstas un cits saimnieciskais inventars (Latio, 2009 b). Reklama tiek uzsverts, ka Sis
koncepts neuzspiez obligatu sabiedribas modeli, péc kura visiem biitu jadzivo, bet tas ir
iespejas, ko piedava ciemata attistitaji, lai veicinatu socialas telpas veidosanos. Sakotngji
ciemata potencialajiem iedzivotajiem ciemata interneta majas lapa ievietotaja reklama tika
piedavata iespéja izvéleties kaiminus, kuriem tuvak vini vélétos dzivot. Sada iespgja vél
pastavéja 2009. gada maija, bet kops 2010. gada janvara Sada iespg&ja vairs netiek piedavata.

Aprakstot transporta iesp&jas ciemata, liels uzsvars tiek likts uz iedzivotaju privato auto,
uzsverot, ka miisdienas lielaka dala sabiedribas parvietojas ar to. Sabiedriskais transports tada
veida tiek prezentéts, ka kaut kas 1pass un ekskluzivs, tada veida padarot to par pievienoto
vertibu. Reklama teikts, ka sabiedrisko transports pieejams, katram ciemata iedzivotajam,
gadijuma, ja privato automasinu nav iesp&jams izmantot dazadu tehnisku iemeslu dg] (Latio,
2009 d). Ciemata majas lapa ir noradits, ka no Pigkiem ar autobusu vai mikroautobusu
iespgjams noklit Rigas Centrala stacija, ka ari, ka Rigas apvedcela SA izveidota autobusu
pietura ,,Beberi”. Diemzé&l sikaka informacija, par sabiedriska transporta kurséSanas laikiem,
ka arT autobusu marsrutu numuriem nav sniegta.

Ciemata iedzivotajiem Beberu majas lapa tiek piedavati dazadi pakalpojumi. Ka pirmais
un galvenais pakalpojums ir pilsétas komunalie pakalpojumi. Tiek uzsverts, ka ciemats
,Beberi” ir viens no retajiem dzivojamajiem ciematiem arpus Rigas, kura reali tiek
nodrosinati visi komunalie pakalpojumi, kas ir centralizéta tidensapgade, kanalizacija, gaze,
telekomunikaciju un elektrotikli (Latio, 2009 d). Teritoriju apsaimnieko atseviski izveidota
kompanija, kas atbildiga par komunalo pakalpojumu pieejamibu, ka ar1 rupéjas, lai publiska
telpa bitu tira un sakopta. Apsardzes firma a/s Falck tika izstradajusi specialu ciemata

drosibas koncepciju, kurai var pieslégties ikviens ciemata iedzivotajs. Pargjie ikdienas dzive
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nepiecieSamie pakalpojumi, pieméram, partikas un saimniecibas precu veikali, pasts, banka,
medicinas pakalpojumi, Sobrid ir pieejami Pinkos. Attistitaji sola, ka dala So pakalpojumu tiks
izveidoti biroju kompleksa, kas tiek planots Rigas — Salaspils apvedcelam piegulosaja Beberu
komercialas apbiives zona, bet pétijuma laika neizdevas noskaidrot, vai kads uznémums ir
izradijis interesi par §1 kompleksa izveidi un attistibu, ka ar kadi ir attistitaju nakotnes plani

saistiba ar ciemata ,,Beberi” attistibu.

5.2. PlasSsazinas medijos veidotais ciemata ,,Beberi” tels

Ciemats ,,.Beberei” ticis reklamé&ts gan radio, gan laikrakstos un Zzurnalos. Laikrakstos
publicétaja informacija ciemats ,,Beberi” ka jauna dzivojama telpa, ir sanémis, gan pozitivas
uzslavas, gan kritiku par nepilnibam, kuras rakstu autori saskatijusi ciemata. Analiz&jot t€lu
vai viziju, par ciematu ,,Beberi”, kura tiek atspogulota presg, var izskirt divu veidu redz&juma
punktus: 1) autors veido rakstu par jauno ciematu ,,.Beberi”, balstoties uz informaciju un
faktiem, kura iegiita no attistitaja; 2) autors veidojot rakstu nem veéra arl neatkarigu ekspertu
un ciemata iedzivotaju viedoklus. Pirma veida redz&ums presé pilniba atspogulo to ciemata
,.Beberi” telu, kuru censas radit ciemata atfistitaji. Sajos rakstos tiek uzsverti visi tie elementi
un ieceres, kuras planotas izveidot ciemata attistibas laika un kuras tika aprakstitas ieprieks¢ja
nodala. Sada veida raksti regulari laikrakstos paradijas, kop$ ciemata attistibas uzsaksanas
2000. gada. Viens no pirmajiem rakstiem par ciematu ,,.Beberi”, tika publicets laikraksta
Diena 2000. gada 7. marta (Plato, 2000). Raksta tika sniegta informacija par nekustama
TpaSuma firmas ,Latio” zemesgabalu iepirkSanu netalu no Pipkiem un planoto ciemata
,,Beber1” buvniecibu un attistibu. éajﬁ raksta sabiedriba tiek informé&ta par sabiedriskas
apspriesanas uzsakSanu par ciemata ,,Beberi” attistibu Babites pasvaldiba. Tapat tika zinots,
ka projektu atbalstijusi Babites pasvaldiba. Laikraksta ,,Diena” publicétais raksts informé
sabiedribu par planoto procesu uzsaksanu, nevis reklamé ciematu.
laika jau topoSo jauno ciematu ,,.Beberi” (Smilge, 2002). Publikacija ir ieklauti arT citati no
sarunas ar vienu no nekustamo Tpasumu firmas ,,Latio” parstavjiem, kurs atbildigs par toposo
projektu. Saja raksta siki izklastita informacija par ciemata attistibas koncepciju, attistitaju
velmém, ko vini vélas realizét Saja ciemata, ka ari dazadiem elementiem, kas skar &ku
blivniecibu un materialu izveli. Ir pieminéti dazi no ciemata koncepcijas elementiem —

mazpils€tas Sarms, ka ar1 sakartota dzives telpa. Attistitaji uzsver, ka ciemata ,,Beberi” planots
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rekonstrut tas sajitas, kas zuduSas gulamciematu un tirdzniecibas angaru klajumos. Sis
raksts, ta lasitajam uzbur viziju, par ciematu ,,Beberi”, jo taja attistitaji ir aprakstijusi ikdienas
dzives telpu, kadu vini vélas veidot jaunajam ciematam. Tapat attistitdji salidzina jauno
ciematu ar citiem Riga un Pieriga toposSajiem ciematiem, uzsverot tos labumus, kadi pieejami
,Beberos”, tada veida uzlabojot savu t€lu un prestizu. Jo seviski salidzinajuma tiek uzsverts
tas, ka potencialie ciemata lietotaji, neriské ar saviem lidzekliem iegadajoties nekustamo
Ipasumu ciemata ,,Beberi”, jo tiek tirgota pabeigta un labiekartota €ka, kopa ar zemesgabalu,
ka ar1 dzivojama platiba ir pieslégta komunalajiem pakalpojumiem - tdensvadam,
elektrolinijai, gazei, kanalizacijai.

,,Més netirgojamies ar sapniem, bet nekustamo ipasumu. Lielakd daja no visiem, kas
kaut ko bitve ap Rigu, piedava nopirkt sapni — ticét vinu arhitektiem, celtniekiem, vispar vipu
firmas varésanai. Vini piedava man atdot savu naudu un ticét, ka vini man par to uzbiives
maju. Vairakuma ciematu majas tiek celtas par jauno ipasnieku naudu, bet més celsim par
savu naudu, respektivi, celtniecibai nemsim kreditu un tirgii piedavasim jau gatavas majas.
Mes atsakamies no cilvékiem nemt naudu ieprieks, So risku uznemamies pasi, jo zinam, ko
tirgum vajag bivet (Smilge, 2002).”

Lidziga veida, ciematu ,,Beberi” reklam@osi raksti regulari tika publiceti laikraksta
,Diena” lidz pat 2005. gadam, ka ar1 citos preses izdevumos, piemeram, zurnala ,,Latvijas
architektiira”. Taja pasa laika perioda ekspluatacija tika nodota ciemata ,,.Beberi” pirma
biivniecibas karta un lidz ar to §1 ciemata piedavajums nonaca nekustama TpaSuma tirgi.
Raksti galvenokart véstija, par ciemata koncepciju, ka arl ciemata tirgoto privatmaju un
dzivok]u piedavajumu. Sie raksti ir ka netie$a reklama, kas laikrakstu lasitajiem ik péc kada
laika atgadina par nekustamo Tpasumu piedavajumu ciemata ,,.Beberi”. Tapat Sajos izdevumos
publicéta arT paSa ciemata reklama, kas vest1 par nekustama 1paSuma pieejamibu.

Laka perioda péc 2005. gada, kad ciemata ,,Beberi” saka dzivot pirmie ta iedzivotaji,
preses izdevumos tika publicéti raksti, kuros véra nemta, ne tikai informaciju, kuru sniedz
ciemata attistitaji, bet arT neatkarigu ekspertu viedoklus, ka ari ciemata vietgjo iedzivotaju
viedoklus. Viena no retajam publikacijam, kura izklastita iedzivotaju negativa pieredze
ciemata ,,Beberi”, tika publicéta laikraksta ,,Diena” pielikuma ,,Majoklis, Auto” 2005. gada
25. augusta. Saja publikacija, par eku bivniecibas kvalitati sidzas viena no rindu majam
dzivojosais virietis, Ansis Acobs (Springe, 2005). An$a jaunaja dzivokli esot bijusi
nekvalitativi izbuiveta terase, ka rezultata, no tas kaiminu dzivoklIi nepartraukti sticas mitrums.
No patstaviga mitruma kaiminu dzivokli sienas un tapetes parklajusas ar pelgjumu un logu

ailam lobas apmetums. Virietis intervija laikrakstam ,,Diena” stasta, ka terases defekts radies
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€kas biivniecibas procesa, tapeéc saskana ar ligumu atbildiba jauznemas biivdarbus veikusajai
kompanijai. Vairakkart gan Ansis, gan kaimini esot rakstfjusi stidzibas, gan attistitajiem —
nekustamo 1paSumu kompanijai SIA ,Latio”, gan biivdarbu kompanijai SIA ,,Veleve”, bet
atbilde nav sapemta. Ciemata attistitaji Saja konflikta situacija cenSas saglabat neitralu
poziciju. Arl S$aja raksta izsakot noz€lu, par So incidentu un iedzivotdjiem sagadatajam
nedrtibam, bet taja pat laika apgalvo, ka atbildiba jauznpemas uzn@mumam SIA ,,Veleve”, jo
tas ir noteikts pirksanas liguma.

Tiesa kritika no arhitektiem un pils€tu planotajiem, kas biitu attiecinata tiesi uz ciematu
,Beberi”, nav tikusi publicéta pres€. Diskusija par ikdienas dzives telpas kvalitati jaunajos
Pierigas ciematos, ciemata ,,Beberi” attistibas planojums atzits ka labakais, jo taja paredzets
attistit dazadas funkcijas un ikdienas dzivé svarigus elementus, pieméram, pieejamiba
komunikaciju tikliem — elektribai, idenim, kanalizacijai, ka ar1 pieejamiba veikalam un citiem
sabiedriskiem pakalpojumiem (Smilge, 2006). Arhitekti J. Poga, A. Skujina, J. Lejnieks un A.
Gelzis diskusija laikrakstam ,,Diena” atzist, ka lielakaja dala jauno ciematu nav paredzets
attistit sabiedriskos pakalpojumus, ka ar netiek domats, par to €rtu pieejamibu So ciematu
iedzivotajiem.

Plassazinas medijos publicétie raksti galvenokart rada pozitivu iespaidu par ciematu
,Beberi”. Arhitektu, pilsétu planotaju, ka ari Babites novada pasvaldibas kopg&ja atticksme
pret jauno projektu vértéjama ka pozitiva. Sajos rakstos galvenokart tiek publicéta saturiski
lidziga informacija, ka ciematam speciala izveidotaja majas lapa. Tada veida attistitaji
popularizé sevis veidoto un ciematam vélamo télu. Zimigi ir tas, ka $is téls ticis veidots jau
kop$ ciemata attistibas idejas izstrades uzsaksSanas. Presé regulari tika publicéta informacija
par jauno ciematu, tada veida lasitajam prezentgjot vélamo ciemata t€lu vél pirms pasa
ciemata realizacijas. Turpretim iedzivotaju pieredze ciemata ,,Beberi” veidojas tikai peéc 2005.
gada, kad uz ciematu parcélas pirmie iemitnieki. Saja laika presé retu reizi saka paradities
attistitaju veidotajam ciemata t€lam pret€js un atskirigs viedoklis. Iedzivotaju ikdienas dzives
pieredze plassazinas medijos tiek publicéta loti reti un ta galvenokart ir problémas, ar kuram
saskaras ciemata iedzivotaji. Pres€, ne no attistitaju, ne viet&o iedzivotaju puses, netiek
publicéta informacija par to, ka ikdiena eksisté telpas funkcijas, kuras tika planotas un
reklamé@ts ciemata ,,Beberi”. Tada veida ar1 plaSsazinas lidzeklos veidotais ciemata ,,Beberi”

tels ir atbilstoSs nekustamo Tpasumu kompanijas SIA ,,Latio” interesém.
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6. CIEMATA ,,BEBERI” REKLAMA RADITA TELA IESPAIDS UZ
IEDZIVOTAJU UZ IEDZIVOTAJU LEMUMA PIENEMSANU PAR
DZIVES VIETAS MAINU

Ciemata ,,Beberi” attistitaji — nekustamo Tpasumu kompanija SIA ,,Latio” kops attistibas
projekta izstrades un realizacijas uzsakSanas vienlaicigi ir veidojusi §1 ciemata te€lu. Ciemata
attistitaju veidotais t€ls tika public€ts gan ciematam ,,Beberi” speciali izveidotaja majas lapa,
gan dazados preses izdevumos, kuri informé&ja par §1 projekta attistibu. Ciemata ,,Beberi”
attistibas laika nekustamo pasumu tirgl bija gan liels piedavajums, gan pieprasijums péc
jauniem majokliem, tapéc ciemats tika reklaméts, ka jauna, kvalitativa, veseliga un
daudzfunkcionala dzivojama telpa, lai piesaistitu potencialos ciemata iedzivotajus un
nekustama 1paSuma pirc€jus. Ciemata ,,Beberi” izstradata vietas attistibas koncepcija, kura
publicéta gan interneta speciali izveidotaja ciemata majas lapa, gan laikrakstos, rada

prieksstatu, ka pilsétas ikdienas dzivé visas nepiecieSamas iedzivotaju vajadzibas ir &rti

pieejamas.
6.1. tabula
Ciemata ,,Beberi” viet€jo iedzivotaju dzives vietas mainas iemesli (izstradajusi autore)
Dzivesvietas mainas iemesls Respondentu skaits, n=20

Gimenes apstaklu dé] 16

Sakara ar Tpasuma iegadi vai celtniecibu 20

Patika apkartne, vide 11

Izdeviga atraanas vide 2

Sis majoklis ir labaks par ieprieksgjo 8

Vietas reklama individiem rada pirmo priekSstatu par vietu, ka ar1 lauj tiem izt€loties
sevi reklamétaja vieta. Bakalaura darba laika tika veiktas strukturétas intervijas, lai
noskaidrotu, kapéc iedzivotaji izvElgjas parcelties uz ciematu ,,Beberi” un kas vinus piesaistija
tie$i Sim ciematam, ka ar1 kads bija vingu priekSstats par ikdienas dzivi Saja ciemata, pirms
parcelSanas uz jauno majvietu. Tabula 6.1. paraditas ciemata ,,Beberi” iedzivotaju izveletas
atbildes uz jautajumu — kapéc Jis mainijat savu dzivesvietu (sk.6.1. tabulu un 2. pielikuma
2.8. tabulu)? Visi intervétie iedzivotaji apstiprinaja, ka dzives vietas maipa saistita ar Jpasuma
iegadi vai celtniecibu, kas skaidrojams, ar to, ka ciemats ir radits bijusaja lauksaimniecibas
zemgé un tads ir attistitaju merkis — pardot nekustamo Tpasumu. SeSpadsmit aptaujato ciemata
,Beberi” iedzivotaju apgalvoja, ka dzivesvieta mainita gimenes apsvérumu dg], 11

respondentiem patika apkart&ja vide, bet 2 respondenti atzina, ka nozimigs elements jauna
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majokla iegadei ciemata ,,Beberi” ir bijis ta izdeviga atrasanas vieta, 8 respondenti atzina, ka
Sis majoklis ir labaks par ieprieks€jo, kas ar1 bijis ka viens no iemesliem dzivesvietas mainai.

Dalgji strukturétas intervijas vietgjie iedzivotaji min lidzigus iemeslus, [émumam par
dzivesvietas mainu — gimenes apstaklu d€l, ciemata geografiska novietojuma, ka ari
apkartgjas ainavas dgl. Janis Silenieks— trisdesmit gadu vecs uzneéméjs, ka galveno iemeslu,
kapéc ar dzivesbiedri izvélgjusies iegadaties majokli tieSi ciemata ,.Beberi”’, min ta
geografisko novietojumu. ,,Abi ar draudzeni stradajam Riga, Pardaugava. No $ejienes atri var
noklut lidz darbam, apméram 15 mintsu laika, un nav nelietderigi japatéré laiks esot
sastrégumos uz tiltiem,” stasta virietis. Laika, kad abi dzivesbiedri iegadajusies jauno majokli,
nekustama TpaSuma tirgi bijis liels piedavajums. Janis apgalvo: ,,VElgjamies dzivot arpus
Rigas, jo cilvéku driizma centra un muzigie sastrégumi nogurdina.” Pirms Tpasuma pirksanas
paris esot izlasijis ciemata ,,Beberi” attisttbas koncepciju, jeb reklama radito t€lu. ,,Mani
piesaistija interesanta arhitektiira un ari attistibas planojums. Seit, atskiriba no citiem
piedavajumiem lidziga veida ciematos, bija pieejama elektriba, kanalizacija, iidens un gazes
apgade,” atzist virietis. Vins$ atzist ar1 to, ka nav cergjis uz visu ciemata reklama solito lietu
atru izveidi un attistibu. ,,Ir saprotams, ka atveért restoranu Seit nebtitu ekonomiski izdevigi,
bet partikas un primaro saimniecibas precu veikala izveide ir aktuala visiem ciemata
iedzivotajiem un ceru, ka tads tiks izveidots,” uzsver Janis.

Arzemju latvieSu gimene dzivokli viena no rindu majam iegadajas 2004. gada un
ciemata saka dzivot ta paSa gada rudeni. Dzivokla saimniece Ausma Liepa stasta, ka laika,
kad vipa ar viru iegadajusies $o majvietu, ciemata V€l notikuSi intensivi buvdarbi, tikuSas
biivétas vairakas savrupmajas, ka ar1 pilnveidots ciemata labiekartojums, tapéc neesot bijis
priekSstata, ka ciemats izskatisies, kad tas pilniba tiks pabeigts. ,,Mums iepatikas apkartgja
vide un ar ciemata nakotnes attistiba Skita pilniba izplanota. Erti 3kita tas, ka gan Riga, gan
Jurmala ir tik tuvu — ir iesp&jas, kur atpuisties. Man gribgjas savu maju klusa vieta un Seit tas
bija pieejams,” stasta sieviete. Uz jautajumu, kas tieSi gimenei paticis ciemata attistibas plana,
Ausma atbild, ka piesaistijusi, kop&a koncepcija, kas balstita uz ciemata ,Beberi”
iedzivotajiem, nevis tikai maju pardoSanu.

Julija Karklina ir ciemata ,,Beberi” dzivojosa jauna mamina. Jilija stasta, ka maju
nolémusi iegadaties gimenes picauguma dél. ,,Kops apprec€jamies ar viru kopa tika izlemts,
ka gribam savu privatmaju, ar darzu, kur paSiem atpiisties un ari bérniem rotalaties. Gribgjam,
lai bérni aug veseligd vide.” Sieviete stasta, ka virs esot atradis vairakus privatmaju maju

piedavajumus, bet maja ciemata ,,Beberi” esot iepatikusies uzreiz, tapec ari izlemam dzivot te.
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,Protams, nozimigi bija, tas, ka te tomér ir sakartota apkartne, bet pasai reklamai skiet, ka
nepieversam tik lielu uzmanibu,” pastastija ciemata ,,Beberi” iedzivotaja.

Dalgji strukturétajas intervijas sanemtas atbildes rada, ka nozimigakais iemesls, lémuma
pienemsSanai par nekustama TpaSuma iegadi un parcelSanos uz dzivi ciemata ,,Beberi” ir
apkartgja ainava un iespaids par sakartoto ikdienas dzives telpu. Nozimigs faktors ir [Emuma
pienemsanai par nekustama Tpasuma iegadi ciemata ir savrupmaju un dzivoklu pieslégums
pils€tas komunalajiem pakalpojumiem — kanalizacija, idensvads, elektriba un siltumapgade.
Tapat iedzivotaji min arl ciemata izdevigo novietojumu, kas ir salidzinosi tuvu Rigas pilsétas
centram un Jurmalai, bet tomér klusa un mieriga vieta. Ciemata novietojums radijis iespaidu
par rtu pieejamibu ikdienas pakalpojumiem. Ta rezultata, var secinat, ka iedzivotaju lemumu
par dzives vietas mainu ietekmé&jusi dala elementu, uz kuriem balstita ciemata ,,Beberi”
reklama un vietas veidotais t€ls. Tie ir — kvalitativa dzives telpa, kas ieklauj gan pieslégumu
pilsétas komunalajiem pakalpojumiem, gan ciemata publiskas telpas labiekartojumu, un

ciemata atraSanas vieta.
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7. CIEMATA , BEBERI” VIETEJO IEDZIVOTAJU ATTIEKSME PRET
VIETU, IKDIENAS DZIVES TELPU, TAS KVALITATI UN ESOSO
VIETAS TELU

Ciemats ,,Beberi” publiska telpa vizuali skiet pievilciga un sakartota, ta atstaj pozitivu
iespaidu par ikdienas dzivi ciemata, ka arT argjas telpas kvalitati. Publiska telpa ir tira un
ikdienas dzive rit mierigi, bez steigas un stresa. Tomér tas ciemata ,,Beberi” ir ienacgja jeb
sveSinieka iespaids par So vietu. Tapéc pétijuma laika tika veiktas gan strukturétas, gan dalg&ji
struktur€tas intervijas ar ciemata viet§jiem iedzivotajiem, lai noskaidrotu, ka vini veért€ un
kada ir vinu attieksme pret ikdienas dzives telpu un tas kvalitati kada ciemata ,,Beberi”.

7.1.tabula
Ciemata ,Beberi” vietéjo iedzivotaju attieksme pret ikdienas dzves telpu veidojoSiem

elementiem (n=20) (izstradajusi autore)

Apmierina Daléji Neapmierina
Apkartgja ainava 19 1 0
Vides kvalitate 20 0 0
Majokla labiekartojums 20 0 0
Transporta nodros$inajums 1 11 8
Iepirksanas, pakalpojumi 0 4 16
Izglitibas ieguve 0 7 13
KontaktgSanas iespejas 14 6 0
Briva laika pavadiSana 3 11 6
Drosiba 20 0 0
Kaimini 19 1 0
Darba iespgjas 0 6 14

Strukturéto intervija laika sanemtas atbildes parada, ka kopuma iedzivotajus apmierina
apkartgja dzives telpa ciemata ,,Beberi”. 7.1. tabula paraditi iedzivotaju interviju rezultati,
atbildot uz jautajumu, aicinot iedzivotajus novertet atseviSkus elementus, kuri ir neatnemama
ikdienas dzives sastavdala (sk. 7.1. tabulu un 2. pielikuma 2.4 tabulu). Pozitivaka attiecksme
intervetajiem iedzivotajiem ir pret vides kvalitati, majokla labiekartojumu un drosibu ciemata
,Beberi” — visiem divdesmit respondentiem ir apmierinosa atticksme pret $im elementiem.
Tapat pozitiva attiecksme respondentiem ir ari pret apkart§jo ainavu un kaimigiem -—
devinpadsmit respondenti ir apmierinati, bet viens ir daléji apmierinats. Ar kontaktéSanas
iespgjam ciemata ,Beberi” ir apmierinati Cetrpadsmit respondenti, bet seSi ir dal&ji
apmierinati. Negativaka iedzivotaju attiecksme vé€rojama pret ikdienas dzives telpu
veidojoSiem elementiem, kuri telpai pieskir daudzfunkcionalu nozimi, pieméram, rekreacijas

iespgjas, darba iespgjas, sabiedriskie pakalpojumu un transporta pieejamiba. Visnegativaka
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atticksme aptaujatajiem respondentiem ir pret iepirkSanas pakalpojumu pieejamibu ciemata
,Beberi” — seSpadsmit no respondentiem ir neapmierinati, bet tikai Cetri ir dalgji apmierinati.
Tapat negativa attieksme ir par izglitibas ieguves iesp&am — trispadsmit respondentu ir
neapmierinati, bet septini ir dal&ji apmierinati. Lidziga respondentu attiecksme ir pret darba
iespéjam ciemata ,,Beberi”. Vairak negativa ka pozitiva atticksme respondentiem ir pret
transporta nodroSinajumu — vienpadsmit respondentu ir dal&i apmierinati, bet astoni ir
neapmierinati. Dalita attieksme iedzivotajiem ir pret briva laika pavadiSanas iesp€&jam, kur tris
no iedzivotajiem ir apmierinati, vienpadsmit dal&ji apmierinati, bet se$i — neapmierinati. Ar So
ikdienas dzives telpas aspektu vairak neapmierinati ir iedzivotaji, kas jaunaki par divdesmit
pieciem gadiem un kam ir pamata izglitiba, bet apmierinati vai dalgji apmierinati ir tie
dzivotaji, kas ir vecaki par divdesmit pieciem gadiem.

Sabiedriska transporta trukums atspogulojas iedzivotaju aptaujas devitaja jautdjuma —
kadu transporta veidu Jus visbiezak izmantojas braucienam uz Rigu. Uz $o jautajumu
piecpadsmit respondentu apgalvoja, ka izmanto savu privato auto, bet tikai pieci izmanto
autobusu. Ciemata reklama izteikts apgalvojums, ka misdienas lielaka dala sabiedriba
parvietojas ar privatajam automasinam, tapéc sabiedriska transporta pieejamibas nav ciemata
attistibas prioritate.

Jalija Karklipa, kura ciemata ,,Beberi” ar savu gimeni dzivo kop§ 2007. gada pavasara,
stasta, ka kopuma vina ikdienas dzives telpu veérté apmierinos$i, tomér vina nosauc vairakus
trikumus, kuri apgriitina pasa un citu ciemata ,,Beberi” iedzivotaju ikdienas dzivi. Visvairak
vinu neapmierina dzerama tidens kvalitate. Tapat vina apgalvo, ka salidzino8i biezi no ritiem
fidens neesot pieejams vispar. Sieviete stasta, ka kopa ar kaiminiem vairakkart esot
siidz&jusies, bet neesot sanemta nekada atsauciba un atbilde no attistitaju puses. ,,Mani
neapmierina, ka salidzinosi regulari no ritiem nav pieejams tdens, jo visiem jadodas uz darbu
vai skolu, bet nav iesp&as nomazgaties,” stasta ciemata iedzivotaja. Tapat jaunad mamina
zinaja stastit, ka vairaki ciemata iedzivotdji neesot apmierinati ar nepabeigto ciemata
labiekartojumu. Sievietes ikdienas dzivi apgritinot veikala trikums ciemata. ,,Parasti partiku
ieperku uz vairakam dienam cela no Rigas, vai te pat Pinkos, bet, ja majas, kas negaiditi
izbeidzas, piemé&ram, Gidens vai maize, nav veikala, 11dz kuram varé&tu aizskriet kajam. Tad
jabrauc ar masinu Iidz Pipkiem, jo iet kajam Skiet parak talu un nedrosi,” uzsver Julija.
Sieviete tapéc atzist, ka vinas ikdienas dzive liela nozime ir privatajam auto, kas regulari tiek
lietots braucienos uz veikalu. Vina atzist to, ka uz Pinkiem nekad kajam nedodas ar1 dienas
laika: ,,Zinu, ka kaiminu b&rni (vini macas Pinkos) biezi staigd lidz Pinkiem, bet man tas

neskiet erti, jo nav ietvju un Sosejas Sk&rsojums nav pietieckami aprikots drosibas zina”. Arl
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lauka pétfjuma laika tika noveérots, ka kajamgajéjiem un ritenbraucgjiem piekluve ciematam
,Beberi” salidzino$i nedrosa. Soseju sadalofaja barjera izveidots partraukums, uz cela
braucamas dalas ir padzisusi un griti pamanama gajéju pareja, bet nav uzstaditas braucgjus
informgjosas un bridinoSas zimes par gdjgju pareju. Sis cela posms nav apgaismots, ka ari
kuri v€las Skérsot Soseju, lai nokliitu no ciemata ,,Beberi” Pinkos un atpaka] (sk. 7.1. att€lu un

3. pielikumu ,,Sosejas $kersojums”).

7.1.attéls. Gajéju pareja par celu A5 pie ciemata ,,Beberi” un Pinku pagrieziena (Kaugure, 2009)

Martins Kotovs macas 11. klasé kada no Rigas skolam un ciemata ,,Beberi” dzivo jau
Cetrus gadus. Dzives vieta esot mainita, jo gimené piedzimusi maza masa, ka ari vecaki jau
ilgaku laiku esot sapnojusi par privatmaju. Kopa ar vecakiem esot izlemts, ka puisis skolu
nemainis dél parcelSanas uz jauno mitekli, tap&c katru ritu vinam janokliist Iidz skolai Riga,
bet pécpusdiena atpakal uz majam. ,,Uz skolu tikt ir vienkarsi, jo tétis braucot uz darbu mani
aizved, bet majas tikt gan ir sarezgitak. Visbiezak braucu ar autobusu Iidz Pinkiem un tad
naku kajam lidz majam, citreiz braucam majas kopa ar vecakiem, ja mamma ir centra (ar
centru domajot Rigu) vai péc téva darba laika beigdm,” stasta puisis. Vidusskolnieks stasta
ar, ka biezi sanakot braukt uz centru, ne tikai dé] skolas, bet arT tapéc, ka lielaka dala draugu
dzivo tur. Jaunieti neapmierina sabiedriska transporta nodroSinajums, jo veélu vakara nav

iesp&jams tikt Iidz majam: ,tad jamegina sarunat ar vecakiem, lai kads man atbrauc pakal”.
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»Man patik manas majas un ar1 apkartne, bet man nepatik, tas, ka te nav ko darit, nav vietas
kur pavadit brivo laiku,” stasta vidusskolnieks.

ArT kaiminos dzivojoSais Babites vidusskolas 8. klases skolnieks Juris Abelitis nav
apmierinats ar briva laika pavadiSanas iesp&jam ciemata. ,,Viss, ko daru, notieck mana maja vai
pagalma. Seit nav vietu kur aiziet vai aizbraukt ar riteni, nav veikalu, nav vietas, kur satikties
ar draugiem un atpusties. Ja v€los pavadit laiku ar draugiem, tad parasti tas notiek Pinkos, retu
reizi, kads no skolas biedriem atnak ciemos, bet tad spéléjam spéles mana istaba™ stasta
puisis. Uz skolu rudeni un pavasari vin$ brauc ar riteni, bet ziema parasti mamma no rita
aizvedot, braucot uz darbu.

Janis, kur§ dzivo viena no pilsétas majam ciemata ,,Beberi”, stasta, ka vipam esot
patikusi kop€ja ideja par So jauno ciematu, bet Sobrid vin$ neesot apmierinats ar attistitaju
radita plana realizaciju. ,,Attistibas plans izveidots labi, tikai nevedas ar ta realizaciju.
Infrastruktiira ciemata nav lidz galam sakartota, ir problémas ar tidens kvalitati, paredzetas
funkcijas un labiekartojums nav pilniba realizéts art taja ciemata dala, kas Sobrid jau it ka ir

2

pabeigta. ” stasta Janis. ,,Abi ar dzivesbiedri stradajam Riga, tur arT iep&rkam partiku, bet,
protams, gribétos, lai Seit tiktu izveidots, kads mazs veikalin$ ciemata iedzivotajiem,” uzsver
virietis, ,,bet saprotams, ka tas viss nav izveidojams viena diena. Kaut gan Sobrid man ir
radies tads iespaids, ka daudzi attistitaju planotie elementi, ka ar1 funkcijas Seit netiks raditas”.
Ciemata iedzivotajs stasta, ka kaimini siidzoties par €ku biivniecibas kvalitati. Ekam plaisajot
sienas, jo tagad sakot nosgsties pamati, bet attistitaji par to neuzpemas atbildibu.

Aptaujajot vietgjos iedzivotajus ciematd ,,Beberi” var secinat, ka kopuma tie ir
apmierinati ar vides kvalitati, apkart&jo ainavu, ka arT majokli, bet taja pat laika vinu ikdienas
dzives telpai ir vairaki funkcionali trikumi, piem@ram, transporta, iepirkSanas pakalpojumu
un izglitibas pieejamiba. Neformali sarunajoties ar vietgjiem iedzivotajiem pétijuma laika tiek
atklats, ka dala sabiedribas nav apmierinati ar apkartéjo ainavu un nepabeigto telpas

labiekartojumu, €ku buvniecibas kvalitati un attistitaju atsaucibu saistiba ar problémam,

kuram saskaras vietgjie iedzivotaji.
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8. CIEMATA ,,BEBERI” DAZADO TELU IZVERTEJUMS

Ciemata ,,Beberi” attistibas koncepcija un reklama attistitaji izmantojusi visus DZona
Aelsa (Eyels, 1987) izdalitos piecus elementus, kuri tiek izmantoti piepilsétu ciematu
reklamas gan Kanada, gan Lielbritanija. Ciemata ,,Beberi” attistibas koncepcija tiek reklaméta
gan mazpilsétas dzive, gan ekologiskais dzivesveids, gan ,izdevigais” piedavajums, gan
lielpilsétas tuvums, gan ciemata nosaukums.

Ciemata ,,Beberi” €ku un ielu izvietojums, ka ari pielaujamais apbiives augstums ir
veidots ar mérki ciemata iedzivotajiem radit mazpilsetas ikdienas dzives sajutu. Tapat ciemata
planots attistit dazadas funkcijas, lai ,,Beberi” nekliitu par vienu no Rigas gulamrajoniem.
Attistitaji plano ciemata izveidot mazas saimnieciba nepiecieSamo precu tirgotavas, ka ari
atpiitas centru un restoranu, kura varétu atpusties gan ciemata iedzivotaji, gan viesi. Kopuma
Sie elementi, p&c attistitaju iecerém, ciemata iedzivotajiem raditu mazpilsétas ikdienas dzives
sajutu. Ciemata ,,Beberi” pielidzinajums mazpilsétai plasi aprakstits ciemata ,,Beberi” speciali
veidotaja interneta majas lapa, ka art tas ticis reklaméts laikrakstu publikacijas. Lai vietas
interesentiem raditu vizualu priekSstatu par ciemata telpisko struktiiru, kas planota ka
mazpilsetai, ciemata ,,Beberi” reklamas materialos publicéts ciemata parredzams plans, kura
skaidri var redzét eku un ielu izvietojumu, ka arT apkartgjo ainavu (sk. 4.1. un 4.2. att.). So
reklamas elementu Aels min ka vienu no panémieniem mazpilsétas sajiitu un iliizijas radiSanai
vietas pircgjos. Lidziga veida tiek reklaméta ari ciemata izdeviga atraSanas vieta — tas atrodas
tuvu, gan Rigai, gan Jiirmalai, tomér arpus pils€tas. Ciemata novietojums ir vizuali att€lots
apkartni parredzama plana, noradot laika daudzumu, kads japaterg, lai noklutu lidz tuvak
esoSajam pilsétam un apdzivotajam vietam, braucot ar automasinu (sk. 4.1. att.). Ta ka plana
noraditais laiks ir salidzinosi neliels, tad pirc€jiem tiek radita iliizija, ka tuvakas pilsétas un
apdzivotas vietas ir viegli sasniedzamas un pieejamas, lidz ar to ari ikdienas dzive
nepiecieSamie pakalpojumi ir érti piegjami. Diemzel lidz $Sim ciemata ,Beberi” attistiba
lielakais uzsvars ir bijis uz dzivojamas funkcijas realizaciju, bet rekreacijas un iepirkSanas
funkcijas vel jo projam ir attistitaju nakotnes vizija, tada veida ciemats Sobrid ir pielidzinams
vienam no Pierigas gulamrajoniem.

Aelsa izvirzitais ekologiskais dzives veids, ka viens no piepilsétu reklamu elementiem,
izmantots ar1 ciemata ,,Beberi” reklama, kura tiek uzsvérts Beberbeku dabas parka tuvums.

Attistitaji apgalvo, ka &ku celtnieciba izmantoti tikai dabiski materiali. Ciemata nosaukums
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atvasinats no Beberbeku dabas parka nosaukuma, lidz ar to vietai pieskirot netieSu tomer
simbolisku nozimi par dabas tuvumu.

Ciemata attistitaji — nekustamo Tpasumu kompanija SIA ,Latio”, gan reklama, gan
publikacijas laikrakstos uzsver, ka ,,Beberos” netiek tirgoti sapni, bet gan majas. Tapéc
reklamas sauklis ir: ,,Nac dzivot Beberos kaut no ritdienas!” Sis ciemata ,,Beberi” reklamas
elements atbilst Aelsa izvirzitajam ,izdevigajam” piedavajumam. Ciemata ,Beberi”
savrupmajas un dzivokli ir ar pilnu gan ar&jo, gan iekstelpu apdari — gatavas dzivosanai. Taja
pasa laika, ka atzist ciemata ,,Beberi” attistitaji, nekustama TIpaSuma cena ciemata ir augstaka
ka citos lidzigos ciematos, jo cena ir ieklautas gan biivniecibas, gan apdares izmaksas.
Reklama tiek noradits, ka gan savrupmajas, gan dzivokli ciemata ,,Beberi” ir nodroSinatas
pilsétas komunalajiem pakalpojumiem — gazes apkure, pieslégums kanalizacijas vadam un
tidens apgade, kas miisdienas pilsétu iedzivotajiem ir pasSsaprotama ikdienas dzives
sastavdala, bet reklama tiek izmantota ka ipaSa pievienota vertiba nekustamajam ipaSumam.
Ciemata ,,.Beberi” attistitaju raditais téls ticis veidots ta, lai reklama jo seviski tiktu uzsverts
katrs realizetais elements, ka arT visi nakotn€ planotie elementi un funkcijas.

Plassazinas mé&dijos publicétie rasti ir saturiski l1dzigi informacijai, kas publicéta
ciematam speciali izveidotaja Interneta majas lapa — beberi.lv. Sie raksti veidoti galvenokart
balstoties uz attistitdju sniegto informaciju, tada veida radot netieSu reklamu un veidojot
attistitajiem veélamo ciemata ,,Beberi” t€lu arT prese. Tapat liela nozime ir tam, ka publikacijas
par ciematu ,,.Beberi” pres€ tika publicétas vél pirms ta realizacijas uzsakSanas tada veida
pakapeniski veidojot pozitivu telu. Attistitaju veidotajam cieta t€lam pretéjs ciemata t€ls presé
un interneta tika publicétas tikai péc tam, kad ciemata saka dzivot pirmie iedzivotaji. Bez tam
raksti, kuros biitu publicétas negativas atsauksmes vai ciemata ,,Beberi” kritika, plagsazinas
materialos publicéta ieveérojami retak ka pozitivu t€lu veidojosi raksi.

Ciemata ,,Beberi” iedzivotaju prieksstats par ciematu ,,Beberi” pirms parcelSanas uz
jauno majvietu raksturojams, ka klusa un sakartota dzivojama telpa, kura biis pieejami
ikdienas dzivé nepiecieSamakie pakalpojumi, piem&ram, partikas un saimniecibas precu
veikals, apticka, ka arT rekreacijas iesp&jas. Sis iedzivotaju prieksstats atbilst attistitaju
veidotajai reklamas t€la koncepcijas elementam — kvalitativa un daudzfunkcionala ikdienas
dzives telpa. Cilveki, iegadajoties nekustamo 1paSumu ciemata ,,Beberi”, cergjusi, kas reklama
ciemata reklama solita daudzfunkcionala dzives telpa tiks izveidota ciemata attistibas laika.
Tapat nozimigs nosacijums lémumam par parcel$anos uz ciematu ,,Beberi” ir bijis ciemata

geografiska atrasanas vieta — tuvu gan Rigai, gan Jirmalai.
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Ciemata dzivojoSo iedzivotaju apmierina, gan apkartgja ainava, gan vides kvalitate, ka
arT majoklu labiekartojums ciemata ,,Beberi”, bet negativaka iedzivotaju atticksme verojama,
pret pakalpojumu pieejamibu, jo seviski to, kas tikusi soliti ciemata reklama, radot ikdienas
dzives telpas viziju par dzivi ciemata. Tapat iedzivotajus neapmierina pieejamo pakalpojumu
kvalitate — dzerama iidens kvalitate un nodroSinajums ne vienmér atbilst ciemata reklama
solitajam. Sobrid tuvaka vieta, kur ciemata iedzivotajiem ir pieejami gan sociali, gan apkalpes
infrastruktiiras objekti, ir Pinki. ArT nakotn€ attistitaji paredz, ka dalu pakalpojumu vietgjie
iedzivotaji varés sanemt Pinkos, bet diemZz€l nav atrisinata Rigas apvedcela Skérsojuma
probléma. To, ka Sosejas Skérsojums ir nedroSs atzina gan viet&jie ciemata iedzivotaji, gan tas
tika noverots lauka pétijjuma laika.

Ciemata apmekl&jums atstdj patikamu un pozitivu iespaidu, bet ne viss no solitajam
funkcijam, ka arT piedavatajiem pakalpojumiem ir pieejams ciemata ,,Beberi”. Diemzgl
planotas ieceres, kas raditu mazpils€tas Sarmu, nav izveidotas, tapat nav attistitas dala
paredzeto funkciju, kas nodrosinatu kvalitativu dzives telpu. Tas atspogulojas ar1 iedzivotaju
attiecksme pret savu dzives telpu — iedzivotajiem patik vinu dzives telpa, bet pietrukst dazadu

pakalpojumu un funkciju, kas tiek solitas reklama, bet vél nav Tstenotas.
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SECINAJUMI

Ciemata ,,Beberi” vietas t€ls reklama veidots ka daudzfunkcionala, kvalitativa un
ekologiska dzives telpa, kura butiski atSkiras no citiem izol&tu tipveida maju ciematiem un
daudzstavu gulamrajoniem. Reklama ciemata ,,Beberi” ikdienas dzive tiek pielidzinata dzivei,
kas raksturiga Latvijas mazpilsétam. To planots panakt apbiives teritorija integréjot dazadas
funkcijas — dzivojamo, tirdzniecibas un darba, rekreativo un socialo. Planoto funkciju
integréSana ciemata aprakstita ciemata koncepcija, kura izvirziti tris pamatelementi —
mazpilsétas Sarms; nevis gulamrajons, bet kvalitativa dzives telpa; harmoniskas
kaiminattiecibas. Ciemata ,,Beberi” attistitaju veidotais téls rada viziju par nostalgisku
ikdienas dzivi mazpilséta, kur visas ikdienas dziveé nepiecieSamas vajadzibas ir pieejamas.

Veidojot ciemata ,,Beberi” reklamas koncepciju un vienlaicigi art vietas telu, lietoti visi
Aelsa (Eyels, 1987) izdalitie piepilsétu ciematu reklamu elementi — mazpilsétas dzive,
ckologiskais dzivesveids, ,izdevigais” piedavajums, lielpilsétas tuvums un ciemata
nosaukums. Tapat tiek izmantoti Aelsa minétie reklamas panémieni, ka patérétajam uzbur
velamo viziju par ikdienas dzivi reklamétaja vieta — ciemata plans ar €ku izvietojumu, ka ar1
noradijumu, cik ilgs laika daudzums japatéré, lai noklatu lidz lielakam pilsétam un
apdzivotam vietam.

Vietgjie iedzivotaji ka galvenos iemeslus [émuma piegemsanai par nekustama Tpasuma
iegadi ciemata ,,Beberi” min apkart&jo ainavu un iespaidu par sakartoto dzives telpu, ciemata
izdevigo geografisko novietojumu, ka arl savrupmaju un dzivoklu pieslégumu pilsétas
komunalajiem pakalpojumiem. Lidz ar to var secinat, ka vietgjo iedzivotaju lémumam par
dzives cietas maigu lielaka nozime bijusi dazadiem atseviskiem ikdienas dzivi veidojoSiem
elementiem, nevis ciemata reklama raditajam kop&jam t€lam par dzivi mazpilséta.

Interviju rezultati rada, ka ciemata ,,Beberi” viet€jie iedzivotaji ir apmierinati ar vides
kvalitati un apkartéjo ainavu, ka art savu majokli, tomér ikdienas dzivas telpai ciemata ir
vairak funkcionali trikumi, kas apgriitina iedzivotaju dzives. Ka galvenos trukumus intervétie
iedzivotaji min transporta, iepirkSanas un izglitibas apgriitinato pieejamibu. Dala iedzivotaji
siidzas arT par pieejamo pakalpojumu un arT €ku buvniecibas kvalitati. Zimigi ir tas, ka vietgjo
iedzivotaju minétie iemesli par lémumam dzivesvietas mainu parceloties uz ciematu ,,Beberi”,
ir tie pasi, kas, dzivojot ciemata ,,Beberi”, ir konstatéti ka ikdienas dzives telpas trukumi.

Kopuma ciemata ,,Beberi” attistibas koncepciju, péc kuras veidots arl vietas un

reklamas téls, vert€jama ka kvalitativa, jo taja planots integrét dazads funkcijas, ka arT attistit
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iedzivotaju ikdienas dzivé nepiecieSamos pakalpojumus. Bet ta ka ciemata attistibas
koncepcija uzstaditie mérki veél nav pilniba realizéti, tad lielaka dala solito funkciju un
pakalpojumu nav pieejami ciemata teritorija. Astonu gadu laika, kops tika uzsakta ciemata
blivnieciba, attistitdjiem nav izdevies ciemata teritoriju radit ka daudzfunkcionalu un
kvalitativu ikdienas dzives telpu tada veida ciemats ,,Beberi” Sobrid ir tads pats uz privatajam

automasinam orientets gulamrajons Rigai.
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12. Vai Jusu dzivesvieta, ejot k3jam, ir sasniedzams: 13. Ka Jis seviizjitat? | 1 |ka ridzinieks ké laucinieks
mveikals sabiedr‘ transp. pietura 2 |ka pilsétnieks
(mindtes) {mindtes)
13a. Vai kaut ko audz€&jat personigajam patérinam? ja né
14. Cik bieZi apmekléjat Rigu un citas noraditas pilsétas? (Iodzu atzimé&jiet atbilstosi braucienu biezumam)
uz visu darba |ik dar?dfnu un 3-4 rejz?s 1-2 re_\z“es 3-4:’8\16-5 1«2~re|z?s 4.8 reizes gada| 1-3 reizes gada| neapmekiau
nedélu biezak nedéja nedéla ménesT ménesT
Riga
Pinki
15. Kadé| un cik biezi apmeklgjat Rigu? (iudzu atzim@jiet atbilstosi braucienu bieZumam)
uz vwsuFarba ik darbdfnu un 3-4 re_\z_es 1-2 re—izﬂes 3—4‘reiz?s 172‘79\’2?5 4-8 reizes gada| 1-3 reizes gada| neapmekigju
nedéju biezak nedéla neda|a ménest ménesT
1.Darbs
2.Macibas
3.Dienesta, darfjumu braucieni
4.Tirdznieciba, iepirkSanas
5 Kultdra, sports, izklaide
6.Medicinas pakalpojumi
7.Sadzives pakalpojumi
8.Citi iemesli
16. Dzimums D virietis sieviete 17. lzghitiba pamata vidéja, vid.spec augstaka

18. Vecums <25 26‘45 ! 3 146-60 > 61

adaju

20. Nedarbosanas

VII'S vidéja
pensionérs

19. fenakumi mzem vidéja vidgji

e
[ 2 inestrédé;u mécos

{ladzu ierakstiet nodarbosancs)

Paldies par sadarbibu!




2. pielikums

Struktureto interviju rezultatu apkopojums tabulas

2.1. tabula 2.3. tabula
Kur jiis dzivojat? Majokla veids
dzives vieta respondentu respondentu skaits
skaits dzivoklis rindu maja | 12
Ciemata,,Beberi” | 20 privatmaja ciemata 6
vienséta 0
2.2. tabula kopa 20
Lielako dzives dalu esat dzivojis pileta vai
laukos? 2.4. tabula
respondentu skaits Vai jums patik dzivot sava dzivesvieta?
pilseta | 20 respondentu skaits
laukos | O ja 20
kopa 20 née 0
griti pateikt | 0
kopa 20
2.4. tabula
Vai jiis sava dzivesvieta apmierina
apmierina | da/eji | neapmierina
apkarteja ainava 19 1 0
Vides kvalitate 20 0 0
Majokla labiekartojums 20 0 0
transporta 1 11 8
nodrosinajums
iepirksands,
pakalpojumi 0 4 16
izglitibas ieguve 0 7 13
Kontaktesanas iespéjas 14 6 0
briva laika pavadisana 3 11 6
drosiba 20 0 0
Kaimini 19 1 0
darba iespéjas 0 6 14
2.5. tabula 2.6. tabula
Kops kura laika dzivojat paSreizeja No kurienes Jus ieradaties sava pasreizéja
dzivesvieta? dzivesvieta?
respondentu skaits respondentu skaits
Kops dzimSanas 0 No Rigas mikrorajona 17
pirms 1991.gada | 0 No citas pilsétas Latvija | 2
91.-2000. g. 0 no Latvijas lauku pagasta | 0
pec 2000. g. 20 no citas valsts 1
kopa 20 kopa 20




2.7. tabula

Kada majokli Jus dzivojat ieprieks?

2. pielikuma turpinajums

2.11. tabula
Kur Jis stradajat vai macaties ?

respondentu skaits
Vietéjas 3
pasvaldibas
teritorija
Riga 14
citur 0

2.12. tabula
Vai Jiisu dzivesvieta ejot kajam ir
sasniedzams

respondentu skaits
privataja dzivokli 9
iréeta dzivoklt 7
komunalaja dzivoklt | 0O
vai irétd istabd
privatmaja 4
kopa 20
2.8. tabula
Kapéc Jiis mainijat savu dzivesvietu?
dsivesvi Lo respondentu
zivesvietas mainas iemesls .
skaits
Sgimenes apstakju dé] 16
Sakard ar ipasuma iegadi vai 20
celtniecibu
patika apkartne, vide 11
izdeviga atrasanas vide 2
Sis mdjoklis ir labaks par 8
iepriekséjo
2.9. tabula

Kadu transporta veidu Jis visbiezak
izmantojiet braucieniem uz Rigu?

respondentu skaits
individualo 15
autobusu 5
mikroautobusu | O
vilcienu 0
kopa 20

2.10. tabula
Cik ilgu laiku jus pavadat cela no majam
lidz darbam?

respondentu skaits

20 min.

25 min.

30 min

40 min

45 min.

DWW NN

60 min.

Veikals | Sabiedriska
transporta
pietura

5 min. 10
10 min. 10
20 min. 1
25 min. 2
30 min. 2
35 min. 2
Nav 13
sasniedzams
2.13. tabula

Ka jiis sevi izjiitat?

respondentu skaits

ka ridzinieks 7

ka pilsemieks | 13

ka laucinieks 0

kopa 20

2.14. tabula
Vai kaut ko audzgjat personigajam
patéripam?

respondentu skaits
ja 13
ne 7
kopa | 20




2. pielikuma turpinajums

2.15. tabula
Cik biezi apmekléjas Rigu un Pinkus?
uzvisu | ik 3-4 1-2 3-4 1-2 4-8 1-3 neapmekléju
darba | darbadienu | reizes | reizes | reizes | reizes | reizes | reizes
nedelu | un biezak nedela | nedéld | ménesi | ménesi | ménesi | gada
Riga 13 1 4 1 1
Pinki 3 5 6 5 1
2.16. tabula
Kadél un cik biezu apmekléjat Rigu?
=
g (%2} (7] (7] (%] (7] (%] @
. SR8, 8. 80 808,83
2 83 T2 BF|CTF|Tg| T Tg| T,
>3 53 38| aY/s5 a8 o8 ¥ §
Sos | =3I oA ®mM8| A8 < 8| A 8| =
darbs 11
mdcibas 1 2 4
Dienesta, darijumu 11
braucieni
Tirdznieciba, iepirksandas 2 2 11 4 1
Kultira sports, izklaide 5 3 11 1
Medicinas pakalpojumi 14 6
Sadzives pakalpojumi 5 11 4
Citi iemesli
2.17. tabula 2.19. tabula
Dzimums Vecums
respondentu skaits respondentu skaits
virietis | 9 <25 7
sieviete | 11 26-45 10
kopa 20 46-60 2
>61 1
2.18. tabula
Izglitiba 2.20. tabula
respondentu skaits Ienakumi
pamata 4 respondentu skaits
videja 3 Zem vidéja
augstaka | 13 videji 18
Kopa 20 Virs videja | 2
2.21. tabula
Nodarbo§anas
respondentu skaits
stradaju 10
nestradaju | 3
macos 7
pensiondrs | 1




5 3. pielikums
Sosejas Skérsojums

3.1. attéls. Sosejas A5 §késojums no Pinku puses (Kaugure, 2009)

3.1. attéls. Sosejas A5 §kérsojums no Ciemata ,,eberi” puses un autobusa pietura Kaugure,
2009)



4. pielikums
Ciemata labiekartojums

4.2. attéls. Ciemata ,,Beberi” ielu labiekartojums (Kaugure, 2009)



4.pielikuma turpinajums

a®: afis
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4.3. attels. Skats uz ciemata ,,Beberi” centra maksligi izveidoto diki (Kaugure, 2009)

— v

4.4 attSls. Skats uz ciemata »Beberi” centra maksligi izveidoto upiti un saules pulksten‘i (Kaugure,
2009)



