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ANOTACIJA

Bakalaura darba téma: ,,Dazadu paaudzu kopigais un atSkirigais socialo tiklu
lietojuma: Draugiem.lv un Facebook.com analize.”

Pétijuma probléma: nemot veéra atSkirigos skaidrojumus gan paaudzu koncepta
interpretacija akad@miskaja vide, gan tieSsaistes socialo tiklu lomas pieaugumu cilvéku
socializéSanas sfera, autore izvelgjas veikt pétijumu par dazadu paaudzu kopigajam un
atskirigajam iezime&m socialo tiklu lietojuma Latvija.

Pétijuma merkis: noskaidrot un izpétit atSkirigas un kopigas dazadu paaudzu socialo
tiklu lietojumu draugiem.lv un facebook.com, noteikt dazadu paaudzu auditorijas socialo tiklu
lietoSanas Tpatnibas, paradumus un motivus.

Pé&tijuma metodologija: anketéSana, dzilas intervijas.

Atslégas vardi: dazadas paaudzes, paradumi, socialie tikli, digitala plaisa,

Facebook.com, Draugiem.lv.



SUMMARY

The theme of bachelor thesis: ,,Similarities and differences of the use of social
networks by different generations: analysis Draugiem.lv and Facebook.com.”

The research problem: Due to different explanations of both generations in the
interpretation of the concept in the academic environment and the online social networks
increased role of human socialization sphere, the author chose to conduct a study on the
intergenerational common and different features of social networking use in Latvia.

The study aims: to clarify and explore the differences and similarities of different
generations use social networking draugiem.lv and facebook.com, determine the audience of
different generations use social networking features, patterns, and themes.

Research methodology: questionnaires, in - depth interviews.

Keywords: different generation, habits, social networking, the digital divide,

Facebook.com, Draugiem.lv.
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IEVADS

SocializéSanas pamata vienmér bijusi cilvéku savstarpgja mijiedarbiba. Tai ir
verojamas dazadas formas, kuru kopiga iezime ir — cilvéki vienmer veido socialos tiklus. Lidz
pat musdienam praktiska ta izpausme ir bijusi — gimene, radinieki, draugi, koleégi. Musdienas,
pateicoties interneta attistibai, biitisks kanals socialo tiklu izveidé un funkciongSana ir ari
socialie mediji — tieSsaistes socialie tikli.

Ar1 Latvija aizvien lielaku popularitati ienem divi tieSsaistes socialie tikli —
facebook.com un draugiem.lv, ka arT citi socialie mediji, kuriem ir lidzigas iezimes ka
nosauktajiem socialajiem tikliem.

Iepriek§ autore min&ja, ka miisdienu sabiedribas viena no biitiskam iezimém ir —
informacijas tehnologiju strauja attistiba un tas ietekme uz sabiedribam un individu dazadam
ikdienas dzives noriseém. Virspusigi raugoties, katra nakama paaudze Skietami atrak apgiist
dazadas novitates, atrak adaptgjas jauniem apstakliem, kliist mobilaki u.tml. Tomér dazadi
pétijumi norada, ka tehnologiju attistiba ne vienmér nosaka paaudzes robezas.

Akadémiskaja vide verojamas dazadas pieejas paaudzu iezimju skaidroSana,
pieméram, Haves (Howe) un Strausa (Strauss) paaudzu teorija tiek uzskatits, ka paaudzes
atkartojas ik péc 4 cikliem; psihologija paaudzes tiek skatitas vairak atkariba no dazadu
individa attistibas vecumposmu iezimém — psihosocialajam, kognitivajam, emocionalajam
u.tml.

Nemot veéra atSkirigos skaidrojumus gan paaudZu koncepta interpretacija
akadémiskaja vide, gan tieSsaistes socialo tiklu lomas pieaugumu cilveéku socializéSanas sfera,
autore izvelgjas veikt pétijjumu par dazadu paaudzu kopigajam un atSkirigajam iezimém
socialo tiklu lietojuma Latvija.

Petijuma meérkis: noskaidrot un izpétit atSkirigas un kopigas dazadu paaudzu socialo
tiklu lietojumu draugiem.lv un facebook.com, noteikt daZadu paaudzu auditorijas socialo tiklu
lietoSanas 1patnibas, paradumus un motivus.

P&tfjuma uzdevumi:

1. izpétit socialo tiklu skaidrojumus un to darbibas pamatprincipus;

2. izpétit socialas mijiedarbibas likumsakaribu skaidrojumus socialajos tiklos
dazadu teoretisko pieeju rakursos;

3. izstradat aptaujas anketu un sagatavot dzilas intervijas jautajumus Latvijas
iedzivotajiem;

4. veikt sociologiskas aptaujas;

5. aizanalizet iegiitos empiriska p&tijuma rezultatus;
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6. apkopot iegitos pétijuma rezultatus un izdarit secinajumus no tiem.
P&tfjuma jautajumi:
1. Kadas ir kopigas un atskirigds pazimes/motivi/ipatnibas socialo tiklu
(draugiem.lv, facebook.com) lietojuma dazadas paaudzes?
2. Kadas ir butiskakas atsSkiribas lietojot socialos tiklus (draugiem.lv un
facebook.com) starp dazadam paaudzem?
3. Kadas ir paaudzu vajadzibas socialajos tiklos?
Petijuma objekts: socialo tiklu lietosana.
Peétijuma priekSmets: dazadu paaudzu cilvéku socialo tiklu lietoSanas paradumi

(Draugiem.lv un Facebook.com gadijumi).



1. SOCIALO TIKLU LIETOJUMA TEORETISKIE ASPEKTI

1.1. Socialie tikli

Socialo tiklu izcelsme tiek saistita ar pirmo tieSsaistes sociala tikla radiSanu
SixDegrees.com radiSanu 1997. gada ASV, Tas izstradatajs A. Veinreihs (A. Weinreich)
iedvesmu sociala tikla radiSana ieguva no t.s. sesu pakapju noskirtibas teorijas, kuras galvena
pamatideja ir — ka ikviens cilveks ir savstarpgji saistits ar ne vairak ka 5 cilvekiem®,

Misdienas ka viens no popularakajiem socialajiem tikliem pasaulé tiek minéts —
facebook.com.

Socialajiem tikliem pieejamas dazadas definicijas.

M. Kosuta socialos tiklus raksturo ka tieSsaistes vietnes, kas lietotajiem atlauj dalities
ar informaciju ar atlasitu cilvéku grupam. Lietotaji nosaka, kurus cilvékus vini v€las uzaicinat
sava tikla, lai tie varétu pieklit vigu personiskajai informacijai. Socialo tiklu vietnes lauj
lietotajiem mijiedarboties, komentgjot dazadus statusus, izv€loties domubiedru grupas un
iesaistoties diskusijas, ka ari daloties ar citiem ar saviem socialajiem tikliem®. Bakalaura
darba autore secina, ka socialo tiklu tipiskas iezimes tadgjadi ir:

1. tas notiek interneta vidg;

2. tajas ietverta daliSanas ar informaciju;

3. tas funkciong ka individa noteikts socialais tikls — starp tiem cilvékiem, kuriem
individs atlauj klatbiitni vina socialaja tikla.

Latvie$u pétniece R. Smite norada, ka socialo tiklu kopienas rodas socidlo mediju
platformas — vide, kura lietotaji dalas, komunic€, uztur attiecibas ar informaciju tekstuala,
attglu, viedo un/vai skanas formatos®. Bakalaura darba autore secina, ka iepriek§ uzskaitito
ieztimju klasts japapildina ar1 ar informacijas izpausmju daudzveidibu — socialo tiklu pamata ir
daliSanas ar dazada veida un formas informaciju.

Citadu skatfjumu uz socialo tiklu iezimém izstradajusi britu pétniece D. Cembersa (D.
Chambers) — vina uzskata, ka socialajiem tikliem raksturigas iezimes ir:

e socializ€$anas veicinasana;

! Barker, M., Barker, D., Bormann, N., Neher, K. (2013). Social Media Marketing. A Strategic
Approach. USA: South-Western, Cengage Learning, 380 pages — 179. p.

2 Kosut, M. (2012). Enyclopedia of Gender in Media. NewYork: SAGE Publications. 493 pages — 357.
p

¥ Smite, R. (2011). Kreativie tikli. Riga: Jauno mediju kultiiras centrs RIXC, 182. Ipp — 63. Ipp
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e savu saiknpu publiskosanas iespgja, kas ir butiska individam no psihologiska
aspekta;

e draudz€sanas izpratne un izpausme jauna kvalitateé no socializé€sanas viedokla;

e salidzinosi maz intimu saiknu;

e balstiSanas uz neformalu un ikdienisSku izturéSanos socialajas attiecibas;

e personaliz&tu sarunu augsts Ipatsvars;

e aizvien lielaka integréSanas ikdienas ritma, norisgs;

e tieSsaistes kontaktu balstiSanas galvenokart uz iepreikS eksist€josu realu
attiecibu pamata;

e So saiknu nozimiba, tas pieaugums;

e tehniskas iesp&jas generét un uzturét bezpersoniskas, vajas, latentas attiecibas®.

Bakalaura darba autore secina, ka. D. Cembersas nosauktas iezimes papildina ieprieks
apliikotas, laujot uztvert socialo tiklu daudzveidigo un komplekso iedabu plasaka skatijjuma
un izpratné.

Socialie tikli tiek definéti ka viens no socialo mediju veidiem.

Analizgjot socialos medijus, Latvijas pétniece O. Kazaka norada: ,,Viens no socialo
mediju veidiem ir socialas tikloSanas vietnes jeb socialas tikloSanas platformas. Socialais tikls
plasa nozimé ir sociala struktiira, kura sastav no mezgliem, starp kuriem pastav dazadi
atkaribu tipi. Mezgli parasti ir cilvéki vai organizacijas. Atsevisku mezglu ieklauSanas viena
tikla veido socialo tiklu. Savukart, socialas tikloSanas vietnes jeb socialas tikloSanas
platformas tiek defin€tas ka interneta vietnes, kuras veicina socialo interakciju caur
profilétiem lietotaju kontiem. Socialas tikloSanas platformas palielina lietotaju iesp€jas veidot
saiknes, nodro$inot divus primaros raksturojumus: 1) sp&ju organizét un demonstrét cilvéku
saistibas; 2) statusa un aktivitates atjaunojumu publicéSanu™. Pétniece tapat norada, ka ir
griiti atSkirt tapec socialos tiklus no citiem socialo mediju veidiem. Tai pat laika amerikanu
pétnieki K. Hils (C. Hill), E. Dina (E.Dean) un Dz. Meérfijs (J.Murphy) norada, ka socialie
tikli, papildus tiklu veidoSanai, ko dara arf citi socialie mediji, lauj lietotajiem skaidri artikulét
un vizualizét savus socialos tiklus. P&c pétniecku domam, tie$i §1 iezime veért€jama ka
nozimigaka socialo tiklu atskiriba no citiem socialajiem medijiem®.

Teorija tiek izdaliti divu veidu socialie tikli:

* Chambers, D. (2013). Social Media and Personal Relationships. Hampshire: Palgrave Macmillan. 211
pages — 16.p.
° Kazaka, O. (2014). Socidlo mediju lietosana korporativaja komunikacija Latvija (2009- 2011).
Promocijas darbs komunikacijas zinatné. Riga: Latvijas Universitate. 185 Ipp. — 35.Ipp.
® Hill, C., Dean, E., Murphy, J. (2014). Social Media, Sociality, and Survey Research. Hoboken: Wiley.
334 pages - 7.p
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1) uz cilvéku orientéti — tajos galvenais akcents ir uz socialu mijiedarbibu caur
lietotaja personaliz€tu saturu;
2) uz darbibu orientéti — tie nodroSina socialu interakciju caur specifisku vietnes
saturu, kuram parasti ir tematisks fokuss’.
Akadémiskaja videé veikti dazadi petijumi par atskirigu un daudzveidigu socialo grupu
socialo tiklu lietoSanas paradumiem, iezim&m. Niderlandes p&tnieki A. Van Dersens (A. Van
Deursen) un J. Van Dijks (J. Van Dijk) 2015. gada publicgja pétijumu, kura ietvaros izveidoja

empiriskas analizes modeli interneta lietoSanas izpétei (tas aplikojams 1.1. attéla).

Materiala
pieejamiba

Attieksme pret
internetu

Uz saturu
orientétas
prasmes

Dzimums Vecums Izglitiba lenakumi Interneta
lietosanas
pieredze

1. att. Interneta lietoSanas izpétes modelis®
Ka pirmo faktoru interneta lietoSana abi p€tnieki, saskana ar 1. att€lu, lieck motivaciju
— to, cik pozitivi vai negativi lietotajs ir noskanots pret internetu, tehnologijam. Otrs faktors —
materiala pieejamiba jeb tas, cik liela méra lietotajam ir pieejams interneta pieslégums, cik
dargi vai leti izmaksa nepiecieS$amas tehnologijas u.tml. TreSais interneta lietoSanas
veidojoSais faktors ir — uz medijiem orientétas prasmes jeb tas, ka tehniski lietotajs mak

izmantot internetu, dazadus medijus. Ceturtais faktors — kadas ir lietotaja satura apstrades,

" Kazaka, O. (2014). Sociilo mediju lietoSana korporativaja komunikacija Latvija (2009- 2011).
Promocijas darbs komunikacijas zinatné. Riga: Latvijas Universitate. 185 Ipp. — 40.Ipp.

8 Van Deursen, A.Van Dijk, J. (2015). Toward a Multifaceted Model of Internet Accessfor
Understanding Digital Divides: An Empirical Investigation. The Information Society, 31, pp. 379-391. — 379.p
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mekl€Sanas, izp€tes prasmes, bet piektais — cik ilgi, kadus socialos medijus u.tml. lietotajs
izmanto, esot tieSsaiste.

Ka socialdemografiskie parametri, kas var ietekmét interneta lietoSanu, péc Van
Dersena un Van Dijka ir — lietotaja dzimums, vecums, izglitiba, ienakumi, ari interneta
vispargja lietoSanas pieredze.

Bakalaura darba autore uzskata, ka So modeli var pielietot ka pamatu talakaja izp@te,
aizvietojot to ar citiem mainigajiem, no kuriem socialo tiklu lietosanas dazadi aspekti tiek
ievietoti interneta pieejas faktoru vieta, bet dazadas paaudzes — ka socialdemografiskie
mainigie. Tomer, kadi mainigie konkréti lieckami izp&tes modeli, tos autore izp€tis turpmak

petfjuma gaita.
1.2. Sociala mijiedarbiba tieSsaiste

Latvijas pétniece I. BrikSe, 2006. gada analiz§jot informacijas vides teorétiskos
aspektus, noradija, ka akadémiskajas diskusijas tiek runats par to, ka informacijas un
komunikacijas tehnologijas musdienas ir radijusas t.s. tikla sabiedribu, kur ,elektroniskie
mediacijas tikli veiicna zinaSanu un informacijas veidoSanos un izplatiSanos, bet pats to
attistibas process, sacies no fiziskajiem resursiem, arvien vairak parorient&jas uz zinasanu un
informacijas mobilizaciju un koordinﬁciju”g. Bakalaura darba autore secina, ka no $adas
perspektivas raugoties, socialie tikli ka viens no modernas informacijas vides kanaliem pilda
socializacijai nepiecieSamo zinasanu, prasmju un ar to saistitas informacijas mobiliz€josam un
koordingjosam funkcijam.

I. BrikSe tapat noradijusi, ka tikla sabiedriba socialie tikli veidojas ka cetri dazadi
veidi:

1) individualas attiecibas, kas ietver individu privatas attiecibas ar draugiem,
radiem, kaiminiem, kolégiem;

2) grupu un organizaciju attiecibas, kas izpauzas, pieméram, virtualas komandas
un projektos;

3) socialas attiecibas, kas veido sabiedribas politiskos, ekonomiskos, pilsoniskos
un institucionalos tiklus;

4) globalas attiecibas, kas saista valstis un starptautiskas organizacijas pasaules

mérogﬁlo.

% Brikse, 1. (2006). Informacijas vide: teordtiskas pieejas un skaidrojumi. 7.-43. lpp. Citéts: Briksa, L.
Red. (2006). Informacijas vide Latvija: 21. gadsimta sakums. Riga: Zinatne, 415 Ipp. — 14.Ipp
0 Tyrpat.
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Bakalaura darba autore uzskata, ka pirmie tris sabiedribas socialo tiklu veidi liela méra
iesaista arT tieSsaistes socialo tiklu kanalus. Art globalas attiecibas faktiski veidojas zinama
mera tapat ar tieSsaistes socialo tiklu palidzibu, piem@ram, pasaules Iideru tviti Twitter
socialaja tikla nereti rada politisku rezonansi.

Socialo tiklu pamata ir cilvéku vélme apvienoties kopienas. TieSsaiste tas tiek dévétas
par tieSsaistes jeb virtualajam kopienam. Latvijas p&tnieks J. Buholcs norada, ka to galvenas
raksturiezimes ir:

1) pasi grupas dalibnieki sevi uzskata par kopienas parstavjiem un ar to
identificgjas;

2) tiem piemit sp&ja uz kolektivu ricibu;

3) ir kopgji rituali;

4) ir izstradajusies noteikti mijiedarbibas modeli — dalibnieki regulari apmainas ar
informaciju;

5) kopienas dalibniekiem ur savstarpgji kontakti, ir noveérojama vinu piekerSanas
cits citam un kopienai.

J. Buholcs tapat uzskata, ka socialo tiklu izpratn€ butisks ir sociala kapitala koncepts —
sociala kapitala akumuléSana, kas nozimé -,,socialas organizacijas iezimes, kas var uzlabot

sabiedribas efektivitati, atvieglojot koordinétas darbibas™*2.

1.3. Cilveéka dzives cikls un dazadu paaudZu raksturiezimes

Sociologija un psihologija cilvéka dzives cikls tiek aplikots dazados rakursos un
kategorijas — no dzimSanas laika, b&rnibas, jaunibas Iidz vecumdienam. Tas pétits un
skaidrots gan no individu emocionalas attistibas, gan no kognitivas, sociopsihologiskas
attistibas rakursiem, gan vél citos veidos.

Viens no popularakajiem dalijumiem ir - cilvéku vecumposmu izpéte, kas veikta
psihologija un ar to saistitajas jomas. Pieméram, pieauguso vecumposmu dalijumos populars
ir psihologa E. Eriksona dalijums:

a) agrina brieduma pieaugusie (19-25 gadi);
b) vidgjais briedums (25-60 gadi);

c) vélinais briedums (virs 60 gadiem)®.

11 Buholcs, J. (2013). Individu attiecibas tieSsaistes socidlajos tiklos. Promocijas darba kopsavilkums
doktora grada iegfiSanai komunikacijas zinatnes nozaré. Riga: Latvijas Universitate. 73 Ipp. — 13.Ipp

2 Turpat, 14. Ipp

13 Lice — Kruze, S. (2010). Pieauguso profesionalas kompetences apguve darba vieta. Scientific Journal
of Riga Technical University, The Humanities and Social Science, Volume 17, pp. 57-62 — 57. lpp
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Bakalaura darba autore secina, ka $ajos vecumposmos individa sociali psihologiskajai
un fiziskajai attistibai v@rojamas noteiktas kopigas iezimes, kuram iziet cauri lielaka vai
mazaka méra katrs individs ta miiza laika.

Tomer akadeémiskajas diskusijas populara ir ari t.s. paaudzu atsSkiribu teorija, saskana
ar kuru cilvékiem, kuri dzimusi aptuveni ik p&c 20 gadiem, ir kopigas iezimes, balstitas
vesturiskaja pieredz€, ekonomiskajos un socialajos nosacijumos, tehnologiskajas
prieksrocibas u.c. sabiedriskajas norisgs™.

Pirmo reizi par paaudzu atskiribam akadeémiskaja vidé pievérsas vacu pétnieks K.
Manheims 20. gadsimta 20.-30. gados, noradot, ka jaunie$u, bé&rnu paaudzes individi nav
pietiekos$i socializgjusies, jo pastav atSkiriba starp tiem idealiem, ko tie iemacijusies no
vecakajam paaudz€m un realitatem, ko tie piedzivo. Ar to Manheims domaja — jauna paaudze
apgust vecako paaudzu veértibas, idealus, tai pat laika realaja dzivé notiekoSais biezi nesaskan
ar vecakas paaudzes priekSstatu, un tadejadi rada nepiecieSamibu jaunajai paaudzei parskatit
Sos morali kulturalos priek3status®.

Lai gan paaudzu atSkiribas ka koncepts populars kluva jau 20. gadsimta 60. gados,
1991. gada divi amerikanu pétnieki V. Strauss (W. Strauss) un N. Hiive (N. Howe) publicgja
petijumu ar nosaukumu “Paaudzes”, savas teorijas ietvaros defin€jot paaudzi ka ciesi saistitu
grupu, kuras garums aptuveni atbilst noteikta dzives posma fazes garumam un kuras robezas
nosaka vienaudzu personibas iezimju lidziba. VienaudZzu personibai Hiive un Strauss izdalija
3 kritérijus:

e kopigs vecuma posms;
e kopigi uzskati un parliecibas;
e uztverta lidzdaliba kopiga paaudz'®.

Strauss un Hiive izdalija arT &etrus at3kirigus paaudzu tipus, t.s. paaudzu arhetipus —
idealistus, reaktivus, pilsoniskus un adaptivus, ka art uzskatija, ka paaudzeém piemit cikliskas
iezimes — péc noteikta perioda tas atkartojas ieprieks nosauktaja seciba.'’

Akadeémiskaja vide tiek izdalitas vairakas paaudzes, kuru parstavji vél ir dzivi, tomér

petnieku vidli veérojamas dazadas pieejas, tapec atseviskas no tam dala pétnieku apvieno

4 Reeves, T. C.; Oh, E. (2008). Generational Differences, pp. 295-303, in Spector, M., Merrill, D., Van
Merrienboer, J., Driscoll. M. Edit. Handbook of Research On Educational Communications And Technology,
3th ed., Taylor&Francis Group, New York. — 295.p

1 Codrington, G. (2008). Detailed Introduction to Generational Theory. Izgiits no:
http://tomorrowtoday.uk.com/articles/pdf/TomorrowToday_detailed_intro_to_Generations.pdf

1% Keeling, S. (2003). Advising the Millennial Generation. NACADA Journal Volume 23 (1 & 2)
Spring & Fall 2003, pp. 30-36 — 30.p

Y Turpat.
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lielakas grupas, dala — defin€ atSkirigus to robezlaikus. Kopuma teorija tiek izdalitas Sadas

paaudzes:
1)

2)

3)

4)

5)

6)

7)

8)

zudusT paaudze (no anglu val. Lost generation) — cilveki, kuri dzimusi un
picaugusi laika no ~1883.-1900. gadam;

diza paaudze (no anglu val. G.l. generation) cilvéki, kuri dzimusi un pieaugusi
laika no ~1901.-1924.. gadam;

klusa paaudze (no anglu val. Silent generation) — cilvéki, kuri dzimusi un
pieaugusi laika no ~1925.-1943. gadam;

t.s. Baby Boom paaudze (no anglu val. Baby Boom generation) - cilvéki, kuri
dzimusi un pieaugusi laika no ~1943-1964. gadam;

X paaudze — cilveki, kuri dzimusi un pieaugusi laika no ~ 1965.-1980. gadam;
Y paaudze - cilveki, kuri dzimusi un pieaugusi laika no ~ 1981.-1995. gadam;
M paaudze — cilveki, kuri dzimusi un piecaugusi laika no ~ 1996. — 2000./2003.
gadam;

Z paaudze - cilveki, kuri dzimu$i un pieaugusi laika no ~ 2000./2003.

18.19

gada™;™.

Y paaudzi kopa ar M paaudzi apzimé akadémiskaja literatira arT ka TukstoSgades

paaudzi, noradot to dzimSanas un pieaugSanas periodu starp 1982. un 2003. gadu

20.21
y s

Péc arhetipu veidiem ieprieks nosauktas paaudzes tiek grupétas:

1)
2)
3)
4)

idealisti — Baby Boom paaudze;
reaktivie — zudust paaudze; X paaudze;
pilsoniskie — diza paaudze; TukstoSgades paaudze;

adaptivie - klusa paaudze; Z paaudze.

Ka galvenas arhetipu iezimes tiek izdalitas:

pilsoniskajiem — laba reputacija ka bérniem; pieaugot galvenais fokuss uz argjo
pasauli; klstot par picaugusajiem tendéti uz veidoSanu; pusmiiza — energiski;
sasniedzot vecumu — kolegiali, ekspansivi. Vingu reputacija vecuma — ka
valdonigi, spécigi. Citu attiecksme pret pilsoniskajiem, kad tie kluvusi veci —

atalgojosa. Pozitiva reputacija — pasaizliedzigi, racionali, kompetenti; negativa

'8 yelkikalan, N., Ayhun, S.E. (2013). Examination of the conflicts between X and Y generations:
research for academicians. European Scientific Journal July 2013 edition vol.9, No.19, pp. 19-33 — 20.-21.p.

9 Keeling, S. (2003). Advising the Millennial Generation. NACADA Journal Volume 23 (1 & 2)
Spring & Fall 2003, pp. 30-36 — 30.-31.p

2 Tyrpat, 31.1pp

?! Reeves, T. C.; Oh, E. (2008). Generational Differences, pp. 295-303, in Spector, M., Merrill, D., Van
Merrienboer, J., Driscoll. M. Edit. Handbook of Research On Educational Communications And Technology,
3th ed., Taylor&Francis Group, New York. — 296.p
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— mnedomajosi, mehaniski, pardrosi. Galvenas sp€jas saistitas, tend&tas,
orient€tas uz — sabiedribu, bagatibu, tehnologijam;

adaptivajiem - reputacija ka bérniem - rami; pieaugot galvenais fokuss uz
savstarpgjo atkaribu; kliistot par pieauguSajiem tend€ti uz uzlaboSanu;
pusmiiza — no konformisma Iidz ekperimentiem; sasniedzot vecumu -—
pluralistiski, svarstigi. Vinu reputacija vecuma — jutigi. Citu attieksme pret
adaptivajiem, kad tie kluvusi veci — lielakajai dalai parasti patik. Pozitiva
reputacija — rupg&jas, atverti (prata zina), eksperti; negativa — sentimentali,
sarezgiti ka personibas, svarstigi savas domas. Galvenas spéjas tendétas,
orient€tas uz — pluralismu, ekspertizi un saistitajiem procesiem;

idealistiem - reputacija ka berniem: garigi; pieaugot galvenais fokuss uz
iek$gjo pasauli; klastot par pieauguSajiem tendéti uz refleksiju; pusmiza —
atdaliti, nosodosi; sasniedzot vecumu — taisnigi, ask&tiski. Vinu reputacija
vecuma — gudri. Citu atticksme pret pilsoniskajiem, kad tie kluvusi veci —
ciena, respekts. Pozitiva reputacija — principiali, apnémigi, kreativi; negativa —
narcistiski, aizspriedumaini, cietsirdigi. Galvenas sp€jas saistitas ar — vizijam,
vertibam, religiju;

reaktivajiem - slikta reputacija ka b&rniem (palaidni, nepaklausigi); pieaugot
galvenais fokuss uz paspietickamibu; kltstot par picauguSajiem tend&ti uz
sacenSanos; pusmiiza — no vétrainuma lidz izsmeltibai; sasniedzot vecumu —
vientulnieki, pragmatiki. Vinu reputacija vecuma — smaga rakstura. Citu
attieksme pret pilsoniskajiem, kad tie kluvusi veci — pamestiba, atstumtiba.
Pozitiva reputacija — atjautigi, praktiski, perspektivi; negativa — bezjitigi,
nekulturali, amorali. Galvenas sp€jas tendetas, orientétas uz — brivibu,

S 22
izdzivoSanu, godu™.

Augstak aprakstitas arhetipu iezimes lauj autorei secinat, ka no $adas perspektivas

raugoties arhetipi veért§jami ka zinama mera stereotipiski zimogi paaudzém, kas liela méra

izriet no konkrétaja paaudzes dzimSanas un pieaugsanas laika notikusajiem notikumiem — no

ta, kadas ir sabiedribas atminas, asociacijas par Siem periodiem. Sos aspektus un iezimes

autore aplikos turpmak pétijuma, tomer arhetipu apraksts norada, péc autores domam, ka

nosauktas iezimes ir visparigas, iesp&jams — domingjosas, tomer katra paaudze tas var variét

plasa amplittida, ko nosaka ne tikai argjie notikumi, bet art cilveku individuala attistiba.

Generational Archetypes (n.d.) LifeCourse Associates. Izgiits no:

http://www:.lifecourse.com/about/method/generational-archetypes.html
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Ieprieks aprakstitajam paaudzém akadémiskajas diskusijas ar1 tiek izdalitas kopigas
iezimes, ko autore aprakstis turpmak pétijuma.

V. Strauss un N. Hiive 2007. gada publikacija zurnala Harvard Business Review
raksta, ka diza paaudze uzsaka plasu un aktivu izglitosanos, kas attiecigi rezult&jas ar1 virkn€
dazadu zinatniski praktisku sasniegumu. Sie cilveki stabilu gimeni uzskatija par vértibu, tai
pat laika, lai gan aktivi iesaistiti pilsoniskajas aktivitates, vigi vairak koncentréjas uz darbibu
un aktivitati, mazak — uz morali un vertibam?.

Klusa paaudze piedzivoja ekonomiskas depresijas un Otro pasaules karu — kas Joti
liela méra ietekmé&ja vinu pasaules uzskatus, atticksmi pret lietam, dzivi. Lidz pat 20.
gadsimta 60. gadiem vini dzivoja vairak ka ieprieksgjas paaudzes ietekmes zona, akceptgjot
institucionalu pilsonisko dzives kartibu un dizas paaudzes konvencionalo kultiiru. 60. gados §1
paaudze kluva par vadoSajiem cilvéktiesibu aktivistiem, pretkara ideologiju piekritgjiem,
rokenrola piekritgjiem (tas vairak attiecinams uz Rietumu sabiedribam). Klustot vecakiem, §1
paaudze loti orient&jas uz diskusijam, ieklausanu un procesiem, bet ne tik daudz uz apnémigu
ricibu. Senioru gaitas Sai paaudzei raksturiga iezime ir — salidzino$i ar citam paaudzém
bagatigs un plass socialais atbalsts — pensijas, pabalsti, veselibas apripe u.tml., laujot viniem
izbaudit dzives sniegtas iespgjas (sekojot aktualajam tendenc€m modge, kultiira u.tml.)?.

Baby Boom paaudze, péc Strausa un Hives, ir peéckara optimisma, ritdienas
racionalisma un téva ka gimenes galvas domasanas rezultats. Sabiedriba ka péc kara valdija
specigs gars, kura ietvaros bérni tika audzinati ta, lai tie neklutu par nakoSajiem despotiem,
tiraniem. Pieaugot, bumeri (no anglu val. — boomers) skali proklamg&ja savu nicigo attieksmi
pret vinu vecaku laicigajiem projektiem — institiicijam, pilsonisko Iidzdalibu un darboSanos
komanda, vairak pieverSoties savai iekS$€jai pasaulei, paSizaugsmei un dzilaku nozimju
mekl&jumiem. Biimeru jaunibas laika sabiedriba paaugstinajas noziedzibas raditaji, dazadu
vielu lietoSanas gadijumu skaits, ka ar1 seksualo risku uznemsanas un seksualas aktivitates
pieaugums, vienlaikus kritoties kop&jiem izglitibas raditajiem. Klistot vecakiem, §is paaudzes
cilvéki ka popularakas darbibas jomas izv€l&jusies pedagogiju, religiju, Zurnalistiku, juristu
prakses, marketingu un makslas. 20. gadsimta 80. gados bumeri kluva par labi apmaksatas
vidusklases profesionaliem, kuriem patik dzivot pilséta uz luksusa stilu orient&tu dzivesveidu.
Raksturiga vinu iezime — individualisms. Tai pat laika gimenu ietvaros, ka vecaki - ar bérniem

.« . . R . ey . .« . —_= . — 2
tie izveidojusi loti cieas individualas attiecibas®.

% Howe, N., Strauss. W. (2007). The Next 20 Years: How Customer and Workforce Attitudes Will
Evolve. Harward Business Review, July — August, 2007, pp. 41-52 — 42.-43.p

* Turpat, 43. Ipp

2 Turpat, 43. — 45. Ipp
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X paaudzes raksturigas iezimes ir vinu bérnibas laiks perioda, kad nacionala méroga
ripes par b&érniem sasniedza minimumu véribas. Kliistot popularam Skirto gimenu skaita
picaugumam, kad vientulas mates bija spiestas veltit sevi darbam, bet bérnu apriipe nebija
kluvusi plasi izplatita, bérni bija spiesti kliit par zinama meéra izdzivoSanas lietprat€jiem, augot
saméra pastaviga bérniba. 20. gadsimta 80. gadu vidus tendences, kliistot popularai MTV,
hiphopam, interesei uzpnéméjdarbiba un militaraja karjera, noteica spécigi izteikta
pragmatisma veidoSanos S§is paaudzes vispargja noskanojuma. Popkultiiras popularitates
pieaugums un izplatiba ietekméja X paaudzes jaunieSu v€lmi uznemties lielaku (un vairak)
risku. Izveloties precéties velak, vienlaikus §is paaudzes parstavji centas dibinat spécigas
gimenes, kompensgjot bérniba piedzivoto gimeniskuma trikumu. Darbu izvéle X-paaudze
labpratak izvelgjas tadus darba veidus, kas bija mazak saistiti ar korporativo lojalitati, bet
vairak — ar personisko brivibu, véloties kliit pasiem sev par priek$niekiem. Sis paaudzes
cilveki tiek verteti ka lielakie uznémgji, pateicoties kuru darbigumam uzplaukst valstu
tautsaimniecibas vai atseviskas to nozares musdienas. X-paaudzei raksturigs ari lielakais
imigrantu skaits misdienas®.

TukstoSgades paaudzes sakuma laiks tiek raksturots ka bérna lomas palielinasanas
gimenés. Samazinoties abortu un $kirto laulibu skaitam, b&rmu nozime gimenés pieauga;
pieaugusi bija ar tendence gaiditajam un planotajam griitniecibam, salidzinot ar ieprieksg€jam
paaudzém. TikstoSgades paaudzei raksturiga augsta riska uzvedibu tendencu samazinaSanas.
Profesionalaja zina §is paaudzes parstavju vidd 1pasi populars ir darbs lielas organizacijas,
valsts institiicijas, izveloties komandu darbu, aizsardzibu pret riskiem, harmonisku privatas
dzives un darba balansu. TukstoSgades paaudzes kultirai raksturigs optimisms, plasi populari
zimoli, konvencionalisms, ka arT veco kulturalo iezimju atjauno$ana un parveidojumi.”’

Rezumgjot Strausa un Hiives teorijas izpéti, autore secina, ka abu pétnieku skatfjums
vairak veérsts uz sociologiskajiem aspektiem un to kopigajam iezimém sabiedribas cikliskaja
attistiba. Lai gan paaudZu apraksts ta ietvaros raksturojams ka visparigs, autore uzskata, ka tas
lauj izprast domin&josas tendences sabiedriba, [idz ar to ir pielietojams art autores pétijuma ka
viens no atskaites punktiem, kura balstit pétjumu par dazadu paaudzu kopigajam un
atSkirigajam iezimém socialo tiklu lietoSana.

Amerikanu pétnieks B. Tulgans norada, ka Z paaudzes parstavjiem raksturigas 5

iezimes:

% Howe, N., Strauss. W. (2007). The Next 20 Years: How Customer and Workforce Attitudes Will
Evolve. Harward Business Review, July — August, 2007, pp. 41-52 —45.p
" Turpat
pat.
16



1) tie nepazist dzivi bez socialajiem medijiem — talit€ja komunikacija par jebko,
jebkura bridi ir viena no pamatvertibam,;

2) mazaka loma tiek pieskirta cilvéciskajam attiecibam, socialajai fiziskajai
interaktivitatei;

3) $ai paaudzei ir raksturigi liela méroga prasmju iztrikumi — lai gan tehniskas
prasmes Z paaudzei ir Joti liela mera jau Joti augsta Itmeni, tiesi tas, kas nav
tehniskas iedabas, ir ar visbiitiskakajam atSkirtbam;

4) Z paaudzes parstavjiem ir plaSas zinaSanas par globaliem jautajumiem, tai pat
laika fiziski tie ir daudz vairak lokali tendeti;

5) Z paaudze aug nenoteiktas daudzveidibas apstaklos — iepriek§gjas vertibas,
kategorijas ir kluvusas izpludusas, pluralas®.

Tulgana skatijumu papildina ASV Ziemelkarolinas sociologiskas izp&tes institiita
pétnieki, noradot, ka Z paaudzei biis raksturigas ar1 Sadas iezimes: attieciba uz darba kultiiru,
Z paaudzes parstavji ir un biis mazak ieintereseti darit lietas ierastajos veidos, tie biis gan
darba, gan uznémejdarbiba daudz radosaki un inovativaki, lielaku uzsvaru liekot uz attalinatu,
parstavji ir tiesi, ikdieniSki un personiski. Centrala vinu dzives sastavdala ir tieSsaistes sociala
tikloSana. Politiskas aktivitates zina Z paaudzes parstavji ir loti maza meéra ieintereséti.
Fizisko aktivitaSu trukums paaugstinajis dazadu slimibu un 1sakas dzives risku izplatibu Z
paaudzes vidi®®.

Citadu skatfjumu, jau konkréti mediju lietoSanas konteksta, piedava latvieSu pétnieki I.
Brikse, V.Freibergs un G. Spurava — noradot, ka paaudzes robezas nosaka atSkirigas kulttras
un socialas pieredzes, petnieki veér§ uzmanibu uz to, ka misdienu bérni un vecaki ir atSkirigas
paaudzes. Tai pat laika 9-16 gadus vecie bérni tiek dévéti par t.s. tikla paaudzi (no anglu val.
Net Generation), jeb digitalajiem iezemieSiem (no anglu val. Digital Natives), ka arT —
nako$as paaudzes lietotajiem (no anglu val. Next Generation users). BrikSe, Freibergs un
Spurava norada, ka akadémiskaja videé stridigi uzskati ir vérojami tiesi jédziena “paaudze”
lietoSana §ada konteksta, ko nosaka divi aspekti: pirmkart, atSkirigas valstis ir atSkiriga
tehnologiju, interneta pieejamiba, kas nelauj tapéc visus bérnus/jauniesus ka paaudzi apzimét
par, pieméram, tikla paaudzi. Otrkart, tehnologiju nozimes sabiedriba skaidrojumi — no vienas
puses lietots koncepts “tehnologiskais determinisms”, kura bitiba ir — interneta definéSana ka

inovativa spéka definéSana, kam ir dzila ietekme uz bérniem un tehnologiju definésana ka

%8 Tulgan, B. (2013). Meet Generation Z: The second generation within the giant "Millennial" cohort.
Izgits no: http://rainmakerthinking.com/assets/uploads/2013/10/Gen-Z-Whitepaper.pdf

 Institute for Emerging Issues (2013). The Face of Gen Z. Izgiits no: https://iei.ncsu.edu/wp-
content/uploads/2013/01/ForumPaperFinal_2_2-41.pdf
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speka, kas generé jaunus izteiksmes, komunikaciju un motivaciju veidus. No otras puses —
“tehnologiju socialas konstrukcijas” koncepts, kura ietvaros tehnologijas tiek interpretétas ka
sabiedribas neatnemama sastavdala, bet tas lietoSana nehomogenizg jaunieSus vienota grupa
ar unikalam iezimém. Vienam un tam paSam tehnologijam var but atSkiriga nozime un
pielietojums atikirigam jaunieSu (vienas paaudzes) grupam®. Bakalaura darba autore secina,
ka Sada perspektiva latvieSu pétnieku skatfjumu zinama mera padara lidzigu ieprieks
aplikotajam paaudzu dalfjumam péc Hives un Strausa pieejas, jo, lai gan paaudze ir
apliikojama ka visparigas konkré&tas paaudzes socialas un kulturalas iezimes, ir daudzi faktori
un aspekti, kas vienas paaudzes dazadam grupam atSkirsies. Tomér, no otras puses — dazadu
paaudzu pretnostatisana laus vienlaikus precizak izprast ar1 tos krit€rijus, pazimes, p&c kuram
tas atSkiras konkrétaja jautajuma.

Bakalaura darba autore norada, ka paaudzu koncepts izmantots ari cita rakursa,
saistiba ar modernajam un aktualajam tendencém IT attistiba. Lai gan tas [idzinas neliela méra
iepriek$ aprakstitajam latvieSu pétnieku rakursam, anglu pétnieki G. Blanks (G. Blank) un V.
Ditons (W. Dutton) izdala divas interneta lietotaju paaudzes. Tiesa, $o dalijumu pé&tnieki balsta
uz praktiskiem pétijumiem par interneta lietotaju interneta izmantoSanas tehnologiskajiem
aspektiem, konkréti — par to, vai tie izmanto mobilas u.c. veida ierices interneta izmantosana,
papildus stacionarajiem un portativajiem datoriem (otra digitala paaudze), vai ari — izmanto
tikai tradicionalos datorus (pirma otra digitala paaudze). Tai pat laika — empiriskas tendences
norada, ka tieSi otras digitalas paaudzes parstavji ir aktivaki satura raditaji, tie daudz aktivak
izmanto tieSsaisti atpiitai un izklaidei. Un, kas ir loti bitiski — $ada dalijuma ietilpst dazadu
vecumu individi®!. Bakalaura darba autore secina, ka $ads skatijums norada uz to, ka dazado
Hiives un Strausa paaudzu ietvaros tehnologijas jaanalizé ka tehnologiju socialas
konstrukcijas izpausme, par ko runaja latvieSu pétnieki 1. BrikSe, V.Freibergs un G. Spurava,
un kura ietvaros tehnologijas tiek interpretétas ka sabiedribas neatnemama sastavdala, bet tas
lietoSana nehomogenizeé paaudzu parstavjus vienota grupa ar unikalam iezimém. Tai pat laika,
runajot par Z paaudzes iezimém, te gan jaizmanto tehnoilogiskais determinisms, jo tas butiski

ietekm@ un ietekmés tas parstavju attistibu un paaudzes vispargjas iezimes.

% Brikse, L., Freibergs, V., Spurava, G. (2014). Children’s Internet Competence vs. Self-confidence and
Self-comfort: Case Study of Latvia. In Information Literacy. Lifelong Learning and Digital Citizenship in the
21st Century, Volume 492 of the series Communications in Computer and Information Science, pp 233-242 —
233.-234.p.

31 Blank, G., Dutton, W. (2014). Next Generation Internet Users: A New Digital Divide, pp. 36-52. In:
Graham, M., Dutton, W. Edit. (2014). Society & The Internet. Croydon: Oxford University Press, 390 pages —
42.-44.p.
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2. DIGITALA PLAISA

2.1. Kas ir digitala plaisa?

Informacijas tehnologijas (IT) ir fundamentali parmainijuSas misu sabiedribu.
Informacijas tehnologijas ir instrumentala pareja no industriala laikmeta uz tikla laikmetu.
Tagad m&s dzivojam tada sabiedriba, kura produktivitate un zinasanu plisma vada ekonomiku
un kura globalas informacijas tikli parstav infrastruktiras atslégu.*

Termins digitala plaisa attiecas uz plaisu starp privatpersonam, majsaimniecibam,
uznémumiem un geografiskam zonam dazados socialekonomiskajos limenos, attieciba uz to
abam piekluves iespg&jam — informacijas un komunikaciju tehnologijam un to interneta
piekluvi. ** Digitalas plaisas koncepcijas temats lielu interesi izraistja 1990. gada sakuma, kad
internets un personalie datori saka paradities Amerikas Savienotajas Valstis (ASV). Sakotngja
digitalas plaisas konceptualizacija bija centréta uz atSkiribu par cilvékiem, kuriem ir vai nu
nav piekluve $im tehnologijam, bet turpmak, socialas atSkiribas, ko izraisa tas, ka nav
piekluve informacijai. Piekluves plaisa lielakoties tiek noteikta peéc demografiskam iezim&m:
pieméram, péc socialekonomiska stavokla, rases, dzimuma, izglitibas un geografiskas
atra§anas vietas.>* Digitala plaisa atspogulo dazadas atSkiribas to valsts iekSiené un ariené.
Spéja izmantot internetu ieverojami atSkiras, pieméram, starp privatpersonam un
uznémumiem. Ta déveta ,,digitala plaisa” rada vairakus jautajumus. Kur tas notiek un kapec?
Kas ir tas celoni? Ka tas ir jaméra? Kadi ir atbilstoSie parametri? Cik apjomiga, tas ir, cik
plasa ir ,,digitala plaisa”? Kur tas ir viskritiskakais? Kadas ir tas sekas Tstermina? Ilgtermina?
Kas jadara, lai to mazinatu? Sie jautajumi izvirziti ir tikai nesen un to nav iespgjams atbildét

uzreiz.

2.2. Digitalas plaisas mériSana

Sakara ar paSreiz€jo interesi par $o jautdjumu, ir uzsakti un pétiti vairaki petijumi, lai
meéritu digitalo plaisu. Pie tam sakaru infrastruktiirai, nozimigs raditajs jeb indikators ir datora
pieejamiba — iesp&jams, izmantojot alternativu pieeju, izmantojot televizoru vai mobilo

telefonu un, protams, internetu ( tie ir ,sagatavotibas” raditaji). Digitala plaisa starp

%2 Servon J. Lisa, (2002), Bridging the Digital Divide: Technology, Community and Public Policy.

Blackwell Publishers Ltd, p1.
% Understanding the Digital divide (2001). https://www.oecd.org/sti/1888451.pdf
3 Eastin, M., Cicchirillo, V., Mabry, A. (2015). Extending the Digital Divide Conversation: Examining

the Knowledge Gap Through Media Expectancies. Journal of Broadcasting & Electronic Media. Sep2015, Vol.
59 Issue 3, p416-437.
% Understanding the Digital divide (2001). https://www.oecd.org/sti/1888451.pdf
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majsaimniecém galvenokart ir atkariga no diviem mainigajiem — ienakumiem un izglitibas.
Citi mainigiem ka, piemé&ram, majsaimniecibas lielums un veids, vecums, dzimums, rase,
valodas fons un atrasanas vieta arl iepem svarigu lomu. Datoru un interneta piekluves
atSkiribas majsaimniecibu ienakumiem ir Joti lielas un pieaug, bet piekluve grupam ar
zemakiem ienakumiem pieaug. Liela méra izmantojot tas ietekmi uz ienakumiem, jo augstaks
izglitibas ltmenis, jo lielaka varbiitiba, ka individam biis piekluve pie informacijas un

komunikaciju tehnologijam (IKT).*

2.3. Jauniesi, pieaugusie un seniori digitalaja vide

Interneta paaudze (Net Generatation) tick veidota no tas jaunieSu paaudzes, kas
interneta un digitalaja vide ir ieskauti kop$ dzimSanas un kam ir lielakas zinasanas neka vinu
vecakiem un citu pieauguso lomu modeliem, kas ir biitiska inovacijai $ai sabiedribas dalai, un
par ko vini parada parsteidzosu, aktivu atticksmi. Tadgjadi $T1 jauna paaudze darbojas ka
socialo speku transformacija, jo ta nosaka komunikaciju un attiecibu procesus, kas loti
atSkiras no tiem, kas ir vinu vecakiem. Jauna paaudze ir izaugusi digitalas €ras laikmeta.
Datori, tabletes, video sp&les un mobilie telefoni ar interneta pieslégumu ir neatpemama
dzives sastavdala; un ka rezultata, §Ts ierices ir kluvusas par galvenajiem instrumentiem jaunai
atpiitai, attiectbam, komunikacijai, socializéSanai un ar1 macisanai.®’

Petijumi saistiba ar paaudzu digitalo plaisu atklaj scenariju, kura pieaugusie ( saukti
ari par ,digitaliem imigrantiem”), saskaras gan gimenes un skolas kontekstos ar jaunieSiem,
kas radikali atSkiras no tiem, kas biitiba ir ka digitala daba. Tas rada nepiecieSamibu atkartoti
apspriest attiecibu pamatnostadnes, pat apgriezt parasto evoliicijas un macibu procesu, kura
lielakas zinasanas un kontrole no socialas vides tika iegiita no pieaugusajiem.

Tas paaudzu kultiiras un digitala plaisa rada jaunas bailes un neskaidribas pieauguSo
paaudzém. Daudzos gadijumos §is bailes parsvara ir no tehnologiju zinasanu trikuma vai
jauno tehnologiju veidu nenoteiktibas. Ta nav jauna paradiba, bet gluzi pretéji, tas ir
uzvedibas modelis, kas tiek atkartots katru reizi, kad paradas jauna tehnologiju ierice un
noved pie butiskam izmaindm jaunieSu digitalo patérina atpiitas kontekstos, ta pat ka
televizijas un video spéles ne tik senaja pagatné. %8
Lai gan ta ir taisniba, ka pieauguSo trukums par informacijas un komunikaciju

tehnologijas jomu var veicinat parmerigi dramatisku un postosu attieksmi, tas var radit ar1

36
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% Ballano, S., Uribe, A.C., Munté-Ramos, R. (2014). Young users and the digital divide: readers,

participants or creators on Internet? Communication & Society. 01/01/2014, p147-148.

% Turpat.
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parlieku optimistisku attieksmi. Varétu teikt, ka istenojot jaunu mediju tehnologiju, vienmér
bis valdzinajums iegadaties $o produktu. *

Paaudzu atskiribu pielagoSana jaunam tehnologijam ir iesp&ami nozimigakais, kas
varétu notikt nakotn€ , tas vartu but jauns paversiens informacijas un komunikaciju
tehnologija. Tehnologijas aug ar ievérojamu atrumu. Daudzi uznpémumi virza savus
uznémumus ar interneta palidzibu un aizvien vairak jauno uzp€mumu tiek izstradati, kas
darbojas tikai interneta. Loti liela informacijas plisma ir atrodama un pieejama interneta.
Pastav batiska plaisa starp jaunako un vecako paaudzi jauno tehnologiju vida.

Attieciba uz vecaka gada gajuma cilvékiem, Pasaules Veselibas Organizacija (OMS,
2002) defingé aktivu novecoSanu ka ,,Procesu optimizet veselibas, lidzdalitbu un drosibas
sp&jas ar mérki uzlabot iedzivotaju dzives kvalitati tapec, ka tie noveco”. Termins ,,akttvs”
liecina par ,nepartrauktu lidzdalibu socialaja, ekonomikas, kultiras, garigo un pilsonisko
jautajumu dzivé un ne tikai ,,jauda” nozimé biut fiziski aktivam” (OMS, 2002:79). 0 Tas
nozimé, ka pasreiz&ja tehnologiju un globalizacijas vid€, informacijas un komunikaciju
tehnologijas (IKT) ienem butisku lomu ari vecaka gada gajuma cilvéku dzivés un to ikdiena.

Informacijas un komunikaciju tehnologiju izmantoSana (IKT) veciem cilvékiem ir
sarezgits jautajums. Ir stereotips, ka vecaka gada gajuma cilvéki ,,ir nogriezti” no jaunajam
tehnologijam. Daudzi pé&tijumi norada, ka individa vecums ir mainigs, kados noltikos vini
izmanto informacijas tehnologijas. Tomer ir citi pétijumi, kas liecina, ka $is segments ir ]oti
neviendabigs. Ne tikai vecums, bet dzimums, izglitibas limenis un sociali ekonomiska klases
ietekme izskaidro vecaka gada gajuma digitalo uzvedibu. Tas ir tas, ko més varam dévet par

socialo digitalo plaisu. 4

39
Turpat.
“0 peral-Peral, B, Arenas-Gaitan, J., Villarejo-Ramos, A. (2015). From Digital Divide to Psycho-digital
Divide: Elders and Online Social Networks. Comunicar. 2015, Vol. 23 Issue 45, p58.
41
Turpat.

21



3. METODOLOGIJA
Empiriskaja pétijuma autore pielietos kvantitativo p&tniecibas metodi (anket€Sanu) un
gan kvalitativas (dzilas intervijas) p&tniecibas metodi. Pielietojot vairaku pétijumu metozu
sava bakalaura darba, autore uzskata, ka tas paaugstina empiriskas pétniecibas atbilstibu un
ticamibu. Ar kvalitativas metodes palidzibu ir iesp&ja uzzinat padzilinatak socialo tiklu
draugiem.lv un facebook.com domingjosos paradumus, motivacijas un Ipatnibas dazadas

vecuma paaudzu grupas, savukart kvantitativa pétniecibas metode rada dazadus viedok]us.

3.1. Petijjuma gaita

1. Anketas procesa perspektivu izp€te un jautajumu izveide.

2. Anketas izstutiSana Latvijas iedzivotajiem tieSsaiste.

3. Dzilo interviju jautagjumu izveide un tikSands ar intervéjamam personam dazadas
vecuma grupas.

4. Veikt anketas dzilo interviju apstradi un analizi.

5. Veikt secinajumus.

3.2. Pétijuma lauka raksturojums

Pielietojot kvantitativas pé€tniecibas metodi, precizak, ankete€Sanu, autore vélgjas
noskaidrot dazadu paaudzu socialo tiklu lietojuma paradumus, motivus un ipatnibas, ieklaujot
anketa jautajumus par respondenta dzimumu, dzimSanas gadu, dzivesvietu, izglitibas limeni
un citus saistitus jautajumus saistiba ar izpeti. Latvijas iedzivotaji dazadas vecuma grupas, kas
lieto socialos tiklus (draugiem.lv un facebook.com) tika noteikta ka anketé$anas generalkopa,
savukart anketéSanas izlases kopa ir respondenti, kas aizpildijusi anketas, autores gadijuma tie
ir 189 respondenti 5 dazadas paaudZu grupas.

e t.s. Baby Boom paaudze (no anglu val. Baby Boom generation) - cilveki, kuri
dzimusi un pieaugusi laika no ~1943-1964. gadam — 5 respondenti;
e X paaudze — cilveki, kuri dzimusi un pieaugusi laika no ~ 1965.-1980. gadam
— 14 respondenti;
e TikstoSgades paaudze - cilveki, kuri dzimusi un pieaugusi laika no ~ 1981.-
2003. gadam:
— Y paaudze — no ~1981.-1995. gadam — 111 respondenti;
— M paaudze - no ~1996.-2000. gadam — 55 respondenti;
e Z paaudze - cilveki, kuri dzimuSi un picaugi laika no ~ 2001. gada — 4

respondenti.
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Sadas izvéles pamatojums ir autores veikta pétfjuma pamatprobléma — salidzinajums
dazadu paaudzu socialo tiklu lietoSanas Tpatnibam.

AnketeSana tika izplatita ar portala VisiDati.lv palidzibu, ka arT — caur socialajiem
tikliem draugiem.lv, facebook.com un — autorei izsatot aptaujas anketas MS Word formata
caur e-pastu.

Ka otra empiriska pétijuma metode tika izvéleta — dzilas intervijas. Sis metodes
letvaros autore izmantoja iepriek$ sagatavotas intervijas ar noteiktiem jautajumiem visiem
respondentiem dazadas vecuma grupas.

Dzilas intervijas generalkopa: Latvijas iedzivotaji, kuri lieto socialos tiklus
facebook.com un/vai draugiem.lv.

Dzilas intervijas izlases kopa: 10 dazadu paaudzu parstavji 4 paaudzes:

e t.s. Baby Boom paaudze (no anglu val. Baby Boom generation) - cilvéki, kuri
dzimusi un pieaugusi laika no ~1943-1964. gadam — 2 respondenti.

e X paaudze — cilvéki, kuri dzimusi un pieaugusi laika no ~ 1965.-1980. Gadam
— 3 respondenti.

e TikstoSgades paaudze - cilveki, kuri dzimus$i un pieaugusi laika no ~ 198.-
2000./2003. gadam - 4 respondenti.

e Z paaudze - cilvéki, kuri dzimusi un pieaugi laika no ~ 2000./2003. gadam, - 1
respondents.

Intervijas tika veiktas, tiekoties ar respondentiem klatiené. Respondenti tika izveleti

pec nejausas metodes.
3.3. Petijuma pielietoto metoZu raksturojums

AnketeSana.

Ir daudz datu vaksSanu un mériSanas procesu ko sauc par aptaujam. Aptaujas merkis ir
apkopot statistiku, tas ir kvantitativi vai skaitliski att€lot dazadus aspektus. Galvenais veids,
ka vakt informaciju, ir uzdot cilvékiem jautajumus: vigu atbildes — jaanalize. 42

Jaunas tehnologijas aptauju p&tnieciba ieklauj internetu un pasaules plaso timekli jeb
World Wide Web (WWW) — divi Sie vistalejosakie riki divas pédéjas desmitgadés lauj veikt
tieSsaistes aptaujas. Viens veids ka veikt tieSsaistes aptaujas ir ar e-pasta palidzibu. Anketa var
tikt izsiitita e-pasta vai pievienots ka fails. V&l viens veids ka aizpildit interneta aptauju ir caur

timekla vietni. Izmantojot péd&jas opcijas, var izmantot aptaujas konstru€Sanas

*2 Floyd., J. Fowler, J. (2014).Survey Research Methods. Fifth Edition. SAGE Publications. 168.Ipp.
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programmatiiru, lai izstradatu anketu interneta tieSsaistes lietoSanai, anketas tiek adresétas
respondentiem.

Galvena priekSrociba interneta aptaujam ir tas, ka tas atri un 1&ti tiek nosititas un ir
loti lielam potencialo respondentu skaitam jebkura pasaulé. Vienigais trikums attiecas uz
respondentu reprezentativitati.

Cilveki, kuri izmanto internetu ir vairak spgjigi reag€t uz interneta aptaujam,
visticamak ta ir jauna paaudze, vairak partikuSo un vairak augsti izglitoti neka pargja
meérkauditorija. 43

Planojot anketas instrumentus, p€tniekam vispirms ir jaizlemj, kadus pé&tnieciskos
jautajumus vini vélas izpétit. Anketas ietver jautajumu izmantoSanu — tas ir instruments, kas ir
pasi izstradats, lai izvilinatu informaciju, kas biitu noderiga, lai analizétu. Veidojot anketas,
tas var sastadit ar atvértiem (open — ended) un slégtiem (closed — ended) jautajumiem.

P&tnieks var uzdot atvertus jautagjumus, un $aja gadijuma respondents tiek lugts
nodro$inat atbildi p&c brivas izvéles, atbildi ierakstot brivaja ,laucina”. Savukart, slégtos
jautajumos respondents tiek liigts izvE€l&ties atbildi p&c nosacijuma sarakstata. SIggta tipa
jautdjumi ir diezgan populari, izmantojot anket€Sanas metodi, jo tie nodroSina lielaku

vienveidibu atbildés un tas ir vieglak apstradat ka atvértos jautajumus. **

Dzilas intervijas.

Kas var but vel dabiskaks ka uzdot jautajumus? Jautajumi ir galvena loma
komunikacijas procesa, neatnemama dala no miusu ikdienas sarunas. Meés uzdodam
jautajumus, lai ievaktu informaciju, noverteétu viedoklus, izveidotu kop&u skatfjumu un
saprastu galvenos misu dzives aspektus. IntervéSana tiek izmantota ka p&tniecibas metode jau
tikstoSiem gadu. Egiptiesi aptaujaja cilvekus, lai noskaidrotu vinu socialo un ekonomisko
stavokli. RomieSi izmantoja intervijas ar dalibniekiem Pelopongsas kara, lai ievaktu
izejmaterialus, lai izveidotu kara v€sturi un Sokrats izmantoja dialogu, lai ievaktu filosofijas
ieskatus.*

Vairaku gadu garuma, Zurnalisti, sociologi, politologi, psihologi un garidznieki ir
sastaditi uz intervijam par vinu akadémisko pétniecibu, klinisko konsult€Sanu un diagnozi, lai
méginatu saprast cilvéka socialos, ekonomiskos un kulturalos nosacijumus, ka ari vinu
politiskos un religiskos skatijumus. Miusdienas cilvéki runa daudzveidigi ar dazadam

pieredzém un perspektivam, intervéSana ir veértiga metode, kas var€tu tikt izmantota, lai

3 Ruben A., Babbie E. (2008). Research Methods for Social Work. Sixth Edition. Thomson Learning.
P380

** Babbie E. (2008). The Basics of Social Research. Fourth Edition. Thomson Highter Education. p272.

*® Brennen, S. B., (2013). Qualitative Research Methods for Media Studies.pp. 26-28. Taylor&Francis
Group, New York.
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ievaktu lielu apjomu ar vajadzigu, interesantu, butisku un/ vai svarigu informaciju. Caur
intervéSanas palidzibu pieklustam dazadai informacijai, lai paplasinatu misu zinasanas
pamatus, kamer cita informacija var palidzét mums saprast alternativu viedokli. Misdienu
sabiedriba, dazadiba no atSkirigiem intervéSanas veidiem ir regulari izmantota marketinga
aptaujas, juridiskaja nopratinasana, sabiedriskas domu aptaujas, darba intervijas, reklamas
aptaujas, medicinas aptaujas, terapeitiskajas sarunas un izpétes aptaujas.*®

Padzilinatas intervijas vai etnografiskas intervijas, ir neformalas un nestrukturizetas
intervijas kas tiek izpétits plasa t€ému diapazona un tas var ieilgt ilgu laiku, par dienas vai
ned€las. Biezi vien ta ir vairak ka nesakariga saruna, ar intervétaju relativi nenoradoSs un
persona tiek intervéta diezgan nepiespiesti (Fontana and Frey 1994; Patton 2002). Faktiski, tas
parklajas starp dalibnieku nov@rosanu un padzilinato interviju, tapec ka dalibnieka noverosanu
bieZzi vien apkopo dazus datus caur neformalo interviju ar cilvékiem, kuri atrodas laukuma.*’

Sis ir tredas intervijas dati no tiem, kas ir apkopoti no dalibnieku novérojumiem,
papildus vacot datus, izmantojot dalibu un novéroSanu. Tome&r padzilinatai intervijai un
noveroSanai ir atSkiribas, tapec, ka atSkirtba no padzilinatas intervijas, patiesie dalibnieku
petijumi ari ievac datus caur dalibu un novérosanu. Turklat, intervijai var biit mehanisms, lai
papildinatu kvalitativus datus no pétijuma lauka.*®

Pétnieks pieiet padzilinati intervijai ar visparéjo intereSu témam, un uzdod
jautajumus, kas ir iedzilinats $aja joma. Visa procesa, tomér ir daudz vairak interaktivu un
sadarbibu, un daudz mazak direktiva neka aptaujas intervijas (Holstein and Gubrium 1995).
Ta ir vairak ka saruna. P&tnieki labprat runa, neka uzdod jautdjumus, lai uzturétu sarunu.
Pétnieks var runat par sevi un dzivi, ka ar1 atbildét uz jautajumiem, kurus respondents uzdod-
tas, kas parasti netiek veikts aptaujas intervijas. Ka ari, pétnieks atlauj veikt interviju, lai
sanemtu neiedomajamus virzienus, ja liekas, ka tie parﬁdisies.49

Apbalvojot ka petniecibas jautajumu, vai butiski uzturét respondentu zinojumu un
interesi.  vienlidzigam sarunam, nevis par vienu no eckspertiem, kas ievac datu t€mas.
Pagaidam visparigas té€mas, kuras p€tnieckam vajag nosegt ir uzliekot struktiiru, kas veido
interviju. Tas ir 1pasi redzams kad viens vai vairak personas tiek intervétas, tapec ka
pétniekam vajag parliecinaties, ka vins vai vina nosedz tos pasus visparigos jautajumus viens

ar otru.

*® Turpat.

*" Monette R. D., Sullivan J. T., DeJong R. Cornell. (2011). Applied Social Research: A Tool of The
Human sercices. Eight Edition. Cengage Learning / Nelson Education. P244-245,
*® Turpat
pat.
* Turpat.
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Padzilinatas intervijas mérkis ir vienads ar dalibnieka noveéroSanu- proti, lai izpétitu
kada skiet pasaule respondentiem, neuzliekot skatam nepiemérotu struktiiru kadu ta izsaka,
izmantojot ieprieksnoteiktas kategorijas vai ar1 parak ierobezotu virzienu, kadas t€mas japéeta
un ka to izteikt. Respondenta perspektivai vajadzétu atklat un izveidot, tada veida, lai rastu
jégu, gan vipam vai vipai; tam vajadz€tu bit ierobezotam vai nebrivam no pétnieka

aizsprieduma kategorijas sist€émas vai strukttiras nozimes.
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4. EMPIRISKAIS PETIJUMS

4.1. Latvijas iedzivotaju anketéSanas rezultatu analize

Respondentiem autores istenotaja aptauja sakotn€ji tika uzdoti jautajumi par vinu
soicaldemografiskajiem parametriem.

4.1. att€la autore apkopojusi aptaujato Latvijas iedzivotaju sadalijumu pa paaudzeém,
kas talak tiks izmantots p&tijuma kopigo un atSkirigo Tpatnibu atklasanai un analiz&S$anai
attieciba uz to paradumiem socialo tiklu lietoSana gan vispar, gan — konkréti socialajos tiklos
facebook.com un draugiem.lv.

4.1. att€la dati norada, ka lielaka respondentu grupa ir t.s. Y paaudze — cilveki, kuri
dzimusi laika no 1981.-1995. gadam: kopa 59%. Otra liclaka grupa ir t.s. M paaudze — 1996.-
2000. gada dzimusie Latvijas iedzivotaji, kas veido 29% respondentu. 7% no aptaujatajiem

iedzivotajiem ir X paaudze, 3% - Baby Boom paaudze, bet 2% - Z paaudzes parstavju.

2%

W 1943-1964.g. W 1965.-1980.g. ™ 1981.-1995.g. W 1996.-2000.g. m 2001.-2003.g.

4.1. att. Respondentu dalijums péc to paaudzeém (autores veidots, 2016)
4.1. tabula autore apkopojusi respondentu dalijumu péc to dzivesvietas.
legitie rezultati norada, ka Baby Boom paaudzes respondentu lielaka dala nak no
Latvijas pilsétam, arpus Rigas. X paaudzes respondentu vidii vérojama kopuma salidzinosi
vienmériga izkliede starp laukiem, pilsétam, Rigu un Pierigas regionu. Y paaudzes
respondentu lielaka dala ir ridzinieku, savukart M paaudze — pilsétnieki, kuri dzivo gan Riga,
gan citas Latvijas pils€tas. Z paaudzes respondentu lielaka dala nak no laukiem vai

mazpilsétam.
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Respondentu dzivesvieta (autores veidota, 2016)

4.1. tabula

Paaudze/dzimsanas laiks
Baby X paaudze | Y paaudze | M paaudze | Z paaudze
Boom (1965.- (1981.- (1996.- (2001.-
Dzivesvieta paaudze 1980.9.) 1995.9.) 2000.9.) 2003.9.)
(1943-
1964.9.)
Riga 0% 29% 49% 36% 25%
Pierigas regions 20% 29% 23% 24% 0%
Cita Latvijas
pilséta 60% 21% 13% 31% 25%
Mazpilséta vai
lauki 20% 21% 15% 9% 50%

4.2. tabula bakalaura darba autore apkopojusi respondentu sadalijumu péc to

nodarboSanas veida.

4.2. tabula
Respondentu nodarbosanas veids (autores veidota, 2016)
Paaudze/dzimsanas laiks
Baby X paaudze | Y paaudze | M paaudze | Z paaudze
Boom (1965.- (1981.- (1996.- (2001.-
Nodarl_)géanﬁs paaudze | 1980.g.) 1995.9.) 2000.9.) 2003.9.)
veids
(1943-
1964.9.)
studgju/macos 0% 0% 21% 67% 75%
studgju un stradaju 0% 14% 28% 18% 0%
stradaju 40% 79% 44% 11% 0%
bez darba 60% 7% 7% 4% 25%
cits 0% 0% 0% 0% 0%

4.2. tabulas dati norada, ka Baby Boom paaudzes lielaka dala ir bez darba — tadi ir tr1s

piektdalas no visiem S$is paaudzes respondentiem. Par€jie — stradajosi. X paaudzes

respondentu lielaka dala ir stradajosi, arm1 Y paaudzei lielaka dala ir stradajoSo, tomer liels
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Ipatsvars Sai grupai ir tiem respondentiem, kuri vienlaicigi ar1 studé. M paaudzes lielaka dala
studg, tas pats attiecinams uz Z paaudzes respondentiem.

legitie rezultati lauj autorei secinat, ka — jo jaunaka paaudze, jo vairak tas parstavjiem
raksturiga studéSana. Ja Baby Boom paaudzi raksturo situacija, ka respondentu lielaka dala ir
bez darba, tad X un Y paaudzes ir lielakoties stradajosie, savukart Y, M un Z paaudze pariet
no stradajoso uz studgjoso statusu, kas likumsakarigi atbilst vinu dzives ciklam — tendencém,
kas raksturigas katram vecumposmam attistitajas sabiedribas. Janorada, ka Y paaudze
vert§jama ka parejas posms starp stradajosajiem un stud€josajiem — puse tas parstavju stude,
puse studg, turklat lielaka dala stud€joso vienlaikus arT strada.

4.3. tabula autore apkopojusi respondentu vidii popularakos socialos tiklus, atkariba

no ta, kuros no tiem respondenti izveidojusi savus profilus.

4.3. tabula
Respondentu vida popularakie socialie tikli péc tajos izveidotajiem profiliem

(autores veidota, 2016)

Paaudze/dzimS$anas laiks
Baby X paaudze | Y paaudze | M paaudze | Z paaudze
Boom (1965.- (1981.- (1996.- (2001.-
Socialie tikli paaudze 1980.9.) 1995.9.) 2000.9.) 2003.9.)
(1943-
1964.9.)
Draugiem.lv 80% 100% 81% 67% 100%
Facebook.com 100% 79% 98% 98% 100%
Twitter 20% 21% 71% 25% 50%
LinkedIn 20% 21% 36% 11% 0%
Pinterest 0% 7% 34% 36% 25%
Instagram 20% 29% 76% 80% 25%
Google+ 40% 43% 58% 44% 50%
Flickr 0% 7% 10% 5% 0%
Tumblr 0% 0% 24% 36% 25%
Odnoklassniki.ru 20% 7% 3% 4% 25%
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4.3. tabulas dati norada, ka péc popularitates popularakie socialie tikli visu paaudzu
vida ir:
1. Facebook.com;
2. Draugiem.lv.
Ka vidgji populari vért§jami:
1) Google+;
2) Instagram;
3) Twitter.

Analizgjot pa paaudzém, facebook.com ka popularakais socialais tikls noradits visam
paaudz€m, iznemot X paaudzi. Autore uzskata, ka Baby Boom paaudzei varétu ari biit
raksturiga $ada tendenci, bet aptaujas laika ta nav atklajusies d€] zema respondentu skaita.

Y paaudzei novérojama interesanta tendence — papildus facebook.com un draugiem.lv,
§is paaudzes respondenti aktivi izmanto ari instagram, twitter, google+, linkedIn, pinterest.
Kopuma tas liecina, ka Y paaudze visaktivak no visam aptaujatajam paaudze€m izmanto
daudzveidigus socialos tiklus socialo saiknu veidoSanai.

4.4, attela autore apkopojusi respondentu vidii esoSos popularakos tehnologiskos
risindjumus — ierices, caur kuram tie pieklist socialajiem tikliem.

4.4. tabula
Popularakas ierices, ko respondenti izmanto piekluvei socialajiem tikliem

(autores veidota, 2016)

Paaudze/dzimsanas laiks
Baby X paaudze | Y paaudze | M paaudze | Z paaudze
Boom (1965.- (1981.- (1996.- (2001.-
Ierices paaudze 1980.9.) 1995.9.) 2000.9.) 2003.9.)
(1943-
1964.9.)
caur stacionaro datoru 60% 23% 12% 10% 9%
caur portativo datoru 40% 32% 36% 35% 36%
caur mobilo telefonu 0% 45% 40% 44% 36%
caur plansetdatoru 0% 0% 12% 11% 18%

4.4. tabulas dati Jauj secinat, ka Baby Boom paaudzei popularaka ierice socialo tiklu

izmantoSanai ir — stacionarais dators. Pargjam paaudzém domingjoSie ir, pirmkart, mobilie

viedtalruni, otrkart — portativie datori. Tas lauj secinat, ka visas paaudzes, sakot ar X-paaudzi
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socialo tiklu parliikosanu labpratak veic no iericém, kas ir maksimali kompaktas. Tas liecina

ar1 par to, ka socialie tikli tiek izmantoti ikdiena dazadas dzives situacijas — viedtalrunus

cilveki izmanto pastavigi jebkur, kur tie atrodas, tas liecina par to, ka socialie tikli veido

nozimigu faktoru ikdienas dzivé aptaujatajiem respondentiem.

4.5. tabula autore apkopojusi tendences starp respondentiem attieciba uz vispar

interneta pavadito laiku ikdiena.

45, tabula

Laiks, ko respondenti diena pavada interneta (autores veidota, 2016)

Paaudze/dzim§anas laiks

turpinajums

Baby X paaudze | Y paaudze | M paaudze | Z paaudze
Boom (1965.- (1981.- (1996.- (2001.-
L aiks paaudze 1980.9.) 1995.9.) 2000.9.) 2003.9.)
(1943-
1964.9.)
lidz 1h 0% 14% 7% 4% 0%
2h 40% 22% 13% 13% 25%
4.5. tabulas
Paaudze/dzimS$anas laiks
Baby X paaudze | Y paaudze | M paaudze | Z paaudze
Boom (1965.- (1981.- (1996.- (2001.-
Laiks paaudze 1980.9.) 1995.9.) 2000.9.) 2003.9.)
(1943-
1964.9.)
3h 20% 43% 24% 31% 0%
4h 20% 7% 15% 20% 25%
5h 0% 7% 17% 16% 50%
6h 0% 7% 8% 11% 0%
7h un 20% 0% 16% 5% 0%
vairak

4.5. tabulas rezultati norada, ka Baby Boom paaudzes parstavju lielaka dala interneta

pavada ap 2 stundam. X paaudzei tas ir vid€ji 3 stundas, Y un M paaudzém — izklied&ti starp

4-5h, Z paaudzei — ap Sh. legitie dati norada, ka, jo jaunaka paaudze, jo ilgaks ikdiena

interneta pavaditais laiks.

4.6. tabula autore apkopojusi tendences starp respondentiem attieciba uz socialajos

tiklos pavadito laiku ikdiena.
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4.6. tabula

Laiks, ko respondenti diena pavada socialajos tiklos (autores veidota, 2016)

Paaudze/dzimsanas laiks
Baby X paaudze | Y paaudze | M paaudze | Z paaudze
Boom (1965.- (1981.- (1996.- (2001.-
Laiks paaudze 1980.9.) 1995.9.) 2000.9.) 2003.9.)
(1943-
1964.9.)
lidz 1h 80% 50% 22% 21% 50%
2h 0% 36% 27% 29% 0%
3h 0% 14% 24% 30% 50%
4h 0% 0% 13% 9% 0%
5h 0% 0% 9% 11% 0%
UL 0% 5% 0% 0%
vairak

Saskana ar 4.6. tabulu, Baby Boom paaudzes parstavji socialajos tiklos pavada
apméram pusi no laika, kas tiek veltits interneta parlikosanai — Iidz 1 h. X paaudze velta
aptuveni treSdalu no interneta parlikoSanas laika — ar1 Iidz 1h socialajos tiklos. Y, M un Z
paaudzém S$is laiks ir kopuma vienmérigi sadalits starp 1 — 3h. Tas, savukart, lauj secinat, ka,
jo jaunaka paaudze, jo vid€ji mazak laika no visam interneta aktivitattm tiek veltits
socialajiem tikliem — tas vairak raksturigs vecakai paaudzei.

4.7. tabula apkopots salidzinagjums socialo tiklu draugiem.lv un facebook.com

savstarp&jai popularitatei respondentu vidi .
4.7. tabula

Socialo tiklu Draugiem.lv un Facebook.com popularitate respondentu vidi péc to

izmantoSanas (autores veidota, 2016)

Paaudze/dzimsanas laiks
Baby X paaudze | Y paaudze | M paaudze | Z paaudze
Boom (1965.- (1981.- (1996.- (2001.-
Socialie tikli paaudze 1980.9.) 1995.9.) 2000.9.) 2003.9.)
(1943-
1964.9.)
Draugiem.lv 40% 50% 3% 2% 50%
Facebook.com 20% 36% 92% 96% 25%
Abi 40% 14% 5% 2% 25%
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4.7. tabulas dati norada, ka draugiem.lv tiek ir popularaks par facebook.com socialo
tiklu Baby Boom, X un Z paaudzes respondentiem. Y un M paaudzém parliecino$i doming
facebook.com. Tas norada, ka Y un M paaudzém ir plasaki socialie kontakti e-vidé ar ne tikai
Latvijas iedzivotajiem, kas vairak raksturigs socialajam tiklam draugiem.lv, neka gados
vecakajiem vai — pavisam jaunakajiem iedzivotajiem.

4.8. tabula autore apkopojusi tendences salidzinajuma starp socialo tiklu draugiem.lv
un facebook.com lietosanas biezumu.

4.8. tabulas dati norada, ka katru dienu socialo tiklu draugiem.lv pamata lieto - Baby
Boom paaudze, X paaudze un Z paaudze. Facebook.com, savukart, lieto katru dienu
galvenokart Baby Boom paaudze, X paaudze un M paaudze.

legttie dati norada, ka Baby Boom paaudze un X paaudze katru dienu lieto abus

socialos tiklus.

4.8. tabula
Socialo tiklu Draugiem.lv un Facebook.com lieto§anas bieZzums respondentu vida

(autores veidota, 2016)

Paaudze/dzim$anas laiks
Baby X paaudze | Y paaudze | M paaudze | Z paaudze
Boom (1965.- (1981.- (1996.- (2001.-
Lietosanas paaudze | 1980.g.) 1995.9.) 2000.g) | 2003.g.)
bieZums
(1943-
1964.9.)
Socialais tikls Draugiem.lv
Katru dienu 75% 62% 12% 6% 100%
Vairakas reizes
i 0% 23% 19% 16% 0%
ned¢la
Reti ka reizi 25% 0% 21% 18% 0%
nedela
Loti reti 0% 15% 26% 27% 0%
Nekad 0% 0% 22% 33% 0%
Socialais tikls Facebook.com
Katru dienu 60% 43% 96% 89% 25%

33




Vairakas reizes 20% 29% 1% 11% 25%
ned¢la
Reti ka reizi 20% 0% 204 0% 0%
ned¢la
Lofi reti 0% 14% 0% 0% 50%
Nekad 0% 14% 1% 0% 0%

4.8. tabulas dati apstiprina ari autores ieprieks izdaritos secindajumus par to, ka Z

paaudze vairak un biezak izmanto tiesi lokalo socialo tiklu Draugiem.lv.

4.9. tabula autore apkopojusi tendences respondentu kontaktos ar gimeném abos

socialajos tiklos.

Respondentu kontakteéSanas bieZums ar gimeni socialajos tiklos Draugiem.lv un

Facebook.com (autores veidota, 2016)

4.9, tabula

Paaudze/dzim$anas laiks

nedela

Baby X paaudze | Y paaudze | M paaudze | Z paaudze
Boom (1965.- (1981.- (1996.- (2001.-
KontakteSanas paaudze | 1980.g.) | 1995.9.) | 2000.g.) | 2003.g.)
bieZums
(1943-
1964.9.)
Socialais tikls Draugiem.lv
Katru dienu 0% 35% 1% 0% 50%
Vairakas reizes
o 20% 14% 3% 4% 25%
ned¢la
Reti ka reizi nedéla 40% 22% 10% 5% 0%
Loti reti 40% 22% 34% 33% 0%
Nekad 0% 7% 52% 58% 25%
Socialais tikls Facebook.com
Katru dienu 0% 7% 16% 7% 25%
Vairakas reizes
40% 22% 18% 11% 0%
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Reti ka reizi nedéla 20% 14% 26% 24% 0%
Loti reti 20% 43% 22% 24% 75%
Nekad 20% 14% 18% 34% 0%

4.9. tabulas dati norada, ka visbiezak ar gimeni socialajos tiklos kontakt&jas Z un X
paaudzes draugiem.lv un Baby Boom paaudze facebook.com. Paréjam paaudzém s$adi
kontakti notiek, bet ne biezak ka reizi nedéla un — galvenokart facebook.com.

No ta secinams, ka Baby Boom paaudze sazinas ar saviem bérniem vai mazb&rniem,

kuri izmanto facebook. Savukart X un Z paaudzes ir vecaki un bérni, kuri attiecigi biezak

tapéc izmanto draugiem.lv.

4.10. tabula autore apkopojusi tendences respondentu kontaktos ar draugiem un

pazinam abos socialajos tiklos.

Respondentu kontakteéSanas biezums ar draugiem un pazinam socialajos tiklos

Draugiem.lv un Facebook.com (autores veidota, 2016)

4.10. tabula

Paaudze/dzim$anas laiks

Baby X paaudze | Y paaudze | M paaudze | Z paaudze
Boom (1965.- (1981.- (1996.- (2001.-
Kontakte3anas paaudze | 1980.g.) | 1995.9.) | 2000.g.) | 2003.g.)
bieZums
(1943-
1964.9.)
Socialais tikls Draugiem.lv
Katru dienu 40% 29% 1% 0% 50%
Vairakas reizes
. 20% 29% 5% 4% 25%
ned¢la
Reti ka reizi nedéla 20% 21% 5% 5% 0%
Loti reti 20% 14% 41% 33% 0%
Nekad 0% 7% 48% 58% 25%
Socialais tikls Facebook.com
Katru dienu 20% 21% 54% 42% 25%
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Vairakas reizes 40% 29% 26% 34% 0%
ned¢la

Reti ka reizi nedela |  40% 14% 8% 13% 0%

Lofi reti 0% 20% 10% 11% 75%

Nekad 0% 7% 2% 0% 0%

4.10. tabulas dati norada, ka visbiezak ar draugiem un pazinam socialajos tiklos
kontakt&jas Z, X un Baby Boom paaudzes draugiem.lv, bet Baby Boom, Y un M paaudzes -
facebook.com.

Sie dati, péc autores domam, interpretéjami ar jau ieprieks izteiktajam atzinam par to,
ka draugiem.lv tiek lictots biezak lokalajiem socialajiem kontaktiem, bet facebook.com —
arzemju kontaktiem. Attieciba uz Baby Boom paaudzes tendencém, péc autores domam, tas
skaidrojams ar to, ka daudzi vinu pazinas varétu biit emigr&jusi, tapéc facebook.com kalpo ka
popularakais socialais tikls, jo emigrantiem jaunie kontakti vieglak lietojami facebook.com,
kas attiecigi ir labak zinams globala méroga, pretstata draugiem.lv

4.11. tabula autore apkopojusi tendences respondentu kontaktos ar kolégiem abos
socialajos tiklos.

4.11. tabula
Respondentu kontakteéSanas bieZums ar kolégiem socialajos tiklos Draugiem.lv

un Facebook.com (autores veidota, 2016)

Paaudze/dzimsanas laiks
Baby X paaudze | Y paaudze | M paaudze | Z paaudze

Boom (1965.- (1981.- (1996.- (2001.-
Kontaktesanas paaudze | 1980.g) | 1995.g.) | 2000.g.) | 2003.g.)
bieZums
(1943-
1964.g.)
Socialais tikls Draugiem.lv
Katru dienu 0% 14% 2% 0% 50%
Vairakas reizes 20% 29% 1% 0% 0%
nedela
Reti ka reizi ned€la 60% 14% 4% 7% 0%
Loti reti 0% 36% 25% 20% 0%

36



Nekad 20% 7% 68% 73% 50%
Socialais tikls Facebook.com

Katru dienu 0% 14% 12% 7% 25%

Vairakas reizes 0% 22% 18% 18% 0%
ned¢la

Reti ka reizi ned€la 40% 22% 21% 22% 0%

Loti reti 40% 21% 33% 15% 25%

Nekad 20% 21% 16% 38% 50%

4.11. tabulas dati norada, ka visbiezak ar draugiem un pazinam socialajos tiklos
kontakt&jas Z un X paaudzes draugiem.lv. Pargjas paaudzes socialos tiklos izmanto reti $ada
veida kontaktiem.

Sie dati, pec autores domam, Z paaudzes gadijuma saistami ar vinu vecumu — kolggi
Siem respondentiem ir citi skoléni, tapec ar1 socialo tiklu lietojums var&tu bit plasak izplatits
§is paaudzes parstavjiem. X paaudze, savukart, ir aktivie stradajoSie, lidz ar to sazina
socialajos tiklos var€tu biit skaidrojama ar kolégiem vairak darba rakursa.

4.12. tabula autore apkopojusi tendences respondentu kontaktos ar esoSajiem vai
bijusajiem skolas/studiju biedriem abos socialajos tiklos.

4.12. tabula
Respondentu kontakteSanas bieZums ar esoSajiem vai bijusSajiem skolas/studiju

biedriem socialajos tiklos Draugiem.lv un Facebook.com (autores veidota, 2016)

Paaudze/dzimS$anas laiks
Baby X paaudze | Y paaudze | M paaudze | Z paaudze
Boom (1965.- (1981.- (1996.- (2001.-
Kontakte3anas paaudze | 1980.g) | 1995.g) | 2000.g) | 2003.g.
bieZums
(1943-
1964.9.)
Socialais tikls Draugiem.lv
Katru dienu 0% 7% 2% 0% 75%
Vairakas reizes 0% 36% 0% 4% 0%
ned¢la
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Reti ka reizi nedéla 80% 14% 6% 4% 0%

Loti reti 20% 43% 41% 25% 0%
Nekad 0% 0% 51% 67% 25%
Socialais tikls Facebook.com
Katru dienu 17% 7% 14% 18% 25%
Vairakas reizes 0% 7% 23% 24% 0%
nedela

Reti ka reizi nedéla 33% 22% 24% 34% 25%
Loti reti 33% 22% 31% 13% 50%
Nekad 17% 42% 8% 11% 0%

4.12. tabulas dati saskan ar 4.11. tabulu attieciba uz Z paaudzi — te vérojami Joti biezi
kontakti draugiem.lv ietvaros. Par&jas paaudzes ar esoSajiem vai bijusajiem studiju/skolas
biedriem socialajos tiklos sazinas retak ka reizi gimeng.

4.13. tabula autore apkopojusi socialo tiklu lietoSanas tendences respondentu vida

attieciba uz jaunumu parbaudiSanu.
4.13. tabula

Socialo tiklu izmantoSanas jaunumu parbaudiSanai tendences respondentu vida

(autores veidota, 2016)

Paaudze/dzimS§anas laiks

Baby X Y M Z paaudze
Boom paaudze paaudze paaudze (2001.-
Lieto§anas apmers paaudze | (1965.- (1981.- (1996.- 2003.9.)
(1943- 1980.9.) | 1995.g.) | 2000.9.)
1964.9.)
Izmantoju loti liela
- 60% 50% 50% 53% 50%
mera
Izmantoju daudz 20% 36% 28% 29% 0%
Izmantoju vidgji 0% 14% 14% 11% 0%
Izmantoju Joti maz 20% 0% 5% 5% 50%
Neizmantoju vispar 0% 0% 3% 2% 0%
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4.13. tabulas dati norada, ka kopuma lielaka dala visu paaudzu parstavju socialajos
tiklos biezi parbauda jaunumus. No ta secinams, ka Sie tikli primari kalpo ka jaunumu giiSanas

avots visiem to lietotajiem.

4.14. tabula autore apkopojusi socialo tiklu lietoSanas tendences respondentu vidu

attieciba uz video/foto parliikosanu.
4.14. tabula

Socialo tiklu izmantoSanas video/foto parliiko$anai tendences respondentu vidi

(autores veidota, 2016)

Paaudze/dzimsanas laiks
Baby X paaudze | Y paaudze M Z paaudze
Boom (1965.- (1981.- paaudze (2001.-
Lietosanas apmers | Paaudze | 1980.9.) 1995.9.) (1996.- 2003.9.)
(1943- 2000.9.)
1964.9.)
lzmantoju loti licla 40% 43% 45% 38% 750
mera
4.14. tabulas turpinajums
Paaudze/dzimS$anas laiks
Baby X paaudze | Y paaudze M Z paaudze
Boom (1965.- (1981.- paaudze (2001.-
LietoSanas apmers | Paaudze | 1980.g) | 1995.9.) (1996.- 2003.9.)
(1943- 2000.9.)
1964.9.)
Izmantoju daudz 20% 36% 33% 40% 25%
Izmantoju vidg&ji 20% 21% 20% 16% 0%
Izmantoju loti maz 0% 0% 2% 6% 0%
Neizmantoju vispar 20% 0% 0% 0% 0%

legiitie rezultati norada, ka video/foto parliikoSanu ar1 visas paaudzes veic socialajos
tiklos saméra lidziga intensitaté un — daudz. Visaktivak Sim noliikam socialos tiklus izmanto
tiesi Z paaudze — pargjo paaudzu vidi nav vérojamas biitiskas atSkiribas

4.15. tabula autore apkopojusi socialo tiklu lietoSanas tendences respondentu vidi

attieciba uz iepazisanos.

39



4.15. tabula

Socialo tiklu izmantoSanas iepaziSanas noliikos tendences respondentu vidii

(autores veidota, 2016)

Paaudze/dzimsanas laiks
Baby X paaudze | Y paaudze M Z paaudze
Boom (1965.- (1981.- paaudze (2001.-
LietoSanas apmers | Paaudze | 1980.g) | 1995.9.) (1996.- 2003.9.)
(1943- 2000.9.)
1964.9.)
Izr_ne_lntOJu loti liela 0% 0% 1% 0% 0%
mera
Izmantoju daudz 0% 0% 3% 4% 0%
[zmantoju vidgji 20% 14% 11% 5% 25%
Izmantoju loti maz 20% 14% 21% 33% 0%
Neizmantoju vispar 60% 2% 64% 58% 75%

4.15. tabulas rezultati norada, ka vismazak prieks iepaziSanos socialos tiklus izmanto

Baby Boom paaudze — autore uzskata, ka tas saistits ar vinpu vecumu. X, Y un M paaudzém

sadi noliki vérojami kopuma biezi, M paaudzei — vairak vidgji biezi. Z paaudzei iepazisanas

socialajos tiklos ir visintensivaka.

Sie dati, péc autores domam, skaidrojami vislielakaja méra ar katras paaudzes vecumu

un dzives cikla Ipatnibam — jo vecaka paaudze, jo mazaka meéra tiek meklétas jaunas

iepaziSanas. Attieciba uz M paaudzi, péc autores domam, attiecinamas ari dzives cikla

patnibas, ka $aja laika tiek veidotas pirmas gimenes. Tas, savukart, saistits ar iemiléSanos,

uzticibu — [1dz ar to mazaka uzmaniba tiek pieveérsta jaunam iepazisanas iespjam.

4.16. tabula autore apkopojusi socialo tiklu lietoSanas tendences respondentu vida

attieciba uz véstulu rakstiSanu.

4.16. tabula

Socialo tiklu izmantoSanas vestulu rakstiSanai tendences respondentu vida

(autores veidota, 2016)

Paaudze/dzimsanas laiks
Baby X paaudze | Y paaudze M Z paaudze
Boom (1965.- (1981.- paaudze (2001.-
LietoSanas apmers | Paaudze | 1980.g) | 1995.9.) (1996.- 2003.9.)
(1943- 2000.9.)
1964.9.)
Izmantoju loti liela 0% 35% 32% 16% 75%
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meéra

Izmantoju daudz 40% 29% 26% 25% 0%
Izmantoju vidg&ji 40% 29% 33% 33% 0%
Izmantoju Joti maz 0% 7% 6% 22% 0%
Neizmantoju vispar 20% 0% 3% 4% 25%

4.16. tabulas rezultati norada, ka ve€stulu rakstiSanai socialos tiklus izmanto kopuma
daudz visas paaudzes. Vislielaka meéra to izmanto tikai Z paaudze, kas skaidrojams jau ar
ieprieks noraditajiem faktoriem $1 vecuma iedzivotajiem.

4.17. tabula autore apkopojusi socialo tiklu lietoSanas tendences respondentu vidu
attieciba uz catoSanu.

4.17. tabulas rezultati norada, ka ¢atoSanai, pretstata véstu]u rakstiSanai, socialos tiklus
X, Y un M paaudzes izmanto vidgji. Loti maz §im nolikam socialos tiklus izmanto Baby
Boom paaudze, bet loti daudz — Z paaudze. Tas lauj secinat, ka ari Seit vérojama tendence — joO
jaunaki iedzivotaji, jo vairak laika velta catoSanai. Tome&r $ads noliiks galvenokart populars ir

visjaunakajai paaudzei.

4.17. tabula

Socialo tiklu izmantoSanas ¢atoSanai tendences respondentu vidii (autores veidota,

2016)
Paaudze/dzimsSanas laiks
Baby X paaudze | Y paaudze M Z paaudze
Boom (1965.- (1981.- paaudze (2001.-
LietoSanas apmers | Paaudze | 1980.9) 1995.9.) (1996.- 2003.9.)
(1943- 2000.9.)
1964.9.)
lzmantoju oti liela 0% 36% 40% 31% 750
mera
Izmantoju daudz 0% 14% 23% 27% 0%
Izmantoju vidgji 0% 14% 21% 15% 0%
Izmantoju loti maz 60% 14% 13% 24% 25%
Neizmantoju vispar 40% 22% 3% 3% 0%

4.18. tabula autore apkopojusi socialo tiklu lietoSanas tendences respondentu vida

attieciba uz rakstu/video/foto komenté$anu un vertéSanu.
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4.18. tabula

Socialo tiklu izmantoSanas rakstu/video/foto komentéSanai, vértéSanai tendences

respondentu vidia (autores veidota, 2016)

Paaudze/dzimsanas laiks
Baby X paaudze | Y paaudze M Z paaudze
Boom (1965.- (1981.- paaudze (2001.-
LietoSanas apmers | Paaudze | 1980.g) | 1995.9.) (1996.- 2003.9.)
(1943- 2000.9.)
1964.9.)
[zmantoju Joti liela 0% 29% 15% 7% 25%
mera
Izmantoju daudz 40% 14% 27% 15% 50%
Izmantoju vidgji 20% 14% 30% 29% 0%
Izmantoju loti maz 20% 29% 17% 34% 25%
Neizmantoju vispar 20% 14% 11% 15% 0%

4.18. tabulas rezultati norada, ka rakstu/video/foto komentéSana, vértéSana socialajos

tiklos kopuma ir maza mera izplatita starp gandriz visam paaudze€m (ta doming no biezas lidz

loti retai puslidz vienmériga izkliede) — iznémums atkal ir Z paaudze, kas ar to nodarbojas

saméra daudz.

4.19. tabula autore apkopojusi socialo tiklu lietoSanas tendences respondentu vida

attieciba uz dienasgramatu rakstiSanu.

4.19. tabula

Socialo tiklu izmantoSanas dienasgramatu rakstiSanai tendences respondentu

vidi (autores veidota, 2016)

Paaudze/dzimsanas laiks
Baby X paaudze | Y paaudze M Z paaudze
Boom (1965.- (2981.- paaudze (2001.-
LietoSanas apmers | Paaudze | 1980.9) 1995.9.) (1996.- 2003.9.)
(1943- 2000.g.)
1964.9.)
Izr_ne_mtOJu loti liela 0% 0% 4% 0% 0%
mera
Izmantoju daudz 0% 7% 1% 2% 0%
[zmantoju vidgji 20% 7% 4% 2% 0%
Izmantoju loti maz 20% 29% 15% 7% 25%
Neizmantoju vispar 60% 57% 76% 89% 75%
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4.19. tabulas rezultati norada, ka dienasgramatu rakstiSanu nevienas paaudzes
respondenti pielieto loti maza méra — lielaka dala aptaujato iedzivotaju socialajos tiklos vispar
neraksta tadu.

4.20. tabula autore apkopojusi socialo tiklu lietoSanas tendences respondentu vidu
attieciba uz spélu sp€lésanu tajos.

4.20. tabula
Socialo tiklu izmantoSanas spélu spéléSanai tendences respondentu vida (autores

veidota, 2016)

Paaudze/dzimsanas laiks
Baby X paaudze | Y paaudze M Z paaudze
Boom (1965.- (1981.- paaudze (2001.-
Lietosanas apmers | Paaudze | 1980.9.) 1995.9.) (1996.- 2003.9.)
(1943- 2000.9.)
1964.9.)
Izr_ne_lntOJu loti liela 0% 79 30 204 750
mera
Izmantoju daudz 40% 22% 3% 0% 0%
4.20. tabulas turpinajums
Paaudze/dzimS$anas laiks
Baby X paaudze | Y paaudze M Z paaudze
Boom (1965.- (1981.- paaudze (2001.-
LietoSanas apmers | Paaudze | 1980.g) | 1995.9.) (1996.- 2003.9.)
(1943- 2000.9.)
1964.9.)
Izmantoju vidgji 20% 7% 7% 11% 25%
Izmantoju loti maz 40% 7% 27% 14% 0%
Neizmantoju vispar 0% S57% 60% 73% 0%

4.20. tabulas rezultati norada, ka socialajos tiklos spéles visbiezak sp€lé Z un Baby
Boom paaudzes. Attieciba uz Z paaudzi, péc autores domam, tas skaidrojams ar vigu vecumu,
savukart Baby Boom paaudzes liela dala iedzivotaju ar1 sasniegusi pensijas vecumu, Iidz ar to
sp€lu sp€léSana tiek izmantota briva laika aizpildiSanai.

X, Y un M paaudzém sp€lu sp€léSana vispar nav biitiska socialajos tiklos —
respondenti noradijusi, ka tadas nespélé ne facebook.com, ne draugiem.lv

4.21. tabula autore apkopojusi socialo tiklu lietoSanas tendences respondentu vida

attieciba uz savu foto publicéSanu tajos.
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4.21. tabula

Socialo tiklu izmantoSanas savu foto publicé§anai tendences respondentu vida

(autores veidota, 2016)

Paaudze/dzimsanas laiks
Baby X paaudze | Y paaudze M Z paaudze
Boom (1965.- (1981.- paaudze (2001.-
LietoSanas apmers | Paaudze | 1980.g) | 1995.9.) (1996.- 2003.9.)
(1943- 2000.9.)
1964.9.)
Izr_ne_lntOJu loti liela 0% 14% 6% 9% 25%
mera
Izmantoju daudz 0% 0% 16% 20% 0%
[zmantoju vidgji 20% 36% 38% 42% 75%
Izmantoju loti maz 80% 43% 20% 24% 0%
Neizmantoju vispar 0% 7% 20% 5% 0%

4.21. tabulas rezultati norada, ka socialajos tiklos savas fotografijas vismazak publicé

Baby Boom paaudzes cilvéki, visvairak — Z paaudze. X, Y un M paaudzém raksturiga ir

fotografiju publicéSana maza — videja apmera.

4.22. tabula autore apkopojusi socialo tiklu lietoSanas tendences respondentu vida

attieciba uz sludinajumu parliikosanu tajos.

4.22. tabula

Socialo tiklu izmanto$anas sludinajumu parliikosanai tendences respondentu

vidi (autores veidota, 2016)

Paaudze/dzimsSanas laiks
Baby X paaudze | Y paaudze M Z paaudze
Boom (1965.- (2981.- paaudze (2001.-
LietoSanas apmers | Paaudze | 1980.9) 1995.9.) (1996.- 2003.9.)
(1943- 2000.g.)
1964.9.)
Izr_ne_mtOJu loti liela 0% 14% 30 9% 25%
mera
Izmantoju daudz 20% 7% 10% 11% 0%
[zmantoju vidgji 20% 29% 9% 18% 0%
Izmantoju loti maz 60% 14% 33% 42% 0%
Neizmantoju vispar 0% 36% 45% 20% 75%
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4.22. tabulas rezultati norada, ka tendence sludinajumu parliikosanai socialajos tiklos
ir ar diagonali kritosa — visvairak tos socialajos tiklos skatas vecaka paaudze, savukart katra
nakosa paaudze — aizvien mazaka méra. ST atzina lauj autorei secinat, ka marketinga rakursa
socialajos tiklos lielaka nozime ir koncentréties uz vecakajam paaudze€m — tas saistits ar vinu
velmi iepazities ar dazada veida piedavajumu, iesp&jamajam akcijam u.tml.

4.23. tabula autore apkopojusi socialo tiklu lietoSanas tendences respondentu vida
attieciba uz dalibu to diskusijas, forumos.

4.23. tabulas dati norada, ka dalibai diskusijas, forumos socialie tikli tiek izmantoti
maza lidz vidéja apmeéra. Tas ir raksturigs gan Baby Boom, gan X, gan Y. Gan M paaudzem.

Z paaudzes lielaka dala $adas aktivitates socialajos tiklos nepiedalas vispar.

4.23. tabula
Socialo tiklu izmantoSanas dalibai diskusijas, forumos tendences respondentu

vida (autores veidota, 2016)

Paaudze/dzimS$anas laiks
Baby X paaudze | Y paaudze M Z paaudze
Boom (1965.- (1981.- paaudze (2001.-
Lieto$anas apmers | Paaudze | 1980.g) | 19959.) (1996.- 2003.9.)
(1943- 2000.9.)
1964.9.)
Izr_na_mtOJu loti liela 0% 7% 3% 20 25%
mera
Izmantoju daudz 20% 7% 6% 4% 0%
Izmantoju vidgji 20% 14% 25% 11% 0%
Izmantoju loti maz 20% 36% 38% 56% 0%
Neizmantoju vispar 40% 36% 28% 27% 75%

4.24. tabula autore apkopojusi socialo tiklu lietoSanas

attieciba uz dalibu iesaistiSanos intereSu grupas.
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4.24. tabula

Socialo tiklu izmantosanas, lai iesaistitos intereSu grupas, tendences respondentu

vida (autores veidota, 2016)

Paaudze/dzimsanas laiks
Baby X paaudze | Y paaudze M Z paaudze
Boom (1965.- (1981.- paaudze (2001.-
LietoSanas apmers | Paaudze | 1980.g) | 1995.9.) (1996.- 2003.9.)
(1943- 2000.9.)
1964.9.)
Izr_ne_lntOJu loti liela 0% 70 504 9% 2504
mera
Izmantoju daudz 40% 7% 13% 14% 0%
[zmantoju vidgji 20% 21% 26% 24% 25%
Izmantoju loti maz 20% 29% 38% 35% 0%
Neizmantoju vispar 20% 36% 18% 18% 50%

4.24. tabulas rezultati norada, ka socialajos tiklos intereSu grupas visas paaudzes

iesaistas maza — vidéja apméra. Autore uzskata, ka tas skaidrojams ar to, ka katrs no

socialajiem tikliem jau ir ar savu ievirzi uz noteiktam interesém: facebook.com un

draugiem.lv vairak vert&jamas ka socialo kontaktu, draugu loki, instagram — ka foto daliSanas

tikls, linkedIn — ka profesionalo kontaktu apmainas vietne u.tml.

4.25. tabula autore apkopojusi socialo tiklu lietoSanas tendences respondentu vida

attieciba uz to izmantoSanu biznesa nolukiem.

4.25. tabula

Socialo tiklu izmanto$anas biznesa noliikiem tendences respondentu vida (autores

veidota, 2016)

Paaudze/dzimsanas laiks
Baby X paaudze | Y paaudze M Z paaudze
Boom (1965.- (1981.- paaudze (2001.-
LietoSanas apmers | Paaudze | 1980.g) | 1995.9.) (1996.- 2003.9.)
(1943- 2000.g.)
1964.9.)
Izr_ne_mtOJu loti liela 0% 21% 6% 204 0%
mera
Izmantoju daudz 0% 14% 8% 9% 0%
Izmantoju vidgji 20% 0% 22% 9% 0%
Izmantoju loti maz 20% 29% 24% 24% 25%
Neizmantoju vispar 60% 36% 40% 56% 75%
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4.25. tabulas rezultati norada, ka socialos tiklus biznesa noliikiem visas paaudzes
izmanto loti maza apmeéra. P&c autores domam, tas saistams ar jau 3.24. att€la datu
skaidrojuma noraditajiem aspektiem.

4.26. tabula autore apkopojusi socialo tiklu lietoSanas tendences respondentu vidd, lai
nodibinatu biznesa /profesionalos kontaktus.

4.26. tabula

Socialo tiklu izmantoSanas, lai nodibinatu biznesa /profesionalos kontaktus,

tendences respondentu vida (autores veidota, 2016)

Paaudze/dzimS$anas laiks
Baby X paaudze | Y paaudze M Z paaudze
Boom (1965.- (1981.- paaudze (2001.-
LietoSanas apmers | Paaudze | 1980.9) | 1995.9.) (1996.- 2003.9.)
(1943- 2000.9.)
1964.9.)
Izr_ne_mto_]u loti licla 0% 290 504 0% 0%
mera
Izmantoju daudz 0% 14% 7% 5% 0%
4.26. tabulas turpinajums
Paaudze/dzimS$anas laiks
Baby X paaudze | Y paaudze M Z paaudze
Boom (1965.- (1981.- paaudze (2001.-
LietoSanas apmers | Paaudze | 1980.9) | 1995.9.) (1996.- 2003.9.)
(1943- 2000.9.)
1964.9.)
Izmantoju vidgji 0% 14% 21% 15% 25%
Izmantoju loti maz 40% 14% 19% 18% 25%
Neizmantoju vispar 60% 36% 48% 62% 50%

4.26. tabulas rezultati saskan ar 4.25. tabula konstatetajam tendencém — socialie tikli
vai nu netiek, vai arT tiek loti maza mera pielietoti jebkada veida biznesa noliikiem, tai skaita
— 8adu kontaktu dibinasanai visam paaudzeém.

4.27. tabula autore apkopojusi socialo tiklu lietoSanas tendences respondentu vidi, lai

sekotu zimoliem, produktiem, pakalpojumiem, uzn@mumiem tajos.
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4.27. tabula

Socialo tiklu izmantoSanas zimolu, produktu, pakalpojumu, uznémumu

sekoSanai tendences respondentu vida (autores veidota, 2016)

Paaudze/dzimsanas laiks
Baby X paaudze | Y paaudze M Z paaudze
Boom (1965.- (1981.- paaudze (2001.-
LietoSanas apmers | Paaudze | 1980.g) | 1995.9.) (1996.- 2003.9.)
(1943- 2000.9.)
1964.9.)
[zmantoju Joti liela 0% 14% 17% 15% 0%
mera
Izmantoju daudz 0% 36% 23% 31% 0%
Izmantoju vidgji 40% 21% 35% 23% 50%
Izmantoju loti maz 0% 7% 15% 20% 25%
Neizmantoju vispar 60% 22% 10% 11% 25%

4.27. tabulas dati lauj autorei secinat, ka izplatitaka tendence socialajos tiklos sekot

iemilotakajiem zimoliem, produktiem, pakalpojumiem, uznémumiem ir tipiskaka X, Y un M

paaudzém. To parstavju atbildes norada, ka $adam aktivitateém socialos tiklus §is paaudzes

izmanto liela méra. Baby Boom un Z paaudze — vid&ja apméra. Lidz ar to secinams, ka

marketinga aktivitates vairak vér§amas uz minétajam X, Y un M paaudzém, ka arT — tas ir

viens no rakursiem, ka §ie iedzivotaji lieto socialos tiklus.

4.28. tabula autore apkopojusi socialo tiklu lietoSanas tendences respondentu vidd, lai

sekotu slavenibam tajos.

4.28. tabula

Socialo tiklu izmantoSanas sekoSanai slavenibam tendences respondentu vida

(autores veidota, 2016)

Paaudze/dzimsanas laiks
Baby X paaudze | Y paaudze M Z paaudze
Boom (1965.- (1981.- paaudze (2001.-
Lietosanas apmeérs | Paaudze | 1980.9.) 1995.9.) (1996.- 2003.9.)
(1943- 2000.9.)
1964.9.)
Izr_ne_mtOJu loti liela 0% 0% 4% 204 750
mera
Izmantoju daudz 0% 21% 9% 18% 0%
[zmantoju vidgji 20% 14% 29% 15% 25%
Izmantoju Joti maz 20% 29% 26% 34% 0%
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Neizmantoju vispar 60% 36% 32% 31% 0%
4.28. tabulas dati lauj autorei secinat, ka socialos tiklus ka iesp&ju sekot slavenibam,

vislielakaja méra izmanto Z paaudze — gados jaunakie iedzivotaji, bet vispar neseko
lielakoties Baby Boom paaudze. Pargjam paaudzém $ada tendence raksturiga maza — vidgja
méra. Sie dati lauj autorei secinat to, ka tadgjadi lielaka ietekme domingjosam tendencém,
modei pasaulé caur socialajiem tikliem vérojama tiesi attieciba uz jaunako paaudzi.
4.29. tabula autore apkopojusi socialo tiklu lietoSanas tendences respondentu vidd, lai
iepazitos ar jaunakajam zinam.
4.29. tabula
Socialo tiklu izmantoSanas zinu lasiSanai tendences respondentu vidi (autores

veidota, 2016)

Paaudze/dzimS$anas laiks
Baby X paaudze | Y paaudze M Z paaudze
Boom (1965.- (1981.- paaudze (2001.-
LietoSanas apmers | Paaudze | 1980.9) | 1995.9.) (1996.- 2003.9.)
(1943- 2000.9.)
1964.9.)
1zmantoju Joti licla 60% 50% 32% 26% 0%
mera
4.30. tabula
Paaudze/dzimS$anas laiks
Baby X paaudze | Y paaudze M Z paaudze
Boom (1965.- (1981.- paaudze (2001.-
LietoSanas apmers | Paaudze | 1980.9) | 1995.9.) (1996.- 2003.9.)
(1943- 2000.9.)
1964.9.)
Izmantoju daudz 20% 29% 30% 31% 25%
Izmantoju vid&ji 0% 7% 27% 26% 0%
Izmantoju loti maz 20% 14% 8% 13% 50%
Neizmantoju vispar 0% 0% 3% 4% 25%

Saskana ar 4.29. tabulas datiem, socialajos tiklos ar zinam visliclakaja méra iepazistas
Baby Boom un X paaudzes. Liela méra zinam socialos tiklus izmanto ar1 Y un M paaudzes,
savukart Z paaudze — loti maza apmera. Autore secina, ka domingjosa tendence ir zinu
lasiSanai diagonali samazinaties paaudzu Skersgriezuma — jo vecaka paaudze, jo to vairak

interes€ zinas caur socialajiem tikliem. Jo jaunaka — jo mazaka vériba tam tiek pieveérsta.
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4.30. tabula apkopotas tendences tam, kadu informaciju katras paaudzes parstavji

visbiezak public€ socialajos tiklos.

4.30. tabula

Informacija, ko respondenti publicé interneta (autores veidota, 2016)

Paaudze/dzim$anas laiks
Baby Boom X paaudze | Y paaudze | M paaudze | Z paaudze
Informjcijas paaudze (1943- |  (1965.- (1981.- (1996.- (2001.-
veids
1964.9.) 1980.9.) 1995.9.) 2000.9.) 2003.9.)
gaztzzeSVIGtaS 0% 50% 40% 29% 50%
E-pastu 40% 29% 32% 47% 0%
Telefona numuru 0% 0% 13% 15% 25%
Informaciju par
savu 20% 64% 57% 64% 50%
nodarbo$anos
Informaciju par 20% 43% 50% 25% 25%
savu darbavietu
Informaciju par
savu attiecibu 20% 29% 36% 27% 25%
statusu
Savas domas par
dazadiem 20% 43% 41% 27% 0%
jautajumiem
4.30. tabulas turpinajums
Paaudze/dzim$anas laiks
Baby Boom X paaudze | Y paaudze M paaudze | Z paaudze
Inforn_ljcijas paaudze (1943- (1965.- (1981.- (1996.- (2001.-
veids
1964.9.) 1980.9.) 1995.9.) 2000.9.) 2003.9.)
Religisko 0% 14% 8% 204 0%
parliecibu
Savus foto 80% 43% 92% 89% 100%
Foto ar
draugiem / 100% 36% 80% 91% 50%
pazinam
Savus
politiskos 0% 21% 14% 2% 0%
uzskatus
Seksualo 0% 0% 14% 4% 0%
orientacyu

Analizgjot 4.30. tabulas datus, secinams, ka kopuma popularaka informacija, kas tiek

publicéta socialajos tiklos, visam paaudzém ir:
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1. savi foto;
2. foto ar draugiem / pazinam,;
3. informacija par savu nodarbosanos.

Tomér datu analize pa paaudzém norada uz atSkirigam tendencém: Baby Boom
paaudzei socialajos tiklos visbiezak publicéta informacija ir - foto ar draugiem / pazinam; savi
foto un e-pasts; X paaudzei — informacija par savu nodarbosanos; dzivesvietas dati; savas
domas par dazadiem jautajumiem; savi foto. Y paaudzei popularaka informacija socialajos
tiklos, ko tas parstavji publicg, ir - savi foto; foto ar draugiem / pazinam; informacija par savu
nodarboSanos; informacija par savu darba vietu. M paaudzei - foto ar draugiem / pazinam,;
savi foto; informacija par savu nodarbosanos; e-pasts. Bet Z paaudzei ta ir - savi foto.

Iegttas tendences norada, ka Baby Boom un Z paaudzes socialajos tiklos lielakoties
publice fotografijas ar sevi vai draugiem, turpreti X, Y un M paaudzes public€ arT informaciju
par savu nodarbosanos, kontaktus. Autore uzskata, ka tas saistits ar to, ka §is tris paaudzes
lielakoties ir stradajoSie iedzivotaji, tapéc sava statusa uzsverSanai, paradiSanai, dg]
iepaziSanas sada informacija var kalpot ka labs uzskates lidzeklis, atribiits sociala statusa
paradiSanai.

4.31. tabula apkopots tas, kadu ietekmi, péc respondentu domam, atstaj socialie tikli

uz to privato dzivi, fiziskajiem (realas dzives) kontaktiem ar citiem cilvékiem.

4.31. tabula
Veids, ka socialie tikli ietekmé respondentu dzivi (autores veidota, 2016)

Paaudze/dzim§anas laiks
Baby Boom | X paaudze | Y paaudze | M paaudze | Z paaudze
paaudze (1965.- (1981.- (1996.- (2001.-
letekmes veids (1943- 1980.9) | 1995.9) | 2000.g.) | 2003.g.)
1964.9.)
ietekmeé loti liela méra
manu “aci pret aci” 0% 7% 16% 7% 0%
komunikaciju
ietekmé vidgja meéra
manu “aci pret aci” 60% 36% 32% 33% 25%
komunikaciju
ietekme loti maza méra
manu “aci pret aci” 40% 36% 29% 40% 0%
komunikaciju
neietekmé manu _“aci 0% 21% 23% 20% 75%
pret aci” komunikaciju
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4.31. tabulas dati norada, ka Baby Boom paaudze socialo tikli uztver vidéja meéra.

Tomér par¢jas paaudzes uzskata, ka §1 ietekme ir mazaka — X, Y un M paaudzes respondenti

noradijusi, ka ta ietekm@ loti maza méra, bet Z — ka neietekm€ vispar. Autore uzskata, ka tas

sakrit ar sakotn&ji konstat€tajam tendenceém attieciba uz socialajos tiklos pavadita laika

attiecibu pret interneta pavadito laiku ikdiena — jo lielaka proporcija, jo lielaka ietekme.

Rezuméjot ieprieks veikto izpé&ti, autore iegutos rezultatus apkopojusi 4.32. tabula.

4.32. tabula

Kopigais un atskirigais Baby Boom, X, Y, M un Z paaudzu socialo tiklu

Draugiem.lv un Facebook.com lietojuma (autores veidota, 2016)

Baby Boom | X paaudze Y paaudze M paaudze | Z paaudze
paaudze (1965.- (1981.- (1996.- (2001.-
(1943- 1980.9.) 1995.9.) 2000.g9.) 2003.g.)
1964.9.)
Popularakie Facebook.; Facebook; Facebook; Facebook; Facebook;
socialie tikli Draugiem.lv | Draugiem.lv | Draugiem.lv; | Instagram; Draugiem
Instagram; Draugiem.lv
Twitter
Popularakas stacionarais | viedtalrunis, | viedtalrunis, | viedtalrunis, | viedtalrunis,
ierices, lai dators portativais portativais portativais portativais
parliikotu dators dators dators dators
socialos tiklus
4.32. tabulas turpinajums
Baby X Y paaudze | M paaudze | Z paaudze (2001.-
Boom paaudze (1981.- (1996.- 2003.9.)
paaudze (1965.- 1995.9.) 2000.9.)
(1943- 1980.9.)
1964.9.)
Laiks, ko 2h 3h 4-5h 4-5h 5h
pavada
interneta
ikdiena
Laiks, ko lidz 1h lidz 1h 1-3h 1-3h 1-3h
pavada
socialajos
tiklos ikdiena
Facebook Draugiem | Draugiem | Facebook Facebook | Draugiem/Facebook
popularitate
pret Draugiem
Socialo tiklu katru katru katru dienu | katru dienu katru dienu -
Draugiem un dienu - dienu- | - Facebook | - Draugiem Facebook
Facebook Draugiem | Draugiem
lietoSanas un un
bieZums Facebook | Facebook
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Kontaktésanas katru katru ne biezak ne biezak katru dienu -
ar gimeni dienu - dienu - ka reizi ka reizi Draugiem
Draugiem un Facebook | Draugiem nedéla, nedéla,
Facebook galvenokart | galvenokart
Facebook Facebook
KontakteéSanas | vairakas | vairakas vairakas vairakas vairakas reizes
ar draugiem reizes reizes reizes reizes ned¢]a Draugiem
un pazinam ned¢la ned¢la ned¢la nedela
Draugiem un Facebook | Draugiem | Facebook Facebook
Facebook un
Draugiem
KontaktéSanas reti vairakas reti reti vairakas reizes
ar kolegiem reizes ned¢]a Draugiem
Draugiem un nedgla
Facebook Draugiem
Kontaktesanas reti reti reti reti katru dienu
ar esoSajiem Draugiem
vai bijusajiem
skolas/studiju
biedriem
Parbauda liela méra | liela méra | liela méra liela méra liela méra
jaunumus
Parliko liela méra | liela méra | liela méra liela méra loti liela méra
foto/video
Iepazistas maza liela méra | liela méra | vidéja méra loti liela méra
mera
Raksta véstules | liela méra | liela méra | liela méra liela méra loti liela méra
4.32. tabulas turpinajums
Baby Boom | X paaudze | Y paaudze M Z paaudze
paaudze (1965.- (1981.- paaudze (2001.-
(1943- 1980.9.) 1995.9.) (1996.- 2003.9.)
1964.9.) 2000.9.)
Cato maza méra | vidéja méra vidgja vidgjameéra | loti liela
mera meéra
Rakstu/video/foto maza méra | maza méra | maza méra | maza méra | lotiliela
komentésanai, meéra
vérteSanai
Dienasgramatu parsvara parsvara parsvara parsvara parsvara
rakstiSanai neizmanto | neizmanto | neizmanto | neizmanto | neizmanto
vispar vispar vispar vispar vispar
Spélu spelesanai liela meéra parsvara parsvara parsvara loti liela
neizmanto | neizmanto | neizmanto meéra
vispar vispar vispar
Fotografiju loti maza | vid&ja méra vidgja vidgja méra | loti liela
publiceSana mera mera mera
Sludinajumu vidgji liela | videja mera vidgja maza meéra | loti maza
parliikoSana mera mera méra
Daliba diskusijas, maza - maza - maza - maza - parsvara
forumos vidéja méra | videja méra vidgja vid€ja meéra | neizmanto
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mera vispar
IesaistiSanas interesu maza - maza - maza - maza - maza -
grupas vidéja meéra | videja mera videja vid€ja mera vidgja
mera mera
Biznesa noluki loti maza loti maza loti maza loti maza loti maza
mera mera mera mera mera
Lai nodibinatu loti maza loti maza loti maza loti maza loti maza
biznesa meéra meéra meéra meéra meéra
/profesionalos
kontaktus
Lai sekotu zimoliem, | vidéja méra | lielameéra | lielameéra | liela mera vidgja
produktiem, meéra
pakalpojumiem,
uznémumiem
Seko slavenibam parsvara maza - maza - maza - loti liela
neizmanto | vidéja méra vidgja vidéja méra méra
vispar mera
Zinu lasiSanai loti liela loti liela lielaméra | liela méra loti maza
mera mera mera
4.32. tabulas turpinajums
Baby X paaudze Y paaudze M paaudze Z
Boom | (1965.-1980.9.) | (1981.-1995.9.) (1996.- paaudze
paaudze 2000.9.) (2001.-
(1943- 2003.9.)
1964.9.)
Popularaka fotoar | informacija par | savi foto; foto foto ar savi foto
informacija, | draugiem savu ar draugiem / draugiem /
kas tiek / nodarbosanos; pazinam; pazinam; savi
publicéta pazinam; dzivesvietas informacija par foto;
socialajos savi foto dati; savas savu informacija par
tiklos un e-pasts domas par nodarbosanos; savu
dazadiem informacija par | nodarboSanos;
jautajumiem; savu darba e-pasts
savi foto vietu
Uztverta vidgja loti maza méra | loti maza méra | loti maza méra | parsvara
socialo tiklu mera neietekme
ietekme uz vispar
realas dzives
saskarsmi

4.32. tabulas dati norada, ka galvenas atSkiribas ir vérojamas lielakoties Baby Boom
paaudzei no vienas puses, X, Y, M paaudze€m no otras un Z paaudzei — no tresas. Jo jaunaka
paaudze, jo krasak ta atSkiras no vecakajam.

Biitiskakas kopigas iezimes visam paaudz€m ir — visam popularakie socialie tikli
Latvija ir facebook.com un draugiem.lv. Abus socialos tiklus respondenti lieto lielakoties

katru dienu.
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Socialos tiklus visas paaudzes liela méra lieto, lai parbauditu jaunumus, lai parlikotu
foto un video, lai rakstitu vestules; maza — vidgja méra piedalas diskusijas un forumos vai
iesaistas intereSu grupas; loti maza meéra — biznesa nolukiem, tai skaita — lai dibinatu biznesa
kontaktus; parsvara neizmanto dienasgramatu rakstiSanai.

Galvenas atSkiribas: Baby Boom paaudze socialos tiklus lieto no stacionara datora,
pargjas — caur viedtalruniem un portativajiem datoriem; jo jaunaka paaudze, jo proporcionali
mazak laika ta lieto socialo tiklu lietosanai attieciba pret kopg€jo ikdiena internetd pavadito
laiku; draugiem.lv popularaks ir Baby Boom, X un Z paaudzém, bet facebook.com —Y un M
paaudzém; ar gimeni caur socialajiem tikliem visretak kontaktéjas Y un M paaudzes; ar
esoSajiem vai bijusajiem skolas/studiju biedriem katru dienu kontakt&jas tikai Z paaudze,
pargjam paaudzem tas notiek loti reti; Z paaudze visvairak socialos tiklus izmanto ¢atoSanai,
vestulu rakstiSanai, koment€Sanai, sp&lu spéléSanai, fotografiju public€Sanai sekoSanai
slavenibam; zimoliem, produktiem, pakalpojumiem, uzpémumiem visvairak socialajos tiklos
seko X, Y un M paaudzes; zinas socialajos tiklos visvairak lasa Baby Boom, X, Y, M
paaudzes; Baby Boom un Z paaudzes socialajos tiklos lielakoties publicé fotografijas ar sevi
vai draugiem, turpreti X, Y un M paaudzes public€ arT informaciju par savu nodarboSanos,
kontaktus; jo vairak laika tiek pavadits socialajos tiklos, jo lielaka to ietekme uz realas dzives
komunikaciju — tas attiecigi visvairak noverojams vecakajai paaudzei, bet vismazak —
jaunakajai.

Nakosaja nodala autore veiks Latvijas iedzivotaju interviju analizi.

3.3. Latvijas iedzivotaju interviju rezultatu analize

Autore, lai sekmigak un padzilinatak izpétitu p€tijjuma problému, veica 10 dzilas
intervijas ar dazadu paaudzu parstavjiem. Dzilas intervijas mérkis bija noskaidrot, kada ir
dazadu paaudzu parstavju motivacija lietot socialos tiklus (draugiem.lv un facebook.com),
kads ir to mérkis, kadas aktivitates vini veic, lietojot socialos tiklus,, ko doma par socialo tiklu
ietekmi komunikacija un ka tas ietekmé vinu komunikaciju. Dzilas interviju transkripcija
apliikojama bakalaura darba pielikuma (skat. Pielikums Nr.3).

P&tfjuma ietvaros autore intervéja 1 Z paaudzes respondentu. Respondente intervijas
bridi bija 11 gadus veca. Meitene socialaja tikla draugiem.lv pavada katru dienu, apmekl&jot
to starpbrizos un majas, kad mamma lauj pie datora palikt. Profilus respondente ir izveidojusi
facebook.com, draugiem.lv un e-klasg.

Socialo tiklu lietoSana respondente norada, ka galvenokart tos izmanto jaunu
draudzibu apstiprinaSanai, tomér izvairas no sveSiem cilvékiem — ka runats ar vecakiem.
Tapat spele spéles, ¢ato. Primari socialais tikls tiek izmantots prieks draudz€Sanas, publicgjot
un apskatot vienam otra foto galerijas.
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No Y un M paaudzém intervéti tika 4 respondenti — divi 1991. gada dzimusie, 2 —
1994. gada. Nemot véra to mazo vecuma starpibu, ka arT tuvumu abu paaudzu robezskirtnei,
autore turpmak analiz@s visas Cetras intervijas ka tipiskas abu paaudzu iezZimém.

Visi intervétie respondenti norada, ka socialos tiklus izmanto katru dienu, gan sazinai,
gan zinu lasiSanai, gan briva laika aizpildiSanai. Vienam respondentam darbs saistits ar
socialajiem medijiem, Iidz ar to tajos sanak pavadit lielako dalu dienas. Visbiezak Y un M
paaudzes respondentu izmanto facebook.com socialo tiklu, draugiem.lv izmanto reti.
Socialajos tiklos tiek veiktas daudzveidigas aktivitates — ka pozitivu motivu visi respondenti
norada daudzveidigu intereSu istenoSanas iesp&ju tajos — lasit zinas, uzspélét kadu spéli,
sazinaties, aplukot draugu fotografijas u.tml.

Salidzinot facebook.com un draugiem.lv, p&dgjo visi respondenti raksturo ka
vecmodigu, derigu sazinai ar vecakiem vai sazinai vispar, bet ne aktivai lietoSanai.
Facebook.com tiek raksturots ka atbilstoss vinu vajadzibam.

Apzinoties to, ka ikdiena loti daudz laika tiek pavadits socialajos tiklos, visi
respondenti norada, ka izjiit to, ka savstarpgja komunikacija vairak izplesas virtualaja vide, un
aizvien mazak lauzu aizvien mazaku laiku velta sazinai aci pret aci.

No X paaudzes parstavjiem, autore intervéja 3 respondentus — attiecigi 38, 45 un 55
gadus vecus. Visi X paaudzes parstavji, pretstata iepriek$€jo paaudzu atbildém, norada, ka
socialajos tiklos pavada ievérojami mazaku laiku — diena ne vairak par 2-3 h. Tas tiek
argumentgts ar laiku, kas japavada darba, ar gimeni un dazadas dariSanas.

Attieciba uz socialo tiklu popularitati, visi respondenti norada, ka sakotn&ji daudz
izmantojusi draugiem.lv, tomér pakapeniski uzsakusi pareju uz facebook.com. Tam par
iemeslu kalpo tas, ka bérni tur pieregistréjusies, ka iesp&jams sazinaties ar arzemju lietotajiem
un ka tas ir ertaks sazina un lietoSana, it Tpasi — caur viedtalruniem.

Vertgjot draugiem.lv socialo tiklu, visi respondenti norada, ka ta pozitiva iezime ir
nacionalais aspekts — tas, ka visi radi, draugi, pazinas galvenokart izmanto draugiem.lv.
Tomer ertibas zina un, jo 1pasi, sazina ar bérniem, ka labaks tiek atzits Facebook.com.

IpaSu uzmanibu socialajos tiklos intervétie X paaudzes respondenti pievers sazinai un
fotografijam. Attieciba uz informaciju, ar ko tie dalas, intervétie iedzivotaji, pretstata Y un M
paaudzes parstavjiem, norada, ka vairak ar ieteiktiem rakstiem, zinam, ligumiem pé&c
palidzibas, bet ievérojami mazak ar privata rakstura informaciju.

Ar1 X paaudzes iedzivotaji loti izjlt to, ka savstarpgja komunikacija vairak izpleSas
virtualaja vide, cilvékiem mazak laika atv€lot viens otram realaja sazina.

No t.s. Baby Boom paaudzes, autore bakalaura darba pétijuma ietvaros ari veica 2

respondentu padzilinatas intervijas — intervejot attiecigi 73 un 76 gadus vecas respondentes.
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Abas intervétas iedzivotajas norada, ka socialajos tiklos ieiet atpiitas brizos, dienas
sakuma vai beigas. Abam profili ir gan draugiem.lv, gan facebook.com, tomér aktivak tas
lieto draugiem.lv.

Galvenokart socialos tiklus Baby Boom paaudzes respondentes izmanto sazinai ar
bérniem un mazbérniem, apliiko fotografijas un lasa zinas, jaunumus. Biitiska loma ieradita
ar1 informacijas ieguvei par valasprieckiem — abas respondentes noradijusas, ka mekle
receptes. Viena no vinam dalas arT ar fotografijam, kur redzamas vinas izveidotas puku
dobes. Attieciba uz informacijas daliSanos, Baby Boom paaudzes parstaves norada, ka loti
maz socialajos tiklos izvieto informaciju par sevi.

Ka negativas iezimes respondentes norada negativos komentarus un naudas
izkrap$anas méginajumus socialajos tiklos, bet pozitivas — iesp&ju iepazities ar modernajam
tehnologijam un iegiit nepiecieSsamo informaciju atri un &rti.

Attieciba uz socialo tiklu ietekmi uz ikdienas komunikaciju, Baby Boom paaudzes
parstaves norada, ka attieciba uz sevi to neizjut, bet vairak tiesi uz jaunieSiem.

Salidzinot visu intervéto paaudzu parstavju intervijas iegiitas atbildes, p&tijuma autore
secina, ka tas liela méra saskan ar iepriek$¢ja nodala izdaritajam atzinam no anketéSanas
rezultatiem. legitie interviju dati apstiprina to, ka vecakas paaudzes parstavji izmanto mazaka
mera socialos tiklus, bet katra nakosa paaudze — aizvien lielaka meéra.

Noveérojama tieSa sakariba vecumam un socialajos tiklos Tstenotajam aktivitatem —
Baby Boom parstavjiem svarigaka ir sazipa ar be€rniem, mazb&rniem tajos un atplta,
sameklgjot vajadzigo informaciju. X paaudzei svarigakas ir attiecibas ar gimeni, darbs, tapéc
socialie tikli vairak tiek lietoti sazipai ar bérniem, ka arT — salidzino$i neilgai briva laika
aizpildiSanai. Y, M paaudzes ir loti aktivas socialo tiklu lietotajas, tas vairak vérstas uz
facebook.com tiklu, jo tas ir starptautisks, ar lielaku popularitati. So paaudzu parstaviji
visintensivak izmanto socialos tiklus dazadam vajadzibam. Te gan autore norada, ka
turpmakajos pétijumos nepiecieSama padzilinata izpete Y un M paaudzém, par cik §1 petijuma
ietvaros intervétie respondenti veért€§jami ka vairak M paaudzes sakuma posms — mazak
reprezentabli rezultati ir Y paaudzes paradumiem (interviju konteksta). Z paaudze, savukart, ir
skoléni, un, lai gan vinu interneta un socialo tiklu lietoSanas paradumus liela méra kontrolg

vecaki, pec lietoSanas intensitates vert€jams, ka §1 paaudze arT to dara intensivi.

1. Vispopularakie socialie tikli

Popularitates virsotni starp socialajiem tikliem visas paaudzu grupas ir sasniedzis
draugiem.lv un facebook.com, ka liecina anket€Sanas rezultati. Ka atklaj dzilas intervijas, to

intervéjamo vida draugiem.lv un facebook.com arf ir vispopularakie. Viena no intervéjamam
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personam atklaj: “Visvairak ari izmantoju manis jau pieminetos facebook.com, instagram un
draugiem.lv. Sos izmantoju, jo tiesi Sie socialie tikli Skiet visinteresantakie un lietderigakie.”
(Sieviete, 22 gadi, Y paaudze). Apkopojot dzilas intervijas tika novérots, ka visiem ir
izveidots konts draugiem.lv un facebook.com, nostadot tos popularitates prieksplana, tacu
autore tomér atklaj, ka facebook.com vairak tiek lietots Y un M paaudzu grupas.
., (...)Facebook.com izmantoju parsvara visbiezak no visiem paréjiem socialajiem tikliem, tas
ir gan tapec, lai kontaktetos ar draugiem ka ari redzét, kas jauns ir paradijies mana
,timeline”,” atklaj (Meitene, 22 gadi). Visai interesanti ir ar1 tas, ka Baby Bomm un X
paaudze ir izradijusi interesi par socialo tiklu facebook.com, tikai ar atSkirigiem lietoSanas
mérkiem. Viens virietis atklaj, ka facebook.com pieregistréjies, lai noskatitos filmu. ,,(...)7a
ka nesen saku lietot facebook.com, pieregistréjos, lai varétu noskatities filmu viend no saitém
(...) "(Virietis, 45 gadi, X paaudze). Var secinat, ka facebook.com kalpo ar1 ka autorizé$anas
riks, lai vieglak var€tu piekliit miizikai vai filmam.

Savukart draugiem.lv ir populars, jo socialo tiklu lietojums aizsakas tiesi ar So
pasmaju platformu. Tas ir populars un pieprasits visam paaudzem, jo taja var sastapt latviesus.
Viena no personam, kas dzilas intervijas ietvaros atklaj, ka draugiem.lv patik labak:
., (...)patik labak Draugiem.lv, tas ir koss, patikams dizains, ik pa laikam nomainu adinu,
pasitu art virtualas davanas, ja kadam ir dzimSanas diena, apsveicu.” (Sieviete, 76 gadi,
Baby Boom paaudze).

PaaudZu vidii biezak lietotajos socialajos tiklos (draugiem.lv un facebook.com) cilveki
laiku pavada biezi, tomér atSkiras veltito stundu skaits. Baby Boom un X paaudze diena
pavada ne vairak ka 2-3h diena. ,, 7a ka esmu mdjsaimniece un pieskatu savu 5 gadus jauno
meitinu, tad socidalajos tiklos esmu katru dienu, tas ir aptuveni kadas 2-3h diend, varbiit
mazak.” — ta atklaj (Sieviete, 38 gadi, X paaudze). Autore secina, ka pavadito stundu laiks
socialajas platformas dazadu paaudzu vidu atSkiras, jo pienakumi un dienas darbi ir atskirigi.
Vienam no interv€jamam personam darba pienakumi ir saistiti ar socialo tiklu uzturéSanu,
tapeéc pavadito stundu laiks ir daudz lielaks. ,, Socialie tikli ir daja no mana darba, ko veicu
ikdiena. Tapéc sanak pavadit gandriz visu dienu analizéjot notikumus (...) ”(Virietis, 22 gadi,
Y paaudze), kamér Baby Boom paaudzu parstave saka: ,, Laiku neesmu uznémusi, cik ilgi es
pavadu socidlajos tiklos, bet visbiezak izmantoju tad, kad esmu fiziski nogurusi

(...) ”(Sieviete, 73 gadi, Baby Boom paaudze).

2. Socialie tikli ka komunikacijas riks

Veicot dzilas intervijas ar dazadu vecuma parstavjiem, kas lieto socialos tiklus

(draugiem.lv un facebook.com), vini atklaj, ka socialie tikli kalpo ka komunikacijas riks.
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Sadas atbildes tika novérotas no visam paaudzém, $o komponenti vini izvirzija priek$plana.
Viena no dzilas intervijas parstavém stasta: ,, Socialie tikli man ir ka ikdiena, es sazinos ar
saviem kursabiedriem, draugiem, darba kolegiem, draugu, mammu un masu. TaS ir
visertakais veids sazinai.” (Sieviete, 25 gadi, Y paaudze). Ar1 X paaudzes parstavis saka: ,, Ar
délu biezi sazinamies caur facebook.com, bet [oti bieZi nakas sazindaties ar miisu tautieSiem,
pasakuma cilvekiem, jaatbild uz jautajumiem, komentariem.” (Virietis, 50 gadi). Intervgjot
Baby Boom paaudzu parstavi, atklajas kaut kas lidzigs. Intervéjama atzina, ka socialajos
tiklos komunicé ar mazbérniem un meitu, ko katru dienu nenakas satikt. : ,,Ar saviem
mazbérniniem un meitu, ta nu ir sandcis, ka neredzu vinus tik biezi ka gribetu, jo par majam
izvelejas Vaciju.” (Sieviete, 73 gadi, Baby Boom paaudze). Biezi vien socialie tikli labi kalpo
ka atrs un efektivs veids ka sazinaties, tada veida ietaupot laiku un naudu. Viena no X
paaudzu parstavém min, ka facebook.com ir veida ka vina sazinas ar vecako meitu.
wFacebook.com patik, ka varu operativi sazinaties ar vecako meitu, kas ir skola, ar
Facebook.com palidzibu to daram itin biezi, ja ne sazvanamies, tad uzrakstu, ka péc kada
noteikta laika brauksu uz skolu pakal. Ari meita biezak izmanto Facebook.com, tapéc es ari,”

min ka pieméru X paaudzu parstave. (Sieviete, 38 gadi, X paaudze).

3. Socialie tikli ka informacijas ieguves avots

Biezi vien socialie tikli un tas platformas kalpo ka informacijas ieguves avots, ari
paaudzu parstavji dzilajas intervijas atklaja, ka daudz laika pavada lasot zinas. Citats no Y
paaudzes parstaves: ,, Facebook.com sekoju lapam, kas man interesé, visvairak tas ir zipu
lapas, vairak arzemju ka, pieméram, BCC News, Daily Mail, CNN (...)” (Sieviete, 25 gadi, Y
paaudze). Autore secina, ka jauniesi ir icintereséti ne tikai uz vietéjiem medijiem, bet arT seko
un lasa zinas arzemju mediju platformas. Viens no X paaudzes atklaj to pasu: ,, (...)bet man tie
ir ka zipu avoti — ieeju, pieméram, draugiem.lv un lasu zipas, visu jaunako un
interesantako.”(Virietis, 45 gadi, X paaudze). Autore secina, ka socialie tikli labi kalpo ka
zinu ieguves avots, jo visi intervetie paaudzu parstavji mingja to ka vienu no galvenajiem
aspektiem, aiz komunikacijas ar draugiem, gimeni un radiem. Y paaudzes parstave apstiprina:
,,Socialajos tiklos uzzinu par aktualdko, kas notiek Latvija un pasaulé, ka ari ievdacu noderigu
informdciju par man interesétam lietam.” (Sieviete, 22 gadi, Y paaudze). Baby Boom
paaudzu parstaves biezi lasa zinas, kas notiek Latvija un seko Iidzi politikai. Viena no
paaudzu parstavém saka: ,, Biezi vien tur var palasit ari jaunumus, zinas, par politiku un kas

notiek Latvija.” (Sieviete, 76 gadi, Baby Boom paaudze).
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4. Socialie tikli ka briva laika pavadiSana

Dazadu vecumu grupas atklajas, ka socialajos tiklos vini pavada savu brivo laiku jeb
tie kalpo ka izlaide. Visvarak tas ir nov@rojams jaunako paaudzu starpa, kam spélites
socialajos tiklos ir neatpemama sastavdala. Y paaudzes parstavis stasta: ,,Socialos tiklus
lietoju, lai lasitu zipas, protams, sazinai ar cilvékiem, sekotu dazadiem jaunumiem, redzétu
draugu foto, jaunumus un brivajos brizos uzspéleju Candy Crush vai kadu citu speli.”
(Virietis, 25 gadi, Y paaudze). Jautdjot jaunakas paaudzes parstavei, ko vina dara socialajos
tiklos, tieSi minot draugiem.lv un facebook.com, vina atbild€ja: ,, Apstiprinu draudzibas ar
draugiem no skolas, ar klasesbiedriem, péc skolas pulcina biedriem, catoju ar savam
draudzeném, spéléju spelites, aicinu draudzeties ari citus draugus.” (Meitene, 11 gadi, Z
paaudze). Socialajos tiklos pavadit laiku, piem&ram, piedaloties konkursos, kadam jaunietim,
iesp&jams, atklajas kads apslépts talants. Ta pati, Z paaudzes parstave stasta: ,, Man [oti patik
dziedat, dziedu korl un pie privatas miizikas skolotajas, un draudiem.lv ir tads konkurss
bérniem,” turpina ,, (...)Tur ir janofilmé video un jaieliek draugiem.lv. Péc tam var sanemt
balvas.” (Meitene, 11 gadi, Z paaudze). Apskatot draugiem.lv, vai tads konkurss pastav,
atklajas, ka tads ir. Autore secina, ka socialie tikli, kur ir konkursi, motivé un iedroSina
jaunieSus klut aktivakiem socialaja vide, ka ar1 ar to palidzibu Latvija arvien vairak atklajas
talantigi jauniesi.

Ka izklaidi un briva laika pavadiSanu dazadu paaudzu parstavji min piedaliSanos
diskusijas, dazados forumos par sev interesantam témam, citu cilvéku bilzu un galeriju
apskatiSana, ka ari Skiet interesants draugu/ pazinu ievietotais saturs. Jautajot par iesaistisanos
forumos vai diskusijas, Y paaudzes interv&jamais atbild: ,, Diskusijas, né, bet forumos esmu,
vairak par tam lietam, kas man interesé ka, pieméram, auto.” (Virietis, 45 gadi, X paaudze).
Vaicajot jautajumu par noliikiem, kapéc lieto socialos tiklus, tas pasas paaudzes parstavei,
vina saka: ,, Ka jau minéju, tas ir zinas, visadi forumi, kas mani interesé. Ta ka esmu mamina,
tad lasu daudzas lietas par un ap bérniem.” (Sieviete, 38 gadi, X paaudze). Savukart, neviens
Baby Boom paaudZu parstavis neiesaistas forumos un diskusijas, tikai lasa sev noderigu
informaciju. Socialo tiklu platformas to lietotaji m&dz art dalities ar anekdotém, savdabigu
humoru, sada izklaides informacija patik visam paaudzém, ko autore ir novérojusi veicot
dzilas intervijas analizi. Jautajot, kas interesé citu cilvéku socialajos tiklos, X paaudzes
parstavis atbildgja: ,, Citu cilveku humora izjita, bieZi vien pat nejausi uzeju Kaut ko
interesantu un smiekligu citu cilveku profilos. Ta ka esmu draugos ar citiem pasakumu
vaditajiem, tad aplitkoju art vinu veikumu, panemu kadu ideju no viniem.” (Virietis, 50 gadi,

X paaudze).
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5. Dazadu paaudzu socialo tiklu lietojuma atSkiribas

Veicot dzilas intervijas ar dazadam paaudZzu vecuma grupam, atklajas, ka pastav
atskiribas socialo tiklu lietojuma. Sadas atkiribas autore pamanija analiz&jot dzilas intervijas.
Viens bitisks aspekts ir sarezgitibas pakape socialo tiklu joma. Ar to visvairak saskaras
vecaka paaudze jeb Baby Boom paaudze. Baby Boom paaudzém Skitis, ka socialais tikls
facebook.com ir par sarezgitu priek§ vinam. Viena no intervéjamam personam saka:
., Facebook.com ieeju reti, laikam, ka neesmu vél , iesavusies”, bet viss nak ar laiku, gan jau
maceésu ari ar to rikoties.” (Sieviete, 73 gadi, Baby Boom paaudze). Ari otra Baby Boom
parstave apgalvo, ka facebook.com radita platforma ir par sarezgitu. ,, Facebook.com lietoju

’

reti, sarezgiti manam vecumam, visa ka jauna, patik labak draugiem.lv,” atklaj sieviete.
(Sieviete, 76 gadi, Baby Boom paaudze). Iesp&jams, ari citadaks dizains un valoda ietekmé
socialo tiklu lietoSanu. Citats no dzilas intervijas ar Baby Boom paaudzes parstavi, jautajot
par abu socialo tiklu (draugiem.lv un facebook.com) salidzinajumu:

, Nu ziniet, katram ir savas nianses, man griti nosaukt kadu noteiktu lietu, kas patik vai
nepatik. Draugiem.lv man patik viss, viegli lietojams, parocigs, nekd man nesaprotama,
savukart Facebook.com man ir nedaudz pa sarezgitu, laikam jau bitu laiks aprast.” (Sieviete,
73 gadi, Baby Boom paaudze).

Apkopojot dzilas intervijas rezultatus, autorei raduSies iemesli, kapec vecaka gada
gajuma paaudzei jaunas tehnologijas un socialie tikli rada sarezgitibas. Tas nav nekads
noslépums, ka vecaka gada gajuma parstavjiem socializéSanas jaunajas socialo tiklu
platformas sagada griitibas, jo §1 noteikti ir visgriitaka paaudze, jo Siem laudim ir pienacigs
vecums un jaunas inovacijas viniem ir pilnigi jauns instruments. lesp&jams, vecaka gada
gajuma cilvékiem nav pietieckami daudz tas motivacijas, lai lietotu internetu, socialos tiklus un
jaunas tehnologijas. Daudziem vecakas paaudzes parstavjiem ir veselibas problémas, ir redzes
trauc€jumi, kas nelauj labi saredzet tekstu vai , iesp&jams, vecaka paaudze neatpazist ikonas.
Protams, misdienas ir pieejams viss, arT instrukcijas vai speciali zurnali, ar kuru palidzibu var
veiksmigi apgiit jauno tehnologiju un socialo tiklu pasauli. Autore grib minét, ka diez vai
Sadas motivé vecaka gada gajuma laudis. Bet viens no pozitivajiem faktiem var€tu bt tas, ka
misdienas jaunas tehnologijas tiek izstradatas ari speciali vecakai paaudzei. Ir izstradati
telefoni ar 1pasi lielam pogam, labi saredzamu tekstu un ikonam, funkciju iesp&as art ir
minimalas, tikai pats primarais, lai cilvéks varétu veiksmigak un bez ipasam piepilém
komunicét.

Ka otra butiska atSkiriba, ko autore noveroja jaunako paaudzu vidd. Jaunaka paaudze
vairak patéré facebook.com, jo uzskata, ka ir lielakas iesp&jas komunicét ar citu valstu

draugiem un pazipam. Y paaudzes parstave saka: ,, Uzskatu, ka facebook.com ir
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internacionals socialais medijs, tur ir visa pasaule. Ta ka esmu bijusi apmainas programmd
Italija, man ir draugi un gimene no turienes ar kuriem biezi sazinamies.” (Sieviete, 25 gadi,
Y paaudze). Jaunakai paaudzei ta ir izteikta atSkiriba socialo tiklu lietojuma, jo populari ir
doties arpus Latvijas robezam darba jautajumos, ka ari ir novérota tendence, ka vairums
jaunieSu izvelas uzsakt studijas arpus Latvijas, piedalas kados projektos vai ar1 izvélas doties
apmainas programma, tada veida ieglstot arzemju draugus arpus Latvijas. Facebook.com
lieliski kalpo komunikacijai ar arzemju valstu parstavjiem, savukart draugiem.lv ir paSmaju
veidota platforma, ta tad ir tikai Latvijas iedzivotaji. To daudzi paaudzu parstavji uzsver ka
plusu. Viens no X paaudzes parstavjiem dzilas intervijas laika atklaj: ,, Patik, ka draugiem.lv
esam Visi miusu tautiesi, bieZi vien cilvéki, kas ir Anglija atraksta man, ka labi novadiju

pasakumu, un man par to ir liels prieks, tad varu redzét savus darba auglus, cilvékiem patik.”
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SECINAJUMI

P&tijuma ietvaros autore istenoja izvirzito mérki - noskaidroja un izpétija atSkirigas un
kopigas dazadu paaudzu socialo tiklu lietojumu draugiem.lv un facebook.com, ka ar1 noteica
dazadu paaudzu auditorijas socialo tiklu lietoSanas Ipatnibas, paradumus un motivus.

P&tijuma tika atbild@ts ar1 uz izvirzitajiem jautdjumiem - kadas ir kopigas un atskirigas
pazimes/motivi/ipatnibas socialo tiklu (draugiem.lv, facebook.com) lietojuma dazadas
paaudzes? Kadas ir butiskakas atSkiribas lietojot socialos tiklus (draugiem.lv un
facebook.com) starp dazadam paaudzém? Kadas ir paaudzu vajadzibas socialajos tiklos?

legiitas atbildes/secinajumi:

1. galvenas atkiribas ir vérojamas lielakoties Baby Boom paaudzei no vienas
puses, X, Y, M paaudzé€m no otras un Z paaudzei — no tre$as. Jo jaunaka
paaudze, jo krasak ta atSkiras no vecakajam,;

2. butiskakas kopigas iezimes visam paaudze€m ir — visam popularakie socialie
tikli Latvija ir facebook.com un draugiem.lv. Abus socialos tiklus respondenti
lieto lielakoties katru dienu. Socialos tiklus visas paaudzes liela méra lieto, lai
parbauditu jaunumus, lai parlikotu foto un video, lai rakstitu véstules; maza —
vidgja mera piedalas diskusijas un forumos vai iesaistas intereSu grupas; loti
maza mera — biznesa noliukiem, tai skaita — lai dibinatu biznesa kontaktus;
parsvara neizmanto dienasgramatu rakstiSanai;

3. Galvenas atskiribas:

3.1.Baby Boom paaudze socialos tiklus lieto no stacionara datora, pargjas —
caur viedtalruniem un portativajiem datoriem;

3.2.jo jaunaka paaudze, jo proporcionali mazak laika ta lieto socialo tiklu
lietoSanai attieciba pret kop&jo ikdiena interneta pavadito laiku;

3.3.Draugiem.lv popularaks ir Baby Boom, X un Z paaudz&m, bet
Facebook — Y un M paaudzém,;

3.4.ar gimeni caur socialajiem tikliem visretak kontaktgjas Y un M
paaudzes; ar esosajiem vai bijusajiem skolas/studiju biedriem katru
dienu kontaktgjas tikai Z paaudze, par€jam paaudzeém tas notiek loti
reti;

3.5.Z paaudze visvairak socialos tiklus izmanto catoSanai, véstulu
rakstiSanai, koment&Sanai, sp€lu spéléSanai, fotografiju publicéSanai
sekosanai slavenibam;

3.6.zimoliem, produktiem, pakalpojumiem, uzn€mumiem visvairak

socialajos tiklos seko X, Y un M paaudzes;
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3.7.zinas socialajos tiklos visvairak lasa Baby Boom, X, Y, M paaudzes;
Baby Boom un Z paaudzes socialajos tiklos lielakoties publice
fotografijas ar sevi vai draugiem, turpreti X, Y un M paaudzes publicé
ar1 informaciju par savu nodarbosanos, kontaktus;

3.8.jo vairak laika tiek pavadits socialajos tiklos, jo lielaka to ietekme uz
realas dzives komunikaciju — tas attiecigi visvairak nove€rojams
vecakajai paaudzei, bet vismazak — jaunakajai.

3.9. jaunaka paaudze vairak lieto socialo tiklu facebook.com, jo tas kalpo
ka komunikacijas riks ar arvalstu draugiem un pazinam, turpreti, mazak

to lieto vecaka gada gajuma cilveki.
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PIELIKUMI

Pielikums Nr.1.
Anketa Latvijas iedzivotajiem
Aptaujas anketa
Mani sauc Kristine Viskere, esmu Latvijas Universitates Socialo zinatnu fakultates
Komunikacijas studiju nodalas 3.kursa studente, kura bakalaura darba ietvaros veic pétijjumu
par Latvijas iedzivotaju paradumiem starp dazadam to paaudzeém socialo tiklu lietoSana.
Iegiitas atbildes tiks izmantotas apkopota veida, saglabajot Jiisu anonimitati, savukart iegiitie
rezultati tiks pielietoti akadémiska pétijuma nolikiem.
Jusu dzimums
O virietis
O sieviete

1. Jusu dzimS§anas laiks

1901.-1924.9.
1925.-1943.9.
1944-1964.9.
1965.-1980.9.
1981.-1995.9.
1996.-2000.9.
2001.-2002.9.
pec 2003.g.

Ooo0oooOoood

2. Juisu dzivesvieta:

[ Riga

O Pierigas regions

O Cita Latvijas pilséta
[0 Mazpilséta vai lauki

3.Jusu nodarbo$anas:

0 Stud&ju, macos

O Stradaju un studgju
O Stradaju

00 Bez darba

4. Kados socialajos tiklos Jiis esat izveidojis profilu? (vairakas atbildes
iespgjamas)

0 Draugiem.lv
O Facebook.com
O Twitter
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LinkedIn
Pinterest
Instagram
Google+

Flickr

Tumblr
Odnoklassniki.ru
Cits

oooooood

5. No kadam iericem Jus pieklustat socialajiem tikliem? (vairakas atbildes
iesp&jamas)
caur stacionaro datoru
caur portativo datoru

caur mobilo telefonu
caur plansetdatoru

ooonO

6. Cik daudz stundas diena Jus pavadat interneta?

lidz 1h
2h
3h
4h
5h
6h

7h un vairak

OooooOood

7. Cik daudz stundas diena Jus pavadat socialajos tiklos?

lidz 1h

2h

3h

4h

5h

6h

7h un vairak

Oo00o00ooOoOod

8. Kuru socialo tiklu Jiis izmantojat visbiezak?

O Draugiem.lv
O Facebook.com
O Abus
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9. Cik biezi lietojat socialos tiklus?

Katru dienu | Vairakas Reti ka reizi | Loti reti Nekad
reizes ned¢la
nedéla

Draugiem.lv

Faebook.com

10. Cik biezi Jus izmantojat Facebook.com, lai sazinatos:

Katru Vairakas | Reti ka | Loti Nekad

dienu reizes reizi reti
nedéla nedéla
Ar draugiem/pazinam
Ar gimeni
Ar kolégiem

Ar skolas biedriem

11. Cik biezi Jus izmantojat Draugiem.lv, lai sazinatos:

Katru Vairakas | Reti ka | Loti Nekad

dienu reizes reizi reti
ned¢la nedéla
Ar draugiem/pazinam
Ar gimeni
Ar kolegiem

Ar skolas biedriem

12. Kadam noliikam un cik liela méra Jis izmantojat socialos tiklus?

iela méra

Izmantoju loti liel
Izmantoju daudz
Izmantoju vid&ji
Izmantoju loti maz

Jaunumu parbaudisanai profila

Video/foto parlikosanai

lepazisanas nolukos

Vestulu rakstiSanai

CatoSanai

Rakstu/video/foto komentéSanai, vértéSanai
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Neizmantoju vispar




Foto, video, miizikas vértéSanai, komentésanai

Rakstu dienasgramatu

Spelgju speles

Publicgju savus foto

Parlikoju sludingjumus

Piedalos diskusijas, forumos

lesaistos intereSu grupas

Biznesa nolukiem

Lai nodibinatu biznesa /profesionalos kontaktus

Sekoju zZimoliem, produktiem, pakalpojumiem,

uznémumiem

Sekoju slavenibam

Lasu zinas

13. Kadu informaciju Jius publicéjat socialajos

Facebook.com) (vairakas atbildes iesp&jamas)

Dzivesvietas datus

E-pastu

Telefona numuru

Informaciju par savu nodarboSanos
Informaciju par savu darbavietu
Informaciju par savu attiecibu statusu
Savas domas par dazadiem jautajumiem
Religisko parliecibu

Savus foto

Foto ar draugiem / pazinam

Savus politiskos uzskatus

Seksualo orientaciju

Cits

O000O0O0O000O000000

[EEN
N

ooono

neietekm& manu “aci pret aci” komunikaciju

Paldies!
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tiklos? (Draugiem.lv

. Ka socialie tikli (Draugiem.lv un Facebook.com) ietekme Jusu dzivi?
ietekmé Joti liela méra manu “aci pret aci” komunikaciju
ietekmé€ vid&ja méra manu “aci pret aci” komunikaciju
ietekmé€ Joti maza méra manu “aci pret aci” komunikaciju

un



a > DN

10.

11.
12.
13.
14.
15.

Pielikums Nr.2.
Dzilas intervijas jautajumi
Cik liela méra Jus pavadiet laiku socialajos tiklos — cik ilgi diena, kados brizos
visbiezak?
Kados socialajos tiklos Jus esat izveidojis savu profilu?
Kadus socialos tiklus visvairak izmantojiet un kapéc tiesi tos?
Ko Jis dariet socialajos tiklos — kadiem noliikiem tos lietojat?
Ka Jas salidzinatu draugiem.lv un facebook.com — kas Jums katra no tiem
patik/nepatik, un kapec?
Kadu informaciju Jus publicgjat socialajos tiklos? Ar ko ta informacija atskiras no
draugiem.lv un facebook.com ievietotas informacijas?
Kadu informaciju Jus meklgjat socialajos tiklos?
Kas Js interesé citu cilvéku socialajos tiklos?
Kam Jus visvairak pieversat uzmanibu socialajos tiklos?
Vai biezi iepazistieties ar citiem cilvékiem socialajos tiklos, un ja ja — ka; ja n€ —
kapéc?
Vai iesaistieties dazadas diskusijas, forumos socialajos tiklos? Kados un ka?
Ar ko, cik liela méra un kapec komunicgjiet socialajos tiklos?
Kadas problémas, Jisuprat, socialie tikli rada cilvékiem?
Kas ir pozitivie ieguvumi, ko, Jusuprat, dod socialo tiklu lietoSana?
Ka, Jusuprat, socialo tiklu lietoSana ietekmé cilvéku savstarp&jo komunikaciju

vispar un — konkréti attieciba uz Jums?
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Pielikums Nr.3.
Interviju kopsavilkumi
Intervija Nr.1, Sieviete, 25 gadi, Y paaudze

Kristine Viskere (K.V.): Cik liela méra Tu pavadi laiku socialajos tiklos — cik ilgi
diena, kados brizos visbiezak?

(E.O) — Oi, biezi, varétu teikt, ka katru dienu. Cik daudz stundas es pavadu, es
konkr@ti, ta nevaru pateikt, bet tas ir biezi. Visvairak, kad braucu majas no studijam, sé€zot
autobusa vai arT kad ir garlaicigi, tad vienmer ieeju facebook.com.

K.V.: Kados socialajos tiklos tu esi izveidojusi profilus?

E.O: Esmu facebook.com., draugiem.lv un pinterest, agrak bija arT profils twitter, bet
pirms kada laika izdz&su, apnika.

K.V.: Kadus socialos tiklus izmanto visbiezak un kapéec tiesi tos?

E.O.: Visvairak facebook.com, laikam tapéc, ka popularaks. Esmu ar1 draugiem.lv, bet
kaut ka tik biezi tur vairs neeju. Uzskatu, ka facebook.com ir internacionals socialais medijs,
tur ir visa pasaule. Ta ka esmu bijusi apmainas programma Italija, man ir draugi un gimene no
turienes ar kuriem biezi sazinamies.

K.V.: Ko tu dari socialajos tiklos — kadiem noliikiem tos lieto?

E.O.: Socialie tikli man ir ka ikdiena, es sazinos ar saviem kursabiedriem, draugiem,
darba kolégiem, draugu, mammu un masu. Tas ir visértakais veids sazinai.

K.V.: Kuru tu izmanto visvairak?

E.O.: Facebook.com. Tas ir &rts un parocigs. Facebook.com tagad vél ir Messenger
aplikacija, ar to vispar ir loti viegli. Facebook.com sekoju lapam, kas man interes€, visvairak
tas ir zinu lapas, vairak arzemju ka, pieméram, BCC News, Daily Mail, CNN un daudziem
citiem, koment&ju draugiem jaunakas bildes, sekoju visadam sadalam, kas man interesge.

K.V.: Ka Tu salidzinatu draugiem.lv un facebook.com — kas Tev katra no tiem
patik/nepatik, un kapéc?

E.O.: AtziSos, pédgja laika draugiem.lv izmantoju loti maz, sazinai tikai ar mammu un
ar cilvékiem, kas nav facebook.com. Ja jau v€l neesmu izdz€susies no draugiem.lv, tad jau
laikam kaut kas patik (smejas). Man personigi patik draugiem.lv jauna sadala ,,Sodien”. Tur ir
varda dienas kalendars, visadi jaunumi, interesanti, nezinami fakti, iz v@stures, zinatnes, kas
man ir svaiga zina. Tapat ka e-zurnals ,,Oranzerija”, lasu sadalu ,,Pieredze” un ,,Portrets”. Ta
ka viens no hobijiem ir fotograféSana un celoSana, patik apskatit citu cilvéku galerijas, kur

vini bijusi, palasit sadalu ,,Celojuma apraksti”.
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K.V.: Un kas nepatik?

E.O.: Uuu, varétu daudzas lietas uzskaitit... pirmais, kas ienak prata ir tas, ka man
nepatik, ka mani ,,Favoritiem” pievieno nepazistami cilveki, un ja, es nevélos, ka vin§ man
seko, tad es uzspiezu uz vina profila un blok&u. Varbit ir kada cita iesp&ja, ka vinus iznemt
no mana draugu loka? (smejas). Un, protams, reklamas, reklamas un vélreiz reklamas, tas ir it
visur, arT draugiem.lv ir raiba ar reklamam, tas man nekad nav patikuSas, tikai kaitinajusas, it
1pasi, kad uzspied uz kadas reklamas un nezini, ka vinu nospiest nost.

K.V.: Un ja runajam par facebook.com, kas patik un kas n&?

E.O.: Ka jau ieprieks kada no jautajumiem ming&ju, facebook.com labak patik, jo tas ir
internacionalaks, tur nav registréjusies tikai latvie$i, mana draugu loka ir ari citu tautu
parstavji ar kuriem kadreiz ir nacies satikties un kontaktg&ties, un lai uzturétu draudzibu, man
vini ir facebook.com un kad ir laiks komunic&jam, turklat redzu kadas bildes vini publicg, kas
interes€, kam vini seko, vienvard’ sakot ir interesanti. Facebook.com ir pievilcigi tas, ka varu
sekot daudzam arzemju mediju platformam, lapam, ne tikai latvieSu, ka tas ir draugiem.lv.
Facebook.com ir globalaks, iesp&ja sazinaties ar arzemju draugiem, uzzinat jaunumus daudz
atrak sekojot lapam u.tml. Ka plusinu vél varu piebilst, ka caur facebook.com var sazvanities
ar video zvanu, ietaupot Iidzeklus.

K.V.: Un kas nepatik?

E.O.: Spelu uzaicinajumi, visus p&c kartas blok&ju, kas aicina spélét speles. Tas nav
mans laucins.

K.V.: Kadu informaciju tu publicé socialajos tiklos? Ar ko ta informacija atSkiras no
draugiem.lv un facebook.com ievietotas informacijas?

E.O.: Draugiem.lv pedgja laika neko, bet facebook.com savas bildes, noskatitas filmas,
izlasitas gramatas, kur celoju.

K.V.: Un ka ar personigo informaciju?

E.O.: To ari, ja. Darba vietu, skolu un kur dzivoju.

K.V.: Un kada ir informacijas atskiriba no draugiem.lv un facebook.com ievietotas
informacijas?

E.O.: Nu praktiski ar to, ka draugiem.lv p&dgja laika vispar neko neievietoju, savukart,
facebook.com biezi sanak padalities ar savam bildém, video, viedokliem.

K.V.: Kadu informaciju tu mekle socialajos tiklos?

E.O.: Tikai to, kas man interes€. Lasu zinas, apskatu draugu/pazinu ievietotos
jaunumus, nu visu, kas paradas ,,timeline”. Savukart draugiem.lv es aplikoju tos cilvékus, kas
man nav facebook.com. Meiteném dazkart vél ir tada mode ,,pastalkot” cilvékus (smejas),

kadus ieprieksgjos draugus (smejas).
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K.V.: Kas tev interesg citu cilvéku socialajos tiklos?

E.O.: Daudz kas, bet vairak jau, kur cilveki ir pabijusi arpus Latvijas. Patik vél cilvéku
aspratigais humors, protams, aplikoju bildes.

K.V.: Kam tu visvairak pievérsat uzmanibu socialajos tiklos?

E.O.: Pirmais, kas iekrit acis (smejas). Svaigie jaunumi, protams, kam es pievérSu
uzmanibu, zinas pasaul€, gan Latvija, draugu / pazinu ievietotais saturs.

K.V.: Vai biezi iepazisties ar citiem cilvékiem socialajos tiklos, un ja ja — ka; ja n€ —
kapéc?

E.O.: Vienreiz nacas uzrakstit slavenam cilvékam prakses jautajuma, to gan es
nenosauktu par iepaziSanos, bet tas vairak bija darba jautajuma. Bet lai veidotu attiecibas,
uzskatu, ka tas nav man, nav jau tas vecums, ka biitu tik izmisusi vai ,,izslapusi” péc
attiecibam. Tas mani pat biedg, jo bieZi socialajos tiklos cilveki izliekas par tiem, kas nemaz
nav, tapec dodu priekSroku iepazities cilvéku redzot. Ir bijusi daudz un dazadi iepaziSanas
piedavajumi, bet es vienkarsi ignorgju, nepieversu nekadu lielu uzmanibu.

K.V.: Vai iesaisties dazadas diskusijas, forumos socialajos tiklos? Kados un ka?

E.O.: Dazkart, bet vairak jau tur, kur ir izveidotas slégtas grupas.

K.V.: Ar ko, cik liela méra un kap&c komunice socialajos tiklos?

E.O.: Katru dienu principa komunicgju socialajos tiklos, vairak jau facebook.com ka
draugiem.lv. Sazinos ar kursa biedriem, bijusas skolas biedriem, ta ka man mamma ir diezgan
aktiva facebook.com, tad ar ar vinu. Kap&c? Atri, viegli un érti.

K.V.: Kadas problémas, tavuprat, socialie tikli rada?

E.O.: Hmmm, sava veida atkaribu, iesp&jams. Esmu noverojusi, ka cilveki socialajos
tiklos biezi vien aizraujas ar bilzu public€Sanu, daliSanos ar video, dzives pamacibas
tekstiniem, bet realitate, iesp&jams, ir pavisam citada. Cilveki biezak izv€las labak uzrakstit
draugiem.lv vai facebook.com, nevis tevi satikt.

K.V.: Nosauc kadus pozitivos ieguvumus, ko dod socialo tiklu lietoSana?

E.O.: Atra sazina, var sazinaties ar cilvékiem, ar kuriem, neesi ilgaku laiku ticies,
tapec labi, ka ir socialie tikli ka alternativa.

K.V.: Ka, tavuprat, socialo tiklu lietoSana ietekmé cilvéku savstarp&jo komunikaciju
vispar un — konkréti attieciba uz tevi?

E.O.: Manuprat, jau ietekmé. Grits jautajums vispar...es apdomasos (doma).
Iespgjams, ka socialie tikli sava veida lauj cilvékam biit nedaudz atbrivotakam, vins ir
drosmigaks, sp&j labak izteikties. Bet mani tas godigi 1sti neietekmé, varu gan ,,aci pret aci”

sazinaties, jo esmu komunikabla, gan arT socialaja vide.
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Intervija Nr.2, Virietis, 22 gadi, Y paaudze

Kristine Viskere (K.K.): Cik liela méra tu pavadi laiku socialajos tiklos — cik ilgi
diena, kados brizos visbiezak?

(K.M.): Socialie tikli ir dala no mana darba, ko veicu ikdiena. Tapéc sanak pavadit
gandriz visu dienu analiz&jot notikumus, veidojot saturu un censoties to piemérot katra medija
specifiskajai auditorijai. Protams, vinas ar1 parklajas, bet katra socialaja tikla ir savs saturs.

K.V.: Kados socialajos tiklos tu esi izveidojis savu profilu?

K.M.: Klasiskajos (smejas) - Facebook.com., instagram, twitter un draugiem.lv.

K.V.: Kadus socialos tiklus visvairak izmantojiet un kapec tiesi tos?

K.M.: Vairak tiek izmantots twitter. Kapéc? Hmm... Drosi vien, ka taja zinojumu var
nogadat atrak, ka arT ta teksts ir daudz koncentrétaks ka facebook.com vai draugiem.lv.
Stradajot zinu dienesta svariga ir operativitate, ko arT twitter nodrosina. Notiek notikums un
talit jau vari par to pavéstit 140 zZimées.

K.V.: Ko Jis dariet socialajos tiklos — kadiem noltikiem tos lietojat?

K.M.: Ka jau mingju, tad mans darbs tiek darits socialajos tiklos. Parsvara ir satura
veidoSana, komentaru un citu lietotaju satura analize.

K.V.: Ka Jus salidzinatu draugiem.lv un facebook.com — kas tev katra no tiem
patik/nepatik, un kapéc?

K.M.: Draugiem.lv ir orient€ts uz Latvijas sabiedribu, tur var atrast cilvékus, kuri nav
citur. Ta teikt, misu mammas ir draugiem.lv, jo tas ir vieglak saprotams. Facebook.com ir
plasaks tikls, kurs§ jau vairs nav uz lokalo klientu orientéts.

K.V.: Un vai tava mamma ir draugiem.lv?

K.M.: Ja, laikam visas mammas tur ir (smejas).

K.V.: Kadu informaciju tu public€ socialajos tiklos?

K.M.: Parsvara ir notikumi Latvija un pasaulé. Protams, arl intervijas no zinu
raidijumiem un zinu dienesta veidotajiem raidjjumiem. Protams, privatajos socialajos tiklos
tiek publicétas manas pardomas un dazadi viedokli par aktualitatém.

K.V.: Kadu informaciju tu mekle socialajos tiklos?

K.M: Mekl&ju zinas par aktualitatém pasaul€, interesantus viedoklus, diskusijas.

K.V.: Kas tev interes€ citu cilvéku socialajos tiklos?

K.M.: Vinu publicetais saturs, jo nereti tur var atrast pamatu kadai zinai.

K.V.: Kam tu visvairak pievers uzmanibu socialajos tiklos?
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K.M.: Zinas patiesumam. Vai avots atrodas tur, no kurienes zino.

K.V.: Vai biezi iepazisties ar citiem cilvékiem socialajos tiklos, un ja ja — ka; ja né —
kapec?

K.M.: Neteiktu, ka biezi, bet dazkart sanak. Parasti viss sakas no vienkarSas sarunas,
kas sakuma ir ar kadu mérki, bet péc tam saproti, ka ar cilvéku ir interesanti un tas sarunas sak
raisities.

K.V.: Vai iesaisties dazadas diskusijas, forumos socialajos tiklos? Kados un ka?

K.M.: Ja, parasti par aktualitateém valsti. Kap&c? Nezinu, ta ir ka platforma kur izpaust
savas domas un viedokli, ka arT oponét, pieméram, deputatiem un ministriem.

K.V.: Ar ko, cik liela méra un kapéc komunicg socialajos tiklos?

K.M.: CenSos komunicét ar tiem, kuri kada méra reagé uz manu pausto viedokli vai
komentaru.

K.V.: Kadas problémas, tavuprat, socialie tikli rada cilvékiem?

K.M.: Noteikti, ka rodas paral€la realitate, ka rezultata cilvéks maz laika velta saviem
tuviniekiem un arT pats sev.

K.V.: Kas ir pozitivie ieguvumi, ko, tavuprat, dod socialo tiklu lietoSana?

K.M.: Atra un sekmiga informacijas apmaina ar cilvékiem, kuriem ikdiena nevari
satikties vai ar1 vin$ atrodas arvalstis. Zinas, pieméram, noder tas, ka vari sakontakteties ar
aculieciniekiem un iegiit ekskluzivas iesp€jas uz viedokli.

K.V.: Ka, tavuprat, socialo tiklu lietoSana ietekmé cilveéku savstarp&jo komunikaciju
vispar un — konkréti attieciba uz Tevi?

K.M.: Drosi vien, ka samazinas laiks, ko cilveéki pavada sava starpa runajoties vai
pievérSoties viens otram. Rodas dazadas problémas ar sava viedokla izpauSanu un
argument&$anu. Bet kas attiecas uz mani un ko pédgja laika esmu noverojis, jutu, ka vairak
cilveku pavada laiku socialajos tiklos un mazak pieverSas aktivitatéem briva daba. Ar
daudziem cilvékiem nesanak satikties, vai ari, kad tas izdodas, lielakais laiks tiek pavadits
telefonos.

Intervija Nr.3, Virietis, 25 gadi, Y paaudze

Kristine Viskere (K.V.): Cik liecla méra Jis pavadiet laiku socialajos tiklos — cik ilgi
diena, kados brizos visbiezak?

M.G.: Varétu teikt, ka socialajos tiklos pavadu diezgan daudz laika, bet tas ir parsvara
no rita, brokastu laika un vakara p&c darba.

K.V.: Kados socialajos tiklos Jiis esat izveidojis savu profilu?

M.G.: Mans profils ir izveidots draugiem.lv, facebook.com, instagram. Tie, manuprat,

ir interesantakie socialie tikli.
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K.V.: Kadus socialos tiklus visvairak izmantojiet un kapéc tiesi tos?

M.G.: Visvairak ari izmantoju manis jau pieminétos. Facebook.com, Instagram un
draugiem.lv. Sos izmantoju, jo tiesi Sie socialie tikli §kiet visinteresantakie un lietderigakie.

K.V: Ko Jus dariet socialajos tiklos — kadiem noltikiem tos lietojat?

M.G.: Socialos tiklus lietoju, lai lasitu zinpas, protams, sazinai ar cilvékiem, sekotu
dazadiem jaunumiem, redz&tu draugu foto, jaunumus un brivajos brizos uzspéléju Candy
Crush vai kadu citu spéli.

K.V.: Ka Jas salidzinatu draugiem.lv un facebook.com — kas Jums katra no tiem
patik/nepatik, un kapec?

M.G.: Isteniba uzskatu, ka draugiem.lv un facebook.com sti nevar salidzinat. Vienigi
to, ka draugiem.lv teorétiski ir tikai latviesi, bet facebook.com tu vari atrast jebkuru personu,
kadu vien vélies, jo visa pasaule lieto So portalu. Bet ja par to, kas patik, tad draugiem.lv man
arvien mazak sak patikt, ja godigi, pat liekas neinteresants. Facebook.com ir daudz
interesantaks, tur cilveki darbojas daudz aktivak.

K.V.: Kadu informaciju Jus publicgjat socialajos tiklos? Ar ko ta informacija atSkiras
no draugiem.lv un facebook.com ievietotas informacijas?

M.G.: Draugiem.lv varétu teikt, ka nepublicEju neko. Esmu tur tikai sazipas péc.
Varbiit kadu galeriju pa retam, bet né. Facebook.com es public&ju foto, kadus jaunus ierakstus
veicu, komentgju foto, video, spel&ju spéles.

K.V.: Kadu informaciju Jis meklgjat socialajos tiklos?

M.G.: Nav ta, ka es speciali kaut ko mekl&ju. Ir interesanti no rita vai vakara
paskatities, kas ir noticis. Kur cilvéki aizcelojusi, jaunas bildes, jauni video, kaut kas
interesants.

K.V.: Kas Jus interesg citu cilvéku socialajos tiklos?

M.G.: Ir interesanti paskatities, kur cilveki atrodas. It pasi tie, kur daudz celo. Vinu
foto, video, atsauksmes ir interesantas.

K.V.: Kam Jis visvairak pieverSat uzmanibu socialajos tiklos?

M.G.: Griiti ta pateikt.....ta ka biezi vien es neesmu piekasigs, tad ta speciali nekadu
uzmanibu, laikam, ka nepievérsu. Sis ir grits jautajums.

K.V.: Vai biezi iepazistieties ar citiem cilvékiem socialajos tiklos, un ja ja — ka; ja n€ —
kapec?

M.G.: Ir sanacis iepazities socialajos tiklos, bet ne daudz, jo tas nav mans mérkis Seit,
bet ja sanak, kapec ne? Draugu, pazinas, kontaktu nekad nav un nebtis par daudz.

K.V.: Vai iesaistieties dazadas diskusijas, forumos socialajos tiklos? Kados un ka?
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M.G.: Ja, diezgan biezi iesaistos sporta diskusijas, jo sports man interes€é un ir
interesanti diskutét ar dazadiem cilvékiem par kaut ko aizraujosu sporta

K.V.: Ar ko, cik liela méra un kap&c komunicgjiet socialajos tiklos?

M.G.: Parsvara komunicg&ju ar draugiem. Tas ir €rti, atri un vienkarsi. Caur socialajiem
tikliem tas ir daudz vienkarsak. It pasi, ja draugi, radi, pazinas atrodas arzemés vai talu no
tevim.

K.V.: Kadas problémas, Jusuprat, socialie tikli rada cilvékiem?

M.G.: Ja runa iet tieSi par socialajiem tikliem, tad domaju, ka tie Tsti problémas
nerada. Tie pat varbiit lauj cilvékiem uzzinat ko jaunu. cilvéki redz jaunus foto, video,
jaunumus, zinas, citus ierakstus. Domaju, ka tas ir interesanti un ja ne izglitojosi, tad izzino$i
noteikti.

K.V.: Kas ir pozitivie ieguvumi, ko, Jisuprat, dod socialo tiklu lietoSana?

M.G.: Nu tiesi iepriek$€ja jautajuma atbildéju uz So jautajumu. Ka cilveki var uzzinat
daudz jaunas, labas lietas, ko nevarétu uzzinat, ne lasot gramatas, ne enciklop&dijas.

K.V.: Ka, Jusuprat, socialo tiklu lietosana ietekmé cilvéku savstarp&jo komunikaciju
vispar un — konkréti attieciba uz Jums?

M.G.: Es domaju, ka ietekmé. Cilveki biezak izvelas komunicét socialajos tiklos, ka
satikties ,,aci pret aci”, bet ko lai dara tadi ir laiki. Miisdienas daudzi izv€las par dzivesvietam

citas valstis, tapec nekas cits neatliek, ka sazinaties caur socialajiem tikliem.

Intervija Nr.4, Sieviete, 22 gadi, Y paaudze

Kristine Viskere (K.V.): Cik liela méra Jis pavadiet laiku socialajos tiklos — cik ilgi
diena, kados brizos visbiezak?

(J.A.): Viss ir atkarigs no ta vai atrodos atbilstosa vieta, kur var izmantot mobilo ierici,
lai izmantotu socialos tiklus, ka ar1, liela nozime ir tam vai ir laiks, lai izmantotu socialos
tiklus. Bet viduvgji diena izmantoju no 4-6h. Un visbiezak izmantoju, kad sazinos ar
draugiem caur facebook.com, kad tas ir nepiecieSams vai ari, lai uzzinatu jaunakas
aktualitates zinu portalos, pieméram, apollo.lv.

K.V.: Kados socialajos tiklos Jus esat izveidojis savu profilu?

J.A.: Patiesiba loti daudzos socialajos tiklos, pat nespé&ju lielako dalu atceréties, jo tas
ir bijis pirms vairakiem gadiem un tos arl neizmantoju. Bet, socialie tikli, kuros esmu
izveidojusi savu profilu ir facebook.com, draugiem.lv, instagram, gmail.com, youtube.com,
tumblr.com, pinterest, behance.net, wix.com, inbox.lv, iesp&jams ir vél daudz citu socialo
tiklu, bet Sie ir pirmie, kurus ir tadi noteicosakie.

K.V.: Kadus socialos tiklus visvairak izmantojiet un kapéc tiesi tos?
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J.A.: Visvairak izmantoju facebook.com un gmail.com. Facebook.com izmantoju
parsvara visbiezak no visiem pargjiem socialajiem tikliem, tas ir gan tapec, lai kontakt&tos ar
draugiem ka arT redzet, kas jauns ir paradijies mana ,,timeline”, kur var apskatit gan draugu
ievietotas bildes, dziesmas un dazadus ierakstus. Un gmail.com ir otrs visvairak izmantotais
socialais tikls, tapéc, ka caur e-pastu es sanemu parsvara svarigu informaciju, kontaktgjoties
ar koledzu, universitati un pargjam iestadem.

K.V.: Ko Jis dariet socialajos tiklos — kadiem noltukiem tos lietojat?

J.A.: Socialajos tiklos uzzinu par aktualako, kas notiek Latvija un pasaul€, ka ari
ievacu noderigu informaciju par man interesétam lietam.

K.V.: Ka Jas salidzinatu draugiem.lv un facebook.com — kas Jums katra no tiem
patik/nepatik, un kapec?

J.A.: Draugiem.lv- nepatik vizualais noform&jums, lickas parak vecmodigs, bet patik
tas, ka var atrast iesp&jams visus iesp&jamos draugus, pazipas vai radus, jo draugiem.lv
parsvara uzturas latvieSu tauta. Par facebook.com nespgju izteikt nekadu nepatiku, jo,
iesp&jams, esmu pieradusi pie $1 sociala tikla un mani viss apmierina.

K.V.: Kadu informaciju Jus publicg€jat socialajos tiklos?

J.A.: Parsvara publicju bildes vai, izpalidzu un dalos ar informaciju, kura liekas
svariga un iesp&jams nepiecieSama citiem.

K.V.: Kadu informaciju Jis meklgjat socialajos tiklos?

J.A.: Ja es nezinu, kur atrodas kada vieta vai iela, es izmantoju Google maps.
Socialajos tiklos dazkart skatos darba piedavajumus. Bet viss ir atkarigs no situacijas.

K.V.: Kas Jus interesg citu cilvéku socialajos tiklos?

J.A.: Parsvara bildes vai muzika.

K.V.: Kam Jus visvairak pievérSat uzmanibu socialajos tiklos?

J.A.: Visvairak pievérSu uzmanibu jaunakajam aktualitatém, pieméram, Eirovizijai,
kas nupat sakas.

K.V.: Vai biezi iepazistieties ar citiem cilvékiem socialajos tiklos, un ja ja — ka; ja n€ —
kapec?

J.A.: N&, nekad neesmu iepazinusies ar citiem cilvékiem socialajos tikos un nemaz tas
ar1 neinteres€. Nedomaju neko sliktu par to, bet mani mac Saubas par iepaziSanos socialajos
tiklos, jo nekad nevar zinat vai otra persona ir reala.

K.V.: Vai iesaistieties dazadas diskusijas, forumos socialajos tiklos? Kados un ka?

J.A.: Nepiedalos, bet ja piedalos, tad parsvara tad iesaistos kadad man nozimiga
diskusija.

K.V.: Ar ko, cik liela méra un kapéc komunicgjiet socialajos tiklos?
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J.A.: Ar draugiem, gimeni. Parsvara ar draugiem biezak sanak komunicét socialajos
titkos, apméram 4-6 reizes nedéla. Komunic€ju socialajos tiklos, lai nepazaudétu kontaktu ar
draugiem un, lai iegtitu kadu informaciju vai ari, lai sniegtu/sanemtu kadu palidzibu.

K.V.: Kadas problémas, Jiisuprat, socialie tikli rada cilvékiem?

J.A.: lesp€jams, tas, kad izmanto socialos tiklus, cilvéks vairs nekoncentréjas uz
notiekoSajam lietam apkart, ka arT aizmirst par lietam, kuras cilveks ir vel&jies izdarit.

K.V.: Kas ir pozitivie ieguvumi, ko, Jusuprat, dod socialo tiklu lietosana?

J.A.: Pozitivo ieguvumu ir daudz un tikpat daudz ar1 ir negativo. Bet, manuprat,
pozitivais ieguvums biitu kontakt€Sanas ar draugiem un draugu atraSana socialajos tiklos,
vairak jaunako zinu, aktualita$u un pasakumu informacija.

K.V.: Ka, Jusuprat, socialo tiklu lietosana ietekmé cilvéku savstarp&jo komunikaciju
vispar un — konkréti attieciba uz Jums?

J.A.: Protams, sava zina, savstarpgja komunikacija starp cilvékiem mainas, lietojot
socialos tiklus, jo ta nav komunikacija ar cilvéku dzive, kas ir daudz nozimigaka un realaka
neka lietojot to socialajos tiklos.

Varu teikt, ka tas mani ar1 ietekmé un es to uztveru normali. Ta ietekm& savstarpgjo
komunikaciju atmosféru, jo socialajos tiklos es varu izlikties par jebko, bet dzive, kad

komunice ar cilvéku- ta ir daudz savadaka lieta.

Intervija Nr.5, Virietis, 45 gadi, X paaudze

Kristine Viskere (K.V.): Cik liela méra Jus pavadiet laiku socialajos tiklos — cik ilgi
diena, kados brizos visbiezak?

(A.F.): Parasti jau p&c darba vai pa pusdienlaiku, citos laikos galigi nesanak jo stradaju
smagi, darbs saistits ar koncentréSanos, liela uzmaniba javelta darbam. Cik ilgi? Diena ta
varétu bt labi, ja stunda, daudz laika neveltu socialajiem tikliem.

K.V.: Kapec?

A.F.: Darbs, gimene, savi pienakumi, socialie tikli tikai ka laika kaveklis.

K.V.: Kados socialajos tiklos Jiis esat izveidojis savu profilu?

A.F.: Draugiem.lv, google+ un nesen izveidoju profilu facebook.com.

K.V.: Kadus socialos tiklus visvairak izmantojiet un kapéc tiesi tos?

A.F.: Vairak jau draugiem.lv, tur jau esmu ilgi — tur ir arf mani brali un masas, bet
facebook.com pieregistréjos nesen, esmu tur jauninais (smejas).

K.V.: Ko Jis dariet socialajos tiklos — kadiem noltukiem tos lietojat?
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A.F.: Nezinu, kapéc, bet man tie ir ka zinu avoti — ieeju, pieméram, draugiem.lv un
lasu zinas, visu jaunako un interesantako. Draugiem.lv ir arT labs sazinas lidzeklis, sazinos ar
savam masam un braliem, arT ar mazako krustdélu.

K.V.: Un Facebook.com?

A.F.: Facebook.com sazinai, tam ir Messenger aplikacija, parocigs vispar — caur to var
zvanit, rakstit zipas, man patik. Ta ka nesen saku lietot facebook.com, pieregistr&jos, lai
var€tu noskatities filmu viena no saitém. Tad nu esmu ari facebook.com. Esmu pievienojis
savus gimenes loceklus, tuvos pazinas un draugus.

K.V.: Ka Jas salidzinatu draugiem.lv un facebook.com — kas Jums katra no tiem
patik/nepatik, un kap&c?

A.F.: Patik draugiem.lv, laikam tap&c, ka esam visi latviesi tur, esmu nedaudz patriots,
visi savgjie viena draugim.lv un vél pasmaju raditaja. Man patik klausities latvieSu miiziku
tur, lasu zinas, jaunumus, interes€ masinas, tapec sekoju lapam, kur ir par auto lietam. Nepatik
reklamas, tas tur ir parak daudz un kaitinosas. Facebook.com neesmu ta v&l iepazinis, tapéc
griti kaut ko minét, kas patik un kas n€. Vienigi varu mingt, ja esi pieregistr&jies
facebook.com, ir piekluve daudz tam ar facebook.com starpniecibu, tas ir labi, nav javeido
neskaitami konti daudzas lapas.

K.V.: Kadu informaciju Jus publicgjat socialajos tiklos? Ar ko ta informacija atSkiras
no draugiem.lv un facebook.com ievietotas informacijas?

A.F.: Neko daudz. Man draugos ir dazas galerijas, kas ir tapuSas kadus gadus atpakal,
tad man ir noradits vecums, dzimSanas gads un ievietota profila bilde, tas laikam ar1 viss.
Facebook.com esmu ievietojis savu profila bildi, ari dzimSanas gadu un viss. Bet abos
portalos es biezi dalos ar noderigu informaciju.

K.V.: Kadu informaciju Jis meklgjat socialajos tiklos?

AF.: Tur ir tik liela informacijas pluisma, ka dizi neko nemekl&u. Pazinas,
iepriek§gjos skolas biedrus esmu meklgjis, bet ta 1sti neko.

K.V.: Kas Jis interes€ citu cilvéku socialajos tiklos?

A.F.: Apskatu bildes, informaciju ar ko dalfjusies citi mani draugi. Dazreiz ir loti
interesants humors.

K.V.: Kam Jis visvairak pieverSat uzmanibu socialajos tiklos?

A.F.: Jaunai informacijai. Nekas jau vecs tur nav, tapec teikSu, viss jaunais.

K.V.: Vai biezi iepazistieties ar citiem cilvékiem socialajos tiklos, un ja ja — ka; ja né
— kapec?

A.F.: N&. Socialie tikli nav ta vieta, kur es iepazistos ar cilvékiem, noteikti, ka n€. Tas

miusdienas laikam ir modigi iepazities socialajos tiklos?!
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K.V.: Vai iesaistieties dazadas diskusijas, forumos socialajos tiklos?

A F.: Diskusijas, n€, bet forumos esmu, vairak par tam lietam, kas man interesé ka,
piemé&ram, auto.

K.V.: Ar ko, cik liela méra un kapéc komunicgjiet socialajos tiklos?

A.F.: Biezi sanak komunic&t ar masam un braliem, jo vini ir arpus Latvijas, arT ar savu
krustdélu. Biezi vien sanemu draugiem.lv v&stules tieSi no vina. Un facebook.com caur
Messenger aplikaciju sazvanamies, ta ir 1&tak, neka tieSie zvani.

K.V.: Kadas problémas, Jusuprat, socialie tikli rada cilvékiem?

A.F.: Iesp&jams, cilveki aizmirst daudzas lietas, jo ir socialie tikli. Es zinu, ka man
b&rniem ta ir, izdara daudzas lietas pavirsi, jo ir internets un socialie tikli. Bet ar sievu ta jau
censamies, lai beérni nesez tik daudz taja internetd. Macam, ka ir arT svarigakas lietas.

K.V.: Kas ir pozitivie ieguvumi, ko, Jisuprat, dod socialo tiklu lietoSana?

A.F.: Ta ka mani radi ir arpus Latvijas, tad no socialajiem tikliem ir pozitivs ieguvums
— ta ir sazina daudzu toksto$u kilometru attaluma. Tie palidz uzturét kontaktus un nekur
nepazust.

K.V.: Ka, Jusuprat, socialo tiklu lietoSana ietekmé cilveéku savstarp&jo komunikaciju
vispar un — konkréti attieciba uz Jums?

A.F.: Vispar — ietekmé. Atceros, ka mums nebija ne internets, ne telefoni, ne socialie
tikli, bet cilveki tapat tikas un draudzejas. Tagad viss notiek virtuala vidé. Bet mani tas kaut

ka neietekmg, tikai tapéc, ka neesmu tik aktivs socialo tiklu lietotajs.

Intervija Nr.6, Sieviete, 38 gadi, X paaudze

Kristine Viskere (K.V.): Cik liela méra Jis pavadiet laiku socialajos tiklos — cik ilgi
diena, kados brizos visbiezak?

(S.Z.).: Ta ka esmu majsaimniece un pieskatu savu 5 gadus jauno meitinu, tad
socialajos tiklos esmu katru dienu, tas ir aptuveni kadas 2-3h diena, varbiit mazak. Pie
telefona varu piesésties brokastu laika, gan pusdienas laika, kad maza meitina gu] diendusu.

K.V.: Kados socialajos tiklos Jus esat izveidojis savu profilu?

S.Z.: Draugiem.lv un facebook.com. Facebook.com esmu kadu gadu tikai, jo lielaka
meita mani pieregistréja.

K.V.: Kadus socialos tiklus visvairak izmantojiet un kapéc tiesi tos?

S.Z.: Sakuma akfiva biju draugiem.lv, bet tad kad mani lielaka meita pieregistréja
facebook,com, tad tagad tur eju biezak, ka draugiem.lv. Sakums man bija griits, bet péc tam
jau apradu un , zini, patik man labak facebook.com.

K.V.: Kapéc tiesi facebook.com patik labak?
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S.Z.: Viss jaunais man patik labak. Facebook.com ir daudz vairaku un interesantaku
lietu, var sekot daudz lapam, lasit ne tikai Latvijas jaunakas zinas, bet arT arzemju, esmu
pieteikusies visadiem forumiem, kur ir vairak cilvéku. Daudzi vispar pariet no draugiem.lv uz
facebook.com.

K.V.: Ko Jus dariet socialajos tiklos — kadiem nolukiem tos lietojat?

S.Z. — Ka jau mingju, tas ir zipas, visadi forumi, kas mani interesé. Ta ka esmu
mamina, tad lasu daudzas lietas par un ap bérniem. Iesaistos diskusijas, esmu aktiva mamma
socialajos tiklos. Atklasu noslépumu, pieregistréjos Siem socialajiem tikliem, lai nedaudz
pasekotu savas lielakas meitas gaitam interneta, pusaudzi ir japieskata.

K.V.: Ka Jas salidzinatu draugiem.lv un facebook.com — kas Jums katra no tiem
patik/nepatik, un kapec?

S.Z.: Man draugiem.lv patik tas kosas adinas, lapas dizains. Man loti , loti patik sadala
,Dienas galerija”, tur var aplikot loti skaistas bildes. Man draugiem.lv patik, jo tur ir mani
bijusie skolas biedri, universitates kursabiedri ar ko kadreiz stud€jam, ir labi, ka kadreiz var
apmainities ar kadam zinam. Nepatik, ka Joti biezi ir kadi atjauninajumi draugiem.lv, ir kaut
kas pamainits, kas man nemaz nepatik. Ka pieméru varu minét, ka nepazistami cilvéki man
var sakt sekot, bet to es nemaz nevélos. Facebook.com patik, ka varu operativi sazinaties ar
vecako meitu, kas ir skola, ar facebook.com palidzibu to daram itin biezi, ja ne sazvanamies,
tad uzrakstu, ka péc kada noteikta laika brauksu uz skolu pakal. Ari meita biezak izmanto
facebook.com, tapéc es ari. Es pat nezinu, kas nepatik, laikam tas, ka sakuma man likas
diezgan sarezgits $is socialais tikls, bet péc kada laika jau apradu..... a, vienigais, kas varétu
nepatikt, tie ir svesu cilvéku uzaicinajumi, bet tos es ignor€ju.

K.V.: Kadu informaciju Jus publicgjat socialajos tiklos? Ar ko ta informacija atSkiras
no draugiem.lv un facebook.com ievietotas informacijas?

S.Z.: Biezi vien padalos ar informaciju, ja kadam bérninam vai cilvékam liidz palidzét
saziedot, ja kads ir bezveésts pazudis, kads piekerts darot nekartibas uz celiem, vai ar1 padalos
ar kadu dienas humoru, vai kadu joku. Gandriz katra socialaja tikla figur€ vienas un tas paSas
zinas, tap&c saturs ar1 ir viens un tas pats. Bet savas un bérnu bildes es nepublicg&ju.

K.V.: Kapéc tada izvele?

S.Z.: Uzskatu, ka visai pasaulei nav jaredz manu bému bildes, tas ir mans personigais
viedoklis. Man pat liekas nepienemami, ka katru dienu tiek publicétas bérnu bildes.

K.V.: Kadu informaciju Jis meklgjat socialajos tiklos?

S.Z.: Man patik gatavot maltites, tad biezi vien meklgju receptes. Sekoju visadam
kulinarijas lapam. Virs un gimene vienmer ir priecigi par rezultatu.

K.V.: Kas Jis interes€ citu cilvéku socialajos tiklos?
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S.Z.: Bildes, kur pabijusi ar gimeni. Parasti paskatos, ko man vecaka meita icliek,
kam vina seko. Biezi cilvékiem ir arT laba humora izjita, patik, ka cilveki dalas ar video, kur
ir berni vai dzivnieki.

K.V.: Kam Jis visvairak pievérSat uzmanibu socialajos tiklos?

S.Z.: Kas svin kadus svétkus, kam ir dzim3anas dienas, varda dienas — tuvakos
vienmer, protams, apsveicu. Tas ir pirmais, ko es daru ieejot draugiem.lv. PievérSu uzmanibu
jaunakajam draugu bildém, video, zinam, kadiem notikumiem Latvija un pasaulg.

K.V.: Vai biezi iepazistieties ar citiem cilvékiem socialajos tiklos?

S.Z.: Man griiti ir atbildét, esmu laikam 50/50. Ja cilvéks nekur neiet sabiedriba, tad
cits vinam neatliek, ka izmantot socialos tiklus ka iepaziSanas instrumentu. Un, redz, cilveki ir
laimigi, iepazinusies ar1 tada veida.

K.V.: Vai iesaistieties dazadas diskusijas, forumos socialajos tiklos?

S.Z.: Ja, protams.

K.V.: Kados?

S.Z.: Mani laucini ir kulinarija, visadi forumi par un ap bérniem, nakas iesaistities ari
kada diskusija par valsts lietam.

K.V.: Ar ko, cik liela méra un kapéc komunicgjiet socialajos tiklos?

S.Z.: Vairak sanak komunic&t ar manu vecako meitu, gandriz katru dienu sazinamies.
Letak, ertak un atrak.

K.V.: Kadas problémas, Jusuprat, socialie tikli rada cilvékiem?

S.Z.: Ta ir sava veida atkariba, no interneta, no socialajiem tikliem. Cilveki biezi vien
izvelas komunice€t caur socialajiem tikliem, bet tada veida mes aizmirstam par savstarp&jo
kontaktu, ,,aci pret aci” kontaktu. Tas laiks, ko velta socialajos tiklos arT ir mazs, attieciba pret
, kad tiekamies ,,aci pret aci”.

K.V.: Kas ir pozitivie ieguvumi, ko, Jiisuprat, dod socialo tiklu lietosana?

S.Z.: Caur socialajiem tikliem bieZi vien atklajas cilvéka dazadas personibas $kautnes,
varu redz€t ar ko cilvéks nodarbojas, varbiit kads no malas vinu ievéro un vinpam vins
iepatikas un, iesp&jams, vins ir nakamais kolégis vai darba devgjs.

K.V.: Ka, Jusuprat, socialo tiklu lietosana ietekmé cilvéku savstarp&jo komunikaciju
vispar un — konkréti attieciba uz Jums?

S.Z.: Tetekmé, nezinu, cik daudz, bet ietekm& Esmu novérojusi ari tadu tendenci
cilvekos, kas socialajos tiklos mani ir uzaicinajis, ta teikt, draudzeties, tacu uz ielas
pasveicinat nevar, aiziet lepni garam. Bet, par mani, mani 1pasi laikam neietekmé socialie

tikli, varbiit ta vajadziba, ka obligati ir jaielogojas un jaapskata jaunumi.
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Intervija Nr.7, Virietis, 50 gadi, X paaudze

Kristine Viskere (K.V.): Cik liela méra Jus pavadiet laiku socialajos tiklos — cik
ilgi diena, kados brizos visbiezak?

(V.S.): Loti biezi, jo tagad kadu laiku nestradaju, esmu darba mekl€jumos, tapéc
sanak biezak uzturéties. Internetu un socialos tiklus lietoju vispar biezi, jo mekl&ju darba
sludinajumus.

K.V.: Un cik stundas tas ir apméram?

V.S.: Aptuveni kadas 3-4 stundas diena, es domaju, ka pat mazak.

K.V.: Kados socialajos tiklos Jiis esat izveidojis savu profilu?

V.S.: Mani var sameklét gan draugiem.lv un facebook.com, bet izmantoju ari
gmail.com.

K.V.: Kadus socialos tiklus visvairak izmantojiet un kapéc tiesi tos?

V.S. : Draugiem.lv un facebook.com, tie ir vispopularakie. Ta ka brivaja laika
vadu pasakumus un dziedu, tad es $ajos socialajos tiklos popularizgju savu darbibu.

K.V.: Kadus socialos tiklus visvairak izmantojiet un kap&c tiesi tos?

V.S.: Pédgja laika biezi sanak lietot facebook.com, ta ka esmu Anglija un esmu
stradajis anglu uznémumos, ir vienmer, kads, kas uzaicina, savukart, draugiem.lv nav tadu
iespeju, tur ir tikai misu tautieSi. Bet tur es arT biezi eju, Anglija ir daudz latvieSu un
noder jauni kontakti.

K.V.: Ko Jus dariet socialajos tiklos — kadiem noliikiem tos lietojat?

V.S.: Pedgja laika biezi skatos darba piedavajumus domubiedros draugiem.lv,
izvietoju informativo plakatu gan draugiem.lv un facebook.com par saviem tuvakajiem
pasakumiem. levietoju bildes no ekskursijam, no saviem pasakumiem Anglija. Protams,
ar sazinos, ka tas bez ta (smejas), tapéc jau tie socialie tikli ir domati.

K.V.: Ka Jus salidzinatu draugiem.lv un facebook.com — kas Jums katra no tiem
patik vai nepatik?

V.S.: Katra no tiem, ir kas labs, nevaru teikt neko sliktu, ja bitu, kas slikts, tad
neviens tur nebiitu. Patik, ka draugiem.lv esam visi miisu tautiesi, biezi vien cilvéki, kas ir
Anglija atraksta man, ka labi novadiju pasakumu, un man par to ir liels prieks, tad varu
redz€t savus darba auglus, cilvékiem patik. Facebook.com izveidoju, lai anglu pazinas un
kol€gi ar mani varétu sazinaties.

K.V.: Bet, ja Jums jasalidzina abi Sie socialie tikli?

V.S.: Forsi, ka facebook.com varu sazinaties ne tikai ar latvieSiem, bet draugos
esmu ar1 ar angliem, lielaks draugu un pazinu loks. Tas varétu viens no piemériem, kas
ienak prata.
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K.V.: Kadu informaciju Jiis publicgjat socialajos tiklos? Ar ko ta informacija
atSkiras no draugiem.lv un facebook.com ievietotas informacijas?

V.S.: Abos portalos izvietoju informaciju par tuvojosos pasakumu, izveidoju ta ka
notikumu un tad es varu zinat apméram, cik liels cilvéku pieplidums biis. Péc
pasakumiem ielieku bildes, praktiski ta informacija baigi neatskiras, abos socialajos tiklos
ta ir vienada. Brivajos brizos piestradaju ari ka gids un Soferis, jo vadaju cilvékus pa
Angliju ekskursijas, tad ar1 biezi vien ielieku ka pazinojumu, ka var piedalities.

K.V.: Kadu informaciju Jiis meklgjat socialajos tiklos?

V.S.: Pedgja laika tie ir darba mekl&jumi, gribu atrast patstavigu darbu un brivajos
brizos koncerti, pasakumi un ekskursijas biitu hobija Itmeni. Biezi vien nakas mekl&t
telpas rei, tad arT skatos caur sludinajumiem vai cilvékiem, kas piedava. Bet ta ikdiena —
tas ir zinas, daudz lasu visa ka jauna.

K.V.: Ir kas tads, kas Js interesg citu cilvéku socialajos tiklos?

V.S.: Citu cilveku humora izjita, biezi vien pat nejausi uzeju kaut ko interesantu
un smiekligu citu cilvéku profilos. Ta ka esmu draugos ar citiem pasakumu vaditajiem,
tad aplukoju ar1 vigu veikumu, panemu kadu ideju no viniem.

K.V.: Ir kas tads, kam pievérSat uzmanibu socialajos tiklos?

V.S.: Tas ir gandriz neiesp€ami nepieveérst uzmanibu kam jaunam, tik daudz
informacijas un dezinformacijas, dazreiz griiti saprast, kas Tsti notiek. Bet, protams,
pievérSu uzmanibu, kas notiek Latvija un pasaulg, tas ir pats pirmais.

K.V.: Un ka ar iepaziSanos socialajos tiklos? Jiis tas uzruna?

V.S.: Ir nacies, ja, bet tas ir bijis pasakuma noliikiem, nevis meklgjot otro pusiti.
Biznesa kontakti ir svarigi.

K.V.: Diskusijas, forumi? lesaistaties?

V.S.: Ja, loti biezi. Darbs tads, tapéc arl biezi jasazinas ar saviem Jaudim,
draugiem, pazinam. Ta ka esmu Anglija, daudz forumus lasu, kas Seit notiek, jaunumus,
varu sactt, visu ko.

K.V.: Ar ko visbiezak nakas komunicét socialajos tiklos?

V.S.: Ar d€lu biezi sazinamies caur facebook.com, bet loti biezi nakas sazinaties ar
misu tautieSiem, pasakuma cilvékiem, jaatbild uz jautajumiem, komentariem.

K.V.: Un ka Jums $kiet, kadas problémas sagada socialie tikli?

V.S.: Par problemam nekad neesmu domajis (smejas). Bet ja godigi, tas ir
misdienas, jauno tehnologiju laiks, arT es esmu apradis ar $o visu, ka mums agrak nebija.
Cilveki mazak lasa gramatas, ta varétu bt probléma.

K.V.: Varat nosaukt ieguvumus no socialajiem tikliem?
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V.S.: Atra sazina, lielaks draugu un pazinas loks, varbiit kadam paveras lieliskas
biznesa iespgjas lietojot socialos tiklus.

K.V.: Ka Jums Skiet, vai socialie tikli ietekmé€ savstarp&jo komunikaciju? Un ka ir
ar Jums?

V.S.: Kaut kada mera jau ietekme. Bet gruti ta nosaukt kadas konkrétas lietas,
esmu komunikabls tapat bez socialajiem tikliem.

K.V.: Vismaz vienu piem&ru nosauciet, kas ienak prata?

V.S.: (Doma)... Tagad cilvéki ir Joti aiznemti, tap&c biezi vien cilvéki izv€las

vieglako celu — facebook.com vai draugiem.lv un tada veida sazinas.

Intervija Nr.8, Sieviete, 76 gadi, Baby Boom paaudze

Kristine Viskere (K.V.): Cik liela méra Jus pavadiet laiku socialajos tiklos
(Draugiem.lv un Facebook.com) — cik ilgi diena, kados brizos visbiezak?

(.LE).: Katru dienu jau ieeju, bet vairak jau sanak rita pus€ un vakarpusg, kad visi
darbi ir padariti. Man ir mazbérni un lauku séta, nesanak tik biezi.

K.V.: Kados socialajos tiklos Jis esat izveidojusi savu profilu?

I.E.: Esmu draugiem.lv un facebook.com.

K.V.: Un kurus izmantojiet visvairak un kapec?

L.E.: Biezak draugiem.lv.

K.V.: Un ka ar facebook.com?

L.E.: Ne tik biezi, Sad tad lietoju, bet vairak mazbe&rni, vini spelé spélites.

K.V.: Ko Jiis dariet socialajos tiklos — kadiem noliikiem tos lietojat?

LLE.: Apskatu draugu galerijas, daudz reiz ir interesanti paverot, ka ir mainijies
laiks. Loti patikami redzet kadu savu skolas biedru, kam jau ir mazbérnigi un lieli bérni.
Tas viss ir tik jauki un gaisi.

K.V.: Ka Jas salidzinatu draugiem.lv un facebook.com — kas Jums katra no tiem
patik vai nepatik?

LE.: Facebook.com lietoju reti, sarezgiti manam vecumam, visa ka jauna, patik
labak draugiem.lv. Draugiem.lv ir koSs, patikams dizains, ik pa laikam nomainu adinu,
pasiitu ar1 virtualas davanas, ja kadam ir dzimSanas diena, apsveicu.

K.V. Kadu informaciju Jiis publicgjat socialajos tiklos?

LE.: Ta ka esmu saimniece, mans hobijs ir pukes un ta audzeéSana, kopSana.
Veidoju skaistas dobes un ik pa reizitei ielieku arT draugos, nedaudz palielos savam
kaiminieném (smejas).

K.V.: Jums ir ar profila bilde?
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LE. Ja.

K.V.: Un ka ar dzives vietu, dzim$anas gadu? Noradiet?

LE.: Ja.

K.V.: Ko parasti meklgjat socialajos tiklos?

L.E.: Tas ir receptes, lai gan es gatavoju garsigi, bet vienmér gribas izméginat kaut
ko jaunu, lai bérniem un mazb&riem prieks, kad atbrauc pie manis. Man jau jabit
modernai omei. Bet neko daudz nemeklgju, tas, kas nepiecieSams. Receptes, par darza
iekopSanu un vél daudzam lietam.

K.V.: Ieliikojaties citu cilveku socialajos tiklos ari? Apskatat, pieméram, kada
cilvéka draugiem.lv profilu?

L.E.: Dazreiz, ja, bet loti reti. Tad kad mani kads ir apskatijis, es tad arT apskatos,
dazreiz paradas interese, bet ta uznak reti.

K.V.: Kam Jus pievérSat uzmanibu socialajos tiklos?

L.E.: Bildem, kuras draudzenes ir ielikusas, parasti atzim&ju, ka ,,patik”. Biezi vien
tur var palastt arT jaunumus, zinas, par politiku un kas notiek Latvija.

K.V.: Ir gadijies ari iepazities , piem&ram, caur draugiem.lv?

LE.: Esmu sapémusi draudzibas aicindjumus no nepazistamiem kungiem un
vestules ari, bet es izlasu un neatbildu, iesp&jams, kadam varbiit ir nopietni noliki un
velas sev atrast otru pusiti, bet ta ir mana izv€le — sniegt atbildi vai né.

K.V.: lesaistaties kadas diskusijas vai forumos?

LE.: Ng, ng, es tikai palasu , bet pati neko nerakstu.

K.V.: Un ar ko visbiezak Jis komunicgjat socialajos tiklos?

I.E.: Parak biezi jau nesanemu tas véstules, tad 1pasi jau nesanak vestules rakstit. Ir
reizes, kad uzraksta kada pazina vai sen nesatikta draudzene, tad apmainamies ar dazam
véstuléem. Més tomér biezak sazvanamies. AtziSos, ka ar to rakstiSanu man ari tik labi
neveicas, tapéc labak més draudzenes un kaiminienes sava starpa sazinamies.

K.V.: Nedaudz varétu pastastit, ka Jums liekas, kadas problémas sagada socialie
tikli?

L.E.: Biezi zinas esmu dzird&jusi, ka tada veida tiek izkrapta naudina cilvékiem, es
nezinu ka tas notiek, bet uzrodas kads, kas uzraksta draugiem.lv véstuli, ka vajag saziedot
naudinu varbiit kadam slimam bérninam un ta nauda nonak pie nelabvéliem. Ta iemesla
péc daudziem nemaz neatbildu.

K.V.: Un kadi, Jusuprat, ir ieguvumi lietojot socialos tiklus?
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LLE.: Vecakas paaudzes sak pieversties tehnologijam (smejas). Aprod ar
jaunmodigajiem telefoniem, datoriem un planSetém. Vecaka gada gajuma cilveki ( tadi ka
es), kliistam musdienigaki.

K.V.: Vai draugiem.lv un facebook.com ietekmé Jasu savstarp&jo komunikaciju ar
citiem cilveékiem?

I.LE.: Mani laikam, ka neietekmg, jo biezak sazvanos, ka eju draugiem.lv nositit
vestuli.

K.V.: Un kopuma visa sabiedriba? Esat novérojusi kadas izmainas?

L.E.: Ja, protams. JaunieSi tagad tikai séZ pie mobilajam iericém, visu laiku kaut ko

raksta, skatas, es to nesaprotu. Bet nu tie ir jauniesi, viniem jau tas lietas vajag.

Intervija Nr.9, Sieviete, 73 gadi, Baby Boom paaudze

Kristine Viskere (K.V.): Cik liela méra Jus pavadiet laiku socialajos tiklos
(draugiem.lv un facebook.com) — cik ilgi diena, kados brizos visbiezak?

(V.S.): Laiku neesmu uznémusi, cik ilgi es pavadu socialajos tiklos, bet visbiezak
izmantoju tad, kad esmu fiziski nogurusi vai kad nepiecieSams uzzinat kadu informaciju,
parasti aps€Zos pie datora viesistaba un ta ir mana atputa.

K.V.: Kados socialajos tiklos Jiis esat izveidojusi savu profilu?

V.S.: Profilu esmu izveidojusi draugiem.lv, gan facebook.com.

K.V.: Kuru izmantojat visbiezak?

V.S.: Jamin laikam jau draugiem.lv. Facebook.com ieeju reti, laikam, ka neesmu
vel ,,ieSavusies”, bet viss nak ar laiku, gan jau macesu ar ar to rikoties.

K.V.: Ko Jis dariet socialajos tiklos — kadiem noltikiem tos lietojat?

V.S.: Vairak jau lasu, kas notiek pasaul€, apmainos ar vé€stulém ar b&rniem, kas ir
arpus Latvijas, ja nevaru sazvanit, tad aizrakstu vestuli milajiem.

K.V.: Ka Jums jasalidzina draugiem.lv un facebook.com — kas Jums katra no tiem
patik vai nepatik?

V.S.: Nu ziniet, katram ir savas nianses, man griiti nosaukt kadu noteiktu lietu, kas
patik vai nepatik. Draugiem.lv man patik viss, viegli lietojams, parocigs, neka man
nesaprotama, savukart facebook.com man ir nedaudz pa sarezgitu, laikam jau butu laiks
aprast.

K.V.: Kapéc izveidojat profilu facebook.com? Kas Jis ieinteres€ja?
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V.S.: Visur tik no pazinam atskan: ,, Es apskatiju to...un to facebook.com”, vai ari
,»lev arl tur vajag izveidot profilu, lai varam vieglak sazinaties”. Nu neko, izveidoju, bet
tapat biezak izmantoju draugiem.lv.

K.V.: Kadu informaciju Jiis public&jat?

V.S.: Man ir tikai tr1s bildes ieliktas, neko loti daudz nepublic&ju.

K.V.: Kas ir tas lietas, ko parasti meklgjat socialajos tiklos?

V.S.: NepiecieSamo informaciju. Internets vispar ir laba lieta, atrodu visu, kas
nepiecieSams, nevajag nemaz Skirstit gramatas vai pavaru gramatas, viss ir viena datora.
Baigi feini.

K.V.: Apskatat arT citu cilvéku socialos tiklus?

V.S.: Ik pa laikam, ja. Apskatu ko labu meita ielikusi, kur bijusi. Ta ka meitu un
mazbérnus bieZi nesatieku, tad vismaz redzu caur datoru.

K.V.: Kam Jus pievérSat uzmanibu socialajos tiklos?

V.S.: Jaunumiem, draugiem.lv malina parasti ir zinas, uzspieZu un palasu tas.

K.V.: Vai Jus esat iepazinusies caur socialo tiklu starpniecibu?

V.S.: Loti reti. Tik pat ka n€. Nav nepiecieSamiba.

K.V.: Vai iesaistaties kadas diskusijas vai forumos?

V.S.: Diskusijas diemzel neiesaistos.

K.V.: Ar ko Jis visbiezak komunicgjat socialajos tiklos?

V.S.: Ar saviem mazb&rniniem un meitu, ta nu ir sanacis, ka neredzu vinus tik
biezZi ka gribétu, jo par majam izvelgjas Vaciju.

K.V.: Jusuprat, kadas problémas sagada socialie tikli?

V.S.: Visvairak nepatik negativie komentari, reizém rodas iespaids, ka dazam nav
ko vairak darit ka vien izgazt Zulti uz citiem. Esmu novérojusi, ka cilveéki ir loti negativi,
tieSi komentaros. Var jau gausties uz kritize€t visu un visus, bet no ta jau labak neklist
nevienam.

K.V.: Un kadus ieguvumus Jis iegiistat lietojot socialos tiklus?

V.S.: leguvumi? legtstu daudz jauna, ko agrak nezinaju. Tapat arT apglstu
tehnologijas, cik un ka man tas sanak.

K.V.: Vai, Jusuprat, ir jitama ietekme uz komunikaciju lietojot socialos tiklus?

V.S.: Man gribas, ka né. Es Tsti to nejiitu un laikam esmu pateiciga tam, kas

izgudroja internetu un lidzeklus ar ko sazinaties. Es raugos uz to pozitivi.
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Intervija Nr.10, Meitene, 11 gadi, Z paaudze

Kristine Viskere (K.V.): Cik liela méra tu pavadi laiku socialajos tiklos
(Draugiem.lv un Facebook.com) — cik ilgi diena, kados brizos visbiezak?

(A.K.): Katru dienu eju draugiem.lv. Skolas starpbrizos un kad esmu majas. Ilgi
nevaru sédét, man ar mammu ir stingra noruna, ka diena varu mazu laicinu pie datora, tad
kad visi majasdarbi ir izpilditi.

K.V.: Kados socialajos tiklos esi izveidojusi profilus?

A.K.: Draugiem.lv , facebook.com un mums skola ir arT e-klase.

K.V.: Kuru izmanto visbiezak?

A.K.: E-klasi un draugiem.lv, facebook.com man uztaisija Laura ( téta masas
meita).

K.V.: Ko tu dari socialajos tiklos, piemeram, draugiem.lv vai facebook.com?

A.K.: Apstiprinu draudzibas ar draugiem no skolas, ar klasesbiedriem, péc skolas
pulcina biedriem, Catoju ar savam draudzen@m, spé€l&ju spélites, aicinu draudz&ties arl
citus draugus.

K.V.: Vari nosaukt dazas lietas, kas pattk un nepatik draugiem.lv un
facebook.com?

A.K.: Nepatik, ka aicina mani draudzeties nepazistami cilvéki, mamma un tetis
piekodinaja, lai neapstiprinu draudzibu ar sveSiniekiem. Man loti patik dziedat, dziedu
korT un pie privatas mizikas skolotdjas, un draugiem.lv ir tads konkurss bérniem.

K.V.: Un tu esi piedalijusies? Kas tur jadara?

A.K.: Ja, esmu. Tur ir janofilme video un jaieliek draugiem.lv. P&c tam var sanemt
balvas.

K.V.: Kas ir tas, ko tu parasti publicé draugiem.lv un facebook.com?

A.K.: DazZas savas bildes ar draudzené€m, no dzimsanas dienam, no ekskursijam un
konkursa video.

K.V.: Ko tu mekle socialajos tiklos?

A.K.: Parasti jau savus draugus gribu atrast un uzaicinat draudzéties.

K.V.: Kaut ko skolai arT interesantu var atrast?

A.K.: Ng, 1sti jau né.

K.V.: Apskati ari draugu/draudzenu draugiem.lv vai facebook.com profilus?

AK.: Sad tad, ja. Apskatu, kad mani ir skatfjs.

K.V.: Kam tu vairak pievérs uzmanibu socialajos tiklos?

A.K.: Jauniem draudzibas uzaicinajumiem un draugu / klasesbiedru galerijam.

K.V.: Iepazisties arf ar cilvékiem, pieméram, caur draugiem.lv vai facebook.com?
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A.K.: Tikai ar klasesbiedriem. Mums ir tada labako draugu grupa. M&s visi esam
tur draugi, nestridamies, esam visi draudzigi.

K.V.: Esi arf iesaistijusies diskusijas vai forumos?

A.K.: Nu mums klasé ir sava domubiedru grupa draugiem.lv, tur m&s esam visi
klasesbiedri ar1 skolotaja, jo vienreiz viens klasesbiedrs domubiedros sarakstija rupjibas
par manam draudzen&m un tapec miisu klases domubiedru grupa ir art skolotaja.

K.V.: Ar ko tu visvairak sazinies socialajos tiklos?

A.K.: Ar draudzeném , draugiem un klasesbiedriem. ArT ar citiem skolas biedriem.
Ar Lauru ( t€ta masas meitu) Joti biezi sarakstamies un sazvanamies.

K.V.: Un ka ar problemam? Ir bijusas ar1 tadas?

A.K.: Ja, ir bijuSas. Vienreiz klases puisi kaut ko bija sarunajusi un sakomentgja
visas manas bildes, es biju dusmiga. Mamma un t&tis biezi skatas, ko es daru pie datora.

K.V.: Un ko tu iegasti lietojot socialos tiklus?

A.K.: Draugus. Kad eju uz dziedasanas un arpus klases pulcina, tur arT ir citi
draugi un ta mes iepazistamies. Man jau tagad ir 161 draugs.

K.V.: Un ka Tev Skiet, vai socialie tikli (draugiem.lv un facebook.com) maina to,
ka sazinies ar saviem draugiem? Ja vai né.

AK.: Ne.
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Bakalaura darbs ,,Dazadu paaudzu kopigais un atskirigais socialo tiklu lietojuma:

Draugiem.lv un Facebook.com analize” izstradats LU Socialo zinatnu fakultate.

Ar savu parakstu apliecinu, ka petijums veikts patstavigi, izmantoti tikai taja noraditie
informacijas avoti un iesniegta darba elektroniska kopija atbilst izdrukai.
Darba apjoms (neskaitot izmantotos informacijas avotus un pielikumus) ir 111 325

rakstuzimes (ieskaitot intervalus).
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