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ANOTACIJA

Peétijuma meérkis darba "Subkultira popularaja kulttra: hipsteru €ras komunikacijas
diskurss Latvija (2010-2012)" ir noskaidrot, kas ir hipsters Latvija, vai hipsters Latvija ir tada
persona, kas “klausas ,,Radio 1017, lasa ,,Rigas laiku” un ,,IR”, noliedz to, ka ir hipsters,
nekad nepeld pa straumei un brauc ar fiksiti "

Darba teorétiskaja dala tiek aplikotas teor€tiskas izpratnes par popularo kultiiru,
slavenibam popularaja kultiira, subkultiram misdienas un to vésturisko attistibu.

Pétnieciskaja dala tiek noskaidrots Latvijas hipsteru komunikacijas diskurss. P&tijums
tiek veikts divas savstarpgji saistitas dalas. Pirmaja posma ar kvantitativas kontentanalizes
palidzibu tiek analiz&ts hipsteru atspogulojums Latvijas medijos. Noskaidrots ka sabiedriba
uztver un interpreté hipsterus Latvija, veicot sabiedribas anketéSanu un dalgji strukturétas
ekspertu intervijas. Otraja posma tika veikta kritiska diskursa analize (KDA), ar kuras
palidzibu tika noteikts komunikacijas diskurss.

Darbs konstruéts trijos posmos: teorijas, metodologijas un pétijjuma dala, nosakot
hipsteru komunikacijas diskursu Latvija.

Atslegas vardi: populara kultiira, hipsters, kristiska diskursa analize, komunikdcijas

diskurss, subkultura, slaveniba.

! TV3 raidijums "Bez Tabu". (2011). Kas ir hipsteri?. Sk. 2012. 6.maij.:
http://www.tv3play.lv/play/251641/



ANNOTATION

The aim of the research ,Subculture of popular culture: the discourse of
communication of hipsters in Latvia (2010-2012)” is to find out what is the hipster in Latvia,
is the hipster a person who , listens ,, Radio 101”, reads magazine ,, Rigas laiks” and ,, Ir”,
denies that he is hipster, never ., flows along the stream” and rides with fixed gear bicycle”.?

In theoretical part of the research, the theoretical understandings about popular culture,
celebrities within the popular culture, subcultures and their historical development are
observed.

In research part, the communication discourse of the Latvian hipsters is found out. At
the first stage, in accordance with quantitative content analysis, the reflection of hipsters in
mass media is analysed. According to the survey of the society and the semi — structured
interviews of the experts, it is determined how society comprehends and interprets hipsters in
Latvia. At the second stage, in accordance with critical discourse analysis (CDA), the
discourse of communication was determined.

In order to determine the discourse of communication of hipsters in Latvia, the
research consists of three stages: theoretical, methodological and research stage.

Key words: popular culture, hipster, critical discourse analysis, discourse of

communication, subculture, celebrity.

2 TV3 raidijums "Bez Tabu". (2011). Kas ir hipsteri?. Sk. 2012. 6.maij.:
http://www.tv3play.lv/play/251641/
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APZIMEJUMU SARAKSTS

KDA Kritiska diskursa analize



IEVADS

Masdienas aizvien biezak sabiedriba sastopamies ar dazadu kultiiru piekrit€jiem, tie
parasti ir cilveki, kas nev€las paklauties sabiedriba valdosajai kultiirai. Termins ,,subkultiira“
apzimé vertibu, normu un paradumu sistemu, kas piemit sabiedribas grupai un atskir to no
kultiira visparpienemtajam normam, vértibam un paradumiem. Sadas atskirigas sistémas un
grupas rodas noteiktas Skiriskas, etniskas un religiskas piederibas, ka ari dzives vietas
ietekmes rezultata.>

Latvijas Universitates datubazeés akadémiskajos pétijumos termins "subkultira" tiek
pétits seSos petijumos, sekojoSos aspektos: patérétaji ka subkultiira Latvija, tetovéjums ka
kermena komunikacija Latvijas jaunieSu subkultiira, komunikacija "Emo" subkultiira,
LatvieSu tautas deju kustiba ka subkulttira, ekstrémais sports ka subkultiira Latvija, konkréti,
veikborda piemérs, hip hop subkultiiras virtualas kopienas. Autore ar savu darbu sniedza
akadémisko pienesumu popularas kultiiras un subkultiiru pétniecibas joma, ka ari veica
hipsteru subkultiiras dokumentaciju Latvija, tika izpétitas $1 gadu desmita tendences un
noskaidrots viedoklis, kas radies sabiedriba par hipsteriem.

Darba mérkis bija noskaidrot, kas ir hipsters Latvija, vai hipsters Latvija ir tada
persona, kas “klausas ,,Radio 1017, lasa ,,Rigas laiku” un ,,IR”, noliedz to, ka ir hipsters,
nekad nepeld pa straumei un brauc ar fiksiti .

Darba uzdevumi: lai sasniegtu vélamo darba mérki, tika izvirziti vairaki uzdevumi,
kurus autore paveica, lai iegtitu vélamo rezultatu- noskaidrot hipsteru komunikacijas diskursu
Latvija:

1. Izpétit un pielietot teortiskas bazes, atbilstoS$i autores pétjjumam- subkultiiru,

hipsteru, slavenibu ietekmi uz popularo kultiiru;

2. Noteikt un izmantot p&tnieciskas metodes, kas autorei palidzgja izpétit hipsteru

komunikacijas diskursu:
anketéSana, dal&ji strukturéta intervija, kvantitativa kontentanalize, kritiska diskursa
analize;

3. Divu anketu izveide, ar kuru palidzibu tika ieguti dati:

e Par respondentu viedokli, kurus cilvékus no Sabiedriba zinamam

personam, respondenti uzskata par hipsteriem;

3 Jenks, C. (2005).Subculture. London: SAGE Publication Inc.P.21.
* Turpat.
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e Par hipsteru galvenajam iezZimém, respondentu zina$anam par
hipsteriem;

4. Petijuma ietvaros tika veikta kvantitativa kontentanalize, kura tika aplikotas
dazadas publikacijas, peéd€jo divu gadu laika, lai noskaidrotu hipsteru
atspogulojumu medijos-TV3 raidijums "Bez Tabu", LTVI raidijjums "Sems";
pilsoniskas zurnalistikas platformas, zurnals ,,IR”.

5. Tika iegiita kvalitativa informacija par petijjuma izvirzito t€mu ar dalgji strukturéto
interviju palidzibu, tika intervéti eksperti, lai iegtitu kvalitativus datus un viedoklus
par t€mu- Linda Curika, leva Alberte.

6. Lai, noskaidrotu Latvijas hipsteru viedokli par hipsteriem tika veiktas intervijas ar
Tomu Grévinu, Arturu Medni;

7. Lai noskaidrotu, vai hipsters Latvija ir tada persona, kas “klausas ,,Radio 1017,
lasa ,,Rigas laiku” un ,,IR”, noliedz to, ka ir hipsters, nekad nepeld pa straumei un

brauc ar fiksiti””

, autore ar kritiska diskursa analizes palidzibu izsecinaja
komunikacijas diskursu no auditorijas anketam, preses publikacijam, ekspertu
intervijam un hipsteru intervijam;

Péc pétijuma izveides tika veikti secinajumi, kuros autore apkopoja pieejamos datus
un izveidoja no tiem izrietoSus secinajumus. Un noskaidroja vai hipsters Latvija ir tada
persona, kas “klausas ,,Radio 1017, lasa ,,Rigas laiku” un ,,IR”, noliedz to, ka ir hipsters,
nekad nepeld pa straumei un brauc ar fiksiti

Pétijuma metodologija: Darba metodologijas dala tika izmantotas kvalitativas un
kvantitativas pétniecibas metodes, lai iegiitu kvalitativus pétijuma rezultatus un noskaidrotu,
kas ir hipsters Latvija, vai hipsters Latvija ir tada persona, kas “klausas ,,Radio 1017, lasa
»Rigas laiku” un ,,IR”, noliedz to, ka ir hipsters, nekad nepeld pa straumei un brauc ar
Sfikstti”)

Dalgji strukturétas intervijas autore izmantoja, lai iegttu kvalitativus datus par
pétijuma priekSmetu, §1 metode tika izmantota ari, lai uzklausttu neatkarigu ekspertu viedokli.
Tika intervéti gan Latvijas hipsteri, kas ir autores pétijuma priekSmets, gan dazadu profesiju
parstavéti eksperti, kuri sniedza dazadu informaciju.

Peétijuma gaita tika veiktas divas anketas. Autore izmantoja auditorijas anketésanu, lai

noskaidrotu, respondentu viedokli par to, kurus cilvékus no sabiedriba zinamam personam,

® TV3 raidijums "Bez Tabu". (2011). Kas ir hipsteri?. Sk. 2012. 6.maij.:
http://www.tv3play.lv/play/251641/

® Turpat.

" Turpat.



respondenti uzskata par hipsteriem. Otra anketa, palidzgja iegut datus par hipsteru galvenajam
iezZImém un sabiedribas zinasanam par hipsteru subkultiiru.. Izve€loties anketéSanu ka
petniecibas metodi, janem véra tas specifika. Anket€Sana piedava vienkarSas atbildes uz
vienkarSiem jautajumiem, tadél nav iesp€ams atSifrét neviennozimigu aprakstu, pilniba
izprast komunikacijas procesu vai socialo kontekstu.?

P&tijuma autore izmantoja kvantitativo kontentanalizi ar kuras palidzibu tika analiz&ti
medijos atrodamie zinojumi par Latvijas hipsteriem. Hipsteru atainojums medijos tika
noteikts, balstoties uz kontentanlizé iegiitajiem rezultatiem un kategorijam. Kvantitativa
kontentanalize ir metodologija, kas palidz pétit mediju saturu socialo zinatnu ram&juma ar
biitiba linearu komunikacijas skatijumu: ,,Kontentanalize ir p&tniecibas panemiens, kas palidz
iegit atkartojamus un pamatotus secinajumus par datiem un to kontekstu™® Ar kritiska
diskursa analizes (KDA) palidzibu noteikts tika komunikacijas diskurss no auditorijas
anketam, preses publikacijam, ekspertu un Latvijas hipsteru intervijam.

Pétijjuma dizains: P&tjjuma tika izmantotas kvalitativas un kvantitativas petniecibas
metodes. Petljuma sakuma autore veica anketeéSanu, kura noskaidroja, kurus cilvékus Latvijas
iedzivotaji uzskata par Latvijas hipsteru TOP5, kas izriet no Latvijas hipsteru TOP30™.
Pétijuma ietvaros tika izveidota otra anketa, kura respondenti atbild uz jautajumiem, par to,
kas ir hipsters Latvija, ar ko vin$ nodarbojas, kads ir vina dzives stils un citi jautajumi, kas ir
nozimigi autores pétijumam. P&tijuma ietvaros tika veikta kvantitativa kontentanalize, kura
tika aplikotas dazadas publikacijas un raidijumu sizeti, péd&jo divu gadu laika, lai
noskaidrotu hipsteru atspogulojumu medijos. Lai giitu pilnvértigu informaciju par teému, tika
veiktas dal&ji strukturétas intervijas ar Hipsteru TOP 5 parstavjiem un ekspertiem:

Tomu Grévinu, ,,Radio 101" didzeju;

Arturu Medni, ,,Inspired digital” tehnologiju izzinataju;

Lindu Curiku, Providus pétnieci, politologi;

levu Alberti, Zurnala "IR" zurnalisti;

Lai noskaidrotu, vai hipsters Latvija ir tada persona, kas “klausas ,,Radio 1017, lasa
»Rigas laiku” un ,,IR”, noliedz to, ka ir hipsters, nekad nepeld pa straumei un brauc ar
fiksiti”*', autore ar KDA palidzibu analizéja komunikacijas diskursu no auditorijas anketam,

preses publikacijam, ekspertu intervijam.

® Bertrand, 1., Hughes, P. (2005). Media research methods: Audiences, institutions, texts.Basingstoke: Palgrave
Macmillan. P.69-70.

¥ Krippendorf, K. (1980). Content analysis: An introduction to its methodology. New York: SAGE Publication
Inc.P.21.

10 \www.delfi.lv. (2011). Sastadits Latvijas hipsteru saraksts. Sk. 2012. 06. maij.:
http://izklaide.delfi.lv/divaina-pasaule/sensacijas/sastadits-latvijas-hipsteru-saraksts.d?id=39102845

YTV3 raidijums "Bez Tabu". (2011). Kas ir hipsteri?. Sk. 2012. 6.maiJ.:http://www.tv3play.lv/play/251641/
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Pétijjuma lauks: P&tljuma autore aplikoja pieejamas publikacijas medijos gan
interneta vidé- TV3 raidijums "Bez Tabu"; LTV1 raidijjums "Sems"; pilsoniskas zurnalistikas
platformas, zurnals ,,IR”.

Bakalaura darba secinajumos autore ir aprakstijusi pétijuma iegiitos rezultatus,
noskaidrojot hipsteru komunikacijas diskursu Latvija (2010-2012). Autore ar savu pétijumu
dokumentés konkrétu subkultiru Latvija- hipsteri, kas ir aktuala subkultira $aja gadu

desmita.



TEORETISKA NODALA

1. POPULARAS KULTURAS VESTURISKA ATTISTIBA UN
TEORETISKAS IZPRATNES

1.1. Popularas kultiiras definicijas un skaidrojums

Populara kultiira musdienas veido saskarsmi starp kultiiras resursiem, kuri balstiti uz
kapitalisma principa un ikdienas dzives.'? Populara kultura tiek definéta ka masu kultiira, jo ir
pieejama lielai sabiedribas dalai. Lidz popularas kulturas defin€Sanai netika veidotas Skiras,
bet izveidojoties popularajai jeb masu kultiirai saka ieziméties sabiedribas Skiras, tika
noskirtas augstakas kartas no "pargjas" sabiedribas, kura bija masas.

Viens no Birmingemas skolas galvenajiem parstavjiem un pé&tniekiem Reimonds
Villiams (Williams) terminu ,,kultiira” nosauc par ,,vienu no trijiem sarezgitakajiem vardiem
anglu valoda”. Villiams piedava tiTs galvenas , kultiras” definicijas:*®

1. Kultira var tikt izmantota attiecoties uz visparigo procesu
intelektualajai, garigajai un estétiskajai attistibai, piem&ram, var raudzities tikai
uz Rietumeiropu, kur balstoties uz Siem tris attistibas posmiem, iedzivotaji ir
lieliski filozofi, makslinieki un dzejnieki;

2. Kultira tiek piedavata ka cilveku vai noteiktas grupas dzives
stils. Piemérs, Sai definicijai ir Rietumeiropa, tas kultiiras izaugsme, nemot véra
ne tikai intelektualo un estétisko faktoru, bet ari literattiras, sporta, religijas un
svetku daudzuma palielinaSanas;

3. Kultiiras izmantoSana un lietoSanu balstoties uz darbiem un
intelektualam, Tpasi, makslinieciskam darbibam.™

Terminu ,,populars” sabiedriba izmanto, lai apzimétu kaut ko tadu, kas patik daudziem
cilvekiem. *° Sakotngji, termins ,,populars” tika lietots britu kulttiras p&tijumos, atsaucoties uz
autonomu stradnieku klases kulturu, kuri tika klasificéti ka sabiedribas, tautas kulttira.'®
Apskatot termina ,,populars” vésturisko piederibu, §is termins c€lies no latinu varda

popularis, kas tiek apziméts ka ,,piederigs tautai”. '’ Misdienas jédziens ,,populars” tiek

12 Fiske, J. (2011/1989). Understanding popular culture.London: Routledge. P.103.
13 Storey, J. (2001). Cultural theory and popular culture. An introduction. New York: Pearson/Prentice Hall. P. 1.
14
Turpat. P. 1-2.
> 0’Brien, S., Szeman, 1. (2004). Popular culture.Canada: Thomson Nelson. P.5.
18 Keller, D. (1995). Cultural studies, identity and politics between the modern and the postmodern. London:
Routledge.P.46.
Y Turpat.



attiecinats uz noteiktu grupu, kurai ir savas vértibas un kvalitates normu, ,,populars” vairs
netiek izteikts kvantitativos daudzumos.'® Latinamerika terminu ,,populars” izmanto, lai
raksturotu makslu, ko radijusi cilvéce un ko izmanto pasi cilvéki ka opoziciju vairakuma vai
hegemonijas kultiirai, kas nereti tiek uzspiesta no attiecigaja joma valdosSajiem pérstévjiem.19

Jédziens ,,populara kultara”, var tikt dalits divas definicijas, kas pauz pilniba atSkirigas
nozimes?’:

1. Visbiezak termins ,,populara kulttira” tiek lietots, lai identific€tu izklaides, kultiiras
industriju (radio, TV, kino utt.), kas sevi ieklauj ekonomiku un tehnologisku ietilpibu, lai
sasniegtu lielu, demografiski un geografiski dalitu auditoriju. Saja gadijuma popularitate ir
mérama , péc patérétaju kultiiras, jo ta balstas uz to, kas tiek pirkts un lietots.?

2. Populara kultira izveidojusies razoSanas konteksta, kas sasaucas ar kultliras
definiciju "ikdienas dzives prakse" antropologijas skaﬁjurné.22 S definicija pilniba ir pretruna
ar dinamisko ,,popularas kultiiras” dabu, ta pilniba izslédz to, kulturas dalu, kura tick dévéta
par komercialo kultiiru, kura pardod kultiiru masam.?

Villiams par popularo kultiru runa, ka par masu kultru, kura masas ir visi cilveki, bet
patiesiba masu nav, tas ir tikai veids kada cilvéki redz sabiedribu.

Kultiiras studiju profesors DZons Storejs (Storey) aprakstijis seSas popularas kultiiras
pieejas, kas atspogulo tas vésturisko attistibu:?*

1. Populara kulttra ir kultiira, kas plasi izplatita un patik daudziem cilvékiem. To var
noteikt izp&tot gramatu, filmu, muzikas iegadi, koncertu, sporta spélu un festivalu
apmekl&tibu.

2. Populara kulttira tiek veérteta ka parpalikumi no augstas kultiiras, kura ir pieejama
atseviskai kultiiras grupai. Francu sociologs Pjérs Bodriars (Bourdieu) norada, ka
"kulttiras atsSkiribas $ada veida, biezi tiek izmantotas, lai atbalstitu socialo skiru
atskiribas."* Populara kultiira ir komercials masu produkts, turpretim augsta kulttira
ir individuals veikums, kas nereti izpauZas viena eksemplara.

3. Populara kultiira tiek definta ka masu kulttra. Ta tiek razota masu pat€rinam, tas

auditorija ir milzigas masas.?® Amerikanu producents Ricards Matlbijs (Maltby)

18 Keller, D. (1995). Cultural studies, identity and politics between the modern and the postmodern.P.7.
9 Turpat.P.46.

2 Turpat.

! Turpat.

22 Turpat.

2 Edenson, T. (2002). National Identity, Popular Culture and Everyday Life. New York: Berg. P.13.

2 Storey, J. (2001). Cultural theory and popular culture. An introduction.P. 6.

% Turpat.

% Turpat. P.8.



uzskata, ka "populara kultiira tick uzskatita, ka kopigs sapnis. ST izbég$ana nav

izb&giana no vai uz citurieni, bet gan izbégsana no utopisma sevi."*’

4. Populara kultira ir kultira, kas radita no tautas, folkloras kultira. So kultiiras
definiciju var skaidrot ka tautas raditu kultiiru, tautai.

5. Populara kultiira balstas uz italu marksista Antonio Gramsi (Gramsci) uzskatiem
par "hegemoniju". Grams$i lieto terminu "hegemonija", lai apzim&tu procesa
nosacijumus, kuros vado§a karta ir sabiedribas intelektuala un morala vadiba.?®

6. Populara kulttra ir balstita uz postmodernisma domasanu. Postmoderna kulttra ir
kultura, kas vairak neredz So atskiribu starp augsto un popularo, masu kultairu.”

Masdienas ,,populara kultura” tiek vairak pienemta ka patrinpa kultiira, cilvéce katru
dienu pérk daudz nevajadzigu lietu, tikai tadel, ka ta vajag un sabiedriba to pieprasa. Sabiedriba
pérk un met ara, kad tas vairs nav vajadzigs, un tikai tagad, kad resursi sak parsniegt minimalo
robezu, cilvéce sak domat par parmérigo patérinu, tiesi tadel ,,populara”, jeb masu kultira, vairs
nav primara un atdzitaka kultira sabiedribas subkulttiru skattjuma. Svarigak ir riip&ties par to, lai
tu butu atskirigs un ar savadaku domasanu par sabiedriba pastavoso iekartu.

Atsaucoties uz Storeja minétajam pieejam, var secinat, ka populara jeb masu kulttra, ir
kultiira, kas patik un sasniedz lielu cilvéku auditoriju, tadéjadi izveidojot Sablonisku domasanu,
kura sabiedriba uzskata un rikojas lidzigi. Populara kultiira ir parpalikumi, jeb atskanas no
augstas kultiiras, kura ir pieejama un saprotama noteiktam sabiedribas slanim.

Misdienas popularo kultiiru varétu definét, ka kultiiru, kura ir vispelnosaka no visam
kultiram, rada masu psihozi p&c noteiktdam prec€m vai pakalpojumiem, ka arT sasniedzama
milzigai auditorijai. Izteikts ped€jo gadu popularas kultiiras piemérs ir kulta romans "Krésla",

kurs§ pulcgja auditoriju, kas bija mérama miljardos.
1.2. Tradicionalas pétniecibas pieejas popularaja kultara

Tradicionalas popularas kultiiras pétniecibas pieejas raksturo divas galvenas kulttiras
pétniecibas skola- Frankfurtes un Birmingemas.

Frankfurtes skola jeb Frankfurtes Socialo P&tijumu institiits ( The Frankfurt Institute
for Social Research) tika dibinats 1923.gada. Ta galvenie pétnieki un pamatlicéji ir Teodors
V. Adorno (Adorno), Makss Horkheimers (Horkheimer), Jirgens Habermass (Habermass),
Aksels Honnets (Honnet).

%" Storey, J. (2001). Cultural theory and popular culture. An introduction.P.7.
%8 Turpat. P.10.
# Turpat. P.12-13.



Frankfurtes Socialo P&tijumu institiits ieviesa kritiskas komunikacijas studijas,
kombingja tas ar mediju politisko ekonomiku, teksta, kultliras analizi un klausitaju
uznemsanas studijas, masu kultiiras socialajos un ideologiskajos efektos, un komunikacija.
Adorno un Horkheimers radija terminu ,kultiras industrija”, lai atpazitu industrializacijas
procesu masu produktu kultira un komercialas pavéles, kas vada sistému. Adorno uzskata:
"Jebkura masu kultiira monopola apstaklos ir identiska, un pakapeniski sak iezim&ties tas
skelets- monopola raZotais jedzieniskais gindenis".*® Kritikas teorétiki analizgja visu vidgjas
masas kultiiru artefaktus saistiba ar industrialo produkciju, kura kulttru industriju artefakti
radija tas pasas iezimes, ko citi masu produkcijas produkti: ietilpigumu, standartizaciju, un
masu apvienosanu. Frankfurtes skolas pétnieki Adorno un Hokheimers, uzskata, ka:
"Modernie kulttiras koncerni ir ta ekonomiska vide, kura 1idz ar atbilstoSo uznémgéja tipu vél
izdzivo citadi sabrukuma piemeklétas cirkulacijas sferas fragments. Tur galu gala jebkur§ var

II31 -
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vél izm@ginat savu laimi, ja vien parak neturas pie sava, bet iclaizas parrunas.
kritiskais fokuss uz mediju kultiru no plasas, lietiskas, ideologiskas un domingjoSas
perspektivas rada uzbiivi, kas var veiksmigi tikt pielietota populistiskai un nekritiskai pieejai
mediju kultdrai, kura var arT but paris kritiski atbalsta punkti. Lai ari Frankfurtes Skolas
metode ir dal&ja un vienpusiga, arT ta satur iesp&ju kritizét ideologiju, kas pielauj apspieSanas
formas.*

Frankfurtes skolas pétnieki, Adorno un Horkheimers, bija pirmie, kas sistematiski
analiz€ja un kritiz€ja masu mediju kultiiru un komunikaciju kritiku socialas teorijas ietvaros.
Adorno un Horkheimers, redzgja nozimibu tam, ko sauca par ,kultiras industriju”,
laikabiedru sabiedriba skatijuma, kura ieklavas masu kultira un komunikacija, kas ir visu
aktivitaSu pamats. Adorno un Horkheimers bija socializacijas agenti, politiskas realitates
starpnieki un var€ja parstavét dazadas ieveribas cienigas institlicijas ar daZadiem
ekonomiskajiem, politiskajiem, kultiras un socialajiem efektiem. 3

Ka izpétes vadosas pamatidejas Birmingemas centrs atdzist tas, kuras ir atstajusi
Hogarts (Hoggart), Reimonds Viljamss (Williams), Jirgens Habermass (Habermas), Stjuarts
Hols (Hall).** Birmingemas skolas teorctiskas izpratnes aizsakas seSdesmitajos gados,

pirmsakumos tas tika izveidots ka projekts par kulttiras skatijumu no kritiskas un disciplinaras

perspektivas, Anglija, Birmingemas Laicigo Kultiiras Studiju centra.

% Adorno, T.V., Horkheimers, M. (2009). Apgaismibas dialektika. Riga: Laikmetigas makslas centrs.182.1pp.
%! Turpat.196-197.Ipp.
%2 Keller, D. (1995). Cultural studies, identity and politics between the modern and the postmodern.P.44.
33
Turpat.P.29.
¥ Turpat.P.44.
* Turpat.P.44.



Birmingemas skolas pétijumi nostada kultiru ka teoriju socialo produkciju un
reprodukciju, identificgjot veidus, ka kultiras formas palidz talakai socialas dominances
attistibai vai lauj cilvekiem pretoties dominéSanai. Sabiedriba radita ka hierarhisks un
antagonistisks socialo attiecibu kopums, kas tiek raksturots ar klases, dzimuma, rases,
etniskuma un nacionala slana izpeti.*® Sakotngji, termins "populars" tika izmantots atsaucoties
uz relativi autonomu stradnieku klases kulttiru, kas bija radusies ,,no cilvékiem”. Dazi no
pirmajiem darbiem, kas defingja britu kultiras pétiSanu, tadi ka Hogarta "The Uses of
Literacy", izskaidroja, ka individi izveidoja savas personibas, un izpétija to kultiiras resursus.
Hogarta gramatas pirma dala detalizeti atklaj to, ka Lielbritanijas stradnieku Skiras kopienas
tradicionali izveidoja ierastajam pret€jas kultiras, un tad apraksta, ka tas tika grautas ar
nacionalas kulturas izveides un kultiras sadrumstaloSanas procesu palidzibu, ko sekmgja
valsts, izglitiba un mediji. So tému pétija ari Viljams un Tomsons, kam bija liela nozime britu
kultiras pétisanas sakuma.® Villiams un Birmingemas skolas locekli bija atbildigi par termina
»masu kultlira” noraidiSanu. Vini parlieicnaja, ka tas skan elitari, apraksta binaro opoziciju
starp augstu un zemu kultiiru, tom@r tas nicindja ,,masas” un to kultiiru. ,,Masu kultiras”
koncepts ir arTt monolits un homogens, tad€jadi neitraliz€ opozicijas pretestibu un pazudina tas
praksi, panakot to, ka ,,masas” ir neitrals koncepts.37

Birmingemas kultiiras studijas, uzskata, ka ,populara kultira” radusies cilvéku
veidota, kura $ie cilvéki pauz savu nostaju un centienus veidot sabiedribu. Atskiriba no
Frankfurtes skolas, Britu kulturas studijas uzskata ,,popularo kultiiru”, nevis ka milzigo precu
un pakalpojumu partérinu, bet gan ka kultiiru, kas ir veidojusies no sabiedribas.®

Filozofijas profesors Hillars Aronovi¢§ ( Aronovich) apstridéja, ka ,,Britu kultaras
studijam ir tendence ignorét augsto kultiru. Saja jautajuma briti spécigi kontraste ar
Frankfurtes Skolu, kas atzimé ipaSus kvalitates gadijjumus augstakaja kultura, jo IpasSi
kritiskaja modernisma, ka ari postmodernisma, ask&tiska reakcija pret augstu modernismu,
kas apvieno augstas un zemas kultiiras iezimes.”*®

Britu kultiiras studijas lauj vienkopus skatities uz medijiem/kultiru/komunikaciju gan
augstu, gan zemu, gan popularu, gan elites un lauj redz&t visas mediju kultiras un

komunikacijas formas, pielaujot arT izpéti un kriticismu. Ka citos multikulturalos aspektos, ar

% Keller, D. (1995). Cultural studies, identity and politics between the modern and the postmodern.P. 44.
36
Turpat.

" Turpat.P.33.
% Storey, J. (2001). Cultural theory and popular culture. An introduction.P. 14.
% Keller, D. (1995). Cultural studies, identity and politics between the modern and the postmodern.P.33.
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te tiek iesaistita rase, dzimums, klase mediju kultiiras un komunikacijas studijas tiek izvirzitas
priek3plana.*?

Izp&tot un iepazistoties ar akadémisko literatiru par Frankfurtes un Birmingemas
skolam var secinat, ka zinatniskais pienesums popularas kultiiras pétnieciba ir vienlidzigs gan
no Frankfurtes, gan no Birmingemas skolas. Autore sava darba izmantos gan Frankfurtes
skolas kultiirindustrijas ieviestas pé&tniecibas pieejas, gan Birmingemas skolas izveidoto
teorétisko pamatu. Frankfurtes skolas p€tnieki iestajas par kritisku un skeptisku nostaju pret
kultturindustriju, uzskatot, ka ST industrija ir kada cita nevis masu un tautas radita. Turpretim

Birmingemas skola uzskata, ka kultiira ir tautas veidots razojums un pieder sabiedribai.

0 Keller, D. (1995). Cultural studies, identity and politics between the modern and the postmodern.P.35.
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2. SLAVENIBU FENOMENS MUSDIENAS

Misdienu slavenibas lielakoties radusas sporta vai izklaides nozars., Slavenibas
misdienas ir atpazistamas ar mediju palidzibu, un vinu privatas dzives piesaista lielaku
publikas interesi, neka profesionala karjera. # Kultiras studiju pétnieks Graems Terners

42 respektivi, mediji izveido

(Turner) uzskata, ka ,,mediju slaveniba ir reprezentéts produkts
slavenibas, padara tos slavenus, ar dazadam manipulacijam padara Sos cilvékus ka kultus,
kam sekot. Komunikaciju studiju pétnieks Deivids Marsals (Marshall), uzskata, ka slaveniba
ir ,,instruments, kura domin€ politika un kultiira”. 43 Slavenibas, kas misdienas tieck dévetas
par modernajam slavenibam, var neizpelnities sabiedribas ieveéribu ar saviem darbiem un
talantu, bet gan pievérst uzmanibu ar savu dzives stilu, sensacijam vai dazadiem Soviem,
prieks Tslaicigas atpazistamibas, uzskata Térners. **
Térners izskir tris dazadas slavenibu definicijas: *°

o kads zurnalists vai cits publisks intelektualis, publiski uzskata S$o
cilveéku par kultiiras raizu objektu, jeb publiski to nopel;

o misdienu slaveniba tiek slavinata un apbrinota, popularos medijos tiek
uzskaititi Sie cilveéka labi darbi, uzsverts vina labsirdigums un citas 1pasibas, kas So
slavenibu padara par ,,labu” cilveku;

. slaveniba uzskatita ka kultiiras un ekonomikas procesu skaits.

Tiesi no §Tm definicijam kulturas studijam ir jaiegiist nepieciesama informacija
par to, kas ir slaveniba, ka strada Sis fenomenalais riks- slaveniba. 46
Slavenibu kultiras pétnieki Kriss Rojeks (Rojek) un Dzons Frovs (Frow)
uzskata, ka slavenibas kulttiras pielietojums musdienas satur neskaitamas paraléles ar religijas
funkciju. Gan slavenibam, gan religijai ir ietekme uz auditoriju, auditorija seko kadam
kultam, respektivi- fano. %’
Térners defing, kas slaveniba ir ,komerciala procesa ,,produkts”, bet svarigi ir
atceréties, ka $adas komercialas un publiskas izpausmes var atri mainities un tas ir atkarigas

N N v— g — _ v N - 4
tikai no §1 komerciala procesa un ta ka Sis ,,produkts” tiek reklaméts.” 8

*I Turner, G. (2004). Understanding celebrity. London: SAGE. P. 3.

2 Turpat. P4.

*® Marshall, D. (2006). The Celebrity Culture Reader. New York: Routledge. P. 218
* Turner, G. (2004). Understanding celebrity.P.3.

** Turpat. P4.

“® Turpat.

*" Turner, G. (2004). Understanding celebrity.P.6.

*8 Turpat.P.55.
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Amerikanu vésturnieks Daniels Boorstins (Boorstin) par slavenibam ir izteicies, ka
»slaveniba ir persona, kura atpazistama, savas atpazistamibas del”.*® Vips skaidro, ka
slavenibas sasniedz savu atpazistamibu, veidojot atSkirigu t€lu no citiem, nevis sasniedzot
augstus mérkus.”® Miusdienas slavenibu individualitate mijas ar sabiedribas atzinibu,
atskirigaka un ekstravagantaka persona pulc€s ap sevi vairak interesentus un sekotajus.

Boorstins skaidro slavas atpazistamibas evoluciju, ,,divus gadsimtus atpakal, kad
iespaidigs virietis paradijas sabiedriba, cilveki meklgja Dieva siitibu vinam, Sobrid sabiedriba
meklI€ vina preses atgen‘fus”.‘r’l Izpétot slavenibu vesturisko attistibu Boorstins, min dazadus
piemérus- faraonus, Romas imperatoru Augustu, imperatoru San Jahan un citus, kas savas
slavas celsanai uzbiivéjusi pat piemineklus.”®> Miusdienas slavenibas loti atri noklist slavas
zenitd un tik pat atri ta no ta izkltist un vinu vieta jau stajas citi.>® Jo misdienas slavenibas ar
dazadam dzeltenas preses metodém, skandaliem, privatas dzives publicéSanu, noklast
sabiedribas redzesloka.

Teorgtiskais slavenibu dalfjums sastav no trim Itmeniem:

1. Slaveniba, ka persona, kurai piemtt atpazistamiba sabiedriba;

2. Zvaigzne, ka persona, kurai piemit talants un kura ir populara péc
paveiktajiem darbiem;

3. Ikona jeb legenda, kura ir persona, kuru raksturo aura ar dramatisma
piedevu.*

Slavenibas un zvaigznes butiba ir atSkiriga, bet kalpoSanas mérkis auditorijai un
faniem ir lidzvertigs. Zvaigznes nonaksanai ikonas statusa butiba iz§kiro$a nozime ir navei, ka

ar1 dramatisma un pardzivojumu pilnam dzivesstastam.™

* Turner, G. (2004). Understanding celebrity.P.5.

> Turpat.

> Marshall, D. (2006). The Celebrity Culture Reader.P.74.

>2 Turner, G. (2004). Understanding celebrity.P.57.

> Marshall, D. (2006). The Celebrity Culture Reader.P. 75.

> Herwitz, D. (2008). The Star as Icon. Celebrity In The Age of Mass Consumption. New York: Columbia
University Press. P. 20-21.

% Turpat. P. 20-21.
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3. SUBKULTURAS MUSDIENU SABIEDRIBA

Sabiedriba satur neskaitamas apakS$grupas (subgroups), tam katrai piemit savs
domasanas un uzvedibas veids. Sis kultiras, kuras ietilps kada kultira tiek dévétas par
subkultiiram. *® Termins ,,subkultira” tika attistits 1940.gados, to radija Cikagas skolas
sociologu grupa. Sie sociologi grib&ja labak izpétit Rietumu sabiedribu. Cikagas skolas
sociologi specializéjas urbanaja sociologija un veica savus pétijumus apvienojot teoriju ar
etnografisku izpeti Cikagas tuvuma. >’ Termins "subkultira" apzimé veértibu, normu un
paradumu sist€ému, kas piemit noteiktam sabiedribas grupam, tadgjadi atSkirot tas no kultiira
visparpienemtajam normam, vertibam un paradumiem. %8 Subkultiras eksiste pagride (
underground), arpus sabiedribas rutinas (mainstream), subkultiras biezi tick identificétas ar
jaunie$u grupam. *° Kultiras pétnieks Kens Gelders (Gelder), uzskata, ka ,,subkultiras tiek
defintas no to pétnieku puses no tiem, kas subkultiras novéro, péta, pasludina vinus,
dokumente”.®® Gelders skaidro, ka ,,subkultiiras nav diskrétas vienibas, tas vienmér ir procesa
rikoties pret kaut ko un darboties par pasauli, kas mums ir atpkf?u"t.”61

Lai gan termina "subkultiira" lietojuma pirmsakums zinatniskaja literattira tiek saistits
ar 20.gadsimta 30.gadiem, patiesu izplatibu Sis koncepts iegiist tikai 20.gadsimta 60.gados.
Subkultiira tick minéta ka problematika jaunatnes kustibu konteksta.®? No subkultiiras termina
vestures- ta ir veidojusies, pamazam apzinoties kulttras telpas hemogenitates iztrikumu, kas
1pasi uzskatams kliist urbanizeta sabiedriba.®®

Amerikanu sociologs Talkuts Parsons (Parson) apliiko subkultiras definiciju,
,Subkultiira nav dala no, bet ir dala no visa.”® Vins uzskata, ka ,,centralajam vertibam ir
japaliek centralam”.%

Visa sabiedriba ir veidota no neskaitamam mazam apaksgrupam. Jebkur§ iedzivotajs
var piederét kadai subkultiiras kopienai. Filozofijas un sociologijas profesors Kriss Jenks

(Jenks) uzskaitijis subkulttiru iesp&jamibas: ,,Grupas varbiit tadas, kuras ieklauj sevi politiskas

organizacijas, baznicu, etniskas grupas, sporta komandas un darba apvienibas. Subkultiiras

% Jenks, C. (2005).Subculture.P.7.

" O’Brien, S., Szeman, 1. (2004). Popular culture.P.242.

%8 Jenks, C. (2005).Subculture.P.12.

> O’Brien, S., Szeman, 1. (2004). Popular culture.P. 243.

% Gelder, K. (2007). Subcultures. Cultural histories and social practice. London: Routledge.P.29.
%1 Gelder, K. (2005/1997). The Subcultures Reader. London: Routledge. P. 8.

%2 Hehdige, D.(2006).Subcultures, the meaning of style, Routledge New York.P.62.

% Turpat.

% Jenks, C. (2005).Subculture.P.6-7.

% Turpat. P.7.
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dala jau esosas sabiedribas normas un tas ir tas, kas padara subkultiiras atSkirigas no citam
apvienibam.” %

Kulturu daudzveidibas un ar to saistita relativisma pastavéSanu, risinot ikdienas dzives
problémsituacijas un piemérojot obligatos prieksSstatus, faktiski atzinuSas gan vairakas valstis
un tiesas, gan sabiedribas, pienemot jaunus uzskatus un veértibas, paplasinot tradicionalos
skatfjumus un atbrivojoties no stereotipiem.®” Humanitarajas un socialajas zinatnés pazistami
ir art citi to pasu realitati aprakstosi termini: socialas kustibas, kontrkultiira, neformali, lokalie
tiklojumu, socialas stratas, dzives stili un citi.%®

Britu teorétikis un sociologs Diks Hebdizs (Hebdige) vésta, ka ,,subkultiras ir
tendetas, lai biitu pasniegtas ka neatkarigas arpus liela sociala, politiska un ekonomiska
konteksta pastavoss organisms.”®® Sabiedriba satur neskaitamas apak3grupas (subgroups), tim
katrai piemit savs domasSanas veids un uzvedibas veids. Jenks min, ka ,,subkultiira ir jédziens

o . . _ . 5,70
ar garu, bet liela méra aizmirstu vésturi.”

Rietumeiropa, lielakoties, Lielbritanija, subkultiiru
pétnieciba konstatéja jaunu grupu socializacijas fenomenu, subkultiru hibridus vai
fragmentaras apvienibas, Sie fenomeni kluva par impulsu to zinatniskai analizei, stimulgjot
subkultiiru pétniecibas atjaunoanos 21.gadsimta sakuma.”*

Subkultiiru problematiku jauanatnes kustibu konteksta jau 60.gados aizsaka nalizet
Birmingemas Laikmetigas kultiiras studiju centrs, kas zinama méra turpinaja ,kultiiras
studiju” tradiciju. Subkultiiru teorija piedava vienu no iesp&jamiem apraksta modeliem
misdienu sabiedribas kultiirdiferenciacijai jeb segmentacij ai.”

Subkultiru pétnieks Deivids Dauns (Downs) uzskata, ka subkultiras var tikt
klasificétas divos galvenajos veidos:"

1. Sabiedribas slanis, kur§ netiek ieskaitits pie domin&josas kultiiras.

Piem@ram, imigrantu grupas, kas veido subkultiiru, bet ta nav galvena jeb domingjosa

subkultiira, ta ir viesu subkultﬁra;74

2. Sabiedribas slanis, kur§ skaitas domingjosais jeb galvenais, tiek iedalits

divas apaksnodalas:

% O’Brien, S., Szeman, 1. (2004). Popular culture.P.242.

%73, 1., Mihailovs. (2007). Subkultiiru dazadiba un ES valstu poltika. Gram.:
Hanovs, D. (red.). Cefojums ar citado. Riga: dialogi.lv. 194.1pp.

%8 Jenks, C. (2005).Subculture.P.22.

% Hebdige, D.(2006).Subcultures, the meaning of style.P.76.

" Turpat.P. 6.

" Turpat.P.78.

72 Jenks, C. (2005).Subculture.P.22.

* Turpat.P.10.

™ Turpat.
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a) tie, kuri atstdj pozitivu iespaidu uz socialajam un kultiiras
struktliram, piem&ram, vecumu grupu subkulttiras, darbinieku subkulttiras;

b) tie, kuri atstdj negativu iespaidu uz socialajam un kultiiras
struktiiram, piemé&ram, noziedznieku subkultiras, politisko ekstrémistu
subkultiiras.”

Jebkura sabiedriba ir dazadas apaksSgrupas, kuras atSkiras no dalas sabiedribas ar
noteiktam iezZimém, piederibas vai dzivesvietas. Agrakajas sabiedribas tika noverotas skiras,
jeb kastas. Miisdienu sabiedriba, Sadas Skiras netiek izceltas, musdienas popularas ir
subkulttiras, kas ir izveidojuSas urbanizacijas cela. P€tot subkultiiras ir svarigi aptvert
subkultiiru jégu un nozimi. Svarigi ir saprast, kadel veidojas subkultiiras, kads ir noteiktas
subkultiiras vestijums sabiedribai.

Agrikaja Cikagas skola par subkultiiram tika uzskatiti bezpajumtnieki, imigrantu ielas
bandas, cilvéki ar kriminalu pagatni, homoseksualitati: to atSkiribas gandriz vienmér bija
pilniba skaidras.”® Miisdiends ne vienm@r var noteikt subkultiiras atskiribas un pazimes.’’

Subkulttiras pastav jebkura sabiedriba un jebkura laika posma. Katram gadu desmitam
ir sava raksturojosa subkultiira. Izp&tot pieejamos materialus par dazadam subkultiram, tika

secinats, ka subkultiiru pétnieciba ir relativi jauns jédziens, tadel
3.1. Hipsteru subkultiira

Hipsteru subkultiira ir radusies jau ieprieksgja gadsimta, tacu $aja gadu desmita vina ir
reinkarngjusies, ka subkultiira, kas noliedz pasaulé pastavoso tendencu skatijumu. Hipsteri ir
subkultira, kas iestajas ar1 pret sabiedribas vélmi partérét preces. &

Hipsteri ikdiena ir lidzas visam cilvéku masai, bet nav dala no visas masas un noliedz
integrésanos sabiedriba. Ka jau daudzam subkultiram ari hipsteru subkulttirai ir raksturigs
komunikacijas veids, hipsteri komunicé izmantojot specialus terminus, kas saprotami tikai
Vir,liern.79
Hipsteri un bitu subkultira izveidojas no vienas pamata mitologijas, divi stili iezZim&ja
dazadus melno kultiiras celus un ienéma dazadas pozicijas attieciba uz So kultiiru. Amerikanu

pétnieks Aleksis J. Goldmens (Goldman) uzskata, ka: ,,Hipsters ir tipisks zemakas klases

7 Jenks, C. (2005).Subculture.P.22.

’® Gelder, K. (2005/1997). The Subcultures Reader. P. 11.

" Turpat.

"8 Urban dictionary. Retrieved May 7,2012 from
http://www.urbandictionary.com/define.php?term=Hipster&page=2
" The hipsters handbook. Retrieved May 6,2012 from
http://www.hipsterhandbook.com/glossary.html
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Svits, uzcirties ka okskeris, atstajot mierigu, apdomigu toni — atSkirot to no pretiga, impulsiva
tipa, kas vinam bija apkart geto — un tiecoties péc labakam lietam dzive, ka loti laba ,,tgja”,
labaka no skanam — dZezs vai afro-kubisms.,,*

HebidZ$ uzskata, ka hipsteru stils bija radits relativi tuvs geto melnajiem: arcji tas
deva formalu iespaidu, dalija konkrétu teritoriju, vienotu valodu un apvienoja visu viena
centralaja dala.

Bits originala bija kads agrakas vidgjas koledzas klases z€ns, kur$ bija iestivinats
pils€tu un to kultiiras, ko vins bija piedzivojis, iespaida, kur$ velgjas ieverot distanci un apgut
eksotiskas vietas, kur vin$ varétu dzivot ka ‘cilvéki’, rakstit, smékéet un meditét. Hipsteru
subkulttras vesture attistas kopa ar biru subkulttras attistibu. Bits, izdzivoja iedomatu realitati
négeri-ka-dizciltigie-briviba, tadéjadi Melnais varonis lidzsvarojas, balstoties uz mitologiju,
starp ,,nepartrauktas pazemibas dzivi” un ,,visaptvero$am briesmam”, starp verdzibu un
brivibu. Tadgjadi, lai ari hipsteru un bitu subkultiiras bija organizétas, visapkart vienotai
melno identitatei, tas dabas identitate izpaudas divu grupu stilos, klastot kvalitativi atSkiriga.
Stiligie uzvalki un vieglie ,,arzemnieki” hipsteros iemiesoja tradicionalos melna ielu-stiiru
vira centienus (noskaidroSanu un talaku virzibu), turpretim bits, centigi iete€rpts dZinsos un
sandal@s, izradija magisku saistibu ar nabadzibu, kas vina iztele eksistja ka galvena esence,
lepnuma iemiesojums, patvérums. Abos gadijumos, ka mingjis Britu pétnieks lans Cambers
(Chamber) "... daliba melno kultiira, melno mizika ir pretéja vértiba, kas jauna konteksta
radusies ka tradiciju simbols un apvienotajs, pretruna un saspilejuma izsp€léta jaunatnes
subkultara".®

New York Times zurnalists Marks Griefs (Grief), p&tot, to, kas ir hipsters saskaras ar
daudz problémam un jautajumiem uz kuriem atbildes nebja, ,neviens Sevi nesauc par
hipsteru, ja kadam pajauta vai vins ir hipsters, tas ir ka aizvainojums.®* Paradoksalakais ir tas,
ka tie, kas jltas aizvainoti péc $1 jautajuma, atbild, ka hipsterus var atpazit, péc apspilétam
(skinny) biksém, lielam brilleém, atrodas nezimas vietas lielas pilsétas, un ar skepsi noskatas uz
sabiedriba valodosajiem, plasi izplatitajiem uzskatiem (mainstream).®

Hipsteri ir izveidojusies gluzi ta pat ka citas subkultiiras $aja un citos gadsimtos.
Kopiena ar noteiktam interes€m, vajadzibam un ambicijam. Izp€tot un apskatot pieejamo

literattiru par hipsteriem izriet, §is subkultiras Sautnainais un daudzpusigais skatijums.

% Hehdige, D. (2006/1979). Subculture. The meaning of style.P.46.

81 Turpat.P.48.

82 Turpat.P.47.

8 Hebdige, D. (2006/1979). Subculture. The meaning of style.P.48.

8 Grief, M. (2010). The hipster in the mirror. Retrieved May 6,2012 from
http://www.nytimes.com/2010/11/14/books/review/Greif-t.html?_r=1&pagewanted=all

8 Turpat.
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Hipsteri ir reinkarn&jusies kustiba, no 40.gadiem Amerika, bet musdienas hipsteri ir vél
neizpétita un lidz galam neizprasta subkultiira.

Providus pétniece Linda Curika noverojusi hipsteru galvenas iezimes un izpétijusi to
vesturi, ,,hipsters ir slenga termins, kas pirmoreiz paradijas 1940. gados un no jauna atdzima,
sakot ar 2000. gadu. Ar So terminu apzimé vidgjas Skiras pils€tniekus, sakot no pusaudza lidz
pusmiiza vecumam, kuri augstu noveérté indie miziku, nekomercialo un neatkarigo filmu
industriju, vintage stilu, nedigitalu fotografiju (jo ipasi lomografiju), Apple zimolu, blogus un
jaunos socialos medijus. Hipsteriem raksturigs arkartéjs cinisms un $kietama vienaldziba, un
pari visam — centieni turlties preti patérétajsabiedribas draudiem — nebtt mainstream
parstavim. Lielaka dala no viniem ir studenti, kas brivaja laika piestrada par mizikiem,
zurnalistiem, brivmaksliniekiem, barmeniem vai apkalpojoso personalu kafejnicas, baros un
klubos.”®

Aplikojot pieejamos teorétiskos materialus par hipsteru subkultiiru , autore izsecina,
ka hipsteru subkultiiras vésture un attistiba 1940.gados ir aprakstita un izprotama, bet
musdienu hipsteru teorétiska baze ir balstita uz noverotaju vai paSu subkultiiras parstavju

uzskatiem un idejam.

8 Curika, L. (2011). Hipsteru izvéle.
Sk.2012.28.maij.:
http://politika.lv/article/hipsteru-izvele
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METADOLOGIJAS DALA

4, KVANTITATIVA KONTENTANALIZE

Kontentanalize pétniecibas metode, dokumentiem vai citiem ne statistiskiem
materialiem, lai vardtu izveidot statistisku salidzinajumu starp tiem. ® Jedziens
,.kontenanalize” ir aptuveni 60 gadu vecs.®® ST pétniecibas metode ir viena no izplatitakajam
petniecibas metodém starp zinatniekiem, petot medijus un komunikaciju, jo §1 metode spgj
noteikt cilvéku uzvedibu® Kultiras un valodas pétnieks Klauss Krippendorfs (Krippendorff)
kontentanalizi defin€ ka, "metodologiju, ar kuras palidzibu, p&tnieki meklé skaidru saturu
rakstitajam, runatajam vai public€tajai komunikacijai pec sistematiskas, objektivas un
kvantitativas analizes”. Kvantitativas metodes tiek pielietotas, petot materialus, kas
tradicionali tiek saukti par kvalitativu materialu- rakstito avotu. Jebkur§ drukatais medijs
(noveles, vestules, atvadu véstules, Zzurnalus un avizes) ir radits caur komunikatoru,
komunikatora nodoms var but arl pétijuma objekts.90 20.gadsimta sakuma tika piedzivots
verienigs pieaugums masveida aviZpapira razoSana. lesp€ama, pirma kvantitativa avizu
analize tika publicéta 1893. gada, uzdodot retorisku jautajumu ,,Vai avizes tagad zino zinas?”.
Tas autors paradija, ka kops 1881. gada Iidz 1883. gadam, Nujorkas avizes vairs
neatspoguloja ierastos tematus par religiju, zinatni un literatiiras nozimi, bet gan nomainija §1s
témas uz baumam, sportu un skandaliem. °* P&tijuma veikiana tika noteiktas kateogrijas,
kuras iezimégjas tendences un izmainas medijos.

Ohaio Universitartes pétniecisko metozu profesore Kimberlija Neundorfa (Neundorf)
kontentanalizi defing ka: "Sistematisku, objektivu analizi, ar1 tas kvalitativo novirzienu, kas
nosaka zinu raksturojumu". % Kontentanalize ari sevi ietver, "riipigu cilvéku mijiedarbibas
izpéti", skaidro Neundorfa. Respektivi ta péta ar cilvéku personazus televizijas reklamas,

filmas un novel&s, politiku uzrunas un vél daudz citos gadijumos.g?’

Kontentanalize ki metode tiek izmantota vairaku iemeslu dg|**:

8 McNeill, P. (1990). Research methods. Great Britan: Clays Ltd, St Ives plc. P.112.
88K rippendorff, K. (2004). Content analysis: An introduction to its methodology. 2nd ed. Thousand Oaks: SAGE
Publications. P.XVII
%Berger, A.(2000). Media and communication reseach methods. London: Sage Publications, Inc.P.173.
%Turpat. P.174.
'Krippendorff, K. (2004). Content Analysis.P.5.
Zz Neundorf, K., A. (2002). The content analysis guidebook. London: SAGE Publications. P. 1.
Turpat.
%Berger, A.(2000). Media and communication reseach methods.P.176.
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o NepiecieSamiba iegiit informaciju par kadu tému, kura kontentanalize,
labak ka citas metodes palidz iegiit informaciju, kas tieck mekleta, péc noteiktam
kategorijam;

. NepiecieSamiba noskaidrot kadu sev interes€josu jautajumu, pieméram,
noskaidrot cik daudz vardarbibas ir televizija, vai ta ir butiski mainijusies pedgjo piecu
gadu laika;

o Hipotézes pieradiSanai, vai pret€ji- nepieradiSanai. Nereti, pé&tnieki,
izmantojot kontentanalizi pétniecibas problému formulé ka hipotézi, tadgjadi pieskirot
pétijumam vairak koncentrétibu.

o NepiecieSamiba salidzinat kadas noteiktas tendences, vai 1paSibas.
Pieméram, salidzinat latvieSu, britu un francu televizijas atveidotas vardarbibas
daudzumu un kontekstu. *

Masu komunikacijas pé@tniecibas lauka kontentanalize ir viena no visstraujak
augosajam pétniecibas metodém peédejo divdesmit gadu laika, tas p€tniecibas metodes aug
gan lietosana, gan dazadiba. "lespgjams, lickakais bums kontentanalizes iesp&jas ir pavéries
tiesi tad, kad internta saka klit pieejami dazadi arhivi un datubazes," uzskata Viljam Evans
(Evan), kurs ir dazadu internta kompaniju atklajgjs.®

Kontentanalize var tikt izmantota gan kvantitativi, gan kvalitativi, vai abas p&tniecibas
metodes kopa. Pétnieciskais teksts var biit dazadas formas: avizu raksti, oficiali un personigi
dokumenti, gramatas, traktati un citi lidzigi avoti. v

Viens no pirmajiem un galvenajiem kontentanalizes lietojumiem bija tieSi peéc Otra
pasaules kara, kad Amerikanu sociologi pétija mediju saturu, kur§ var€ja saturet
propagandu.®®

Pétnieciba kontentanalize ir viena no visstraujak augoSajam pétniecibas metodém
pedgjo divdesmit gadu laika, kontentanalize attistas gan tas pielitojuma, gan dazadiba.
"lesp&jams, lieckakais bums kontentanalizes iespé&jas ir paveries tiesi tad, kad internta saka klat
pieejami dazadi arhivi un datubazes," uzskata Viljam Evans (Evan), kur$ ir dazadu interneta
kompaniju atklr?ljc'ejs.99 Kontentanalize ka petniecibas metode var tikt izmantota gan
kvantitativi, gan kvalitativi, ka arT var tikt izmantotas abas p€tniecibas pieejas kopa- miksétais

(mixed) pétijums. 1%

% Berger, A.(2000). Media and communication reseach methods.P.176.

% Neundorf, K., A. (2002). The content analysis guidebook.P. 1.

% Miller, R., L., Brewer J. D. (2003). The A-Z of Social Research. London: SAGE Publications. P. 43.
% Turpat.

% Neundorf, K., A. (2002). The content analysis guidebook.P. 1.

190 Miller, R., L., Brewer J. D. (2003). The A-Z of Social Research. P. 43.
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Peétijuma tika izmantota kvantitativa kontentanalize, ar tas palidzibu var analiz€t
dazada satura avotus. Pielietojot kontentanalizi vieglak ir izprast teksta vai cita materiala,
pieméram, video, satura tendences. Analiz§jot avotus, svarigi ir precizi noverot satura
izmainas, vai citas biitiskas iezimes, kas raksturo tekstu noteikta laika perioda. Kvantitativa

pétniecibas metode tiks izmantota, lai izanaliz&tu hipsteru atspogulojumu medijos.
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5. ANKETESANA

AnketéSana ir pétniecibas metode, kas tradicionali sastav no cits citam sekojoSu
rakstisku jautajumu, virknes, kurus sastadijis petnieks un uz kuriem atbild respondenti, kas
piedalas pétijuma, sekojot lidzigam vai identiskam procediiram.'®* Anketas saturs atkarigs no
pétijuma problémas un uzdevuma, bet gandriz vienmér taja ir jaieklauj pamatjautajumi
jautajumi par respondenta demografiskajiem raksturojumiem, pieméram, dzimums un vecums
un dzivesvieta.'% Tomér anketéSanai var bat ari trikumi — respondenti var neprecizi
interpretét jautajumus, petnieks nevar uzzinat, vai konkrétais respondents pats ir aizpildijis
anketu. Tapat p&tniekam japatur prata, ka respondenti biezi nesaka taisnibu un relativi maz
cilvéku atbild€s uz izplatitajam anketam un atdos tas atpakal.103

Bitiska ir jautajumu kartiba anketa, tai jabit logiskai, pretéja gadijuma neuzmaniga un
neapdomata jautajumu kartiba var radit nevélamas sekas, pieméram, samazinat atbilzu skaitu
val izraisit vienpusigas atbildes. Nozimiga ir jautajumu forma — atvertie jautajumi piedava
respondentam paSam formulét savu atbildi, bet slégtie jautajumi piedava noteiktus atbilzu
variantus, starp kuriem respondentam jaizvélas atbilde.'® Slegta tipa jautajumi ir populari, jo
tie piedava lielaku atbilzu viengabalainibu jeb saskanu, kas savukart palidz p@tniekam
apkopot datus. 1%°

Bostonas koledzas profesors Roberts Millers (Muller), anketéSanu definé ka,
"strukturétu metodi priek$ datu ievaksSanas. AnketéSana ir domata, lai ievaktu informaciju no
individiem, grupam un organizacijam, kas nodrosina informaciju par sevi."'%

AnketéSana médz bt ar1 problémas un ta var tikt negativi kritiz€ta. Galvena

anket€Sanas probléma ir ta, ka anket€tajam ir jauzticas respondentiem, jo ne vienmeér anketas

tiek atbildéta taisnba.™”’
Millers iz$kir tris anketéSanas galvenos veidus: 108
° telefona anketésana;
. aptauja caur pastu, e-pastu;
. . . 109
. aptauja ar personigu intervesanu.
191 Miller, R., L., Brewer J. D. (2003). The A-Z of Social Research.P.253.
192 Tyrpat.
193 Berger, A. (2000). Media and communication research methods.P.190-192.
1% Tyrpat.P.194.

195 Tyrpat. P.190-192.

1% Miller, R., L., Brewer J. D. (2003). The A-Z of Social Research.P.302.
7 Tyrpat. P. 302.

198 Tyrpat.

199 Tyrpat.
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Peétijuma mérka sasniegSana svarigi ir noskaidrot un izprast sabiedribas attiecksmi un
zinaSanas par Latvijas hipsteriem un to raksturojosajam iezZimém. AnketeSana ka pétniecibas
metode ir efektivs un atrs veids, ka noteikta laika perioda iegiitu lielu respondentu skaitu.
AnketéSana autores darba tiks izmantota, lai noskaidrotu sabiedribas viedokli par to, kurus
sabiedriba pazistamus cilvékus uzskata par hipsteriem, kadas ir sabiedribas zinaSanas par
hipsteru subkultiru Latvija un to galvenajam iezimém. Anketas tiks ievietotas visidati.lv
interneta vietné un izplatitas socialajos portalos (facebook.com, draugiem.lv, twitter.com).

Anket€Sanas rezultata iegitie dati tiks izmantoti kvantitativai datu analizei un apstradei.
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6. DALEJI STRUKTURETA INTERVIJA

Intervija ir butiska kvalitativas petniecibas datu ievaksanas metode. Intervija ir viens
no aptaujas veidiem, kas paredz informacijas iegisanu, respondentam un p&tniekam atrodoties
sociali psihologiska mijiedarbibz'l.110 Intervija arf ir vispopularaka pétniecibas metode, ta ievac
datus liekot respondentiem atbildét uz jautajumiem par vinu ikdienas dzivi. Galvenais
nosacijums ir interviju ievirzit noteikta rami, kura respondents var skaidri izteikt savu
viedokli.**

Dalgji strukturétas intervijas tiek pielietotas gadijumos, kad pétnieks jau zin galvenos
uzdodamos jautajumus, tacu nespej prognozet atbildes.!*?

Intervija, iesp&jams, ir visplasak izmantota kvalitativo datu vakSanas metode. Ta ir
saruna starp intervetaju un intervgjamo (vai vairakiem), lai iegttu kadu informaciju. Kaut art
literatiira ir atrodami dazadi interviju iedalijumu veidi, tomér daudzi p&tnieki ir vienispratis
par tris galvenajiem iedalijumu kriterijiem:

1. P&c intervijas formas jeb strukturétibas ltmenpa (strukturétas intervijas,
dalgji strukturétas, nestrukturétas jeb atvertas intervijas);

2. Pec distances telpa starp intervéjamo un intervétaju (personigas un
attalinatas intervijas (telefonintervijas, intervijas caur e-pastu);

3. P&c interv§jamo skaita (individualas intervijas un grupu jeb
fokusgrupu).'**

Dalgji struktur€tajas intervijas, intervétdjam nav jabiit sagatavotiem pilniba visiem
jautajumiem. Svarigakais, ir zinat galvenas vadlinijas, kuras pétnieks v€las ar interviju
noskaidrot. Interveétajs var uzdot daZus jau pirms tam sagatavotus jautajumus. Lielakaja dala
intervijas izmanto aide-memorie pieeju, lai atgadinatu intervéjamam galvenas témas un lietas,
kas visvairak interesé p&tnieku. Jautagjumiem ir jabit, visbiezak, atvertajiem jautajumiem, lai
iegiitu kvalitativakus datus no intervéjama.

ST metode nodroginas nepieciesamo datu ieguvi, un taja pat laika, laujot respondentam
atbildéSanas un paskaidroSanas brivibu. Ir japanak, lai respondents jiitas brivi un spgj

izteikties saviem vardiem briva forma, jo tas nodroSinas vél papildus informaciju, ko

dalibnieks sniegs, minot piemérus no dzives un izklastot savas emocijas. Ta ietver

"k ristapsone, S. (2008). Zinatniska pétnieciba studiju procesa. Riga: Turiba Biznesa augstskola. 262.1pp.

111 Robert, L.M., Brewer, J. (2003). The A-Z of social research. London: SAGE Publications Inc. P.166.

12 Morse, J.M., Field, P.A. (1995). Nursing Research: The Application of Qualitative Approaches. 2nd edition.
United Kingdom: Nelson Thornes Publishers Ltd. P.76.

113 Gillham, B. (2001). Case study research methods. Great Britain: Continuum International Publishing.P.71.-
75.

114 Robert, L.M., Brewer, J. (2003). The A-Z of social research.P.167.
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nestrukturétas intervijas elastibu, atvértas intervijas virzienu un pétniecibas metodes aptaujas
kartibu, kas nodrosina fokus&tu, kvalitativu datu ieguvi.115

Viens no galvenajiem dalgji struktur€to interviju minusiem ir laika ietilpiba, ja
anketéSana salidzino$i 1sa laika perioda var apvienot vairakus simtus respondentu, tad
intervéSanas minuss ir klatiene, lai intervija biitu veiksmiga tai ir nepiecieSams vairak par
stundu laika. Biezi intervéjamie nevélas piedalities intervijas laika trikuma dél. Par labu
intervetaju ir uzskatams tads, kur§ nepartrauc intervéjamo un verigi klausas stastitaja, ka ari
uzdod atvertus jautajumus, 1pasi strukturétas intervijas veida. Liels §is p€tniecibas metodes
pluss ir atgriezeniskas saites nodro§inasana. 116

Profesore Kristine Esterberga (Esterberg) norada, ka dalgji strukturétas intervijas
merkis ir ,,atklat sarunas tematu daudz plasak un atlaut intervéjamajam izpaust savu viedokli
un idejas savos vardos'*’ ”Viena no zinamakajam dalgji strukturétajam intervijam ir sociologa
Roberta K. Mertona (Merton) fokuséta intervija. R. Mertons 1940.gada ieviesa $o intervijas
veidu, ticot, ka §1 ir laba p&tniecibas metode propogandas studijas un masu komunikacijas
analiz€. Dazi sociologi uz dalgji strukturétajam intervijam skatds ka uz “fokusétajam
intervijam”, jo $ada veida intervijas fokus€jas uz specifiskiem jautajumiem, kuri tiek uzdoti
respondentam. 18

Lai ieglitu pétijumam nepiecieSamos kvalitativos datus tika izmantota dalgji
strukturgto interviju p&tniecibas metode ka ari, lai giitu plasaku ieskatu un apzinatu viedoklus
un komentarus par Latvijas hipsteriem un subkultiram, kas pastav misu sabiedriba tika

intervéti dazadu profesiju eksperti. Lai noteiktu Latvijas hipsteru atbilstibu un piederibu $ai

subkultiirai, tika veiktas dalgji strukturétas intervijas ar Latvijas hipsteriem.

15 Schensual, S.L., Schensual J.J., LeComplte, M.D. (1999). Essential Ethnographic Method: Observations,
Interviews, and Questionnaires. California; Rowman & Littlefield Publishers, Inc. P.149.

18 Tyrpat.P.149.

17.5chuh, J.H. and Associates. (2011). Assessment Methods for Student Affairs. San Francisco: John Wiley &
Sons.Inc. P. 60

118 Stephens, P., Leach, A. (1998). Think Sociology. United Kingdom: Nelson Thornes Publishers Ltd. P.91.
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7. DISKURSS

Diskursa analize, kritiska diskursa pé&tnicka Normana Férklova (Fairclought)
skatfjuma ir, “uzstadjjumu vispariga analize”-ta tiek veidota no tekstiem un tajos
atrodamajiem elementiem. Bet tas nenozimé detalizétu teksta analizéSanu- noluks ir saskatit
noteikumus, kas “vada” tekstus un izteicienus.™

- 6

Jedzienu “diskurss” lieto abstrakti un ka “skaitla” lietvards uzstadijumu grupam vai
“regulétai praksei”, kas vada uzstadijumu grupu. Férklova darbs ir apskatits daudz dazadas
teorijas un disciplinas, radot drizak mulsinoSas kontrasta variacijas un teoriju daudzveidibu
“diskursa”. ® Dazadi teksti ar vienadu atsauci uz notikumu vai Iidzigu notikuma vietu
(tiklojumu), kas saistits ar vienadu socialo praksi, tadéjadi ari- kas prezenté lidzvertigus
pasaules uzskatus, atSkiras sarunas, kuras tie izraisa. ** Ferklovs defing, ka sociala realitate
tieck veidota reala ar diskursa palidzibu, un socialas mijiedarbibas nevarétu bit pilniba

. . _ cuq - _ . 122
izprotamas bez diskursa, kas tam pieskir nozimi.

Pieci diskursa analizes tipi tick izmantoti, lai varétu pétit sabiedribas uzmanibu:'?®

e analize par dazadiem sarunu stiliem, pieméram, maciSanu, gérbtuves sarunas
vai radio pazinojumi.

e Analize tiek pielagota valodas funkcijai, ja ta tiek lietota ikdieniSkos
uzstadijumos un ,komunikaciju kompetencei” nepiecieSams izprast So
komunikacijas biitibu.

e Sarunu analize- atklaj to ka sarunas tiek veidotas un kada ir to struktiira
apgriezta forma.

e Parskata analize- tekstudla vai verbala. Saja zina parskats tiek analizéts
atkariba no apraksta un publiskas pasniegSanas metodes.

o Kiritiska diskursa analize- ta iezim&jas divas tuvu stavosas tradicijas. Fokaulta
un ligvistikas kritiku darbos. Fokaults noliedza, ka ispar pastav tads jeédziens
ka pilniga patiesiba un objektivas zinasanas, un ta vieta runaja par procesiem,

. P oo 124
kuros ir iesaknojusies Skietama patiesiba.

9 Fairclought, N. (2003). Analysing discourse. London: Routledge. P.123-124.
120
Turpat.
21 Tyrpat.P. 127.
122 philips, N., Hardy, C. (2002). Discourse analysis. Investigatigating Process of SocialConstruction. London:
SAGE Publications. P. 3.
123 Fairclought, N. (2003). Analysing discourse.P.76.
124 Tyrpat. P.78.
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Diskursa analize nav tikai metode, ta arT ir perspektiva starp valodas raksturu un tas
saistibu ar centralajiem jautajumiem socialajas zinatn€s. Arizonas Universitates profesore
Linda A. Vida (Wood), uzskata, ka, "més redzam diskursa analizi ka saistitu pieeju
diskursam, kas tiecas pétit ne tikai datu kopumu un analizi, bet arT ka metateorétisko un
teorétisko piepémumu kopumu, kas atbilst pé€tniecibas prasibam un pétijuma
organizésanai."?®

Kritiska diskursa zinatnieks Teuns A. van Daiks ( van Dijk) skaidro, ka "ja més
saprotam diskursu un vipa efektu, mums ir jasaprot ari konteksts, no kura Sis diskurss
izriet."1?®

7.1. Kritiskais diskurss

Kritiska diskursa analize (KDA) ir diskursa analitisko pétjjumu veids, Kkas,
galvenokart, péta to, ka socialas varas launpratiga izmanto$ana, dominéSana un nevienlidziba
tiek ieviestas, reproducétas un ka tam pretojas ar teksta runasanas palidzibu socialaja un
politiskaja konteksta. Ar $adu disidenta izpéti kritiska diskursa analitiki ienem neparprotamu
nostaju un tadéjadi vélas saprast, atklat un galu gala pretoties socialajai nevienlidzibai. **'
Dazi KDA principi ir atrodami Frankfurtes skolas kritiskaja teorija pirms II pasaules kara. '*®

KDA censas piedavat savadaku teorijas, analizes un pieejas “veidu” vai “perspektivu”
visa pétniecibas nozaré. Var atrast vairak vai mazak kritisku perspektivu tadas daudzpusigas
jomas, ka pragmatisms, sarunas analize, stastijuma analize, retorika, stilistika,
sociolingvistika, etnografija un mediju analiz€, ka ari daudzas citas sabiedribai svarigas
jomas. 129

Kritiska diskursa analitikiem ir svarigi apzinaties vinu lomas izpratne sabiedriba.
Turpinot tradiciju, kas noraida “bezvertigas” zinatnes iesp&jamibu, vini apgalvo, ka zinatne-
ipasi akadémiskais diskurss- péc biitibas ir socialas struktiiras ietekméts un rodas socialaja
mijiedarbiba. Ta vieta, lai noliegtu vai ignor€tu izglitibas un sabiedribas attiecibas, pétnieki
uzskata, ka §is attiecibas japéta un pasas par sevi javeido un, ka akadémiskajam metodeém

jabalstas uz sadu izpratni. Teorijas veidoSana, apraksts un izskaidrojums art diskursa analize ir

sociopolitiski “situéta”. Tadgjadi atspogulojums uz zinatnieku lomu sabiedriba un valsts

125 phjlips, N., Hardy, C. (2002). Discourse analysis. Investigatigating Process of SocialConstruction.P.5.
126
Turpat. P.4.
127 \/an Dijk, T.A. (2008). Discourse and Power. New York: Palgrave Macmillan.P. 85.
128 T
urpat.
29 Tyrpat.P.87
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iekartu kliist par neatnpemamu diskursa analizes dalu. Diskursa analitiki vada pétijumus
solidari un koorpor&jas ar domingjosam grupam. **°

Kritiska diskursa pétijumiem jaapmierina vairakas prasibas, lai efektivi apzinatos ta
mérkus: *

o KDA ir jabut labakai par citam p€tniecibas metodém;

o KDA vairak uz socialam problémam, nevis uz pasreizgéjam paradigmam

un tendencem;

o Empiriski adekvata socialo problemu kritiska analize parasti ir
multidisciplinara;
o KDA censas izskaidrot tas socialas mijiedarbibas un 1pasi socialas

struktiiras Tpasibu jédzienos;
° KDA specifiski fokusgjas uz veidiem, ka diskursa struktiiras ievies,

apstiprina, padara likumigas, vairojas vai apstrid attiecibas starp varu un dominanci

sabiedriba. **

Ferklovs (Fairclough) un diskursa teorétike Ruta Vodaka (Wodak) ir apkopojusi
galvenos KDA principus: 1
1. KDA ir versts uz socialajam problémam;
Varas attiecibas ir diskursivas;

Diskurss veido sabiedribu un kultiiru;

2
3
4. Diskurss veic ideologisku darbu;
5. Diskurss ir vésturisks;

6. Saikne starp tekstu un sabiedribu nav tiesa;
7

Diskursa analize ir interpret€josa un skaidrojosa;

8. Diskurss ir sabiedribas darbibu forma. ***
Franc¢u filozofa Mihela Fokaulta (Foucault) skatijuma diskursa analize ir no tekstiem
un iztulkotajiem elementiem veidota uzstadijumu vispariga analize, tas noluks ir saskatit
noteikumus, kas ,,vada” tekstus un izteicienus.**® Fokaults definé diskursu, ka ,»iespéju redzet

pasaules uzskatus- procesus, saistibas un materialas pasaules struktiiru, garigas pasaules

3% v/an Dijk, T.A. (2008). Discourse and Power.P.86.
31 Turpat.P.85.

132 Turpat.

133 Turpat.P.86.

B34 Tyrpat.

135 Fairclough, N. (2003). Analysing discourse.P. 123.
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domas, sajutas, ticibu utt., un socialo pasauli. Visparigie pasaules uzskati var tikt prezent&ti

dazadi, tadgjadi més, pétnieki, esam pozicija kura iespgjams noveértét dazadus viedoklus.”**

136 Fairclough, N. (2003). Analysing discourse.P. 124.
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8. PETIJUMA DIZAINS

Kritiska ] AnketéSana

diskursa
analize \ Kvantitativa
kontentanalize
Dalgji
strukturétas
intervijas

8.1.att. Petijjuma realizacijas shéma

Petijuma tiek izmantotas kvalitativas un kvantitativas petniecibas metodes. P&tijuma
sakuma autore veica anketéSanu, kura noskaidroja, kurus cilvékus Latvijas iedzivotaji uzskata

%7 Pettjuma ietvaros tika

par hipsteriem, balstoties uz jau minéto Latvijas hipsteru topu
izveidota otra anketa, kura respondenti tika aicinati atbildét uz jautajumiem par to, kas ir
hipsters Latvija, ar ko vin$ nodarbojas, kads ir vina dzives stils un citi jautajumi, kas ir nozimigi
autores pétijumam. P&tijuma izmantotas anketas (Skat.pielikums Nr.1 un pielikums Nr.2),tika
ievietotas visidati.lv majas lapa, lai péc tam elektroniski var€tu izsitit v€lamajiem
respondentiem un publicét socialajos portalos, aptaujati tika 217 un 291 respondenti. Pirmaja
anketa, kura respondenti atbildgja uz jautajumu par to, kurus cilvékus uzskata par hipsteriem
Latvija, atbildes sniedza 53 viries$i un 164 sievietes, kuru vidgjais vecums ir 22,9gadi. Otraja
aptauja, kura respondentiem jaatbild uz jautajumiem par hipsteru pazimém, nodarboSanos un
uzskatiem, atbildes sniedza 123 viriesi un 168 sievietes, kuru vid&jais vecums ir 24,4 gadi. Par
petijumam derigam anketam tika atzitas visas, jo respondentiem nebija iesp&ams pabeigt
anketu neaizpildot visus jautajumus.
Petjjuma ietvaros tika veikta kvantitativa kontentanalize, kura tiks apliikotas dazadas
publikacijas, pedgjo divu gadu laika, lai noskaidrotu hipsteru atspogulojumu
Lai gitu pilnveértigu informaciju par hispteru subkultiru Latvija tika veiktas —dalgji
strukturétas intervijas ar Latvijas hipsteru TOP 5 un ekspertiem-

Lindu Curiku, TNS pé&tnieci, politologi;

BT www.delfi.lv. (2011). Sastadits Latvijas hipsteru saraksts. Sk. 2012. 06. maij.:
http://izklaide.delfi.lv/divaina-pasaule/sensacijas/sastadits-latvijas-hipsteru-saraksts.d?id=39102845
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levu Alberti, Zurnala "IR" zurnalisti;

Lai noskaidrotu, vai hipsters Latvija ir tada persona, kas “klausas ,,Radio 1017, lasa
»Rigas laiku” un ,,IR”, noliedz to, ka ir hipsters, nekad nepeld pa straumei un brauc ar
fiksiti ™, autore ar kritiska diskursa analizes palidzibu analiz&ja komunikacijas diskursu no
auditorijas anketam, preses publikacijam, ekspertu un hipsteru intervijam, tika icguta

kvalitativa un dazada informacija par hipsteru subkulttru Latvija.

38TV3 raidijums "Bez Tabu". (2011). Kas ir hipsteri?. Sk. 2012. 6.maij.:
http://www.tv3play.lv/play/251641/
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9. PETIJUMA PRIEKSMETA RAKSTUROJUMS- HIPSTETRU

Autore ka pétijuma priekSmetu ir izv€l&jusies Latvijas hipsterus, no patstaviga darba

139 . =
0~ bazes.

anketéSanas rezultatiem, kura tika veidota uz, jau izveidota, Latvijas hipsteru TOP3
Providus pétniece Linda Curika, portala politika.lv, véstija:”Viens no iemesliem, kapéc So
terminu nav viegli definét, ir ta mainiga daba un pasSu hipsteru nevéléSanas atzit savu
piederibu grupai vai vismaz tendence pret grupu izturdties ar lielu daju pagironijas”.**°

Hipsteru subkultiira Latvija ienakusi salidzino$i nesen. No 2010.gada Latvija
sabiedriba saka intereséties par to, kas ir hipsters un, kadas ir vina pazimes.” Lai ari
hipsterisms tiek apsmiets loti daudz, ta katra zina ir interesantaka un neparastaka subkultiira
ka pierastas”, sava bloga par hipsteriem raksta Vilmelms Meisters.***

Socialajos portalos un privatajos blogos tiek definétas Latvijas hipsteru pazimes:
,pirma  hipstera  pazime ir ta, ka vin§ noliedz, ka ir  hipsters.
otra hipstera pazime - hipsters ir tik stiligs, ka neskatas televizoru. "man majas nav
televizora" vai ari "televizoru neesmu skatijies kadus 4 gadus".”'*

Providus pétniece Linda Curika nov&rojusi hipsteru galvenas iezimes un izpé&tijusi to
vésturi, ,,hipsters ir slenga termins, kas pirmoreiz paradijas 1940. gados un no jauna atdzima,
sakot ar 2000. gadu. Ar So terminu apzimé vidg€jas Skiras pilsétniekus, sakot no pusaudza lidz
pusmiiza vecumam, kuri augstu novérté indie miziku, nekomercialo un neatkarigo filmu
industriju, vintage stilu, nedigitalu fotografiju (jo ipasi lomografiju), Apple zimolu, blogus un
jaunos socialos medijus. Hipsteriem raksturigs arkartgjs cinisms un $kietama vienaldziba, un
pari visam — centieni turties preti paterétajsabiedribas draudiem — nebtt mainstream
parstavim. Lielaka dala no viniem ir studenti, kas brivaja laika piestrada par mizikiem,
zurnalistiem, brivmaksliniekiem, barmeniem vai apkalpojoSo personalu kafejnicas, baros un

klubos.”'*3

139 \www.delfi.lv. (2011). Sastadits Latvijas hipsteru saraksts. Sk. 2012. 06. maij.:
http://izklaide.delfi.lv/divaina-pasaule/sensacijas/sastadits-latvijas-hipsteru-saraksts.d?id=39102845

Y0 Curika, L. (2011).Hipsteru izvéle.
Sk.2012.28.maij.
http://politika.lv/article/hipsteru-izvele

Y Meisters, V. (2011). Kas ir hipsters? Hipsteru lokalds iezimes.
Sk. 2012.29.maij.:
http://meisters.Iv/?tag=hipsteri-latvija

12 Sviesta ciba. (2011). Hipstera pazimes.
Sk. 2012.28.maij.:
http://klab.Iv/users/affair/1520944.html
%3 Curika, L. (2011). Hipsteru izvéle.
Sk.2012.28.maij.:
http://politika.lv/article/hipsteru-izvele

32


http://izklaide.delfi.lv/divaina-pasaule/sensacijas/sastadits-latvijas-hipsteru-saraksts.d?id=39102845
http://politika.lv/article/hipsteru-izvele
http://meisters.lv/?tag=hipsteri-latvija
http://klab.lv/users/affair/1520944.html
http://politika.lv/article/hipsteru-izvele

Pamatojoties uz jau izveidoto Latvijas hipsteru TOP 30, autore darba ietvaros veica
anket€Sanu, portala visidati.lv, anketa sastav€ja no viena jautajuma, kura respondentam bija
iesp&ja izvéleties un ierakstit, kuru no Latvija sabiedriba pazistamiem cilvékiem uzskata par
hipsteru. Apkopojot anketéSanas rezultatus, tika secinats, ka respondentu uzskati pat Latvijas
hipsteriem, sakrit ar jau minéto TOP30. Izvertgjot lideru pozicijas péc balsu daudzuma autore
izveidoja Latvijas hipsteru TOPS5. Anketas paraugu var apliikot pielikuma Nr.1.

Toms Grévins- didzejs, aktivs socialo portalu lietotajs, radio 101 didzejs.

,Sovbiznesa darbojas jau kop§ septinu gadu vecuma. Ar radio "saslimis" ap 1993. gadu,
klausoties pirmas Radio SWH parraides, un nu jau septito gadu Grévin§ ir radio didzejs.”**
,Sovbizness mani izglaba bérniba. Es vienmér esmu bijis fiks, un nekad neesmu uzskatijis,
ka tas, kas interes€ citus, tam obligati jainteres€é mani, protams, ar daziem izpémumiem, ka
meitenes no sestas klases, kad tu macies piektaja, un tamlidzigi. Tas man palidzgja, savadak
mani vienkarsi biitu nositusi skola. Tas, ka es biju atpazistams, bija kaut kas, kade] kads ar
mani vél vispar grib&ja runat.”**

Zanete Skarule- bijusi MTV vidZejmeitene, alternativas kultiiras piekritgja,

29 —

kluba/bara/ vintage veikala ,,Pérle” 1pasniece.
,»,2006. gada vina uzvargjaVJ search konkursa un 2000 jaunieSu konkurencé kluva par
pirmo MTV LatvijaV] meiteni. Tacu sabiedriba pastiprinatu uzmanibu pievérsa laika, kad
Zanete kopa ar Mari Grigali vadija LTN Sovu Zvaigzpu lietus.”*

Eva lkstena- Starpcane- jauniesu interesu aizstave, Mazas kavalérijas parstave.
Portala un TV raidijjuma ,,viss notiek” Zurnaliste, bakalaura grads filozofija, pasreiz stude
magistrantiiru Latvijas Universitaté. Nodarbojas ar brivpratiga darbu jaunieSu organizacija
,»Maza kavalerij a1

Gustavs Butelis ( Gustavo)- muzikis, bijusas grupas STA dalibnieks, ,,urbanais
filosofs”. Saka muzicét 1995.gada, kad tika nodibinata grupa ,,Fact”, kura bija galvena
persona, rakstija pilnigi visus tekstus. Kop$ Gustava gimenes parvakSanos uz centru, vin$
mainija skolu un satika savus jaunos grupas biedrus, ka ari pievérsas ekstrémajiem sporta

veidiem.®

144 Kraukle, 1. (2009). Toms Grévins; Es diezgan daudz dabiiju pa muti. Sk. 2012. 07.maij.:

?};cp://izklaide.delfi.Iv/archive/toms-grevins-es-diezgan-daudz-dabuju-pa-muti.d?id:23228756
Turpat.

148 Sergejeva, S. (2008). Zanete Skarule: Mand dzivé ir sacies kaut kas jauns. Sk.2012. 07.maij.:

http://izklaide.delfi.lv/archive/zanete-skarule-mana-dzive-ir-sacies-kaut-kas-jauns.d?id=22510735

Y7 Strauta, V. (2011). Intervija ar Evu Ikstenu Strapcani.Sk.2012.08.maij.:

http://www.prakse.lv/blog/450/public

148 Gustavs Butelis. Sk. 2012. 06.maij.:

http://lv.wikipedia.org/wiki/Gustavo
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Artiirs Mednis- socialo portalu apguvéjs, didzejs, blogeris, ,Inspired Digital”
nodarbojas ar digitalo stratégiju un konceptu izveidi. ,Latvija popularakais socialo tiklu
lietotajs un moderno komunikacijas veidu specialists Arttirs Mednis (attéla), kur§ aktivi lieto
gan Twitter, gan Facebook un citus tiklus, ir parliecinats, ka ar laiku socialu tiklu nozime

arvien vairak pieaugs, bet individus, kuri spitigi atsakas tos lietot, sauc par glévuliem.”“g

149 \www.delfi.lv, (2010). Artiirs Mednis nokliist policijas redzes loka. sk. 2012.06.maij.:
http://izklaide.delfi.lv/slavenibas/citi/arturs-mednis-noklust-policijas-redzesloka.d?id=34503595
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PETNIECISKA DALA
10. PETIJUMA REZULTATI

10.1. Kvantitativas Kontentanalizes rezultati

Pétijuma tika veikta kvantitativa kontentanalize, lai noteiktu hipsteru atspogulojumu
Latvijas medijos gan video sizZetos, gan pilsoniskas zurnalistikas tekstos, gan mediju tekstos.
Izmantojot kvantitativo kontentanalizi tika apliikkotas 7 publikacijas laika posma no 2010-
2012.gadam. Publikaciju skaits ir neliels, jo hipsters ir relativs jédziens, kuram skaidrojums
un definicijas nav atrodamas. Lidz ar to kontentanalize tiek veikta balstoties gan uz medijos
atrodamas informacijas, gan interneta atrodamas pilsoniskas Zurnalistikas informaciju.
Kontentanalize tika ieklauti raksti, kuru saturu izveértgjot var secinat, ka raksti ir nozZimigi un
sniedz nepiecieSamo informaciju autores petijjumam.

Par kvantitativas kontentanalizes p&tniecibas lauku tika izv€l&tas publikacijas, kas tika
atrodamas interneta medijos, péc atslégas vardiem- ,hipsters”, subkultiira, hipsteru tops.
Laika periods 2010- 2012. gadam, tika izv€léts, jo Sis periods ir laika posms, kura Latvija
sabiedriba saka intereséties par hipsteriem un to pazimém.

Apskatot pieejamas publikacijas un sizetus tika izdalitas $adas kategorijas:

1. Hipsters- subkultiira, grupa, slaveniba;

2. Sabiedriba- nostaja, zinasanas, piederiba;
3. Fiksitis- ritenis, stila elements, zala domasana;
4. Ipasibas- piederibas noliegana, nostaja pret precu parterinu.

Lai sasniegtu pétijuma meérki, turpmakaja analizg tiks aplikotas izvirzito kategoriju
izmantoSanas bieZumu medijos. Analiz§jot pieejamas publikacijas mérkis ir noskaidrot un
izanaliz&t hipsteru atspogulojumu medijos.

levas Albertes raksts, "Man nevajag iphone™**°. (sk.att.10.1.1)

Saja publikacija visbiezak (48%) pieminéta un aprakstita kategorija bija "hipsters", informgjot
par subkultiiram, hipsteriem, slavenibam, kas tiek dévétas par hipsteriem. Lidzvertigi (30%)
tika aprakstita kategorija "sabiedriba", kuras pamata bija sabiedribas zinasanas par hipsteriem,
vertéjums Sai subkultiiras apaks$grupai, ka arT nostaja par vai pret hipsteriem. Analiz&taja
publikacija visretak tika piemin&tas kategorijas "fiksitis" un "ipasibas". Kategorijas "fiksitis"
pamata bija hipsteru stila iezimes, "fixed gear" ritenis un hipsteru ekologiskais dzives veids
jeb zaja domasana. Kategorijas "Tpasibas" pamata tika aplukotas hipsteru galvenas pasibas-

piederibas noliegiana hipsteru subkultiirai un nostaja pret parmérigo pre¢u patéripu. Saja

%0 Alberte, 1. (2011, 6. jiil.). Man nevajag iphone. IR.
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publikacija Latvijas popularakais hipsters Toms Grévin$ skaidro ka un kur Latvija paradijas
termins hipsters:
" Virtuali vards hipsters paradijas péc pirma "Piena" festivala, kad kads ietvitoja, ka
tur nu bija savakusies visi Rigas hipsteri”. **
Grevins, ka slaveniba, kas tick dévéta par hipsteru spriez, ka hipsteri ir
"nikuli, kuri dzer caffe latte un spriez, ka piedzit krasu kada bloga stiirim".**?
(sk. att. 10.1.1.)
Publikacija tika pievienota ari tabula, kura tika aprakstitas un vizualiz&tas hipsteru

pazimes. (sk. pielikums Nr. 3.)

10.1.1. att. "Man nevajag iphone"
Lindas Curikas raksts "Hipsteru izvéle"™

Analizgjot So publikaciju visbiezak (37%) piemingta kategorija bija "hipsters", kura
tika atspogulota hipsteru subkultira, to ietekme uz politiskajam véléSanam, jo raksts tika
veidots pirms 11. Saeimas véléSanam.

"Neviens negaida, ka hipsteri, kas agrak ironiski blogoja un ballgjas Piena, tagad
dosies pie v€lésanu urnam. Tacu dazas situacijas sp€j aktivizet pat tadus sabiedribas slanus,
kuri, Skiet, nav aktivizéjami."l54
Kategorija "sabiedriba" (23%), tika atspogulots sabiedribas viedoklis par hipsteru

subkulttiru, "par hipsteriem viena sabiedribas dala notiek aktivas diskusijas, kamer citi par

151 Alberte, I. (2011, 6. jal.). Man nevajag iphone. IR.
52 Tyrpat.

153 Curika, L. (2011). Hipsteru izvéle. Sk. 2012.29.maij.:
http://politika.lv/article/hipsteru-izvele

4 Turpat.
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adu aktualitati nemaz nav dzirdéjué:i“155 Kategorijas "fiksitis" (25%) atspogulojuma tika
uzsverts hipsteru ekologiskais dzives stils un ritenis ka stila elements. Curika secina, ka,

"Vini censas iet pretim lielajam naftas patérinam pasaul€ un ne-zalajam dzivesveidam,
tapéc saprotama ir hipsteru izvéle braukt tikai ar riteni, turklat pilsétas riteni bez atrumiem-
Latvija tam veltits atsevisks ritenu modes blogs."156

Kategorijas "ipasSibas" (15%) galvenais atspogulojums ir hipsteru piederibas
nolieg$ana Sai subkultiirai un nepiederiba apkart&jai sabiedribas dalai (mainstream).

"Hipsteriem raksturigs arkartgjs cinisms un Skietama vienaldziba, un pari visam-
centieni turéties preti paterétajsabiedribas draudiem- nebit mainstream pérstévim."l57

(sk. att. 10.1.2.)

Fiksitis
25%

10.1.2. att. "Hipsteru izvele"

Vilhelma Meistera bloga publikacija™®, kura tika apliikotas lokalo hipsteru galvenas
pazimes, kategorija "hipsters" bija biezak pieminéta (32%), kura tika aprakstita S§is
subkultiras vésture un misdienu attistiba. Kategorija "ipasibas"(29%) Saja publikacija tika
apliikotas lokalo hipsteru galvenas ipasibas un iezimes, kuras raksturo hipsteru subkultiiru.

"Hipsteri neatdzist sevi par hipsteriem, brauc ar fiksisiem, klausas "radio 101"". *°
Kategorija "sabiedriba" tika ming&ti sabiedriba zinamu cilvéku viedokli par hipsteriem, Jurgis
Liepnieks uzskata, ka:

"Stulbeni dzivo baros. Es domaju, ka biis krietni griiti atrast kadu, kur§ atdzis- ja,

hipsteri ir forsi". *®

155 Curika, L. (2011). Hipsteru izvéle. Sk. 2012.29.maij.:
http://politika.lv/article/hipsteru-izvele

% Turpat.

7 Turpat.

158 Meisters, V. (2011). Kas ir hipsters? Hipsteru lokalas iezimes. Sk. 2012.28.maij.:
http://meisters.Iv/?tag=hipsteri-latvija

9 Turpat.

180 Tyrpat.
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Analizetaja publikacija visretak tika pieminéta kategorija "fiksitis", Saja kategorija ieklautas
hipsteru stila iezimes, "fixed gear" ritenis un hipsteru ekologiskais dzives veids jeb za/a
domasana.
Meisters uzskata, ka,

"Hipsterisms tieck apsmiets loti daudz, ta katra zipa ir interesantaka un neparastaka
subkultiira ka pierastas. Jo vairak lasu par hipsteriem un to iezimém, jo vairak saredzu tas

draugos, kol&gos un pats sevi”. *** (sk. att. 10.1.3.)

Tpadibas
29%

Hipsters
32%

FiksTtis
17% Sabiedriba
22%

10.1.3. att. "Kas ir hipsters? Hipsteru lokalas iezimes"

[ g — ++.-162
Nezinama autora publikacija'®

par to, kas ir hipsteru subkultiira, kategorija "hipsters"
(40%) tiek atspogulots $is subkultiiras vesture un misdienu reinkarnéSanas process, kur$
sabiedriba Sobrid ir aktuals. Kategorija "sabiedriba" tika izanalizets sabiedribas vidoklis un
uzskati par hipsteru subkultiiru. "Ipasibas" tika atspogulotas izveértéjot ari arzemju hipsteru
atpazistamibas pazimes salidzinot tas ar lokalo hipsteru iezimém.

"Neskatoties uz hipsteru estétisko stila izjiitu, vini biezi vien ir ieguvusi diplomus par
studijam maksla, matematika vai socialajas zinatnés. Amerika pat ir anti-hipsteri, kuri ir
diezgan negativi noskanoti pret hipseriem, ipasi pret sievie$u kartas hipsteriem. Amerikanu
puisi vinas uzskatot par nepieejamam, iedomigam divainém".'®®

Kategroija "fiksitis" (12%) tika atspogulots hipsteru ekologiskais dzivesstils un vélme
pretoties naftas paterinam, tadeadi izveloties velosipdetu fiksiti ka savu parvietoSanas
lidzekli. (sk. att.10.1.4.)

181 Meisters, V. (2011). Kas ir hipsters? Hipsteru lokalas iezimes. Sk. 2012.28.maij.:
http://meisters.Iv/?tag=hipsteri-latvija
162 wordpress.com (2011). Kas tad isti ir hipsters? Sk. 2012.28.maij.:
http://dgpyfrom.wordpress.com/2011/04/17/kas-tad-isti-ir-hipsteri/
183 Turpat.
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10.1.4. att. "Kas tad isti ir hispteri?!"

Portala delfi.lv publikacija par Rigas hipsteru atputu daba, kategorija
"sabiedriba" (56%) tika atspogulota ka subkultiira, kura proklamé atputu daba un tas
sabiedriba zinamo parstavju uzskatus, par atplitu un saistibu atpiitai briva daba ar hipsteru
subkultiru. Kategorijas "Hipsters"(25%) atspogulojums tika veikts Latvijas Hipsteru TOP
30" apraksts, kura tika apkopotas slavenibas, kas Latvija tiek uzskatitas par hipsteriem.
Kategorija "fiksitis" tika atspogulota hipsteru ekologiska domasana un tas saistiba ar atpiitu

briva daba Rigas centra. (skat. att. 10.1.5.)

10.1.5. att. "Rigas hipsteri popularize atpiitu daba"

164 www.delfi.lv. (2011). Sastadits Latvijas hipsteru saraksts. Sk.2012.06.maij.:

http://izklaide.delfi.lv/divaina-pasaule/sensacijas/sastadits-latvijas-hipsteru-saraksts.d?id=39102845
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TV3 raidijuma "Bez Tabu" sizeta'® kategoriju atspogulojums bija gandriz vienlidzigs.
Kategorija "hipsteri" (29%) tika atspogulota §1 sabiedribas subkultiras apak$grupa un
slavenibas, kas $aja subkultiira ietilpst. Kategorijas "Sabiedriba" (24%) atspogulojuma tika
aptaujati cilvéki un noskaidrots vinu viedoklis un zinasanas par hipsteriem. Hipsteru stila
elementi un dzives veida atspogulojums tika apliikots kategorija "fiksitis" (21%). Hipsteru
piederibas noliegSana un nostaja pret sabiedriba valdoSo preCu partérinu apskatits tika
"Ipasibu" kategorija (26%). Sizeta aptaujato cilvéku vidii bija Providus pétniece Linda Curika,
Latvijas hipsteru Iideris Toms Grévin$ un tehnologiju specialists Arturs Mednis.

"Hipsters Latvija ir tada persona, kas klausas "Radio 101", lasa "IR" un "Rigas laiku",

nepeld pa straumei "%, tiek secinats TV3 raidijuma "Bez Tabu". (sk. att. 10.1.6.)

Fiksitis
21%

10.1.6. att. "'kas ir hipsteri?"

LTV1 raidijuma "Sems" veidotaja sizeta "kas ir hipsteri"'®’, Iidzigi ka ieprieks
mingtaja raidijuma "Bez Tabu"'®®, kategoriju atspogulojums procentuali ir lidzvertigas
robezas. Kategorijas "sabiedriba" un "ipaSibas" ir atspogulotas vienada daudzuma (26%),
sizeta tiek aptaujati iedzivotaji par to, ko vini saprot ar terminu hipsters un kadas ir to
galvenas 1pasibas. Sabiedribas viedoklis bija dazads un dala aptaujato cilvéku nezinaja
hipsteru ipasibas, tadgjadi nesniedzot viedokli par So subkultiiras grupu. Kategorija "fiksitis"
atspogulo hipsteru dzives stilu, ka ari hipsteru parvietosanas lidzekli fiksiti (riteni bez

atrumiem), ekologisko domasanu. Kategorija "Hipsteri" tika apzinata $1 subkultiira un

sabiedriba populari cilveki, kas ietilpst $aja kategorija.(Sk. att. 10.1.7.)

185 TV3 raidijums "Bez Tabu". (2011). Kas ir hipsteri?. Sk. 2012. 6.maij:
http://www.tv3play.lv/play/251641/
186 Tyrpat.
Y7TLTV1 raidijums "Sems". (2011). Kas ir hipsteri? Sk. 2012.28.maij:
http://semstv.blogspot.com/2011/10/hipsteri.html
188 TV3 raidijums "Bez Tabu". (2011). Kas ir hipsteri?. Sk. 2012. 6.maij:
http://www.tv3play.lv/play/251641/
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Fiksitis
20%

10.1.7. att. ""Kas ir hipsteri?"" Sems

Kvantitativas kontentanalizes secinajumi

Publikacijas un sizetos, galvenokart, uzmaniba ir pievérsta hipsteru vésturiskajai
attistibai. Skaidra ir hipsteru vesturiska definicija, bet mitisdienu hipstera definicija izriet no
sabiedriba izskangjusSiem viedokliem.

,Hipsteri ir subkultira, kas radas 40.gados. Hipsteri bija dzeza fani un
parpéma dzeza muziku dzives stilu.”*®°

,Hipsters ir slenga termins, kas pirmo reizi paradijas 1940.gados un no jauna
atdzima, sakot ar 2000.gadu. Ar So terminu apzimé vid&jas Skiras pils€tniekus, sakot no
pusaudza lidz pusmiiza vecumam. Hipsteriem raksturigs ir arkartgjs cinisms un Skietama
vienaldziba, un ari visam- centieni turties pret1 paterétajsabiedribas draudiem-nebit
mainstream parstavim. 1"

,Hipsters, visticamak, valka Converse kedas, apspilétas bikses lielus brillu
ramjus, dzivojas pa kafijotavam, lieto jaunako tehniku-Mac, ipad, iphone, brauc ar bezbremzu
(fixed gear) velosipediem ar $auram riepam jeb fiksisiem...”*"

TV3 raidijuma ,,Bez Tabu” sizeta ,,Kas ir hipsters?”, hipsters Latvija tiek definéts ka:

,Hipsters ir tada persona, kas klausas radio 101, lasa zurnalu ,,Ir” un ,,Rigas laiks”,
noliedz to, ka ir hipsters, nekad nepeld pa straumei un brauc ar fiksiti ».}"

Vilhelma Meistera bloga hipsteru subkultiira tiek salidzinata ar arzemju praksi:

189 Alberte, 1. (2011, 6. jiil.). Man nevajag iphone. IR.
70 Curika, L. (2011). Hipsteru izvéle. Sk. 2012.29.maij.:
http://politika.lv/article/hipsteru-izvele
171 Alberte, I. (2011, 6. jal.). Man nevajag iphone. IR.
Y2 TV3 raidijums "Bez Tabu". (2011). Kas ir hipsteri?. Sk. 2012. 6.maij:
http://www.tv3play.lv/play/251641/
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,Latvija hipsteru kultira ir transforméta un savadaka ka arzemés. Varbiit arzemes
izpausmes arf ir krietni vairak apsmiesanas vértas.”"
Kads anonims blogotajs sava bloga hipsterus defing ka:

,,Hipsteri ir subkultiiras slanis, kas sastav no virieSiem un sievietém- parasti hipsteri ir
divdesmit lidz trisdesmit gadus veci, kas atbalsta individualo domasanu. Hipsteri atbalsta
progresivo politiku, atzinigi noveérté jaunos maksliniekus, indie- roku, kreativitati, inteligenci
un neparastu pieeju lietam un darbiem ».

Vilhelms Meisters sava bloga ir uzskaitijis visas hipsteram piemitos$as pazimes, bet
autore izvelgjas no visam minétajam pazimém, kuras atbilst petijjuma mérka sasniegSanai:

, Hipsteri neatdzist sevi par hipsteriem; izklaidéjas Perlé, Piena un Miit, klausas
,Radio 101" brauc ar fiksisiem”. "

Izpétot ieglitos kontentanalizes rezultatus autore secina, ka hipsteru temats medijos
nav aktuals, tadél nozimigu un inform&osu publikaciju skaits ir minimals. Hipsters
publikacijas tiek atspogulots ka subkultira, kas "sevi neatdzist par piederigu hipsteru
subkulttrai, neieklaujas sabiedribas mainstream dala, rtip&jas par ekologisku dzives veidu,
izmanto dargu un kvalitativu tehniku ( Mac Book, iphone, ipad u.c. "Apple" izstradajumus),
cenSas iet pretim lielajam naftas patérinam pasaul€, tade] ka parvietoSanas Iidzekli izmanto

fiksiti (bez bremzu riteni), lasa filozofisku un inteligentu presi, tadu ka, "Ir" un "Rigas laiks",

klausas miiziku, kuru nepazist un neklausas manistream sabiedriba- "Radio 101"".

10.2. AnketeSanas rezultati

P&tfjuma gaita autore izveidoja divas anketas, ar kuru palidzibu autore centas izprast:
1. Kurus sabiedriba pazistamus cilvékus respondenti uzskata par hipsteriem
Latvija. Veidojot anketu autore balstijas uz jau izveidoto Latvijas hipsteru
TOP30.7°
2. kadas ir Latvijas hipsteru pazimes, nodarbosanas un uzskati péc
respondentu domam. Anketa tika balstita uz teoriju, kas ir minéta darba 3.1 un

9. nodala.

13 Meisters, V. (2011). Kas ir hipsters? Hipsteru lokalds iezimes. Sk. 2012.28.maij.:
http://meisters.lv/?tag=hipsteri-latvija

7 wordpress.com (2011). Kas tad isti ir hipsters? Sk. 2012.28.maij.:
http://dgpyfrom.wordpress.com/2011/04/17/kas-tad-isti-ir-hipsteri/

15 Meisters, V. (2011). Kas ir hipsters? Hipsteru lokalas iezimes. Sk. 2012.28.maij.:
http://meisters.lv/?tag=hipsteri-latvija

176 \www.delfi.lv. (2011). Sastadits Latvijas hipsteru saraksts. Sk. 2012. 06.maij.:
http://izklaide.delfi.lv/divaina-pasaule/sensacijas/sastadits-latvijas-hipsteru-saraksts.d?id=39102845
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Anketas saturs atkarigs no pétijuma problémas un uzdevuma, bet gandriz vienmer taja ir
jaieklauj pamatjautajumi jautajumi par respondenta demografiskajiem raksturojumiem,
pieméram, dzimums un vecums un dzivesvieta.'”’ Anketas ievada respondentiem tika uzdoti
jautajumi par respondentu izglitibas Iimeni, dzimumu, dzives vietu un vecumu.

Pétijuma anketas tika visidati.lv majas lapa, lai péc tam elektroniski var€tu izsutit
vélamajiem respondentiem un publicét socialajos portalos, aptaujati tika 217 un 291
respondenti. Pirmaja anketa, kura respondenti atbildgja uz jautajumu par to, kurus cilvékus
uzskata par hipsteriem Latvija, atbildes sniedza 53 virie$i un 164 sievietes, kuru vid&jais
vecums ir 22,9gadi. Otraja aptauja, kura respondentiem jaatbild uz jautajumiem par hipsteru
pazimém, nodarboSanos un uzskatiem, atbildes sniedza 123 virie$i un 168 sievietes, kuru
vidgjais vecums ir 24,4 gadi. Par pétjjumam derigdm anketam tika atzitas visas, jo

respondentiem nebija iesp&jams pabeigt anketu neaizpildot visus jautajumus.

Kuru no minétajiem cilvékiem Latvija, uzskati par
hipsteru?

O Toms Grévins

E Gustavo

19%— 50% O Arturs Mednis

O Zanete Skarule

8% g B Eva kstena- Starpcane
O Cits

5%- 9%

10.2.1. att. Latvijas hipsteru TOP5 Latvija

Aptaujato respondentu vidi vislielako balsu skaitu ir ieguvis Toms Grévins, kurs
Latvijas hipsteru TOP30 bija ierindojies pirmaja vieta. Atbilde "cits" tika ierakstiti dazadi
Latvija populari cilveki, bet iesniegto atbilZu dazadiba neierindoja nevienu no minétajiem
Latvijas hipsteru TOP5.(sk.att.10.2.1)

Otraja anketa, kas tika izveidota p€tijuma ietvaros bija 10 jautajumi gan atverta, gan
slégta tipa. Jautajumi tika izvél&ti balstoties uz 9. nodala aprakstitajam hipsteru pazimém, ka
ar1 tika ieklauti jautajumi par hipsteru nodarbosanos un uzskatiem.

Aptaujajot respondentus tika secinats, ka 71% respondentu uzskata, ka hipsteri ir
musdieniga subkultiiras apakSgrupa (subgroup), tikai neliela dala uzskatija, ka hipsteri ir

kustiba, kas ir pret parlieku lielo precu patérinu, tikai 12% no aptaujatajiem nezin, kas ir

Y7 Miller, R., L., Brewer J. D. (2003). The A-Z of Social Research. London: SAGE Publications.P.253.
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hipsteri. Atbilzu varianta "cits" tika uzskaititas dazadas TpaSibas, kas neatbild uz visparigu
jautajumu, "Kas, Tavuprat, ir hipsters?". Visbiezak min&ta atbilde, bija "subkultira" (8
respondenti). (sk.att.10.2.2.)

Kas, Tavuprat , ir hipsteri

E Misdieniga subkultras
13% apaksgrupa

12% B Kustiba, kas ir pret parlieku

lielo pre€u patérinu

4% O Nezinu

71%
O Cits

10.2.2. att. Sabiedribas uzskats par hipsteru subkultiiru
Respondentiem tika uzdoti jautajumi, par to, kurus medijus lieto hipsteri, kadas
izklaides vietas vini atpt$as un kadu radio klausas ikdiena, lai noskaidrotu vai hipsters Latvija

1178

ir tada persona, kas "klausas "Radio 101", lasa "Rigas laiku" un "IR""""" | izklaidgjas "Piena",

"Miit" un "Pérle".

Kadu radio klausas hipsteri?

6%~ 9%
1% O Radio 101
® Radio Skonto
O Radio SWH
OCits

84%

10.2.3 att. Hipsteru radio izvéle

No respondentu sniegtajam atbildém, var izsecinat, ka respondentu atbildes sasaucas
ar pétijuma méerki noteiktajam hipsteru pazimém. Izvértgjot respondentu atbildes, var secinat,
ka Latvija hipsters klausas "Radio 101" (sk.10.2.3.att.), lasa "Rigas laiku" un "IR" (sk.
10.2.4.att.) un izklaidgjas "Perle", velokafejnica "Miit" un kluba "Piens" (sk. 10.2.5. att.).

8 TV3 raidijums "Bez Tabu". (2011). Kas ir hipsteri?. Sk. 2012. 6.maij.:
http://www.tv3play.lv/play/251641/
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Kadus medijus lasa hipsteri?

17%
6% O Rigas laiks, Ir
B Cosmopolitan, Joy
9% O Privata dzive, Kas jauns
68% O Cits

10.2.4. att. Hipsteru mediju lietojums

Kur, Tavuprat, izklaidéjas Rigas hipsteri?

10%
13% O Pérle, Miits, Piens
B Essential, Just
6% O Depo, Melna piektdiena
71% O Cits

10.2.5. att. Hipsteru izklaides vietas

Atverta tipa jautajumos respondenti atbildgja uz jautajumiem: "Kadel, Tavuprat,
hipsteri noliedz to, ka ir hipsteri? Vai gluzi pret&ji nenoliedz?" un "Kadg], Tavuprat, ir
izveidojusies $ada hipsteru kustiba?". Lai kvalitativak un precizak noteiktu atvérta tipa
jautajumu atbildes, autore veica popularako atbilZu atlasi.

"Kadel, Tavuprat, hipsteri noliedz to, ka ir hipsteri? Vai gluzi pret&ji nenoliedz?" uz
So jautajumu popularakas atbildes no respondentu puses bija- "noliedz, jo neakcepté sevi
piederigu $ai subkultiiras grupai", "hipsteri nevélas bt piederigi kadai no subkultiiras
apak$grupam", "nevienam nepatik biit kastité ar nosaukumu" un "jo ta ir viena no hipstera
pazimém".

"Kadel, Tavuprat, ir izveidojusies $ada hipsteru subkultiira?"- "hipsteri ir nostaja pret
milzigo precu paterinu, hipsteriem raksturigi ir labakas, dargakas lietas, bet kvalitativakas",
"katram laika periodam ir kadas at$kirigas subkultiiras, miisu dekade- hipsteri", "ta ir modes
tendence™ un "hipsters ir neohipijs".

Rezultati, kas iegiiti no atverta tipa jautajumiem sasaucas ar jau 9.nodala minétajam
hipsteru pazimém, kuras ir izveidojusas no sabiedriba pastavosa viedokla. Ka jau tika min&ts

autores darba teorétiskaja dala 3.1. un 9. nodala, hipsteriem, nav skaidras definicijas, ta ir

45



subkultira, kuru nevar definét, jo ta neatdzist sevi (sk.att.10.2.6). Lidz ar to svarigi ir

apzinaties visus sabiedribas uzskatus un viedoklus par So subkultiiru.

30%

oJa
| Ne
51% O Cits

10.2.6. att. Hipsteru piederibas nolieg§ana

Respondenti atbildgja uz jautajumu par savu piedribu hipsteru subkultiirai, vairakums
(84,4%) respondentu atbildéja noliedzo$i un savu piederibu hipsteru subkultirai (sk. att.
10.2.7.).

Vai, Tu sevi varetu pieskaitit pie hipsteru
subkultiras?

12%

O Ja
W né

88%

10.2.7. att. Sevis asociesana ar hipsteru subkultiiru

Galvena anketeSanas probléma ir ta, ka anketétajam ir jauzticas respondentiem, jo ne
vienmér anketas tiek atbildéta taisniba.'” Tadgjadi no §tm atbildém var secinat, ka liela dala
respondentu neatzist sevi piederigu hipsteru subkultiirai. Parliecino$ais procentu vairakums ir
pieradijums tam, ka uz §1 jautajuma atbilZu patiesumu autore var balstities.

AnketeSanas secinajumi

No anketa iegiitajam atbildém autore var secinat, ka sabiedribas uzskatos, hipsteru
subkultiira ir:

"Miisdieniga subkultiiras apakSgrupa, kas ir ka nostaja pret milzigo precu patérinu,

hipsteri klausas "Radio 101", lasa "Ir" un "Rigas laiku", izklaidgjas "Piena", "P&rl€" un

9 Miller, R., L., Brewer J. D. (2003). The A-Z of Social Research.P. 302.
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velokafejnica "Miit", savu piederibu hipsteru subkulttrai noliedz, jo nevélas ieklauties kada
no sabiedribas grupam, jeb nevélas biit ielikti kastité ar nosaukumu."
Latvija no sabiedriba populariem cilvékiem par hipsteriem tiek nosaukti:
1. Toms Grévins;
2. Zanete Skarule;
3. Gustavo;
4. Arturs Mednis;

5. Eva Ikstena- Strapcane.

10.3. Hipsteru éras diskurss Latvija 2010- 2012.gada aprilim

Sabiedriba satur neskaitamas apakSgrupas (subgroups), tam katrai piemit savs
domasanas un uzvedibas veids. Sis kultiiras, kuras ietilpst kada kultira tiek dévétas par
subkultaram. % Hipsteru subkultiirai nav noteiktas definicijas, k@ atzina Providus pétniece
Linda Curika: "Par hipsteriem visi runa, visi par viniem zina, neviens neatdzistas, ka vin$ ir
hipsters, iespgjams nav neviena hipstera, bet varbit visi ir hipsteri?"*®*

Ekspertu un Latvijas hipsteru intervijas sniedza atskirigus viedoklus par to, kas ir
hipsters un ka $1 subkultiira sevi reprezenté. "Hipsteri vairs nav, tas jau ir 2012.gads, so old
school. Tas viss ir pagajis. Hipsteri vairs nav. Viss hipsteri vairs nav, precizak sakot, vini ir,
bet vini vairs nav tada izpratné kada mes to domajam. Hipsteri, tagad ir visi cilveki, tatad vinu
vairs nav- viss. Citiem patik riteni, citiem machintosh, citiem iphone utt., tatad hipsteru vairs
nav tada izpratné ka vini bija sakotng."'#? Hipsteru subkulttira ir radusies jau ieprieksgja
gadsimta, tacu $aja gadu desmita vipa ir reinkarn&jusies, ka subkultiira, kas noliedz pasaulé
pastavoso tendencu skatijumu. Hipsteri ir subkultira, kas iestajas ari pret sabiedribas vélmi
partérat preces. *® Radio "101" didZejs Toms Grévins norada, ka hipsteru subkultira, ir
"celusies no dzeza un bita literatiiras faniem Nujorka un San Francisko 50.gados 20.gs.","nésa
Sauras brilles un gérbjas velveta dzemperos."*® "Sodien-talantigi un populari cilveki, kuri var
atlauties izskatigas, ariSkigas un dargas drébes/ transportlidzeklus/ aksesuarus, kurus nevar
atlauties cilveki, kas vinus sauc par hipsteriem."*® Skaidrojot miisdienu hipsteru nozimi

Mednis piebilst, ka :"Latvija tie, kurus dévé par hipsteriem, kaut kadu apsvérumu dgé] ir radosi

180 jenks, C. (2005).Subculture.P.7.

181 Skat.pielikums Nr.5.

182 Skat.pielikums Nr.6

183 Urban dictionary. Retrieved: 2012.07.may.
http://www.urbandictionary.com/define.php?term=Hipster&page=2
184 Skat.pielikums Nr.7.

18 Turpat.
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cilveki, kas kaut ko rada, koncerte, muzicg, ir nedaudz zinami sabiedriba, bet dzeltend prese
par viniem neraksta. Vini ir slaveni ar saviem darbiem, ar to, ko ir sasniegusi, nevis tadel, ka
viniem ir bagats tetis vai vecaki strada Saeima."'*® "Manuprat, forsakais hipsters ir Toms

Alsbergs, vins ir Red Bull ¢empions ritenbrauksana."*®’

(zurnaliste Ieva Alberte) Petijuma
veiktaja anketa sabiedriba (67,4%) uzskata, ka hipsteri ir masdieniga subkultiiras apak$grupa
(sk.att. 10.2.2).

Ieprieks mingtais lauj secinat, ka Latvijas hipsteri ir sasniegumiem bagati, radosi,
gados jauni cilveki, kuri iecienijusi kvalitativas un dargas lietas.

Filozofijas un sociologijas profesors Kriss Jenks (Jenks) uzskaitijis subkultiru
iesp&jamibas: ,,Grupas varbut tadas, kuras ieklauj sevi politiskas organizacijas, baznicu,
etniskas grupas, sporta komandas un darba apvienibas. Subkultiras dala jau esosas
sabiedribas normas un tas ir tas, kas padara subkultiiras atskirigas no citam apvienibam.” 188
"Vini grib pateikt "Stop!" tam visam patérilgam."lsg "Vini tieSam doma par to, ko vini &d, ko
vini dara.."*®® "Pasaulé, hipsteri noliedz visas lietas, nekur neiesaistas, noliedz jebkuru
kultiru."*** Curika publikacija portalam politka.lv, vésti, ka: "Hipsteri censas iet pretim
lielajam naftas patérinam pasaulé un ne-zalam dzivesveidam, tapéc saprotama ir hipsteru
izvele braukt tikai ar riteni..."'% Hipsteri tick uzskatiti par cilvékiem, kas iestaja pret
sabiedriba noteiktam normam un rutinai, kas pasaulé ir iestajusies. Hipsteri parvietojas ar
pilsétas riteni, bez atrumiem (fiksiti) tad€jadi ietaupot pasaules naftas rezerves, vini rapgjas
par ekologisku vidi un izvélas nemodificétu &dienu, izvé€las kvalitativas un ilgtermina
lietojamas preces, pieméram, plastmasas iepirkumu maisinus aizstajot ar auduma kulém.

Mediju saturu ietekmé jebkura sabiedribas sastavdala, medijiem svarigakais ir saprast,
kas ir tas ko paterétajs grib sanemt no attieciga medija. "Par to, ka hipsters lasa "Ir", tas ir
kaut ka nejausi sagajis kopa, skaidrs, ka vini nelasis ne Dienu, ne Neatkarigo. Ari par radio,
vai klausas "101" varbiit ja, jo dala no vigiem art tur strada."*®® "Es nevaru neredzét cilvekus
ar melniem plakstiniem uz ielam, vai cilvékus Sauram biksém. Tas ir mans darbs man vini ir
jaredz, " par subkultiiru atspogulojumu medijos runa Alberte. "Es parstavu cilvékus, kuriem
nav bérnu, cilvékus, kuriem ir Mac Book, iphone. Es pati neesmu hipsters, bet es interesgjos

par vigiem," turpina Alberte. Grévins skaidro, ka: ""Radio 101" atskano popularu miiziku, art

186 Skat.pielikums Nr.6.

187 Skat.pielikums Nr.8.

188 OBrien, S., Szeman, 1. (2004). Popular culture.Canada: Thomson Nelson.P.242.
189 Skat.pielikums Nr.5.

190 Skat.pielikums Nr.8.

191 Skat.pielikums Nr.6.

192 Curika, L. (2011). Hipsteru izvéle. Sk. 2012.29.maij.:
http://politika.lv/article/hipsteru-izvele

193 Skat.pielikums Nr.6.
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tadu, kuru atskano citas radiostacijas, dazadam gaumém un vecumiem."** "Ir vairakas stila
lietas, kas hipsteriem ir raksturigas, manuprat, tas ir tads zurnals ka "Rigas laiks", kuru man
Skiet, reti kur$ lasa, jo atv@rumi parasti ir astonu lapaspusu lieli, un parasts cilvéks to nevar
izlast, ka arf raksti ir sarezgita valoda rakstiti"*® No iepriek§minéta var izsecinat, ka hipsteri
klausas "Radio 101", jo ta saturu, tapat ka zurnala "Ir" veido cilvéki, kas pasi parstav un
interes€jas par So subkultiiru. Mediju saturs netiek pielagots noteiktam subkulttiram, bet tiek
veidots, lai inform&tu sabiedribu par taja pastavoSajam subkultiram un to iezim&m.
Sabiedriba uzskata, ka hipsteri klausas "Radio 101", lasa "Ir" un "Rigas laiks" (sk. att. 10.2.3.
un 10.2.4.).

Hipsteri ikdiena ir lidzas visam cilvéku masai, bet nav dala no visas masas un noliedz
integrésanos sabiedriba.'®® Grévips hipsterus no pargjas sabiedribas atikir ar to, ka:
"Hipsteriem ir kaut neliela nojausma par to, ko nozimé vards "gaumigs"!"'*" Curika skaidro,
ka svarigas hipsteru iezimes ir, "nesekot mainstream un saglabat cinisku, skeptisku
nostaju."**® Meisters sava bloga ka svarigako hipsteru pazimi min, "ka hipsters atklati vai
paslepus nicina sabiedribu un nodala sevi no tas."**® Izvertgjot gan intervijas, gan publikacijas
hipsteru iezimes, var secinat, ka hipsteri sevi nodala no pargjas sabiedribas, tad&jadi
neidentific€jot sevi ar masu jeb popularo kulttru. Villiams par popularo kultiiru runa, ka par
masu kultiru, kura masas ir visi cilveki, bet patiesiba masu nav, tas ir tikai veids kada cilveki
redz sabiedribu. Urbanai, jeb pils€tas sabiedribai ir daudz dazadu skatupunktu ka likoties uz
iedszota'ljiem.200

"Panki, vini nenoliedz to, ka vini ir panki, drizak lepojas ar to, saviem mazb&rniem
radis bildes un teiks: "redzi es biju panks!", ari hipiji gribgja, lai cilveki zina, ka vini ir hipiji,

n201

vini lepojas ar to, ka ir dala no §is kustibas."”", skaidro Curika. "Visi tie, kas neatdzist

202 sacina Alberte.

hipsterus un savu piederibu tam, vienkarsi negrib but ielikti kada grupa ,
"ledomajoties, to, ka mes aizstajam vardu hipsters ar interesants, ienaks cilvéks un jautas tev:

"Klau, tu esi interesants?" Tu jau nevari pateikt to, biitu divaini teikt, ja, es esmu nenormali

194 Skat.pielikums Nr.7.

195 Skat.pielikums Nr.5.

196 The hipsters handbook. Retrieved: 2012.06.may.
http://www.hipsterhandbook.com/glossary.html

197 Skat.pielikums Nr.7.

198 Curika, L. (2011). Hipsteru izvéle.Skat. 2012.29.maij.:
http://politika.lv/article/hipsteru-izvele

199 Meisters, V. (2011). Kas ir hipsters? Hipsteru lokalds iezimes. Skat. 2012.28.maij.:
http://meisters.Iv/?tag=hipsteri-latvija

20 Hegeman, S. (2000). Haunted by Mass Culture. Oxford: Oxford University Press. P. 300.
201 Slat. pielikums Nr.5.

202 Slat.pielikums Nr. 8.
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interesants,"?® Mednis skaidro, kadg] hipsteri noliedz savu piederibu $ai subkultdras
apaksgrupai. Alberte secina, ka :"Robeza tam, ka tu esi hipsters ir tikai, tad ja tevi kads
nosauc un viss. Pats jau tu to neizdomasi, tad, kad kads tevi ta nosauc tad tu esi, bet tu nekad
nepienemsi cita nosauk3anas dg] sevi par hipsteru."?** Izrietot no augstak minéta var secinat,
ka hipsteri neatdzist savu piederibu $ai subkultiiras apakSgrupai, jo nevélas pasi pasludinat
sevi par kadas grupas sastavu. Hipsterus grupé sabiedriba un cilvéki, kas par viniem
interes€jas. Kulturas p&tnieks Kens Gelders (Gelder), uzskata, ka ,,subkultiras tiek defingtas
no to p&tnieku puses no tiem, kas subkultiiras novéro, péta, pasludina vinus, dokumentg”.?®
P&tijuma veiktaja anketé$ana sabiedriba noliedz savu piederibu $ai subkultarai (sk.att. 10.2.7).

Atsaucoties uz kontentanalizes rezultatiem autore secina, ka hipsteri publikacijas tiek
atspoguloti ka subkultiira, kas "sevi neatdzist par piederigu hipsteru subkultiirai, neieklaujas
sabiedribas mainstream dala, rap&jas par ekologisku dzives veidu, izmanto dargu un
kvalitativu tehniku ( Mac Book, iphone, ipad u.c. "Apple" izstradajumus), censas iet pretim
lielajam naftas pat€rinam pasaule, tade| ka parvietosanas Iidzekli izmanto fiksiti (bez bremzu
riteni), lasa filozofisku un inteligentu presi, tadu ka, "Ir" un "Rigas laiks", klausas muziku,
kuru nepazist un neklausas manistream sabiedriba- "Radio 101™".

Sabiedribas anketé$ana, ekspertu un hipsteru intervijas tiek secinats, ka
"Hipsteri ir sasniegumiem bagati, gados jauni cilveki, kuri iecientjusi kvalitativas un dargas
lietas, brauc ar fiksiti, ikdiena piekopj ekologisku dzives veidu, uztura lieto nemodificétu
partiku, klausas "radio 101" un lasa "Ir", jo $o mediju saturu rada dala hipsteru, lasa "Rigas
laiku", jo ta ir sarezgita, intelektuala un nepopulara lasamviela, neatdzist, ka ir hipsteri, jo
negrib tikt ieklauti kada noteikta sabiedribas grupa, lai neidentific€tu vinus ar popularo jeb
masu kulttru."

Apkopojot gan kontentanalizes, gan anket€Sana un intervijas iegiitos rezultatus
komunikacijas diskursa hipsters ir persona, kura ir sasniegumiem bagata un radosa, gados
jauna persona, kas iecienijusi kvalitativas un dargas lietas, tehnologijas (Mac Book, iphoe,
ipad u.c. "Apple" razojumus), ripgjas par izziidoSo resursu ietaupi, tadél ka savu
parvietosanas lidzekli izmanto velosipédu fiksiti (bez bremzém aprikotu velosipédu), klausas
"Radio 101", lasa "Ir", jo So mediju saturu rada dala hipsteru, lasa "Rigas laiku", jo ta ir
sarezgita, intelektuala un nepopulara lasamviela, neatdzist sevi piederigu hipsteru vai kadai

citai subkultiirai, jo nevélas tikt identific€ti ar popularo jeb masu kultiiru.

203 Skat.pielikums Nr.6.
204 Skat.pielikums Nr.8.
205 Gelder, K. (2007). Subcultures. Cultural histories and social practice.P.29.
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SECINAJUMI

Bakalaura darba mérkis bija noskaidrot, kas ir hipsters Latvija, vai hipsters Latvija ir

tada persona, kas “klausas ,,Radio 101>, lasa ,,Rigas laiku” un ,,IR”, noliedz to, ka ir hipsters,

nekad nepeld pa straumei un brauc ar fiksiti .

»» 206

Veicot pétijumu un apkopojot rezultatus, darba autore nonakusi pie Sadiem

secinajumiem:

e Medijos publicétie materiali par subkultiras apakSgrupu hipsteriem, ir
nepietiekosa Itmeni. Publikacijas, kas sabiedribai sniegtu informaciju par to, kas ir
hipsteri un kadas ir to pazimes, sastopamas salidzino$i maz. Vairums publikacijas
sniedz informaciju par to, kura slaveniba Latvija tick uzskatita par hipsteru, nevis

kapéc.

e Hipsters publikacijas (skat.pielikums Nr. 3) tiek atspogulots ka
subkultira, kas sevi neatdzist par piederigu hipsteru subkultirai, neiek]aujas
sabiedribas mainstream dala, riip&jas par ekologisku dzives veidu, izmanto dargu
un kvalitativu tehniku ( Mac Book, iphone, ipad u.c. "Apple" izstradajumus),
censas tur€ties pretim lielajam naftas pat@rinam pasaule, tadel ka parvietoSanas
lidzekli izmanto fiksiti (bez bremzu riteni), lasa filozofisku un inteligentu presi,
tadu ka, "Ir" un "Rigas laiks", klausas miziku, kuru nepazist un neklausas
manistream sabiedriba- "Radio 101".

e Auditorijas anketéSanas rezultati apstiprina Latvijas hipsteru TOP30%”,
kur§ tika izmantots ka pamats autores izveidotajam TOPS5, kura par Latvijas
hipsteriem uzskata, Tomu Grévinu, Zaneti Skaruli, Gustavo, Arturu Medni, Evu

Ikstenu- Strapcani.

e Ekspertu un Latvijas hipsteru intervijas liecina, ka Latvijas hipsteri ir
sasniegumiem bagati, radosi, gados jauni cilveki, kuri iecientjusi kvalitativas un

dargas lietas.

200 TV3 raidijums "Bez Tabu". (2011). Kas ir hipsteri?. Sk. 2012. 6.maij.:
http://www.tv3play.lv/play/251641/

27 \www.delfi.lv. (2011). Sastadits Latvijas hipsteru saraksts. Sk. 2012. 06. maij.:

http://izklaide.delfi.lv/divaina-pasaule/sensacijas/sastadits-latvijas-hipsteru-saraksts.d?id=39102845
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e Hipsteri parvietojas ar pilsétas riteni, bez atrumiem (fiksiti) tadgjadi
letaupot pasaules naftas rezerves, vini rip&jas par ekologisku vidi un izvélas
nemodificétu &dienu, izv€las kvalitativas un ilgtermina lietojamas preces,
pieméram, plastmasas iepirkumu maisinus aizstajot ar auduma kulém, izriet no

kvantitativaja kontentanaliz€ un anketésana iegiitas informacijas.

e Komunikacijas diskursa hipsters ir persona, kura ir sasniegumiem
bagata un radosa, gados jauna persona, kas iecienijusi kvalitativas un dargas lietas,
tehnologijas (Mac Book, iphoe, ipad u.c. "Apple" razojumus), riip&jas par izztidoSo
resursu ietaupi, tadéel ka savu parvietosanas lidzekli izmanto velosipedu fiksiti (bez
bremzeém aprikotu velosipédu), klausas "Radio 101", lasa "Ir", jo So mediju saturu
rada dala hipsteru, lasa "Rigas laiku", jo ta ir sarezgita, intelektuala un nepopulara
lasamviela, neatdzist sevi piederigu hipsteru vai kadai citai subkultiirai, jo nevélas

tikt identific€ti ar popularo jeb masu kulttru.

e Pétijuma veikSana autorei sagadaja gritibas veikt kvalitativo
kontentanalizi publikaciju nepietiekosa publikaciju daudzuma del, griitibas
sagadaja arT dal§ji struktur€to interviju iegliSana, sabiedriba zinamiem cilvékiem

nav laika, lai satiktos uz interviju vai atbildétu uz jautajumiem elektroniski.

e Ar savu darbu autore veic akadémisko pienesumu sabiedribas pétijumu
joma, zinatnisko datu baze nav veikts neviens pétijums, kura bitu pétitas hipsteru

subkulttras galvenas iezimes.
e Autores veiktais pétijums veic noteiktas sabiedribas subkultiras-

hipsteru- dokumentaciju, kura tiek noteiktas $is subkultiiras galvenas pazimes,

kuras izriet no medijos, intervijas un anketéSana iegiitajam zinasanam.
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NOBEIGUMS

Pétijuma mérkis, noskaidrot, kas ir hipsters Latvija, vai hipsters Latvija ir tada
persona, kas “klausas ,,Radio 1017, lasa ,,Rigas laiku” un ,,IR”, noliedz to, ka ir hipsters,

nekad nepeld pa straumei un brauc ar fiksizi ”.?%

, kuru autorei sasniegt palidz€ja pé&tijuma
sakuma noteiktie uzdevumi, kurus izpildot autore sasniedza vélamo rezultatu

Autore izmantojot kvantitativaja kontentanalizé, anketeSana, dal&ji struktur@tajas
intervijas ieglto informaciju analiz&a ar kritiska diskursa analizi. Tadgjadi noskaidrojot,
Komunikacijas diskursa hipsters ir persona, kura ir sasniegumiem bagata un radosa, gados
jauna persona, kas iecienijusi kvalitativas un dargas lictas, tehnologijas (Mac Book, iphoe,
ipad u.c. "Apple" razojumus), riip&jas par izziidoSo resursu ietaupi, tadél ka savu
parvietosanas Iidzekli izmanto velosipedu fiksiti (bez bremz&€m aprikotu velosip&du), klausas
"Radio 101", lasa "Ir", jo So mediju saturu rada dala hipsteru, lasa "Rigas laiku", jo ta ir
sarezgita, intelektuala un nepopulara lasamviela, neatdzist sevi piederigu hipsteru vai kadai
citai subkultiirai, jo nevélas tikt identificéti ar popularo jeb masu kultiru.

Sis pétfjums var tikt izmantots ka pamatelements kadam lielakam pétfjumam par
Latvija pastavosajam subkultiiram, ka arT kalpot ka noteiktas sabiedribas dalas dokumentacija.
P&tijums par Latvijas hipsteriem un ta komunikacijas diskursu apliecina, ka jebkura sabiedriba
pastav dazadas subkultiiras un to apaksgrupas, kuras no apkartgjas sabiedribas tiek atskirtas ar

dazadam iezim&m, etniskas piederibas vai uzturésanas vietas.

28TV3 raidijums "Bez Tabu". (2011). Kas ir hipsteri?Sk. 2012. 6.maij.:
http://www.tv3play.lv/play/251641/
53



IZMANTOTAS LITERATURAS SARAKSTS

1. Adorno, T.V., Horkheimers, M. (2009). Apgaismibas dialektika. Riga: Laikmetigas

makslas centrs.

N

. Berger, A. (2000). Media and communication reseach methods. London: Sage

Publications, Inc.

3. Bertrand, 1., Hughes, P. (2005). Media research methods: Audiences, institutions,

texts. Basingstoke: Palgrave Macmillan.

4. Edenson, T. (2002). National ldentity, Popular Culture and Everyday Life. New
York: Berg.
5. Fairclought, N. (2003). Analysing discourse. London: Routledge.

6. Fiske, J. (1989). Understanding popular culture. London: Routledge.

7. Fiske, J. (2011/1989). Understanding popular culture. London: Routledge.

o

Gelder, K. (2007). Subcultures. Cultural histories and social practice.

London:Routledge.

9. Gelder, K. (2005/1997). The Subcultures Reader. London: Routledge.

10. Gillham, B. (2001). Case study research methods. Great Britain: Continuum
International Publishing.

11. Schensual, S.L., Schensual J.J., LeComplte, M.D. (1999). Essential Ethnographic

Method: Observations, Interviews, and Questionnaires. California: Rowman &
Littlefield Publishers Inc.

54



12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.

23.

Schuh, J.H. and Associates. (2011). Assessment Methods for Student Affairs. San
Francisco: John Wiley & Sons.Inc.

Stephens, P., Leach, A. (1998). Think Sociology. United Kingdom: Nelson
Thornes Publishers Ltd.

Hanovs, D.(red.) (2007) Celojums ar citado: subkultiras pilsétas vide. Riga:

dialogi.lv

Hebdige, D. (2006; 1979) Subculture. The meaning of style. London: Routledge.

Herwitz, D. (2008). The Star as Icon. Celebrity In The Age of Mass Consumption.

New York: Columbia University Press

Hegeman, S. (2000). Haunted by Mass Culture. Oxford: Oxford University Press.

Jenks, C. (2005).Subculture. London: SAGE Publication Inc.

Keller, D. (1995). Cultural studies, identity and politics between the modern and

the postmodern. London: Routledge.

Krippendorf, K. (1980). Content analysis: An introduction to its methodology.
Beverley Hills: SAGE Publcation Inc.

Krippendorff, K. (2004). Content Analysis. Thousand Oaks: Sage Publications,

Inc.

Kristapsone, S., (2008). Zinatniska peétnieciba studiju procesa. Riga: Turiba

Biznesa augstskola.

Lawrence, C. (2009). The cult of celebrity. USA: Morris Publishing Group, LLC

55



24.

25.

26.

217.

28.

29.

30.

31.

32.

33.

34.

35.

Marshall, P. D. (2004/1997). Celebrity and power. Fame in contemporary culture.

USA: University of Minnesota Press

Marshall, P.D. (2006). The celebrity culture reader. New York: Routledge.

McNeill, P. (1990). Research methods. Great Britan: Clays Ltd, St lves plc.

Miller, R., L., Brewer J. D. (2003). The A-Z of Social Research. London: SAGE

Publications Inc.

Morse, J.M., Field, P.A. (1995). Nursing Research: The Application of Qualitative
Approaches. 2nd edition. United Kingdom: Nelson Thornes Publishers Ltd. P.76.

Neundorf, K., A. (2002). The content analysis guidebook. London: SAGE
Publications

O’Brien, S., Szeman, 1. (2004). Popular culture.Canada: Thomson Nelson.

Philips, N., Hardy, C. (2002). Discourse analysis. Investigatigating Process of

SocialConstruction. London: SAGE Publications.

Robert, L.M., Brewer, J. (2003). The A-Z of social research. London: Sage
Publications

Turner, G. (2004). Understanding celebrity. London: SAGE

Storey, J. (2001). Cultural theory and popular culture: An introduction. New

York: Pearso/ Prentice Hall.

Van Dijk, T.A. (2008). Discourse and Power. New York: Palgrave Macmillan

56



36.

37.

38.

39.

40.

Citi izmantotie avoti

Alberte, 1. (2011, 6.jul.). Man nevajag iphone. IR. 46-48.1pp.

Curika, L. (2011). Hipsteru izvele.Sk.2012.07.maij.:
http://politika.lv/article/hipsteru-izvele

Gustavs Butelis. Sk.2012.06.maij.:
http://lv.wikipedia.org/wiki/Gustavo

Kraukle, 1. (2009). Toms Greévins: Es diezgan daudz dabiiju pa muti.
Sk.2012.07.maij.:
http://izklaide.delfi.lv/archive/toms-grevins-es-diezgan-daudz-dabuju-pa-
muti.d?id=23228756

LTV1 raidijums "Sems". (2011). Kas ir hipsteri? Sk. 2012.28.maij.:

http://semstv.blogspot.com/2011/10/hipsteri.html

41.

42.

43.

44,

45.

Meisters, V. (2011). Kas ir hipsters? Hipsteru lokalas iezimes.
Sk.2012.27.maij.:

http://meisters.lv/?tag=hipsteri-latvija

Sergejeva, S. (2008). Zanete Skarule: Mana dzivé ir sacies kaut kas jauns.
Sk.2012.07.maij.:
http://izklaide.delfi.lv/archive/zanete-skarule-mana-dzive-ir-sacies-kaut-kas-
jauns.d?id=22510735

Strauta, V. (2011). Intervija ar Evu Ikstenu- Strapcani.
Sk.2012.06.maij.:
http://www.prakse.lv/blog/450/public

The hipsters handbook. Retrieved May 6,2012 from

http://www.hipsterhandbook.com/glossary.html

TV3 raidijums ""Bez Tabu"". (2011). Kas ir hipsteri?. Sk.2012.06.maij.:
57


http://politika.lv/article/hipsteru-izvele
http://izklaide.delfi.lv/archive/toms-grevins-es-diezgan-daudz-dabuju-pa-
http://semstv.blogspot.com/2011/10/hipsteri.html
http://meisters.lv/?tag=hipsteri-latvija
http://izklaide.delfi.lv/archive/zanete-skarule-mana-dzive-ir-sacies-kaut-kas-
http://izklaide.delfi.lv/archive/zanete-skarule-mana-dzive-ir-sacies-kaut-kas-

46.

47.

48.

http://www.tv3play.lv/play/251641/

Urban dictionary. Retrieved May 6,2012 from

http://www.urbandictionary.com/define.php?term=Hipster&page=2

www.delfi.lv. (2011). Sastadits Latvijas hipsteru saraksts.

Sk. 2012. 06. maij.:
http://izklaide.delfi.lv/divaina-pasaule/sensacijas/sastadits-latvijas-hipsteru-
saraksts.d?id=39102845

www.delfi.lv.(2010). Artirs Mednis nokliist policijas redzesloka.
Sk.2012.06.maij.:
http://izklaide.delfi.lv/slavenibas/citi/arturs-mednis-noklust-policijas-
redzesloka.d?id=34503595

58


http://izklaide.delfi.lv/divaina-pasaule/sensacijas/sastadits-latvijas-hipsteru-saraksts.d?id=39102845
http://izklaide.delfi.lv/divaina-pasaule/sensacijas/sastadits-latvijas-hipsteru-saraksts.d?id=39102845
http://www.delfi.lv/
http://izklaide.delfi.lv/slavenibas/citi/arturs-mednis-noklust-policijas-redzesloka.d?id=34503595
http://izklaide.delfi.lv/slavenibas/citi/arturs-mednis-noklust-policijas-redzesloka.d?id=34503595

PIELIKUMI



1.Pielikums
Anketas paraugs Nr.1
1. Kuru no min&tajiem cilvékiem Latvija uzskati par hipsteru?
. Toms Grévins
. Gustavo
o Arturs Mednis
. Zanete Skarule
o Eva lkstena- Strapcane
o Cits



2.pielikums
Anketas paraugs Nr.2
1. Kas, Tavuprat, ir hipsters?

o Misdieniga subkultiiras apaksgrupa

o Kustiba, kas ir pret lielo precu partérinu
. Nezinu

o Cits

2. Kadus medijus lasa hipsteri?

. Rigas laiks, Ir

o Cosmopolitan, Joy
o Privata dzive, Kas jauns
o Cits

3. Kur, Tavuprat, izklaid€jas Rigas hipsteri?
° Pérle, Miits, Piens
J Essential, Just
o Depo, Melna piektdiena
o Cits

4. Kadu radio klausas hipsteri?
J Radio 101
. Radio Skonto
. Radio SWH
o Cits

5. Vai, Tavuprat, hipsters noliedz to, ka ir hipsters?

° Ja
° Ne
. Cits

6. Kade], Tavuprat, hipsteri noliedz to, ka ir hipsteri?

Vai gluzi pret€ji nenoliedz?



7. Kads gerbsanas stils raksturo hipsteru?

o Vintage

. Moderns un musdienigs
] gVTtTgs

o Cits

8. Kadas nozargs visbieza hipsteri strada?

o Radoso industriju joma (pasakumu organizé$ana, reklama, sabiedriskas
attiecibas)

o Ekonomika (gramatvediba, finansu joma)

o Politika (darbojas partijas, kandide velesanas)

o Cits

9. Vai Tu varétu sevi pieskaitit pie hipsteru subkultiiras?
. Ja

° Ne

10. Kadgl, Tavuprat, ir izveidojusies $ada hipsteru subkultiira?



3.Pielikums

Kvantitativas kontentanalizes kategorijas

10.1. attéla diagrammas atsirfrgjums. Zurnala "IR" publikacija "Man nevajag iphone",

autore leva Alberte.

IR "Man nevajag iphone" Biezums
Hipsters 26
Sabiedriba 16
Fiksitis 7
Ipasibas 5

10.2. attela diagrammas atSifréjums. Portala Politika.lv publikacija "Hipsteru izvéle",

autore Linda Curika.

"Hipsteru izvéle" Biezums
Hipsters 41
Sabiedriba 17
Fiksitis 27
Ipasibas 25

10.3. att€la diagrammas atSifréjums. Portala meisters.lv publikacija "Kas ir hipsters?

Hipsteru lokalas iezimes", autors Vilheims Meisters.

"Kas ir hipsteri? Hipsteru

lokalas iezimes" BieZzums
Hipsters 22
Sabiedriba 17
Fiksttis 12

Ipasibas 18




10.4. attela diagrammas atSifréjums. Portala wordpress.com publikacija "kas tad 1sti ir

hipsteri?!", autors nezinams.

"Kas tad 1sti ir hipsteri?!" Biezums
Hipsters 24
Sabiedriba 17
Fiksitis 7
Ipasibas 12

10.5. att€la diagrammas atSifréjums. Portala delfi.lv publikacija "Rigas hipsteri

popularizg atpiitu daba", autors nav noradits

"Rigas hipsteri popularizé

atpiitu daba" Biezums
Hipsters 4
Sabiedriba 9
Fiksitis 3
Ipasibas 0

10.6. att€la diagrammas atSifréjums. TV 3 raidijuma "Bez Tabu" sizets "Kas ir

hipsteri?"
"Kas ir hipsteri?" Biezums
Hipsters 26
Sabiedriba 22
Fiksitis 19
Ipasibas 23




10.7. attela diagrammas atSifréjums. LTV1 raidijjums "Sems" sizets "Kas ir hipsteri?"

"Kas ir hipsteri?" Biezums
Hipsters 24
Sabiedriba 21
Fiksitis 16
Ipasibas 21




4 Pielikums

Hipsteru pazimes




5.Pielikums
Intervija Nr.1.

Fragments no intervijas ar Providus pétnieci Lindu Curiku
Kas ir hipsters? Tu esi?

Par hipsteriem visi runa, visi par viniem zina, neviens neatdzistas, ka vin$ ir
hipsters, ka iesp&jams nav neviena hipstera, bet varbut visi ir hipsteri?

Piem@ram, panki, vini nenoliedz to, ka vini ir panki, drizak lepojas ar to, saviem
mazbérniem radis bildes un teiks: ,,redzi, es biju panks!* panki bija protesta akcija, hipiji ar1
bija ka protests. Hipiji bija protests pret karu. Art hipiji gribgja, lai cilveki zina, ka vini ir
hipiji, vini lepojas ar to, ka ir dala no §s kustibas. Ar hipsteriem ir pavisam cits stasts, vini arl
ir sociala grupa, kas radusies ka protests, ka protests pret vajpratigo patéréSanu, pret to cik
més daudz visu patergjam. Mes paté€réjam pop miiziku, mes patergjam jaunako rokmiiziku,
més nepartraukti peérkam jaunas preces, més nedzivojam videi draudzigi un vini it ka grib
pateikt ,,Stop!*“ tam visam pat€rinam. Un tieSi no §1s domas, kadg€] sevi neasociét ar hipsteru,
tur nekas briesmigs nav. Ja citam subkultiram ir skaidri vigu politiskie uzskati, tad ar
hipsteriem nav skaidrs, kas ir vinu politiskie uzskati. No vienas puses vini vispar neinteres¢jas
par politiku, ta ir kaut kada netira lieta un viniem vispar nav laika nodarboties ar to, vini labak
nodarbojas ar filozofésanu un miizikas klausiSanos, bet par politiku 1sti nediskuté. Tai pat
laika, kad bija Zatlera rikojums 2 [ atlaistSaeimu] japaskatas uz tiem cilvékiem, kas bija
sanakusi pie pils es tur sazim&ju dadzus hipsterus. Vini bija atbraukusi ar saviem fiksisiem
atbalstit Zatleru, tatad tomér vini interes&jas par politiku.

Kas raksturo hipsteru, Tavuprat?

Manuprat, hipsteriem ir tas kulta lietas, un Latvija patiesiba hipsteri atSkiras no tiem,
kas ir Lielbritanija un citur arvalstis, Latvija topa ir hipsteri, un citur it ka nav, patiesiba
hipsteri vienmér un visur ir topa. Bet ir vairakas stila lietas, kas viniem ir raksturigas,
manuprat, tas ir tads Zurnals ka ,,Rigas laiks®, kuru man skiet reti, kur§ lasa, jo atvérumi
parasti ir 8 lappusu lieli, un parasts cilvéks to nevar izlasit, ka ari vini ir sarezgita valoda
rakstiti. Hipsteriem man Skiet, ka ta ir tada stila lieta, ka art laikrakts ,,IR* ir viena no stila
lietam ar1 dzen, interesanti arl ir tas, ka ja arzeme@s tie ir bagatu vecaku bérni, kas ir
parvakusies uz ne tik turigiem rajoniem, un t€lo, ka vini patieSam ir tuvak pie tautas. Tad Seit,
pie mums, cilvéki netelo, ka ir tuvak pie tautas, jo patiesiba tas stila lietas ir loti dargas, no
vienas puses arl 1&tas. Pieméram, humpalas pirkts apgérbs, kas maksa loti I&ti, un no otras
puses ir MAC dators, kas maksa baigi dargi. Ka ar1 ir dazadas vietas, pieméram, Illy, uz
kurieni pilnigi visi atbrauc ar saviem fiksisiem pilniba visi. Hipsteram viss patik tad, kad tas ir

pilniba jauns un nevienam nezinams. Ja godigi tad, manuprat, miisdienas katra no mums ir



mazliet no hipstera, respektivi, miisdienigi domajosa cilvéka noteikti ir kaut kas no hipstera.
Daudzi jau m@s ar pratu apzinamies, ka tada veida paterét nedrikst un ir jadoma vairak par
vidi, man, piem&ram, patik, tas, ka es tagad ar augsti paceltu galvu varu ieiet lietoto precu

veikala, jo tas nav humpalas, bet ir vintage, un tas tagad ir stiligi.



6.Pielikums
Intervija Nr.2.
Intervija ar Arturu Medni

Tu esi iekluvis Latvijas hipsteru TOP 5, jau otro reizi, €si hipsters?

Es esmu pedgja vieta, ja reiz piektais. Nezinu priecaties vai raudat.

Pirmais tops, tas nav nopietni, veidotajs vienkarsi ir ienirdzis par katru. Pierakstijis pilnigi
precizus komentarus, tieSam precizi. Un par TOPA izkartojumu, pirmas ¢etras vietas noteikti
ir precizas, bet pargjas tas vienkarsi ir prikols. Ta vienkar$i sanaca, varbut kads grib&ja bt
augstak, varbiit kads publiski z&€lojas, ka ir topa, bet isteniba priecajas. Visi jau grib&tu biit
topa, arf tie, kas nav hipsteri, wannabe hipsteri biitu laimigi bt topa.

Kas tad tagad ir hipsteri?

Hipsteri nav, tas jau ir 2012.gads, so old school. Tas ir viss tas ir pagajis.

Hipsteri vairs nav. Viss hipsteri vairs nav, pareizak sakot, vini ir, bet vini vairs nav tada
izpratn€ kada mes to domajam. Hipsteri, tagad visi cilveéki ir hipsteri, tatad vinu vairs nav-
viss. Citiem patik riteni, citiem Macintosh, tresajam Iphone utt., tatad hipsteru vairs nav tada
izpratn€ kada vini bija sakotngji.

Hipsteri radas Amerika 40.gados. Tiri no antropologiska viedokla, katra gadu desmita
ir bijusi sava jaunieSu kustiba, vai ka més to varam nosaukt- piecdesmitajos tie bija bitniki,
seSdesmitajos tie bija hipiji, septindesmitajos Rock n roll, astondesmitajos roks, smagais
metals, hip hops, disko. Katra gadu desmita ir sava kustiba, jaunatnes virziens.
Devindesmitajos tas bija grandzs ar Kurtu Kobeinu, Nirvanu, un daudzam tadam grupam, kas
tobrid bija aktualas. Otra pus€ bija rave un visas sintetiskas narkotikas utt. 2000.gados
neatceros, tadas nozimigas subkultiiras, bet viena bridi paradijas ari Sie hipsteri. Tas ir
normali, jo katra gadu desmita ir bijis kaut kas. Vini jau nepaziid, panki joprojam ir, hipiji
joprojam ir, metalisti ir, gradzeri ir, hip hops ir. Vienkarsi kaut kada bridi vini ir bijusi mega
aktuali.

Vai tu esi pedgja laika redz€jusi, ka televizija intervétu pankus?

Kas ir hipsters gan. Vismaz reizi ned€la, vismaz reizi nedéla! Tatad ta ir $1 briza
aktualitate un tas ir OK. Tas ir sanacis, tam nevajag pieverst tik daudz uzmanibas.

Pazimes?

Visas tas pazimes par apple, riteniem ir izfantazéjums. Bet arT paskatamies, kas ir
panki- viniem interes€ gazt pastavoso iekartu, anarhija, kas ir hipijs- love, sex and rock and

roll, nestradat, k]oSenes, gari mati.



Vienmer ir bijuSas 1pasibas, kas raksturo gan fizikas, gan ieks¢jas 1pasibas. Respektivi,
gerbsanas stils, kaut ka noliegSana. Vienmér ir jabut noliegSanai, kaut ka atziSanai. Bet
noliegSanai vienmér ir jabut. Respektivi, arT hipsteru var vizuali analizét péc kaut kadam
noteiktam lietam, vai tas biitu apgerbs, vai ta ir mizika, ko vini klausas, vai pasakumi, kurus
vini apmekle, nu tas ta ir. Tev varbiit neliekas, ka esi hipsters, bet tu esi. Jo tu atbilsti kaut
kadam noteiktiem krit€rijiem.

Kad man prasija kads raidijums- Artur, vai tu esi hipsters? Logiski, ka es grib&u
atbildét- n€. It seviski ka jau hipsters atbildétu -n€. Bet mana atbilde bija tada:*“ Ja man ir
jasaka, ja vai ne€. Un ja atbilde ir japamato, tad pamatojoties uz to, kas raksturo hipsterus-
ritenis man ir, iphone man ir, apple dators man ir, klausos 101, pat raidijumu tur taisu, blogs
man ir, twitter ir, instagram ir.” Un tad tu saproti, bac, tad nu es esmu hipsters. Tik pat labi cits
dzeks nezin, kas ir hipsters un vins tam visam atbilst vél vairak. Butiska starpiba ir starp to ka
hipsteri attiecas pret hipsteriem un ka pret paSiem hipsteriem attiecas, bet Latvija, ne pasaulg.
Pasaulg, hipsteri, noliedz visas lietas, nekur neiesaistas, noliedz jebkuru kultiiru, un es nezinu
kapéc. Mani nekad baigi hipsterisms nav interes€jis no tada zinatniska viedokla. Latvija tie,
kurus deévé par hipsteriem, kaut kadu apsvérumu dg€] ir radosi cilvéki, kas kaut ko rada,
koncerte, muzicg, ir nedaudz zinami sabiedriba, bet dzeltend prese par viniem neraksta. Vini ir
slaveni ar saviem darbiem, ar to, ko ir sasniegusi, nevis tadél, ka viniem ir bagats tétis vai
vecaki strada Saeima. N&, ng, par viniem zin tikai tadgl, ka vini ir kaut ko sasniegusi. Un ta ir
bitiskaka atSkiriba no pasaules, mums ir Sie hipsteri, kas ir kaut ko sasniegusi, un es to
skaidroju laikam ar to, ka més dzivojam tada post padomiska valsti, kur agrak daudz ko
nevargja utt. Un ta nu sanak, ka tie, kas atSkiras tie ir tadi drosmigaki cilveki, radosaki, kas
atlaujas izskatities savadak, atlaujas klausities drusku savadaku miziku, kaut kas no ta visa
talak notiek. Sadi cilveki, varétu bat Latvijas hipsteru kodols. Un tad ir pargjie, kas vienkarsi
velkas Iidzi Siem pirmajiem. Un tapéc, ka pirmie ta dara, jo pirmie Latvija ir viedoklu Iideri.
Pargjie seko Siem pirmajiem, pat tad ja vini neko nerada vini cenSas ta gerbties, ta izskatities,
ta uzvesties, darit to pasu, cenSas dabiit kadu spidumu no ,,radoso Dievu zvaigznes*. Vidéjam

latvieSu hipsterim ka minimums pieder kafejnica, klubins vai ritenu darbnica.

Bitiba hipsters ir dikdienis?

Vienadibas zimi starp hipsteriem un dikdieniem es neliktu, bet pasaulé ta medz bit,
Londona piemé&ram, parka savacas, nu tadi hipsteri, kas Latvija nav, zekubikses staiga utt.
Tadi tiri vizualie hipsteri, vini tur tieSam neko nedara, tin savu tinamo tabaku un klausas
miuziku. Bet Latvija ir savadak, hipsteri ir aktuali, jo Latvija tie cilvéki, ko saprot ar vardu

hipsters, vini ir interesantaki. Kurs tad negrib biit interesants?



Hipsters noliedz to, ka ir hipsters?

Hipsteri noliedz, ka vini ir... ledoma3jies, to, ka mes aizstajam vardu hipsters ar
interesants, ienaks cilvéks un jautas tev, klau, tu esi interesants? Tu jau nevari pateikt, to,
divaini bitu teikt, ja, es esmu nenormali interesants.

Gribg&ju teikt , par to kade]l vini noliedz, ka nav, biitu divaini teikt, ka nu ja, nu es
esmu. Bet vélreiz es saku, re kur ir desmit subkultiiras, un ja pajautasi kadam atzimét to, kas
vins ir un kur§ nav. P&dgjais, kas paliktu noteikti butu hipsters, jo tieS$am ja tu neesi panks,
metalists, vai pargjas subkultiiras, bet tik un ta, ta ir attiecksme pret dzivi, nevis tikai miizika,
hipsteram miizika vispar nav primara, kaut gan daudzi doma ta, bet tur ir daudz citas lietas.

Hipsters kaut kada veida, nerunajot par riteni un izskatu, tas ir kaut kads domasanas
dzives veids.

Vai subkultiiras ietekmeé mediju saturu, vai mediji pielagojas subkultiiram?

Drosi vien notiek abg&jadi, bet tas ir saistits laikam ar citam lietam. Par to, ka hipsters
lasa ,,IR%, tas ir kaut ka nejausi sagajis kopa, skaidrs, ka vini nelasts ne Dienu, ne Neatkarigo.
Bet arT par radio vai klausas 101, varbut, ja, jo dala no viniem arT tur strada, bet mediju
patérinu ir noteikti ietekm&jusi, respektivi, laikam nav tada zina, ka hipsteri ir ietekmé&jusi
medijus. Vienkarsi sakrit, ka hipsteri lieto socialos tiklus, pasi rada saturu, priek§ kam viniem
lietot v&l kaut ko citu? Kur nu v&l mediju raditu saturu, protams, parspiléjums, bet nu,
respektivi, pasi rada, pasi socialos tiklus izmanto, tad€jadi aiziet no tradicionalajiem medijiem
nostak. Vini it ka nepat€r€ to saturu, bet tad ir piemeram, tadi nisas izdevumi, ,,IR*, ir trapijis,
vini nelasa vinu varbit ikdiena, bet tad kads twitter uzraksta, ka tur ir kaut kas baigi graujoss,
un tad vini noperk to ,,IR“, es to ta filozof€ju, bet varbut ta varétu but. Zurnali un TV
pielagojas noteikti, vini pielagojas auditorijai, nevis hipsteriem, bet visai par€jai auditorijai,
kas nezin, kas ir hipsteri. Tad tiek taisits siZets, tikai tadé] lai butu lielaka auditorija, un tiktu
pardota lielaka reklama, tas ir normali, ta strada Sis bizness. Ja auditorija Sobrid pieprasa, kas

ir hipsteri, tad vini taisa tadus siZetus.

Kuru cilveku tu Latvija varétu nosaukt par hipsteru? No zinamiem cilvekiem?

Kadu vienu, nevaru nemaz ta pateikt. Griti... nosaukt kaut kadus atseviskus cilvékus,
biitu gruti. Man dazkart liekas, ka tie par kuriem més domajam, kair hipsteri nemaz nav baigie
hipsteri. Latvija tie hipsteri saprotami savadak, beigu beigas vini nemaz nav tik drosmigi un
traki, ka arzemes. lesp&ams, ka d€] ta arzemés ari hipsteri tiek skandinati ar negativu
pieskanu, jo vini tieSam ir bezge/niki, un vini ir baigi traki, vizuali izaicino$i. Es gribu nosaukt
vienu meiteni, kas man Skiet ir riktiga hipsteru meitene, nekad neesmu vinu redzgjis, nekad

neesmu saticis, bet radies priekSstats, ka ta ir riktiga hipsteru meitene. Eliza Trump. Vina man



liekas ir riktigais hipsters, jo nu Grévins, jau ari ir sapratiga biitne, un saprot, ka nauda
japelna. Doma kaut ko seko 11dzi, interes€jas, kaut ko dara. Es par sevi arT nevarétu teikt, ka

man ir kaut kas tads, kas mani baigi atskirtu no citiem.



Fragments no intervijas ar Tomu Grévinu

Vai Tavuprat subkultiiras ietekme medijus? Un ka?

Isti né. Par subkiiltiiram raksta un runa, bet tam netiek pielagots
mediju saturs. Vismaz ne Latvija.

Tu biji Latvijas hipsteru TOP30 pirmaja vieta, tagad aptaujajot
cilvekus, Topa atkal ierindojies pirmaja vieta, vai Tu sevi uzskati
par hipsteru? Kade]?

Manas domas par So topu ir izklastitas gadu sena intervija zurnalam
"Ir" un tas nav mainijusas. Sevi, gluzi tapat ka lielako dalu topa
redzamo cilvéku, uzskatu par jauniem un talantigiem kultiiras
uznéméjiem, kas nav izvelgjusies aizbraukt, bet palikt Latvija, un ir
pasi sevi finansiali nodrosinajusi. Hipstera pamatdefinicija ir kaut
kas pavisam cits. Aiz baltas skaudibas, kads izvel&jies greizu
jédzienu un to pielagojis cilvékiem, kurus apskauz.

Kas Tavuprat ir hipsteri? Galvends pazimes?

Biitiba - DZeza un bita literatiiras fani Nujorka un San Francisko 50.
gados, 20. gs. N&sa Sauras brilles un gérbjas velveta dzemperos,
Sodien - talantigi un populari cilveki, kuri var atlauties izskatigas,
arSkigas un dargas drébes/transportlidzeklus/aksesuarus, kurus nevar
atlauties cilveki, kas vinus sauc par hipsteriem.

Ar ko Tavuprat, atSkiras hipsteri, no sabiedribas mainstream?

Hipsteriem ir kaut neliela nojausma par to ko nozimé vards "gaumigs"!

Vai hipsteri ir tads reklamas triks, kadam noteiktam noliitkam, vai
tomer cilveku domasanas veids un bitiba?

Hipsteri ir tikpat nepareizi piemérots jédziens, ka ¢ali, kur§ spélé
akustisko gitaru, tu momenta nosauktu par folkmuziki.

Radio 101 tiek uzskatits par hipsteru radio? Vai ta saturs tiek

pielagots hipsteriem, vinu stilam?

Radio 101 atskano popularu miziku visdazadakajiem vecumiem un gaumém.

Misu atskanotakas dziesmas sakrit ar citu LV raidstaciju piedavajumu.

7.Pielikums

Intervija Nr.3.



8.Pielikums
Intervija Nr.4.

Intervija ar levu Alberti

Vai mediju saturu ietekme subkultiiras? Ka?

Ietekmgjas, jo raksta par to, kas ir aktuals, jo es nevaru neredzet cilvekus ar melniem
plakstiniem uz ielam, vai cilvékus ar Sauram biksém. Tas ir mans darbsman vini ir jaredz.

Ka ir ar Zurnala "IR'" iespaidoSanos no hipsteriem? Sabiedriba valda uzskats, ka
hipsteru viens no lasitakajiem Zurnaliem ir tieSi "IR"

Tas nav apzinati, katra zina abonementi pilnigi noteikti nav daudz padsmitgadigu
cilvéku. es pielauju domu, ka hipsteri lieclakoties pérk. Ir, protams, arT loti daudz gados jauni
cilveki, kas abong€. M@es zinam, ka daudz studentu aboné. Un tad més domajam vai tie ir
studenti vai tie ir hipsteri, bet més zinam, ka Joti, loti liela dala ir studentu. Mums ta viena
kategorija ir 20+ un tad ir tie, kas ir tadi vecaki. M@s speciali neveltam subkultiiram neko, tas
ir atkarigs tikai no viena cilvéka, no manis. Jo es parstavu cilvékus, kuriem nav bérnu,
cilvékus, kuriem ir Mac Book, iphone. Es pati neesmu hipsters, bet interesgjos par viniem. Es
vinus redzu, es eju uz "llly", esmu vecuma grupa par vecu hipsteram, bet es vinus turu sava
redzesloka.

Kads tad ir vecums hipsteram?

Man liekas, ka Iidz 30. Nu 30 pari arT var, bet tas jau izskatas neforsi. tas izskatas ta ka
paraudzis. For3akais hipsters ir Toms Alsbergs, vins ir Red Bull ¢empions ritenbraukSana.

Kas ir hipsteru spilgtakas iezimes, ko tu ka noverotajs esi pamanijusi?

Es nu pat rakstiju par velosipédiem un dzivesstilu. Bija grupa "fiksiSu" braucgji un es
prasiju "llly" baristam Ingemaram un Alsbergam vai vini ir hipsteri? Vini abi atzina, ka, ja
Sauras bikses, Mac Book, Iphone, fiksisi pieder pie hipsteriem, tad més esam. Ka vini teica,
mums vienkar$i patik labas lietas. Manuprat, vini ir vieni no tipiskakajiem hipsteriem.

Visi, tie, kas neatzist hipsterus un savu piederibu tam, vienkarSi negrib bat ieleikti
kada grupa. Man s$kiet, ka visi tie, kas minas pa centru ar auduma kulam ir pseidointelektuali,
tie ir tadi, kas brauka gar JRT ( Jauno Rigas teatri), tad vin$ aizbrauc uz Teatra baru, tad vinam
ir vecs vintage velosipéds, tad ir ta auduma kule, jo vins ir zal§ un, protams, laba tehnika. Vini
tiesam doma par to, ko vini &, ko vini dara, ka izskatds. Viniem patik biut JRT
generalméginajumos, viniem patik bit pazistamiem ar kadu treSaja pakapé.

Hipsteri uz gudribu nepretende, atskiriba no Siem pseidointelektualiem, hipsteriem

patik stils.



Robeza tam, ka tu esi hipsters ir tikai, tad ja tevi kads ta nosauc un viss. Pats jau tu to
neizdomasi, tad, kad kads tevi ta nosauc tad tu esi, bet tu nekad nepienemsi cita nosaukSanas
dél sevi par hipsteru. Péc butibas hipsters ir jauns un stiligs cilvéks.

Par hipsteriem es runaju, ka par cilvékiem, kas kaut ko dara, strada kaut kada
agentira.

Hipsteri Latvija ir sakot no Piena, VEFa, Kalnciema ielas, tas ir regions, kur vini ir.

Toms Grévins ir hipsters, jo vinam beidzot ir iphone.
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