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ANOTACIJA

Bakalaura darba “Varas komunikacijas vizuala propaganda Gustava Klaca agitacijas
plakatos: semiotiska analize” ietvaros tiek pétiti domingjoSie semiotiskie elementi Gustava
Kluc¢a agitacijas darbos un, ka zimes konotativas nozimés ictekmé jeb pastiprina ictverto
vestijumu agitacijas plakatos. Darba pétijjuma mérkis — identificét un izpé&tit semiotiskos
elementus Gustava Kluéa agitacijas darbos, kas kalpo ka Padomju Savienibas varas
komunikacijas propagandas instrumenti.

Darba ir aprakstitas teorijas par makslas un varas mijiedarbibu, konstruktivismu un
agitaciju, vizualo semiotiku. Empiriskaja dala ir veikta kontentanalize par 42 Gustava Kluca
agitacijas plakatiem, plakatu metiem, vienu plakata reprodukciju, ka ari semiotiska un attéla
analize plakatiem. Rezultata sniegtas atbildes uz pétnieciskajiem jautajumiem un izdariti
secinajumi par pétijjuma rezultatiem.

Atslégas vardi: Gustavs Klucis, vizuala propaganda, plakati, agitacija, miti,

konotacija, semiotiska analize



ABSTRACT

The title of bachelor thesis is “Power communication of visual propaganda in Gustavs
Klucis agitation posters: semiotic analysis”. Author explores the dominant semiotic elements
in Gustavs Klucis posters and how connotation sign affects or reinforces the contained
message in agitation posters. The aim of the research is to identify the semiotic elements in
Gustavs Klucis agitation posters, which is used as the Soviet Unions power communication
propaganda tool.

The theoretical framework of bachelor thesis consists of theories of interaction
between art and power, constructivism and agitation, as well as visual semiotics. The
empirical part contains content analysis of 42 Gustvs Klucis agitation posters, poster sketches,
one poster reproduction as well as poster semiotic and image analysis. At the end of the
bachelor thesis, author answers to the research questions and makes conclusions of the
empirical study.

Key words: Gustavs Klucis, visual propaganda, posters, agitation, myth, connotation,

semiotic analysis
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APZIMEJUMU SARAKSTS

PSRS - Padomju Socialistisko Republiku Savieniba



IEVADS

Varas propagandu makslas darbos izmantoja un izmanto totalitaras valstis ka ieroci,
lai agitStu konkrétas ideologijas laba. Ka viens no atpazistamakajiem Padomju Savienibas
varas agitatoriem bija latvieSu izcelsmes krievu konstruktivists, plakatists Gustavs Klucis.
Mgs gan vairs nedzivojam totalitara rezZima, tom&r makslas un varas mijiedarbiba vél arvien ir
aktuals temats arl misdienas. Ir biitiski pétit varas komunikacijas prakses un izmantotos
propagandas instrumentus. Gustavs Klucis ir svariga persona ne tikai makslas, bet arT socialo
zinatpu un komunikacijas vestures konteksta. Ir svarigi saprast, kd vara komunic€ un
propagandé konkrétus ideologiskus uzskatus caur Kluca agitacijas plakatiem. Par vina
autortehniku var uzskatit perspektivas mainu un merogu mainu, kas kontrasté ar spilgtam

krasam, kas tada veida izteikti manipul€ ar auditoriju.

Socialo zinatnpu un komunikacijas veéstures konteksta nav pietieckami pétijumi par
makslas un varas savstarp&jam attiecibam un to mijiedarbibu, tapéc ir butiski pétit Gustava
Kluca plakatos ietvertos politiskos kodus, tacu agitacijas plakatu pétnieciba var rast uz
fundamentaliem jautajumiem, kas saistiti ar propagandu Padomju Savieniba. No $T arT izriet
aktualitate, kas paredz, ka ir svarigi pétit un apzinat jautajumus, kas saistiti ar Padomju
Savienibas varas izmantotajiem kodiem caur makslas darbiem, kas $aja gadijuma ir agitacijas
plakati. Tas ir aktuali, jo Sobrid nav skaidrs, ka vara komunic€ caur makslu un kadus kodus
ietver, ka ar1 joprojam aktuals ir jautajums par makslas un varas attiecibam. Ar to ari
iezim&jas bakalaura darba izvirzita probléma: Gustava Kluc¢a agitacijas darbos ietvertie
politiskie Padomju Savienibas kodi, kas atSkirigi tiek reprezentéti, manipul&jot ar sabiedribu

un ietekméjot to domasanas veidu, kas tiek pielagots valdoSajai varai Padomju Savieniba.

Darba novitate ir identificjama ar Gustava Kluca agitacijas darbu nepietickamu
petijumu daudzumu tieSi socialo zinatpu un komunikacijas vestures konteksta, Latvijas
Universitates Socialo zinatpu fakultate ir veikts tikai viens pétijums, kura tiek identificéti
politiskie kodi Gustava Kluca agitacijas plakatos. Gustavs Klucis bija viens no spozakajiem
konstruktivistiem Padomju Savieniba, kur§ tic€ja komunistu idejam un iemiesoja tas savos
plakatos un citos makslas darbos. Klucis ir zinams ka padomju ideologijas spilgtakais
paudgjs, caur analizes palidzibu ir iesp&ams identificét un izprast propagandas instrumentus
Gustava Kluca maksla, lidz ar ko dal&ji identificgjot Padomju Savienibas oficialos varas
kodus. Bakalaura darba meérkis ir, balstoties uz Rolana Barta attéla teoriju identificét un

izpétit semiotiskos elementus Gustava Kluca agitacijas darbos, kas kalpo ka Padomju



Savienibas varas komunikacijas propagandas instrumenti. Meérka sasniegSanai izvirziti

sekojosi uzdevumi:

1) Apzinat teorétiskos avotus, kas saistiti ar 20.gadsimta 20., 30. gadu makslu

Padomju Savieniba, politiskajiem uzstadijumiem makslai.

2) Apzinat literatiiru, kas saistita ar masu medijiem Padomju Savieniba, taja skaita

plakatus.

3) lepazities ar literatiiru, kas saistita ar Rolana Barta teorijam parmitu, apzinat

literatiiru par krasu kodiem un vizualo kompoziciju.

4) Atlasit un kategorizét 42 Gustava Kluca plakatus, plakatus metus un plakata
reprodukciju ar kvantitativas un kvalitativas pétniecibas metodém. Par p€tniecibas
lauku tiek izmantots Latvijas Makslas muzeja zinatniskais katalogs. I s§jums, kura
ietverti Gustava Kluca plakati, to meti un reprodukcija, kas veidota laika posma no

1924.-1936. gadam.

5) Ar semiotiskas analizes metodi identificét Gustava Kluca darbos ietvertos kodus,
simboliskos un mitiskos elementus, identificét denotativas un konotativas nozimes

plakatos.
6) Veikt rezultatu apkopojumu un atbildét uz pétnieciskajiem jautajumiem.
7) Izdarit secinajumus.

ST darba petijuma priekS§mets — Gustava Kluda agitacijas darbi, kas veidoti dazados
laikos un plakatu formatos. Pétijjuma objekts — Semiotiskie (Simboliskie, mitiskie) elementi,

kas saskatami Gustava Kluca atlasitajos agitacijas darbos.
Bakalaura darba autore, ka galvenos pétnieciskos jautajumus izvirza:

1. kadi ir domingjosie semiotiskie elementi Gustava Kluca agitacijas darbos?
2. ka zimes konotativas nozimes ietekm& jeb pastiprina ietverto vestijumu vizualajos

agitacijas darbos?

Bakalaura darbs ir strukturéts Cetras dalas. Bakalaura darba teorétiskaja dala tiek
apskatitas teorijas par makslas un varas mijiedarbibu, Padomju Savienibas masu mediji
konstruktivismu un vizualo semiotiku. Makslas un varas mijiedarbibas nodala tiek apskatitas

totalitarisma makslas un politiskie uzstadijumi makslai Padomju Savieniba. Apaksnodala par



Padomju Savienibas masu medijiem tiek apskatiti izplatitakie veidi, kas saistiti ar masu
informéSanu PSRS, ka ar1 plakata nozime PSRS. Konstruktivisma apak$nodala tiek apskatita
konstruktivisma definicija, ka Klucis nonak no konstruktivisma lidz agitacijas makslai,
fotomontaza, ka jauns agitacijas makslas veids, ka ari, kas ir politiska propaganda PSRS un
tas ikonografija. Savukart vizualas semiotikas apakSnodala tiek skaidrots, kas ir mits, ka tas
tiek konstruéts, ka tas jalasa, Rolana Barta semiologiska sistéma, Rolanu Bartu interesé
fotografija un to pé€tnieciba, mitiskums tajas. Vins$ art tiek déveéts par pirmo semiotiki, kurs§
semiotiskas teorijas attiecinaja uz mediju un modernas kultiiras izpausmju pé&tniecibu. Ka ari
semiotikis att€la lasiSanu iedala divos Iimenus — konotativaja un denotativaja. Darba ietvaros
biitu svarigi izmantot Barta mitu teoriju. Konotacija veidojas no attéla ta producesanas laika.
Denotativs attéls ir realitates mehaniska att€loSana, bet konotativs — interpretéjosa. Moderna
kultira ir attelu kultira, taja ir speciga attéla interpretacijas tradicija, un viena no
interpretacijas zimém Rolana Barta semiotika ir mits, kas neraisa domasanu, bet gan tikai
sekoSanu apzim&juma raditajam viedoklim. Ka ari kadi ir Padomju Savienibas miti, kas ir
krasu kodi Gustava Kluca agitacijas plakatu konteksta, kadi ir neverbala komunikacijas

plakatu t€lu skatienos un vizuala kompozicija.

Attiecigi darba metodologiskaja dala tiek skaidrota attéla analize, semiotiska analize
un kontentanalize, kas ir izvélétas pétfjuma specifikai atbilstosas metodes. Saja nodala tiks

apliikots metozu skaidrojums, lai sagatavotu pétniecisko materialu.

Bakalaura darba empiriskaja dala ar kvalitativas un kvantitativas kontentanalizes
palidzibu tiks identificéti un kategorizéti Gustava Kluca darbi, savukart ar semiotiskas

analizes palidzibu tiks identificéti dazadi semiotiskie elementi Gustava Kluc¢a darbos.



1. TEORETISKAIS IETVARS

Teorétiskaja ietvara tiks apskatitas makslas un varas attiecibas, miti un ideologiskas
iezimes Padomju Savieniba, kas tiks izmantota ka baze bakalaura darba empiriskas dalas
izstradeé. Makslas un varas mijiedarbibas nodala tiek apskatitas totalitarisma makslas un
politiskie uzstadijumi makslai Padomju Savieniba. ApakSnodala par Padomju Savienibas
masu medijiem tiek apskatiti izplatitakie veidi, kas saistiti ar masu inform&Sanu PSRS, ka ar1
plakata nozime PSRS. Konstruktivisma apaksnodala tiek apskatita konstruktivisma definicija,
ka Klucis nonak no konstruktivisma lidz agitacijas makslai, fotomontaza, ka jauns agitacijas
makslas veids, ka ar, kas ir politiska propaganda PSRS un tas ikonografija. Savukart vizualas
semiotikas apaksnodala tiek skaidrots, kas ir mits, ka tas tiek konstruéts, ka tas jalasa, Rolana
Barta semiologiska sistéma, mits, denotativais un konotativais Iimenis, krasu kodi Gustava
Kluca agitacijas plakatu konteksta, kadi ir neverbala komunikacijas plakatu te€lu skatienos un

vizuala kompozicija.

1.1.Makslas un varas mijiedarbiba

Katra kultira un maksla zinama meéra mijiedarbojas ar politiskajiem procesiem, tacu
totalitaram valstim raksturiga makslas darbu saturu regul&$ana politiska Itment, kas ierobezo
makslinieka radoSuma brivibu un iesp&ju izpausties individuala Itment. Totalitaras valstis, taja
skaita Padomju Savieniba, apzin3jas makslas varenibu un izmanto to ka instrumentu, lai
novaditu sev vélamos un labveligos véstijumus plasakam cilvéku lokam. Ar1 pati makslas
kvalitate mainas, ta vairs nevar blt sarezgita un saprotama tikai intelektualajai sabiedribas
dalai — tai ir jakltist par visas tautas makslu, jasp&j péc iesp&jas vienkarSaka makslinieciska

izteiksmé agitét reZima oficialo propagandu. Maksla kalpo ka spécigs propagandas ierocis.

1.1.1.Totalitarisma maksla
Padomju Savienibas makslas un politikas mijiedarbibas p&tnieki biezi var sastapties ar

jédzienu — totalitarisma makslas. Tas saistas ar méginajumiem definét 20. gadsimta politiski
angazeto makslas darbus. Biezi vérojamas paral€les starp staliniskas Padomju Savienibas un
hitleriskas TreSa Reiha Vacijas makslas realizacijas formam. Totalitarisma maksla ir ne tikai
atkariga no makslinieciski stilistiskajam pazimé&m, bet ar1 no politiskajam koncepcijam, kuras

tika izmantoja konkrétas valstis, jeb $aja gadijuma Padomju Savienibas, politiskas parvaldes
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formas apraksti$anai un parraidiSanai sabiedribai.> “Viena no totalitarisma pamatiezimém ir
jauna tipa makslas izveide. Totalitarais rezZims baidas no makslas, kura paredz individa
personisko garigo darbu, lai apgiitu pieredzi, ko makslinieks ir licis sava makslas darba
pamata. Sada maksla, form&jot patstavigu personibu, kura balstas uz pasa garigo pieredzi,
apSauba totalitarisma pamats.”? Totalitarisma makslas pamats slépjas aspekta, kad ta tiek
veidota, proti — kad partejiska valsts pasludina makslu par ideologisko ieroci un instrumentu,

lai ietekm@tu masas cina par varu un vienotam ideologiskam izstradnem.>

“Makslas vienigais uzdevums ir izpildit lomu, ko tai paredzgjis partijas un pirmais
valsts aparats, proti, kalpot par propagandas lidzekli, - tas tiek izmantots masu ietekmésanai
un vadiSanai”.* Bet ir biitiski apzinaties, ka §is plasi lietotais totalitarisma jédziens nevar biit
viennozimigs, jo totalitarisma makslas raksturigas iezimes $ada koncepta var paradities ari
valstis, kuras nav totalitdra vara.® Lidz ar totalitarisma makslu, Padomju Savieniba Stalina
valdiSanas laika -1932.gada oficiali tiek izveidots socialistiska realisma makslas zanrs, kura
galvenas iezime bija paradit Padomju Savienibas dzivi idealizéta forma, it ka atspogulojot
realitates formas jeb ikdienas darbus un sadziviskas ainas.® Ari Gustava Klu¢a angaZ&tajos
agitacijas plakatos ir vérojas socialistiska realisma ainas, bet nemot véra bakalaura darba
specifiku — komunikacijas zinatnes, socialistiska realisma teorijas nav nepiecieSams pétit

dzilak, bitiskak ir izprast ka §1 makslas veida ainas paradas Kluca plakatos.

1.1.2.Politiskie uzstadijumi makslai Padomju Savieniba
Lai precizak izprastu Gustava Kluca agitacijas plakatos ietvertos vestjjumus, ir

nepiecieSams parzinat 20.gs. 20. un 30. gadu politiskos uzstadijumus makslai Padomju

Savieniba.

! Teikmanis, A. (2010) Makslas un politikas attiecibu semiotika. Vizualo un verbalo vestijumu mijiedarbiba
Latvijas Padomju perioda gleznieciba (Promocijas darbs). Latvijas Makslas akadémijas akadémiskas doktora
augstakas izglitibas programma “Maksla”. Riga. 13.1pp. Iegiits no:
http://www.Ima.lv/downloads/Andra_Teikmana_promocijas_darbs.pdf
2 Kalna, B. (2014). Teatris totalitarisma makslas konteksta. Riga: Latvijas Universitates Literatiiras, folkloras un
makslas institats. 9. Ipp.
3 Teikmanis, A. (2010) Makslas un politikas attiecibu semiotika. Vizudlo un verbalo véstijumu mijiedarbiba
Latvijas Padomju perioda glezniectba (Promocijas darbs). Latvijas Makslas akadeémijas akadémiskas doktora
augstakas izglitibas programma “Maksla”. Riga. 13.Ipp. legiits no:
http://www.Ima.lv/downloads/Andra_Teikmana_promocijas_darbs.pdf
4 Kalna, B. (2014). T&atris totalitarisma makslas konteksta. Riga: Latvijas Universitates Literatiiras, folkloras un
makslas institdts. 10.1pp
5 Teikmanis, A. (2010)Makslas un politikas attiectbu semiotika. Vizualo un verbdlo véstijumu mijiedarbiba
Latvijas Padomju perioda gleznieciba (Promocijas darbs). Latvijas Makslas akadémijas akadémiskas doktora
augstakas izglitibas programma “Maksla”. Riga. 13.lpp.
6 Gill, Greame. (2011). Symbols and Legitimacy in Soviet Politics. Cambridge: Cambridge University Press
124.1pp
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Lidz ar 1917. gada revolucionaro marksistu nakSanas pie varas, sabiedriba veidojas
jauna veida uzvediba un domasana.” Boleviku varas miakslas tirgus pakapeniski pargaja
valsts kontrol€. P&c 1917. gada Oktobra revoliicijas bolSeviku uzstadijumi makslai tika raditi,
balstoties uz pareizticigo baznicas metodem. Spécigie ikonografiskie simboli tikai izmantoti
ka alegorijas Padomju Savienibas agitacijas plakatos. BolSeviku mérkis bija radit tik spécigus
simbolus un ikonas, ka pareizticigo baznicai, kas tikpat spécigi un ietekmigi var€tu uzrunat
masas.® Vini apzinati centas mainit pasauli caur parmodelétu sabiedribu. Makslai tika atnemta
tas autonomija, ta tika pakartota kolektivu mérku sasniegSanai. Individualas pardomas un
ricibas tika uzskatitas par liekiem $kérSliem cela uz kolektiva projekta realizacija. Jebkura
veida individualisma izteiksme bija aizliegta, jo cilvéka pratam bija jabut atbrivotam no

valdosas $kiras un burzuazijas kontroles.®

Padomju Savienibas pirmajam vaditajam Vladimiram Uljanovam, vai plasak
pazistamam ka Lenpinam, vizuala maksla bija vienkarSa, un viegli uztverams politiskas
propagandas instruments. Lenins uzskatija, ka makslinieciski pieminekli un dzeja bija
vispiemé&rotakais medijs Padomju Krievijas situacija. Ikoniskais atainojums bija saprotams
ikvienam, ari sabiedribas neizglitotajai dalai, tacu teologiskie raksti un dzeja bija pieejama
tikai daziem — izglitotajai sabiedribas dalai. TieSi piemineklos ietvertais vestijums ik dienas
bija plasi pieejams ikvienam cilvékam, kas to padarija par spécigu instrumentu propagandas
novadi$anai.'® Lenina valdiSanas laika tika atbalstiti eksperimenti dazados makslas laucinos,
tadel konstruktivistiem ta bija laba augsne, lai raditu jauna tipa makslu un pievérstos

laboratorijas darbam.

ST plasa pieejamiba pamudindja padomju teorétikus apgalvot, ka makslinieciski
veidotie pieminekli parstav demokratiju, jo pieminekla ietverto vestijumu var nolasit un tas ir
pieejams ikvienam, nevis tikai Saurai augstakas klases elitei. Josifam Stalinam nakot pie varas
gleznas, kas atgadina piemineklu formu, skulptiiras, freskas, mozaikas sabiedriskas €kas,

metro stacijas bija likumsakarigs sekas leniniskajai filozofijai.'!

Defingjot auditoriju ka iesp&ami plaSako cilvéku masu, socialisma makslai
nepartraukti bija jarada konkréti vestijumi. Makslai bija jaietekme un japarliecina masas varai

labveliga virziena. Makslai bija jaklust par kolektivu izteiksmes lidzekli. Tade] nevargja

7 Stites, R. (1992). Russian Popular Culture. Entertainment and society since 1900. Cambridge: Cambride
University Press. 37. Ipp.
8 Gorman, L., McLean, D. (2003). Media and society in the twentieth cetury: A history introduction. Malden:
Blackwell Publishing. 77.Ipp
® Kruk, S. (2002). Semiotics of visual iconography in Leninist “monumental” propaganda. London: SAGE
Publication. 30.Ipp.
10 Turpat, 28.1pp.
1 Turpat.
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turpinat izteikt individualitates iezimes, makslai vajadzeja kliit par kolektivu darbu, kas vérsts
uz vienu, merki — parliecinat p&c iesp&jas vairak cilvéku varai vélama virziena. Ka kvalitates

kritériji makslai bija skaidrs v&stljums un pieejamiba masam.*?

Gan Lenina, gan Stalina laika politiskie uzstadijumi makslai loti fundamentali
neatsSkiras, maksliniekiem bija jakalpo varas ideologijai un caur saviem makslas darbiem
janodod pareizie véstijumi. Tacu ir jasaprot, ka Lenina valdiSanas laika maksliniekiem tika
dota salidzinosi lielaka makslinieciska briviba, savukart Stalina valdiSanas laika makslas un
kultoras grozi tika pievilkti stingrak un maksliniekiem nevargji pieversties eksperimentiem,
tiem vajadzgja atrazot varas oficialas — socialistiska realisma vizijas un ideologiskos

instrumentus.

1.2.Padomju Savieniba un masu mediji

Bolseviki politiskas propagandas un ideologijas sludinasanai izmantoja dazadus
komunikacijas kanalus — drukato presi, radio, gramatas, skalrunus, demonstracijas un kultiiras
pasakumus. Bet ka bitiskas padomju propagandas instrumentus var uzskatit vizualas
propagandas vai agitacijas darbus, kas ir kino, grafika un télnieciba, plakati un fotomontaza.'®

Bolseviku varai bija biitiski radit jauna veida mitologiju'® un uzrunat ne tikai izglitoto

sabiedribas dalu, bet arT analfabétus.

Péc bolSeviku nakSanas pie varas, atri tika nacionalizéti mediji un veidota
reorganizacija propagandas noliikos. BolSeviki parpem kontroli par galvenajiem laikrakstiem
“Pravda” un “lzvestia”, aizliedzot komercreklamas un nacionalizgjot “Petrograd telegrafa
agenturu” (ROSTA), 1918. gada tiek izveidota cenziira. Tiesi laikraksti spél&ja galveno lomu
Padomju Savienibas propaganda. Lenins izmantoja arl radio ka vienu no galvenajiem

propagandas parraiditajiem, nemot véra lielo analfab&tu skaitu Padomju Savieniba.'®

Tiesi lasit neprasmes dé| laikrakstos izvietota propaganda nevaréja sasniegt lielu dalu
iedzivotaju, savukart ar radio starpniecibu bija iesp&ams nodot propagandas véstijumus ar
neizglitotajai dalai. BolSeviki radio izmantoja kops 1922. gada ka galveno propagandas

kanalu, bet sliktas ekonomikas d€l radio propaganda kluva par dargu. Trisdesmitajos gados

12 Kruk, S. (2002). Semiotics of visual iconography in Leninist “monumental” propaganda. London: SAGE
Publication. 28.1pp.
13 Jowett, G. S., O’Donnell, V. (2006). Propaganda and Persuasion. Fourth Edition. U.S.: SAGE Publications.
276., 277.1pp.
14 Ansone, E. (2008). Padomjzemes Mitologija. Riga: Neputns. 14. Ipp.
15 Gorman, L., McLean, D. (2003). Media and Society in Twentieth Century: A historical introduction. Malden:
Blackwell Publishing. 81. Ipp.
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Padomju vara saka izmantot skalrunus, lai parraiditu propagandas vestljumus riipnicas,

kolhozos un citviet, tada veida novadot v&stijumu visur.®

Ne izglitotibas probléma un sliktie ekonomiskie raditaji likumsakarigi noved pie
agitacijas. Divdesmitajos gados, stingra uzraudziba un kontrolé eso$a agitacijas-propagandas
nodala Komunistiskas partijas Centralas komitejas (Agitprop) puses agitatori devas no
pilsétas uz laukiem, lai “pardotu revoliciju”, tika izmantoti pat ipa$i vilcieni un kugi
propagandas noliikiem.!” Savukart trisdesmitajos gados tiek izveidots publiskais teatris, kas ar
Centralas komitejas apstiprinatiem instrumentiem teatra izrad€s ietveéra butiskus propagandas
véstfjumus.’® Driz vien arf kino ienem svarigu lomu masu mediju propaganda Padomju
Savieniba, ka vizualas propagandas instruments ari kino var€ja sasniegt neizglitoto
sabiedribas dalu.’® Lenina valdisanas laika kino ienem ipasi svarigu lomu, jo Lenins uzskatija
kino par galveno vizualas komunikacijas masu ietekm&Sanas lidzekli un sp€cigako
propagandas instrumentu, ka nodot v&stijumus ar1 sabiedribas neizglitotajai dalai. ArT kino
bija tadi paSi nosacijumi ka citai makslai, lai vajadzgja veidot vizualo materialu par labu

valdoSajai varai un revoliicijai.

Kino mérkis Padomju Savieniba bija izglitot un parliecinat, nevis izklaidét. Lai gan
savienibas kino rezisori stradaja politiska paklautiba, tomer tiem bija dota zinama dala radosa
briviba. Lenina laika attistijas montaZas tehnika, izmantojot noteikta seciba veidotus kadrus
bija iesp&jams psihologiski ietekmé&t filmas auditoriju, viens no spilgtakajiem Padomju
Savienibas kinorezisoriem ir Sergejs FEizensteins (Sergei Eisenstein).?® Kino industrija
padomju varu nostadija dilemmas prieksa — vara vélgjas, lai filmas ir gan izklaidjoSas, gan ar
propagandistiem veéstljumiem. Filmas kuras vid€jais Padomju Savienibas iedzivotajs
nesaprata vai neizbaudija nebija Tpasi spécigs propagandas ierocis?}, jo véstljumi netika
nodoti. Stalina laika kino veidotajiem vairs nebija tik daudz radosas brivibas. Stalinam bija
batiski, lai filmas loti spilgti atveidotu augosSo centralizaciju un ideologisko stingribu, tada

veida iztirot kino makslas nozari Padomju Savieniba.?

Tiesi vizuala propaganda Padomju Savieniba bija nozimigs agitacijas veids, jo tada
veida bija iesp&jamas sasniegt un uzrunat visu izglitibas limenu cilvékus. Cariskas Krievijas

makslas un informacijas nepieejamibu nomainija bolSeviku monumentala t€lnieciba,

16 Gorman, L., McLean, D. (2003). Media and Society in Twentieth Century: A historical introduction. Malden:
Blackwell Publishing. 81. Ipp.
7 Turpat, 81.,82. Ipp.
18 Turpat, 82. Ipp.
¥ Turpat.
20 Turpat, 82., 83. Ipp.
21 Turpat, 83. Ipp.
22 Turpat, 84. Ipp.
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politiskie plakati un parades, kas kalpoja par vienkarSiem Ilidzekliem propagandas

novadisana.?®

1.2.1.Plakats ka masu mediju veids
Plakatu pirmsakumi mekl&jami astonpadsmitaja gadsimta. Sakotn&ji tie bija tikai

vizuali elementi, kas raksturoja kadu tekstu. Plakati kluva par tadu ka vizualizaciju
lingvistiskajam zinojumam. Tacu divdesmitaja gadsimta plakati sak iepemt miusdienam
raksturigo formu ar vizualajiem un lingvistiskajiem elementiem, tie partop par integrétam
kombinacijam gan ar vizualo, gan tekstualajiem elementiem. Kop$ divdesmita gadsimta
plakati vairs nebija kategoriz€jami teksts plus attéls vai attels plus teksts, tie kluva par attéls —

teksts kombinaciju.?*

ItalieSu futtrisma parstavis maksla un makslas teorétikis — Furtunato Depero sava
1932.gada eseja “Futiirsms un reklamas maksla” (Il Futurismo e [’arte pubbliciaria) norada,
ka dazadi zimoli (ko Saja gadijjuma var€tu uztvert arT ka kadu konkrétu valsti un politisko
iekartu) izbauda reklamu poétiku un to, ka ar reklamas un plakatu palidzibu var veidot
vizualas poézijas. Depero argument€, ka maksla vienmér ir ietverusi reklamas elementus.

Vins arf plakatu definé ka simbolisku produkta attelu.?®

Padomju Savieniba biitisku lomu nacionalaja propaganda ienéma plakati. Tie kalpoja
par vizualas propagandas instrumentu, kas ar savu vienkarSibu vargja nodot ve&stijumu
ikvienam Padomju Savienibas iedzivotajam. Ietvertos vestijumus var&a nolasit gan
neizglitota sabiedribas dala, gan izglitota. Plakati bija viegli transform&jami un parveidojami
atbilstoSi konkréta briza politiskajai situacijai. TieSi plakati ar vizuali spécigo vestijumu
uzveéra valdoSo konfliktu un opoziciju, noteica, kas ir labs un slikts, slav€ja stradniekus,
zemniekus un revolucionarus, nopéla kapitalistus, zemju TipaSniekus un revoliicijas
pretiniekus.?® Plakatos bolseviki mudinaja cilvékus cinities un stradat smagak, tika izsmieti
arzemju un paSmaju ienaidnieki jeb opozicionari.

Pilsonu kara laika plakati tika izplatiti masveidd.?’ Lidz ar piecgades plana

pasludinaganu plakatos saka attélot jaunu @&ru®®, revoliicijas glorificésana partapa

23 Bonnell, E. V. (1999). Iconography of Power Soviet Political Posters under Lenin and Staling. California:
University of California Press. 3. Ipp.
24 Seott, D. (2010). Poetics of the Poster. The Rhetoric of Image-Text. Liverpool: Liverpool University Press.
10.Ipp
% Turpat, 79.1pp
% Gorman, L., McLean, D. (2003). Media and Society in Twentieth Century: A historical introduction. Malden:
Blackwell Publishing. 82. Ipp.
2 Turpat.
28 Turpat.
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kolektivizacijas un industrializacijas agité$ana.?® Ka domingjosais elements plakatos tika
ieklauts Stalins, neapstridéts un visvarens lideris, visu tautieSu tévs, savukart Stakhanovits
(Stakhanovite) reprezentgja entuziastisko, nekad nenogurstos$o stradnieku, kas nu jau bija
kluvis par nacionalo varoni.® Totalitaras ideologijas rezimu mérkis ir parveidot cilvéku un
izmantojot agitacijas plakatus ir iesp&jams cilvéeku masam nodot tadus véstijumus, lai tie
vairak lidzinatos plakatos ietvertajiem t€liem un mitiem, Iidz ar to mainot paradumus un

uztveri.

Gustavs Klucis bija tikai viens no popularakajiem plakatistiem — agitatoriem Padomju
savieniba, vinpa lidzgaitnieki bija ari Dmitrijs Murs (Dmitry Moor), Vladimirs Majakovskis
(Vladimir Mayakovsky) un Mihails Ceremniks (Mihail Cheremnykh).

1.3.Konstruktivisms

Konstruktivisma makslas virziens iepem bitisku lomu 20.gadsimta maksla.
Konstruktivisma makslas virziena redzamas gan kubisma, gan futlrisma iezimes,
geometriskas figliras un konstruéta abstrakcija par to liecina. Konstruktivisma pirmsakumi
mekl&jami Krievija, arhitekts un gleznotajs Vladimirs Talins (Vladimir Tatlin). Interesanti, ka
pats Tatlins sevi neuzskatija par konstruktivistu, bet gan par “produktivistu”. Vin$ stingri
uzskatija, ka maksla funkcioné ka spécigs instruments socialiem mérkiem. Tacu péc 1917.
gada Oktobra revolicijas konstruktivisms saka iepemt jau citu — politisku veidolu.
Konstruktivisti uzskatija, ka tiesi §is makslas virziens var kalpot par politisku instrumentu, lai
veidotu jaunu sabiedribu.®! Konstruktivisti uzskatija, ka jebkura veida maksla — gleznieciba,
arhitekttra, telnieciba konstruktivisma tiek veidota no autonomiem elementiem, kas veido

kopigu makslas darbu. 32

Gustavs Klucis nepiedergja Konstruktivistu darba grupai, ko formali nodibinaja 1921.
gada 18. marta, bet vin$ kluva par izcilu konstruktivisma parstavi. Konstruktivisti velgjas
pazeminat savus tiri makslinieciskos pétijumus lidz “laboratorijas darba” Iimenim, paplasinot
savus eksperimentus ar trisdimensialo abstraktu formu manipulacijam realaja dzive,
piedaloties noderigu objektu razosana. So jauno darbibas veidu vini dévéja par “intelektualo
razosanu”, deklargjot, ka vinu ideologiska baze ir “zinatniskais komunisms, kas balstas

=%

vesturiska materialisma teorija” un gal€ais mérkis ir materialo struktiru komunistiska

2 Derkusova, 1., Jeitss, S. (2014). Gustavs Klucis. Kada eksperimenta anatomija. Riga: Neputns. 65. Ipp.
30 Gorman, L., McLean, D. (2003). Media and Society in Twentieth Century: A historical introduction. Malden:
Blackwell Publishing. 82. Ipp.
31 Dickerson, M. (2013). The Handy Art History book. United States of America: Visible Ink Press. 205.Ipp.
32 Turpat, 205.1pp.
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izpausme. To vini cergja sasniegt saskana ar tris principiem — tektoniku jeb sociali un politiski
atbilstoSu industriala materiala lietojumu, konstrukciju — materiala organizéSanu noteikta
mérka sasniegSanai un faktliru — ta apzinatu veidoSanu un manipuléSanu. Klucis, tapat ka
konstruktivisti, apvienoja noturigu parliecibu par makslinieciska eksperimenta
nepiecieSamibu un nelokamu uzticamibu komunistiskajai revolucijai . Arl Klucis velgjas
veicinat jaunas sabiedribas tapSanu, veltot savus makslinieciskos jaunievedumus un pieredzi

jaunu objektu un lietu veidosanai realajai pasaulei.®

Konstruktivas makslas idejas pamats sl€pjas pilnigi jauna makslas biitibas pieeja un
tas funkcijam dzive. Taja slépjas pilniga dazadu makslas sféru pilniga rekonstrukcija,
konstruktivisma makslas uzdevums nav atspogulot realitati, bet gan caur jauna veida saturu
un formu veidot realitates reprezentaciju par to. Konstruktivisma idejai un saturam ir jabut
vienai un tai pasai nozimei, ne divam dazadam.3* Konstruktivisti atteicas no kategorijas
maksla, bet izmanto makslas izstades ka formu. Konstruktivisti sevi dévé par makslas
specialistiem, kuri strada laboratorijas. Gustava Kluca raditie, desmitiem tikstosu liclajas
tirazas nodrukatie plakati kluva par bitiskiem politiskas propagandas instrumentiem Padomju

Savieniba.®®

Lidz ar konstruktivisma nodalas beigas likumsakarigi nonakam lidz Gustava Kluca

celam no konstruktivisma lidz agitacijai.

1.3.1.No konstruktivisma lidz agitacijai
Péc Oktobra revoliicijas makslinieki iesaistjas visu veidu agitacijas un propagandas

darbos — plakatu izveidg, agitacijas stendu izveidé revolucionarajos pasakumos, ielu kiosku
dizaina.

Gustavs Klucis sakotng&ji veido kiosku dizaina ciklu un agitacijas stendus, vélak —
politiskos plakatus, kas veidoti 20. gadu beigas un 30. gadu sakuma fotomontazas tehnika. Sis
divas Joti atSkirigo paraugu grupas atklaj agrina un vélina konstruktivisma pieejai tipiskako.
Kiosku dizaini liecina par konstruktivisma agrino fazi un utopiskajiem centieniem uzcelt
jaunu pasauli un iesaistities komunistiskas sabiedribas veidoSana. Savukart plakati tika raditi,
nostiprinoties  Stalina  diktattirai, kad dzelzaini tika virzita industrializacijas un

lauksaimniecibas kolektivizacijas politika. Konstruktivistu sapni par pilnigu vides

33 Derkusova,l. (2014). Gustavs Klucis. Zindtniskais katalogs 1. séjums, Riga: Neputns. 9.lpp.
34 Martin, J. L., Nicholson, B., Gabo, N. (1971). CIRCLE. International survey of Constructive art. New York:
Praeger Publishers. 6. lpp.
3 Derkusova, 1., Jeitss, S. (2014). Gustavs Klucis. Kada eksperimenta anatomija. Riga: Neputns. 65. Ipp.
17



parveidoSanu tika atmesti, tacu vinu jaunas radosas aktivitates rupnieciska dizaina joma tika

piesaistitas tradicionalajai jaunradei, taja skaita plakatu veidosanai. %

Atbilstosi konstruktivisma pamatnostadném Klucis uztvéra krasu ka materialu, kas
jaizprot un japéta sasaiste ar formu, ka ari jaizmanto jaunrades prakse, paklaujot

makslinieciskos eksperimentus socialiem un ideologiskiem mérkiem.3’

1.3.2. FotomontaZza ka jauns agitacijas makslas veids
Agitacijas makslas darbu uzdevums ir péc iesp&jas vienkar$aka un masam

saprotamaka makslinieciska valoda nodot vestijumu, kas satur varas komunikacijas
propagandu un ideologiskos véstijumus. Ka arT fotomontaza iezZim& bitisku laiku Padomju
Savieniba, jaunajai ideologijai un varai ir nepiecieSams piesaistits péc iesp&jas vairak cilvéku
un, lai to izdaritu ir nepiecieSami jauni vizualas parliecinaSanas veidi, kas ir fotografija un no

ta izrieto8i — fotomontaza. Kas parada Padomju Savienibu ka sp&cigu un varenu.

Agitacijas makslai bija nepiecieSama realistiska t€lainiba, kas radita p&c iespgjas
augstaka tehniska Iimeni. Padomju Savienibas fotomontaza ir gajusi savu celu, ievieSot savas
metodes, principus un uzbiives likumus. Aizvietojot zim&to ar fotografiju, makslinieks
konkrétu momentu var atveidot precizak, pietuvinataks realitatei, kas cilvéku masam un ir
saprotamaks un nolasamaks. Fotouznémuma dokumentalitate pieskir tadu iedarbibas sp&ku,

kadu grafisks attélojums nekad nevarétu sasniegt.®

Konkurences vidii starp glezniecibu un fotografiju, fotomontaza piedava foto grafikas
manifestaciju, kas apvieno dokumentalo fotografijas spéku, gan glezniecibas un zim&umu
raditu iltziju. Fotomontaza radas Padomju Savienibas divdesmitajos gados (1919.-1921.), kur
ka vieni no spilgtakajiem fotomontazas meistariem tiek uzskatiti Aleksandrs Rad¢enko un
Gustavs Klucis.® Klucis neilgu laiku bija iesaistijies konstruktivismu atbalstosa literara
zurnala “LEF”, kur§ 1924. gada publicgja Kluca rakstu, kura vig§ aicinaja izveidot darbnicu,
lai atvieglotu makslinieku agitatoru un makslinieku razotaju audzinasanu, kuri spétu
atsaukties revoliicijas praktiskajam vajadzibam un istenot socialu un kultiiras ietekmi uz
masam. Gustavs Klucis caur fotomontazam istenoja sociali un kultiiras ietekmi uz
masam, kas velak ar1 kluva par Kluca atpazistamibas zimi. Jau 1918. gada Klucis savos

darbos sak ieklaut fotografijas, piemeéram, veidojot plakatu 5. padomju kongresam, kura tiek

3 Derkusova,l. (2014). Gustavs Klucis. Zindtniskais katalogs 1. séjums, Riga: Neputns. 10.lpp.

3" Turpat, 20.1pp.

38 Turpat.

3% Romanenko, J. (2010). Photomontage for the Masses: The Soviet Periodical Press of the 1930s. The MIT
Press. 34., 35.1pp.

18



)'40

izmantotas vairakas fotografijas, tostarp Nikolaja II (skatit 1.1..att.).”” Fotomontaza kluva par

konstruktivistu akceptétu darba praksi.

“Fotomontaza ka jaunakais t€lotaja makslas veids ir cieSi saistita ar industrialas
kultiiras un masu makslinieciskas ietekmé$anas formu attistibu.”** Fotomontazas attistiba ir

divas linijas:

1) Reklamas formalistiska fotomontaza, kas attistijusies no Amerikanu reklamam. To
plasi izmantoja Rietumu dadaisti un ekspresionisti;

2) Otra linija ir attistijusies Padomju Savieniba, ta ir politiska fotomontaza, kas kalpo
agitacijas noliikos.*? Gustavs Klucis par savu pirmo fotomontazas darbu uzskata 1919.

gada kolazu “Dinamiska pilséta™*® (skat. 1.2.att.).

1.1.att.“Uzbrukums. LatvieSu strélnieki” 1.2, att. “Dinamiska pilséta” (1919)
(1918)
Agrinajos Gustava Kluca fotomontazas darbojas veérojamas futiirisma iezimes, ka tas
redzams 1918. gada “Uzbrukums. LatvieSu strélnieki” (skat. 1.l.att.), tacu jauzsver, ka

Gustava Klucis jebkura gadijuma ietilpst konstruktivistu kategorija.

Agitacijas maksla ir biitisks propagandas instruments, jo ar vizualiem materialiem ir,
iespgjams, uzruna vairak cilvékus, ka ar lingvistiskiem. Politiska propaganda Padomju
Savieniba izmainija propagandas jédzienu, kadu més to zinam Sodien. Par to arT nakamaja

nodala.

1.3.3. Politiska propaganda Padomju Savieniba
Katrai kultiras grupai ir raksturigas konkrétas veértibu sisteémas, kas ietver ne tikai

noteiktus te€lus un to nozimes, bet ar kulturas ritualus un ka tie tiek reprezentéti. Ja mérkis ir

veidot kadu pozitivu t€lu, ir nepiecieSams vadities péc konkrétas kultiras veértibam, lai

40 Derkusova,l. (2014). Gustavs Klucis. Zinatniskais katalogs 1. séjums, Riga: Neputns. 20. Ipp.

41 Turpat, 78.1pp.

42 Turpat.

43 Derkusova,l. (2014). Gustavs Klucis. Zinatniskais katalogs 1. séjums, Riga: Neputns. 20. Ipp.
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auditorija tas sp&tu nolasit. ArT tas ka kads vestijums paradas ir atkarigs no ta kur tas tiek

radits.

Vards propaganda sakotngji tika lietots religiska konteksta. 17. gs. Romas Pavests
Gregorijs XV (Pope Gregory XV) ieviesa svéto draudzi ticibas propagandai (de Propaganda
Fide). Sakotngji Sis vards tika lietots tikai religiskos noliikos, bet turpmak So vardu lietoja,
aprakstot religiju, ka ar politisku uzskatu pauSanu. Talaka masu mediju attistiba 19. gs.

beigas sniedza jaunus un ievérojami plasakas iesp&jas propagandai.*

20. gadsimta sakuma gan Padomju Savieniba, gan nacistiska Vacija saka izmantot
propagandu jau cita Iimeni. Propaganda kluva par varas izmantoto ieroci sabiedribas masu
ietekmé&3anai sev vélama virziena.*® Neatkarigi no konkréta politiska konteksta, propaganda ir
parliecinasanas metode, kas centréta uz tikai viena viedokli, kas tiesi saistits ar konkrétas
varas ideologiju. Propagandas objekti var ietvert gan pozitivos, gan negativos t&lus,
sabiedrotos, liderus, ritualus. Sada veida propagandas objektus ir viegli atpazit, tatu jau
dzilaku izpratni prasa propaganda ietvertds konkrétas vertibas, kas svarigas attiecigajai
kultorai. Ar tam iesp&jams manipulét un tada veida ietekmét sabiedribas domas un politiskas
norises. Propagandas stratégija ir raksturigi paspilgtinat un izcelt tos pozitivos objektus, kas ir
butiski labvéligai attieksmei, tacu tikpat batiski ir ierobezot tos objektus, kas nav labvéligi

konkretai sabiedribas ietekmé&Sanai jeb alternativu viedoklu raisoSas iezimes.

Propaganda kalpoja par loti spécigu politisku ieroci Padomju Savienibas laika.
Propagandas analizes institiits (The Institute for Propaganda Analysis) defing propagandu ka
viedoklu vai darbibu pausanu, ko veic ar noluku ietekm&t individu vai personu grupu
viedoklus vai darbibas, kas balstas iepriek$ noteiktas psihologiskas manipulacijas. Proti —
propaganda izmanto psihologiskus lidzeklus, lai virzitu individa vai grupas domas un ricibu
sev velama veida, kas centréts konkréta mérka sasniegS8ana. Padomju propaganda tika
izmantota, lai izplatitu informaciju, izglitotu, un mobilizé€tu iedzivotajus kopigam meérkim,
pieméram, komunisma izveides un socialistiska cilvéka vertibu un dzivesveida definé€Sana,

kas biitu balstita uz lietderigumu nakotnes sabiedriba.

Iemesli kadeél Padomju Savienibas propaganda bija tik spéciga un ietekmiga —
Padomju Savienibas varai bija pilniga kontrole par masu komunikacijas Iidzekliem, taja skaita
ar1 makslas, kino, radio, literatiras, muzikas, plakatu un citiem masu komunikacijas

izplatiSanas instrumentiem. Plakati bija ieverojams propagandas lidzeklis, jo tie vargja

4 Gorman, L., McLean, D. (2003). Media and Society in Twentieth Century: A historical introduction. Malden:
Blackwell Publishing. 77. Ipp.
% Turpat.
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sasniegt un uzrunat pat neizglitoto sabiedribas dalu, ka ar plakatus var&ja atri transformét un

mainit, pielagojot konkretai situacijai.

1.3.4.Padomju Savienibas ikonografija
Lidz ar BolSeviku naksanu pie varas, bija nepiecieSams izveidot jauna veida simbolus,

kas nodotu spécigus ideologiskus véstijumus, kas atbilstosi jaunajai varai. BolSeviku varonu
revoliicijas att€lu telainiba saka ienemt savu formu 1918. gada. Sakotngji bolSeviku Iideri par
Padomju Savienibas oficialajam emblémam izvélgjas sarkana zvaigzn€ ievietotu sakrustotu
amuru un arklu, lai kalpotu par apliecinajumu sarkanajai armijai. Driz péc tam makslinieki un
amatpersonas tikas, lai izv€letos oficialo Padomju Savienibas zimogu. Piektais Padomju

kongress pienéma sirpi un amuru ka oficialo Padomju Savienibas emblemu.*®

Izcilais latvieSu izcelsmes plakatu makslinieks Pilsonu kara laika - Aleksandrs Apsitis
palidzgja veidot kalgja t€lu, kas pavisam driz jau ieguva arhetipisku statusu bolSeviku
vizualaja propaganda.*’ Pilsonu kara laika kalgjs simboliz&ja kolektivo revoliicijas varoni —
stradnieku. Divdesmitajos gados kalgja att€lojumu piemekl§ja parmainas, tas ne tikai
simbolizgja stradnieku Skiru, bet arT uzticigu Lenina sekotdju un partijas biedru.
Revolucionarie stradnieki bija kluvusi par bolseviku stradniekiem.*® Makslas vésturnieks
Ervins Panofskis (Erwin Panofsky) izdala ikonografiju un ikonologijas. Vin§ definé
ikonografiju ka att€lu aprastu un klasifikaciju, savukart ikonologiju ka skaidrojosu. P&c
Panofska domam ikonologija atklaj to, kas ir att€la pamatprincipi, kas veido atticksmes

dazados cilvékos un to ideologiskajas perspektivas. 4°

Kulttras diferences izpauzas vairakos veidos. Geérts HofStede (Geert Hofstede)
sistematizg kulttras diferences “sipola” diagramma (skat. 1.3.att.), kura izdala Cetrus kultiiras
izpausmju Iimenus — simbolos (symbols), varonos (heroes), ritualos (rituals) un vértibas
(values). Simboli reprezenté redzamako dalu, savukart vertibas veido kodolu jeb kultiras
manifestaciju, kuras patiesi ir saprotamas konkr€tajai kultiirai, kurai attiecigas vertibas

piemit.%°

4 Bonnel, E. V. (1999). Iconography of Power Soviet Political Posters under Lenin and Stalin. California:
University of California Press. 25. Ipp.
47 Turpat, 26. Ipp.
48 Turpat, 27., 28.1pp.
49 Panofsky, E. (1972). Studies in Iconology. Humanistic Themes in the Arts of the Renaissance. Oxford: Oxford
University Press. 4. Ipp.
%0 Hofstede, G., Hofstede, G., J., Minkov, M. (2010). Cultures and Organizations. Sowtwere of the Mind.
Intercultural Cooperation and Its Importance for Survival. New York: Mc Graw Hill. 8., 9. Ipp.
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1.3. att. Kultiiras diferences sipola diagramma (G. HofStede 1991)

Redzamais slanis jeb simboli (symbols) ir vardi, Zesti, objekti un priekSmeti, kuriem ir
konkré&ta nozime, un tie tiek atpaziti noteiktas kultiiras. Vecos simbolus ir viegli aizmirst, bet
jaunos viegli ieviest. Par Padomju Savienibas oficialajiem simboliem kluva sarkana krasa, kas
simboliz€ stradnieku tautas izlietas asinis, sirpi ka zemnieku simbolu, amuru ka stradnieku
simbolu (skat. 1.4. att.), un zvaigzne ka sarkanas armijas simbolu (skat. 1.5. att.). Apvienojot
visus $os simbolus, tie kltist par Padomju Savienibas oficialo gérboni (skat. 1.6.att.) un karogu
(skat. 1.7. att.).

1.4. att. Sirpis un amurs 1.5. att. Zvaigznes simbols

w

A

1.6. att. Padomju Savienibas gerbonis 1.7. att. Padomju Savienibas karogs

22



Padomju Savieniba tika izveidoti pozitivie varoni, kas atbilda ta laika ideologiskajam
iezimém. Varoni (heroes) ir personas, kas ir gan dzivas, gan mirusas, gan izdomatas, kuram
piemit konkr&ts 1pasibu kopums, kas tautai ir butisks. Varoni ir ka paraugs sabiedribai, tauta
cenSas tiem Iidzinaties. Padomju Savienibas vizualaja propaganda bija bitiski noSkirt
pozitivos varonus, kas attiecigi bija Lenins, Stalins, Karlis Markss, Fridrihs Engelss (skat. 1.8.
att.), stradnieki, zemnieki un karaviri (skat. 1.9. att.), savukart ka negativie varoni bija kulaki,
cars un garidznieki.®® Lenins tiek attglots kd komunisma, revoliicijas tévs, tacu Stalins ka

monuments — nesatricinams sava parlieciba.

BEPHE“‘ wronbHbls: yonr

IH.IIIII III\\III \I\l‘lul\ JHI'E/Ib
1.8. att. Gustava kluca plakats 1.9. att. Gustava Kluca “Mes

“Celiet augstak Marksa, Engelsa, Lenina atmaksasim oglu paradu” (1930)
un Stalina karogus” (1933)

Rituali (rituals) — kolektivas aktivitates, kas ietver ari socialos ritualu, ka
sasveicinaSanos, socialu un religisku svétku svinéSana vai ceremonijas. Nemot véra, ka
Padomju Savienibas laika religiskie rituali nebija v€lami, bet bija nepiecieSsama kolektiva
tautas saliedétiba, tad bolSeviku varai nebija iebildumi pret, pieméram, 1. maija jeb Darba
svétku svingSanu, 8. martu — SievieSu dienu, kas veido ideologiskas vértibas Padomju
Savieniba. Ka arT bolSeviku revoliicijas jeb 1917. gada Oktobra revoliicijas diena bija svarigi

svetki Padomju Savieniba.

Dzilakais slanis — vertibas (values) veido kulttiras kodu jeb nosaka to, kas ir labs vai
slikts, pareizs vai nepareizs un tamlidzigi. Vertibas nosaka to, ka sabiedribas locekli uzvedas
un kadas vértibas ir vinos pasos.>? Bolseviku ideologija balstijas vértibu sistéma, kas paredz
bezskiru sabiedribu, kolektivismu, socialo vienlidzibu. Vertibu sistémas ir bitiskakais

vizualas propagandas ierocis, jo tas nav iesp&jams tik viegli noteikt, ka konkr&tus varonus,

51 Bonnel, E. V. (1999). Iconography of Power Soviet Political Posters under Lenin and Stalin. California:
University of California Press. 188.1pp.
52 Hofstede, G., Hofstede, G., J., Minkov, M. (2010). Cultures and Organizations. Softwere of the Mind.
Intercultural Cooperation and Its Importance for Survival. New York: Mc Graw Hill. 8., 9. Ipp.
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simbolus vai ritualus. Ar vértibam ir iesp&jams manipulét un tada veida psihologiski ietekmét

sabiedribu sev vélama virziena.

1.4.Vizuala semiotika

Bakalaura darba ietvara ir butiski izprast vizualas semiotikas dazadas Skautnes, lai
darba empiriskaja dala atbilstoS$i uzdevumiem biitu iesp&jams kvalitativi veikt pétijumu.
Nemot véra, ka Gustava Kluca agitacijas plakatos ietverti dazadi Padomju Savienibas miti, ir
nepiecieSams ne tikai saprast, ka darbojas mits un ka to lasit, bet arT kadus padomju
mitologijas elementus tie ietver, kada ir plakatos ieklauto simbolu denotativa un konotativa

nozime.

1.4.1.Mits un to konstrué$ana
Rolans Barts uztver mitu, ki nozimju sistému, kas balstoties uz jau esoSajam

nozimém, veido jaunas.®® Mita funkcijas pamatd ir naturalizéties noteiktd kultiira, lai
domingjosas kultiras un vesturiskas vertibas, attiecksmes un uzskati Skistu pilnigi dabiski,
passaprotami un miizigi, kas Iidz ar to tos padara it ka objektivus un patiesus.>* Barts redz&ja
mitus ka ideologiskus instrumentus, kurus izmantoja burzuazijas parstavji savu intereSu
pau$ana. Miti var darboties, lai sléptu ideologisko funkciju zimes. Sadu mitu spéks un
ietekme slépjas taja, ka tie ir pasi par sevi saprotami un Skietami nav nepiecieSams tos atSifrét

vai interpret&t, 11dz ar to atmaskot tos.>®

Me@s izmantojam zimes, lai aprakstitu un interpretétu pasauli, kas biezi tie tiek
uzskatiti par vienigajiem zimju uzdevumiem.”® Kad raugdmies uz reklamam, zinu
izlaidumiem televizijas parraizu vai filmu tekstiem, més skaidri zinam, ka gan vizuala, gan
cita veida valoda tiek lietota, lai apzimé&tu ne tikai to, ko redzam, bet lai veidotu konotaciju
tam, ko redzam.®” Barts par socidlo fenomenu uzskata zimju un to konotaciju salik§anu kopa,
lai veidotu konkr&tu v&stfjumu un mitu, Barts $o ideju apraksta sava gramata “Mitologijas”.*
Saja gadijuma mits nenozimé mitologiju tradicionalaja nozimg, bet gan konkrétas domas par

cilvékiem, produktiem, vietam vai idejam, kas tiek struktur€tas, lai nodotu ve&stijumu

53 Chandler, D. (2007). Semiotics: the basics. London: Routladge.
54 Chandler, D. (2002). Semiotics: the basics (2nd edition). London: Routledge. 145. Ipp.
55 Turpat.
% Bignell, J. (2002). Media Semiotics. An introduction. Second edition. New York: Manchester University Press.
16.1pp
5 Turpat.
% Manghani, S. (2013). Image Studies. Theory and practice. New York: Routladge. 11. Ipp.
24



auditorijai.>® Mediju teksti bieZi savieno vienu apzim&jamo ar otru, lai pastiprinatu konotaciju

un pieskirtu tai mitisku nozimi.®

Ir divu veidu asociaciju sadalijums, viens no tiek ir metafora, kas darbojas vienu
apzim&jamo padarot Iidzigu citam. Otrs ir metonimija — kura uz abpusgjas lidzibas pamata
tiek aizstats viens apzimé&jamais ar citu.’! Lasot mita ietverto v@stljumu nozimé identificét

zimes, kas mita tick izmantotas, ka tiek biivétas, izmantojot kodus teksta struktiira.5?

1.4.2.Denotacija un konotacija
Francu semiotikis Rolans Barts savas idejas biivé uz klasiskas semiotikas idejam, talak

attistot semiotikas klasika Sosira idejas par apzZimétaju (signifier) un apzimgjamo (signified)®
iesaistot semiotikas teorija denotacijas un konotacijas jédzienu. Denotacija ir tie$a nozime jeb
ta pilda noradoSo funkciju, kas apzimé konkrétu faktu un raida So informaciju talak bez
dzilakas nozimes, to var uztvert ka konkréta objekta reprezentaciju. Savukart konotacija ir
nozimes funkcija, kas rada papildus asociacijas jeb nokrasu kadam konkrétam faktam,
konotacija izriet no subjektiva ITmena.®* Denotativas un konotativas nozimes tiek izmantotas
vizualaja komunikacija, lai uzrunatu plasu auditoriju un nodotu attiecigos véstijumus. Rolans
Barts apgalvo, ka ne vienmér denotativajai nozimei jabiit sakotngjai, ta var skist ka pirma, bet
patiesiba vestljums jau ir ieguvis otro jeb konotativo Itmeni. Interpretétajam denotativa

nozime sakotng&ji var kist sarezgita, tatad véstijums jau sakotngji ir bijis konotativa limeni.®®

Fotografija, kura redzam kadu €ku, ta apzimé konkr&tu vietu un biivi, ta pilda tikai
informativu funkciju bez dzilakas nozimes. Tatad konotativa nozime konkrétajai €kai pieskirs
dzilaku nozimi, tas prasa no pasa fotografijas aplikotaja ar1 papildus zinasanas un socialo
pieredzi katrd kultiira®, ja tas nav, tad nav iesp&jams nolasit konotativo véstijumu. Barts
norada, ka konotacijas atspogulojas gan kulturalajas iezimés, gan ideologijas un mitologijas.
67 Kultiiras interpretacijas, kas neatnemami ieklaujas konotativaja Itment, ir neizbégamas, kas

ietver dazada veida stereotipus, ideologiskos aspektus, paradumus un vispargjo kultiiru, kas

% Manghani, S. (2013). Image Studies. Theory and practice. New York: Routladge. 17. Ipp.
0 Turpat.
®1 Turpat.
82 Turpat, 21.lpp.
8 Turpat, 13.Ipp.
& Bignell, J. (2002). Media Semiotics. An introduction. Second edition. New York: Manchester University Press.
16.1pp.
8 Chandler, D. (2007). Semiotics: the basics. London: Routladge. 140. Ipp.
% Bignell, J. (2002). Media Semiotics. An introduction. Second edition. New York: Manchester University Press.
16.1pp.
57 Bergstems, B. (2009). Vizudla komunikdacija. Riga: Jana Rozes apgads. 221.1pp.
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valda konkrétaja sabiedriba.®® Nemot véra, ka Gustavs Klucis savos agitacijas darbos izmanto
fotografijas, ir svarigi saprast, kas ir aspekti, kas ietekmé to, ka més uztveram Sos t€lus
plakatos. Rolans Barts uzskata, ka konotativa nozimé biitiba tiek uzspiesta fotografijai jau tas
radiSanas procesa. Fotografija tiek izmantoti sekojoSi pan€mieni t€lu un vestijuma

konstruesana:

1) Triku izmantoSana — viens no svarigakajiem att€la analizes aspektiem. Triki
iejaucas fotografijas attiecibas ar realitati. Fotografija vairs nav realitates atspogulojums,
bet gan taja ietverts kods. Respektivi — fotografiju vairs nevar uztvert tikai ka denotativu
zinojumu.

2) Pozas — nav fotografiska kategorija, tacu vestitaja poza var ietekmét to, ka tiek
nolasits denotativais un konotativais att€la [imenis.

3) Objekti — ir batiski kadi objekti tiek ietverti att€la, jo tie var biit noteicosi attéla
nozimes radiSana, pieméram, Gustava Kluca agitacijas darba “Komjauniesi, trieciena uz
s€ju!” (skat. 1.pielikums. 1.7. att.) s€jas novaksanas tehnika (traktori), ir tie, kas pasaka, ko
attels reprezentg.

4) Fotogeéniskums — ta izcelSana ar dazadam metodém, pieméram, rakurss,
apgaismojums, tehnika

5) Estétika — pievienota makslinieciska vertiba attéla

6) Sintakse — ja vairaki attéli seko viens aiz otra veidojot sériju, tad konotativais

zinojums var biit atkarigs no pirma attéla sérija.®®

Ar1 Gustava Klu€os vérojams denotativais un konotativais Itmenis, kas biezi var
atskirties, kas ir saméra tipiski politiskiem agitaciju darbiem un ne tikai. ST ideja arT tiks
izmantota darba empiriskaja dala, kur semiotiskas analizes ietvaros tiks izSkirtas un skaidrotas

plakatu denotativas un konotativas nozimes.

1.4.3.Mitu lasiSana
Miti, kas tiek raditi konkréta kulttira laika gaitd var mainities un var iegiit savu speku

tikai attieciba uz konkrétas kultiiras kontekstu.”®
Barts piedava tris dazadus mitu lasiSanas veidus:

1) Fokuss uz tukSu apzimétaju, koncepts piepilda mita formu. Ka pieméru Barts min

zurnala “Paris Match” publicéto fotografiju (skat. 1.10. att.), kura redzams tumsadains

€ Chandler, D. (2002). Semiotics: the basics (2nd edition). London: Routladge. 138.1pp.

6 Barthes, R. (1978). Image — Music — Text. New York: Hill and Wang. 200.-203.Ipp.

0 Manghani, S. (2013). Image Studies. Theory and practice. New York: Routladge. 22.Ipp.
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franc¢u karavirs, kurs sveicina, péc Barta domam tas simbolizé francu imperiskumu un

§is karavirs ir ta simbols;

LE NAUFRAGE

1.10. att. “Paris Match” fotografija
2) Fokuss uz pilnu apzimétaju, kura skaidri tiek noskirta jéga no formas un deformacijas.
Tiek atdalita nozime no mita. Respektivi, karavirs klust par francu impé&riskuma alibi;
3) Fokuss uz mita apzimétaju, kura tiek iegiita divéjada nozime — mita uztvergjs klist gan
par mita lasTtaju, gan ka atbilde mita mehanismam. Fotografijas gadijuma karavirs nav

nedz simbols, nedz alibi, ta ir imperialisma klatbiitne."*

Rolans Barts raksta “ja m&s gribam mita shému piesaistit vispargjam notikumam,
izskaidrot, ka tas atbilst noteiktais sabiedribai, no semiologijas pariet pie ideologijas, tad
acimredzot janovietojas tresas akomodacijas limeni, - tieSi paSam mita lasitajam jaatklaj ta
galvena funkcija.”’? Mita intence varbiit parak sarezgita un nesaprotama, mita uztvérgjam, kas
nozimé, ka vestijums netiek nodots un mits nav efektivs vai mits ir parak vienkarSs un

2974

skaidrs, lai tas biitu ticams.”® P&c autora domam “mits ir izloci§anas”’*, jo to nevar kategorizét

nedz pie meliem, nedz patiesibas.

“Lasitajs mitu neuztver ka semiologisku, bet ka induktivu sistému, kura ir tikai
ekvivalence, apzimétajs un apzim&jamais lasitaja acis ir saistiti dabiska veida. Ikviena
semiologiska sisteéma ir vertibu sist€éma, mita paterétajs nozimi uzskata par faktu sistemu —

mits tiek nolasits ka faktu sistéma, lai gan ta ir tikai semiologiska sistéma”.”

"L Barts, R. (2010). Mitologijas. Riga: Omnia mea. 198. Ipp.
2 Turpat, 199. Ipp.
8 Turpat.
" Turpat.
S Turpat.
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1.4.4.Rolana Barta semiologiska sistéma
Rolans Barts semiologiskaja sistema iedala tris galvenos lielumus — apzimétaju,

apzim&jamo un zimi. Barts uzsver, ka starp Siem lielumiem pastav cieSa funkcionala
iesaistiSanas jeb saistibas, kas nozimé, ka analize var Skist nevajadziga, tacu Sai atskiribai ir

liela nozime mita ka semiologiskas sistémas dekonstrué$anas procesa.’®

Mita ir atrodama trisdimensiju sh&éma, kas tiek veidots no semiologiskas sist€émas
(skat. 1.11. att.), kas pastav&jusi pirms mita — ta ir sekundara semiologiska sistéma. Zime, kas

ir koncepta un t€la asociativais kopums, kas pirmaja sist€éma kliist par vienkarSu apzimétaju

otraja.”’
l.apzZimétajs | 2.apzimé&jamais
Val
aloda — 3. ZIme
I APZIMETAIJS I APZIMEJAMAIS
MITI
111 ZIME

1.11. att. Rolana Barta semiologiska sistéma (1957)

1.4.5.Padomju miti
Padomju mitologija galvenais ir mits par vadoni. Ari Gustava Kluca angazgtajos

plakatos redzam Vladimira Leninu ka dinamisku vadoni dzivé un ka nemirstigu, pardabisku
biitni nave. Lenins salidzinajuma ar Stalinu ir dinamisks. Savukart Josifs Stalins tiek paradits

8

ka monuments vai piemineklis.”® Socialistiska realisma postulats lika pievérsties

vesturiskajiem notikumiem, kas sagatavoja socialistisko revoliiciju.

Mits par revolucionaro vesturi Zanru hierarhija sekoja aiz vadona atveidoSanas maksla.
Lenins arT kluva par revolucionaras véstures mita galveno varoni.’® Talak sekoja mits par
Lielo Tevijas karu, kas vidusméra padomju cilvékam izraisija ipasi patriotiskas jiitas neka
Oktobra revoluicija. Kar§ nesen bija beidzies, cietuSo taja bija daudz, tacu Krievija izjuta
lepnumu par uzvaru kara. Kara dalibniekiem uzvara bija dzives lielakais notikumus, cilveks

kliist par varoni.®

6 Barts, R. (2010). Mitologijas. Riga: Omnia mea. 183. lpp.
" Turpat, 184. Ipp.
8 Ansone, E. (2008). Padomjzemes mitologija. Riga: Neputns. 17. 1pp.
™ Turpat, 19. Ipp.
8 Turpat, 35.Ipp.
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Mits par mieru radas auksta kara apstaklos, iekS$€ja militarisma un ar€jas brunosanas
ietekm@. Pastavgja izkopta partijas un masu attiecibu stratégija, kas rezultgjas mita par partiju.
Politiskajai mitologijai jablit saprotamai ikvienam, maksla paradijas revoliicijas aspekti
dazadas Skautnés, triepjot ne tikai Lenina gimetni, bet ari statujas un bistes. “Partejiskums un
tautiskums bija galvenie ‘“‘socrealisma” postulati: partejiskums nozimé&ja paklausibu
noradijjumiem no varas un to pildiSana nakotnes varda, bet tautiskums saknojas tautas

pagatng.”8!

Veidojot Padomju Savienibas mitu par lielo gimeni, Stalins bija ka visu Padomju
Savienibas tautu tevs, savukart dzimtene bija visas tautas mate, ta tika izveidots mits par lielo
gimeni jeb komunistiskas sabiedribas vienu no galvenajam vértibam — kolektivismu. Paraléli
tika radits arT mits par jauna tipa cilvéku, kas ari ieklauj bolSeviku varas ideologiskas

iezimes.8?

Varenibas, particibas un, laimes mits, ko bolSeviku vara ar kolektivizacijas,
socialistiska darba simboliku centas nodot cilveku masam. Padomju Savienibai bija biitiski
raidit signalus un mitus par idealo dzivi, kas tiesi saistita ar izcilo parvaldibu un vienoto tautas
ideologiju un parliecibam. Tas ari noved pie mita par padomju tautas varenibu, kur padomju
cilveks, nenogurstosais stradnieks un dzimtenes patriots.?® Lai gan E. Ansones izdotaja
gramata “Padomjzemes mitologija” ir izdaliti padomju miti, ir batiski tos nodalit atkariba no

laika, kas tiek pétits.

Gustava Kluca plakatos biitisku lomu sastada ne tikai lingvistiskais zinojums, bet ari

neverbalie jeb vizualie kodi, kas ietver t€lus, kas ir saistiti ar Padomju Savienibas mitologiju.

1.4.6.Krasu kodi
G. Kluca raditajos propagandas plakatos ir vérojami ne tikai spilgti vizualie t€li, bet art

izteikti spilgtas krasas, kas sava starpa kontrast€ un rada spécigu vizualu kodu. Lai izprastu
krasu lietojuma likumsakaribas un nozimes, ir nepiecieSams saprast, ko krasu kodi un

lietojumi pasaka vai ka tie palidz novadit véstijumu un ka krasas iespaido attéla uztveri.

Par krasu tematiku vizualaja semiotika raksta britu pétnieki Teo Van Lévens (Theo
Van Leewuen) un Gunters Kress (Gunther Kress) uzverot, ka krasas ienem svarigu lomu
vizualas komunikacijas aspekta. Krasas var tikt izmantotas ka zinojuma pastiprinoss elements

vai to pilniba mainoSs. Tacu janem veéra, ka krasu nozimes it atkarigas no kultiiras, kuras tas

81 Ansone, E. (2008). Padomjzemes mitologija. Riga: Neputns, 37.1pp.
8 Turpat, 39.Ipp.
8 Turpat, 41., 43. Ipp.
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pastav.®* Krasas tapat ka zZimes maina savu nozimi attiecigas kultiiras konteksta. Tomér autori
uzskata, ka, lai gan krasu nozimes ir interpretéjamas, tomer tas var ierobezot, vienojoties par
nozimi.%® Jauzsver, ka nav iespgjams izveidot universalu krasu nozimi, jo katra kultfira vai

grupa, var atskirties tas, ka krasa tiek interpretéta.

Krasas tiek izmantotas, lai pievérstu uzmanibu konkretai lietai vai objektam.
Izmantojot spilgtakas krasas — cilvéka acs automatiski tai pieveérsisies vairak, ka tadai, kas ir
blava un neizteiksmiga. TacCu ir jaapzinas, ka katram cilvékam ir individuala krasu uztvere.
Pirmais krasu novérojumus veica Johans Volfgangs von Géte (Johann Wolfgang von Goethe).
Vin$ pétija un ieklava sist€ma krasu ietekmi uz cilvéka psihi, ka arT radija krasu apli, kadu
cilvéki to pazist arT Sodien. Krasas iespaido cilvéka psihi un veido at$kirigus emocionalos
efektus.®® Tiek izskirtas hromatiskas un ahromatiskas krasas. Pie ahromatiskajam pieder
neitralas krasas — balts, melns, peléks. Savukart hromatisko krasu vidi ir Cetras pamatkrasas —

sarkana, dzeltena, zala un zila.®’

Gustava Kluca darbos izteikti daudz tiek izmantota sarkana krasa, ta ir gan
konstruktivistiem raksturiga, gan ta Padomju Savieniba simbolizé stradnieku izlietas asinis
labakas nakotnes varda. Reti izmantota dzeltena krasa Kluca darbos dazadas kulttras var
simbolizét dazadas lietas — saules gaismu, siltumu vai pat navi un nezelastibu.%® Savukart
Kluc¢a darbos izmantota zala krasa simbolize lauksaimniecibu un kolektivizaciju, savukart zila
apzimé udens, debesu elementus vai attistibas simboliku. Tatad Saja gadijuma sarkanai krasai

vairs netiek pieskirta tradicionala nozime krasu teorijas, par tas nozimi ir vienos$anas.

Krasu kodi ir tikai dala no vizualas semiotikas, ta ne tikai pastiprina ietverto
vestijumu, bet arT ir nozimiga vizualas struktiiras iezime. Nakamaja nodala tiks apskatita

vizuala kompozicija un no tas izrietosi aspekti.

1.4.7.Neverbala komunikacija plakatu telu skatienos
Ka jau iepriek§ minéts, Gustava Klufa angaZ&tajos plakatos biitiska nozime ir

vizualajiem te€liem tajos. Tapéc Saja nodala tiks apskatita struktiira, kas saistita ar
neverbalajiem kodiem, ka komunikacijas instrumentiem. BieZi ir dzirdéts, ka neverbalie kodi

var biit speécigaki par lingvistisko zinojumu. Ari skatiens ir viens no nozimigakajiem

8 Kress, G., Leeuwen, van T. (2002). Color as a semiotic mode: notes for a grammar of color. Visual
Communication. London: SAGE Publications. 354. -356. Ipp.
8 Turpat, 355.Ipp.
8 Agejevs, V. (2002). Semiotika. Riga: Jumava. 144. Ipp.
8 Turpat, 145. Ipp.
8 Kress, G., Leeuwen, van T. (2002). Color as a semiotic mode: notes for a grammar of color. Visual
Communication. London: SAGE Publications. 353.1pp.
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neverbalajiem kodiem vizualaja komunikacija. Ar attieciga t€la skatiena palidzibu ir
iesp€jams pieverst pastiprinatu uzmanibu vai pret&ji — apgazt to, kas izteikts lingvistiski, ka
arT konkrétu emociju radisanai.®® Reklamas jeb $aja gadijuma agitacijas plakatos tiess skatiens
liek auditorijai pieverst uzmanibu vai atskatities, 11dzigi ka realaja dzive. Savukart otra veida
skatiena pielietojums ir baz€ts emociju izraisiSana. Auditorija var izjust tadas sajiitas, ka
cienu, vai jebkuras citas emocijas, atkariba no ta, ka skatiens tiek paradits.”® Ari izmantoti
kadrgjuma lenki, kas ietver gan makslas darbus, gan fotografijas, plakatus u.c. vizualos

materialus, var blit emociju un uzmanibas veicinosi no vizuala materiala uzliikotaja puses.

Britu pétniecki Teo Van Lévens (Theo Van Leewuen) un Gunters Kress (Gunther
Kress) uzver, ka pastav atSkiribas starp att€liem, kuros vizualais vestitajs skatas tieSi acis
att€la uzlikotajam un tajos att€los, kuros skatiens nav aci pret aci. Autori attiecigi abus
variantus dévé par pieprasijuma un piedavajuma skatieniem.®’ Netie$a jeb piedavajuma
skatiena gadijuma reklamas (vai agitacijas darbu) gadijuma zinojums vésta par piedavajumu
skatitajam klut par skatiena subjektu. Tacu tiesSs skatiens jeb pieprasijuma ir jau agresivaks un
neapzinata auditorijas [imeni tiek uzrunats un it ka pieprasita kada konkréta riciba vai sajiita,
ka ar1 tiek izveidotas attiecibas starp auditoriju un vestitaju att€la. Var but dazada veida

skatieni un izrietosi no ta — dazadi pieprasijumi.®

Gustava Kluc¢a veidotajos agitacijas plakatos biezi varam novérot tieSus skatienus no
galvenajiem vizualajiem vestitajiem, vai tiesi pret&ji — skatienu taluma, 11idz ar to tiesi skatiena
vizuala komunikacija ir bitiska iezimes vizualas semiotikas analiz€é bakalaura darba

pétnieciskaja dala, lai gan ta neienem nozimigako lomu taja.

1.4.8.Vizuala kompozicija
Gustava Kluca plakatos liela loma ir kompozicijai, ka tiek veidots attéls, ko

uzlikojam. Kompozicija var ietekmét art to kadu vestijjumu nolasam. Attela ietvertajiem
objektiem tiek dota konkréta struktiira ar mérki uzrunat skatitaju. Vizuala kompozicija tiek

iedalita divas dimensijas — telpa un laika un §is dimensijas tiek iedalitas tris aspektos:

1) lzvietojums — atrasanas vieta objektam — tuvu vai talu, pozicionéSana — augsa, apaksa,

pa labi vai pa kreisi, atraSanas stavoklis — centra, malas, organizéts vai haotisks

8 Messaris, P. (1997). Visual Persuasion. Thouand Oaks, London etc.: SAGE Publications. 4.Ipp.
% Turpat.
% Kress, G., van Leeuwen, T. (2006). Reading Images. The Grammar of Visual Design. London: Routladge.
122.-123.1pp.
92 Kress, G., van Leeuwen, T. (2006). Reading Images. The Grammar of Visual Design. London: Routladge.
122.-123.1pp.
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2)

3)

izkartojums, tuvums — tuvu vai talu, balanss — simetrija vai asimetrija, skatupunkts —
virs, viena limeni, zem un orientacija — priek3a, aizmuguré vai mala.*

Klatbiitne — to nosaka vizualas kompozicijas elementu skatitaja uzmanibas pieveérSana
vai tieSi pret€ji — noverSana. Respektivi — klatbiitni nosaka elementu skaits, cik tie ir
daudz vai maz, izmérs — liels vai mazs, krasas — nokrasa, piesatinajums un krasas
intensitate, kontrasts — liels vai mazs, tekstiira — smalka vai rupja, tonis — gaiss, tumss,
forma — regulara, neregulara, kustiba — statiska vai dinamiska — organiz&ta vai
haotiska kartiba, skaidra vai neskaidra paredzamiba. Atkariba no dazadu elementu
klatblitnes mainas tas, ko skatitajs redz jeb mainas konteksts. Att€la ietverot spilgtas
krasas, lielus objektus var panakt pozitivu efektu un pievérst uzmanibu, savukart ja
attela ietvertie elementi bis neizteiksmigi — tie var nepievérst uzmanibu. TieSi tapat ir
ar tekstu, ja tas bus sarezgits, tad cilvéks tekstu var neuztvert, savukart ja teksts ir
vienkar$s un bez liekam alegorijam, cilvéks to uztvers un véstijums tiks nodots.%*
Laiks — cilvéki médz uzlikot laiku ka linearu lielumu, kas sastav no tris aspektiem —
pagatnes, tagadnes un nakotnes. Cilvékam ir dabiski izdarit secinagjumus un domat
attieciba pret laiku, respektivi — pagatni uzliko ka nostalgisku, savukart tagadni ka

kaut ko garlaicigu, savukart nakotni ka bied&josu un nezinamu.*®

Svarigi ir saprast ne tikai vizualas kompozicijas elementus, bet arT to, pec kadiem

principiem tiek buvéts plakats. Tiek iedaliti Cetri pamata punkti plakata kompozicija:

1) Plakatam ir jabtit uzmanibu piesaistoSam. Nav svarigi kads ir plakata véstijums jeb
uz ko tas aicina, jo tikai péc tam, kad auditorijas uzmaniba tiek pieverta —
auditorija var uztvert véstjjumu.

2) Ne tikai tam jabut uzmanibu piesaistoSam, bet tam arf ir jaatSkiras no visa ieprieks
redzeta. Plakatam ir javeido unikala ilizija par sajitam, nodomiem vai kadu
aicinajumu.®

3) Komunikacijas galvena atsléga ir vizuala hierarhija.®” Visbiezak visa kompozicija
tiek biivéta ap vienu centralo télu vai objektu.%, tacu to arf iedala sikak:

e lzvietojums

% Hall,

S. (2012). This means this. This means that. A user’s guide to semiotics. Second Edition. London:

Laurence King Pub. 89. Ipp

% Turpat, 106. lpp.

% Turpat.

% |_anda, R. (2014). Essential Graphic Design Solutions (Fifth Edition). Boston: Wadsworth, Cengage Learing.

195.1pp

% Turpat.
% Evans, P., Thomas, M. (2013). Exploring the Elements of Design (Third edition). United States of America:

Delmar,

Cengage Learing. 47.1pp
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Kontrasts

Fokusa punkts

Lielums

Forma

Krasa, Biezi tieSi krasa var biit ta, kas pastiprina t€lu mijiedarbibu un to,
kur fokusét skatienu. Kompozicijas pamata ir auditorijas vadiSana no viena
tela vai objekta uz otru.

Tipografija

Tekstiira

Attalums starp objektiem/téliem®®

4) Viena virsma, viena vieniba. Plakata kompozicija netiek sadalita pa vairakam

virsam. Ta apzinati tiek veidota uz vienas virsmas, lai nesadalitu kompoziciju un

lidz ar to ar1 zinojumu.

100

Biitiba plakatiem ir vienkarSa vizuala struktiira, kuru sastada sikas un sarezgitas dalas,

kas caur kompoziciju novada v&stijumu, ko plakata veidotajs vai pasititajs ir vélgjies nodot

auditorijai. Attiecigi bakalaura darba metodologijas nodala tiks apskatits p&tniecibas metodes,

ar kuram tiks analizgti visi aspekti, taja skaita ar1 plakatu vizuala strukttira un to elementi.

% Landa, R. (2014). Essential Graphic Design Solutions (Fifth Edition). Boston: Wadsworth, Cengage Learing.

195.1pp
100 Turpat.
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2METODOLOGIJA

Saja nodala tiks apskatitas visas pétniecibas metodes, kas tiks izmantotas darba

empiriskaja dala, identificjot un klasificgjot Gustava Kluca plakatos ietverto saturu.

2.1.Attela analize
Nemot véra bakalaura darba specifiku, ka galveno Gustava Kluca agitacijas plakatu

analizes metodi tiks izmantota Rolana Barta att€la analize. Ta ir pieme€rota politiski angaz&to
Gustava Klucu plakatu analizei, jo ta lauj identificét plakatos ietvertos Padomju Savienibas

varas mitus, simbolus un kodus, denotaciju un konotaciju.

Ar attéla analizes un kontentanalizes palidzibu Gustava Kluca plakatos tiek

identific€tas iezimes, kas balstitas uz Rolana Barta attéla analizes principiem.

2.2.Semiotiska analize
Semiotiska analize tiek izmantota dazadas jomas, lai pétitu zimes un to nozimes.
Bakalaura darba ietvaros semiotiska analize tiks izmantota, lai identificetu Gustava Kluca

politiski angaz&tajos plakatos ietvertos véstijumus un tos atSifrétu.

Gan ikonografijas analize, gan semiotikas analize atbild uz vienu un to paSu
fundamentalo jautajumu — ko un ka atspogulo attéls, ko un ka attéls reprezenté, kadas idejas
un vértibas, vietas un lietas reprezenté attéls.!°! Rolans Barts (Roland Barthes) vizualas
semiotikas analizé par vissvarigakajam uzskata idejas izkartojuma nozimes. Ka pirmais ir
apzimé&jums jeb denotativais slanis, kas atbild par to, kas vai kapéc tiek attélots, ko dara, kada
veida persona tiek att€lota un tamlidzigi. Otrais — nozimes jeb konotacijas slanis ir par plasaku
konceptu, kada veida idejas un vertibas tiek reprezentetas attéla. Konotacija tiek izmantots ar1

ka makslas stils, piem&ram, fotografija kadra attalums, apgaismojums, fokuss.1%2

Darba pétijuma ietvaros 1pasi noderiga ir reprezent&josa jeb denotativa un simboliska
jeb konotativa nozimé dazados attélos.’®® Nemot véra, ka viens no bakalaura darba

uzdevumiem ir identificét Gustava Kluca agitacijas plakatos ietvertas zimes un to nozimes.

101 |_eeuwen, V. T., Jewitt, C. (2004). Handbook of Visual Analysis. London: SAGE Publications. 92. Ipp.
102 Turpat, 98. Ipp.
103 Turpat, 177. Ipp.
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2.3.Kontentanalize

Bakalaura darba empiriskaja dala tiks izmantota gan kvantitativa, gan kvalitativa
kontentanalize, tap&c ir biitiski saprast atSkiribas starp Skietami lidzigajam analizes metodém.
Kvalitativas kontentanalizes mérkis ir noteikt stastijjuma nozimi, respektivi - analize ir satura

balstita.1%*

Kvantitativa metode paredz skaitlisku pieeju datiem. Ta ir metode, lai sistematiski
aprakstitu kvalitativu materialu. Metodes pamata ir materiala klasifikacija un ramja kodésanas
kategorijas. Ramis ir kvalitativas kontentanalizes pamata, tas ietver nozimes, kas apraksta un
interpreté materialu, kas tiek analizéts.!® Savukart kvalitativa kontentanalize atbild par
interpretativu pieeju datiem%, tatad ar §is kontentanalizes metodé ir bitiski precizi definét,

kas tiks analizéts.

Vizualas kontentanalizes metode nosaka galvenos pétijluma solus — att€lu atlasi
atbilstoSi izvirzitajam jautdjumam, objektivu un skaidri izstradatas kontentanalizes

kategorijas, sistematisku darbu ar attéliem un kontentanalizé iegiito rezultatu analizi.'%’

104 Kristapsone, S. (2008). Zinatniskd pétnieciba studiju procesd. Riga: Biznesa augstskola Turiba. 223. lpp.
105 Schreier, M. (2012). Qualitative Content Analysis in Practice. London: SAGE Publications. 1. Ipp.
106 Babbie, E. (1999). The Basics of Social Research. U.S.: Wadswaorth Publishing Company. 24.1pp.
197 Rose, G. (2001). Visual methodologies: and introduction to the interpretation of visual materials. London:
SAGE Publications. 62., 69. Ipp.
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3. PETIJUMS

Ieprieks€ja nodala tika apskatitas visas pétijuma veikSanai nepiecieSamas petniecibas
metodes un to teorctiskais pamatojums. Saja nodala tiks apskatiti pétijuma laika iegitie
rezultati. Ar kontentanalizes metodi tika atlasiti un analizéti kopuma 42 Gustava Kluca
agitacijas plakati, to meti un reprodukcija. Savukart ar semiotiskas analizes palidzibu tiks
analiz&ti iepriek$ atlasiti 13 atSkirigi Gustava Kluca agitacijas plakati, lai precizi noteiktu
plakatos ietvertos mitus, plakata denotativo un konotativo nozimi, lingvistiska zinojuma
mijiedarbibu ar att€lu, veéstljumu, te€lu lictojumu agitacijas plakatos, to savstarpgjo

mijiedarbibu ar krasu un citiem te€liem/objektiem plakata.

Ka darba pétijuma lauks tika izmantots Latvijas Nacionala makslas muzeja

zinatniskais katalogs, kura ir ietverti visi Gustava Kluca agitacijas plakati.

3.1. Kontentanalizes rezultati

Kontentanalizes ietvaros tika analizéti 42 Latvijas Nacionala makslas muzeja
zinatniska kataloga 1 dala ietvertie Gustava Kluca agitacijas darbi 1924. — 1936. gadam.
Procentualais sadalijums ir attiecinams tikai uz Latvijas Nacionala makslas muzeja zinatniska
kataloga ietvertajiem plakatiem. Nav zinams péc kadiem principiem ir tikusi atlasiti Gustava
Kluca agitacijas plakati LNMM kataloga un vai tie ir atlasiti, tomér bakalaura darba autore

1zmanto So petniecibas platformu ka vienigo.

Analizes ietvaros tika izvirzitas 12 kategorijas un to apakskategorijas, lai precizak
tiktu atlasiti un izvertéti elementi, no kuriem sastav plakatu vizualais veéstijums. Tika
izvirzitas $adas kategorijas: Gads, kad publicéts, tikai vizuals vai vizuali tekstuals darbs,
plakata veids (plakats, plakata mets vai plakata reprodukcija), tematika (politiska,
ekonomiska, kultiiras vai sabiedribas), attiecigi zem katras tematikas apakSkategorijas
(politiskie: varoni, véléSanu agitacijas, socialisma buvésana, ekonomiskie: industrializacija,
lauksaimnieciba, attistiba, kultiras: makslas politiska cina, makslas varoni, sabiedribas:
darbalauzu solidaritate, komjaunatne), domingjosa krasa (sarkana, zila, zala, nav), simboli
(lielizmeéra plauksta, sarkans karogs, sarkana zvaigzne, PSRS gerbonis), galvenais vétitajs
(Lenins, Stalins, Lenins un Stalins, stradnieks, karavirs, zemnieks, piilis, sieviete, virietis,
sieviete un virietis, Markss, lielizméra plauksta, komjaunatne, cits), sekundarie vétijuma

objekti (ptlis, konstrukcijas, celtnes, riipnicas, darbariki, darba tehnika, cits).
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Visvairak tika analizeti agitacijas plakatu meti — 22 (jeb 52%), 19 (jeb 45%) agitacijas
plakati un 1 (jeb 3%) plakata reprodukcija. No Siem agitacijas darbu veidiem procentuali
visvairak tika analizéti 1931.gada veidotie agitacijas plakati — 34% (jeb 14), savukart otri
visvairak analizétie darbi tika raditi 1932.gada — 20% (jeb 8), 1930.gada -12% (jeb 5),
1933.gada -10% (jeb 4), 1927 — 7% (jeb 3), tacu procentuali vismazako analiz&jamo agitacijas
plakatu dalu sastadija 1928.gada darbi — 5% (jeb 2), 1927-1928.gadam — 3% (jeb 1),
1924.gada — 3% (jeb 1), 1930-1931 — 2% (jeb 1), 1935.gada — 2% (jeb 1) un 1936.gada 2%
(jeb 1).

No Siem darbiem procentuali visvairak ir tadi, kuros ir ietverts gan vizualais, gan
lingvistiskais zinojums, jeb tie ir vizuali tekstuali plakati — 29 (jeb 69%), savukart tikai vizuali
— 13 (jeb 31%). Nemot véra agitacijas
plakatu funkciju, visbiezak plakatu, to Darbu tematika

saturs ir 20
15

10..
e

ekonomiska — 14, savukart sabiedribas ~ °

metu un
politisks — 17 (skat. 3.1. att.), otra

reprodukcijas

visbiezak  sastopama tematika ir

w

politiska ekonomiska kulttras sabiedribas

— 7 un kultiras — 4. Seit japiebilst, ka

tieSi tematika korele ar agitacijas 3.1. att. Darba tematika Gustava Kluc¢a plakatos,

plakatu metos, plakata reprodukcija

plakatu izveides laiku, jo tieSi

ekonomiski plakati paradas Stalina laika, kad tiek aktivak propagandéta industrializacija.
Attiecigi talak tika analiz€ta katra tematika smalkak, iedalot dazadas kategorijas, kas

identific€ katra tematika ietvertos vizualos vestijumus.

3.1.1.Politiska tematika
Nemot véra, ka tiesi politiskas

tematikas saturo$i plakati procentuali

o . . Politiska tematika
veidoja vislielako skaitu, ir svarigi

noskaidrot, ko tie$i redzam attiecigaja

tematika. 17 politiskds tematikas

saturoSajiem plakatiem tika izvirzitas
tris  apakSkategorijas:  socialisma
konstrué$ana, véleéSanu agitacija un
varoni, kur visi

ietilpst Padomju

Savienibas labie varoni, kas ietver gan

socialisma konstruésana | DR 4
vélédanu agitacija — 4
0 2 4 6 8 10

3.2. att. Politiska tematika Gustava Kluc¢a plakatos,
plakatu metos, plakata reprodukcija
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politiskos un ideologiskos spékus, gan darbaspéku. Attiecigi visvairak tika izmantots varonis
vai varoni — 9 gadijumos (skat. 3.3.. att., 3.6. att..), ka politiskas tematikas noteicosais faktors.
Vienadu skaitu sastadija véleésanu agitacija — 4 (skat. 2.5. att.), ka arT socialisma konstrué$ana

— 4 (skat. 3.5. att.), ka faktori, kas noteica politisko tematiku (skat. 3.2. att.).

I

CTh KAWIEFD NPDAIBDACTEENKOM
Jr‘lin“lnl:l:?:ﬂn MASLANOHb] TPYARILNKCS
TBOPAULKE HOBHH WHAHD

3.3.. att. “Socialisma uzvara miisu valstT ir 3.4.. att. “Izpildisim lielo darbu planu”

nodrosinata” (1932) (1930)

2 .
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3.5.. att. “Socialistiskas celtniecibas fronte” 3.6.. “Ar Lenina karogu mes uzvarésim
(1927-1928) kaujas par Oktobra revoliiciju” (1933)
Lai gan sakotngji varétu Skist, ka politiskas tematika saturo$os darbos varétu vérot
ievérojami lielaku skaitu Padomju Savienibas oficialos simbolus, ka ari Gustava Kluca
darbiem raksturigos simbolus, tomér dati rada, ka 8 gadijumos no 17 nav sastopami nekada

veida simboli. Savukart tikai 3 gadijumos politiskas tematikas agitacijas darbos tika
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identific€ta pacelta roka jeb sasveicinaSanas, kas darba teorétiskaja baz€ ir identific€jams ka
rituals. Tris gadijumos tika identificéta lielizméra plauksta, kas ietver Gustavam Klucim
raksturigo — méroga mainu. Tikai divos gadijumos agitacijas darbos tika ietverts sarkans
karogs, kas ilustré un simbolizé PSRS karogu, savukart viena plakata identificéts PSRS
oficialais gerbonis. Janem véra, ka ne tikai simboli, bet ari krasas ir tas, kas lieclakaja dala
plakatu paradas vairakkart jeb viena plakata vairaki simboli vai krasas. Lai p&tijuma laika
izvairitos no parklasanas un, lai precizak identificétu spilgtakos Gustava Kluca agitacijas
darbos ietvertos propagandas aspektus, tika katra plakata atziméta tikai viena atzime katra

kategorija.

Lai gan sarkans karogs, ka galvenais simbols paradas tikai divas reizes, tomér sarkana
krasa paradas 11 gadijumos (jeb 65%)
(skat. 3.7. att.), visbiezak sarkana krasa Dominé&jo3a krasa
dazados objektos vai fona paradas, ka
krasa, kas izcel kadu konkrétu objektu,

lietu wvai palidz nolasit vizualo

véstijumu  agitacijas  darba. 5
gadijumos (jeb 29%) agitacijas darba mSarkana mNav mZila
nav ietverta krasa, respekfivi — tie ir 3.7. att. Domingjosa krasa politiskajos Gustava

melnbalti vai tajos izmantoti pustoni Kluca plakatos, plakatu metos, plakata reprodukcija
un pasteli, kas nav raksturigi

Gustavam Klucim. Un tikai vienu reizi (jeb 6%) politiskajos plakatos paradas zila krasa, ka
domingjosa jeb noteicosa krasa.

Nemot véra, ka
Galvenais veéstitajs

noteicosais faktors L

politiskajiem plakatiem ir 22

tiesi varonis, tad L% I I I I I I

likumsakarigi, ka plakatos % . . .

visbiezak  paradas Sie \,5?5‘?(\% Qc;}“({’ %@‘\“(& @b&y &*@ \%3@@5 & é}qu\"? &
> =¥ Q

varoni, ka  galvenais & ) é\@é\“@

vestitajs. Sadalijums ir loti — — 5 )
3.8. att. Galvenais véstitajs politiskajos Gustava Kluca plakatos,

lidzigs (skat. 3.8. att) , plakatu metos, plakata reprodukcija
Lenins paradas tris
gadijumos, tapat arT Lenins un Stalins, viens pats Stalins divos gadijumos, tapat ar1 stradnieks

(2 gadijumos), Markss (2 gadijumos). Interesanti, ka divos gadijumos lielizm&ra plaukstas
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paradas ne tikai ka simbols, bet arT ka galvenais vestitajs. Savukart, ka galvenais vestitajs
vienu reizi paradas pilis, sieviete un cits, kas $aja gadijuma teoretiski var tikt pieskaitits pie

varoniem, jo attiecigaja plakata redzams Markss, Engelss, Lenins un Stalins.

Ka sekundarais vestitajs visbiezak paradas pulis — 6 gadijumos, tacu tikai mazliet
atpaliek konstrukcijas, kas ka sekundarais véstitajs paradas 4 reizes, kas korele kopa ar
politiskas tematikas apakskategoriju — socialisma konstru€Sana, jo Sajos gadijumos tiesi
konstrukcijas simbolizé socialisma, ka politiskas iekartas smalku biivéSanu. Riipnicas, ka
sekundarais vestitajs paradas 3 reizes, celtnes jeb biives vienu reizi, darba tehnika — 1, tacu
divas reizes paradas kads cits sekundarais véstitajs, kas $ajos gadijumos ir gan riipnica, gan

lauks uz Lenina fona, un virietis jeb stradnieks, kura roka ir palielinata méroga.

Janorada, ka lielaka dala agitacijas darbu politiskaja kategorija ir veidoti ka plakatu

meti — 12, plakati — 4 un 1 plakata reprodukcija.

Politiskas tematikas saturoSo darbu kategorijas sava starpa korelé un veido plasaku
kopainu, kas lauj identificét Gustava Kluca ietvertos politiskas propagandas kodus Padomju

Savieniba un to, ka un cik biezi tie tiek izmantoti.

3.1.2.Ekonomiska tematika
Otra procentuali visbiezak sastopama tematika Gustava Kluca angaZg&tajos plakatos ir

ekonomiska. Visiem 14 ekonomiskas tematikas saturosajiem agitacijas darbiem tika izvirzitas
sekojoSas apakskategorijas: industrializacija, lauksiamnieciba, attistiba. Vislielako ipatsavu
ieguva tieSi industrializacijas faktors — 7 gadijumos (skat. 3.9. att., 3.10. att.), savukart
attistiba — 5 (skat. 3.11.. att.), lauksaimnieciba — 2 gadijumos (skat. 3.12.. att.)
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3.9. att. “Vairak térauda” (1928) 3.10. att. “Trieciennieki! Cina par ieksgjo
resursu mobilizéSanu, [par] kvalitati,

[par] tehnikas apguvi!” (1931)

A 30PRECTBYHIT
B U0APHNRN COUNRMMCTNWECATN

3.11..att. “Sveiciens pasaules gigantam
P gig 3.12..att. “Komjauniesi, trieciena uz

Dneprostrojam, uzsakot darbu” (1932) sgju!” (1930-1931)

Lidzigi ka politiskas tematikas saturoSajos agitacijas darbos, ari eknomiskajos

lielakoties nav v€rojama simbolu klatesamiba — 9 gadijumos no 14, tacu 4 gadijumos ir

vérojams sarakana karoga simbols, savukart tikai 1 reizi paradas PSRS gerbonis. Ka

domingjosa krasa 7 gadijumos paradas sarkana krasa, 3 gadijumos nav domingjosa krasa, jeb

agitacijas darbs ir melnbalts. Divos gadijumos vérojama zala krasa, kas plakatu konteksta

simbolizé lauksaimniecibas nozimi (skat. 3.12.. att.), savukart zila krasa paradas ka uz

attistibu versta, iekrasojot stradnieku apgérbu zilu vai HES tdeni un debesis (skat. 3.11. att.),

kas paspilgtina ietverto vizualo un lingvistisko vestijumu.

41



Likusakarigi, ka ekonomiskas

tematikas plakatos visbiezak paradas Galvenais vestitajs

stradnieks ka galvenais véstitajs — 65% 1

0
(jeb 9 gadijumos) (skat. 3.13. att.), 5 I
2
5 - 1 1 1

savukart Stalins paradas krietni mazak

[ ] [ ]
reizu —  14% (]eb ) gadijurnos). Stalins  stradnieks zemnieks pulis v;iee‘;cii:tin
Zemnieks paradas — 7% (jeb 1), pulis - 313, att. Galvenais véstitajs ekonomikas tematika
7% (jeb 1), ka arT virietis un sieviete Gustava Kluca plakatos, pla'lfﬁtu metos, plakata

reprodukcija

paradas — 7% (jeb 1), ar fotomontazas

palidzibu tos samontgjot ta, lai izskatitos, ka tie savstarp&ji dala vienu sejas pusi, tada veida
simboliski noradot, ka abi dzimumi ir vienlidzigi industrializacijas procesa un valsts
ekonomikas uzlaboSana ar nenogurstosu darbu jaunajam riipnicas un darbavietas. Izrietiosi no
bieza stradnieka, ka galvena véstitaja paradisanas agitacijas darbos, ka visbiezak sastopamais
sekundarais v&stljuma objekts verojama darba tehnika, kas ietver gan razas novaksSanas
traktorus, gan celamkranus un dazadus citus tehniskus un mehaniskus rikus — 4 gadijumos.
Tik pat biezi, ka sekundarais véstijuma objekts redzams riipnicas — 4, pulis — 2, celtnes — 2,
darbariki — 1, konstrukcijas — 1 reizi. Lielaka dala jeb 9 agitacijas darbi ir plakati, savukart

plakatu meti -5.

A11 ekonomisko tematiku saturo$i darbu kategorijas sava starpa korel€, kas ir Joti

biitiski darba turpmakaja dala — semiotiskaja analize.

3.1.3.Sabiedribas tematika
Lai gan sabiedribas tematiku, ka atseviSku grupu, analiz€t var Skist lieki, ta¢u autores

prat sabiedribas tematikas apakskategorijas paradas butiskas iezimes. Visi 7 sabiedribas
tematikas ietverosi agitacijas darbi tika kategorizeti divas kategorijas, darbalauzu solidaritate
— 5 (skat. 3.14.. att., 3.15.. att., 3.16.. att.), komjaunatne — 2 (skat. 3.17.. att.). Sis kategorijas
atbilst arT politiskas tematikas apakSkategorijai varoni, tacu atdalot tos atseviski ir iesp&jams
redzet cita veida datus un iezimes. Sarkans karogs ka simbols Saja tematika paradas visbiezak
— 3, PSRS gerbonis — 1, lielizméra plauksta — 1, savukart 2 agitacijas darbos nav neviens

simbols.
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Visms paseiios darbalsusn dzimtenct Plakate. 14611

3.14..att. “Lai dzivo PSRS, visas pasaules 3.15..att. “PSRS — visas pasaules

darbalauzu dzimtene” (1931) proletariata triecienbrigade” (1931)

3.16..att. “Parizes komuna” (1931) 3.17..att. “Lai dzivo daudzmiljonu Lenina
komjaunatne!” (1932)
Likumsakarigi, ka tieSi sarkana krasa paradas visbiezak, ka domingjosa krasa — 4,

melnbalti jeb bez domingjosas krasas — 2 un zila krasa — 1.

Domingjosa vestitaja dati rada, ka nav kads butisks veéstitajs, kas paradas biezak neka
citi, tacu tos ir butiski atdalit. Karavirs, ka galvenais v&stitajs — 2 (skat. 3.18. att.),

komjaunatne — 2, stradnieks — 1, liclizméra plaukstas — 1, Stalins — 1.

Savukart ka sekundarais véstitajs visos sabiedribas tematikas ietveroSajos agitacijas
darbos paradas pilis — 7 (jeb 100%). Agitacijas darbus ir bitiski grupét péc veida, respektivi —
plakats un plakata mets, $aja gadijuma plakati — 4, plakati meti — 3.
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Ka jau iepriek§ minéts -
sabiedribas tematikas kategoriju vargja
ietvert pie politiskas tematikas, tomér
darba turpmakaja- semiotiskas analizes
dala tam ir butiska nozime, lasot

ietvertos mitus un tos interpretgjot.

3.1.4. Kultiiras tematika

Galvenais véstitajs

2,5

2
15
1 I
H B i
0

karavirs stradnieks  lielizméra komjaunatne  Stalins
plaukstas
3.18. att. Galvenais véstitajs sabiedribas tematikas
Gustava Kluca plakatos, plakatu metos, plakata
reprodukcija

Attieciga tematika salidzino$i paradas visretak, tacu ir janem véra, ka tika analizeti

tikai agitacijas darbi, kas veidoti ka plakati, to meti vai ta ir plakata reprodukcija. Ja darba

ietvaros tiktu analizeti art citi Gustava Kluca angazetie darbi, tad kulturas tematika, iesp&jams,

paraditos biezak. Tomer neskatoties uz to, ir butiski atdalit So kategoriju, lai gan ta nesastada

procentuali ievérojamu daju. Sis tematikas agitacijas darbus drosi var iedalit divas kategorijas,

ko ar parada kontentanalize iegitie dati, puse jeb 2 agitacijas darbi — makslas varonis (skat.

3.19.. att.), otra puse jeb 2 — maksla politiskaja cina (3.20. att.).

NPESPATHM BOANY
HANEPHRNHCTHYETKYE

* G EORHY FPANASHCRYH
6 e

3.19..att. “Kvels sveiciens proletariata 3.20..att. “Pasaules maksla — cipa

literatiiras aizsacéjiem, vadoSajiem
kultiiras revoliicijas cinitajam
biedram Maksimam Gorgijam
literaras darbibas ¢etrdesmit gados!”
(1932)

pret imperialismu.

Antiimerialistiska izstade” (1932)
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Saja tematika, ka vienigais simbols paradas sarkana zvaigzne, kas ir bitisks simbols
Padomju Savienibas ikonografija, ta simbolizgé piederibu komunisma ideologijai, ka arT tas ir
viens no galvenais Sarkanas armijas simboliem. Sarkana zvaigzne kultiras tematikas
agitacijas plakatos — 2 reizes, ka ar1 skaitliski tadu pasu vienibu sastada agitacijas darbi, kuros
nav ietverts neviens no izvirzitajiem simboliem — 2. Ka jau iepriek$§ pieminétajas tematikas,
arT 8aja — kulttiras, visbiezak, ka domingjosa krasa ir sarkana — 3, tacu 1 reizi paradas zala
krasa, tacu japiebilst, ka $aja gadijuma agitacijas darbs ir veidots socrealisma manieré un zala

krasa ir iekrasota PuSkina piemineklim apkart eso$a daba.

Ka galvenais véstitajs ir virietis — 2, kas abos gadijumos ir makslinieks vai
makslinieka piemineklis. Tikai viena gadijuma, ka galvenais vestitajs ir karavirs, savukart cits
vestitajs — 1 gadijuma.

Saja apaks$nodala tika aprakstiti kontentanalizé iegiitic dati, nemot v&ra izvirzita
kontentanalizes kategorijas un to apakSkategorijas, kuru rezultata tika identific€tas un
noskaidrotas Gustava Kluca agitacijas plakatos ietvertas galvenas iezimes un faktorus. Nemot
vera, ka Saja apaks$nodala tika analiz&ti gan plakati, gan plakatu meti un plakata reprodukcija,
tad sekojosaja apaksnodala tiks analiz&ti tikai plakati. Kontentanaliz€ iegiitie dati tiks
izmantoti pétljuma turpinajuma — semiotiskaja analiz€, kur jau padzilinati tiks aprakstiti

dazadi Gustava Kluca plakati.

3.2.Semiotiskas analizes rezultati

Bakalaura darba metodologiskaja nodala tika aprakstits semiotiskas analizes galvenais
princips — noskaidrot, kas attéla tiek reprezentéts un kadu vestijums tiek nosutits. No 42
Gustava Kluca agitacijas darbiem, kas ietver plakatus, plakatu metus un plakata reprodukciju.
No 42 plakatu attaliem tika atlasiti 13 plakati, atlasiSanas karta izmantojot sekojoSus

semiologiskos kritérijus:

1) lzteikts Stalinisma mits

2) Laimes, varenibas un particibas mits

3) Vadona/varona mits

4) lzmantotais simbols - PSRS gerbonis
5) lzmantotais simbols — sarkana zvaigzne
6) Galvenais véstitajs —komjaunietis

7) Industrializacijas tematika

8) Lauksaimniecibas tematika
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9) Attistiba ka tematika
10) Velesanu agitacija

11) Socialisma konstrué$ana

Dala no kriteérijiem atbilda vairakiem plakatiem, lai gan kategorijas ir tikai 11, bet
plakati 13, ir bitiski apliikot ne tikai to, kas atSkirigajos plakatos ir kopigs, bet arT ka vienas

kategorijas plakati atskiras.

Péc plakatu atbilstibas kriterijiem tiks p@tits un interpret€ti nemot vera Sos

nosacijumus:

1) Plakata nosaukums un gads

2) Lingyvistiskais zinojums

3) Denotativa nozime

4) Konotativa nozime

5) Plakata véstijums

6) Mits

7) Te&li un to savstarp&ja mijiedarbiba

8) Neverbala komunikacija télu skatienos
9) Krasas un tas mijiedarbiba ar t€liem

10) Attela vizuala struktiira

Ka pirmais tika analizéts LNMM zinatniskaja kataloga ietvertais “Kvéls sveiciens
proletariata literatiras aizsacéjiem, vadoSajiem kultiiras revoliicijas cinitGjam biedram
Maksimam Gorkijam (Maxim Gorkij) literaras darbibas Cetrdesmit gados!” (1932) plakats
(skat. 1. pielikums 1.1. att.). Denotativa Iimeni $is plakats ataino virieti, kur§ veic runu,
savukart konotativaja [imeni varam secinat no lingvistiska zinojuma, ka ta ir svariga persona
Padomju Savienibas maksla, ka tas, ko vip$ saka ir svarigi un iedvesmojosi. Konotativa
nozime cieSi saistita ar plakatd ietverto mitu par vadoni. PavadoSais plakata teksts —
“Proletariata literatiras aizsacéjam, kultiras revoliicijas cinitajam biedram Maksimam
Gorkijam, Sirsnigs sveiciens literatiirai veltitos 40 gados. “Gorkijs ir milzigs makslinieciskais
talants, kas ir atnesis lielu pienesumu visas pasaules proletariata kustibai” (Lenins).” To vél
vairak paspilgtina un liek secinat, ka makslinieks Gorkijs ir literarais varonis, kur§ savu
maksliniecisko darbibu ir veltijis Padomju Savienibai. Saja plakata redzam raksturigu varona
arhetipa mijiedarbibu ar citiem te€liem, varonis ir méroga krietni lielaks, tacu fona teli ir
mazaki, tada veida spilgti paradot to, kas ir svarigakais. Gorkijs arT kalpo ka fokusa punkts

plakata, veidojot ap to visu vizualo struktiiru, meés automatiski to piepemam ka centralo t€lu
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un vestitaju. Skatiens verts uz talieni, it ka uz nakotni, un piila skatieni veltiti milzigajam
Gorkijam t€lam. Lai gan plakats ir minimalistisks un taja tiek izmantots tikai pilis un teksts
ka pavadoSie objekti, tomér jauzver, ka ptlis pilda tadus ka butaforisku funkciju, jo imite
realas uzrunas fikséSanu ar fotografijas palidzibu. Tada veida auditorijai uzliikojamo plakatu
uztverot ka autentisku. Sis ir tikai viens no plakatiem, kura tiek izmantots palis un sarkana

krasa ka papildus elements vizualas struktiiras un varona arhetipa véstijjuma veidoSana.

Ka otrs atlasttais plakats tika analiz€ts “Pasaules maksla — cina pret imperialismu.
Antiimerialistiska izstade”(1931) (skat. 1. pielikums 1.2.att.). Sis ir Joti netipisks plakats
Gustavam Klucim, jo to var loti dazadi interpret€t un taja ir izmantota dzeltena krasa, kas 1idz
Sim nav paradijusies tada intensitaté un aiznemot tik daudz laukuma. Ka jau minéts, dzeltena
krasa, iesp&jams, simboliz€ imperialistisko pagatni, jo ka kontrast€josa krasa tiek izmantota
sarkana, kas atkal paradas kopa ar varoniem. Lai gan ietvertais plakata mits ir par
revolucionaro vesturi, tomé&r tas ari satur nozimigo revoliicijas mita elementu — Leninu, kas ir
novietots plakata kreisaja sturi, it ka ejot pari kara laukam, tacu ka galvenie vestitaji paliek
sarkanarmie$i. Denotativaja Itmeni notiek kauja, izlikoSana kaujas lauka, tacu konotativa
nozime ir saistita ar mitu — cina pret imperialismu caur makslu, tacu ir bitisks aspekts, kas So
plakatu padara vél unikalaku — aicinajums uz izstadi Skietami paliek fona, jo ka, galvenais,
vizualais vestijums ir politiska revoliicija, ko arT pastiprina lingvistiskais zinojums, kas atbilst
plakata nosaukumam, tacu tiek papildinats ar Lenina citatu: “Parvértisim imperialistisko karu
pilsonu kara”. Sis citats vél vairak rada divéjadas idejas par to, kas ir §7 plakata galvenais
vestijums, vai aicinajums uz kultiiras revolucionaro izstadi vai aicinajumus uz karu. Tacu
plakatu veido ne tikai Lenina un nosaukuma teksts, taja vérojams ar1 loti smalka druka ietverts
lingvistisks zinojums, kuru ir praktiski neiesp&jami izlasit, tacu ir jaapzinas, ka plakatu
originalaja izméra to varétu izdarit. Un, lai gan §is plakats atbilst kultiiras tematikai, tas tomer
var biit arT militaras tematikas un tas tas neparprotami ari ir, nemot véra vizualos t€lus, kas
tiek izmantoti plakata, tacu ne vienmeér militara tematika var nozimeét militaru darbibu vai
aicinagjumu, ta var kalpot simboliska nozimé, ka $aja gadifjuma. Struktiiras zina plakats ir
piesatinats ar dazadiem elementiem, kas izriet viens no otra, lai gan méroga zina lielakie
sarkanarmiesi it ka veido stastu ap sevi, tomer nevar nepamanit méroga mazo Leninu, kurs iet
pari krituSo laukam. Plakatu var aplikot no dazadam pozicijam, tacu vestijums paliek
nemainigs — marksisma — leninisma iedvesmoto revolucionaro pagatni turpinat virzities
nakotné. Maksla kalpo ka varas ideologijas komunikativais ierocis, sabiedribu ietekmgjosais

instruments, kura spékos ir cina pret imperialismu un par jauna pilsona kara iesp&jamibu.
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Pasaules maksla ir PSRS maksla, kas bazéta partejiska un ideologiska varas piederiba.

Paklausiba un cina pret kapitalismu.

Salidzinot abus kultiiras tematikas plakatus, kas veidoti tikai ar viena gada starpibu,
var redzet butiskas atSkiribas, kas veidojas ne tikai no ta ka tiek buivéts vizualais vestijums,
bet ar1 ka tiek izmantoti t€li vizualaja struktiird. Lingvistiskais zinojums palidz vestijuma
uztverSanai un konotativa Iimenpa identific€Sanai, tacu ir jasaprot, ka jebkurS konotativa
limena analizes aspekts ir atkarigs no kultiras (un ne tikai) pieredzes. Tacu, ko var apgalvot
drosi — sarkana krasa kultiiras plakatos tiek izmantota ka varonu pastiprinosa krasa, kas ietver

simbolisku vésturisku kontekstu.

Ka treSais plakats tika atlasits “Lai dzivo PSRS — visu pasaules tautibu darbalauzu
bralibas paraugs!” (1935) (skat. 1. pielikums 1.3. att.). Plakata ietvertais lingvistiskais
zinojums atbilst plakata nosaukumam, tas ari pastiprina plakata ietverto vestijumu un mitu par
vadoni — Stalinu. Plakata denotativa nozime ir vienkarS$a un lidzigi strukturéta ka pirmaja
plakata, kas tika analiz€ts péc semiotikas principiem, taja redzams virietis, kur§ stav piila
prieksa, tacu konotativa Itmeni ir izteikta Stalina kulta iezimes, neapstridéts un visvarens
Iideris, visu tautiesu tevs, kas ir pozitivais varonis it visa. Lai gan Stalins tiek att€lots samera
monumentali, tomér Stalina smaids seja tiek attélots ka miloa, tomér stinga téva tels. ST
plakata ietvaros visus tautu stradnieku masa tiek paradita ka bérni, kas ar milosam un
sajismas pilnam acim raugas liclaja vadoni. Saméra tipiska ir vadona paradiSana téva loma,
uz kuru raugas ka autoritati un paraugu. Pozitiva un liksma noskana norada uz tautas laimi un
sajismu par savu vadoni un pastavosSo iekartu, nav nelaimigu cilvéku, ir tikai tadi, kuri grib
lidzinaties vadonim. Plakata konotativa nozime un mits palidz nolasit plakata vestijumu, kas
ietver lidzinaSanos vadonim, kas ir izteikta Padomju Savienibas un totalitaru valstu iekartas
iezime. TieS$i palielinata méroga Stalins veido visu tautu t€va t€lu plakata, respektivi — visas
Padomju Savienibas, vispasaules komunisma t€vs un vadonis, kas vada tautu ik viena dzives
darbibas joma, kas saistita ar komunismu. Sis plakats ir viens no retajiem, kuros iesp&jams
verot minimalistisku, tacu loti piesatinatu vizualo véstijumu strukttru. Stalins ir vadona t€ls,
ap kuru tiek veidota visa vizuala struktiira, tacu neatnpemama un paspilgtinoSa simbolika ir
ietverta fona — sarkani karogi ar PSRS gerboniem, ka ari fona véstitajs — priecigs pilis. Sis
darbs ir klasisks Stalinisma kulta paraugs, kas ar savu vienkarSo un realistisko strukttiru rada
specigu kompoziciju, kas rezultgjas mita. Jau raksturigi, ka galvenais téls tiek novietots sana
mala, ar it ka skatu uz piili vai notiekoSo darbibu. Stalina novietojums it ka virs pila ir véls

viens piemérs tam, ka vadoni vai varoni tiek izteikti mitologizéti, tada veida radot parakuma
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sajiitu. Ka ar1 Stalina skatiens nekuriené jeb taluma, vésta par tadu, ka nakotnes perspektivu,

ka ar pula veltitie skatieni Stalinam ir spécigs signals vadona kultam.

Ka ceturtais plakats, kas tika analiz€ts ir “PSRS — visas pasaules proletariata
triecienbrigade” (1931) (skat. 1. pielikums 1.4.att.). Plakata lingvistiskais zinojums - PSRS —
visas pasaules proletariata triecienbrigade. Visas pasaules proletariesi, aizstaviet savu
socialistisko t€vzemi, ir spilgts piemérs tam, ka tiek biivéta komunistiska sabiedriba totalitaras
valstis, sabiedriba, ka valsts aizstavji, tacu jau ietverot to, ka sabiedriba ir proletariesi, tatad —
stradnieki, kuri dzivo socialistiska zeme un vienmer ir gatavi par to cinities. Pozitiva varona
kults ne tikai vérojams Lenina un Stalina gimetnés, bet ar stradnieku. Stradnieks ir Tpasi
reprezentativs té€ls Padomju Savienibas mitologija, jo caur to ir iesp&jams sabiedribas slani
uzrunat, ka “sav€jos” un “vienus no mums”. Tas vairs nav vadonis, kur§ tiek paradits, ka
vienigais pozitivais t€ls, kuram jalidzinas, bet tadi ir arT centigie stradnieki, kas tic komunisma
idejam un ir nenogurstosi te€vzemes cinitaji ik dienas. Lai gan StahanovieSu kults sakas tikai
1935.gada, tomér arT Seit jau redzam og]raci, kurs§ turot PSRS, karogu ir lepns un motivéjoss
pargjiem stradniekiem. Karogs, kas it ka iesprausts globusa, parada Padomju Savienibas vienu
no mérkiem — komunisms visa pasaulé. Kuru ar1 caur plakata vestijumu cenSas nodot forma,
ka tas jau ta ir un ja ir ka citadak — tas ir negativi. Ka jau ieprieksgjos plakatos minéts —
sarkana krasa paradas ka doming&josa kopa ar varonu t€liem. Ka jau ieprieks miné&ts, Padomju
Savienibai bija butiski noskirt labos t€lus no sliktajiem, Saja gadijuma stradnieks ir labais tels,
tas iemieso Padomju Savienibai biitiskas 1pasibas, taja skaita — nenogurstoSu patriotismu. Ka
arl mits par jauna tipa cilvéku ietver to paSu, ko mits par varoni bolSeviku varas
ideologiskajam iezimém bija japaradas labo varonu arhetipos kas $aja gadijuma ir stradnieks —
paraugs visiem citiem proletarieSiem pasaulé. Butiski ir tas, ka fona cilvéku pilis ir dazadu
rasu un tautibu parstavji, kurus visus vieno komunisms. Ari $aja darba galvenais vestitajs
novietots kreisaja mala ar saktu uz “pargjo pasauli” un galvena vestitaja skatiens verts taluma,

tacu piila — uz paSu stradnieku, ka apbrinas objektu.

Nakamais plakats, kas tika analizets — “Lai dzivo daudzmiljonu Lenina komjaunatne!”
(1932) (skat. 1.pielikums 1.5. att.). Sis plakats ir batisks ar to, ka taja ietverta komjaunatne —
kas ir jauna komunistu paaudze. Plakata denotativaja [imeni jaunie$i marS€ ar karogiem rokas.
Tacu plakata vestijums un ietvertais konotativais limenis ir daudz dzilaks - Gan ar plakata
lingvistisko, gan vizualo materialu tiek pateikts, ka komjauniesu skaits mérams miljonos, tie
ir laimigi jauniesi, kas pilniba veltfjusi sevi komunismam. Kas ir bitiski, ka $aja socrealisma
manieré tiek paraditas Padomju Savienibas sievietes loma sabiedriba jeb ve@rojamas
feminisma iezimes, tacu jaatceras, ka propaganda sievietes t€ls tika paradits, ka vienlidzigs,
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bet realitaté tas tads nebija. Komjaunatne bija svarigs Padomju Savienibas instruments, jo
caur to jau laicigi var€ja jaunieSos audzinat patriotismu pret Padomju Savienibu,
komunistisko paklausibu, ka arT komjauniesi pilda loti butisku lomu Padomju Savienibas
vispargja propaganda. Mits par idealo dzivi un jauna tipa cilvéku ir savstarp€ji saistiti, jo mita
par idealo dzivi ir ietverta izcila valsts parvalde un sabiedribas ideologiju, savukart mits par
jauna tipa cilvéku ietvert bolSevistiskas varas ideologiskas iezim&s, kas neparprotami
centréjas ar1 vienotaja komunisma un jau laicigd Padomju Savienibai raksturigo pareizo
rakstura iezimju un ideologisku uzskatu audzinasana. Plakats veido patriotisku un liksmu
gaisotni. Vizuala struktira ietver jau raksturigo sarkano krasu, kas mijiedarbojas ar varoniem,
kas Saja gadijuma ir komjauniesi. Tacu $eit ir netipisks galveno t€lu izvietojums, tie ir centrali

novietoti plakata, bet ar raksturigo parspiléto merogu.

Sie tris plakati ietveéra sabiedribas tematiku, kur katrs parada biutiskakas iezimes, ko
Padomju vara sagaida no sabiedribas — but vispasaules nenogurstoSajam stradniekam,
parliecinatam komunistam un Padomju Savienibas varonu pieliidz&jam. Raksturigi visiem trs
plakatiem ir socialistiska realisma maniere un varona kults dazados aspektos. Konotativa
nozime pastiprina plakatos ietverto veéstijumu, balstoties ne tikai taja, ka te€li savstarpg&ji

mijiedarbojas, bet arT ar lingvistiska zinojuma palidzibu, kas pastiprina vizualo vestijumu.

Viens no zinamakajiem Gustava Kluca agitacijas plakatiem ir “Trieciennieki! Cipa
par iekséjo resursu mobilizesanu, [par] kvalitati, [par] tehnikas apguvi!” (1931) (skat.l.
pielikums 1.6.att.), kas arT tika analiz&ts, ka nakamais. Saja plakata péc butibas ietvertais
vestijums par nenogurstosajiem stradniekiem, kuri kalpo par pieméru sabiedribai un iedvesmo
to, ir tieSi saistams ar konotativo nozimi un mitu par to, ka visiem ir jaklust ka izcilajiem
stradniekiem Padomju Savieniba. Plakats ietver mitu par Padomju tautas varenibu, kas saistita
tieSi ar stradniekiem un tehnologiju apguvi. Plakata ir interesanta strukttra, kas atgadina
antiimperialistiskas izstades plakatu, jo taja notiek paral€las mizanscénas, kuru galvenais
véstitajs priek$plana tiek izvests. Seit interesanti, ka plakata labaja mala redzam oglradus jeb
stahanovieSus, lai gan oficiali Stahanovs par varoni kluva tikai 1935.gada, tomer stahanoviesi,
ka neoficials darbiga stradnieka t€ls savu lomu iepéma jau trisdesmito gadu sakuma. Plakata
gan lingvistiskais, gan vizualais zinojums liecina par Padomju Savienibas mitologiskajiem
tempiem tehnologiju attistiba. Butiba plakats simbolizé PSRS attistibas un nenogurstoso
stradnieku Tpatsvaru, kas saistams tieSi ar dazadam industrializacijas pazimém. Plakata jau
tradicionali tiek izmantota sarkana krasa grafiski atveidota karoga, kas parklaj lielako dalu
plakata laukuma, taja arT redzam augstaka novértéjuma ordenus, kurus ari péc tam Stahanovs

ieguva sava IpaSuma par oglu rekordu. Darbiga atmosféra un sarkana krasa paradas ka spilgts
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varona atveidojums, varonis — stradnieks, vienmér zem sarkana PSRS karoga, darot savu
darbu ta, lai iegtitu augstako noveértejumu no PSRS, tada veida kalpojot par iedvesmu citiem

stradniekiem.

Vel viens zinams Gustava Kluéa agitacijas plakats tika analizéts nakamais -
“Komjauniesi, trieciend uz séju!” (1930-1931) (skat. 1. pielikums 1.7. att.). Lidz ar piecgades
plana nostiprinasanu 1928.gada Padomju Savienibas ekonomiskajai politikai bitiska bija
industriala un lauksaimniecibas izaugsme. Ka viens no butiskakajiem Stalina laika Padomju
Savienibas uzdevumiem un projektiem bija kolektivizacija. Lidz ar mérka nosprausanu, tika
stenota masiva agitacijas kampana par kolektivizacijas nepiecieSamu un lielo ieguvumu gan
pasiem zemniekiem, gan valstij kopuma. Sis ir viens no kolektivizacijas agitacijas plakatiem,
kas veérsts un lauksaimniecibas un kolhozu propagandéSanu izmantojot komjaunieSus ka
ieroci. Nemot vera, ka jauniesi nevargja but lielu zemju 1paSumi, Padomju Savienibas vara
izmantoja jaunieSus ka galvenais agitacijas t€lus, tada veida radot ilGziju, ka nav iesp&jams
neko zaud@t kolektivizacijas procesa. Kolektivizacijas laika bija biitiski zemniekus ierindot
tada pasa industrializacijas pakapé ka stradniekus, radot iespaidu, ka paSam lauksaimniekam
(vai stradniekam) nebiis japieliek nekadas piiles, darbus cilvéku vieta izdaris masinas un darba
tehnika, bet lai to izdarTtu — nepiecie$ama apmaciba. SmaidoS$ie jauniesi rada viegluma sajitu,
kas tikai paspilgtina sajutu, ka cilvéks ir tikai, lai vaditu masSinu, nevis stradatu — tam
paredzeta darba tehnika. Cilvékiem ir novietoti perspektiva, kas rada iespaidu par rindu, kas
tad varétu vest uz kolhozu Sos péc darba izslapuSos komjaunieSus. Varenibas, particibas un
laimes mits. BolSeviku vara ar So mitu vE€lgjas nodot bolSevistiskas ideologijas,
kolektivizacijas un socidlisma svarigumu un labumu plasakam masam. Sis plakats ir ka
spilgts piemérs $ada veida mitiem. Seit batiski aspekti ir tiesi taja, ka Padomju Savieniba
veidoja propagandu, kas ir skaidri mitiska. Seit tiek manipuléts ar plakata uzlikotaju, radot
iliiziju, ka kolhozu darbiba ir labakais, kas vien var biit, jo tada veida ir iesp&jams sarazot vél
vairak un pasi dzivot particiba, tacu tas pilniba neatbilst patiesibai, jo kolhoza darbinieku
sarazotas preces nonaca valsts IpaSuma, pasiem zemniekiem atstajot vien iztikai, [idz ar to
radas nopietna nabadziba. Gustavam Klucim netipiski plakata ietvaros plasi izmantota zala
krasa simboliz€ s€jas lauku, kura raZa janovac. Zala krasa plakata pilda funkcionalu nozimi,
kas apzimé daba esoSo krasu. Tacu sarkanie karogi ari Saja plakata paradas kopa ar
stradniekiem un rada marSa iespaidu pateicoties attéla vizualajai struktiirai. ArT Saja plakata

sarkanais karogs paradas kopa ar varoni —stradnieku (lauksaimnieku).

Ka nakamais plakats, kas tika analizéts — “Lauku trieciennieki, cina par

lauksaimniecibas socialistisko rekonstrukciju!” (1932) (skat. 1. pielikums 1.8. att.). ArT Sis
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plakats ir spilgts Stalina kulta piemers, ari ta lingvistiskais zinojums tiek balstits uz Stalina
teikto - Lauku trieciennieki. Cina par socialistisko lauksaimniecibas rekonstrukciju! Kolhozu
organizatoriski saimniecisko nostiprinasanu! Par parliecinosu razas palielindsanu kolhoza
laukos! Par istenosanu dzivé seSus biedra Stalina noradijumus, kas nodrosina misu uzvaru!
Savienibas Stradnieku klase parliecinosi ved uz prieksu savu biedru — stradnieku - zemnieku -

tehnisku parbruposanos(J Stalins). Saja gadfjuma tiesi lingvistiskais zinojums spéle [oti
butisku lomu plakata vestijuma, jo taja caur Stalina citatiem tiek nodots vestijums par to, ka
visa lauku darba tehnika ir moderna un lauki ir bagati ar razu, ka ar1 Saja plakata tiek uzsverts
par kolhoziem un to lietderibu un vajadzibu. Ka galvenais t€ls $aja plakata ir Stalins, paradits
monumentala forma, radot dieviska un téva t€lu plakata, tacu ne mazak svarigakie sekundarie
teli — darba tehnika s€jas novaksanai un kolhoza pilis iezimé raksturigo tendenci laika, kad
tiek Tstenots pirmas piecgades plans. Ka ar tehnikas att€lojums plakata iezimé fundamentalo
— tehnologiju attisttba Padomju Savieniba ir modernaka, ka jebkur citur. Att€lam ir tris
galvenas struktiiras vadlinijas — Stalins, kur§ novietots plakata labas malas augs$pusg, radot
parakuma sajitu, lauksaimniecibas lauks, kas aiznem visu apaks€jo plakata dalu,
koncentrgjoties uz lielu darba tehnikas masSinu, ka ari mazaka, bet tom&r viena no
butiskakajam dalam ir kolhoza darbinieku portreti, kas izvietoto kreisaja mala, radot milziga
pula iespaidu Gustavam Klucim raksturigaja perspektiva. Klucis atkal sp€l&jas ar m&rogiem
un attéla struktiiru. Plakatam veidota uzbiive, kas biivéta gleznieciski un realistiski, tada veida
radot it ka realitates atspogulojums, taCu jaatceras, ka socialistiska realisma viens no
galvenajiem stiirakmeniem ir idealiz€ta realitate. Ar1 Seit sarkanie karogi spéle biitisku lomu

varona arhetipu konstruéSana, kur ka centralo varoni izvirza Stalinu.

Ka nakamais tika analizéts plakats “Darbs PSRS — goda, slavas, drossirdibas un
varonibas lieta” (1931) (skat. 1. pielikums 1.9.att.). Sis plakats balansé starp ekonomiku un
sabiedribas slieksna, jo no vienas puses tiek runats par darbu, tatad ekonomiku, no otras puses
par to, ka tie, kas strada Padomju Savieniba ir varoni, to ari pasaka lingvistiskais zinojums
plakata - Darbs PSRS — goda, slavas, drossirdibas un varoniguma lieta. Valstij jazina savi
varoni. PSRS Centralas komitejas prezidija lemums. Apbalvoti ar Lenina darba varona
ordeni. (Autores piezime: Talak seko uzvardi, parsvara tie ir stradnieku klases). Plakata
konotativa nozime nav viennozimigi interpret€jama, taja ir iesp&jams saskatit gan to, kas jau
ieprieks minéts — ekonomikas aspekts vai sabiedribas, bet jebkura gadijuma tas veido mitu par
padomju tautas varenibu, kur padomju cilvéks, nenogurstoSais stradnieks un dzimtenes

patriots, kurS§ strada ta, lai dzimtene ar vinu lepotos un vislabakie un centigakie stradnieki
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sanems apbalvojumu ordepa forma. Tas spécigi veido vestijumu par to, kadiem ir jabiit
Padomju Savienibas darbalaudim. Ka jau iepriek§ minéts, tie pilda ne tikai reprezentativu
funkciju, bet arT specigas propagandas, jo art stradnieki un parastie darbalaudis tiek paraditi,
ka varoni, tada veida iedroSinatu citus stradat vél smagak, lai lidzinatos tiem, kas ir att€loti
plakatos. ST agitacijas plakata vizuala struktiira atgadina Kluda agrinos darbus, jo ir saméra
vienkarSa un konstruktiva. Celtne, kas, novietota pa vidu, plakatam simbolizé augo$o
komunismu un darbalauzu solidaritati. Fona esosas riipnicas norada, kas tie ir par cilvékiem,
savukart puli esoSie cilveki ir skaidri identific€jami, ta vairs nav masa, bet gan konkré&ti
cilveki, kas nav raksturigi Gustava Klu;ca plakatos, jo parasti piilis tiek att€lots, ka masa, kas
pilda pastiprino$u funkciju. Plakats ir izteikti socialistiska realisma paraugs, izmantojot tikai
dazus grafiskus att€lus — sarkanus karogus, kas jau atkal paradas kopa ar stradniekiem —

varoniem.

Viens no popularakajiem Gustava Kluca agitacijas plakatiem - “Sagatavosim
miljoniem kvalificétu stradnieku 518 jaunam fabrikam un rapnicam” (1931) (skat. 1.
pielikums 1.10.att.) ir specigs tieSi ar teliem, kas taja ir ietverti. Lai gan tie jau atkal ir
stradnieki, tie tomér ir netipiski smaidigi. Lai gan Padomju Savienibas agitacijas maksla
stradnieki biezi paradas smaidosi un liksmi, tomér Gustava Kluca agitacijas plakatu konteksta
tiesi Sis veido vispozitivako noskanu. Preti it ka nakamie stradnieki, kuri sastajusies rinda, lai
dotos savas darba gaitas, ir smaidigi un lustigi, kas it ka norada uz darbu Padomju Savieniba,
ka hobiju, ne ka smagu darbu. Tada veida radot iltiziju, par laimi, izrieto§i — mitu par idealo
dzivi. TieSi plakata nodotais v@stijjums par darbalauzu prieku ejot uz jaunuzceltajam
ripnicam, ir tas, kas veido mitu un konotativo nozimi plakata. Industrializacijas plana attistiba
un piecgades plana izpildiSana ir ka stimuls un laimes iemesls. Particiba esoSie cilveki var biit
peni par valsti, kura dzivo, jo ta nodrosina jaunas darbavietas. Spéciga vizuala struktiira
ietvert divas sava starpa kontrastjoSas krasas — sarkanu un zilu, kas mijiedarbojas ar
melnbalto fotografiju. Sarkanais fons spilgti iezimé lielizméra stradniekus, kas pacelti virs
ripnicu jumtiem. Tada veida noradot, ka stradnieks ir svarigakais elements. Visa kompozicija
tieck veidota ap ripnicu, bet taja pasa laika centréjot auditorijas skatienus uz paSiem
stradniekiem, jo tie veido cieSu kontaktu ar plakata uzlukotaju. Tada veida pieprasot no
auditorijas konkrétu ricibu. Seit arT redzama sieviete, kas jau Padomju Savienibai raksturigaja
manieré parada, ka sievietes ir lidzvertigas ar virieSiem, lai gan realitaté tas neatbilda
patiesibai. Sievietes t€ls tika radits propagandas nolikos, ka iesp&ja uzrunat visa veida
auditoriju un paradit to, ka Padomju Savieniba neviens netiek diskrimin€ts un visi ir it ka

vienlidzigi.
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Vel viens spilgts Gustava Kluc¢a plakats ir - “Atdosim oglu paradu valstij!” (1930)
(skat. 1.pielikums. 1.11. att.). Plakats ir salidzinosi ask&tiskakais no iepriek§ pieminé&tajiem,
bet tas ir skaidrojams ar 30 gadu tendencém, kur, lai gan socialistiskais realisms jau uznpéma
apgriezienus, tomér v€l nebija skaidri nostipringjies. Tris ejoSie oglraci dazadas vecuma
grupas simbolizé dazado paaudzu darba roku sp&ju un ari sava veida aicinajumu ikvienam
iesaistities industrializacija un nomaksat paradu valstij, lai ta var€tu turpinat zelt un plaukt.
Tris galvenie un vienigie t€li ir izvietoti gandriz pa visu plakatu, to rokas ir darba tehnika un
fona sarkana krasa, kas nu jau tradicionali paradas pie stradnieku — varonu arhetipiem. Visi
tris t€li plakata uzlikotajam raugas acis, tada veida radot tieSu kontaktu un spiedienu,
pieprasot no auditorijas kadu ricibu. Ka jau minéts — §is ir visvienkarsakais no Gustava Kluca
veidotajiem plakatiem, tacu tas ne biit neatpaliek vestijuma stipruma zina. Nemot véra, ka
plakata ir tikai 3 t€li un lingvistiskais zinojums, kur§ neprasa nekadu iedzilinaSanos, jo pilda

saukla funkciju — ir gana spécigs un ietekmigs.

Sie plakati saturgja ekonomisku tematiku, kas ir raksturiga arf attiecigajam laikam, jo
piecgades plans tikai uzne@ma pagriezienus un tas driz bija jaizpilda, bija butiska ne tikai
lauksaimniecibas tematika, bet ari industrializacijas un celtniecibas procesa eso$as biives

spilgti simboliz€ augosas Padomju Savienibas attistibas tempus.

Ka nakamais plakats tika analizéts “Zem Lenina karoga par socialistisko celtniecibu”
(1930) (skat. 1. pielikums 1.11. att). Sis plakats iemantojis atpazistamibu ar spilgtos
fotomontazas tehniku, kur Gustavs Klucis Leninu un Stalinu ir ar fotomontazas palidzibu
salicis kopa, un izskatas, ka abi vadoni dala kopigu aci, kura raugas tieSi auditorijas acs,
pieprasot ricibu no plakata uzlikotaja. Sis plakats ir biitisks analizes konteksta, jo taja ar
spilgtiem vizualas komunikacijas veidiem tiek veidots saturs, kas mijas ar mistisko un realo.
Lenina un Stalina vienojosais tels plakatos paradas salidzinosi reti, tacu, ja paradas, tad tas ir
arkartigi spécigi un semiotiski nozimigi. Acs, ko abi vadoni dala, simbolize ideju un vienoto
parliecibu, kas centr&jas komunisma, socialisma biivésana jau kops 1917. gada. Lenins paliek
par mitisku telu, kas iemiesojas Stalina laika industrializacijas tempos. Stalins paliek
nemainigs un monumentals, tacu Lenins pilda dzimtenes funkciju plakata, ka pamats visam,
uz ko balstas tas, kas Sobrid tiek, biiveéts. Loti spécigi un méroga zina milzigi abi vadoni liek
just tadu ka parakuma sajutu, abi vadoni redz visu, dzird visu un veido visu, So vizualo
plakatu varam uztvert ka spilgtu pieméru tam, ka Padomju propaganda ietekm&as no
ikonografijas pamatprincipiem, vadonus veidojot dieviSkus un varenus. Apkart esoSas
ripnicas jau atkal norada uz augoSo industrializaciju un socialistisko celtniecibu. Plakata fonu

dalgji veido sarkana krasas, kas jau atkal mums norada par tiesi sarkanas krasas klatesamibu,
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kad tiek attélots vadonis vai varonis. Seit ir izteikts vadona mits, kur ne tikai Lenins, ka t&vs
(lai gan Saja gadijuma ka dzimtene), bet arT Stalins paradas, ka tévs. Lai gan diskut&jams
jautajums ir par to vai Lenins paradas matiska veidola, bet tomér lasot plakata vestijumu ir
skaidrs, ka Lenins ir tas uz ka balstas socialisms — tadam visa pamata ir Lenins. Vizuala
struktiira ir veidota saméra vienkarsi, centriski izvietoti vadoni un apkart eso$a industriala
vide, kas it ka saplist ar Leninu un Stalinu. Ka arT centrisks sauklis, kas kontrastg atkariba no

ta, uz kada fona atrodas.

VEl viens spilgts piemérs ir “Socialisma uzvara miisu valsti ir nodrosinata”(1932)
(skat. 1.pielikums. 1.12.att.), kur Stalina kults ienem lielu lomu plakata véstijuma. Plakats ir
piesatinats ar dazadiem t€liem, objektiem un simboliem. Tas ir viennozimigi viens no vizuali
piesatinatakajiem Gustava Kluca plakatiem. Industrialas politikas laika, lidz ar piecgades
planu, valsts tika strauji parveidota un bija butiski, ka eso$as un nakamas parmainas visiem
asoci€jas ar Stalinu un vipa veikumu, tapéc ari agitacijas plakatos arvien biezak bija
sastopams Stalina kults. Saja plakata redzam milzigas riipnicas, kuras uzbavétas un par kuram
stav Stalins, tas ir biitisks simbols, lai nolasitu véstijjumu par Stalina kultu industrializacijas
politikas laika un ne tikai. Fona esoSais stradnieku piilis nes PSRS karogus un priecigi uzliiko
vadoni un jaunas darbavietas. Saja un lidzigos plakatus, kuros redzam piili, ir véroja rituala
klatesamiba — pulcéSanas un priecasanas par to, kas notiek valsti\, atbalstot vadonus, varonus
un valdoSo iekartu kopuma. Ar1 Stalina izméra méroga palielinajums vestija par Lenina ideju
un sapnu realitates piepildijumu ko sniedz Stalins. Padomju Savienibai bija bitiski paradities,
ka svarigai, labai, bagatai valstij, kura ir priecigi pilsoni, kas litksmo par jaunuzceltam
ripnicam un vadoni Stalinu. Vizualaja struktiira atkal paradita sarkana krasa, kas kontraste ar
zilajiem riipnicu torniem, kas S$aja gadijuma simbolizé attistibu. Stalina izvietojums virs
ripnicam, un piila simboliz€ parakumu un valdiSanu §1 plakata konteksta, kas arT iezimé
specigo vadona mitu jeb Stalina kulta mitu, kas ar katru Gustava Kluca (un ne tikai) plakatu
tika arvien vairak kultivéts. Stalina skatiens taluma simboliz€ attisttbu un skatu uz nakotni,

lepnumu un parliecinatibu.

Ka pedgjais no semiotiskaja analiz€ analizétajiem plakatiem ir “Savienibas mérkis ir:
burzuazijas gasana, proletariata kundziba” (1933) (skat. l.pielikums. 1.13.att.), kura
lingvistiskais zinojums - Savienibas mérkis: Burzuazijas nogasana, proletaridata dominésana,
vecd iznicinasana, kas dus uz burzuaziskdas sabiedribas pretéjibam. Un uz jaunas sabiedribas
izveidoSana bez skiram un privatipasumiem. K.Marks. Spécigi iezim€ revoliicijas vesturisko
mitu, par marksistisko ideologijas un tas bazi socialistiskajai revoliicijai, kas rezultgjas ar

Padomu Savienibas izveidoSanu. Lai gan vizualais materials tiek veidots centrali novietojot
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Marksu un ap to veidojot revolucionaristiskas ainas, tomér lingvistiskais zinojums liecina par
to uz ko revoliicija tiecas — uz bezskiru sabiedribu, kas balstita stradniekos un to dominésana,
kolektivizaciju un socialistisku sabiedribu. Sis plakats ir ari spilgts piemérs tam, ka
socialistiskais realisms arvien pietuvinas tam, kadu més to pazistam Sobrid. Plakats biitiba
satur tikai no fotografijam vai realistiskiem zZim&umiem par kaujam, kas veido iltiziju par
stenibu un svarigumu. ArT Marksa tieSais skatiens auditorijas acis, ir verts uz tieSumu un
piespieSanu, kas balstita ideologiskaja parlieciba par revollicijas nepiecieSamibu un
taisniguma izciniSanu. Vizuali plakatu sastada vairakas mizanscénas, kas izvietotas aiz
Marksa, kas butiski iezimé marksisma pamatprincipus un to, ka dél revoliicija notikusi.
Savukart plakata apaksdala grafiski atveidotais pasaules globuss un taja esoSais piilis
simbolizé revoliicijas, socialisma uzvaru par burzuaziju. Lingvistiskais zinojums papildina
vizualo kompoziciju, atrazdamies centra, un ar kontrast€joSajiem sarkanajiem burtiem kalpo

par uzsvaru tam, kas tiek vestits plakata.

Politiskie plakati veido procentuali mazaku dalu no visiem plakatiem, plakatu metiem
un reprodukcijas, tomér tie ir butiski un spilgti Gustava Kluca agitacijas plakatu konteksta, jo
Skietami norada uz to, kam pats Klucis vairak ticgja. Tacu mes to varam tikai pienemt, jo lai
gan literatiiras avotos ir noradits, ka Gustavs Klucis kvéli ticgja komunisma idejam, tomér

jaatzimge, ka ar1 pats Klucis cieta no $1 rezima represijam.
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SECINAJUMI

ST bakalaura darba mérkis ir sasniegts, un izvirzitie darba uzdevumi, lai rastu atbildes
uz izvirzitajiem pétnieciskajiem jautajumiem, tika izpilditi. Ar kontentanalizes palidzibu tika
analizéti 42 Gustava Kluca plakati, to meti un plakata reprodukcija un talak analiz€jot 13
plakatus ar semiotiskas analizes palidzibu, tika noskaidrots, ar kadiem semiotiskajiem
lidzekliem Gustava Kluca plakatos visbiezak tiek uzrunata auditorija jeb plakatu uzlikota;s.

Visi analizeti plakati satur ne tikai vizualu vestijumu, bet arT lingvistisko zinojumu.

Vizualo zigojumu konotativais Itmenis pastiprina vizuala vestijuma efektivitati, TieSi
konotativaja ltmeni ietvertie simboli, varoni, rituali un galvenokart vértibas, ir tas, ka

pastiprina Padomju Savienibas t€la konstrukciju auditorijas apzina.

Spécigi tika veidota asociativa baze, kas ietvera ne tikai stradnieka, ka varona kultu, bet ar

Stalina kultu, kur Stalins tiek uzliikots kas neatkartojams varonis un visu zinoS$ais teévs.

Ar semiotiskas analizes palidzibu tika noskaidrots, ka pilnigi visos analizétajos plakatos tiek
izmantota sarkana krasa kopa ar varona arhetipiem, kas ietver ne tikai Padomju Savienibas
vaditajus, bet arT ideologiskos lideru maksla, stradniekus, lauksaimniekus. Var secinat, ka
visos Gustava Kluc¢a analizétajos plakatos ir ietverts kads no Padomju Savienibas oficialajiem

pozitivajiem t€liem, kas ietver jau ieprieks piemin&tos vadonus, stradniekus u.c.
Ka ar visbiezak tieSi labaja vai kreisaja mala izvietotais t€ls ir noteicoSais, tikai divos
gadijumos tas bijis centrali izvietots. Parsvara visos gadijumos t€ls veido acu kontaktu ar

plakata apliikotaju, tada veida pieprasot no auditorijas konkrétas ricibas.

Lai gan Rolans Barts apgalvo, ka mits rosina slavinat, tatu Gustava Kluc¢a darbus ir izteiktas

ietekmé&Sanas instrumentu kopas, kas kalpo varas ideologijai.

Tie$i mitu konstrué$ana kalpo par bitisku instrumentu Gustava Kluca agitacijas darbos, jo ar
to radiSanu ir iesp&ams plakata uzlikotajam, ko tadu, kas nav uzreiz nolasams, tomeér ir

saprotams.

Visvairak Gustava Kluca angazetos plakatus sastada ekonomiskas tematikas darbi, ka art
politiskas, kas ir likumsakarigi raditaji, nemot véra, kad Gustavs Klucis aktivi darbojas ka
plakatists — propagandists Padomju Savienibas laba un it seviSki Stalina valdiSanas laika.

Japiemin, ka tieSi trisdesmitajos gados Gustava Kluca plakati sasniedza to augstako punktu.
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Domingjosais téls Gustava Kluca agitacijas plakatos, to metos un reprodukcija ir stradnieks,
kas ir likumsakarigi, jo stradnieks pilda vienu no galvenajam funkcijam Padomju mitologija,

ietverot So t€lu gan mita par varoni, gan jauna tipa cilvéku u.c.

1917.gada Oktobra revoliicija Krievija viennozimigi radija spécigas parmainas makslas

vesture, kuru iezimésana piedalijas art Gustavs Klucis.

Padomju Savienibas vizuala propaganda bija spécigs instruments masu ietekmé&Sana, lai
izskaustu sabiedriba valdoSos dazados viedoklus un vienotu tikai uz vienu — kolektivismu it
visa.

Konstruktivisti kalpoja par varas ruporiem, kuru paSu spécigas ideologiskas parliecibas

rezultgjas par labu valdosajai varai.

Gustavs Klucis, lai gan oficiali sevi nepieskaitija konstruktivistu grupai, tads tomer bija, jau
sakotng&ji veidojot plakatus un citus agitacijas darbus Lenina laika, vairoja sabiedribas domu
par stradnieku, ka pamatu socialistiskai sabiedribai Padomju Savieniba. Klucis veiksmigi

manipul&ja ar plakatu uzlukotaja parliecibam, ka art velak kultiveja Stalina kultu.

Makslas uzdevums bija uzrunat vienkarSo — darbalauzu sabiedribas dalu, tai bija jaklust par

viegli saprotamu, taja pasa laika ieliekot smalkus véstijumus, kas sp&j manipul&t ar auditoriju.

Fotomontaza, ka butisks Padomju Savienibas makslas instruments, kas radija realistisku

1zskatu, tada veida ar1 radot socialistiska realisma klatesamibu plakatos

Lai gan Gustavs Klucis neveidoja tikai agitacijas plakatus, bet arT agitacijas stendus, kiosku
noform&jumus u.c., tomér agitacijas plakati ir visspilgtakie Gustava Kluca dailrades darbi,

tadel tie tika izveleti par galvenajiem pétniecibas priekSmetiem

Turpmakaja izp&te biitu butiski ar semiotiskas analizes palidzibu analizét visus Gustava Kluca
agitacijas plakatus, jo tadgjadi varStu iegut datus, kas precizak parada tendences, kas
vérojamas Kluca agitacijas plakatos, ka ari salidzinat ar cita veida agitacijas darbiem,

pieméram, gramatu vakiem.
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PIELIKUMS
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1.pielikums
Gustava Klu¢a plakatu pieméri

1.1. att. “Kvéls sveiciens proletariata literatiiras aizsacéjiem, vadosSajiem kultiiras
revoliicijas cinitajam biedram Maksimam Gorkijam (Maxim Gorkij) literaras

darbibas ¢etrdesmit gados!” (1932
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1.2.att. “Pasaules maksla — cina pret imperialismu. Antiimerialistiska izstade” (1931)
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1.3.att. “Lai dzivo PSRS — visu pasaules tau

(1935)
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1.4.att. “PSRS — visas pasaules proletariata triecienbrigade” (1931)
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1.5.att. “Lai dzivo daudzmiljonu Lenina komjaunatne!” (1932)
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1.6. “Trieciennieki! Cina par iek$€jo resursu mobilizéSanu, [par]| kvalitati, [par]
tehnikas apguvi!” (1931)
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1.7. att. “Komjauniesi, trieciena uz s¢ju!” (1930-1931)
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1.8. att. “Lauku trieciennieki, cina par lauksaimniecibas socialistisko rekonstrukciju!”
(1932)
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1.9. att. “Darbs PSRS — goda, slavas, droSsirdibas un varonibas lieta” (1931)
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1.10. att. “Sagatavosim miljoniem kvalificétu stradnieku 518 jaunam fabrikam un
rapnicam” (1931)
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1.11. att. “Atdosim oglu paradu valstij!” (1930)
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1.12. att. “Socialisma uzvara miisu valsti ir nodroSinata” (1932)
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1.13. att. “Savienibas mérkis ir: burzuazijas gasana, proletariata kundziba” (1933)
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3.pielikums
Semiotiskas analizes dizains

Plakats (ekonomikas tematikas)

W@w \;\3‘:
- 8

Plakata nosaukums un gads

“Komjaunie$i, trieciena uz sgju!” (1930-1931)

Lingvistiskais zinojums

Lingvistiskais zinojums atbilst plakata nosaukumam: Komjauniesi, trieciena uz

s&ju!

Denotativa nozime

Viriesi un sievietes brauc ar darba tehniku.

Konotativa nozime

Ir redzami traktori ar jaunieSiem, ka ari plakata sauklis pasaka prieksa, ka tie ir
komjauniesi. Tie ir priecigi un lepni brauc ar razas novaksanas darba tehniku.
Cilvekiem ir novietoti perspektiva, kas rada iespaidu par rindu, kas tad varétu vest
uz kolhozu $os péc darba izslapusos komjaunieSus. Pie traktora stiires s€Z ari
sieviete, kas simbolizg arf to, ka sieviete arT ir spéciga un var vadit traktoru un vakt
razu, feminisma iezimes plakata. Lidz ar piecgades plana nostiprinasanu
1928.gada Padomju Savienibas ekonomiskajai politikai batiska bija industriala un
lauksaimniecibas izaugsme. Ka viens no bitiskakajiem Stalina laika Padomju
savienibas uzdevumiem un projektiem bija kolektivizacija. Lidz ar mérka
nosprausanu, tika Tstenota masiva agitacijas kampana par kolektivizacijas
nepieciesamu un lielo ieguvumu gan pasiem zemniekiem, gan valstij kopuma. Sis
ir viens no kolektivizacijas agitacijas plakatiem, kas versts un lauksaimniecibas un
kolhozu propagandésanu izmantojot komjauniesus ka ieroci. Nemot véra, ka
jauniesi nevargja bit lielu zemju Ipasumi, Padomju Savienibas vara izmantoja
jaunieSus ka galvenais agitacijas t€lus, tada veida radot iluziju, ka nav iesp&jams
neko zaudgt kolektivizacijas procesa. Kolektivizacijas laika bija btiski zemniekus
ierindot tada pasa industrializacijas pakapé ka stradniekus, radot iespaidu, ka

pasam lauksaimniekam (vai stradnickam) nebis japieliek nekadas piiles, darbus
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cilveku vieta izdaris masinas un darba tehnika, bet lai to izdaritu — nepiecieSama
apmaciba. Smaidosie jaunie$i rada viegluma sajitu, kas tikai paspilgtina sajitu, ka

cilveks ir tikai, lai vaditu masinu, nevis stradatu — tam paredz&ta darba tehnika.

Plakata vestijums

Biit ka komjauniesSiem — iesaistities kolektivizacijas darba, apgiit darba tehniku un

doties darba ar smaidu. Lidzinaties varona arhetipam Padomju Savieniba.

Mits

Varenibas, particibas un laimes mits. Bol$eviku vara ar §o mitu vélgjas nodot
bolsevistiskas ideologijas, kolektivizacijas un socialisma svarigumu un labumu

plagakam masam. Sis plakats ir ka spilgts piemérs §ada veida mitiem.

Teli un to savstarp&ja mijiedarbiba

Ka galvenie vestitaji ir priecigie zemnieki — komjauniesi, kas ir gan sievie$u, gan
virieSu dzimtes. Tacu darba tehnika, jeb Saja gadijuma traktors ar kura palidzibu
novakt razu, plakata t€lu mijiedarbiba ienem butisku lomu, kas nosaka plakata
vestijumu jeb to, kas tiek pateikts. Kontrast&josie sarkanie karogi jau atkal paradas
mijiedarbiba ar stradnieku, kas v&l vairak liek uzsvaru par socialistiskas,

darbalauzu politikas klatesamibu Gustava Kluca agitacijas plakatos.

Krasas un to mijiedarbiba ar teliem

Gustavam Klucim netipiski plakata ietvaros plasi izmantota zala krasa simbolizé
s€jas lauku, kura raza janovac. Zala krasa plakata pilda funkcionalu nozimi, kas
apzimé daba eso$o krasu. Tacu sarkanie karogi ari $aja plakata paradas kopa ar

stradniekiem un rada marsa iespaidu pateicoties attéla vizualajai struktarai.

Attéla vizuala strukttra

Saja gadijuma Gustavs Klucis ir radijis minimalu un vienkar$u vizualo struktiiru.
Klucim raksturiga perspektiva tiek izmantota centrali, pakapeniski parejot uz
kreiso malu, tada veida radot garas rindas iltiziju. TieSie skatieni, lai gan nav

izteikti redzami, tomér tos var kvalificét, ka tadus.
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Plakats (ekonomikas tematikas)

Plakata nosaukums un gads

“Trieciennieki! Cina par iek$gjo resursu mobilizéSanu, [par] kvalitati, [par] tehnikas

apguvil” (1931)

Lingvistiskais zinojums

(Cinitaji!) Trieciennieki! Cina par iek§€jo resursu mobilizéSanu, [par] kvalitati, [par]
tehnikas apguvi!”

Denotativa nozime

Notiek darbs oglraktuves.

Konotativa nozime

Plakata ir loti izteikta Padomju Savienibai raksturiga mitiska iezime — klait par tadu,
kadi ir varoni. Ka jau ieprieks minéts, stahanoviesi ienem biitisku lomu Padomju
Savieniba. Stahanovs plakata paradas kreisaja mala, ka mazs téls, lai gan par Padomju
Savienibas kulta lietu kluva tikai 1935.gada, tomér jau trisdesmito gadu sakuma
Stahanova kults bija pamazam sacies, nenogurstoSajam stradniekam tika iedots
Alekseja Stahanova seja, kas ne vienmer paradas ka galvenais téls, tomér akcente
nenogursto§a stradnieka un Padomju Savienibas ideologiskas iezimes varoni.
Stradnieks kalpo par pieméru sabiedribai un ta fukcija ir iedvesmot un parliecinaties sev
lidzinaties. Fona notiekosa darbiba oglu raktuvés norada uz vienmér notiekoso darbu,

nekad nenogurstosos stradniekus.

Plakata vestijums

Lidzinaties nenogursto§ajiem oglraciem — stahanoviesiem.

Mits

Mits par padomju tautas varenibu.

Teli un to savstarpgja
mijiedarbiba

Sis ir viens no tiem Gustava Klu¢a plakatiem, kur viss plakata laukums tiek nosegts ar
teliem un simboliem. Ka galvenais ir oglracis, ta¢u sekundaro t€liem ir butiskaka
nozime, jo labaja stiirT redzami stahanoviesi, kas plakata uzliikotajam var nozimét

vairak, ka nezinémézgkata virietis galvena t€la vieta, ka arT parspiléti liela méroga




karogs ar Padomju Savienibas nozimigakajiem ordepiem ir butiski plakata konteksta, jo
jau atkal karoga grafika paradas kombinacija ar stradniekiem. Ka arT fona esosa
oglraktuvju darbiba spécigi ietekmé un nodod véstijumu par to, kas ir §ie attélotie
cilveki un, ko tie nozime. Nemot véra, ka Stahanovs bija oglracis, més, ka attéla

uzlikotaji likumsakarigi varam vilkt paral€las ar visiem plakata esosajiem teliem.

Krasas un to mijiedarbiba ar
teliem

Dala plakata ir ar sarkanu fonu jeb grafisku karogu, uz kura ir Lenina ordenis, kas bija
augstakais apbalvojums Padomju Savieniba, ka arT Darba Sarkana Karoga ordenis, kas
bija pirmais padomju ordenis lidz [enina ordenim. Kas norada uz iesp&ju sanemt ordeni
par priek§zimibu valsts darba, bet tad, ja smagi strada un dari to, kas valstij ir

nepieciesams.

Attéla vizuala strukttra

Centralais tels — stradnieks, novietots plakata kreisaja mala un ir palielinata méroga,
gluzi ta pat ka grafiskais karogs, kas izmera zina aiznem vairak vietu, ka galvenais t&ls.
Starp ordeniem ir novietots sauklis, balti burti uz sarkana fona ir gana spécigi un
pamanami, sauklis ir centrisks. Labaja mala ir Alekseja Stahanova un stahanoviesu
fotografija, kas ir ka sp&ciga motivacija pievienoties darbaspekam un censties parspét
izrakto oglu daudzuma rekordus un varbiit arT ieglit Lenina ordeni, valsts un tautieSu

atzinibu. Gar plakata malam ir izvietotas raktuvju fotografijas.
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Bakalaura darbs “Varas komunikacijas vizuala propaganda Gustava Kluca agitacijas
plakatos: semiotiska analize” izstradats LU Socialo zinatpu fakultate.

Ar savu parakstu apliecinu, ka petijums veikts patstavigi, izmantoti tikai taja noraditie
informacijas avoti un iesniegta darba elektroniska kopija atbilst izdrukai.

Darba apjoms (neskaitot izmantotos informacijas avotus un pielikumus) ir 124062
rakstuzimes (ieskaitot intervalus).
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