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Pateicibas

Latvijas mediju vides daudzveidibas projekta Tsteno$ana esam sanémusi atbalstu gan
no institiicijam, gan kolégiem, sadarbibas partneriem, draugiem un tuviniekiem. Liels
paldies Kulttras ministrijas Mediju politikas nodalai un LU Zinatnes departamentam un
ta direktoram par efektivas sadarbibas Iliguma izstradi un noslégsanu, ka arT Socialo
zinatnu fakultatei, it Tpasi dekanam Jurim Rozenvaldam, prodekanei Gitai Blauai un So-
cialo un politisko pétijuma institiita direktorei Aijai Zobenai par atbalstu! Paldies arT LU
prorektoram socialo un tiesibu zinatnu joma Janim lkstenam!

Pateicamies arT Latvijas Nacionalajai bibliotékai un LU Socialo zinatnu fakultates
bibliotékai par bagatajiem resursu krajumiem un iespé&ju tos izmantot, pétijumu kompani-
jai Kantar TNS, Centralajai statistikas parvaldei, Latvijas Nacionalajai bibliotékai un
interneta izpétes un konsultaciju uznémumam “Gemius” par vértigajam datubazém, ka
art Valsts ienémumu dienestam par sniegto informaciju.

Tpa3s paldies laikraksta “Bauskas Dzive” Zurnalistam Vilnim Auzdanam, “Kurzemes
Radio” zinu redaktorei Dacei Blimai, laikraksta “Talsu Véstis” Zurnalistei Maritei Jankele-
vi€ai, Zurnala “Domuzimes” redaktorei Ruditei Kalpinai, laikraksta “Druva” Zurnalistei un
valdesloceklei Mairitai Kanepei, “Latgales Radio” Zurnalistei Valdai Laizanei, Dailes teatra
sabiedrisko attiecibu vaditajai Laurai Leimanei, laikraksta “Ludzas Zeme” galvenajai
redaktorei un Tpadniecei Laimai LinuZai, Latvijas Preses izdevéju asociacijas valdes
priek8sedétaja vietniekam Guntaram Licim, publicistam Jurim Lorencam, LTV komunika-
cijas specialistei Kristai Luizei Prieditei, Latvijas Nacionala teatra Komunikacijas dalas
marketinga un sabiedrisko attiecibu vadit3jai Ligai Rims$évicai, laikraksta “Bauskas
Universitates Komunikacijas fakultates dekanei Andai RoZukalnei, Kantar TNS klientu
direktoram Oskaram Rupéteram, regionalas televizijas “Vidzemes TV” redaktorei un
Zurnalistei Aigai Vendelinai-Ekei, regionala radio “Latgales Radio” Zurnalistei Inesei
Zeizai. Tapat paldies visiem misu anonimajiem respondentiem un interviju sniedzé&jiem!
Liels paldies gramatas “Latvijas mediju vides daudzveidiba” manuskripta pirmajiem
lasitajiem - recenzentiem Aiovas Pavalsts Universitates emeritétajam profesoram
Andrejam Plakanam, LU Biznesa, vadibas un ekonomikas fakultates vadoSajai pétniecei
Aijai van der Steinai un Kultiiras ministrijas Mediju politikas nodalas ekspertei Klintai
LoCmelei - par riipigo lastjumu, ieinteresétibu, vérté3anu un ieteikumiem.

Pateicamies arT LU Akadémiska apgada komandai - literarajai redaktorei Baibai
Mirniecei-Bulevai, maksliniecei Laurai Velai, korektorei Aijai Lacei, apgada direktorei
Aijai RozenSteinei.
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MEDIJU DAUDZVEIDIBA:
POLITIKA, PETIJUMI UN PROBLEMAS

Vita Zelce

Mediju daudzveidibas esiba ir viena no demokratiskas sabiedribas pamatprincipiem,
kas caurauZ un ietekmé faktiski visas tas pastavésanas jomas. To vidl - valdo3as elites
periodiska nomaina, varas un parvaldibas institliciju darbiba un attistiba, sabiedribas un
tas grupu daZadu intereSu parstavnieciba un reprezentacija. Mediju daudzveidiba, tapat ka
mediju briviba, ir demokratijas neatnemams priek3nosacijums (McQuail 2010, 196-197).
Publiskaja telpa, politiskajos un akadémiskajos tekstos koncepts “mediju daudzveidiba”
visai bieZi tiek lietots vienada nozimé un/vai paraléli ar citu jédzieniski radniecisku ter-
minu - “mediju pluralisms”, tomér to saturiskaja biitiba ir arT atskiriba. Konceptu “mediju
daudzveidiba” parasti lieto empiriska jeb taustamaka nozimeg, bet “pluralismu” izmanto
sabiedribas pamatvertibu un attistibas [Thiju vértéjuma. Mediju daudzveidibas koncepts
piemérojams mediju satura, patérina, Tpasnieku u.c. mediju vides heterogenitates rak-
sturojuma (Metykova 2016, 4). Pluralisms ir demokratijas visparéjais mérkis, savukart
daudzveidiba - veids un ITdzeklis, ka to sasniegt. Demokratiskas valstis allaZ ir ieinteresé-
tas nodro3inat un veicindt mediju daudzveidibu, apzinoties, ka ta ir $3s parvaldes formas
un sabiedribas esibas pamatsastavdala (Sjevaag 2016, 171-172). Mediju daudzveidibas
un pluralisma konceptus caurvij demokratijas un pilsoniskas Iidzdalibas ideali, kas art
ietver sabiedribas dzives daudzéjado un daZado aspektu reprezentacijas akceptésanu.
Sie ideali balstas parlieciba, ka japastav plasam mediju piedavajuma klastam un tajos
jaizskan daZadu sabiedribas grupu balsim, ka art paréjai sabiedribai 8is daudzveidigas
balsis tiesi ar plaSsazinas Itdzekl|u starpniecibu ir iespéjams sadzirdét (Picard 2017, 256).

P&tnieki vienmér atzist, ka mediju daudzveidiba ir sarezgits socialais fenomens un ar7
griti izzinams, operacionalizéjams un mérams. Viens no mediju daudzveidibas pétnieci-
bas misdienu tradicijas iedibinatajiem Filips Napoli to iedala: 1) avotu daudzveidiba;
2) satura daudzveidiba un 3) ekspozicijas daudzveidiba. Vins raksta: “Pilsoniem ir briva



pieeja idejam no plasa avotu loka (avotu daudzveidiba) iegutajam idejam visa to plasaja
klasta (satura daudzveidiba). Pilsoni tad iesaistas Saja daudzveidiba (ekspozicijas daudz-
veidiba), lai papildinatu savas zinasanas, uzzinatu par pretéjiem uzskatiem un klatu par
labi informé&tiem Iémumu pienéméjiem, kas sp&j sekmigak izpildit savus pienakumus
demokratiska un pasreguléjosa sabiedriba” (Napoli 1999, 9).

Avotu daudzveidibu raksturo iedzivotdjiem pieejamas mediju sistémas, kas viniem |auj
pieklat saturam. Tas politikas un pétniecibas uzmanibas centra ir mediju Tpasnieki, vinu rak-
sturojums un piederiba noteiktam sabiedribas grupam (pieméram, rasei, tautibai, dzimtei),
ka arT mediju Tpasnieku organizatoriskas un ekonomiskas struktiiras (pieméram, publiskas,
privatas, orientétas uz pelnas gisanu, bezpelnas, neatkarigas, akciju sabiedribas). Vél viens
avotu daudzveidibas aspekts ir medijos stradajo3o sastava raksturojums (pieméram, tauti-
ba, dzimte, sociala izcelsme un/vai identitate). Satura daudzveidibu raksturo pieejamie
mediju produktu, programmu, Zanru veidi, piedavato ideju un uzskatu spektrs, socialo un
demografisko grupu parstavnieciba mediju satura. Savukart ekspozicijas daudzveidibu
nosaka auditorijas mediju daudzveidiga satura piedavajuma patérind un paklau3anas ta
iedarbei. Jeédzienu “ekspozicijas daudzveidiba” palidz saprast analogija ar 83 termina lieto-
jumu fotografija, kur “ekspozicija” ir gaismas daudzums, kas nonak uz fotojutiga materia-
la - fotofilmas vai digitala sensora. Savukart mediju lietotdjs 1dzinas Sim fotomaterialam,
tacu vienlaikus pats arT pilda fotografa lomu, proti, pienem |émumus un izdara izvéles, kadu
mediju iedarbém un cik liela méra sevi paklaut.

Avotu Satura Ekspozicijas
daudzveidiba daudzveidiba daudzveidiba

1. att. Mediju daudzveidiba un tas politikas virzieni, priekSplana izvirzot ekspozicijas daudzveidibu
(Napoli 2011, 253)

Jateic, ka pla3sazinas I1dzek|u satura daudzveidiguma palielinasanas nav vienadoja-
ma ar ta patérina daudzveidigo$anos. Mediju lietotdji no visa pieejama mediju satura
izmanto tikai mazu ta dalu. Tpasi spilgti tas vérojams pédéjos gados notiku3a interne-
ta mediju radita satura apjoma un daudzveidibas eksplozijas situacija, kura vérojama
cilveku tieksme sava ikdiena koncentréeties tikai ap daZiem tieSsaistes avotiem. Tas art
liek no jauna uzdot jautdjumus par demokratijas un mediju politikas normativo logiku,
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ko galvenokart veido pla3sazinas [tdzeklu avotu un satura daudzveidibas veicinaSanas
meérki (Napoli 2011, 246-249). F. Napoli 1pasi uzsver, ka mediju daudzveidibas politika
lielaka uzmaniba veltama ekspozicijas daudzveidibai, vienlaikus stiprinot mediju vides
heterogenitati (sk. 1. att.). To iespéjams darit, mazinot pieejas barjeras citadam satu-
ram, tadéjadi mediju lietotdajus mudinot izrauties no savas ikdieniskas plassazinas ITdzek|u
patérina rutinas. Tapat ir javeicina mediju satura daudzveidiba un jarada iespé&jas un
instrumenti, kas lauj piekl|dt tieSi tam saturam, kas vislabak kalpo demokratiskas sabiedribas
vajadzibam (Napoli 2011, 250-254).

Mediju daudzveidibas pétijumos bieZi tiek iztirzata plassazinas Iidzeklu iek3&ja un
argja daudzveidiba. Aréjo daudzveidibu raksturo piedavata mediju klista bagatiba
un diferenciacija. lek$éjo daudzveidibu nosaka mediju satura, formu un Zanru dazadi-
ba. Mediju pétniece Helle Sjovaga norada, ka pla3sazinas Iidzek|u aréjas un ieksgjas
daudzveidibas indikatori javérté piecos kontekstos (sk. 2. att.). Pirmais - strukturdalais
konteksts, kas raksturo mediju darbibas politisko, ekonomisko un profesionalo ietvaru.
To veido, pieméram, politiska situacija (it Tpasi politiska pluralisma pakape), nozares
ekonomiskie un tirgus apstakli, tostarp savstarpgjas konkurences intensitate, situacija
reklamas nozaré un tehnologiju joma. Bitiska nozime ir arT tiesiskajiem aspektiem, medi-
ju piederibas un darbibas regulacijai, varda brivibas stavoklim, ka arT Zurnalistikas &tikai.
Strukturalais konteksts biitiski ietekmé visu mediju vidi, Zurnalistiku un mediju produktus.

Otrais - organizatoriskais konteksts, ko raksturo mediju Tpasums, resursu menedz-
ments, redakciju darbs un ta apstakli, korporativas identitates, Tpasnieku ietekme uz
mediju un Zurnalistiem. Tpasniekiem var bit/ir noteico3a loma, izvéloties mediju persona-
la atslégfigiiras - redaktorus un menedZerus -, ka art dodot vai liedzot iesp&jas izmantot
konkrétos plassazinas I1dzek|us ka varas, ietekmes un informacijas resursus.

TreSais - radiSanas/raZosanas konteksts. Te runa ir par Zurnalistikas praksém un
normam, ka art profesionalo kultliru un &tiku. Svariga nozime ir art profesionalajam or-
ganizacijam, izglitibai, tas regularai papildinaSanai. Japiezimé, ka radosaja/razo3anas
joma valda izteiktas konkurences apstakli gan satura radi3ana un piedavasana, gan teh-
nologiju izmantosana.

Ceturtais - produkcijas konteksts. Taja ieklaujas medijos atspoguloto tému un pausto
viedok|u daZadiba un daudzums, k3 arm Zanru, izmantoto informacijas avotu klasta daudz-
veidiba. Apliikojot televizijas produktus, — programmu un formatu daudzveidiba. Auditorijai
piedavato produktu satura daudzveidibas izzinaSanas instruments ir kontentanalize.

Piektais - recepcijas konteksts jeb ekspozicijas daudzveidiba. Taja ir javérté - vai
pladsazinas Iidzek|u patereétaja izvéleta “medijkarte”, proti, vai izdarita produktu atlase
no piedavajuma ir uzskatama par daudzveidigu, vai taja ir rodama viedoklu, “balsu” un
reprezentaciju dazadiba. Svarigs faktors ir arT iemesli un ietekmes, kas cilvékam liek no
visa plada piedavajuma izvéleties tos vai citus konkrétos medijus. Izvélétais plassazinas
[Tdzeklu saturs liela méra nosaka vina pasaulredzejumu un attiecibas ar sabiedribu, tadée-
jadi arT iesaisti demokratijas procesos (Sjevaag 2016, 173-177).



H. Sjovaga arm atzist, ka nav iesp&jams novilkt striktu liniju starp mediju iek$&jo un
aréjo daudzveidibu, jo nereti to raksturojoSie aspekti ieklaujas abas kategorijas.
Tapat stingra robeZa nepastav art starp mediju daudzveidibu raksturojoSajiem kontekstiem.
Pieméram, pla3sazinas Iidzeklos rodamo reprezentaciju daudzveidiba izzinama
radiSanas/razoSanas, produkcijas un uztveres konteksta. Tadejadi medija piedavatais
saturs lauj analizét ta darbinieku sastava (ko veido redaktoru un Zurnalistu vecuma,
dzimtes, tautibas un socidlas piederibas struktiiras) ietekmi uz ta daudzveidibu. Mediju
darbinieku sastdva homogenitate parasti atstaj negativu ietekmi uz satura daudz-
veidibu. Savukart pla3sazinas I1dzeklu satura analize |auj ieraudzit daZzadu socialo grupu
reprezentaciju un tai piederigo “balsu” piekluves medijiem iesp€jas un Iidz ar to - auditorijai
(Sjevaag 2016, 177-178).

Aréja daudzveidiba

Strukturalais Ekspozicija/
konteksts Recepcija

/

Radisana/ Produkcija

RaZo3ana

lek3&ja daudzveidiba

2. att. Mediju sistémas aréjas un iek3g&jas daudzveidibas apstakli (Sjevaag 2016, 179)

Reprezentacija ir valodas forma (pieméram, verbala un neverbala sazina, téli, mizi-
ka, simboli), kas tiek izmantota komunikacija un nozimju radisang, lai paustu sabiedriba
valdo3os priek3status. Ta ir konceptu nozimju radisana cilveku pratos ar valodas starp-
niecibu, sava veida vidutajs starp objektu “realo” pasauli un vardos iztéloto pasauli, kura
art ir priekSmeti, paradibas, cilvéki un notikumi. Reprezentacija ietver ne tikai zinaSanu un
priekSstatu atveidoSanu, bet ari to organizaciju un sistematizaciju (Hall 1997a, 17). Mediju
reprezentaciju prakses arT sekmeé un uztur stereotipu veido3anos un pastavesanu. Stereoti-
pizacija “patieso cilveéku” parvers butng, ko raksturo daZas vienkarSas pamatiezimes, kas tiek



uztvertas ka nemainigas, faktiski — dabas dotas. Cilveku
aizstaj noteiktas vienkarSotas priek3statu kategorijas,
pieméram, aukle, skolotdja, tévs, mate... Stereotipizaci-
ja ne tikai tipizé cilvéku, bet arT veido robeZas starp in-
dividiem un socialajam grupam, pieskirot tiem, kuri ir 3Ts
[Tnijas otra pusg, nozimi “cits” (Hall 1997b, 257). Daudzi
mediju reprezentacijas pétijumi, kas aptver arm mediju
daudzveidibas problematiku, ir veltiti rasu, minoritasu,
dzimtes, tautibu, socialo grupu atainojumam plassazinas
[Tdzeklos, pieméram, zinas, televizijas programmas,
filmas, fotografijas, Zurnalos u.c. (pieméram, Fleras 2011;
Alsultany 2012; Atakav 2013; Luther et al. 2017). Plasa
uzmaniba veltita geografiskajai daudzveidibai, centra-
periférijas proporcijam, mediju reprezentaciju lomai
globalo priek3statu tap$ana (pieméram, Napoli 2007;
Orgad 2012; Salawu & Chibita 2016; Scott 2017). Repre-
zentdaciju analize arT parsvitro idealistisko priek3statu, ka
mediji ir “visas sabiedribas spogulis”, daudz lielaka pa-
kape tie ir savu veidotaju identitates, pieredzes, kultiras
un vértibu sistémas atspulgs (Sjevaag 2016, 178).

Pladsazinas hdzeklu daudzveidiba tradicionali tiek
vertéta nacionalo valstu ietvaros. Mediju satura digi-
talizacija un ta patérésana interneta liek aizvien vairak
rekinaties ar aizvien pieaugo3o mediju starptautiskas in-
frastruktiiras, konkurences, globalo mediju superspélétaju
un arvalstu Tpasnieku segmenta pieaugumu un citu aspektu
ietekmi uz mediju daudzveidibas situaciju. Bitiska ietekme
ir arT mediju konvergences procesiem, informacijas avo-
tu pieaugumam, datu Zurnalistikas attistibai, mediju pro-
duktu pieejamibai un patérinam globalajas platformas
(pieméram, Google, Netflix, Amazon, YouTube) u.c. norisém.
Internetam kllstot par iedzivotaju galveno informacijas
avotu, mediju daudzveidibas situacija ir iztirzajama kop-
saisté ar digitalo ekosistému’. Tas savukart liek rekinaties
ar interneta piedavatajam rekomendaciju sistemam, sa-
tura agregatiem?, meklésanas rezultatu ranzgjumiem, ka
arm ar informacijas kaskadeém?®, informacijas filtra bur-
buliem?, atbalss kameram®, informativajam parslodzeém
u.c. apstakliem, kas ietekmé individa informacijas ieguvi
(Sjovaag 2016, 180-182).

! Digitala ekosistéma (digital ecosystem) ir
telpa, ko izveidojusi mediju, telekomunika-
ciju un informacijas tehnologiju konvergence.
Ta sastav no lietotdjiem, uznémumiem,
valdibam u.c. varas institlicijam un pilsonis-
kas sabiedribas, ka art no infrastruktiras, kas
sniedz digitalas interakcijas iespé&jas. Digita-
lo ekosistemu formé daudzas mazakas eko-
sistémas, kas savstarpgji mijiedarbojas un
kuram ir savi lietotdji, kopienas, informacijas
telpa un mediju avoti, kas veicina informaci-
jas pliismu (World Economic Forum 2007). Sis
termins ir aizglts no dabaszinatném, kuras
ar ekosistému tiek saprasta savstarpgji at-
karigu organismu un objektu kéde, ka arT So
organismu un objektu savstarpgjas attieci-
bas &Ts kédes ietvaros un argja vide. ST sisté-
ma Spéj pasorganizéties, ta ir ilgtsp&jiga un
turpina attistities.

2 Satura agregators (content aggregator) ir
individs vai organizacija, kas no dazadiem
tieSsaistes resursiem vac tikla saturu, lai to
lietotu jauna veida vai pardotu talak. Proti,
rada satura agregatu. Satura agregatorus
iedala: 1) tados, kuri vienkarsi vac saturu no
dazadam timekla vietném, un 2) tados, kuri
vac un izplata saturu, piemérojot patérétaja
vajadzibam.

> Informacijas kaskade (information cas-
cade) ir situacija, kad individs pienem lé-
mumu vai izdara izvéli, balstoties uz citu
ricibu vai izvélém un ignorgjot sava riciba
eso3o informaciju. Informacijas kaskades
teorija tiek lietota uzvedibas ekonomika,
ka arT citas socialajas zinatnés, skaidro-
jot finan3u tirgu un politikas scenarijus ka
biznesa stratégijas. Informacijas kaskades
ir izplatitas interneta un socialajos tiklos.

4 Filtra burbulis (filter bubble) ir intelek-
tualas izolacijas stavoklis, kura iemesls ir
personalizéta mekléSana internetd, kad
timekla algoritms, balstoties uz taja eso3o
informaciju par konkréta lietotaja disloka-
ciju, klik38ku uzvedibu un meklésanas vésturi,
izrekina, kada informacija lietotajam ir tika-
ma, un to uzstajigi piedava.



MEDIJU DAUDZVEIDIBAS UN PLURALISMA PETIJUMU

GALVENAS IEZIMES

Politikas veidotaju un pétnieku vériba galvenokart ir veltita mediju avotu un sa-
tura daudzveidibai. Demokratisko valstu politiku darbibas merkis bieZi vien ir tieSi avotu

° Atbalss kamera (echo chamber) - t.s. slegtas
telpas situacija, kurd, izmantojot informaci-
jas nodo%anas un tas atkartosanas veidu, tiek
pastiprinatas un paspilgtinatas noteiktas ide-
jas un parliecibas. So slégto telpu, pieméram,
veido kadas partijas biedru aprindas, domu-
biedri, subkultiiras. Turklat atbalss kameras
situacija lielakoties dominé viens véstijums,
savukart citi tas uzmaciga fona ietekmé kltst
nedzirdami. Socialajos tiklos, kur aktivi dar-
bojas domubiedru grupas, atbalss kameras
situacijas ir |oti izplatitas.

daudzveidibas palielinaSana. Tas tiek darits ar medi-
ju Tpadnieku regulacijas aktiem, licen¢u izsniegSanu
vai liegSanu, noteikumiem par nodarbinatibu medijos.

P&tnieki lielu uzmanibu ir veltTjusi ASV mediju daudz-
veidibas mérktiecigajai politikai, kura liela nozime ir Fede-
ralas komunikacijas komitejas (Federal Communications
Commissions, FCC) ilgsto3ajai darbibai (Einstein 2004;
Baker 2007; Kim & Kwak 2017). ASV mediju regulatoru
skatljuma plassazinas Iidzeklu konkurence tirgt ir veids,
kas atbilst valsts politiskajiem merkiem demokratijas
nodrosinasana. Mediju daudzveidiba tiek definéta,
izmantojot piecus atskirigus un savstarpgji saistitus

konceptus - uzskati/viedokli, programmas, tirgus, avoti, sievietém un minoritasu parstav-
jiem piederoSie mediji (Metykova 2016, Ch. 1).

Mediju daudzveidibas sabiedriskais labums

. Nodrosina brivibas un demokratijas esamibas un lietoSanas kltdu un trikumu pamanisa-
nu un novérsanu (pieméram, brivais tirgus sekmé mediju TpaSuma koncentraciju, kas var

apdraudét varda brivibu)

. Paver iespéju socialajam un kultiras parmainam, kas ietver jaunu, agrak politiski un
sociali nevarigu vai marginalu socialo grupu noklisanu sabiedribas redzamibas loka un

publiskas “balss” iegtisanu

. Lauj minoritatém uzturét savu kultiiru un dzivesveida atskiribu un savdabibu

. Mazina konfliktu rasanos, dodot iespéju uzklausit opozicija eso3o viedokli un censties
saprast vinu nostaju un intereses

. PieSkir daudzveidibu un daudzkrasainibu kultiiras un socialajai dzivei

. Lauj git iespejami maksimalu labumu no medijos piedavato ideju “briva tirgus”
Avots: McQuail 2010, 197.

Federalas komunikacijas komitejas kops2003. gada veidoTpasu “Daudzveidibas indeksu”
(Diversity Index), kura metodologijas pamata Herfindala-HirSmana indekss (Herfindahl-
Hirschman Index, HHI).¢ Sis instruments tiek lietots, lai méritu tirgus koncentraciju to vai
citu Tpadnieku rokas, tadejadi laujot izsekot armT monopolu tapSanai vai to iesp&jamibai



(Marcus 2007, McCann 2013, Napoli 2015, Jastramskis
et al. 2017). Lai gan Sis indekss sanémis pretrunigus
vértéjumus, ka art tiek minéti daudzi ta trokumi (proti,
visbieZak - datu vienpusigums), tomér 8Tinformacija sek-
mé mediju Tpadnieku sastava analizi un nepietiekamas
daudzveidibas sektoru konstataciju. Pieméram, ASV jau

¢ Herfindala-HirSmana indeksu izsaka for-
mula: HHI = MS 2 + MS 2 + MS.? + MS 7 ..+
MS 2. Saisinajumi: HHI - Herfindahl-Hirsch-
man Index. MS - market share (tirgus dala).

ilgstosi procentuaili |oti nieciga mediju dala pieder sievietém un rasu minoritatém. Sie fakti
signalizé, ka minéto socialo grupu intereSu parstavnieciba ir/var bit salidzinosi triiciga un
mediju politikiem STm problémam japievérs vériba (Forelle 2015, 3432). “Daudzveidibas
indeksa” dati ar regulari lauj spriest par to, vai pastiprinas mediju koncentracija atse-
visku Tpasnieku rokas, vai arT to spektrs vértéjams ka daudzveidigs. ASV mediju politikas
uzdevums ir panakt lielaku TpaSnieku sastava dazadibu, tadéjadi sekmejot art politisko
pluralismu, publiskas debates ar labi informétu dalibnieku iesaisti. Federalas komunikaci-
jas komitejas politikas pamatvirziens - veicinat mediju darbibu sabiedriskajam labumam

un interesém (sk. 3. att.) (McCann 2013, 2-11).

Politiskie apsvérumi:
demokratija, pluralisms un
daudzveidiba, varda briviba

|

Sabiedriskas
intereses:
komunikacijas
politika

Socialie apsveérumi: sociali un
kult@iras ieguvumi - informacijas
kvalitate un sabiedrisko
pakalpojumu efektivitate

Ekonomiskie apsverumi:
ekonomikas efektivitate —
konkurence, tehnologijas un
inovacijas, ienesigums

3. att. Mediju politikas sabiedrisko intereSu un mediju institiiciju dimensijas (McCann 2013, 3)

ArT Eiropas valstis, kur liela nozZime ir sabiedriskajiem plaSsazinas ITdzekliem un kur
darbojas arT komercialie mediji, tiek veikti mediju daudzveidibas un pluralisma mérijumi.
Pieméram, Apvienotaja Karalisté izmanto Mediju pluralitates testu (Media Plurality Test)



ar sareZgitu mérinstrumentu un avotu kopumu, Italija tiek veikti integréta komunikacijas
tirgus pétijumi, Vacija - 1996. gada dibinatas Mediju koncentracijas komisijas (Kom-
mission zur Ermittlung der Konzentration im Medienbereich, KEK) komerctelevizijas kanalu
TpasSuma koncentracijas vienas rokas un 3kérseniska Tpasuma koncentracijas monitorin-
gi, kuru dati tiek izmantoti mediju tirgus regulacija un politikas veido3ana (Just 2009;

Eiropas Savienibas Mediju pluralisma monitoringa indikatori

Pamataizsardziba Tirgus pluralisms
. Varda brivibas aizsardziba . Mediju TpaSuma caurspidigums
Informacijas tiesibu aizsardziba . Mediju TpaSuma koncentracija

«  Mediju neatkariba un efektivitate (horizontala)

. Skérseniska mediju pasuma

Visparégja piekluve tradicionalajiem
koncentracija un konkurence

medijiem un internetam
. Mediju dzivotspéja

Politiska neatkariba Sociala ieklausana
. Mediju politiska kontrole . Minoritasu piekluve medijiem
Redakcionala autonomija . Lokalo/regionalo kopienu piekluve
medijiem un kopienu mediju

. Mediji un demokratiskais 1
véléZanu process esamiba

- Sabiedrisko mediju parvaldes +  Sieviesu piekluve medijiem

neatkariba un finansésana . Medijpratiba

Katra joma indikatorus skala no 0% Iidz 100% vérté nacionalo zinojumu autoru aptau-
jatie eksperti. Pluralisma zema riska grupa — 0-33%, vid€ja riska grupa — 34-66% un
augsta riska grupa - 67-100%

Avots: CMPF 2017.

Smith & Tambini 2012; Humphreys 2015; Picard 2017).

Mediju daudzveidibas situacija Eiropa apkopojosa un salidzino3a griezuma fikséta
Eiropas Savienibas Mediju plurdlisma monitoringa (EU Media Pluralism Monitor, MPM). P&c
Eiropas Komisijas pasiitijuma ta metodologiju 2007.-2009. gada izveidoja starptautiska
un starpdisciplinara pétnieku komanda (Valcke 2009; Valcke et al. 2015, 5-6; Metyko-
va 2016, 7). ES valstu mediju pluralisma monitoringa realizé3ana iesakas 2013. gada,
kad Eiropas Komisija vienojas ar Eiropas Universitates institita Mediju pluralisma un
mediju brivibas centru (Centre for Media Pluralism and Media Freedom, CMPF) Florencg,
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Italija, par ta metodologijas atjauno3anu un vienkarsosanu, ka arT pétijumu Tsteno3anu.
2014. gada tika veikts devinu ES dalibvalstu mediju pluralisma monitorings (Valcke et al.
2015, 7). Nakamajos gados pétijuma iesaistito valstu skaits pieauga. 2016. gada tas tika
realizéts 28 ES valstis un divas kandidatvalstis. Taja tiek novértéti plassazinas Itdzek|u
pluralisma riski, balstoties uz 20 indikatoru kopumu, kas raksturo €etras jomas: pamata
aizsardziba (3is indikators ietver galveno mediju un Zurnalistikas jomas regul&jo3o tiesib-
aktu vértéjumu), tirgus pluralisms (mediju Tpasnieku un ekonomisko aspektu analize),
politiska neatkariba (nacionalas mediju sistémas un mediju politiskas neatkaribas vérté-
jums) un sociala ieklautiba (daZadu sabiedribas grupu, tostarp riska, piekluves medijiem
vértéjums). Tiek analizétas mediju pluralisma politiskas, kultiras, geografijas, struktiiras
un satura dimensijas, ka arT apliokoti daZzadu veidu plassazinas Iidzekli - sabiedriskie,
komercialie un kopienu mediji (sk. 2. logu) (CMPF 2017).

Latvija ES Mediju pluralisma monitoringu kops 2015. gada veic Rigas Stradina uni-
versitates pétnieki. 2016. gada Latvijas nacionalaja zinojuma mediju pluralisma risks rak-
sturots galvenokart ka videjs. Indikatorus mérot skala 0-100%, pamata aizsardzibas joma
pluralisma riskam pieskirti 37%, kas to lauj vértét ka vidéjas pakapes. Tirgus pluralisma
riska pakape — augstaka, 61% (lai gan péc kop&jiem pétijuma kritérijiem ta atbilst vidéjam
[Tmenim). Galvenas baZas saistas ar mediju TpaSuma koncentraciju un Tpa3nieku kontroli
par redakcionalo saturu. ArT plassazinas Iidzek|u politiskaja neatkariba plurdlisma riska
pakape ir vid€ja (63%). Vajie aspekti - augsta mediju politiska kontrole un redakcionalas
autonomijas ierobeZo3ana. Savukart socialajai ieklautibai, kam pétijuma pieskirti 69%,
jau piemit pluralisma riska augsta limena pakdpe. Ta Tpasi vérojama lokalo/regionalo
kopienu un sievieSu piekluvé medijiem un to parvaldei (RoZukalne 2016).

1. tabula. Latvijas mediju pluralisma risku pakape salidzinajuma ar
kaiminvalstim péc ES Mediju pluralisma monitoringa datiem

Latvija Lietuva | lgaunija Somija Polija Vacija Zviedrija
omas
J 20152016 2015 2016 2016* 2015 2016 2015 /2016 2015 2016|2015 2016
26 37 28 18 20 16 17 33 36 6 13 16 13
aizsardziba
;:rg‘_ll? me 62 61 68 | 57 53 75 | 61 | 70 | 66 @ 44 @ 24 49 | 50

29 63 52 35 38 26 44 40 63 19 11 17 7

Sl 46 | 67 | 38 | 66 56 30 43 | 52 | 47 |21 38 | 9 |19
ieklauttba

* Igaunija 2015. gada netika veikts ES Mediju plurdlisma monitorings
Avots: CMPF 2016; CMPF 2017.

Mediju daudzveidiba un pluralisms, ka jau minéts, ir griiti izmé&rams un operacionalizé-
jams fenomens. To apliecina arT Latvijas mediju pluralisma risku pakapes salidzindjums ar
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kaiminvalstu datiem. Ta gandriz visu valstu piemeéros ir vérojama liela skaitliska at3kiriba
starp 2015. un 2016. gada situacijas novertejumiem, kaut art gada laika So ES valstu
mediju sistémas nav piemeklgjusi lieli satricinajumi. Domajams, ka visdrizak Sos rezulta-
tus ir ietekméjusas ES Mediju pluralisma pétijjuma metodologiskas nepilnibas.

Plassazinas ITdzek|u daudzveidibas problematikai veltTtajos akadémiskajos pé&tijumos
vériba pieskirta ne tikai ASV un ES, bet arT citam pasaules dalam. Tostarp arT Kinas, Indi-
jas, Krievijas, Latinamerikas valstu u.c. mediju pluralisma situacijas iztirzaSanai, izman-
tojot ES Mediju plurdlisma monitoringa lietotos analizes laukus un indikatorus (Valcke
et al. 2015, 152-286). Liela uzmaniba tiek atvéléta arT situacijai Dienvidafrika, kur 3a
gadsimta otraja desmitgadé sakas mediju sistémas reforma ar valsts Tstenotas mediju
politikas mérki - iedibinat daudzveidibu (Duncan & Reid 2013; Duncan 2015; Plessing
2017). Mediju daudzveidibas analize |auj arT vértét demokratijas esamibu/neesamibu un
tas Tmeni tajas vai citas pasaules dalas.

MEDIJU ATTISTIBAS UN VARDA BRIVIBAS
GLOBALAS TENDENCES

Batisku ieguldijumu varda brivibas un mediju daudzveidibas veicinasana sniedz
Apvienoto Naciju lzglitibas, zinatnes un kultiras organizacija (UNESCO).
2017. gada ta sagatavoja zinojumu “Pasaules tendences varda brivibas un mediju
attistibas joma”, kura plasi vértéta/apskatita mediju daudzveidibas un pluralisma situaci-
ja pasaulé (UNESCO 2018).

Tas raksturojuma Tpadi uzsvérts, ka pedéjos gados bitiski pieaudzis interneta
lietotaju skaits. Tas pieejams jau 50% planétas iedzivotaju (2012. gada internetu
izmantoja vien 34%), interneta lieto3ana |oti strauji augusi Afrika, Azija, Klusa okeana
zemés, Latinamerika un Karibu baseina valstis. Satelitu un digitalas televizijas attistiba
ir daudzkar3ojusi televizijas kanalu pieejamibu. Tadéjadi ir pieaudzis mediju patéretaju
riciba esoSais saturs, turklat to bagatina arT lietotaju pasu raditais saturs. To ilustré arT
rakstu skaita izteiktais pieaugums “Wikipedia” (salidzindjuma ar 2012. gadu tas divkarso-
jies), turklat to saturs ir izteikti diversificgjies, ka arT pieaugusi rakstu valodu daudzveidiba.
Sos satura pieauguma procesus pavada ari t.s. politiskas polarizacijas jaunas formas, ko
raksturo |oti daudzveidigais informacijas resursu un programmu klasts, ka art auditorijas
izteikta segmentacija, lietojot tikai niecigu un |oti konkrétu dalu no plasa piedavajuma.
Regionos, kur ir augsti interneta pieejamibas un tie3saistes zinu resursu izmanto$anas
raditdji, tiek izmantoti apjoma nemitigi pieaugo3as informacijas SkiroSanas algorit-
mi, mekl&jumu rezultatu ranZéjumi un socialo tiklu zinu lentes un informacijas daliSanas
lietoSana. Tas rada atbalss kameras, informacijas filtra burbulus, kas sekmé jau eso3o
individa priekSstatu un pasauluzskatu nostiprindsanos un sekmé t.s. bunkura jeb skab-
baribas torna (silo effect) domasanas formésanos. Protams, 30 tendenci nedrikst par-
spilét un attiecinat uz pilnigi visiem sabiedribas locekliem, tomér strauja “viltus zinu” iz-
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platisanas (sk. 4. att.), it ipasi priek3vélésanu cinu laika, médz provocét un zinkarot socialo
mediju platformu lietotajus un liek viniem lauties “klikSka vértajai” informacijai, tadgjadi
arT noklut demokratijas un tas vértibu destabilizéjoSo ietekmju loka. Savukart valdibu reak-
cija uz Sie procesiem nereti inicié varda brivibu ierobeZojosus pasakumus. Citos regionos,
kur pieejas internetam lTmenis ir zemaks (pieméram, arabu valstTs, Afrika), sabiedribas
politiska polarizacija notiek ar televizijas un radio starpniecibu (UNESCO 2018, 72-73).

VILTUS
ZINAS

MACYA

VILTUS
ZINAS

NFOR

A
.

—p SOCIALIE MEDIJI

Q=

er‘

UzticeéSanas un palausanas
uz tradicionalajiem
medijiem kritums

SN

)

Jauni mediju biznesa modeli

L.aunpratigi aktori un

Zems kritiskas domasanas vinu riciba

un medijpratibas imenis

4. att. Viltus zinu saknojums (UNESCO 2018, 86)
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VEél viena paradiba, ko Tpasi atzimé UNESCO mediju pluralisma eksperti, ir “nulles
likmes” (zero-rating) prakse, ko izmanto interneta un mobila telefona operatori. Proti,
lietotajiem tiek dota iesp€ja noteiktu operatora piedavato saturu lietot bez maksas. No
vienas puses, tas mediju saturu dara pieejamaku, it ipasi sabiedribas tricigakajiem slaniem,
bet, no otras puses, $ads ierobeZots produktu piedavajums rada vai var radit t.s. zelta bari,
kas ir pretruna atvértibas un tikla neitralitates principam (UNESCO 2018, 73-75).

Mediju pluralismu ierobeZojo3s faktors joprojam ir sievieSu maza proporcija mediju
darbinieku vidi, it Tpasi amatpozicijas, kuras japienem Iémumi par plassazinas ITdzek|u
darbibu, saturu, autoriem un iztirzajamajam problémam. Péc UNESCO datiem, mediju
vaditaju un |leEmumpienémeéju pozicijas sievietes veido 25%, korespondentu vidi - 33%,
bet pieaicinato ekspertu un diskusiju dalibnieku kopuma - 20% (UNESCO 2018, 93-99).

Nakamie mediju pluralisma riski saistas ar tradicionalas mediju sistémas, ko vei-
do prese, radio, televizija, lomas mazinasanos un transformaciju. Laikrakstu lietosana
bitiski samazinajusies visa pasaulé, iznemot Aziju un Klusa okedna valstis. Pa3reizé-
ja situacija daudzi tradicionalie mediji eksperimenté ar ekonomiskajiem modeliem, lai
risinatu savas saimnieciskas problémas un saglabatu auditoriju. Pieméram, ierobezZo
bezmaksas pieeju informacijai, vac ziedojumus, izmanto pila finanséjumu (crowd-
funding). Kritas arm plassazinas Iidzek|os stradajoSo skaits, kas mazina satura dazadi-
bu un originalitati, pieméram, atspogulojot arvalstu un starptautiski nozZimigas norises.
Vérojama arm mediju biznesa vertikala un horizontala, ka art skérseniska koncentracija.
Digitalas reklamas straujais kapums (2012.-2016. gada pelna no tas dubultojas) ienaku-
mus radija galvenokart lielajam interneta platformam, bet — ne tradicionalajiem medi-
jiem (UNESCO 2018, 75-83).

Iztirzajot socidlo mediju ietekmi uz demokratiju, 2017. gada novembri Zurnals “The
Economist” arT piedavaja UNESCO ekspertu konstatétajam [idzigas atzinas. Socialie
mediji ir mehanisms, kas piesaista un patéré uzmanibu, ka armt manipulé ar to daudz iz-
teiktak, neka to dara vél kads cits paslaik zinamais instruments. Tas nozimé, ka varai
(Tpasums, regulacija, piekluves mehanismi) par socialajiem medijiem piemit neaptverami
milziga politiska ietekme. No vienas puses, ka jau pirms daZiem gadiem noradijis filozofs
Jirgens Habermass (Habermas), socialo tiklu sp&ja savienot cilvekus var destabilizét au-
toritaras valstis, bet, no otras puses, ta demokratiskas valstis var arT radit publiskas sféras
eroziju. Digitalas tehnologijas kavé cilvéku spg&ju nodarboties ar patiesi politiski nozimigam
lietam. Péc interneta vides pétnieka DZeimsa Viljamsa (Williams) domam, demokrati-
ju glabt var uzmanibas ekonomikas (attention economy) maina. Uzmanibas ekonomi-
kas ideja nav jauna, jau 20. gs. 70. gadu sakuma ekonomists Herberts Saimons (Simon)
rakstTja, ka piedavatas informacijas lietoSana nozZimé tas uztvérgju uzmanibas patérésa-
nu. Savukart informacijas bagatiba rada uzmanibas nabadzibu. Socidlo mediju lietoSanas
situdcija rosina aplikot uzmanibas ekonomiku kvantitativa un psihologiska aspekta.
Pasaule ir parsatinata ar digitalajam tehnologijam, to produktiem un lietoSanas iespé-
jam, turklat ta nemitigi papildinas. Pieméram, neseni dati vésta, ka amerikanis — Facebook,
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Instagram un WhatsApp lietotajs - Sajas vietnés vidgji pavada 20 stundas ménesT, savu
viedtelefonu vins skar vairak neka 2600 reizes diend, viena minité Facebook kopuma tiek
veiktas Cetri miljoni darbibu. Savukart atseviSkas satura vienibas izpelnas labi ja dazu
sekunZu uzmanibu. Un tas notiek, pateicoties piesaistitajai uzmanibai, nevis informacijas
vértibai. Turklat konkurence reklamas tirgd liek socialo tiklu uznémumiem darboties,
attistot tieSi uzmanibas piesaistes rikus, pieméram, dizainu, mémes, aplikacijas, spéles.
Cilveki reti ar saturu dalas tiesi ta informativas vértibas dél|, bet gan talab, ka vélas gt
uzmanibu, proti, vini vélas tikt sadzirdéti, ieraudziti un novértéti. Zina tiek ievietota, dall-
ta ar noltku ieglit “like” un retvitus ka atziSanas zimes un piederibas apliecingjumus.
Tadejadi atseviski tieSi uzmanibu piesaistoSie véstijumi socidlo mediju tiklos spgj izplatities
atri, I'dzigi virusam, un ari demonstrét tam piemito3as patologiskas iezZimes. Uzmanibas
ekonomikas nosacijumu efektivitati apliecina Krievijas socialo mediju izmanto3anas kam-
panas, lai destabilizétu demokratijas vértibas kaiminvalstis, Francija, ASV, Vacija, ka ar
ASV prezidenta Donalda Trampa véléSanu kampana un vélak politika lietotie panémieni.
Jateic, ka plassazinas Iidzeklu vésture rada, ka socialo mediju ra3anas nav vieniga komu-
nikacijas revolicija, kas metusi izaicinajumu pasaules politiskajai, ekonomiskajai un socia-
lajai kartibai. Tas noticis gan ar iespiedtehnologiju izgudro3anu, gan ar elektronisko mediju
ienaksanu ikdiena. Pieméram, radio un televizija |ava gan noteikta laika un pasaules dalas no-
stiprinaties autoritariem reZimiem un vairoja konformismu to iedzivotaju vidd, gan arT citkart
sekméja demokratiju, izplatot masas tas vértibu diskursus. ArT socidlie tikli tada vai citada
meéra turpinas pasaules kartibas parveido3anu, vienlaikus piedzivojot ari pastransformacijas
(Economist 2017b, 21-24). Btisks ir socialas atbildibas jautajums, kas jarisina valdibam un
ietekmigo socialo tiklu lielajiem uznémumiem. Tas veido3ana ir viens no liberalas demokrati-
jas stiprinaSanas vai — pasreizgja situacija - glab3anas celiem (Economist 2017a, 11).

UNESCO 2017. gada zinojuma par visa pasaulé vérojamajam tendencém mediju
joma vél Tpasi uzsvérta ir varda brivibas satraucosa mazinasanas. To rada daudzviet
pienemtais normativais reguléjums, kas vérsts gan pret apmelojumiem, apvainojumiem
un zaimos$anu, gan ierobeZo varas kritiku. Varda briviba tiek ierobeZota arT nacionalas
droSibas interesu varda, proti, konfliktu zonas tiek ieviestas arkartas situacijas un izdoti
antiteroristiski likumi, kas paredz informacijas kontroli. Problémzona ir arT interneta uzné-
mumu darbiba un tai atbilstigas likumdoSanas veido3ana, kas ietvertu juridisku atbildr-
bu par demokratiju destabilizéjoSu informacijas filtru lietoSanu (UNESCO 2018, 46-50).

Svariga probléma ir arT mediju neatkariba. UNESCO uzsver neatkarigas un pro-
fesionalas Zzurnalistikas, kas nodrosina kvalitativu un parbauditu informaciju, at-
balstisanu. Daudzas pasaules valstis uz medijiem tiek izdarits politiskais spiediens, tiek
pienemti to darbibu apgrutino3i likumi, pie varas esoSie politiskie spéki un personas de-
monstré naidigu attieksmi pret Zurnalistiem un medijiem, tadéjadi graujot sabiedribas uz-
ticésanos un sgjot Saubas par piedavatas informacijas ticamibu (UNESCO 2018, 50-61).

Nakama UNESCO akcentéta mediju darbibas aktualitate ir Zurnalistu droSibas
jautajums. Laikposma no 2012. [1dz 2016. gadam pasaulé nogalinati 530 Zurnalisti,
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visvairak arabu valstTs (191), Latinamerikas un Karibu baseina valstTs (125) un Azijas un
Klusa okeana zemeés (107). Bojagajuso vidu dominé vietgjie Zurnalisti (92%) un viriesi
Zurnalisti (93%). Raugoties no mediju tipa, proporcionali visvairak bojagajuso ir televizi-
jas (31%) un preses (28%) Zurnalistu vidd. Slepkavibas parsvara paliek neatklatas, un
vainigie sodu nesanem. Tiek Iésts, ka 90% pret Zurnalistiem vérsto noziegumu paliek
nesoditi. Tapat konstatéts Zurnalistiem (it seviski Zurnalisteém) izteikto draudu, kiberuz-
brukumu, ielauSanos redakcijas, izseko$anas u.c. uzbrukumu pieaugums (UNESCO 2018,
137-150). Saskana ar organizacijas “Reportieri bez robezam” 2017. gada decembra da-
tiem, 3aja gada pasaulé ir nogalinati 65 Zurnalisti, divi pazudusi, 54 atrodas ieslodzijuma
un 326 tikusi aizturéti (Reporters Without Borders 2017).

UNESCO 2017. gada zinojums “Pasaules tendences varda brivibas un mediju attistibas
joma” kopuma pauZ satraukumu par pasreiz€jo situaciju pasaulg, it Tpasi par demokratiskai
sabiedribai atbilstigas Zurnalistikas apdraudéjumu, neatkarigas un profesionalas Zurnalis-
tikas poziciju saskobi3anos, pat bitisku zaudéSanu daudzas pasaules valstis, kur uzplaucis
autoritarismes, risinas karadarbiba, ka arT kur modernas tehnologijas tiek efektivi izmantotas
meérktiecigai naida runas, mizoginijas un daZzada satura un tematikas “viltus zinu” izplatisanai.

- Mediju daudzveidiba. “Latvijas mediju politikas pamatnostadnes
ERllll 2016.-2020. gadam”

Demokratiska valsts balstas uz medijiem, kas parstav dazadas sabiedribas grupas un lauj pub-
liskaja telpa brivi pastavét atskirigam parliecibam un dzives veidiem. Sadi mediji stiprina
demokratisku valsti un sabiedribu. Mediju daudzveidibu raksturo dazadi formati, Zanri, autori,
avoti, aptvertas témas, viedokli, valodas un sabiedribas grupas. Medijos reprezentétie viedokli
ir daudzveidigi péc butibas, ne tikai polari. Mediju daudzveidiba sekmé kvalitativa satura
dazadibu, viedoklu pluralismu, geografisku un socialu pieejamibu, veicina varda un izteiksmes
brivibu, daudzpusigu diskusiju un debasu telpu demokratiska sabiedriba. Apzinoties, ka mus-
dienas arvien vairak raksturigas mediju satura konvergences tendences, mediju politika tomér
iestajas pret tadu mediju Tpasnieku koncentraciju, kas apdraud viedoklu daudzveidibu. Mediju
vides ekonomiska vitalitate ir pamata tam, lai nodrosSinatu veiksmigu mediju uznémeéjdarbibas
iesp&ju un tadejadi - saglabatu un attistitu mediju daudzveidibu.

Avots: Ministru kabinets 2016.

Daudzas UNESCO zinojuma minétas varda brivibas un mediju attistibas problémas
jau ilgstoSi vérojamas arT Latvija. Lidzigi ka citviet, tas saknojas tradicionalas mediju
sistémas lomas mazinasanas un transformacijas, ka art digitalas ekosistémas izaugsmes
procesos. Latvijas mediju daudzveidibas politikas virziens ir formuléts 2016. gada 8. no-
vembrT Ministru kabineta apstiprinatajas “Latvijas mediju politikas pamatnostadnés
2016.-2020. gadam” (Ministru kabinets 2016).
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PAR SAS MONOGRAFIJAS STRUKTURU

Kolektivas monografijas “Latvijas mediju vides daudzveidiba” uzdevums ir iztirzat Latvijas
pladsazinas ldzek|lu daudzveidibas kopainu, tas stipras un vajas puses.

Pétljuma pamata ir jau mineta Helles Sjovagas pla3sazinas ITdzeklu arejas un iekse-
jas daudzveidibas un tas kontekstu koncepcija (sk. 2. att.). Gramatas pirmaja un tresa-
ja dala aplikoti Latvijas mediju daudzveidibas argjie faktori - strukturalais konteksts,
kas nosaka to darbibas politisko, tiesisko, ekonomisko un profesionalo vidi -, ka art
ekspozicijas problematika.

Otraja dala iztirzata Latvijas mediju iek38€ja daudzveidiba - plaSsazinas Itdzek|u
pastavésanas un darbibas organizacija, radisanas/raZo3anas procesi un ari mediju pro-
dukcija. So apjomigo dalu veido vairakas nodalas. Pirma veltita pladsazinas ITdzeklu
Tpasnieku un darbinieku raksturojumam. Otraja apkopota informacija par galvenajiem
mediju formatiem. Savukart treSaja nodala aplukoti nozimigakie Latvijas mediju Zanri.
Plassazinas Itidzeklu mediju zinu geografija analizéta ceturtaja nodala. Piektaja nodala
iztirzati mediju véstijumu informacijas avoti. Sesta nodala veltita mediju reprezentaciju
daudzveidibai, to raksturojot ar vairaku Sobrid Latvijas politiskaja, socialaja un kulttras
dzivé nozZimigu tému reprezentacijas galvenajos plassazinas Iidzeklos analzi.

Katrs kopmonografija ieklautais tematiskais raksts noslédzas ar konkréta mediju daudz-
veidibas aspekta stipro un vajo pusu izvértéjumu un rekomendacijam.
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Vita Zelce

Mediju daudzveidibas strukturalais konteksts ietver to darbibas politisko, tiesis-
ko, ekonomisko un profesionalo vidi. Ta bitiski ietekmé visus plassazinas [tdzek|u un
Zurnalistikas esibas aspektus, ka arT paSus mediju produktus, to radiSanu, saturu un
lietoSanu (Sjevaag 2016, 174). Pla3sazinas I1dzeklu daudzveidiba ir iztirzajama un vérté-
jama, rékinoties ar tas strukturala konteksta daudzveidibu. Vispirmam kartam jau taja
ieklaujas mediju jomas tiesibakti un politika, kas ietekmég, faktiski pat nosaka itin visas
plassazinas Iidzek|lu daudzveidibas dimensijas (Epstein 2004, 8-9; McCann 2013, 1-3;
Kim & Kwak 2017, 683-684).

Mediju daudzveidibas strukturalais konteksts pieder pie makrosociologiskiem rak-
sturlielumiem, kas liek pievérst uzmanibu ari konkrétajiem pla3sazinas Iidzek|u darbi-
bas socialajiem un kultiiras apstakliem. Tiem piederigas ir arT socialas attiecibas, sa-
biedribas dzivesveids, sazinas un izteiksmes normas, domingjo3as vertibas un opozicija
tam, morale u.c. Mediju industrijas un to lietot3ju attiecibas nosaka un vienlaikus veido
pastavosa sociala un kultliras vide (Hodkinson 2017, 9).

Turklat mediji un to sistémas pastav konkrétaja un reizé mainigaja socialaja un
kultiras ietvara. Strauja jauno komunikacijas tehnologiju attistiba, izplatisanas un dina-
mika, to ietekme uz pladsazinas Itdzek|u un Rietumu demokratiju politiskas komunikacijas
vidi mediju pétniekiem un ekspertiem liek meklét So parmainu konceptualus skaidro-
jumus. Pieméram, jauna situacija tiek apziméta: “hibridZurnalistika”, “hibrida mediju




sistéma”, “hibrida mediju kultira”. Hibridas mediju sistémas/kultiiras pamata ir “veco”
un “jauno” mediju logikas mijiedarbiba plassazinas Iidzeklu un politikas savstarpgja
atgriezeniskaja sasaisté. Saja logika ieklaujas tehnologijas, Zanri, normas, uzvediba,
organizacija u.c. Hibridmediju koncepcijas pieeja liek atteikties no vienkar3otam diho-
tomijam, ietvaru “viens vai otrs” aizstat ar “ne tikai, bet ar”” un akceptét plistoSumu,
starpfazes, robeZsituacijas, nenoteiktibu. ArmT mediju un politikas logikas raksturojuma
ieklaujas mistraudumi, paraléles, sintéze, koeksistence un [idzmainiSanas. Tadéjadi
hibridmediju koncepcija piedava noderigu ievirzi politikas, sabiedribas un mediju
mijiedarbibas pétnieciba (Chadwick 2013, 4; Lindgren et al. 2014, 3). Plassazinas Iidzek|u
vésture un arT aktuala situacija liecina, ka mediji un mediju sistémas vienmér ir tap3anas
procesa. Visi “vecie” mediji kadreiz ir bijusi “jaunie” mediji, un visi “jaunie” mediji noveco
un galu gala klus par “vecajiem” medijiem (Chadwick 2013, 58). Hibriditati var vienkarsi
déevet par “maistjumu” vai “mistru”. Mediju ainava ta ir ieviesusi nepatstavibu, pliistosu-
mu, tradicionali pastavo3o robeZu un konvenciju caurlaidibu un slidenumu/slidibu,
eksperimentus. Tadéjadi art izskaudusi pat tadu agrak pilnigi noteiktu un konvencionalu
jédzienu k3, pieméram, Zurnalistika, medijs, zina, drama, komédija, dro3as un skaidras
definicijas (Baym 2017, 12-15) un arT to praksi.

Mediju
/ \
industrija
Mediju
'\ /

Mediju
lietotaji

Plasaka sociala un kultiiras vide

1. att. VienkarSota mediju sociala un kultiiras konteksta elementu shéma (Hodkinson 2017, 9)

PaSreizéja situacija mediju un politikas lauka tiek raksturota arl, izmantojot
pécpatiesibas (post-truth) koncepciju. Ta plasu ievéribu guva 2016. gada novembrT,
kad “Oxford Dictionaries” pécpatiesibu nodévéja par gada vardu. Turklat tas labi nodergja
arT aktualo politisko parsteigumu - Brexit rezultata un Donalda Trampa ievéléSanas ASV
prezidenta amata - raksturojumam. Ar pécpatiesibu tiek apzZiméta situacija (art laikmets),
kura objektivajiem faktiem ir mazaka ietekme uz sabiedrisko domu neka emocijam un jau
eso3ajai personiskajai parliecibai. STsituacija arf rosina uzdot jautajumus: kas ir patiesiba?
kada ir patiesibas vértiba? vai ir iespéjams iegiit patiesibu? kas ir fakti? (McIntyre 2018,
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Ch. 1). D. Trampa kampanas rezultats liecindja, ka melot ir daudz izdevigak un augligak,
neka izmantot patiesus faktus. VéleSanu kampanas laika vairaki ASV preses izdevumi pat
aizrautigi veica dienas laika pausto melu uzskaiti. Votergeitas varonis, Zurnalists Karls
Bernsteins (Carl Bernstein) noradija: “Tramps dzivo un ze| faktu briva (fact-free) vidé. Ne-
vienam prezidentam, ieskaitot [Ri¢ardu] Niksonu, véléta prezidenta uzvedibas modell nav

bijusi tik ignoranta un nicino3a attieksme pret faktiem” (Wilber 2017, 25).

Meli un “viltus zinas” nav tikai misdienu paradi-
ba, tad sastopama visos laikmetos, visas pasaules
dalas - gan monarhijas, gan demokratiskas zemés,
gan totalitaras un autoritaras valstis. “Skaidriba ir
demokratijas stlirakmens. Neskaidriba - autokratijas
ierocis. Viltota informacija, paranoja, dezinformacija
[Tdzinas zem demokratijas institicijam paliktai minai

" Lielie dati (big data) - apjomigi daudzpusigu
datu kompleksi, kas tiek raditi un pastav
datorizétaja vidé un tiek apstradati aripasam
lietojumprogrammam. Jédziens “lielie dati”
ietver datu ieguiSanu, datu glabasanu, datu
analizi, meklé3anu, lietoSanu, koplieto3a-
nu, parsttisanu, vizualizaciju, pieprasisanu,
atjauninasanu, ka art informacijas konfiden-

un rada nedrosibas atmosféru - infosmogu -, kas
visus méginajumus vienoties par to, kas ir un kas nav
patiesiba, parvérs par moko3u un veltigu uzdevumu,”
raksta pétnieciskais Zurnalists DZeimss Bols (Ball 2017, 277). Pécpatiesibas laikmets
tiek raksturots arT ka demokratijas ieieSana kréslas zong, kura pastav alternativa pasaule
ar bezkaunigu melu, necivilizétibas, pa3dreiz par mulkigu un riebigu uzskatita atziSanu
par normalam paradibam. Pretlidzeklis Sim scendrijam - daudz agresivaka faktu
parbaude, racionalitdtes atjauno3ana publiskaja diskursa un medijpratibas limena
paaugstinasana (Hannan 2018, 2). Ceribas saprast melus un nepatiesu informaciju tiek
saistitas art ar lielo datu' pieejas sekmigu lietojumu sabiedriskas domas analizg, kuras
rezultati ir nozimigi gan politikas veidoSana, gan mediju darbiba, gan biznesa u.c. jomas.
Pedejo gadu lielas politiskas norises (arm Brexit un D. Trampa ieveéle3ana) liecina, ka
tradicionalas sabiedriskas domas izpétes metodes (aptauja, anketésana) sniedz kludigus
datus, jovisailiela dala respondentu, atbildot uzjautajumiem, melo. Patiesaku un precizaku
informaciju par sabiedribas noskanojumu un interesém ir iespéjams iegiit, analizéjot
Google meklgjumus, ierakstus socialo tiklu kontos u.c. interneta vides materialus
(sk. Stephens-Davidowitz 2017).

Saja nodala ieskicdtas nozZimigakas Latvijas mediju vides daudzveidibas strukturala
konteksta dimensijas - pla3sazinas Iidzek|lu darbibas tiesiskds normas, mediju poli-
tika un ekonomika, ka arT mediju un Zurnalistikas kvalitates infrastruktiiras svarigas
sastavdalas - izglitiba, pétnieciba un korporativa kultdra.

cialitates un étikas aspektus.

MEDIJU DARBIBAS TIESISKAIS IETVARS

Latvijas Republikas Satversme nosaka, ka Latvija ir demokratiska republika un ka
taja pastav varda briviba. Varda briviba ir nepiecieSsama un neatpemama demokrati-
jas sastavdala. Latvijas mediju darbibai tadejadi ir tiesiski plasi ietvari. Ta tiek
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ierobeZota vien tad, ja nonak pretruna ar citam cilveku pamattiesibam, likuma normam
un valsts dro3ibu (sk. Dimants & Russ-Mols 2009 303-304; Tjabs 2017, 171-174).

Latvijas Satversmes 100. pants

lkvienam ir tiesibas uz varda brivibu, kas ietver tiesibas brivi ieglt, paturét un izplatit in-
formaciju, paust savus uzskatus. Cenzira ir aizliegta.

Avots: Satversmes Sapulce 1922.

Veésturiski mediji, Zurnalistika un to jéga ir bijusi cie3i saistita ar moderno laikmetu,
ta tapSanu un demokratiju. Ta asocigjas ar racionalitati, ticamibu, kritisku domasanu,
objektivitati, progresu un universalam vértibam (sk. 2. att.). Nereti gan demokratijas un
mediju attiecibas tiek idealizetas. Mediju darbibu un Zurnalistiku veido daudzu, dazadu
un mainigu socialo prakSu kopums. Demokratijas nodroSinasana ir viena no plassazinas
[Tdzeklu funkcijam, tomér ne centrala. Zurnalistika var veikt arf citus uzdevumus, tostarp
arT demokratijas diskreditaciju, naida un aizspriedumu kultivé3anu, viltus demokrati-
jas uzturésanu (Zelizer 2017, 61-83). Politologs Lerijs Daimonds situaciju, kada pa-
saulé (saskana ar demokratijas mérijumu datiem) iezZimé&jusies kops 2006. gada, déve
par “demokratijas recesiju” (democracy recession), kas ar1 ietver mediju brivibas pagri-
mumu un varda brivibas iegroZoSanu (Diamond 2015). Viena no misdienu tendencém
UNESCO skattjuma ir mediju brivibu ierobeZojo3u likumu un citu tiesibaktu pienem3ana un
interneta darbibas ierobeZo3ana, partrauk3ana un satura iznem3ana. lemeslu vidu ir gan
vélme kavet apmelo3anu, neslavas celSanu, viltus zinu izplatibu, gan valsts droSibas inte-
reses un cina pret terorismu un vardarbigo ekstréemismu, gan ar privato datu aizsardziba.
Vérojams ar1 cenziras pieaugums demokratiskajas valstis (UNESCO 2018, 38-62).

Demokratijas recesijas raditais mediju darbibas, ka arT pécpatiesibas un hibriditates
konteksts rada arT izaicinajumus to darbibas tiesiskajam ietvaram un/vai ta veido3anai.
2018. gada Latvija darbojas Augstakas Padomes 1990. gada pienemtais likums “Par presi
un citiem masu informacijas idzek|iem”. Likuma jéga - aizsargat Satversmé nostiprinatas
tiesibas uz varda brivibu. Taja definéts, ka prese un citi masu informacijas ITdzek|i “ir avizes,
Zurnali, bileteni un citi periodiskie izdevumi (iznak ne retak ka reizi tris méne3os, vienreize-
ja tirdZa parsniedz 100 eksemplarus), ka ar7 elektroniskie plassazinas I1dzekli, kinohronika,
informacijas agentiiru pazinojumi, audiovizuali ieraksti, kas paredzéti publiskai izplatisanai.
Interneta vietni var registrét ka masu informacijas lidzekli” (Augstaka Padome 1990). Li-
kums “Par presi un citiem masu informacijas lidzekliem” tika pienemts vél pirms Latvijas
valstiskas neatkaribas pilnigas iegisanas. Tas tobrid bija neatliekami nepiecieSams, lai butu
iesp&jami demokratizacijas procesi un padomju iekartas demontaZa. Sis likums legitiméja
varda brivibu Latvija, un nu jau turpat 30 gadus garanté tas redlu esamibu. Likums “Par
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presi un citiem masu informacijas Iidzekliem”, neraugoties uz ta vairakkart&jiem grozi-
jumiem, mediju ekspertu vidu jau ilgstoSi tiek vertéts ka novecojis un tikai dalgji atbil-
stigs pasreizgjai situacijai. Pieméram, taja nepieciesams definét interneta mediju statusu
un pazimes, paredzet to registraciju “Masu mediju registra” (Dreijere 2012; LETA 2013).

Ekonomiskais Politiskais
spiediens spiediens
Citas
funkcijas

Informésanas funkcija
funkcija

Komentésanas un diskusiju

Uzraudzibas jeb sargsuna
foruma funkcija

Preses/profesionalas Zurnalistikas funkcijas

2. att. Attiecibas starp preses funkcijam un demokratiju (Baerug 2017, 23)

2017. gada Latvijas publiskaja telpa likums “Par presi un citiem masu informacijas
[Tdzekliem” daudzkart tika minéts, diskutgjot par to, vai pasvaldibu izdevumi ir mediji un
kada ir to vieta mediju sistéma. Sie bezmaksas izdevumi, kas satura un formas zina mi-
mikré laikrakstus, bet saturiski pauz tikai vienu, proti, konkrétas pasvaldibas varas viedok-
li, kroplo mediju tirgu, nodarot batisku kaitéjumu regionalajai presei, ka art demokratijai.
Saeima atbalstija grozijumus, ka likuma “Par presi un citiem masu informacijas Iidzek-
liem” noteikumi neattiecas uz pasvaldibu informativajiem izdevumiem un jautdjums par
Siem izdevumiem ir jarisina pasvaldibu liment (LSM.LV 2017). Tadéjadi Sie grozijumi liku-
ma normas ieziméja robeZu starp medijiem un sabiedrisko attiecibu produktiem.

Nakamais pladsazinas Iidzek|u darbiba nozimigais likums “Elektronisko plassazinas
“Radio un televizijas likumu”. Sis likums nosaka Latvijas jurisdikcija eso%o elektronisko
plassazinas ITdzeklu darbibas kartibu un noteikumus (Saeima 2010).

2017. gada 1. marta Kultiras ministrijas pasparné saka stradat jauna mediju tiesis-
ka regulgjuma izveides darba grupa. Tas uzdevums ir izstradat priekslikumus jauniem
mediju vidi regul€joSiem normativajiem aktiem, kas ar laiku aizstatu likumu “Par presi
un citiem masu informacijas Itdzekliem” un “Elektronisko plassazinas Itdzek|u likumu”.
Darba grupas sastava ir ne tikai mediju profesiondli, bet ar7 vairaku ministriju, augstsko-
lu, nevalstisko organizaciju u.c. institliciju parstavji. Ta, rékinoties ar mediju vidé noti-
kuSajam izmainam, TpaSu uzmanibu plano veltit mediju registracijas procesam, mediju
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caurskatamibai, Zurnalistu tiesiskas aizsardzibas un Zurnalistikas avotu aizsardzibas
jautajumiem. leceréts ar1 izveidot vienotu mediju ombudu (Kultiiras ministrija 2017b).

Demokratijas recesijas jeb lejupslides pazimes:

. cilveku iesaistes politika un dalibas vélésanas kritums

. funkciongjuso valdibu nespéks

. institliciju uzticamibas pagrimums

. nozimigako partiju pievilcibas mazinasanas

. nevélétu un bezatbildigu institiiciju un ekspertu ietekmes pieaugums
. plaisas starp eliti un vélétajiem paplasinasanas

. mediju brivibas kritums

. pilsonisko brivibu erozija, tostarp varda brivibas ierobeZzo3ana

Avots: Economist 2018, 3.

2018. gada ir gaidama “Sabiedrisko elektronisko plassazinas Iidzeklu un to
parvaldibas likuma” pienem3ana. 2017. gada 5. oktobrT notika ta pirmais lasijums
Saeima. Likumprojekta ievaddala lasams, ka Sis likums nosaka sabiedrisko elektronisko
plassazinas Iidzek|u juridisko statusu, darbibu, finansésanas, parvaldibas un uzraudzibas
pamatprincipus un ta mérkis ir “nodrosinat sabiedrisko elektronisko plassazinas Iidzek|u
efektivu un atklatu parvaldibu, neatkaribu un atbildigumu sabiedribas priek3a, veicinat to
darbibas kvalitates uzlabo3anos, nostiprinat sabiedrisko elektronisko plassazinas Iidzek-
lu nozimi valsts demokratiskas iekartas funkcionésana, varda brivibas Tsteno3ana, lat-
vieSu valodas un nacionalas kultiiras kop3ana un Latvijas iedzivotaju un valstspiederigo
piederibas sajutas Latvijai stiprinasana” (Saeima 2017b).

Plassazinas I1dzek|u darbibu reglamenté art virkne citu likumu, pieméram, “Reklamas
likums” (Saeima 1999), “Informacijas atklatibas likums” (Saeima 1998), “Fizisko per-
sonu datu aizsardzibas likums” (Saeima 2000a), “Autortiesibu likums” (Saeima 2000b),
“Priek8vélésanu agitacijas likums” (Saeima 2012), “RadoSo personu statusa un profe-
sionalo rado3o organizaciju likums” (Saeima 2017a).

Mediju tiestbnormu veidoSana svariga ir prasme atrast “drosSus” jédzienus un to definici-
jas. STs problémas piemérs ir arl min&tas nesenas ar pasvaldibu izdevumiem saistTtas nori-
ses, proti, debates par to pieskaitisanu/nepieskaitisanu medijiem un piemérotu tiesibaktu
meklgjumi. Tapat var uzdot citus jautajumus: vai blogeris ir Zurnalists? vai ir situacijas,
kad vin3/vina ir ta vertejams? kadi ir priekSnoteikumi, lai blogerim piemérotu Zurnalista
tiesisko aizsardzibu? Hibridparadibas nav iespgjams ievietot tradicionali pienemtos izpratnes
ietvaros un rast tam dro3as un neparprotamas likumnormas.
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MEDIJU POLITIKA

2014. gada, lai sekmétu Latvijas plassazinas dzek|u darbibas kvalitati un risinatu noza-
res gadu gaita uzkrajusas problémas, tika izveidota mediju politikas pamatnostadnu izstrades
darba grupa. Valdiba apstiprinaja arf Mediju politikas nodalas izveidi Kultiiras ministrijas
sastava. STinstitiicija darbu saka 2015. gada pavasari. Par tas vaditaju kluva Roberts Putnis,
eksperta pienakumi tika uzticéti Klintai Lo€melei un juriskonsulta — Aigai Grisanei.

Jau 2015. gada vasara noritéja Latvijas mediju politikas pamatnostadnu 2016.-
2020. gadam projekta publiska apsprie3ana, bet rudenT — pamatnostadnu Tsteno3anas
plana projekta publiska apsprie3ana, kas, nemot véra 3o dokumentu pirmreiz€jo sta-
tusu, raisija |oti plasu rezonansi — ministrija kopuma mediju politikas planosanas doku-
mentu izstrades gaita sanéma un izskatija vairak neka 200 sabiedribas un interesu gru-
pu priekslikumus un ieteikumus (Kultiras ministrija 2016). Toreiz€jais Mediju politikas
nodalas vaditajs Roberts Putnis 3o dokumentu nepiecieSamibu skaidroja: “Ministru kabi-
netam izskatisanai ir nodots dokuments, kas sauc péc valsts ricibas stratégiski nozimigaja
mediju nozaré. Eksperti skaidri ir paudusi vienotu nostaju, ka musu ceturta vara eso3ajos
ekonomiskajos apstaklos nesp&j nodrosinat savu demokratiskas valsts iekartas sarga funk-
ciju. Latvijas mediju tirgl bez aktivas valsts ricibas ziid ekonomiskie priek3nosacijumi atrak-
tiva mediju satura veidoSanai” (Kaulina 2016, arT sk.: Putnis 2016, Lo¢mele 2017). Pamat-
nostadnu izstradasana ieklava arT Latvijas mediju vides kritisku izvértéjumu, vajo sektoru
un problému identificéSanu un to risinasanas celu meklgjumus un defingjumus (Kultdiras
ministrija 2015).

2016. gada 8. novembrT Ministru kabinets izdeva rikojumu Nr. 667 “Par Latvijas medi-
ju politikas pamatnostadném 2016.-2020. gadam”. Tajas definéts, ka “Latvijas medi-
ju politikas virsmeérkis ir stipra, daudzveidiga, profesionala, caurskatama, ilgtspéji-
ga un stabila mediju vide, kurd nacionalg, regionala un vietéja liment top kvalitativs,
Latvijas sabiedribas interesém un kop€jam labumam atbilsto3s saturs, kas veicina
Satversmeé un tas ievada nostiprinato pamatvértibu atspogulojumu nacionalaja mediju
telpd, prioritari — latvieSu valoda, ir [Tdzsvarotas nozares parstavju intereses, auditorijai
ir piekluve neatkarigai un uzticamai informacijai un zinasanas to lietot”. Pamatnostad-
nés nosaukti pieci Latvijas mediju politikas ricibas virzieni: 1) mediju vides daudzveidiba;
2) mediju kvalitate un atbildigums; 3) mediju nozares profesionalu izglitiba; 4) mediju
pratiba un 5) mediju vides droSumspéja. Mediju politikas pamatnostadnés mediju daudz-
veidibas stiprindsanas pasakumu klasta ir Latvija veidoto mediju satura patéré3anas
[Tmena saglabasana vismaz pasreizéja liment vai ta pieaugums, ka ar aréjas un iek3e-
jas daudzveidibas sekméSana (Ministru kabinets 2016a). Kopa ar “Par Latvijas mediju
politikas pamatnostadném 2016.-2020. gadam” tika apstiprinats ari Ministru kabine-
ta rikojums Nr. 666 “Par Latvijas mediju politikas pamatnostadnu 2016.-2020. gadam
TstenoSanas planu”, kas jau ietvéra konkrétu pasakumu un aktivitadu uzskaitijumu, ka art
rezultativo raditaju planojumu (Ministru kabinets 2016b).
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Kultdras ministrijas Mediju politikas nodala savas darbibas laika 1pasi veicinajusi Lat-
vijas mediju vides un sabiedrisko mediju parvaldibas sakarto3anu, sabiedriski nozimiga sa-
tura veido3anu pla3sazinas dzeklos, medijpratibas stiprinasanu, pétniecibu, skaidroSanu
un praktisko ievieSanu, nelegala satura izplatiSanas ierobeZosanu (Kulttiras ministrija 2016;
2017a). 2017. gada Kultiras ministrijas budZeta mediju politikas Tsteno3anai bija atvéleti
1270248 EUR, 2018. gada jau nedaudz vairak - 1 475 218 EUR (Kult@iras ministrija 2018).

Mediju daudzveidibas veicind$ana ir viens no valsts intervences pasakumu mérkiem plas-
sazinas I1dzeklu joma. Konkursa kartiba ieglistamais finanséjums no valsts budZeta atvéléts
sabiedriski nozimiga satura veidoSanai, Latgales un arT citu regionu pla3sazinas Ilidzek|u dar-
bibas sekmésanai. 2016. gada ar Valsts kultiirkapitala fonda (VKKF) starpniecibu tika Tste-
nota viena mérkprogramma un 2017. gada - divas. Sadarbiba ar Valsts regionalas attistibas
agentiru (VRAA) realizéta regionalo un vietéjo mediju atbalsta programma un ar Sabiedribas
integracijas fondu (SIF) - atbalsta programma sabiedriski nozZimiga satura veido3anai lat-
vieSu valoda diasporai, mazakumtautibam un personam ar invaliditati (sk. 1. tabulu).

1. tabula. Mediju atbalsta valsts mérkprogrammas

Gads Konkursa | Programma BudZets Atbalstito
LCIETH (EUR) projektu skaits

2017 VRAA Regionalo un viet&jo mediju atbalsta programma | 285 000 34

2017 SIF Atbalsts medijiem sabiedriski nozimiga satura 161 700 11

veido3anai latvieSu valoda diasporai, mazakum-
tauttbam un personam ar invaliditati

2017 VKKF Atbalsts medijiem sabiedriski nozimiga satura | 470 000 16
veido3anai

2017 VKKF Atbalsts medijiem Latgales plano3anas regiona 166 362 11

2016 VKKF Atbalsts medijiem sabiedriski nozimiga satura = 118 462 9

veidoSanai ar mérki stiprinat latvisko un latga-
lisko kulttrtelpu un valstisko apzinu cela uz Lat-
gales kongresa un Latvijas simtgadi Latgales
plano3anas regiona pierobeZzas teritorija

Avoti: VKKF 2016, 2017; Kultiiras ministrija 2017¢; SIF 2017.

Pateicoties tam, radits profesionali kvalitativs saturs, kas guvis ne tikai plasu rezonansi
sabiedriba, bet arT veicingjis socialo un tiesisko problému risindjumu, politiskas vides iz-
pratni un kultiiras izglitibu. Mérkprogrammu ietvaros atbalstito projektu vida ir, pieméram,
Zurnala “Ir” lasamie pétijumi par tiesu sistému, bivniecibu un bérnunamu bérniem, portala
Delfi analitiskie materiali un intervijas ar deputata kandidatiem pasvaldibu vélésanu laika,
multimedialais kultdras lekciju cikls “Vaidelote”, “viltus zinu” atmaskojumi TV3 raidijuma
“Melu teorija” un laikraksta “Latvijas Avize” rakstu sérija “Atmaskots!” (VKKF 2016, 2017).

Nozimiga Latvijas mediju politikas veidotaja ir Nacionala elektronisko plassazinas
Iidzeklu padome (NEPLP). Ta ir neatkariga pilntiesiga autonoma institlicija, kuras
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pienakums un atbildiba - sabiedribas intereSu parstavnieciba elektronisko pla3sazinas
[Tdzeklu joma. NEPLP sastava ir pieci locekli, kurus uz pieciem gadiem ievelé Saeima. Locek-
lu kandidatus izvirza Saeimas Cilvéktiestbu un sabiedrisko lietu komisija (NEPLP 2018a).
NEPLP pienakumu loka - nacionalajam interesém atbilsto3a elektronisko plassazinas lidzek-
Jlu (EPL) programmu politika, nozares regulatora funkcijas atbilsto3i normativajos aktos
noteiktajam pilnvarojumam, uzraudzibas iestades funkcijas “Informacijas sabiedribas pa-
kalpojumu likuma” izpratng, sabiedriska pasutijuma izstrade sabiedriskajiem un komerciala-
jiem medijiem u.c. Padomes misija — “attistit, atbalstit un uzraudzit elektronisko pla3sazinas
[T[dzeklu nozari Latvija, nodroSinot EPL, pakalpojumu un viedoklu daudzveidibu atbilstosi
sabiedribas daZado grupu interesém un vajadzibam, veicinat konkurenci tirgi, sabiedriski
nozimiga, kvalitativa satura veido3anu, saglabasanu un pieejamibu” (NEPLP 2018b). NEPLP
arT1steno sabiedriska pasutijuma, ka art citus sabiedriski nozimiga mediju satura veido3anas
konkursus. Tapat arT risina sabiedrisko mediju finanséjuma un parvaldes jaut3jumus.

- Mérkprogrammas “Atbalsts medijiem sabiedriski nozimiga satura veidoSanai”
3.L0GS [Hepyligd o
IstenoSanas rezultati. 2017. gads

Atbalstiti 16 projekti. Finanséjums 470 000 EUR

Rezultati Sasniegtas auditorijas pieméri

Raidijjuma “Melu teorija” (TV3) vidgjie rei-
tingi — 119 000 skattaju epizodei, Latvijas
+ 3 dokumentalas filmas Televizijas dokumentalajai filmai “Laimes
zeme” - 100 000 skatitaju, Baltijas pét-
nieciskas Zurnalistikas centra “Re: Baltica”

» 25 raidijumi

« 15 video lekcijas ar pielikumiem

* 8 yvideo un 6 promo video projekta “Kas sargas Latviju p&c” auditori-
« 62 publikacijas (pétTjumi, analize, ja — 200 000 cilvéku, portala “Delfi” projekta
intervijas) “Latvijas pasvaldibu temperattra 2017” (péc

. L . “Google Analytics” datiem) sadalu “Doma,

+ 10 laikraksta pielikumi spried un sver!” lidz pasvaldibu vélésanam
« 29 lapas ar laikrakstu saturu apskatija 160 000 lasitaju Delfi.lv un 71 000

lasitaju Delfi.ru versija. Kopuma 3o vélésanu
satura sadalu (péc “Google Analytics” datiem)
« infografikas no 2017. gada aprila vidus Iidz 4. junijam -
« 1 datu karte. pécvélesanu dienai — bija apmeklgjusi 489
tukstosi lasttaju latvieSu versija un 273 tik-
sto3i krievu versija. Jana Dombura intervijas,
diskusijas un to spilgtakie fragmenti gan
tieSraiZu laika, gan péc tam arhivéta veida
tika skatiti 587 tukstoSus reizu. TieSraides
reZima intervijam un diskusijam skatitaji
pieslédzas 77 000 reizu.

e pop-up Zurnals

Avots: Parresoru koordinacijas centrs 2018.
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NEPLP pienakumu loka ir arT Latvijas informativas telpas monitorings, kontrolgjot, vai taja
nenotiek naida kurind$ana rases, dzimuma, religijas vai valstspiederibas dél, un tas aizsardzi-
ba. Fiksgjot naida kurinasanu, NEPLP jau divas reizes ir slegusi programmu “Rossiya RTR”
(pirmo reizi 2014. gada 3. aprilt uz tim, bet otro — 2016. gada 7. aprill — uz seSiem méenesiem).
2017. gadg, pieméram, NEPLP Monitoringa nodala piecas reizes konstatgjusi iespgjamu naida
izpausmi $aja pasa televizijas programma. Kreml|a propagandas kanalu aizliegumiem Latvijas
teritorija nav bitiska efekta, jo to oficialajas timek|vietnés un YouTube kanalos gan tiesraidg,
gan ieraksta bez maksas ir iesp&jams neierobeZoti patérét to saturu. Bez maksas ir pieejami
art visi $o kanalu programmu arhivi. Latvijas normativais regul&jums Sobrid ir tads, ka tiesibu
uzraudzit internetu 33da izpratné nav nevienai institdicijai (Abolin3 2018).

2017. gada februart mainijas Cetri no pieciem padomes locekliem. 2018. gada sakuma
padomes priekS8seédéetaja - Dace Kezbere, priekSsédetaja vietnieks un padomes loceklis -
Ivars Abolin3, padomes locekli - Gunta Lidaka, Aurélija leva Druviete un Patriks Griva.
NEPLP 2017. gada izstradaja projektu jaunai elektronisko pla3sazinas [Tidzeklu nozares
attistibas nacionalajai stratégijai 2018.-2022. gadam. Taja formuléti cetri galve-
nie stratégiskie virzieni: 1) daudzveidigs, kvalitativs naciondlais mediju saturs visiem
iedzivotajiem Latvija un pasaulé; 2) konkurétspéjiga, ilgtspgjiga elektronisko mediju
uznémeéjdarbibas vide; 3) dinamiski, uz attistibu un inovacijam vérsti mediji un 4) atbildigi
mediji, zino3a, iesaistita un ieintereséta auditorija (NEPLP 2018b).

Latvijas plassazinas Iidzeklu politika mediju daudzveidibas veicindSana pieder pie
prioritatém. Tomeér tikai kop$ Mediju politikas nodalas un “Latvijas mediju politikas
pamatnostadnu 2016.-2020. gadam” realizacijas uzsaksanas pla3sazinas lidzeklu poli-
tikai ir pieskirts sistémiskums un ilgtsp&jas perspektiva. Taja ieklaujas arT Zurnalistikas
kvalitate, atbalsts uzticamas un sabiedriski nozimigas informacijas veidosanai un publis-
kaja telpa cirkul€joSu melu atmaskojumi.

EKONOMISKA SITUACIJA

Par mediju darbibas normativu tradicionali uzskata to kalpoSanu sabiedribas interesém,
tomér jarekinas, ka plassazinas [idzekli ir arm saimnieciskas darbibas joma. To TpaSniekiem,
tapat ka citu nozaru uznéméjiem, ir jamaksa darba algas, nodokli, jasedz infrastruktiiras iz-
maksas u.c. Mediju veiksmigas darbibas priekSnoteikums ir to sekmigs biznesa modelis un ta
ilgtspejigums. lerasti lielako dalu plassazinas lidzeklu budZeta veido ienakumi no reklamas
un auditorijas maksajumi par mediju lietoSanu (McQuail 2010, 218-220; Baerug 2017, 42).

Latvijas plassazinas Iidzeklu biznesu bitiski ietekmé&ja 2008. gada ekonomiska
krize. 2009. gada jau bija konstatéjams, ka mediju reklamas tirgus sarucis par 46%.
Ja 2008. gada ta apjoms bija 97,1 miljoni LVL, tad 2009. gada - 52,7 miljoni LVL. Péc
vairakus gadus ilgas mediju reklamas lejupslides un stagnacijas, kops 2014. gada otras
puses taja ir vérojama izaugsme. 2014. gada kopuma ta bija 3%, 2015. gada - 2%, 2016.
gada - nepilns 1% un 2017. gada - nepilni 4%. Tomér mediju reklamas apjoms vél talu
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atpaliek no 2008. gada Ilimena. Izmainas reklamas tirgli pédejo gadu laika liecina par
noturigu tendenci - sariuk reklamas apjoms drukatajos medijos, televizija un radio, bet
pieaug interneta medijos (sk. 2. un 3. tabulu). Reklamdevéju pastiprinatu interesi rada
digitalo mediju vides iespgjas, jaunu digitalo platformu paradisanas, televizijas satura
lietoSana interneta vidé. Latvijas Reklamas asociacijas skatljuma baZas rada reklam-
devéju pieaugosas investicijas arzemés registrétajos medijos, ko lieto visai liela dala
Latvijas iedzivotaju (Latvijas Reklamas asociacija 2018).

2. tabula. Latvijas mediju reklamas tirgus (EUR)

Gads | Televizija ‘ Radio ‘ Laikraksti | Zurnali ‘ Internets ‘ Kino ‘ Vide

2017 34277702 10297 526/ 3543911 | 5256 961 18154294 | 382650 | 8519 761 80 432 805
2016 33235214 10224093 4083683 5880622 15844254 342110 8071802 77681778
2015 33308179 9607911 4441274 7328292 14731514 | 603419| 7186881 77207 470
2014 33246378 10093528 5778583 7734689 10655492 461183 7664097 75633950

Avots: Latvijas Reklamas asociacija 2018.

3. tabula. Latvijas mediju reklamas tirgus dalas (%)

Televizija Radio Laikraksti Zurnali Internets Kino
2017 42 12 4 6 22 >1 10
2016 43 13 5 8 20 >1 10
2015 43 12 6 10 19 1 9
2014 44 13 8 10 14 1 10

Avots: Latvijas Reklamas asociacija 2018.

2008. gada ekonomiskas krizes rezultats bija vairaku mediju slég3ana, Zurnalistikas pro-
fesionalu darba tirgus sasaurinasanas, mainijas mediju Tpasnieku strukttira, un art saruka
auditorija. Transformégjas iedzivotaju pladsazinas Iidzek|u lietoSanas paradumi, dala audi-
torijas atteicas no medijiem, kuru pieejamiba bija jaiegulda naudas I1dzekli, un pargaja uz
bezmaksas medijiem. Vissmagak krize skara laikrakstus (sk. Spakovska u.c. 2014).

Viena no pédéjas desmitgadés piedzivotajam izmainam mediju satura un finan3u
attiecibas ir starp redakcijas un reklamas nodalam tradiciondlas t.s. térauda sienas
sairums. Biznesa apsvérumi atst3j aizvien lielaku ietekmi uz redakciju darbu. So iespaidu
déveé arT par tirgus un reklamas cenziru, kas Zurnalistiem liedz atklati véstit par jauta-
jumiem, kas ir nettkami vai neérti reklamdevéjiem (Baerug 2017, 49-50).

Finan3u [fdzekli mediju industrija ienak arm no daudziem citiem avotiem, pieméram,
politiskajam partijam, citu jomu biznesa uznémumiem, dazadam institticijam un to sabied-
risko attiectbu pasakumiem. ST situicija arf vérojama Latvijas drukato mediju, it Tpa3i
regionalo laikrakstu darbibas sektord, kur pa3valdibu izdevumi ka hibridprodukts, ka jau
minéts, ietekméjusi vietéjo mediju tirgu. Mediju pétnieks Janis Buholcs situaciju skaidro:
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“Gandriz visas pasvaldibas Latvija izdod savus drukatos biletenus. [..] Tacu netrikst
gadijumu, kuros Sie izdevumi sacen3as ar Tstam avizém un publicé informaciju, kas vairak
iederétos viet€jos laikrakstos. Cita starpa tur var atrast intervijas ar dazadiem cilvékiem,
pasakumu reportazas, izklaides saturu — un ir bijusi atseviski pieméri, kad Sie izdevumi pat
pamanas piesaistit reklamu. Reklamas nauda ir viens no galvenajiem Tsto mediju ienakumu
avotiem, un avizém paslaik jau ta nav spoZi ar ienakumiem. Turklat par Tstu avizi jamaksa
katram pircgjam pasam, tacu pasvaldibu izdevumu veido3ana ir finanséta no pasvaldibas
budZeta. Tad€jadi 81 pasvaldibu izdevéjdarbibas forma negativi ietekmé viet€jo laikrakstu
poZzicijas un finansialo situaciju tirgl. Lasitajs nebiis motivéts atbalstit vietéjo laikrakstu, ja
uzskatis, ka par svarigako sava novada var uzzinat no pa3valdibas izdevuma. Tacu pasvaldi-
bas izdevums, atskiriba no Tstas avizes, ir sabiedrisko attiecibu, nevis Zurnalistikas formats”
(Buholcs 2018). Péc laikraksta “Bauskas Dzive” aprekiniem, pa3valdibas izdevumu darbiba
samazina ta ienakumus par 11 000 EUR gada (RoZukalne 2016).

Spilgts sponsorétu mediju piemérs ir SIA “Mediju nams”, kura izdevumu vidd ir
laikraksts “Neatkariga Rita Avize”, kur$ darbojas savu 1padnieku un tiem tuvu stavo3u
personu politiskajas un ekonomiskajas interesés. 2016. gada saskana ar medijos pieeja-
mo informaciju SIA “Mediju nams” zaudéjumi sasniedza 952 312 EUR, kas salidzingjuma
ar 2015. gadu bija pieaugusi par 19% (LETA 2017a). Vairak par mediju Tpasniekiem un
vinu ietekmes faktoriem sk. monografijas 1. dalas 1. nodala.

Vel viens problémloks saistams ar sleptas reklamas plasSo izplatibu. Andas
RoZukalnes 2013. gada pétijuma konstatéts, ka ta ir bieZi sastopama paradiba visos
mediju veidos. Turklat dala plassazinas Iidzekl|u vaditaju uzskata, ka slépta reklama vai
tai I1dzigs saturs ir “ikdieniska mediju satura dala” un atteikSanas no tas nav iesp&jama
tirgus situacijas del. ArT auditorija aktivi nenosoda slépto reklamu, un talab plassazinas
[Tdzekliem nav motivacijas no tas atsacities (RoZukalne 2013, 70-78).

Izteikta hibriditates un vienlaikus arT pécpatiesibas paradiba ir Rigas domes darbiba
publiskaja telpa, veidojot un popularizéjot savu “panakumu” un opozicijas nicindjuma
diskursu. So aktivitasu finansu avots — domes budZets. Baltijas pétnieciskas Zurnilistikas
centra “Re: Baltica” pétijums vésta, ka Rigas méra Nila Usakova popularitatei 2015.-
2017. gada iztéréeti vismaz 8 miljoni EUR nodok|u maksatdju naudas. N. USakova pub-
licitates mehanisma sastavdalas: 1) dasni reklamas ITjgumi komercmedijiem (par “Rigas
zinu” izplatisanu; 2) lojals NVO aktivistu tikls, kas pat gatavi iziet ields, lai demonstrétu
publisko atbalstu; 3) iespaidigs socialo mediju tikls, ar kuru starpniecibu notiek sa-
biedriskas domas veidoSana un opozicijas kritizéSana. Viens miljons EUR ir téréts ar
SIA “Mediaservice” starpniecibu, publicéjot pozitivu informaciju par N. Usakovu, parti-
ju “Saskana” un Rigas domi preses izdevumos “Vesti”, “Teleprogramma s dyadei Mishei”,
“7 sekretov”, “TV programma”, “Subbota”. Apmaksatas publikacijas un reklamu medijos
(pieméram, Radio SWH, laikrakstos “Vesti segodnya”, “Neatkariga Rita Avize”, portalos
Kasjauns.lv, Delfi.lv, televizijas kanalos PBK, TV24) izvieto Rigas domes meitas uznémumi
“Rigas Centraltirgus”, “Getlini EKO”, “Rigas nami”, “Rigas 1. slimnica”, “Rigas Tirisma
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Attistibas Birojs” u.c. Lauvas tiesa I1dzek|u jeb puse no Siem astoniem miljoniem atveléti
portalam RIGA.LV, ta satura tiraZe3anai socialajos medijos. No RIGA.LV budZeta maksats
art par raidlaiku/reklamam televizijas kanalos LNT, TV3, PBK, radio “Radio SWH”, “Balt-
com Radio”, vairakos televizijas programmu izdevumos, laikraksta “Vesti Segodnya” un
portala Delfi.lv (Springe & Jemberga 2018).

Latvijas valsts mediju politika, ka jau minéts, ietver arT finansialu atbalstu sabiedriski
nozimiga satura radianai, radot TpaSas mérkprogrammas, tiecoties palielinat sabiedris-
ko plassazinas Itdzek|u un sabiedriska pasttijuma finanséjumu. Kultiras, intelektudlie,
zinatnes izdevumi un raidijumi ieglst atspaidu arT regularajos VKKF projektu konkur-
sos. Ir ieceréta arT sabiedrisko mediju izieSana no reklamas tirgus, lai novérstu 3o ar
valsts budZeta Iidzekliem atbalstito pla3sazinas Iidzeklu konkurenci ar komercialajiem
medijiem, kuriem jasp€j konkurét mediju vidé tikai ar reklamas tirgus ITidzekliem. Sabied-
risko mediju aprekini liecina, ka 83 procesa uzsakSanai varétu biit vajadzigi pieci Iidz
astoni miljoni eiro. L1dz ar izieSanu no reklamas tirgus Latvijas Televizija varétu negit
apméram tris miljonus EUR lielus iene@mumus un Latvijas Radio — divus miljonus EUR.
Tiek planots, ka 37 izieSana notiks 2021. gada.

Latvijas mediju ekonomikas aina ir visai komplicéta, tai arT nepiemit pilniga
caurskatamiba. Publiskaja telpa pieejama informacija par 3o tému ir fragmentara.
Jateic, ka mediju ekonomikas joma ir saméra maz pétita. Pasaulé notieko3as plassazinas
[Tdzek|lu biznesa transformacijas tiek vértétas ka iesp&jamais drauds varda brivibai
un mediju daudzveidibai. Socialo mediju platformu (piemé&ram, Facebook, YouTube,
Twitter, Instagram un Snapchat) uzplaukums ir saSaurindjis drukato un elektronisko
mediju lietoSanu un ienakumus. Savukart interneta mediji konkuré ne tikai cits ar citu,
bet arm ar socialajiem medijiem par auditoriju un reklamu. Samazinoties ienakumiem,
tradicionalie mediji piedzivo parmainas, tostarp ar1 Zurnalistu skaita samazinasanos,
kas atstaj negativu ietekmi uz Zurnalistikas kvalitati, pieméram, arvalstu notikumu
atspogulojumu (Economist 2018, 44). Latvijas mediju ekonomiku arT iespéjams dévét
par Kréslas un Gaismas zonas mistra lauku, kur savijas un mijas daudzas un daza-
das intereses, motivacijas un noldki, atklatas un sléptas naudas pliismas, ka art tiesi,
slépti un hibridi finan3u avoti.

IZGLITIBA UN ZINATNE

Batisks plassazinas [Tdzeklu sekmigas darbibas priekSnosacijums ir komunikacijas
zinatnes un mediju zinatniskas pétniecibas un izglitibas vide un tas kvalitate.
Saskana ar 2018. gada 23. janvara Ministru kabineta noteikumiem Nr. 49 “Noteikumi
par Latvijas zinatnes nozarém un apaksnozarém” mediju pétniecibas joma pieder pie
socialo zinatnu nozares “Plassazinas Iidzekl|i un komunikacija”, kurai ir tris apaksnoza-

res — “Bibliotekzinatne”, “Komunikacijas teorija” un “Citas plassazinas Iidzek|u un komu-
nikacijas apak3nozares”. Noteikumos skaidrots, ka zinatnes nozare “Plassazinas ITdzek]i
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un komunikacija” “ietver Zurnalistiku, informatikas socialos aspektus, bibliotéku zinatni,
plagsazinas Iidzeklus un sociokulturdlo sazinu” (Ministru kabinets 2018). Sie noteiku-
mi ir pienemti, jo péc Latvijas pievienoSanas Ekonomiskas sadarbibas un attistibas
organizacijai (OECD) radusies nepiecieSsamiba péc zinatnes nozaru klasifikacijas
pielagosSanas OECD lietotajai zinatnes nozaru klasifikacijai.? Klasifikatori ir zinatnes
un izglitibas procesu organizéSanas svarigs instruments, kas tiek lietots daZadu
zinatnisko grantu konkursos, studiju programmu akreditacija un darbiba, zinatnisko
gradu nomenklatiird, zinatnieku un zinatnes nozaru ekspertu registru veidosang, zinatnes
un studiju kvalitates vértésana.

Mediju pétniecibai nekad nav bijis pie3kirts prioritars statuss Latvijas zinatnes sistéma,
ta ar visai reti ir sanémusi finanséjumu no zinatnei atvélétajiem valsts budZeta I1dzekliem.
Pédejais nozimigakais atbalsts tika gits valsts pétijumu programma “Nacionala iden-
titate” (2010-2014), kura bija ieklauts starpdisciplinars projekts “Nacionala identitate un
komunikacija”. Ta ietvaros tika sagatavotas vairakas zinatniskas monografijas un rakstu

krajumi (gan drukata, gan elektroniska formata)? un

? Lidz tam vienigais sistematizétais Latvijas
zindatnes nozaru un apak3nozaru apkopo-
jums bija Latvijas Zinatnes padomes (LZP)
1999. gada 16. novembri apstiprinatais
“Latvijas Zinatnes padomes Zinatnu noza-
ru un apaksnozaru saraksts”. Taja ir ieklauta
nozare “Komunikacijas zinatne” ar trim apak3-
nozarém: “Bibliotékzinatne”, “Komunikacijas
teorija” un “Komunikacijas étika un psihologi-
ja” (LZP 1999).

zinatniski raksti, regulari notika konferences, vakti un
uzkrati dati, uzsakta zinatnieku ataudzes veido3ana.
Tacu nakamo valsts pétijjumu programmu cikla komu-
nikacijas un mediju pétniecibas projektu nav, lai gan
vairdkas programmas, pieméram, “Latvijas kultdiras
tradiciju ilgtsp&ja inovativa vidé (Habitus)”, “Inovacija un
ilgtspgjiga attistiba: Latvijas péckrizes procesi globala
konteksta (SUSTINNO)” un “Letonika” ir tapusi atseviski
raksti komunikacijas zinatnes vai tai radnieciga tema-

tika (lzgltibas un zinatnes ministrija 2018).
Plassazinas Itdzek|lu un komunikacijas témas nav tieSi minétas Latvijas prioritaro

zinatnes virzienu 2018.-2021. gadam saraksta (sk. 3. logu). 9. virziena “Valsts un sa-
biedribas drosiba un aizsardziba” skaidrojuma noradits, ka taja ieklaujas stratégiskas
komunikacijas, krizu komunikacijas, Kreml|a propagandas un demokratiju destabilizaci-

> Pieméram, gramatas — Skaidrite Lasmane
“Komunikacijas étika” (2012), Abrams Klec-
kins “Kino un misdienu kultiiras likteni”
(2012), lize Sulmane “Neatrastas identitates?
Latvijas dienas laikrakstu Zurnalisti politikas,
ekonomikas un kulttiras lauku ietekmé” (2011),
Inta BrikSe (red) “Nacionala identitate un ko-
munikacija” (2011), Jurgis Skilters un Skaidrite
Lasmane (red), “Nacionalas identitates ko-
munikacija kultdras telpa” (2011), Olga
Proskurova (sast.), “Laiku at3alkas. Zurnalisti-
ka, kino, politika” (2010) u.c.
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jas mehanismu izpéte un globalas informativas tel-
pas izaicinajumi. Pie tiem pieder informacijas vides,
mediju satura veidotdju un lietot3ju lomu, prakses,
funkciju u.c. izmainas, socidlo mediju ietekme uz Lat-
vijas pladsazinas Iidzeklu vides kvalitati un iedzivota-
ju iespéjam iegit uzticamu informaciju (lzglitibas un
zinatnes ministrija 2017). Tadgéjadi mediju pétniecibai
zinama meéra ir pieskirts vienpusigs un lietiSko pétiju-
mu raksturs, virzot to vien valsts drosibas problema-
tikas virziena un izslédzot plassazinas Iidzeklu ka sa-
biedribas dzives kvalitates butiskas dalas un sociala



Latvijas prioritarie zinatnes virzieni 2018.-2021. gadam

1. Tehnologijas, materiali un inZeniersistémas produktu un procesu pievienotas vértibas
palielinasanai un kiberdroSibai

2. Energoapgades drosuma stiprinasana, energétikas sektora attistiba, energoefektivitate,
ilgtspéjigs transports

3. Klimata parmainas, dabas aizsardziba un vide

&

Viet&jo dabas resursu izpéte un ilgtsp&jiga izmantoSana uz zinaSanam balstitas
bioekonomikas attistibai

Latvijas valstiskums, valoda un vértibas, kultira un maksla
Sabiedribas veseliba
Zinasanu kult@ira un inovacijas ekonomiskajai ilgtspé&jai

Demografija, sports, atvérta un ieklaujosa sabiedriba, labklajiba un sociala droSumspégja

L © N o U

Valsts un sabiedribas droSiba un aizsardziba

Avots: Ministru kabinets 2017.

un kultiiras fenomena izzinasanu. Savukart mediju fundamentalo pétijumu lauka neat-
tistisana nesekmeé 3as zinatnes jomas ilgstp&jibu un izaugsmi.

Mediju pétijumi tiek veikti Latvijas augstskolas un to pétnieciskajos institiitos un
centros, pieméram, LU Socidlo zinatnu fakultates Socialo un politisko pé&tijumu in-
stitita un Stokholmas Ekonomiskas augstskolas Mediju pétniecibas centrd, ka art ar-
pus tam - Austrumeiropas politikas institiita, Sabiedriskas politikas centra “Providus”,
Baltijas pétnieciskas Zurnalistikas centra “Re: Baltica”, Baltijas Mediju izcilibas centra,
NATO Stratégiskas komunikacijas izciltbas centra (NATO Strategic Communications Cen-
tre of Excellence) u.c. Arpusaugstskolu institiiciju veiktos mediju p&tijumus galvenokart
finansé un/vai atbalsta atseviSskas ministrijas, starptautiskas organizacijas un fondi
(pieméram, Ziemelvalstu Ministru padome, Konrada Adenauera fonds (Konrad Adenauer
Stiftung), Fridriha Eberta fonds (Friedrich Ebert Stiftung)) un Rietumvalstu véstniecibas.
ArT pla8sazinas Iidzekli un tos uzraugo3as institlicijas médz pasutit sev aktualus pétiju-
mus, galvenokart sociologisko aptauju rezultatus.

Izglitibu mediju joma un komunikacijas zinatné bakalaura, magistra un doktora
[TmenT ir iesp&jams iegiit vairakas Latvijas valsts un privatajas augstskolas gan Riga,
gan art regionos. Augstskolas ir izvéléjusas dazadus darbibas mode|us. Pieméram, Lat-
vijas Universitate piedava bakalaura studiju programmu komunikacijas zinatnég, kura
ir vairaki studiju moduli, tostarp Zurnalistika un multimediju producéSana. Savukart
citas augstskolas piedava atseviskas studiju programmas Zurnalistika un/vai mediju
studijas. Tadas ir Rigas Stradina universitaté (RSU), Vidzemes Augstskola (VA), Bizne-
sa Augstskola “Turiba” (BAT) un biznesa, makslas un tehnologiju augstskola “RISEBA”.
Komunikacijas un mediju magistra studiju programmas pastav LU, RSU, VA un Rézeknes
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Tehnologiju augstskola (RTA). Komunikacijas zinatnes tematikas studiju kursi Liepajas
Universitaté un RTA ieklauti humanitaro zinatnu un starpdisciplinaras studiju programmas.
Kopuma piedavajums ir daudzveidigs, lai gan dazadu augstskolu programmam ir visai
daudz kopigu satura elementu. Valsts augstskolas sava studiju satura orient€jas uz
akadémisko un praktisko studiju apvienojumu, tajas ieklaujot arT socialo zinatnu teorijas,
célonsakaribu un konteksta studijas, savukart privatajas macibu iestadés dominé tilTtéja
darba tirgii vajadzigo prasmju un iemanu apguve.

Mediju studijas pasaulé ir populdaras un pieprasitas jaunieSu vidd. To specifika ir
starpdisciplinaritate, pieméram, ASV Zurnalistikas studijas I1dzas zinaSanam plassazinas
[Tdzeklu joma svariga ir art jurisprudences pamatu, véstures un socialo zinibu apguve.
Vel viena Tpatniba ir nepiecieSamiba attistit profesionaldas kompetences, kas sekmé
mediju industrijas un universitasu saiknu veidoSanu un nostiprinasanu (Shoemaker &
Reese 2014, 214-216). Ziemelvalstis Zurnalistu izglttiba vienadi liels uzsvars tiek likts
gan uz akadémiskajiem studiju kursiem, gan praktiskajam prasmém (sk. Hovden et al.
2016). Situacija Latvijas Zurnalistikas izglitibas lauka ir dzili analizéta LU profesores
Intas Brik3es 2009. gada veiktaja petijuma (sk. BrikS8e 2016). Situacija pamatlinijas nav
maintjusies, arT dala problému - joprojam ir tas pasas, pat samilzu3as vél vairak.

Valsts budZeta atbalsts mediju studijam jau ilgstoSi ir niecigs. Studijas lielakoties
tiek finansétas no personigajiem [lidzekliem, un tadéjadi pastav siva starpaugstsko-
lu konkurence par studentiem, kas atst3j tieSu un pastarpinatu ietekmi uz studiju pro-
grammam, proti, to Tsteno3anas kvalitati, prasibu l[imeni, tehnologisko infrastruktiru. De-
mografiskas situacijas (proti, valsti samazinas studéjoSo vecumgrupai piederigo jaunie3u
skaits (IZM 2018, 7-8)) diktétas sacensibas par studétgribétajiem saasinasanas ari liek
augstskolam studiju vietas piedavat par saméra zemu cenu. Pieméram, 2018./2019. ak.
gada LU bakalaura studiju programma “Komunikacija” studiju vietu piedava par 2000 EUR
gada, RSU bakalaura studiju programma “Zurnalistika” - par 1740 EUR, Biznesa augstsko-
las “Turiba” profesionalaja bakalaura studiju programma “Zurnalistika un mediji” -
2370 EUR, VA profesionalaja bakalaura programma “Mediju studijas un Zurnalistika” — par
1558 EUR gada. BudZeta studiju vietas galvenokart ir valsts augstskolas (pieméram, LU
un VA), paréjas médz piedavat daZas apmaksatas studiju vietas un/vai studiju maksas at-
laides, galvenokart pasreklamas un studétgribétaju piesaistes noliikos.

Valsts finanséjums komunikacijas un mediju studijam ir atbilstigs vidéjam socialo
zinatnu programmu studiju vietu izmaksam, kas ir viens no zemakajiem visa Latvijas aug-
stakaja izglitiba. Virsotni tas sasniedza 2008. gada, kad valsts budZeta subsidija budZzeta
studiju vietai bakalaura studiju programma bija 2186 EUR, 2009. gada ta samazinajas
[Tdz 1535 EUR, bet 2010. gada - vien 1124 EUR gada (Brik3e 2016, 273). 2017. gada péc
vairaku gadu stagnacijas iezZimé&jas neliels valsts budZeta vietas finans€juma kapums,
tomeér vienlaikus arT par apméram 20-25% tika samazinats komunikacijas jomas budZeta
vietu skaits visos studiju [Tmenos. Valsts augstakas izglitibas politika ir vérsta uz budZeta
vietu samazinajumu socialajas un humanitarajas zinatnés par labu to pieaugumam STEM
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(science, technology, engineering and mathematics, latviesu val. - zinatne, tehnologija, inZe-
nierzinatnes un matematika) studiju vietam, pamatojot 3os [Emumus ar tautsaimniecibas
vajadzibam (Studente 2016). Publiskaja telpa augstakas izglitibas politikas skaidrojumos
socialajam un humanitarajam zinatném nereti tiek pie3kirts nelietderiguma un bezper-
spektivas diskurss (detalizétak sk. Tjabs 2015; LETA 2015; 2017). Sis politikas rezultatus
ilustré situacija LU, kas ir komunikacijas zinatnes ka universitates visa limena studiju
programmu un akadémiskas disciplinas izveidotdja un attistitdja Latvija, Sobrid arT citu
augstskolu un pétniecisko institiiciju intelektualo resursu donors (sk. 4. tabulu).

4. tabula. LU komunikacijas zinatnes studiju programmu valsts subsidija vienai budzZeta
vietai (EUR) un to skaits (2015-2018)

‘ Bakalaura studiju programma ‘ Magistra studiju programma
‘ Subsidija BudZeta vietu ‘ BudZeta vietu
skaits skaits
2018 1459 56 2188 27
2017 1393 56 2090 27
2016 1129 72 1693 35
2015 1127 76 1690 38

Vel viens studiju kvalitates problémloks saistas ar studentu atvéléto laiku studijam.
83 laika tendence - stud@&joZo iesp&jami agraks karjeras veido3anas sakums un dar-
ba pieredzes giisana. Liela dala studentu paraléli macibam strada pilnu laiku. Turklat,
ka liecina 2017. gada Latvijas studentu pétijums, 3ai tendencei ir pieaugo3s raksturs.
Laikposma no 2009. I1dz 2017. gadam stradajo3o studentu Tpatsvars ir palielingjies no
45% Iidz 61%. Algotu darbu 2017. gada stradaja 83% magistrantu un 50% bakalau-
ra studiju programmu studentu. Péd€jo gadu laika pieaudzis algotajam darbam veltito
stundu skaits (2017. gada - videji 31,26 stundas ned€la) un sarukusi nodarbibas un pat-
stavigas studijas pavadita laika summa. 2017. gada socialo, komunikacijas un informaci-
jas zinatnes studenti visam studiju aktivitatém vidéji patéréja 26,2 stundas nedéla, kas
ir viens no zemakajiem raditajiem visa izglitibas joma (FSI 2017, 37-55). Nakamo prob-
lemu loku veido stud€jo3o vaja sociala un materiala atbalsta sistéma. Pieméram, vien
apmeéram 15% no visiem LU komunikacijas zinatnes bakalaura un magistra studiju pro-
grammas studentiem, kuru studijas tiek segtas no valsts dotacijas, sanem valsts budZeta
stipendiju. 2017./2018. ak. gada ta bija 99,60 EUR ménesI. Katru gadu paris studentiem
izdodas iegiit LU fonda mecenatu stipendijas, bet salidzingjuma ar citam zinatnu jomam
socialo zinatnu studentiem pieejamo stipendiju loks ir Sauraks. Talab Tpasi uzteicama ir
portala Delfi.lv iniciativa — 10 000 EUR lielais ziedojums LU fondam, lai 2018./2019. ak.
gada diviem LU komunikacijas zinatnes bakalaura studiju programmas Zurnalistikas un/
vai multimediju producé3anas modula studentiem butu iesp&jams sanemt Sis Tpasas
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Zurnalistikas mérkstipendijas - katru 5000 EUR vertiba (Zutere 2018). Jateic, ka kopuma
Latvijas augstakaja izglittba komunikacijas un mediju studiju joma nav pamatigas
intelektualo attistibu veicino3as vides, studijas ir virzitas iespéjami lielaka skaita (ka
klientu) studentu apkalpo3anai, nevis konsekventai kvalitates un izcililbas sekmésanai.
Planots, ka tuvakajos gados Latvija tiks samazinats studiju programmu skaits, nori-

LU Socialo zinatnu fakultates Komunikacijas studiju nodalas lektore
- Vita Dreijere par Zurnalistikas studijam universitate

Svarigakais butu veicinat studentos spé&ju biit elastigiem, lietojot augstskola ieglitas zinasanas
un prasmes mainiga mediju vides situacija, bet taja pa3a laika - paturot prata kvalitativas
Zurnalistikas standartus. “Viltus zinas” un nekvalitativu mediju saturu var radit ikviens, savukart
kvalitativas Zurnalistikas prakses gadijuma svarigi ir augstskolai ielikt zinaSanu pamatus, kas
ne tikai lauj tehniski precizi izpildit kadu uzdevumu, bet arT veido izpratni par vispargjo apliko-
to jautajumu un problému kontekstu, &tikas normam un citiem kvalitates standartiem. ldeals
augstskolas absolvents biitu kritiski domajoss jaunais Zurnalists, kurs spéj atbildét ne tikai uz
jautajumiem “kas”, “ko”, “kur”, “kad” un “ka”, bet ari uz tik svarigo jautajumu “kapéc”.

Avots: Dreijere 2018.

sindsies radniecisku programmu apvieno3Sana. Domajams, ka 31s strukturalas parmainas
skars arT komunikacijas zinatnes un mediju studiju daudzas programmas.

Mediju darbinieku un Zurnalistu izglitibas vidi veido arT profesionalas kompetences
attistibas pasakumi. Pieméram, Baltijas Mediju izcilibas centrs un Stokholmas Ekono-
miskas augstskolas Mediju pétniecibas centrs piedava arvalstu un vietéjo specialis-
tu vaditus daZadas tematikas seminarus un meistarklases. Notiek publiskas diskusijas
un konferences. Nozimigs ir arTt UNESCO Latvijas Nacionalas komisijas pienesums. Ta
2015. gada bija vérieniga starptautiska foruma - Pasaules preses brivibas dienas - un
2016. gada Eiropas 2. Mediju un informacijas pratibas foruma rikotaja Riga, Latvijas
Nacionalaja biblioteka. 2015. gada LU Socialo zinatnu fakultaté tika izveidota UNESCO
Mediju un informacijas pratibas katedra. UNESCO Latvijas Nacionala komisija arT ar
citam aktivitatem sekmé medijpratibas un varda brivibas stiprinasanu.

Lai arT Latvijas mediju izglitibas un zinatnes lauka ir vérojama daudzveidiba, tomér
taja ir arT nopietnas problémas. Vispirmam kartam tas saistamas ar kvalitates jauta-
jumiem augstakas izglitibas un zinatnes sistéma, attistibas stimula neesamibu pasreizgja
izglitibas un zinatnes politika un zemo valsts finansgjumu.

MEDIJU PROFESIONALAS VIDES KORPORATIVA KULTURA

Mediju daudzveidibas strukturalda konteksta svariga sastavdala ir arl plassazinas
[Tdzeklu profesionalas vides korporativa kultiira. Tas svarigi struktiirelementi ir mediju un
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Zurnalistu profesionalas organizacijas, atziniba plassazinas Iidzekliem un to darbiniekiem
un mediju kritika.

Latvijas Zurnalistu profesionalo parstavniecibu veido divas organizacijas - Lat-
vijas Zurnilistu savieniba (LZS) un Latvijas Zurnalistu asociacija (LZA). 2017. gada
LZS aktivitates Latvijas publiskaja telpa gandriz nebija manamas, ari tas majaslapa
informacija netiek atjaunota un papildinita (LZS 2018). Lidera lomu ir uzpémusies
2010. gada dibinata LZA. Sis organizacijas galvenie méarki ir “uzlabot Zurnalistu profe-
sionalo vidi, aizstavet varda un preses brivibu, veicinat diskusiju par profesionalajam un
étikas problémam, aizstavet Zurnalistu profesionalas, ekonomiskas un socialas tiesibas,
uzlabot un attistit masu mediju likumdo3anu, sekmét un riipéties par biedru profesionalo
apmacibu un izaugsmi, rupéties par Zurnalistu muZizglitibu”. 2018. gada ta apvienoja
vairak neka 100 biedrus (LZA 2018). Par Zurnalistu profesionalajam organizacijam un to
aktivitatém art sk. 2. dalas 1. nodala.

Latvijas vadoSo mediju organizaciju vidd ir 1993. gada dibinata Latvijas Preses
izdeveju asociacija (LPIA), 2001. gada izveidota Latvijas Raidorganizaciju asociacija
(LRA) un 2008. gada darbu sakusrt Latvijas Komerciadlo radiostaciju asociacija (2008).
So organizaciju uzdevums ir veicindt savas nozares attistibu, aizstavét tas tiesibas, pie-
daltties normativo aktu izstradg, nodrosinat sadarbibu un informacijas apmainu savas jo-
mas mediju un to profesionalu vidd. Pieméram, Latvijas mediju politikas pamatnostadnu
2016.-2020. gadam izstrades darba grupa piedalijas parstavji no Latvijas Informacijas
un komunikacijas tehnologijas asociacijas, LPIA, LRA, Latvijas Reklamas asociacijas, LZA
un LZS (Ministru kabinets 2016a).

Profesionalas organizacijas ir ari tas, kas apbalvo un izteic atzinibu izcilakajiem sa-
sniegumiem sava nozaré. LZA ir iedibinijusi ikgad&jo “lzcilibas balvu”, to pasniedz
vairakas kategorijas. Par 2011. gada veikumu radio kategorija to sanéma Latvijas Radio
Zurnaliste Zaiga Grinberga par Andra Amerika portretu; preses kategorija - Zurnala “Ir”
Zurnaliste Sanita Jemberga par publikaciju “Cilpa savelkas” (rakstu sériju par “airBaltic”);
regionalo mediju grupa - laikraksts “Zemgales Zinas” par aktivu un neatlaidigu seko$anu
novada amatpersonu darbibai un |éEmumiem; televizijas kategorija - LTV “Panoramas”
Zurnalists Arnis Krauze par intervijam ar Klavu Ol3teinu un Irénu Kriimani un interne-
ta mediju grupa - portala Delfi.lv Zurnaliste Zane Mace par publikaciju “Anglijas tiesa
pieprasa Lembergam zvérét par saviem TpaSumiem”. Balva “Gada biedrs” tika pasniegta
RSU Komunikacijas fakultates Zurnalistikas programmas vaditajai un pirmajai LZA val-
des priekSsedétajai Andai RoZukalnei (LETA 2012).

P&d&jos gados ir izkristalizéjusas LZA “Izcilibas balvas” galvenas kategorijas, un ta
kluvusi par loti nozimigu nacionala méroga atzinibu Zurnalistika, tas laureatu vidad ir gan
sabiedrisko, gan komercialo mediju parstavji (sk. 5. tabulu).
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5. tabula. LZA “Izcilibas balvas” laureati (2014-2017)

Kategorijas

Zina/reportaza

Apraksts/
portrets

Analitika/
pétnieciba

Labakais
veikums
regionos

Intervija
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2014

Ansis Pipols un
Girts Straustins,
TV3, “Kijeva. Armi-
jas izveSana”

Dace Stirane,
Laura Vonda,

Aija Kinca,

Judite Cunka,
Anastasija Djako-
nova, LTV, “Zolittde.
Pécvards.”

Indra Sprance,
Zurnals “Ir”, raksts
“Shéma pie
Kisezera”

Pauls Raudseps,
Zurnals “Ir”, intervija
ar finansu ministru
Andri Vilku “Valdis
tika uzmests”

2015

Linda Sloka, LTV,
raidijums “De facto”,
“Krievijas oligarhs
Magona svinibas”

Ina Strazdina,
Latvijas Radio,
“Septini stasti”

LTV raidijums
“Aizliegtais
panémiens”,
operacija “Bistro
“Frics™

Agita Pukite,
lvonna Plaude,
“Neatkarigas
Tukuma Zinas”,
raksti par Sloken-
bekas dzirnavu
ezera piesarnojumu

Aivars Ozolins,
Zurnals “Ir”,

“Es gaju ar galvu
siend” (intervija ar
rokenrola legendu
Pitu Andersonu)

2016

Olga Dragileva, LTV
“Zinu dienests”, “Kri-
ma. Divi gadi péc”,
“Lichnoe delo” siZets
par notieko3o Krima
divus gadus péc
Krievijas aneksijas

Girts Kasparans,
Zurnals “Majas
Viesis”, “Mazulis
brivsoll”

Inga Snore, Linda
Sloka, Matiss
Arnicans, Guntis
Bojars, LTV raidi-
jums “De facto”,
“Finan3u policists
no mates-skolota-
jas manto
pusmiljonu”

Liba Mellere,

Lsm.lv autore
Liepaja, eseja
“Pieminot Kuldigas
ebrejus. Un ne tikai”

Mara Mikelsone,
Ir.lv “Sagustits
cilvéciski”, intervija
ar profesoru

Ivaru Laci

2017

Janis Zvers, TV3,
“Humora komiteja”
(par finansia-

lo atbalstu no
ridzinieku - nodoklu
maksataju naudas,
“Jautro aspratigo
klubs” un “Humora
komiteja”)

Justine Savit-
ska, Aiga Pelane,
Girts BiSs, Renars
Steimanis, Inguna
Ukenabele, Iveta
Cigane, Inga Ozola,
Gunta Matisone,
Didzis Videmanis,
Edgars Neimanis,
Rudolfs Krievins,
Voldemars Olin3,
Marta Cerava,
“Teta projekts”

Vita Anstrate,
Viktors Pupiks,
Dace Krejere,
Renars Steimanis,
Zane Mace, Laura
Dzérve, Zanda Ozo-
la-Balode, “Aizlieg-
tais panémiens”,
LTV, Latvijas Radio,
Lsm.lv, “Sistémas
bérni”

Agita Pukite, Liena
Tréde, Rita Fjodo-
rova un lvonna
Plaude, “Neat-
karigas Tukuma
Zinas”, publikaciju
un siZetu sérija
“No vélesanam [1dz
véleésanam”



Kategorijas

Vizualizacijas

Kultdiras

Zurnalistika

Intas BrikSes
balva par izcilu

‘ 2014

Ugis Kronbergs,
Matiss Arnicans,
Guntis Bojars, LTV,
“Zolitude. Kurs
vainigs?”

| 2015

Gundega Gauja,
Karlis Dambrans,
lize Vanovska,
Delfi.lv, “# 10
atminas — multi-
medials stasts”

Sanita Jemberga,
Inga Springe,

| 2016

Delfi.lv, “Cerno-
bila 30 gadus péc
katastrofas”

Laikraksts “Bauskas
Dzive” par cinu pret

‘ 2017

Osvalds Zebris,
Nadina Elekse,
Natalija Sindikova,
Nora Rieksta-Kenge,
Edgars Davidsons,
Karina Sabecka,
Maksims Ivanovs,
Maija Kuznecova,
Zanete Zilite,

Ingus Bérzins,
Konstantins Kuzikovs,
Delfi.lv, “Vaidelote”

Janis Domburs
par atgrieSanos

ieguldijumu “Re: Baltica”, par lecavas pasvaldibas = Zurnalistika un
Zurnalistika Baltijas mediju izdevumu sniegumu raidijuma
vides pétijumu “Delfi TV ar
Jani Domburu”
Specialbalva LTV7 diskusiju Zurnals “Ir” par

raidijums “Tochki
nad i”, vaditajs
Olegs Ignatjevs

“Oligarhu sarunu”
atspogulo3anu

Avots: LZA 2018.

Rigas Ekonomikas augstskolas Mediju pétniecibas centrs pieskir balvas gada laba-
kajam redaktoram. To ir sanémusi Arta Giga (2016) un Nellija Lo¢mele (2017). Pastav
arT vairakas varda balvas. LZA ir iedibindjusi LU profesores Intas Brik3es varda balvu
par izcilu sasniegumu Zurnalistika, ko pasniedz kops 2015. gada (sk. 5. tabulu). Godinot
sporta Zurnalista Artura Vaidera pieminu, 2016. gada izveidota balva sporta Zurnalistika
(Strautmanis 2016). To ir sanémusi Zurnalisti Davids Ern3treits un Ingmars Jurisons. Ri-
gas Ekonomikas augstskolas iedibinato starptautisko Pétera Grestes varda brivibas balvu
2017. gada sanéma Zurnals “Ir” par pétnieciskas Zurnalistikas darbu, izanalizéjot un pub-
liskojot “Ridzené” notiku3as oligarhu sarunas (Ir 2017).

LZS kop3 1993. gada pasniedz ikgad&jo balvu “Zurnalistikas ceriba”, ko jau ir sanémis
kupls skaits jauno Zurnalistu, diktoru un redaktoru. NEPLP ir izveidojis “Celmlauza balvu”,
ko Radio un televizijas diena aprilT pasniedz par izcilu un inovativu sniegumu elektronisko
plassazinas lidzeklu nozaré. Par 2012. gada veikumu to sanéma Latvijas regionalo un vieté-
jo televiziju kanals “Re: TV”, par 2013. gada - portals Lsm.lv, par 2014. gada - LTV raidijums
“Latvijas jaunatklaSanas raidijums - TE!” un par 2016. gada - tieSraides televizija “LMT
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Straume” (NEPLP 2018a). Vertgjot preses izdevumu pardosanas rezultatus, balvas pasniedz
uznémumi “Preses Serviss” un “Narvessen” (Preses serviss 2017). Savus sasniegumus un
labakos darbiniekus izverté un apbalvo arT paSi pla3sazinas [dzekl|i un/vai to uznémumi.
Latvijas mediju darbinieki ir arT guvusi starptautiskas atzinibas.

Zurnalisti un mediju darbinieki ir apbalvoti ari ar augstakajiem valsts apbalvo-
jumiem. Pieméram, 2018. gada sakuma Triju ZvaigZnu ordenis ir pie3kirts televizijas
Zurnalistei Veltai Purinai, Edvinam Davidsonam, Maijai Streicai (Maijai Miglai) un Mirdzai
Tupinai un Atzinibas krusts — Zurnalistei Anitai Freibergai. 2017. gada Triju ZvaigZnu
ordeni sanéma Zurnalisti Arnolds Auzin3 un Janis Dimants, karikatdrists Eriks O3s, mizi-
kas redaktors Olgerts Susts un mediju pétniece Skaidrite Lasmane. 2016. gada - diktore
Maija Eglite un fotoreportieris Boriss Kolesnikovs un Atzinibas krustu — publiciste Anna
Skaidrite Gailite (Valsts Prezidenta kanceleja 2018). Balvas un apbalvojumi ir ne tikai
izcili veikta darba novertéjums, bet arT vairo mediju un Zurnalistikas prestiZu sabiedriba.

Mediju kritikas lauks galvenokart tiek kopts sabiedriskajos medijos - Latvijas Radio
un portala Lsm.lv. Latvijas Radio 1 raidijjuma “Krustpunkti” ietvaros ik ménesi piedava
Tpasu mediju problematikai veltitu raidijumu “Mediju anatomija” (2015.-2017. gada no-
saukums - “OranZa kaste”), ko vada RSU profesore Anda RoZukalne. Taja tiek runats par
aktualitatém mediju joma, kas tiek apspriestas arT kopa ar studija uzaicinatajiem eksper-
tiem. Portala Lsm.lv rubrika “Arpus &tera” tiek publicéti ar mediju jomai veltTti analitiski
raksti, parsvara to autori — Anda RoZukalne un Janis Buholcs. Biitu vélams, ka portals
sadas analitiskas publikacijas piedavatu biezak, ka ar7 piesaistitu plasaku ekspertu loku.
Informacija par aktualitatém Zurnalistikas joma tiek ievietota arT Biznesa augstskolas
“Turiba” pasparné veidotaja Eiropas Zurnalistikas observatorijas majaslapa.

Latvijas plaSsazinas Iidzeklu profesionalas vides korporativa kultlira ietver plasu
spektru daudzveidibas elementu. Tomér nevar apgalvot, ka tie visi darbojas kvalitativi
un (vienmeér) sabiedribas interesés. Mediju profesionalas darbibas lauka ir arT problémas,
kas saistamas ar Zurndlistikas misiju konsekventi bit demokratisko vértibu un varda
brivibas sardzgé un ievérot profesiondlo étiku. Sabiedriba valdo3ais moralais apjukums,
vértibu un normu neskaidriba ir arm $3s vides neizbégami neatnemama sastavdala. Stip-
ras profesionalas organizacijas un mediju kritika ir spécigi nozares iek3€jas kulttiras un
étikas veido3anas instrumenti.
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SECINAJUMI

STIPRAS PUSES

Latvijas mediju daudzveidibas konteksta pamata ir demokratiskas tiesibnormas
un varda brivibas princips. ValstT ir sekmigi uzsakta mediju politikas Tsteno3ana,
kuras mérkis ir demokratijas vértibu sargasana un plassazinas ITidzek|u kvalitates
veicinaZana. Sim nolilkam tiek atv@lati arT valsts budZeta Iidzekli. Pastav arT citi
priekSnoteikumi, lai augtu Zurnalistikas kvalitate, mediji sniegtu uzticamu un sa-
biedriski nozZimigu informaciju un mérktiecigi tiktu Tstenota meligas informacijas
atmasko3ana un sabiedrisko attiecibu un Zurnalistikas noskirsana. So prieksnotei-
kumu vidd ir mediju pétniecibas un studiju pastavésana Latvijas augstskolas u.c.
institlcijas, ka arT pladsazinas ITdzek|u profesionalas vides korporativas kultiiras
funkcionésana.

VAJAS PUSES

Mediju darbibas tiesiska ietvara neatbilstiba paSreiz€jai realitatei. Vairaku
plassazinas Iidzeklu nozaré svarigu jédzienu un normu neskaidriba. Necaur-
spidigums daudzos mediju ekonomikas aspektos, ka arT sienas starp sabied-
riskajam attiecibam un Zurndlistisku sairums. Mediju pétniecibas un studiju
nepietiekama kvalitate Latvijas augstskolas u.c. institlicijas un zemais valsts
finanséjums 3ajas darbibas nozarés. Latvijas mediju un Zurnalistiskas nespé&ja/
nevélésanas konsekventi bit demokratisko vértibu un varda brivibas parstavnieci-
bas/aizsardzibas pozicijas un ievérot profesionalo &tiku.

REKOMENDACIJAS

+  Konsekventa Latvijas mediju politikas pamatnostadnu 2016.-2020. gadam
Tsteno$ana un valsts atbalsta turpind$ana kvalitativam un sabiedriski noZimigam
mediju saturam.

+  Mediju darbibas tiesibnormu sakarto3ana atbilstigi pasreiz€jai realitatei.

+  Kvalitates un izcililbas veicinaSana mediju un Zurnalistiskas izglitibas un
zinatnes lauka.

«  Demokratisko un varda brivibas vértibu nemitigs uzsvérums publiskaja telpa,
akadémiskaja, izglitibas un profesionalaja vide.

. Zurnalistikas &tikas veicind%ana.
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2. nodala

JURNALISTIKAS/MEDI)U
DAUDZVEIDIBAS ETIKA
| DIGITALAS KULTORAS

' LAIKMETA

Skaidrite Lasmane

STABILAIS UN MAINIGAIS JEB NORMAS UN VADLINIJAS

Digitalas kultiras laikmeta mediju daudzveidibu saméra automatiski nodroSina un
vairo daudzo mediju lietotaju — skatitaju, klausttaju, lasitaju — daudzbalsiga iesaiste sa-
tura veido3ana. Tacu vienlaikus tas samazina auditoriju katram medijam atsevi3ki, iz-
klied€jot patérétajus, nekoncentrgjot tos viena medija un ta satura lietojuma. Probléma
rodas arT no auditorijas fragmentacijas — sadaliS8anas 3auras lietotdju ni3as, pateicoties
socialajiem tikliem. Nakas cinities saméra asa konkurencé par auditorijas piesaisti. Lidz
ar to rodas lielaka nepiecieSamiba vairak domat par iek$€ju daudzveidibas potencialu, lai
ar to piesaistitu péc iespéjas plasaku klausitaju, skatttdju, lasitaju skaitu.

IzdzivoSanai svarigais daudzveidibas mérkis - piesaistit auditoriju konkurences ap-
staklos - vértéjams arT etikas plakné, kad dazkart Iidzeklu izvéle var nodarit kaitéju-
mu ne tikai saturam, konkurentiem, bet art auditorijai. Nav runa tikai par Zurnalistikas
[Tmena pazeminaSanu, pielagojoties iedomatas, parsvara masu auditorijas popularam
interesém, bet arT par otru jau minéto galéjibu - auditorijas saskelSanu mozaikas tipa,



das vajadziba péc jauna sociala imperativa: cinities pret auditorijas saskelSanu Sauras
nisas, kas ir drauds demokratijai... Tadgjadi ikviena musdienu saruna par daudzveidibu
saistama ne tikai ar kapeéc, bet arT ar ka”, norada Anna Fridmane (Friedman 2014, 139).
Jautdjums paliek — kadi ITdzek|i atzistami par sapratigiem auditorijas piesaistei un ka to
izvéle savietojama ar profesionalas Zurnalistikas autoritati, uzticamibu un auditorijas
intelektudlas un emociondlas pratibas vairoSanu.

Realistiski apzinoties auditorijas piesaistes griitibas, ne velti dazkart &tika pielauts
kategoriskuma mazinajums attieciba pret komercinteresém, pragmatiski atzistot, ka
tas sapratigi savienojamas ar patiesibas, godpratibas un citiem étiskiem principiem un
Zurnalistu misiju. Parejas laika uz digitalo kultiru stabilu vértibu, normu, principu vieta
tapec dazkart ieteiktas vadlinijas, kuram mazak imperativs raksturs, bet kuras tomér
uztur noteiktu kartibu un veic regulativu, étikai tradicionali piemttosu funkciju.

Zurnalistu &tikas vadlinijas atgadina par sabiedribu intelektudli un emocionali
bagatinoSu zinu un viedoklu veido3anu, vértéjot un analizéjot gadijumus un procesus
komentaros, reportazas vai intervéjot notikumu veidotajus un dalibniekus. Tajas ieklauts
griti atrisinamais jautdajums par patiesu faktu un godigu interpretaciju noskirumu no
sagrozijumiem, meliem vai citiem nepatiesiem vai puspatiesiem izteikumiem. Ne mazak
problematiska ir viedok|u daudzveidiba, kuru biitiski paplasina interneta pieejamiba ikvie-
nam kopa ar iesp&ju publiski paust jebkadu vértéjumu vai spriedumu. ArT vadlinijas
atrodas mekléjumu un tapSanas procesa. Tas pielagojamas mainigai situacijai, lomam,
apstakliem, tehnologiju iespéjam. 21. gadsimtd, kad galvenokart jaunas komunikacijas
tehnologijas un digitalizacija ienes radikalas kvantitativas un kvalitativas parmainas
informacijas plusma, Zurnalistu darbiba rodas atbilsto$aku normativu pieprasijums un
komunikacijas tehnologijam piemérota eso3o principu parskati3ana. Mainiga Tsteniba
nepielauj atzit étikas vadlinijas par pabeigtam, jo Iidz ar minéto informacijas veido3anas
un publiskojuma pieejamibu ikvienam saasinas jautdajumi par patiesibu, patiesumu,
godigumu un atbildibu ne tikai mediju komunikacijas profesionaliem, bet arT daudziem
blogu, komentaru, socialo tiklu lietotajiem.

Tradicionali Zurnalistu &tika galvenokart attiecindta uz informacijas sniedz€ja lomu,
uzsverot precizitati, godigumu attiecibas ar realitati, kolégiem, darba devéjiem, au-
toritatém. Klasiskas Zurnalistikas diskursu galvenokart veido informacijas vakSana un
parraidijums. Zurnalistikas diskursa formatos svarigakais ir bijis zipas narativs un ta
patiesums - informacijas par notikumu ar kas, kur, kad péc iesp&jas atraku un precizaku no-
raidi uz auditoriju. Zinu dazadiba raksturo satura daudzveidibu, tacu digitalizacijas laika, kad
zinas pieejamiba un dazadiba tik izkliedéta un pla3a, kad zinas parraide pieejama ikvienam,
profesionaliem medijiem un Zurnalistiem nakas papildinat zinas producésanu ar profesiona-
lu analizi, viedoklu un interpretaciju daudzbalsibu, vienlaikus veicinot auditorijas pratibu —
patstavigu un kritisku domasanu, lai atskirtu nebatisku, maldigu vai meligu informaciju no
patiesas, biitiskas un bagatinosas. Zinas parametri papildinami ar célonu, seku un kopsakara
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daudzbalsigiem meklgjumiem. KIat nak un informativo praksi papildina analitiska, inter-
pretativa, refleksiva prakse, kura pieprasa citas kompetences, saglabdjot iepriek3gjas.
Informativo lomu papildina interpretativa, kas |auj pasam Zurnalistam atlasit nozZimigu zinu
un viedokli no nebitiskas vai deforméjosas, tapat ka veicina auditorijas pratibu kritiski
at3kirt vienu no otras. Veidojas papildino$a Zurnalista funkciju un &tikas teorija un prakse.

Zurnalista lomas un &tikas maina tehnologiju un komercintere3u izraisitas krizes ap-
stak|os izpauZas ar1 vairakos citos virzienos. Tas attiecas uz zinas atrumu un dazadibu.
Klasiskas un tradicionalas Zurnalistikas, Tpasi preses, loma bitiski mainas, jo ir daudz-
veidigaki un atraki informacijas sniedzgji par rita vai vakara zinu laikrakstos vai elek-
troniskajos medijos. Profesiondlas reportazas atrums bieZi nesp&j konkurét ar interneta
zinu portalu vai socialo tiklu acumirkligu, bieZi vizualu reakciju. Ta€u atruma konkurence
nepielauj parbaudit zinas pareizibu un precizitati, tapec iespgjama kludisanas. Ta nav
uzskatama par nenovérSamu, ja ta pamanita, atzita un savlaicigi labojama ar atvai-
no3anos, zinas atsauk3anu vai precizejumu.

Batiskaks par atruma izraisttam nepilnibam ir zinas saturs, ko bieZi daudzveidibas
nolukos, lai paplasinatu lietotaju skaitu, varié no patiesi intelektualas un sabiedriski
nozimigas ITdz banali izklaidéjo3ai. Runa ir par mediju un Zurnalistu vainojumu tabloidi-
zacija, vairojot vulgaru vai skandalozu informaciju. Nereti auditorijas balsu iekaroju-
ma dé| izmantotas izbrinu raiso3as banalitates un mulkibas, kas izklaidé un uzjautrina.

No étikas viedokla smiekli, uzjautrinajums un izklaide medijos ir sens daudzveidiga sa-
tura veido3anas panémiens. Smiekli kulttira vispar un lidzigi digitalaja mediju kultora ir
dabiski un biitiski dzives pieredzes un informacijas daudzveidibas uzturétaji. Zurnalistikas
vestureé tie allaZ spél&jusi ievérojamu lomu, k3, pieméram, “Péterburgas Avizu” (1862-1865)
smiekli satiriskajos pielikumos “Dzirkstele” un “Zobugals”, 20. gadsimta sakuma satiriskais
Zurnals “Svari” (1906-1907) vai padomju laika popularais “Dadzis” (1957-1995, 2005-
2009) un daudzi citi komiska atveidojumi. Smiekli uzrada mehanisko, mulkigo, to slavinot un
atmaskojot humora, satira, ironija, groteska, ka to kadreiz pilsoniski paveicis Roterdamas
Erasms (1466/9-1536) filozofiskaja “Mulkibas slavinajuma” (1509). lesp&jama gudri uzves-
ta mulkiba, kas veic neaizstajamu, kultiirai piemitoSu nozZimes veidoSanas un vértéjuma
funkciju. Pasu kultliras smieklu apbrinojamo simbolisko daudzveidibu savulaik pamanijis
Oskars Vailds (Oscar Wilde), noradidams uz jautro smieklu papildindjumu ar vulgariem ra-
ganu smiekliem “Makbeta” sakuma, SausminoSiem karala Lira arprata smiekliem vai Jago
launo smieklu tonalitati tragédija “Otello” (Wilde 1891). Kvalitativu komunikaciju raksturo
izklaidéjoSo smieklu samériba ar dramatisko, smago un sapigo, Iidzcietibu un Zélumu iz-
raisoSo Tstenibas gadijumu atveidojumu. Ne vienmeér izklaide ir nevértiga, un ne vienmer
nopietna ierédnieciska zina par ministrijas lemumu ir augliga un bagatino3a.

K3 jau noradits, Zurnalista reportaZzas no notikuma vietas, kuras aizstaj un papil-
dina jebkura klateso3a iespgja ievietot attélu vai informaciju tiklos, aizvien biezak no-
maina pétnieciska un analitiska pieeja Latvijas sabiedriskas televizijas vai Latvijas
Radio 1. kanala (LR1) un citos zinu raidijumos. Tas savukart pieprasa parkvalifikaciju, lai
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saglabatuanalttiskadiskursaritmu,dinamikuunnoturétuinteresi.Intelekta,argumentacijas,
analizes potencials nav vienkarSi savienojams ar vizualas un verbalas uzskatamibas
un spilgtuma prasibu, lai ieinteresétu un noturétu auditorijas uzmanibu. Ne vienmer,
pieméram, kvalitativie analitiskie iestatTjumi “Panorama” notur interesi un piesaista audi-
toriju, kaut arT tie varétu izglitot un vairot zindSanas: ar Zurnalistikas pla3aku parorien-
taciju uz komentariem, analizi un pétniecibu saasinas jautajums par dinamisku un
interesantu formu, kada pasniegts saturs medijos, kur pétniecibas ievirze papildinama ar
vizuadlu un verbalu uzmanibas piesaistes tehniku.

Klasiskas zurnalistu lomas rokraksts saglabdjas, jo nemainas patiesas, daudzveidigas
un kvalitativas zinas pieprasijums. Tacu tas papildinams ar intelektu, svaigu un patstavigu
vértéjumu. Viens no paraugiem ir “New Yorker” Zurnalistes Hannas Arentes reportaZzas no
Adolfa Eihmana tiesas pravas Jeruzalemé, kas tolaik, 20. gs. 60. gadu sakuma, nonaca
presé stipri novéloti salidzinajuma ar misdienu tehnologiskajam iespéjam. Lénums, ar
kadu lasttaji sanéma informaciju, bitu daudzkart parspéts misdienas, tacu nav daudz
komentaru, kuri dziluma un nozZimiguma zina Iidzinatos minétajai reportazai un spétu
saglabat palieko3u svarigumu Iidz pat misdienam. Hannas Arentes reportaZas vésturiska
nozime rodama intelektualaja kopsavilkuma jédziena “ikdieniSkais/banalais |aunums”, ar
kuru izteikts varas sistémiski ieradinatais birokratiskais pienakums, paklausanas likumam
un ta nedom3josa izpilde. Ne tikai pati reportaza, bet tas dzilais, parsteidzosi bitiskais
vértéjums, kas iziet arpus reportazas ramjiem un papildina to ar jaunu interpretaciju,
pace| zinu pari informativam un parejoSam atseviska gadijuma atveidojumam.

MEDIJU DAUDZVEIDIBA UN PATIESIBA

Apstaklos, kad zinas radi3ana un publiskojums ir pieejams ikvienam, vairak neka jeb-
kad agrak pieprasita patiesiba, lai mazinatu informativas vides piesarnojumu ar neistu
un meligu zinu izplatiSanu. ASV Pointera (Poynter) institiita (nosaukts dibinataja Nelsona
Pointera varda) izstradatajas jaunakajas Zurnalistikas vadlinijas patiesibas prasiba iz-
virzita ka pirmais un galvenais uzticamas Zurnalistikas princips, kuram seko atklatiba
(transparency) un kopienas ka mérka, nevis Iidzek|a princips.

Patiesiba nekad nav bijusi viegli atkldjama un publiskojama ne zinatng, ne filozofija,
maksla vai Zurnalistika. Sokrata, DZordano Bruno, DZirolamo Savonarolas vai totalitara PSRS
reZima daudzos patiesibas aizstavju un vienlaikus navei lemto varas upuru vardus vésturé
papildina miisdienu Zurnalistu nave Krievija, Malta vai citur pasaulé. Neskiet, ka viens no pedé-
jiem upuriem - 2017. gada novembrT spradziena boja gajust Maltas Zurnaliste Dafne Karuana
Galicija (Dapfne Caruana Galizia), kura iedrosinajusies atklat patiesibu par koruptiviem dari-
jumiem valstl, noslégtu patiesibas varda nogalindto Zurnalistu sarakstu. Bistamas, ar eko-
nomisko un politisko varu saistitas patiesibas atklasana pieprasa spéka, drosmes, godiguma
potencialu, “gadajot informaciju, zinojot un interpret&jot to” (McBride & Rosenstiel 2014, 2).
Drosmiga patiesibas prasiba attiecinama ne tikai uz zinu izvéli, bet arT uz interpretaciju.
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Vienlaikus ar drosmes, godiguma, godpratibas, patiesuma uzsvérumu, patiesibas
uzdevuma ieklauta prasiba bit par balsi tiem, kuriem tas nav vai kuriem ta ir liegta,
proti, laut runat armt mazak aizsargatajai vai diskriminétajai sabiedribas dalai, par
kadu ASV atziti citas adas krasas parstavji vai Latvija — bérnu namu audzekni, vecu lauzu
pansionatu iemitnieki, invalidi, visi ievainojamie, kuri pasi sevi nespéj aizstavét. Latvie3u
intelektudlis un publicists Aleksandrs Dauge (1868-1937) t.s. mazo |auZu aizstavibu
nosaucis par “socidlo Zélumu” (Dauge 1925, 212), kuru misdienu labklgjibai un
izklaidei orientéta sabiedribas dala daZzkart uzskata par apgritinoSu un neértu. Latvijas
Radio 1. kanala Zurnalistu neatlaidiga bérnu namu audzéknu aizstaviba pret vardarbi-
bu vai vinu atklatais aptieku nekontrolétais paradums komercnoliikos izmantot veco un
slimo lauZu stavokli, uzltikojams par balss doSanu mazaizsargatajiem LR1 raidijuma
“Istenibas izteiksme” un citos kanalos, dokumentgjot patiesibu ne tikai par varas pasauli,
bet arm par pa3u ievainojamako sabiedribas dalu, run3jot tas varda aizstavibas noliikos un
paplasinot mediju daudzveidibu. levainojamo grupai piepulcinati no vardarbibas cietusie
bérni, slimnieki, kuriem materiala stavokla dé| liegta pienaciga mediciniska aprupe,
invalidi, par kuru piekluvi vajadzigajam iestadem joprojam nav padomats, netaisnigu
tiesu varas upuri un citi neaizsargatie.

Patiesiba misdienu medijos nav tik daudz neitrals jebkura notikuma informativs at-
veidojums, kas ieklauts daudzo kanalu zinas, intervijas vai fotografijas, bet drosmigs
slépto koruptivo dartjumu atmaskojums, ka arT varda un izteiksmes brivibas nepamato-
ta ierobeZojuma uzradijums. Ta€u ne tikai ar politiskas vai ekonomiskas varas savtigo
un netaisnigo darijumu atmaskojumu vai ar satriecosiem vardarbibas, katastrofu
atreferéjumiem vairojama patiesibas daudzveidiba. Ta paplasinama arT ar Barenu dienas
atzimésanu, ar sociali neaizsargato balss atveidojumu drukato izdevumu, audiovizualo
tehnologiju vai interneta medijos. Socialais Zélums nav komercidli izdevigs, tacu humans
virziens, kas lauj atklat auditorijai informativi un interpretativi piemirstus sabiedribas
slanus, socialas dzives énas puses un patérniecibas tendencés apietas problémas.

No Zurnalista tiek prasita atbildiba par patiesibu. Ta ieklaujas demokratijas [idzdalibas
uzdevumos. Lokali, regionali un globali daudzpusigak atveidota Tsteniba paver plasaku te-
matiska diskursa horizontu un var panakt daudzveidigaku emocionalas un raciondlas pratibas
veidoSanu. Patiesiba lauj pievérst uzmanibu ne tikai értas izklaides, priecigas, panakumiem
bagatas un labklgjigas varas elites vai tabloidu slavenibu dzivei ar tas glorifikaciju, bet art
atgadinat par nabadzibu, bezspécibu, ka art atbalstit sapratigi saudz&jamo un aizstavamo.
Patiesums un patiesiba nodrosina daudzveidibu tadgjadi, ka atklaj plasu 1stenibas kopainu,
ko pavada redzes plaknu daudzskaitliba, ierosinot darbibu un auditorijas atbalsi.

ATKLATIBA UN DAUDZVEIDIBA

Neraugoties uz postpatiesibas parejoso klatbitni un ignor&jot to, minétas Pointera in-
stitita vadlinijas par otru nozimigako vértibu atzist atklatibu. Miisdienu étikas pétijumos
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ta uzsverta Zurnalistu objektivitates un neitralitates vieta. Atklatiba un atklatums nodrosina
uzticamibu, atsedzot péc iespé&jas plasaku veidu, kada iegita informacija un iesaistot péc
iespéjas dazadakus viedoklus un skaidrojuma plaknes. Avotu noradisana un savas izvéles
pamato3ana ieklaujas atklatuma darbiba. Ta izpauZas arT no citiem aizgiito ideju atsauceés,
apliecinot intelektualu godigumu un cienu pret citu iegiito un radrto informaciju. Atkla-
tums nozZImé atzities, ka ne viss Zurndlistam ir zinams pilniba, ka arT publiski labot jau
minétas, bieZi atruma un steigas vai citu apsvérumu dé| neapzinati pielautas kladas. In-
telektuals godigums vairojams daudzveidigo interviju veido$ana, neizradot zinasanas tur,
kur to passaprotami nav un godigi atzistot savu zinasanu papildina$anas vajadzibu. Atklati-
ba vairo uzticamu daudzveidibu avotu noradés un pasSuzraudzibas un kontroles ricibspéja.

LTV1 raidijums “Aizliegtais panémiens” ir viens no nedaudziem avotu atklatuma
piemériem Latvijas Zurnalistika. Riskantiem [idzekliem (l1dzdaliba, slepta kamera u.c.)
atsegtie fakti par nodok|lu nemaksasanu un aploksnu algam nav tikai daZu restoranu (“Gan
Bei”, “Tokyo City”) krap$anas analize, bet pievers uzmanibu nodoklu kartibai un sabiedribas
attieksmei pret to Latvija vispar. Vienlaikus raidijums veicina socialo godpratibu un at-
bildibu, pieradot nodoklu nemaksasanas netaisnigumu salidzinajuma ar citiem maksata-
jiem, kas padara netaisnigus konkurences apstaklus un palielina ienémumu koplietojuma
samazinasanos valstT. Atklatums ir viens no uzticamibas un Zurnalista autoritates ieguves

= «

nosacijumiem, ka to apliecina art Zurnala “Ir” publicétas t.s. oligarhu sarunas 2017. gada.

SOLIDARITATE UN NEFORMALA INTERPRETEJOSA KOPIENA

Informacijas bezgaligo iesp&ju d&| arvien problematiskak zinu un interpretaciju okeana
pamanams atseviska Zurnalista veikums un patiesibas véstijums, ja tas nesanem citu mediju
un Zurnalistu atbalstu. lespéjams, tapéc jaunakie Zurnalistikas étikas vadliniju virzieni uzsver
solidaritati ka butisku sadarbibas nosacijumu. Mediju pétniece Barbija Zelizere gramata
par Zurnalistikas nakotni piedava nodalu “AtgrieSanas pie Zurnalistiem ka interpretéjosas
kopienas” (Zelizer 2017, 175-192). Vina lieto neformalas interpretéjosas kopienas jédzienu
nevis tikai attieciba uz sociologiski peétamu auditoriju, ka parasts, bet art uz profesiona-
lu Zurnalistiku. Mediju un Zurnalistu kopienam piedévéta lielaka rezultativitate parmainu
Tstenojuma neka atseviskam Zurnalistam ar vina vientulo un neviena cita neatbalstito, kaut
art noZimigo un patstavigo poziciju. Pievérsta uzmaniba vienota skaidrojuma (interpretive
community) grupai, kuru saliedé taisniga un patiesa realitates/notikuma interpretacija. Tpasi
uzsverts ta saukto karsto notikumu un skandalu atbalsts citos preses izdevumos, interneta
medijos vai radio un televizijas Zurnalistika, kad ir tik nepiecieSsama speku apvieno3ana
kadas vertibas un sabiedribas labuma aizstavibai. Vajadziga drosme sakumam, un sagaida-
mais vai paredzamais profesiondlas kopienas atbalsts to var veicinat. “Kritisko incidentu
diskurss piedava veidu, ka uzrunat Zurnalistu kopienu .. un profesionala apzina kaut vai dalé-
ji atklajas parravumos (ruptures), kur pienemtas prakses pieprasa parskatisanu un citadu
pieeju (renegotiation)”, atgadina Barbija Zelizere (Zelizar 2017, 180-181).
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Individualas un sabiedribu saliedéjosas vertibas

. briviba

. daudzveidiba

. atbildigs, apgaismots pilsonis (the enlightened citizen)

. ieklausanas, refleksija, apspriesana (deliberation)

. individa pasnoteiksanas

. sabiedriba ka demokratiska lauZu kopa

. orientacija uz labklajibu un sadarbibas ideju sabiedriba

. individualo un socialo apsvérumu (concerns) savieno$ana
. suveréna dzives vadisana un pasnoteikSanas

. [ldzdaliba un atbildiba

. naciju savstarpéjo tiesibu atzisana

Avots: (Karmasin et al. 2013, 475, cit. péc: Trappel et al. 2015, 9).

Solidaritate un sabiedribu saliedéjoSa véertiba Zurnalistikas praksé uzsverta arf viena
no vadliniju piedavajumiem, kur$ radis plasaku atbalsi pétnieciba un etika un rodams
mediju un &tikas pétnieku Matiasa Karmazina (Matthias Karmasin), Barbaras Tomasas
(Barbara Thomass) u.c. ieteikuma par vertibam misdienu publiskaja sféra, kura Zurnalisti
atzistami par vienu no svarigakajiem spélétdjiem. Taja uzsvértas gan individualas, gan
sabiedribu salied€jo3as vértibas.

Neformala profesionala kopiena ir neatsverams atbalsts valsts un sabiedribas at-
tistibai bitisku gadijumu interpretacija, pastiprinot un paplasinot notikuma un idejas
atbalsi auditorija. Tikai ar plasas auditorijas iesaisti, diskusijam un atbalstu mainas at-
tieksme, paradumi un vértibu domasana, no kuras ir atkariga ricibspéja un ietekme uz
turpmaku sapratigu un ilgtspéjigu attistibu.

ZURNALA “IR” PUBLICETO “RIDZENES” JEB
“OLIGARHU SARUNU” GADIJUMA ANALIZE

ArT Latvija mediju praksé atklajas diskursi, kuri vieno vai saske| medijus un Zurnalistu
kopienu par/pret nometnés, atbalstot vai neatbalstot skandalozu faktu un ta skaidro-
jumu. Neformalo kopienu viedokli ir uzskatams piemérs, ka top mediju un Zurnalistu
autoritates, tas, kuram var vai nevar uzticéties.

Latvijas Zurnalistika atrodami izcilas pilsoniskas drosmes pieméri, kuri izcelas uz
saméra neitrala konvencionala informativa profesiondlisma fona un izgaismo faktus
par krapniecibu, intere3u konfliktiem, meliem, patiesibas slép3anu, varmacibu un citiem
bistamiem vai manipulativiem darTjumiem. Alternativa - noklusét un atbalstit vai atklat
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un nosodit noziedzigus un koruptivus darfjumus - atklaj nozimigu patiesibu par atkarigu
Zurnalismu un pérkamibas amoralismu.

Viens no patiesibas atklasanas sareZgitakajiem gadijumiem Latvija saistams ar
politiskas un ekonomiskas elites parstavju sarunu publiskojumu Zurnala “Ir” (2017. gada
14.,21., 28. junijs), kuru paveikusi Zurnaliste Indra Sprance, un ta atbalsi citos medijos un
Latvijas sabiedriba.

KNAB nopludindto t.s. viesnicas “Ridzene” jeb oligarhu sarunu (turpmak — Sarunas)
publicEjums Zurnala “Ir” drosmigi atklaj patiesibu par politiskas komunikacijas aizkulisém
Latvijas valsts politika un parvaldiba, par ietekmigiem politiskas elites parstavjiem un
lobijiem, kuri darbojas nevis valsts un sabiedribas labuma virziena, bet savtigu regionalu
vai privatu interesu varda.

Zurnala publicétais sarunu at3ifréjums neparprotami atkldj bijuo un pie varas
eso3u augstu Latvijas amatpersonu — Ainara Slesera, Andra Skéles, Aivara Lemberga un
citu - savtigu darfjumu plano3anu, izmantojot varu un elitaro stavokli, lai giitu privatu
ekonomisku labumu, panaktu sev labvéligu uzraudzibas un kontroles institiiciju izraudzisa-
nu un izmantotu sava laba mediju ietekmi.

Sarunu publicEjums apliecina patiesibu par sabiedriba un medijos daudzkart aizdomas
turétajiem pretlikumigajiem un negodigajiem darTjumiem, kuri, kaut arT dazkart nonakusi
prokuratiiras, KNAB un tiesu varas uzmanibas lokd, tomér nekad pieradijumu trikuma dél
nav sanémusi notiesdjosu spriedumu.

Sarunu publikacijas lavinveidigi piedzivoju3as ne tikai lielas sabiedribas dalas, bet art
Latvijas mediju atbalsi. Ta¢u kopa ar interneta portala Delfi.lv, Latvijas Radio 1. kanala,
LTV1, ka arT “Latvijas Avizes” un citu mediju atbalstu un solidaritati, veidojas diskursi, kuros
apSaubtts sarunu autentiskums, saskatitas nelikumibas sarunu nopludinasana un atklajas
dazadi mégindjumi novirzit auditorijas interesi uz publicéSanas procediras apstakliem, sa-
runu nenozimigumu un citiem nebdtiskiem aspektiem, lai apklusinatu vai dzéstu daudziem
neértas un atmaskojosas patiesibas acimredzamibu. Diskursu daudzveidiba daZados
medijos atseviskos gadijumos, ka liecina “Ir” publikacija, dazkart nav uzlitkkojama par kvali-
tativas Zurnalistikas paraugu, jo ta neliecina par vienotu interpretgjosu Latvijas Zurnalis-
tu kopienu, kura, izmantojot sarunas, bltu ieintereséta koruptivu, valsts attistibu kavéjosu
dartjumu saliedéta un vienota publiska nosodijuma un taisniguma un godiguma aizstaviba.

Vislielaka t.s. oligarhu aizstavibas diskursu un Sarunu nozimes devalvacijas daudz-
veidiba rodama “Neatkarigas Rita Avizes” publikacijas, kuras ar Mara Krautmana rak-
turpmak citu mineta laikraksta Zurnalistu (Janis Lasmanis, Juris Paiders, Viktors Avotins,
Bens Latkovskis u.c.) rakstiem un intervijam konstruéti diskursi, kuru viegli atsSifréjamais
meérkis — parliecinat auditoriju par Sarunu nenozimigumu.

Viens no nozimi mazinoSiem diskursiem minétaja Mara Krautmana raksta satur mistis-
ku intereSu parstavju (“sorosisti” un to “kvazipartijas veidojums “Vienotiba”) vainojumu jaun-
ieveéleta KNAB priek3nieka Jékaba Straumes ietekmé3anas nolika. Cits diskurss izmanto
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Zurnals “Ir”. Latvijas Nacionala bibliotgka, 2017. gads.
Sanitas Burkites foto

o

Sarunu notikuma senumu, ironizgjot par bezjédzigu notikuma ekshumaciju. Uzmaniba novér-
sta ar nenopietnu darbibas vardu virkni, kura veikta auditorijas nomierinasana par iesp&jamu
noziedzibu, kas raksta attiecindta nevis uz konkrétam personam, bet aizstata ar eifémismu
“kungiem”, kuri “lielas, blefo, parstasta cits citam tenkas, piparotiem vardiem novérté savu
nedraugu, perina politiskus un biznesa planus,” jo “no kriminaltiesiska aspekta viss (izcélums
mans - S. L) sen ir parbaudits, atzits, ka pieradijumu nav, un lieta ir izbeigta” (Krautmanis
2017, 2). Sarunu publicgjums raksta atzits par “orvelisku naida stundu” (Krautmanis 2017, 2).

Intervija ar KNAB Sabiedriski konsultativas padomes priek§8sédétaju Aivaru Borov-
kovu talTt péc minétas publikacijas auditorijas ietekmé8anai un parliecinasanai izmanto
autoritati, kura liela méra atkarto iepriek3gja teksta diskursus un metaforiski nosauc
sarunu publicéjumu par “vecu zupu”. lepriek3€jo rakstu papildinoss diskurss veidots ar sa-
runu publiskotaju iebaidisanu, kas panakta ar vairakkart draudosi atkartoto bridinajumu
par to, ka “nedrikst cinTties pret noziedzibu, parkapjot likumu” (Latkovskis 2017, 6-7). Pil-
niba nokluséta “trauksmes cél&ju” vértiba, drosme un tiesiskas aizstavibas nepiecieSami-
ba, ja nopludinata informacija veikta sabiedribas labuma interesés. Intervija izvérstas
Saubas par Sarunu autentiskumu, izraisot nepamatotas aizdomas par Sarunu neticamibu.

Minétas un citas publikacijas ir piemérs, ka noverst uzmanibu no koruptivos dariju-
mos aizdomas turétajiem valsts politikas ietekmétajiem Latvijas mediju vidé, vainojot
Sarunas atbalstoSos medijus neprofesionalisma un pretlikumiga slepenas informacijas
publicéSana. Pilsoniski atbildiga interpretativa kopiena $ajas un citas [T1dzigas publikacijas
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NRA atklajas ka neiesp&jama. Diskursi vedina auditoriju pierast, ka “sarunas virtuve”
ir normals politikas veidoSanas un lem3anas process, ignoréjot sarunu acimredzamu
savtigumu un privato intereSu dominanci. Katrai interpretativai kopienai ir savs verti-
bu, principu un morales diskurss, kas nesaliedé sabiedribu vienotam koruptivu dartjumu
nosodijumam. Komunikativa atbalsta un vienpratibas trukums “Ir” autoritates atbalstam
vai daZadu iebildumu un Saubu diskurss, ka arT satura novirze uz procesualam lietam
apliecina, ka viedok|u daZadiba ir demokratiskai sabiedribai piederiga varda brivibas
izpausme, kas neparprotami vairo daudzveidibu, tacu ta ir bistama, ja tas pamata nav
sabiedribas labuma prioritates un étikas.

SECINAJUMI

Zurnalistu &tika nav tikai kliidu un profesionalas étikas kodeksa parkapumu mekléZana,
lai sodttu, bet arT pragmatiska nozare, kura nodarbojas ar patiesibu skaidrojo3as, uzticibu
veicino3as profesionalas darbibas attistiSanu. Tas nozime saskatama Zurnalistu misijas
atgadindjuma vispar un vértibu domasanas uzsvéruma ikdienas praksé. Minétie gadiju-
mi nav tikai atsevisku negodigu vai noziedzigu un piesegtu koruptivu darfjumu atklasa-
na publiski, veidojot patiesu un atklatu priek3statu par norisém sabiedriba un politika,
bet arm moralo vértibu aizstaviba un étiska - taisniga -, pilsoniska, drosmiga, atbildiga
domasanas virziena atbalsts. Tie atklaj mediju brivibas un daudzveidibas produktivitati,
veido pilsoniski atbildigu attieksmi pret valsti un citiem, bridina par savtiga labumu un
savas labklajibas nodrosinajuma bistamam sekam valsts ilgtspgjiga attistiba un virza
solidarai saesibai ar valsti. Janem véra, ka pati no sevis, bez nozZimju un vértibu komu-
nikacijas un transformacijas morale nemainas. Mediji top par kultliras dalu, par nozim-
ju veido3anas tiklu, kas komunikacija ar auditoriju apsprieZ vértibu prioritates, aktivizé
etisku domasanu un veicina sapratigu kopsakara pieredzi un pratibu sabiedriba.

STIPRAS PUSES

Latvija izveidots daudzveidigs, modernas komunikacijas tehnologijas balstits
mediju tTkls, kura kvalitativu darbibu potenciali nodrosina profesionali Zurnalisti.

VAJAS PUSES

Auditorijas piesaistes nolikos Zurndlisti dazkart izmanto skandalozas un sensa-
cionalas zinas, kuru nozime ir apSaubama gan izklaides, gan sabiedribas intelek-
tualas un emocionalas pilnveides lauka.

Nav izveidojusies vienota un saliedéta Zurnalistu kopiena kadas sapratigas, sa-
biedriski nozimigas idejas un vértibas kopigai aizstavibai.

Zurnalistu kopiena maz praktizéta pasrefleksija un paZnovértéjums, ki arl
diskusijas par kvalitativas Zurnalistikas kritérijiem, realitati un tas pilnveidi.




REKOMENDACIJAS

Daudzveidibas nolukos Latvijas Zurnalistika ieteicams:

1. Latvijas medijos samazinama nenozimiga informacija, kuru veido mazsvarigi
valdibas [eEmumu un reliZu atreferéjumi. Ne katra ierédna vai amatpersonas
iecelSana amata vai atcel3ana uzlikojama par zinu daudzveidibas
kvalitativu izpausmi;

2. atbalstama un paplasinama Zurnalu “Ir”, LTV1 kanala raidijumu “De facto” un
“Aizliegtais panémiens” vai TV3 kandla “Neka personiga” pétnieciska Zurnalistika;

3. saglabajama un augsti vértéjama LR1 raidijuma “Istenibas izteiksme” prakse
atveidot neaizsargato un ievainojamo intereses;

4. informativa kara apstak|os vairojama mediju un auditorijas pratiba, lai sek-
métu kritisku domasanu un spéju atskirt patiesu informaciju no ideologiskas
propagandas un viltus zinam, Tpasi attieciba uz Krievijas oficialo mediju
informativo darbibu.

[Tdzsvarojama negativo un pozitivo - sabiedribas labumu un Latvijas nakotnes
intereses atveidojo3o - zinu plusma.
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MEDIJU IPASNIEKI LATVUA:
SITUACIJAS PARSKATS, ANALIZE UN IESPEJAMIE RISKI

Rolands Tjarve

Demokratijas nodro3inasana un stiprinaSana masu medijiem ir viena no batiskakajam
lomam - tie, saglab3djot savu neatkaribu, pilda sargsuna funkciju. Tadéel ir batiski izvertét
Latvija lielako un visvairak patéréto mediju satura objektivitati un kvalitati. DaZi no
svarigakajiem faktoriem, kas to nosaka, ir gan konkréta medija darbinieku profesionalas
spéjas, gan mediju Tpadnieku ideologiska un finansiala motivacija, kas medija biznesu
var virzit daZados virzienos, tadéjadi bitiski palielinot risku, ka medija piedavatais saturs
zaudé savu objektivitati un neatkaribu no ietekmigiem politiskajiem spekiem.

Zurnalistika un mediju satura realizé%ana ir dargs process, un skaitliski maza auditori-
ja, kada ir arT Latvija, nesp&j nodrosinat ar pastavigas pelnas gusanas iespg&jam, veidojot
veiksmigus biznesa modelus (Ku$, Russ-Mohl & Szynol 2013). Tadé| mediju Tpasnieki gal-
venokart izvélas divas no galvenajam pelnas giiSanas metodém - komercpelnas gusana
sadarbiba ar reklamdevéjiem vai personiga motivacija mediju biznesa uzturé3ana, kas
var bit saistita ar daudzejadiem mérkiem, pieméram, daZzadu politisko speku parstavéesa-
nu (RoZukalne 2013, 122-131). Sada veida motivacija neatkariga satura veidoZana ir
liels drauds, jo konkrétais kanals var tikt izmantots ka noteiktu intereSu un politiskas
propagandas rupors, subjektivi veidojot zinu atlases kritérijus, mediju dienaskartibu vai
pat sagrozot piedavato informaciju un pasniedzot sev vélama gaisma.

Patieso TpasSnieku apzinasSana lauj mediju patéeretajiem izdarit secinajumus
par intereSu un motivacijas iesp&jamo ietekmi uz saturu. NepiecieSams noskaidrot,
kada ir iesaistito Tpasnieku ideologiska motivacija biznesa vadiba. Neatkarigi no ta, vai
ta ir reklamdeveju vai politisko spéku diktéta, janem véra dazadas korekcijas, ko ta var
veikt mediju satura kvalitates un objektivitates saglabasana. Mediju paterétajus ne-
piecieSams izglttot par ipasnieku lomu tajos un iesp&jamajiem riskiem, ko tie var nodarit
mediju satura kvalitativa pasnieg3ana. Ar komunikacijas zinatnes nozari nesaistiti
patérétdji parasti dzilaka konkréta medija biznesa modela un Tpasnieka iespéjamas mo-
tivacijas analizé neiesaistas, patéréjot saturu, par kura izcelsmi vai raméjumu vini nevar
bit droSi, bieZi vien to pienemot ka patiesu un pasu par sevi saprotamu. Vél jo vairak - ja
konkréta zina paradas dazados mediju kanalos, aiz kuriem nereti stav savas interesés
ciedi saistiti Tpasnieki. Akla uzticiba medijos pasniegtajam ir liels drauds neatkarigai
sabiedribai, jo iespéjams propagandét daZzadus konkrétiem politiskiem spékiem vai mo-
tivacijam izdevigus viedoklus, skattjumus un butiski ietekmét sabiedribas domu. Turklat
ar mediju vidi profesionali nesaistitiem individiem, kada ir lielaka dala patérétaju, ir grati
nemt véra un analizet Tpadnieka ietekmi uz saturu vai ta atspogulo3anu noteikta, sev vai
savai intereSu grupai vélama gaisma. Vairak neka puse iedzivotaju neizprot at3kiribu
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starp objektivo realitati, faktiem un mediéto realitati, kura faktus un realus notikumus
iespéjams pasniegt daZados politiskos vai ideologiskos raméjumos. Sabiedribai trikst
izpratnes par realitates konstruéSanas veidiem. 2017. gada veiktais medijpratibas péti-
jums veésta, ka katrs ceturtais respondents atzist, ka nespéj novértét savu spéju atpazit
uzticamu informaciju medijos (Kultiras ministrija 2017).

Auditorijas iesaisti Tpasnieku un patieso labuma guvéju noskaidro3ana butiski bremzé
pasu uznéméju izvélétie biznesa modeli. Soli prett mediju Tpasnieku caurskatamibai spéra
2011. gada 22. septembrT Latvijas Republikas Saeimas pienemtie grozijumi likuma “Par
presi un citiem masu informacijas Iidzekliem”, kuri paredz, ka turpmak masu medijiem
Tpasnieki ir jaatkldaj I1dz konkrétam fiziskam personam (Grozijumi likuma “Par presi un
citiem masu informacijas Iidzekliem” 2011). Tomér, izmantojot jebkuram iedzivotajam
pieejamas uznémumu registru datubazes, nepiecieSamas ne tikai pamatzinasanas bizne-
sa model|u uzbiive, bet arT patieSam zZimiga motivacija, lai nonaktu pie konkréta varda
vai uzvarda. Nereti Tpasnieki slépjas aiz vairakam sabiedribam ar ierobeZotu atbildibu
vai akciju sabiedribas, kuru dalibnieku saraksts pieejams tikai par maksu, turklat, lai
noskaidrotu tiesi iesaistitas personas, jaatklaj vairaku uznémumu strukttiru mudZekli.

Izkristalizéjot lielakos mediju vides spélétajus Latvija, iesp€jams apliikot to darbibas
modelus un vairuma gadijumu nonakt ITdz patiesajiem Tpasniekiem, tacu tas nebit ne-
nozimé, ka automatiski zinami k|Tst arT patiesa labuma guvéji. Ipasnieku caurskatamiba
katra no medijiem dod iesp&ju patérétajiem nemt véra to iespéjamo motivaciju un nu jau
mediju saturam pieiet daudz kritiskak, analizéjot, kas varétu biit to ietekmégjis.

DRUKATIE MEDIJI

Viens no spilgtakajiem precedentiem, kas par mediju Tpa3nieku nozimi lika
aizdomaties ne tikai komunikacijas zinatnes specialistiem, bet arT sabiedribai kopuma,
notika 2009. gada, kad laikraksta “Diena” Tpasnieku mainas dél izdevniecibas
“Dienas mediji” toreizéjam a/s “Diena” valdes priekSsédétajam Aleksandram Tralmakam
iesniedza atligumu “Dienas mediju” galvena redaktore Nellija Lo€mele un laikraksta
“Diena” galvena redaktore Anita Brauna. Atlligumu iesniegusi arl citi darbinieki,
pieméram, Zurnalistes Sanita Jemberga, Inga Springe un Rita Rudusa, komentétajs Pauls
Raudseps (LETA 2009).

Ka galveno iemeslu savas darba vietas pamesanai darbinieki mingja atskirigu izpratni
par kvalitativu Zurnalistiku (Dreijere 2009). Toreiz€jie Tpasnieki — Zviedrijas mediju gru-
pa “Bonnier Business Press” — jau bija izSkiruSies par a/s “Diena” akciju pardo3anu kadai
Roulendu gimenei no Lielbritanijas, tacu darbinieki to uzskatija par apSaubamu. Darbu
pametusie Zurnalisti un redaktori uzskatija, ka Roulendi nav patiesie laikraksta Tpasnieki
un ka aiz darfjuma patiesiba slépjas kadas personas, kuram ir politiska interese Latvija
(DELFI 2012). Notikums radija plasu rezonansi, un sabiedriba sakas skalas diskusijas par
Tpasnieku spéju ietekmét mediju saturu.
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1. tabula. Publiski pieejamie dati par Latvijas vadoSo mediju TpasSniekiem
(LURSOFT datubaze)

10.

11.

78

Medija
veids

Drukatie
mediji
Drukatie
mediji
Drukatie
mediji

Drukatie
mediji

Drukatie
mediji

Drukatie

mediji

Drukatie
mediji

Televizija

Televizija

Televizija

Radio

Laikraksts “Diena”
Laikraksts “Neatkariga Rita Avize”

SIA Izdevnieciba “Dienas Zurnali” periodiskie
izdevumi: “Una”, “Citada Pasaule”, “llustréta
Pasaules Vesture”, “llustréta Zinatne”, “Legen-
das”, “llustréta Junioriem”’, “Dari Pats”, “Darza

»

Pasaule”, “Veseliba”.

Izdevnieciba “Zurnals Santa” periodiskie
izdevumi: “Astes”, “Annas Psihologija”,
“Klubs”, “leva”, “levas Maja”, “levas Virtuve”,
“levas Darzs”, “levas Padomu Avize”, “Deko”,
“Santa’, “Ej”, “Mezgls”, “Pucite”, “Auto Bild”,
“Perle”, “levas Stasti”, “levas Veseliba”,

» o«

“Privata Dzive”, “Mans Mazais”

“Kas Jauns”, “Rigas Vilni”, “Otkryto”, “Patiesa
Dzive”, “OK!”, “Pastaiga”, “Pastaiga.RU”,

“100 Labi Padomi”, “Ko Arsti Tev Nestasta”,
“Miklas”, “Likums un Taisniba”, “9 Viri”, “Tautas
Veselibas Avize”, “Laimiga Programma’”, “Kas

"«

Jauns Avize”, “Otkryto gazeta”

“MK-Latvija”

“Segodnja”

“LNT”, “TV3”, “TV3+”, “TV6”, “LNT”,
"Kanals 2"

“STV Pirma”

“Re:TV”

“Radio SWH”

Publiski noraditie aktualie mediju
1pasnieki (LURSOFT, 2017, http:/lur-
soft.lv; NEPL padomes komercidlo mediju

registrs, 2017, NEPL padomes komercidlo
mediju registrs, 2017, http://neplpadome.
Iv/lv/sakums/komercialie-mediji/ )

SIA lzdevnieciba “Dienas Mediji” -
Tpasnieks Edgars Kots (100%)

SIA “MN Mediji” (100%) — Tpasnieks Nau-
ris Kapostin3 (100%)

SIA Izdevnieciba “Dienas Zurnali” aktualo
dalibnieku saraksts: SIA “SM investicijas”
(100%) - Tpasnieki Janis Marsans (50%)
un Janis Svarpstons (50%)

SIA “Zurnals Santa” Tpasnieki Santa
Anca (55%) un lvars Zarins (45%)

SIA Izdevnieciba “Rigas Vilni” Tpasnieki:
SIA Izdevnieciba “PLUSS PLUS” (100%),
Tpadnieki — SIA “LAW @& FINANCE CON-
SULTING COMPANY” (100%), Tpasnie-
ki — Ingmars Karin3 (50%) un Aleksandrs
Sihmans (50%)

SIA “Baltijas mediju alianse” Tpasnie-
ki — Olegs Solodovs (50%) un Krievijas
Federacijas pilsonis Aleksejs Plasunovs
(Alexey Plyasunov) (50%)

SIA  “Media Nams Vesti”
Ludmila Kala3nika (100%)

Tpasniece

Starptautiskais investiciju fonds “Provi-
dence Equity Partners”

SIA “Media 360" Tpasnieki — SIA “Lat-
telecom” (100%) - Tpasnieki Latvijas
valsts (51%), Danijas uznémums “TILTS
Communications” (49%)

SIA “Vidzemes televizija” Tpasnieki -
Guna Abele (69,98%) un Ingemars Vek-
teris (30,01%)

A/s “Radio SWH” akcijas pieder: Igauni-
jas uznémums “DLT Capital OU” (80%),
Filips Rubenis (5%), Janis Sipkévics
(15%)



Medija Publiski noraditie aktualie mediju
veids Tpasnieki (LURSOFT, 2017, http:/lur-
soft.lv; NEPL padomes komercidlo mediju

registrs, 2017, NEPL padomes komercialo
mediju registrs, 2017, http://neplpadome.
Iv/lv/sakums/komercialie-mediji/ )

12. Radio “Latvijas Kristigais Radio” SIA “Vards & Co” Tpasnieki —
Talivaldis Talbergs (60%),
Atis Lagzdins (16.66667%),
Baiba Ustuba (16.66667%),
Hardijs Svarinskis (6.66667%)

13. | Radio “Radio Skonto” SIA “Radio Skonto” Tpasnieki Guntis In-
driksons (25.05989 %) un SIA “RS Me-
dia” (74.94011%), kura Tpasnieki Ivars
Laimonis Embrekts (40%), Baiba Abele
(40%) un Edijs Akolovs (20%)

14. Interneta “Delfilv’ Igaunijas uznémums “Aktsiaselts
portali Ekspress Grupp” (100%)
15. | Interneta | “Tvnet.lv”; “Apollo.lv” Igaunijas mediju organizacija “Eesti
portali Meedia” (100%)
16. Interneta “Satori.lv” Biedriba “Ascendum” - valdes
portali priekSsédetaja
Zaiga Piice

Sperot kardinalu soli un aizejot no redakcijas, bijusie darbinieki solija izveidot
savu neatkarigu preses izdevumu, kuru nodro3inas ar pilnigu Tpasnieku caurskatamibu.
2010. gada tika nodibinata a/s “Cits Medijs” un savu darbu saka Zurnals “Ir”, savus
akcionarus publiskojot auditorijai érti pieejama veida - interneta vietné irir.lv.

Jau nakamaja gada péc jauno 1pasnieku — Roulendu gimenes - iegliSanas a/s “Diena
piedzivoja kartéjas parmainas, jo 2010. gada augusta uznéméjs Viesturs Koziols iegada-
jas 51% no uznémuma akcijam, kltstot par kontrolpaketes turétaju. Savukart 2012. gada
ar gimeni parstavo3a uznémuma a/s “Nedela” starpniecibu a/s “Zurnali un Diena” akci-
jas pilntba parnéma SIA “Zurnals”, kuras vienigais Tpasnieks ir Viesturs Koziols (DELFI
2012). P&c a/s “Zurnali un Diena” iegades Viesturs Koziols akciju sabiedriba ieklava SIA
“Rigas Tirdzniecibas osta”, kura Viesturs Koziols tolaik bija lielakais Tpasnieks ar sev
piederoSiem 36% (Pankovska 2012). Savukart 2015. gada laikraksts “Diena” piedzivoja
nakamas parmainas - a/s “Diena” koncerna agrak esoSie mediju uznémumi tika sadaliti
tris dalas - par laikraksta “Diena” izdevéja “Dienas mediji” Tpasnieku kluva [Tdz3ingjais
koncerna valdes priek3sédétajs, bijusais Latvijas Televizijas generaldirektors Edgars
Kots (Leitans 2015; sk. 1. tabulu). Tpadnieku mainu labirinti liek kritiski vértét iesaistito
pusu intereses un motivaciju, uznémumu pérkot. Edgars Kots ilgus gadus darbojies medi-
ju vide, uzsverot, ka ir gatavs darboties laikraksta ilgtspéjiga attistibg, lai gan saskata
lielus izaicindjumus pasreizéjos tirgus apstaklos (Leitans 2015).
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Sadalot a/s “Diena” koncernu tris dalas, SIA “Rigas Tirdzniecibas osta” vienu no 31
briza periodisko preses izdevumu galvenajiem piedavatajiem - izdevniecibu “Dienas
Zurnali” (taja skaita ar laikrakstu “Dienas Bizness”) - nodeva uznémuma “SM Investicijas”
Tpasuma, kas vienadas dalas pieder uznémejiem Janim Mar$anam un Janim Svarpstonam
(sk. 1. pielikumu). L1dz $im Janis Marsans bija darbojies a/s “Diena” padomé un SIA “Ri-
gas Tirdzniecibas osta” valdé. Sabiedriba izcélas plasas diskusijas par jauno Tpasnieku
politiskajam interesém, minot, ka Svarpstona vards bieZi saistits ar kadreizéjo politiki
Andri Skéli. Tacu jaunie TpaZnieki publiski pauda nostaju, ka parstav tikai sevi un medijus
iegadajas par savu naudu (Leitans 2015).

Ar laikrakstu “Diena” konkur&jo3ais izdevums “Neatkariga Rita Avize” piedzivojis
vairdkas Tpasnieku mainas. Ta kadreizéjo izdevniecibu “Mediju nams” pirms 16 gadiem
nodibinaja ar a/s “Preses nams” valdes lemumu. lzdevniecibas “Mediju nama” Tpasnieku
saraksts ir bijis visai gars, to skaita art “Ventspils nafta” un “Latvijas kugniecibas” meitas
uznémums “Lasco Investments”, tadé| publiskaja telpa pastavigi virmojusi pienémumi, ka
laikraksts ir cieSi saistits ar Ventspils politiki Aivaru Lembergu (LTV “De facto” 2016).

Savukart 2010. gada par izdevniecibas Tpasniekiem kluva SIA “MN Mediji”, kura di-
binataji bija padas izdevniecibas Zurnalisti Armands Puce, Uldis Dreiblats, ka arT kadreizée-
ja “Preses nama” viceprezidente Lilita Seimuskane. Savukart 2016. gada pa-vasart
piedavajumu izteica uznéméjs Nauris Kapostins, kurs iegadajies uznémumu ka vienigais
parstavis ar 100% dalam. Naura Kapostina vards publiskaja telpa pirms tam bija skané-
jis maz, tacu, par spiti Latvijas Televizijas raidijuma “De facto” atklajumam, ka jaunais
Tpasnieks ir radniecigi saistits ar jau iepriek§ minéto politiki Aivaru Lembergu, Nauris
Kapostin3 apgalvoja, ka saredz plasa biznesa iespé&jas uznémuma vadi3ana, kas uzneéme-
jam kalpojot ka galvenais un vienigais vadmotivs ta iegade (LTV “De facto” 2016).

Viens no netipiskajiem Latvijas mediju vides drukatas preses Tpasnieku stabilitates
piemériem ir SIA izdevnieciba “Zurnals Santa”, kuras Tpadnieki bijudi nemainigi.
Izdevnieciba dibindata 1991. gada, un tas Tpasnieki ir izdevniecibas galvena redaktore
Santa Anca, kurai pieder 55% uznémuma, un Ivars Zarins ar 45% (sk. 1. tabulu). Visa
izdevniecibas pastavésanas laika nav novérotas Tpasnieku mainas vai batiskas izmainas ta
valdg, kas, iesp&jams, kalpojis par uznémuma attistibas un pelnas lielako balstu. AtzZimé-
jams, ka, atskiriba no iepriekSminétajiem laikrakstiem “Diena” un “Neatkariga Rita Avize”,
SIA izdevnieciba “Zurnils Santa” realizé dazadus dzivesstila un ni%as Zurnalus, nevis sa-
biedriski politiskus izdevumus, tadéjadi Tpasnieku ietekme uz sagrozitu politiskas domas
veidosanu ir apSaubama. Tacu arT dzivesstila Zurnali var veicinat sabiedribas kopéja rak-
sturojuma mainu, izvéloties taja paradit konkrétas personas, iespéjams, art ar politiska-
jam struktiiram saistitas, sev vai sabiedrotajiem vélama ramégjuma.

Savukart SIA “lzdevniecibas “Rigas Vilni”” zZimola pamata ir jau kop3 1957. gada
iznakust avize ar tadu pasu nosaukumu. 1999. gada Latvijas Televizija un Latvijas Ra-
dio, kuru pasparné tika izdota TV un radio programma, piesaistija sadarbibas partneri
“Baltkom”, kas ieguva 20% dalu jaunaja kopuznémuma SIA “lzdevnieciba “Rigas Vilni””.
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Kops ta laika izdevnieciba ir ievérojami mainijusies un nu piedava vairak neka 15 druka-
tos periodiskos izdevumus gan latviesu, gan krievu valoda, turklat - ir vieni no retajiem
Latvijas izdevéjiem, kas savu produkciju cen3as realizet arT kaiminvalstis. Izdevniecibas
pastavé3anas laika mainijies arT vairums Tpasnieku, I1dz 2016. gada SIA “lzdevnieciba

L)

“Rigas Vilni”” pastarpinati nondkusi vietéjo uznéméju — Ingmara Karina un Aleksandra
Sihmana rokas (sk. 1. tabulu). SIA “Izdevnieciba “Rigas Vilni”” vél joprojam pieder SIA
“lzdevnieciba “Pluss Plus™, tacu nu tas no Kipra registréta uznémuma “Goswert Impex
Limited” pilniba nonacis abu iepriek8minéto personu parraudziba eso3a SIA “Law®-Fi-
nance Consulting Company” Tpasuma (LETA 2016). Nu uznémums pieder diviem Latvijas
pilsoniem - Aleksandram Sihmanam, kura vards viet&jos plassazinas ITdzek|os iepriek3
nav izskangjis, un Ingmaram Karinam - sertificetam maksatnespéjas procesa adminis-
tratoram. Abu uznéméju vaditajai SIA “Law®Finance Consulting Company” ka darbibas
veids noradits juridiskie pakalpojumi, ta ir kapitaldalu turét3aja dazados ar nekusta-
majiem Tpasumiem un finan3u pakalpojumiem saistitos uznémumos (LURSOFT 2017).
Kritiski un piesardzigi vértéjama abu iepriek$ ar mediju biznesu nesaistito uznémeéju
ieinteresétiba pavisam jauna ni3a, vél jo vairak, izvertéjot faktu, ka ieprieks
SIA “lzdevnieciba “Pluss Plus”™ galvenais Tpadnieks bijusi kada kompanija, kas registré-
ta Kipra un kuras patieso labuma guvéju vai juridisko Tpasnieku vardi nav atklajami.
AtzZiméjams arT fakts, ka iepriek3&jie SIA “lzdevnieciba “Pluss Plus” Tpasnieki “Goswert
Impex Limited” registréti Kipra, kas juridiski uzskatama par arzonas jeb tauta
iesaukto of3oru valsti, kuru bieZi médza izvéléties uznémeji neietekméjamas informacijas
apmainas un zemas nodoklu likmes dé| (Helmane 2016).

DRUKATIE KRIEVVALODIGIE MEDI)JI

Tpasi kritiski un analttiski japievérsas Latvija krievu valoda izdotas periodiskds preses
Tpasnieku izvértejumam. Lai gan medija izvéléta valoda nav noteico3ais faktors ta objek-
tivitaté, vera nemams fakts, ka, apliikojot krievvalodigo mediju Tpasniekus, nereti
atrodama tie$aka vai netie$aka saikne ar konkrétu politisko spéku vai ideologiju
parstavjiem ne tikai Latvija, bet arT Krievija. CittautieSu vidi medijiem latvieSu valoda
prieksroku dod tikai aptuveni 15%, savukart domingjo3a dala (80%) cittautie3u informacijas
iegliSanai izvélas krievvalodigos medijus Turklat krievvalodigos medijus izmanto ne tikai cit-
tautieSi, bet arT latvieSu tautibas patéretaji — gandriz katrs treSais Latvijas iedzivotajs patéere
arT medijus krievu valoda (Kultiiras ministrija 2017). Tas attiecinams ne vien uz iepriekSminéto
SIA “Izdevnieciba “Rigas Vilni””, kas realizé vairakus izdevumus krievu valod3, bet arTuz dazadiem
citiem laikrakstiem, kuri iemantojusi ievérojamu auditoriju Latvija. Viens no spilgtakajiem
piemériem ir ikned€las laikraksts “MK-Latviya”, kas jau vairakus gadus péc kartas ierindojas
pirmaja vieta ka lasttakais preses izdevums péc viena numura vidgjas auditorijas (Kantar TNS
2016). Laikrakstu izdod SIA “Baltijas mediju alianse”, kuras Tpa3snieki vienadas dalas ir Olegs
Solodovs un Krievijas Federacijas pilsonis Aleksejs Plasunovs. Par Krievijas pilsoni zinams
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maz - dzivo Maskava, ir politiskas partijas “Spravedlivaja Rossiya” biedrs. Savukart Latvijas
pilsonis Olegs Solodovs un vina iespgjamas kopigas intereSu saites ar Krievijas medijiem,
varu un politiskajiem spekiem ir plasi aprunatas, uzmekléta art cie3a saikne ar Rigas méru Nilu
USakovu (Benfelde, Salu, Springe 2012). Turklat SIA “Baltijas mediju alianse” parstav ar vaira-
ki citi krievu valoda izdotie plaSsazinas ITdzekl|i Latvija — telekanali “Pirmais Baltijas kanals”,
“REN TV”, “NTV Mir” u.c;; ka arm mobila televizija Rigas sabiedriskaja transporta “MASSmedia”
(Baltijas Mediju Alianse 2017). Respektivi, uz SIA “Baltijas mediju alianse” jaliikojas ne tikai
ka uz vadosa krievvalodiga laikraksta izdevéju, bet arT ievérojamu spélétaju krievvalodigaja
televizija, kas iespéjamo Tpasnieka ietekmi uz saturu padara jau daudz nozZimigaku. Janem
vera ar fakts, ka SIA “Baltijas mediju alianse” realizé lidzigus laikrakstus un telekanalus citas
Baltijas valstis, kas vésturiski vienmér bijusi Krievijas intereSu sféra. Lai gan Tpasnieku
ietekme uz saturu tiedi nav piera-dita, dazados mediju pétijumos atklata Krievijas propagan-
das realizéSana SIA “Baltijas mediju alianse” pieejamajos plassazinas tiklos, turklat alianses
parstavetie mediji nereti devéti par “Kremla ruporu” (Benfelde, Salu, Springe 2012).

Ka vel viens krievvalodigo lasttaju pieprasits drukatais medijs ir minams dienas laikraksts
“Segodnya”. To izdod SIA “Media Nams Vesti”, kuras vieniga 1pasniece ir Ludmila Kala3nika
(sk. 1. tabulu). Tacu pédéjo gadu laika mainijies ne tikai “Segodnya” nosaukums (ieprieks —
“Vesti Segodnya”), bet kop38 2012. gada trs reizes piedzivota arT Tpasnieku maina. Japievers
uzmaniba faktam, ka mainas tikai firmu nosaukumi, savukart Tpasnieki paliek nemainigi. Uz
laiku tas bijis pat kada Ukrainas pilsona Ivana Hreskiva 1pasumg, kas kopa ar uznémuma
iegadi ticis arT pie visai iespaidiga nodoklu parada, kuru no arvalstniekiem piedzit ir krietni
grutak (Springe 2017). Nu laikrakstu izdodo3a SIA “Media Nams Vesti” vieniga ipasniece ir
Ludmila Kala3nika. Lai gan sieviete iepriek$ publiski nav atklajusi savu nodarbosanos nedz
ar mediju biznesu, nedz ar politisko ideju sludinaanu, nav noslépums, ka vinas dzivesbiedrs
ir bijusais Krievijas domes deputats un miljonars Eduards Janakovs. PlaSsazinas Iidzeklos
vairakkart kritizeta laikraksta noveérojama prokrieviska attieksme pret dazadiem pretrunigi
vertetiem notikumiem pasaulg, pieméram, Krimas aneksiju aprakstot ka laimigu atkalap-
vieno3anos (Springe 2017), kas krasi at3kiras no latvie3u valoda realizéto mediju satura, ka
arT arvalstu nostajas. Vértéjot Tpasnieku un to radinieku politiskas saistibas, secinams, ka
daudz kritiskak jaizverté to ietekme uz cita valoda izdoto mediju saturu.

Kopuma Latvijas drukato mediju vides vadosSie spéléetaji pedéjo 10 gadu laika
piedzivojusi neskaitamas TpaSnieku mainas, kas publiskaja telpa pasniegtas gan
skandalozi, gan mazak skandalozi. Tpa3nieku mainu publicésana un apsprie3ana citos
plassazinas Iidzeklos rosinajusi sabiedribu pievérst uzmanibu aktualitatém drukato medi-
ju vide, iespéjams, dodot arT Zimigu ieguldijumu piedavatas informacijas analizé.

Svariga loma pieSkirama krievu valoda izdotajiem periodiskajiem laikrakstiem un
Zurndliem Latvijas teritorija, saprotot nepiecieSsamibu nemt véra lielo krieviski rundjo3o
Tpatsvaru Latvija. Aplikotie drukatas preses pieméri norada, ka to Tpasnieki ir saistiti ar
Krieviju un taja vado3ajiem politiskajiem spékiem. Sadu pladsazinas lidzek|u Tpagnieku
ietekmi uz saturu nepiecieSams vértét |oti kritiski, nemot véra iesp&jamo Krievijas
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propagandu, kas ne tikai var sekmét Latvija dzivojoSo saSkeltibu politiskajos un
ideologiskajos uzskatos, bet ari dalu Latvijas krievvalodigo mediju patérétaju apgadat ar
pretrunigi un neviennozimigi, pat nepatiesi vertétam zinam, tadejadi klustot par bitisku
draudu mediju sargsuna funkcijai un attiecigi — arT neatkaribai.

TELEVIZIJA

VadoSie un Latvija iecienitakie televizijas kanali nu nonakusi savdabiga monopola par-
raudziba, jo iecientto komerckanalu “LNT”, “TV3”, “TV3+”, “TV6”, “LNT”, “Kanals 2” parraudziba
vél joprojam atrodas viena, ietekmiga spélétdja rokas — starptautiska investiciju fonda “Provi-
dence Equity Partners” parraudziba (sk. 1. tabulu). Lai gan publiski izskangjis, ka uznémums
jau ir pardevis 100% ta dalu, Lursoft oficialaja registra vél joprojam uzradits iepriek3gjais
Tpasnieks. “Providence Equity Partners” ir arm mobilo tiklu operatora “Bite” Tpasnieks Latvija un
Lietuva, tade| televizijas parpirkSana iesaistijusies arT Konkurences padome, kas 2017. gada
oktobrT atlavusi darfjumu veikt. Turpmak “Providence Equity Partners” uznémums “All Media
Baltics” apvienos visus Baltija Iidz Sim registrétos “MTG BROADCASTING AB” uznémumus,
tostarp “TV3”, “LNT”, “Viasat” un “StarFM”. Jaunie Tpa3nieki sola investét tehnologiju attistiba
un laut attistities arT vietéjam saturam, to redakcionali neietekmégjot (Lukjanovs 2017).

Vado3as komerctelevizijas Sobrid atrodas viena uznémuma parraudziba, kuru
starptautiska méroga tieSo TpasSnieku vardus ir komplicéti uzzinat. Tacu ievéribas
cienigs ir arT telekanals “STV: Pirm3”, kas pieejams “Lattelecom” televizijas pakalpojumu
lietotajiem. Telekanala Tpasnieki ir SIA “Media 360", kura 100% dalu pieder “Lattelecom”
meitas uznémumam “Lattelecom Technology”. Savukart SIA “Lattelecom” 51% dalu pieder
Latvijas valstij, bet 49% danu uznémumam “TILTS Communications” (sk. 1. tabulu). “STV:
Pirma” sevi pozicioné ka sieviedu televiziju un skatitdjiem piedava gan arvalstu serialus
un makslas filmas, gan tepat Latvija raZotu saturu.

Savukart ka bezmaksas virszemes apraides kandlu paka eso3as televizijas “Re:TV”
Tpa3nieki noradita SIA “Vidzemes televizija”, kurd 69,98% pieder Gunai Abelei, savukart 30%
Ingemaram Vekterim (sk. 1. tabulu). “Re:TV” satura veido3ana iesaistas Latvijas regionalas
televizijas un neatkarigo producentu apvienibas, ka galvenos satura objektus prezentgjot
zinu raidijumus, autorraidijumus, tieSraides un portretintervijas. Lai gan Gunas Abeles vards
plassazinas [idzek|os un publiski izskan reti, lielakoties saistiba ar darbu Valmieras pirmssko-
las izghtibas iestadé, Ingemars Vekteris ir krietni publiskaka persona, kas regulari pauz vie-
dokli par dazadiem ar mediju vidi saistitiem jautajumiem, pieméram, izsakot savu viedokli par
sabiedriskajiem medijiem, ka arT salidzino3i bieZi piedaloties diskusijas par citiem sabiedribai
aktualiem jautdjumiem. Nav konstatéjama neap3aubama saistiba ar kadu politisko partiju vai
atseviskiem tas parstavjiem, tadé| konkréta mediju Tpasnieka politiska ietekme uz saturu ir
apSaubama, pienemot, ka Ingemars Vekteris “Re:TV” TpaSuma iegadajies personiskas intere-
ses par medijiem un to darbibu rezultata. Savukart Gunas Abeles vards pla3sazinas Ilidzek|os
teju neparadas, tadel vinas iesp&jamo politisko vai ideologisko virZibu analizét ir apgriitinosi.
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VisaptveroSi analizéjot vado3o Latvijas komerckanalu TpaSnieku mérkus, iespéjams
secinat, ka to intereses varétu bit uz biznesu orientétas, nevis konkrétu politisku speku
un motivu virzitas. Abu apliikoto televiziju TpaSnieku starptautiska darbiba vérsta uz
pelnas gusanas iespéjam, izmantojot tehnologiju inovacijas un to attistibu, nenovérojot
sadarbibu ar konkrétas ideologijas vai politisko speku parstavjiem.

RADIO

VadoSie komercradio Latvijas teritorija ir dala no iedzivotaju ikdienas plasa patérina
preceém, tade| nevajadzeétu aizmirst arm par 51 mediju kanala iesp&jamo satura ietekmé-
jamibu (TNS 2017). Lai gan komercialas raidstacijas galvenokart savai auditorijai piedava
miiziku un zinu raidijumus gatavo, atsaucoties uz zinu agenttru un citu mediju sagatavota-
jiem materialiem, janem véra zinu atlases kritériji, ko bitiski var ietekmét ne tikai
radiokanala tiesie vadit3ji, bet ari Tpasnieku veicinata iespéjama ideologija. Turklat
vairdkas komercidlas raidstacijas nodarbojas arT ar sava satura veido3anu - lai gan tas
lielakoties ir izklaidgjo3s, jaatzime, ka ar tam ir ietekme uz sabiedriskas domas veido3anu.

Viena no vado3ajam komercialajam radiostacijam Latvijas teritorija ir a/s “Radio
SWH”, kura lielaka dala akciju pieder Igaunija registrétam uznémumam “DLT Capital 0U”",
bet salidzino3i nelielas dalas arT Latvijas pilsoniem Janim Sipkévicam un Filipam Rube-
nim (sk. 1. tabulu). L1dz 2016. gadam lielakais a/s “Radio SWH” akcionars bijis igaunu
uznémums “Cinamon Holding OU”, ko nomainijis cits igaunu uznémums “DLT Capital OU”,
kura patieso Tpasnieku atklasana atrasanas vietas un vietéja uznémuma registra dé| ir
komplicéta. Latvijas akcionars Janis Sipkévics ir gadu desmitiem pazistams Zurnalists,
kas publiski izpelnijies valsts patriota slavu, pieméram, darbojoties legendaraja Atmodas
laika televizijas raidijuma “Labvakar”, apbalvots arT ar 1991. gada barikaZu dalibnieka
pieminas zZimi un iecelts par Triju ZvaigZnu ordena virsnieku. Savukart Filips Rubenis,
atbilstosi savai apgitajai profesijai, darbojas ka radio komercdirektors. Ta ka a/s “Radio
SWH?” turpina stradat ar augosu pelnu, loti iespéjams, ka igaunu kompaniju ieintereséti-
ba akciju kontrolpaketes turésana ir logisks biznesa Iémums, nevis svesu politisku vai
ideologisku ideju virzita (LETA 2017b).

“Radio Skonto”, véertgjot pec klausisanas laika, ierindojas klausttako radio staciju topa
augsdala, tade| butiski aplukot arT 3T medija Tpasniekus un iespéjamo ietekmi uz saturu
(TNS 2017). SIA “Radio Skonto” ir divi Tpasnieki — Guntis Indriksons (~25%) un SIA “RS Me-
dia”, kuras Tpa3nieki ir lvars Laimonis Embrekts (40%), Baiba Abele (40%) un Edijs Akolovs
(20%) (sk.1. tabulu). Secinams, ka visi “Radio Skonto” iesaistitie ir pa3maju uznémeéji vai
citu profesiju parstavji, neslépjoties aiz firmu mudZekliem vai arvalstu kompanijam. Gunta
Indriksona vards saistits ar uznéméjdarbibu, tacu 2011. gada vin3 nokluvis paradu jiga
un jau 2013. gada vinam piedero3as SIA “Radio Skonto” dalas izsolé pardotas nekustama
Tpasuma kompanijai a/s “Lero Aeroholdings Limited”, tacu nu tas atkal ir Gunta Indriksona

Tpasuma (LETA 2013). Savukart SIA “RS Media” Tpasnieku saraksts ir bijis nemainigs, un
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tam pieder SIA “Radio Skonto” kontrolpakete. lvars Laimonis Embrekts ir radio valdes
priek§sédetajs, Baiba Abele bijusi arT “Vidzemes televizijas” Tpasniece, tadéjadi secinams,
ka lielakie kontrolpaketes turétaji mediju biznesa ir ilgstoSi speletdji un ir ieintereséti
pelnas gidana, savukart Edija Akolova vards citos masu medijos izskangjis reti.

Savukart “Latvijas Kristigais Radio”, lai gan neierindojas klausitako radio topa
augsgala, interesants ar savu atklato redakciondlo politiku, ka galveno mérki
noradot - palidzét izprast Bibeli ka Dieva vésti cilvécei, ka arT daZzadu kristigo konfesiju
un kristieSu sadarbibas veicina3ana (Latvijas Kristigais radio 2017). Tadéjadi skaidri
paradrta raidstacijas satura ievirze un Tpasnieku noskaidro3ana satura ietekmes kon-
statésanai ir sekundara. Raidstacija pieder SIA “Vards & Co”, kura Tpasnieki ir radio
prezidents Talivaldis Talbergs, kas sabiedribai pazistams ari ka parliecinats kristietis, ka
ar1 publiski mazak zinamie kristigas baznicas parstavji Atis Lagzdins, Baiba Ustuba un
Hardijs Svarinskis (sk. 1. tabulu). Noradot konkretu medija mérki, ka art atklati pauZot
savu nostaju, “Latvijas Kristigais Radio” gada ne tikai par skaidru, patérétajiem zinamu
satura ievirzes atklasanu, bet arT Tpasnieku un personigo uzskatu caurskatamibu.

Latvijas komercialo radio Tpasnieku mainas ir notikusas, un lielakaja dala gadijumu tomér
ir bijusas caurredzamas un viegli parskatamas. Starptautisko uznémumu un vietgjo
uznémeéju iesaiste, ka arT pelnas giisanas iespgjas rada, ka Tpasnieku intereses varétu bit uz
biznesa attistisanu virzitas. Vairuma aplukoto pieméru iesaistiti art profesionali Zurnalisti, kuri,
noklistot daléju Tpasnieku status3, nodrosina darbo3anos sava interesu sféra — Zurnalistika.

INTERNETA PLA§SAZINAS LIDZEKLI

Arvien lielaku ietekmi un pieprasijumu iegist interneta pla3sazinas I1dzekli. K& vadosie
zinu portali minami Delfi.lv, Tvnet.lv, un Apollo.lv. Kops 2014. gada visi vadoSie zinu portali
nonakusi Igaunijas ietekmigako mediju organizaciju rokas. Portala Delfi.lv ipasnieki ir igaunu
uznémums “Aktsiaselts Ekspress Grupp”, savukart Tvnet.lv un Apollo.lv vadibu uznémusies
“Eesti Meedia” (sk. 1. tabulu). Paredzams, ka Latvijas vadoSo zinu portalu nonak3ana
igaunu uznémumu rokas ievérojami sareZgis interneta mediju biznesa iespé&jas pa3maju
uznéméjiem. leprieks Tvnet.lv piedergjis Somijas uznémumam “Sanoma Latvija”, tacu nu
tas kopa ar Apollo.lv nonacis viena ipasnieka rokas, veidojot vienotu dizainu un satura atla-
ses kritérijus, arT pasniegtas zinas. Tas nozZimé, ka nu Delfi.lv konkurencé apvienojusies divi
spécigi spelétaji, kas sacensibu par ilgstosi noturamu auditoriju sarezgis (RoZukalne, 2014).
Butiski atzZim&jams fakts, ka katram no vado3ajiem interneta zinu portaliem Latvija pieder
arT vairakas citas interneta vietnes. Pieméram, ar Tvnet.lv vardu nu darbojas art portali
Spoki.lv un Egoiste.lv, savukart Delfi.lv izveidojis tematisko Skirkli “E-Zurnali”, kura atrodamas
[Tdzigas sadalas, tadéjadi pastiprinot abu lielo interneta vietnu spélétdju spraigo konkurenci.

VisbieZak apmekléto interneta vietnu saraksta aug3gala atrodamas ari vairakas
drukato mediju interneta versijas vai vietnes, kuras tiek nodroSinatas ar papildu saturu,
tadéjadi ievérojami paplasinot arT savu auditoriju. PEc 2017. gada datiem apmeklétako
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interneta portalu augsgala ierindojas Jauns.lv, Nra.lv, ka art Focus.lv (Gemius Latvia 2017).
Mineto portalu 1pasnieki ir konkréti drukatie mediji, tacu atsauce uz tiem skaidri noradita
interneta vietnés un nav slépta, tapat — interneta vietnes reklamétas arm mediju drukata-
jas formas. Tadgéjadi 3o vietnu Tpasnieku caurskatamibu nav nepiecieSams atseviski de-
talizéti aplikot, vien janem véra katra konkréta medija iespé€jama papildu ietekme uz au-
ditoriju, tadéjadi arT jau iepriek§ minéto drukato mediju Tpasnieku kritiskaka izvértésana.

Pargjo interneta plassazinas IT1dzeklu apmekl€tdju sadalijums ir salidzinoSi neliels, tade-
jadi art plasu auditoriju neietekmé. Tomér nepiecieSsams apskatit arT to darbibas formu, ka
pieméru nemot Satori.lv. Ka tas Tpasnieki jeb — 3aja gadijuma - veidotdji noradita biedriba
“Ascendum”, kuras valdes priek3sédétaja ir uznéméja Zaiga Plice (sk. 1. tabulu). Portals
Satori.lv sevi definé ka patstavigas domas interneta zurnalu, kas publicé rakstus un esejas par
aktualam socialpolitiskam un kulttirpolitiskam problémam, kas nozimeg, ka interneta vietne
tomer ir bitiska sabiedriskas domas ietekmétaja (Satori 2017). Turklat portala merki saskan
ar biedribas izvirzitajiem - veicinat Latvijas socialo, garigo un ekonomisko augSupeju, atbal-
stot kultdru, zinatni, izglitibu un pilsonisko sabiedribu (Ascendum 2017). K& noradits portala,
lidzeklus ta uzturéSanai biedriba iegiist caur brivpratigiem individualajiem ziedojumiem,
turklat mudina satura veidotdjus materidlus radit péc brivpratibas principa, nepiedavajot
atlidzibu. TpaZnieku un tieSo meérku caurskatamiba norada, ka nav nepieciesama detalizétaka
plassazinas Iidzekla analize, lai novérotu sléptu satura ietekmi un raditos draudus sabied-
ribai — patérétdjs skaidri zina, ko patéré. Svarigi piebilst, ka 3ada tipa medijos liela nozZime
pieskirama konkréto rakstu veidotdju politiskajiem un privatajiem uzskatiem, arT motivacijai.

TPASNIEKU MAINAS UN MEDIJU KONSOLIDACIJA

Mediju vidé novérojamas tendences rada, ka televizijas un interneta medijos turpina
nostiprinaties spécigi arvalstu uznémumi. Notieko3ais liecina, ka interneta zinu porta-
la Tpasniekus, tapat ka televizijas kandlu Tpasniekus, interesé mediju bizness un no ta
glistama pelna, nevis ideologijas vai politisko uzskatu sludinasana. Apvienojot vairakus
interneta portalus vai televizijas kanalus, tiek apvienots art reklamdevéju nodro3inatais
kapitals, kas ar lielakiem naudas Iidzekliem nu sp€&j nodroSinat pelnu vienam uznému-
mam, nevis tiek sadalits starp vairakiem maziem spélétajiem, kuru pastavésana finansiali
sadi klutu neiespéjama. Sava zina konkréta tipa mediju monopolizacija novedusi pie
pelnas iespéjam, kas izslédz nepiecieSamibu uzturét mediju konkrétas propagan-
das sludinasanai un Iidz ar to nodrosinot mediju satura neietekmésanu Tpasnieku
politisko vai ideologisko motivu varda. $ados gadijumos attieciba uz satura kvalitati
biitu javerté vietéja méroga vaditdji atseviskam televizijam vai radijumiem kopuma, ka
arT vietéjie zinu portalu redaktori. ArT radio Tpa3nieki nereti ir starptautiskas kompanijas
vai mediju jomas ilggadgji profesionali, kas salidzinoSi atklata veida parada vinu tie3o
motivaciju — pelnas giisanu un profesionalo mérku sasniegSanu. Apliikojot dazadus nisas
produktus, pieméram, interneta vietni Satori.lv vai raidstaciju “Latvijas Kristigais Radio”,
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uzskatami redzams, ka Sada tipa plassazinas ITdzekli skaidri un redzami definé savus
meérkus, nostaju, viedokli, ka art nodroSina TpaSnieku caurskatamibu. Savukart drukatajos
medijos arvien vél paliek aktuals jautajums par Tpasnieku iespéjamo motivaciju konkréto
uznémumu iegadg, uztureésana un investicijas tajos. Jo Tpasi analizéjami un kritiski vérte-
jami ir ar arvalstim, t.sk. Krieviju, saistiti mediju Tpasnieki, ko primari var novérot krievu
valoda izdotaja drukataja presé. Lai pastiprinati un skrupulozi izvértétu katra medija
ietekmi un ta Tpasnieka iesp&jamo subjektivo intereSu vaditu motivaciju iesaistities sa-
tura korigésana, jaapliko Latvijas vadoSo mediju sistéma kopuma, pievérSot uzmanibu
ne tikai viena konkréta medija Tpasniekam, bet art vina blakus nodarbém, citiem pie-
deroSiem uznémumiem un iespéjamiem nakotnes mérkiem.

Liela Latvijas mediju vides probléma ir ta, ka Latvijas mediju Tpa3nieki parsvara nav
profesionali mediju biznesa parstavji. Mediju Tpasnieku struktiira vai ir loti daZada un
lielai dalai mediju, diemZel, Tpasnieki ir vai nu neskaidri, vai tas ir kompanijas, kuras ir
tendétas git pelnu. Pelnas giisana ir So Tpadnieku galvenais mérkis.

Latvijas mediju vide ir diezgan noslégta, un attiecigi Latvijas mediju skaits
pie rilkoSas, samazinatas auditorijas butiski nepalielinas. Tapec mediju Tpasnie-
kiem ir iespéja kontrolét savu mediju finansialo darbibu, jo ST konkurence ir
viegli parskatama.

Situdciju saasina arT tas, ka Latvijas reklamas tirgus ir parak mazs un lielaka dala
mediju nespéj pelntt naudu klasiska veida ar reklamu, abonementu piesaisti, un I1idz ar to
mediju Tpasnieki meklé citus veidus, kada veida nopelnit naudu. Tad€jadi pieaug politiska
un ekonomiska ietekme uz mediju saturu.

Interesanti procesi saistiba ar 1pasnieku mainu pédéja gada laika notikusi art
televizija. 2017. gada 18. oktobrT noslédzas Zviedrijas mediju koncerna “Modern Times
Group” (MTG) Baltijas biznesa pardo3ana starptautiskajai aktivu parvaldisanas kompani-
jai “Providence Equity Partners” (Providence). Turpmak nu jau bijuSie MTG uznémumi Balti-
ja darbojas ka viena organizacija, kuras nosaukums ir "All Media Baltics”. MTG, kas kop3
1998. gada darbojas Latvija, piederéja telekanali TV3, TV3+, TV6, LNT, Kanals 2 un ra-
diostacija StarFM, ka art interneta portali Tvplay.lv un Skaties.lv.

Vera nemams ir fakts, ka jaunie akcionari vai Tpa3nieki ir arT telekomunikacijas
kompanijas “Bite” Tpasnieki. Tas parada tendenci, ka arvien lielaka un lielaka mediju
patérésanas platforma ir mobilie telefoni. Savu TV platformu jau izveidojis “Latvijas mo-
bilais telefons” (LMT), tam seko otrs telekomunikaciju pakalpojumu milzis “Lattelecom”,
kurs veido savu televiziju (360, TVS un citi kanali). Un tagad jaunie “All Media Baltics”
Tpadnieki jau ir pateikusi, ka vini plano veidot saturu “Bites” tikla klientiem, Tas ir vél
viens arvalstu Tpasnieku méginajums pelnit Latvijas tirg.

Slikts piemérs, kas saistits ar Latvijas mediju Tpasnieku mainu, ir laikraksta “Diena” par-
doSana 2009. gada, kad “Dienu” nopirka nezinami investori. Toreiz tika pazinots, ka ta ir starp-
tautisko investoru Roulendu gimene. lesakuma gan jaunais Tpasnieku parstavis Aleksandrs
Tralmaks pazinoja, ka parstav igaunus, kuri izveidojusi kompaniju “Skype”. Péc tam paradijas
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vél kaut kadas versijas, un taja bridi jau bija aizdomas, ka “Dienu” nopérk Latvijas ta sauk-
tie oligarhi. Saeimas izmekleSanas komisijas zinojuma par ta sauktajam Ridzenes sarunam
tika skaidri pazinots, ka Zurnala “Ir” publicétas oligarhu sarunas ir autentiskas. Un 3ajas sa-
runas tika skaidri pateikts, ka Ainars Slesers, Aivars Lembergs un Andris Skéle ir patiesie
“Dienas” Tpasnieki. To pieradija gan 31s sarunas, gan tas, ka péc $im sarunam notika realas
darbibas - tika mainitts menedZments gan valdg, gan “Dienas” redakcija. Rezultata Sie oligar-
hi mégindja ietekmét laikrakstu, tacu tas Tsti neizdevas un koncerns tika sadalits vairakas
dalas. ArT tagadgjo Tpasnieku struktlira nesniedz patiesu ainu par patiesajiem labuma gu-
véjiem. Laikraksta “Diena” formalais Tpasnieks ir Edgars Kots, bijusais Latvijas Televizijas
vaditdjs, laikraksta “Dienas Bizness” - Janis Mar%ans, ieprieks ciesi saistits ar Ainaru Sleseru,
“Regionalas preses Diena” Tpasnieks ir ar Rigas tirdzniecibas ostas vaditaju Ralfu Klavinu
saistitais Uldis Salmin3. Notikumi ap kadreiz veiksmigo un ietekmigo koncernu “Diena” lieliski
parada to, ka 1pasnieku mainas notika, lai nosleptu velmi ietekmet redakcionalo darbibu.

Savukart labs piemérs TpaSnieku caurspidigumam ir Zurnals “Ir”. Ta interneta vietné
nosauktas visas fiziskas personas, kuram pieder izdevniecibas “Cits medijs” akcijas. 5T ir
laba prakse, lai cilvéki zinatu, kam pieder medijs, un Tpadnieku struktirai ir jabat skaidrai.

Kopuma var teikt, ka lielaka dala Latvijas mediju TpaSnieku nav mediju profesionali.
Protams ir iznémumi, ka jau minétais Zurnals “Ir”, kuram Tpasnieku struktiira ir galvenokart
saistita ar medijiem, un izdevnieciba “Santa”, kuras divi Tpasnieki — Ivars Zarin$ un Santa
Anca ar1 darbojas medijos jau vairak neka 25 gadus.

TieSi izdevnieciba “Santa” ir Latvijas mediju vides veiksmes stasts, jo izdevnieciba
jau vairakus desmitus gadu strada ar pelnu. 2017. gada “Santa” nopelnija ap pusmiljonu
eiro. Tas ir klasisks nacionala medija veiksmes stasts, kas arT ir interesanti, jo veiksmes
stasta galvena varone ir sieviete.

Saistiba ar Stambulas konvenciju atkal ir aktuali spriest par dzimumiem, tapéc in-
teresanti, ka arm mediju Tpasnieku vidu ir liels skaits sievieSu. Ta, pieméram, Zurnala “Ir”
puse ITidzipasniecu ir sievietes, arT “Santas” [Tdzipa3niece ir sieviete, ka arT ““Rigas Vilnu”
izdevniecibu”, kas izdod tadus medijus ka “Kas Jauns”, “Devini Viri”, “Ko Arsti Tev Nestas-
ta” u.c. vada Aija Simsone (tagad Aija Smidre).

VEl viena tendence, kas novérojama Latvijas mediju vidé pédgja laika, ir mediju kon-
solidacija jeb koncentracija. Divu péd€jo gadu laika zinu agenttiras LETA Tpa3nieki nopirkusi
otru lielako zinu agentiiru BNS, kas tagad tiek likvidéta. Tadgjadi Latvija zinu agentiiru joma
izveidojas monopols. Lidziga situacija bija novérojama laika, kad MTG, kuriem piedergja TV3,
iegadajas telekanalu LNT. 5T pirkuma rezultata LNT programma piedzivoja krasu kvalitates
un auditorijas kritumu, jo Tpasnieki nevélgjas investét divos vienados televizijas kanalos.

Paslaik Latvija ir piecas stipras mediju TpasSnieku grupas, kuras kontrolé lielako
dalu Latvijas mediju. Tas, protams, ir diezgan riskanti - jo mazaka konkurence, jo
medijs var klat nekvalitativaks.

Viena no Latvijas mediju galvenajam problémam ir Tpadnieku necaurskatamiba, tas,
ka Tpasnieki, ka gadijuma ar “All Media Baltics”, kas ir investiciju fonds, negrasas ilgstosi

88



stradat Latvijas mediju tirgd un to attistit, bet gan pardot 3o mediju biznesu kadam, kas
gatavs maksat vairak.

Pirms 3T darfjuma bija diskusijas, vai lielako mediju koncernu Latvija drikst pardot
sadai investiciju kompanijai, jo bija baZas par to, vai medijs nenoklds Latvijai naidigu
uznéméju rokas. Te bija runa par Krieviju. 5T mediju darijuma d&| tika pienemts specials
likums, kur$ reglamenté valstl stratégisku uznémumu pardoSanas kartibu un arm mediji
tiek ieklauti valstij svarigo stratégisko uznémumu skaita.

Kad MTG grupa pardeva savu biznesu Baltija investiciju kompanijai, tad Ministru kabi-
netam bija jadod atlauja $im darTjumam. Ministru kabinets izvértéja un deva atlauju “Pro-
vidence Equity Partners” (Providence) nopirkt MTG. Bet, ka jau pasi investori teica, tas ir
investiciju fonds, kam pieder gan akcijas, gan “Bite”, gan ar televizijas un radio kompani-
jas visa Baltija, — vini nav mediju Tpa3nieki, vini ir starpnieki. Vinu uzdevums ir medi-
jus un 30 biznesu padarit rentablaku un tad pardot kadam talak. Kam tiks pardoti talak
Sie mediji, ir jautajums, kas sevT ietver risku, jo nakamajam pircéjam vairs nevajadzés
Latvijas varas iestaZu atlauju, jo pardevéjs nav Latvija registréta juridiska persona.

Tapéc pastav risks, ka lielaka Latvijas elektronisko mediju grupa var nonakt kadas
citas, Latvijai nedraudzigas valsts, investoru rokas. Ta nu ir labs jautdjums par nakotnes
izaicindjumu - kam piederés Latvijas mediji tuvakajos piecos seSos gados?

SECINAJUMI

STIPRAS PUSES

Ja citu demokratisku valstu pilsoni/uznemumi kltst par Latvijas mediju Tpasniekiem,
Latvijas politiskajai un ekonomiskajai elitei mazinas iesp€ja ietekmét Sos medijus.
Arvalstu Tpadnieki ir ieintereséti piesaistit papildu investicijas saviem medijiem,
lai paaugstinatu to vertibu un atrak atpelnttu savus ieguldijumus.

IT un telekomunikaciju kompanijam, kldstot par mediju Tpasniekiem, ir lielakas iespé-
jas attistit daZzadas tehnologiskas platformas mediju satura raZzo$anai un izplati3anai.
“lzdevniecibas Santa” piemérs rada, ka arT Latvijas tirgi mediji var ilgstosi stradat
ar pelnu. Tiesa, ta tiek glta, producéjot parsvara izklaides materialus, nenodarbo-
joties ar pétniecisko un analitisko Zurnalistiku.

VAJAS PUSES

Kops 2009. gada krizes Latvijas reklamas tirgus stagné, liela dala mediju Tpasnieku
visu 3o laiku strada ar zaudéjumiem. Pat nozimigi sava tirgus segmenta spélétdji
(Tvnet.lv, LNT) nav atguvusies no auditoriju un reklamas ien@mumu krituma.
Parlieka mediju koncentracija viena Tpasnieka (grupas) rokas rada apdraudéjumu
mediju kvalitatei - ziid nepiecieSamiba uzlabot satura kvalitati, lai konkurétu ar
citiem medijiem.



Dalai mediju nav zinami Tstie Tpasnieki, tie ir noslépusies aiz fiziskam personam,
kuru saistiba ar patiesajiem Tpasniekiem ir griiti izsekojama. Tas rada riskus, ka
sabiedriba, nezinot, kas ietekmé mediju redakcionalo politiku, var tikt maldinata
un ar to var manipulét.

Pasvaldibu izdevumi (kas tiek izplatiti bez maksas un liela dala no tiem tiek pub-
licétas arT komercreklamas) kroplo konkurenci un apdraud viet&jo privato mediju
pastavésanu. Vienlaikus sabiedriba iegiist tikai vienpusigu, pie varas esoSajam
politiskajam spékam komplimentaru informaciju.

Latvija praktiski iznicinata krievu valoda iznako3a prese. Liela méra tas noticis
tapéc, ka Latvija plasi pieejams Krievija raZzoto mediju (parsvara televizijas) saturs.
Viens no lielakajiem tirgus spéletajiem - “Pirmais Baltijas Kanals” — bitiski kroplo
Latvijas mediju vidi, jo praktiski bez izmainam piedava Krievija raZotu saturu, bet
iekas@ naudu no Latvijas reklamas tirgus. Sai naudai biitu janonak pie medijiem, kas
veido viet€jo saturu.

Visas lielas skandinavu mediju kompanijas (Bonnier, MTG) péd€jo gadu laika ir
pametusas Latvijas tirgu. Tas ir slikts signals, kas parada profesionalu mediju
biznesmenu neticibu Latvijas mediju tirgus perspektivam.

Investiciju kompanijas “All Media Baltics” ienak3ana mediju tirgd rada risku Iidz
sim lielakas mediju grupas (TV3, LNT, StarFM u.c.) satura kvalitates kritumam. Ta
ka investori neslépj planus péc kada laika savus medijus pardot, iesp€jams, notiks
ievérojama satura parorientésana uz izklaidi, lai piesaistitu vél lielakas auditori-
jas un reklamas naudu, kas savukart var izsaukt citu Latvijas mediju bankrotu.

REKOMENDACIJAS

+  Pa3valdibam jaaizliedz bit par Tpa3niekiem izdevumiem, kuri grauj tirgu un
vienlaikus maldina sabiedribu, ka tajos ir iespéjama objektiva un profesionali
sagatavota informacija.

«  Normativajos aktos japaredz konkréta atbildiba (administrativa vai kri-
minala) par mediju patieso Tpasnieku slép3anu. Janorada institucija, kas kon-
trolétu, lai zinas par mediju Tpadniekiem biitu patiesas.

«  Kultiiras vai Tieslietu ministrijas pasparné jaizveido Latvijas mediju Tpasnieku
registrs, kura ikviens bez maksas var uzzinat katra medija Tpadniekus.

+ Informacijai par mediju Tpasnieku mainu jabat publiski pieejamai, dokumen-
ti par to jaiesniedz mediju Tpasnieku registra méenesa laika péc notikusa
dartjuma.
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LATVIJAS ZURNALISTI UN MEDIJU DARBINIEKI

lize Sulmane, Laura Uzule

Misdienas izpratne par mediju darbinieku profesionalajiem pamatuzdevumiem
un vérttbam ir |oti daudzslanaina un arT at3kiriga. Teorétiki un komunikacijas procesu
pétnieki Slavko Splicals (Splichal) un Kolins Sparkss (Sparks) ir parliecinati, ka “Zurna-
listika ir profesija, kura praktizéjoSie (Zurnalisti) var dalities ar sabiedribas vértibam un
centieniem” (Burns 2002,16). Pétnieks Tonijs Heirkaps Zurnalistiku raksturo ka komunikaci-
jas formu, kas “balstas uz iztaujasanu un atbilZu giSanu, rodot atbildes uz jautajumiem -
kurs, ko, kur,kapecunka” (Harcup 2004, 2). Savukart viens no komunikacijas procesuizpétes
pamatlicéjiem Deniss Makveils atzist, ka “Zurnalistika ir vards, ar kura palidzibu apzime
zinas, ietverot tipiskakas un pazistamakas iezimes, it jpasi mérki - but tulitejiem, pazinot
aktualakos jaunumus un lai izvéléta auditorija tiem ticétu un tie viniem bdtu interesanti”
(McQuail 2005, 559). Zurnalistika ir profesija, kura jaievéro augsti morales un &tikas
standarti, jo norisinas nepartraukta mijiedarbiba un cie3a sadarbiba starp Zurnalistiem un
auditoriju. Ta ka Zurnalisti ne vien informé sabiedribu, bet vienlaikus arT rosina demokra-
tijas pamatprincipu iedzivinasanu sabiedribg, tad pétnieki min vairakas profesionalas
pamatvértibas, kuras Zurnalistika stradajosie nedrikst parkapt, - “godigums, objektivi-
tate, neatkariba un ciena pret cilvéktiesibam” (Burns 2002, 19).

Ta ka pedeja desmitgadé strauji mainijusies mediju vide, tradicionalo medi-
ju patérin$ samazinajies vai tas tiek pateréts dazadas interneta platformas, vai
piegadats viediericés, mainas ar1 Zurnalistu darbiba un pienakumi. Palielinoties
interneta mediju pieejamibai, skaitam un arm popularitatei, mainas medijos stradajoso
cilveku darbs informacijas vak$ana, zinu sagatavosana un art izplatisana, jo visai bieZi
interneta medijos darbojas amatierZurnalisti, kas sagatavo materialus par sevi interesé-
josam témam, hobijiem (Harnischmacher 2015, 1062-1084). Jauno tehnologiju attistiba
jaunas iespéjas, arT Zurnalistikas koncepta, profesionalo lomu parmodelésanu. Interneta
mediji pagér, ka Zurnalistam jaspé€j 1sa laika spridr, |oti atra tempa radit maksimali daudz
zinu, I1dz ar to piespieZot mainit profesionalos standartus, pieméram, samazinat akuratu-
mu, rado3umu, spé&ju plasak “aptvert lauku”, iegit vairak informacijas avotu, uzticamu un
dro3u informaciju (Wallace 2009, 684-701).

Jauno mediju nostiprinaSanas un dienas preses popularitates samazinasanas liek
Zurnalistiem k|t vel elastigakiem, pilnveidojot un papildinot savas prasmes ta, lai varétu
maintt darbibu daZados kanalos, parejot no preses uz interneta portaliem vai televizi-
ju, jo multimedialitate prasa spéju veidot materialus dazadiem medijiem dazadas plat-
formas. PaplaSinas art Zurnalistu pienakumi — nereti tiem jakldst par sava darba popula-
rizétdjiem, reklamétadjiem, pieméram socialajos medijos. Lai tradicionalie mediji varétu
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konkurét ar interneta medijiem, Zurnalistiem ir jasp&j pielagoties jaunajai situacijai un
prast moderno tehnologiju sniegtas iespg&jas izmantot sava laba.

Miisdienas ir mainijusies arT ITdzSingja izpratne par to, ka auditorija ir tikai pasT-
va zinu sanémeéja, bet Zurnalisti ir “centralas autoritates” zinu veidoSanas procesa.
Interneta mediju sniegtas iesp€jas 3o situaciju ir izmainijusas, Sobrid auditorijai dotas
daudz lielakas iespgjas mijiedarboties ar Zurnalistiem un arT savstarpéji (Canter 2013,
472-495). lkviens cilvéks var k|t par Zurnalistu un publicét informaciju kada interneta
vietng, tadéjadi mainot ierasto informacijas pliismas kontroli un kartibu. Pétnieki atzist,
ka Zurnalistu v8sturiskd “vartu sargataja’ loma pakapeniski zaud@és savu nozimibu. Sados
apstaklos ir vél svarigak nostiprinat Zurnalistu profesionalitati un izmantot vinu kompe-
tenci, lai paradttu profesionalo Zurnalistu priek3rocibas informacijas meklésana, salidzi-
nasana, patiesuma novéertésana, zinu pasnieg3ana un analize.

Pétot Zurnalistus un vinu lomas attistibu Latvija, japiemin art

' Uz 30 tendenci noradija
LR1 jauna raidijuma “Mediju
anatomija” diskusijas dalib-
nieki 2018. gada 30. janvara
programma.

misu valsts mediju sistémas daudzveidigais raksturs — pétnieki ir
uzsvérusi, ka Baltijas valstu mediju sistémas pagriti raksturot ka
piederosas vienam no trim mediju sistémas modeliem, uzsverot, ka
tam ir iezimes no vairakiem modeliem (Skudra, Dreijere & Sulmane

2014). Lidz ar to at3kiriga arT Zurnalistu kultlira - attieksme pret
Zurnalista lomu, mediju uzdevumiem, étiku un praksi.

Palielinoties politiku iesp&jam komunicét ar saviem vélétajiem tiesi, bez tradicionalo
mediju starpniecibas, politiki var atlauties but kritiski pret péd&jiem, uzskatot, ka vairs
nav tik svarigi saglabat labas attiecibas ar medijiem, kas varétu ietekmét politiku repre-
zentaciju medijos, jo nereti sekotaju skaits tiem ir lielaks neka daZu mediju auditorijas.’

Kaut arT Latvija péc neatkaribas atgiSanas domingjusi mediju satura un auditori-
jas pétijumi, notikusi arT Zurnalistu izpete - gan ka kvantitativi un kvalitativi pétijumi
(Sulmane 2010, 2011; Dimants 2004; Uzule 2012, 2014), gan ka atseviSkas sadalas
demokratijas auditu atkartotos pétijumos, gan starptautisku pétijumu ietvaros, kuros
pétitas Zurnalistu lomas (Ozolina 2016), ka art mediju pluralisma pétijumos (RoZukalne
2017). Sie salidzinoie p&tijjumi parada, ka Latvijas Zurnalistu lomu izpratne, attieksme
pret varda brivibu, profesionalo étiku un citiem profesionaliem jautajumiem kopuma nav
krasi at3kiriga no citam Rietumu vai Austrumeiropas valstim. Gan aptaujas, gan intervi-
jas un mediju satura analizes paradijusas, ka mediju saturu ietekmé gan Zurnalistu pro-
fesionalas identitates, gan sociili demografiskie faktori. Saja publikicija izmantoti art
dati no raksta autoru 2017. gada nogalé veiktas Latvijas mediju darbinieku kvalitativas
izpétes, kuras laika tika intervéti dazadus medijus parstavosi nacionala un regionala
meéroga Zurnalisti un redaktori, ka ar7 tika izplatitas anketas So un citu mediju redak-
cijas. Ta ka iegiito anketu skaits ir neliels, Sie dati izmantoti tikai ilustrativi, ka ten-
dencu iezZiméjums, kas balsta interviju laika iegito informaciju. Stkak darba metodologija
un rezultati lasami 3Ts kolektivas monografijas nakamaja raksta “Latvijas mediju vides
raksturojums: ieskats nacionalo un regionalo mediju darbinieku viedoklIT”.
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ZURNALISTU KOPIENAS RAKSTUROJUMS

Noteikt kopg&jo Zurnalistu skaitu kop3 pétijumu saksanas Saja joma Latvija ir grati.
Jau péc neatkaribas atgtiSanas tika veikti pirmie méginajumi veidot Zurnalistu datu
banku, kas netika TpaSi atsaucigi uznemts no mediju darbinieku puses, argumentéjot,
pieméram, ar seksismu (ja tika jautats par sievieSu un virieSu proporcijam redakcijas) vai
kopé€ju skaitlu neesamibu (vai nu bailés no Valsts ienémuma dienesta (VID), vai sakot, ka
dati mainas un kopskaitlos nav nodaliti rado3ie un tehniskie darbinieki (Sulmane 1997).
P&dgja atruna bija sastopama art 2017.gadg, vacot datus 31 krdjuma pétijumam.

Gan péc tam veiktaja Latvijas Zurnalistu aptauja (Sulmane 2000), gan 2014. gada
pétijuma (Ozolina 2016) aptaujati ap 300 Zurnalistu. PEdEja minéts arl iesp&jamais
Zurnalistu aptuvenais kopskaitlis — 600. Mediju darbinieku kopskaits péc VID datiem
ir lielaks neka iepriekSminétaja aplésé. Ka redzams 1. tabula, VID statistika rada, ka,
salidzinot datus, kas aprékinati par situaciju 2016. gada marta, 2016. gada decembrT un
nokart palielingjies registréto radio un TV raidijumu vaditaju skaits, ka ari videooperato-
ru skaits, bet Zurnalistu skaits, ka arT redaktoru un galveno redaktoru skaits samazingjies.

1. tabula. Mediju darbinieku skaita salidzinajums (2015-2017)

Profesijas | Profesijas Darba neméju Darba némeéju Darba néméju

kods nosaukums skaits 2015.gada | skaits 2016. skaits 2017. gada
decembr1 gada decembrt junija

264201 Zurnalists 325 246 259

264202 Komentétajs 8 7 9

264204 Korespondents 152 141 146

264205 Redaktors 445 396 424

264206 Galvenais redaktors 176 158 156

264207 Reportieris 24 27 26

264209 Televizijas/radio 5 53 58

raidijumu vaditajs
352126 Videooperators 17 30 36
Kopa: 1152 1058 1114

Avots: Kultliras ministrija 2016; VID 2017.

Gan agrakie pétijumi, gan L. Ozolinas 2014. gada veiktas mediju darbinieku aptau-
jas dati liecina, ka domingjo3ais vairakums Zurnalistu ir pilna laika darbinieki (87%),
kuriem ir pastavigas darba attiecibas ar kadu no medijiem. Latvija stradajosie Zurnalisti
ir pieredzéjusi, proti, vidéjais darba stazs ir 16,3 gadi, parliecinosi lielaka dala no tiem
(72%) mediju sféra strada mazak neka 20 gadus, bet teju treSdala (28%) strada ilgak
neka 20 gadus. 75% visu pétijuma iesaistito Zurnalistu ikdienas darba strada pie dazadu
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tematisko materialu sagatavo3anas, 24% - darbojas noteikta lauka, specializacija,
pieméram, ekonomika, politika vai veseliba. 20. gs. beigas, kad dibinajas daudz jaunu
mediju un padomju laika pieredze profesija drizak tika uzskatita par trikumu, aptauja
uzradija vairak jaunas paaudzes Zurnalistu ar mazaku vidéjo darba stazu.

Lielaka dala aptaujato Zurnalistu strada privatajas mediju organizacijas, 22% - sa-
biedriskajos medijos. 64% Zurnalistu strada nacionalajos medijos, 21,5% - regionala-
jos, bet 7% - lokalas nozimes medijos. Lielaka dala respondentu darbojas drukataja
presé (33% dienas laikrakstos, 7% - nedélas laikrakstos, 11% - Zurnalos), otra lielaka
Zurnalistu grupa strada interneta medijos (31%), televizija strada 19%, radio - 11%, zinu
agentiiras - 6% intervéto mediju darbinieku (Ozolina 2016). lesp&jams, tapéc, ka aptau-
jas tiek veiktas konkrétas redakcijas, izlases kopuma retak ieklust tie Zurnalisti, kuri nav
redakcijas Stata, bet raksta, pieméram, komentarus, vai strada uz briva liguma pamata.
Tapéc datu par tiem ir mazak. Gandriz 79% aptaujato strada vienai mediju organizacijai,
bet, analizéjot mediju organizacijas, kuram strada aptaujatie, konstatéts, ka tikai 15%
respondentu var raksturot ka multimediju Zurnalistus.

Ta ka daudzu portalu un citu mediju darbiba liela méra balstas uz zinu agentiru
darbu, domajams, ka to Zurndlistiem un vinu raditajiem produktiem turpmak pétijumos
bitu japievers lielaka uzmaniba. 2017. gada intervijas daZi preses parstavji viskritiskak
izteicas tieSi par agentiiru zinu materialu kvalitati un valodu.

Zurnalistu izglttibas ITmenis péc vairaku pé&tljumu datiem vértéjams ka saméra
augsts. 2014. gada 41% Zurnalistu ir koledZas vai bakalaura grads, gandriz 38% aptau-
jato ir magistra limena izglitiba, 1,2% Zurnalistika stradajo3o ir doktora grads, savukart
14,6% ir nepabeigta augstaka izglitiba. L. Ozolinas pétijuma atklats, ka Zurnalistu at-
bildes liecina par to, ka vini izjutusi, ka mediju industrija nepiecieSamiba péc izglitibas
samazinajusies. Savukart 2017. gada pétijuma Zurnalisti vairakkart stdzgéjas par jauno
Zurnalistu vajo kvalifikaciju un neprasmi izmantot valodu, savu galveno darba instrumen-
tu. Latvija nav vajadzibas iegut Tpasas licences vai obligati bit izglttotiem specialitatg,
lai iegltu darbu profesija. Tapéc art Mediju pluralisma pétijumos profesijas atvértiba
vértéta ka augsta, tomér daZu valstu parstavji atziméjusi, ka briva un viegla pieejamiba
profesijai var novest pie zemas kvalitates Zurnalistikas (CMPF 2017, 17).

2014. gada pétijums apstiprina arl vésturiski izveidojusos situaciju, ka Latvijas
Zurnalistika skaitliski joprojam dominé sievietes: rezultati liecina, ka no kopskaita 340
Latvija aptaujatajiem Zurnalistiem 246 jeb 72,4% bija sievietes (Ozolina 2016). Apse-
kojot tas redakcijas, kuras 2017. gada nogalé veiktas intervijas, apstiprinajas 31 dzi-
mumu proporcija. Nav lielu izmainu arT tendencé nacionala méroga medijus vadit abu
dzimumu parstavjiem. Gandriz visu abu valodu dienas laikrakstu galvenas redaktores
bijuSas sievietes. 2006. un 2010. gada dienas laikrakstu Zurnalistu un galveno redak-
toru intervijas paradijas, ka dzimumu sadalljums nav svariga téma Zurnalistu interviju
diskursa. Vieniga atsauce uz dzimumu bija laikraksta “Vesti Segodnya” redaktoram — mi-
not, ka laikraksts javada virietim, ar stingru roku (Sulmane 2011). Péc daZu laikrakstu
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apvieno3anas situacija presé ir nedaudz mainijusies. Latvijas Radio 1. kanalu (LR1) par-
mainus vadijusas gan sievietes, gan viriesi, tas pats attiecas uz NEPLP sastavu. Televizi-
jas kanalu vadiba dominé viriesi. Portala Delfi.lv redakciju sastava dzimuma proporcijas
ir samérigas: 16 virieSu un 17 sievie3u Delfi.lv redakcija; 6 virieSi un 8 sievietes Rus.delfi.
lv redakcija, bet galvenie redaktori abas redakcijas ir viriesi.

Latvijas padomju mantojums ir parlieku feminizéta Zurnalistika. Kaut arT 1998. gada
aptaujas dati paradija diezgan tradicionalu abu dzimumu Zurnalistu darbibu pieras-
ti sieviskigu vai viriskigu tému atspogulosana, situacija ir mainijusies: par nopietniem
ekonomikas un politikas jautdjumiem, ka arT par korupcijas, aplok3nu algu un citiem pét-
nieciskas Zurnalistikas tematiem materiadlus veido vai atbilsto3as nodalas vada abu dzi-
mumu parstavji. Tomér mediju pluralisma pétijuma sadala par socialo ieklautibu (CMPF
2016, 59-61) Latvija ierindota augsta riska raditaju grupa. Tas ir tapéc, ka, novéerte-
jot dzimumu I[Tdztiesibas politiku, kas attiecas uz programmésanu, temu daZadibu, dzi-
mumu parstavniectbu mediju satura, ka arT paSos medijos - menedZeru, vadibas u.c.
[Tmenos, daZu $1s politikas elementu Latvija nav. Pieméram, mums kopa ar vél divam
citam valstim sabiedrisko mediju joma nav Tpasas dzimumu Iidztiesibas likumdo3anas -
vienltdzigu tiesibu likumu. Latvija trikst TpaSu dzimumu [Tdztiestbu nodroSino3u likumu
un redakcionalas politikas. Ta ka Zurndlistikas vidé Latvija nav Tpa3u problému ar skait-
liskam dzimumu proporcijam, domajams, ka tadai politikai ir jéga galvenokart tapéc, lai
nodrosinatu ITdzvértigu atalgojumu par Iidzvértigu darbu.

Mediju darbinieku vairakums strada tajos medijos, kuru darba valoda sakrit ar
Zurnalistu dzimto valodu. Ta ka krievu valodu lieto daZzadu etnosu parstavji, ne tikai
etniskie krievi, krievu valodas medijos Zurnalistu etniska dazadiba ir lielaka, latviesu
valodas medijos - viendabigaka. Jau 2010. gada intervijas noskaidrojas, ka ir Zurnalis-
ti, kuri apzinati aizgajusi uz mediju, kura jaraksta valoda, kas nav Zurnalista dzimta,
pamatojot to ar savu profesionalo tematisko specializaciju, kas deriga laikrakstam,
ka arT vélmi stradat mediju organizacija ar at3kirigu organizacijas kultdru, veiksmigi
parvarot valodas barjeru.

Ta ka pédéjo gadu laika nostiprinajusies sabiedriskie mediji, kuru dokumentalajas
un zinu programmas nav krasi izteiktu ideologiski polarizétu un galéju viedok|u, ka art
pateicoties tam, ka Latvijas augstskolas komunikacijas specialitatés studé gan latviesu,
gan mazakumtautibu skolu absolventi, dala jaunas paaudzes krievvalodigo Zurnalis-
tu, ienakot medijos, spéj radit saturu abas valodas. Ir, pieméram, vairaki Zurnalisti ar
krievu valodu ka dzimto valodu, kuri var sagatavot reportazas un citus siZetus abu
valodu zinu izlaidumiem gan radio, gan televizijai. 53da prakse liecina gan par profe-
sionalas vides daZzadoSanas un integracijas procesiem, gan ir izdeviga art no mediju
biznesa viedokla.

Péc valstiskas neatkaribas atgiiSanas bija svarigi atri apgit t.s. Rietumu Zurnalisti-
kas standartus, tapéc trimdas latvieSu iesaisti3anas bija augliga, ka pieméru minot Karli
Streipu. Patlaban arzemju Zurnalistikas pieredze un arpusnieka skats no malas sastopams
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galvenokart tajas redakcijas, kuras nepiecieSams nodro3inat tekstus anglu valoda, pieméram,
portala Lsm.lv, kuras anglu redakcijas galvenais redaktors ir Maiks Koljérs (Mike Collier).

Vertejot dazadus Zurnalistu interviju datus, ka arm ar mediju darbibu saistitu institdci-
ju darbinieku izteikumus publiskaja telpa, redzams, ka arvien vairak uzskatu pretiskibas
paradas, ne tikai salidzinot mediju, izteikumu autoru lietoto valodu, bet tas vérojamas art
vienas valodas ietvaros, tatad dalijums divas informativajas telpas pastav saméra no-
saciti un, pieméram, diametrali pret&ji Zurnalistu prakses vai &tikas vértéjumi atrodami
pat vienu partiju atbalsto3u Zurnalistu vai to organizaciju parstavosu individu izteikumos.
Ta ka vienota Zurnalistu kopiena ar vienotu étikas kodeksu nepastayv, bitiska ir mediju
kritika un citi Zurnalistu darbibas pasregulacijas mehanismi, tacu Latvija mediju kritika
pastav, pateicoties vien daZzu mediju ekspertu entuziasmam, pieméram, LR1 raidijums
“Mediju anatomija” (Itdz 2018. gada janvarim ar nosaukumu “Oranza kaste”), A. RoZu-
kalnes publikacijas Lsm.lv, LU Socialo zinatnu fakultates Komunikacijas studiju nodalas
portala Mansmedijs.lv atdzim3ana.

DALIBA PROFESIONALAJAS ORGANIZACIJAS

Profesionalo asociaciju un savienibu efektivitate vairakuma ES valstu mediju pluralis-
ma pétijumos vértéta ka viduvéja, un tas galvenokart ir tadel, ka asociacijas neparstav
visus Zurnalistus. Jau 1998. gada Latvijas Zurnalistu péetijuma tika noskaidrots, ka tikai
19% Zzurnalistu ir profesiondlas organizacijas biedri, Sis Tpatsvars pédéjo desmitgaZzu
laika ir samazingjies, kaut arT vienas organizacijas vieta patlaban ir divas - Latvijas
Zurnalistu savieniba (LZS) un Latvijas Zurnalistu asociicija (LZA). Latvija Zurnalistu
organizacijas galvenokart darbojas ka pasreguléjosas institiicijas (agrak viens no
iestaanas pamatojumiem Latvijas Zurnalistu savieniba bija iesp&ja iegiit starptau-
tiskas Zurnalistu organizacijas biedra karti, tatad formals), nevis ka arodbiedribas, kas
nodarbojas ar Zurnalistu socialas aizsardzibas jautajumiem.

Katrai Zurnalistu organizacijai ir savs étikas kodekss, savukart vairakiem medijiem
ir paSiem savi étikas kodeksi, tatad mediju darbinieki nav vienojusies par vienotiem
profesionalas darbibas principiem. Latvija nav ieviests arl mediju ombuds, institiicija,
kura varétu veérsties ar jautajumiem par mediju darba kvalitati un kas kalpotu varda
brivibas un mediju atbildiguma nodrosinasanai sabiedribas priek3a.

L. Ozolinas 2014. gada veikta aptauja véesta, ka 73,4% izvaicato Zurnalistu atzinusi,
ka nav iesaistijusies neviena profesionalaja organizacija.

ArT 2017. gada aptaujato Zurnalistu un redaktoru lielaka dala (80%) atzina, ka nav
nevienas Zurnalistu organizacijas biedri. Starp pargjiem vairakums ir Latvijas Zurnalistu
asociacijas biedri, ir arT paris Zurnalistu savienibas biedru. LZA majaslapa uzraditi 126
biedri, LZS biedru skaits nav uzradits. Vairakums respondentu uzsvéra, ka LZS patlaban
nav aktiva, tika kritizéts tas vadrtajs un uzsvérts, ka LZS “realitaté ir politiska organizaci-
ja un diskredité jomas parstavjus, kam riip Zurnalistika”.
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Savukart LZA tiek parmests, ka taja vairak mediju vaditaju neka ierindas Zurnalistu un
tatad vaditaju, nevis ierindas biedru parstavéto viedoklu. LZA valdes locekle Anda RoZu-
kalne neizjut otras organizacijas darbibu, uzsverot, ka vina vairakkart aicinajusi sadar-
boties ar tas Zurnalistiem, tomér Zurnalistikas konkursos piedalas visi, neskirojot péc dali-
bas. “Idedla gadijuma més gribétu apvienoties. Tomér redzam, ka Zurnalistu lomu izpratne
ir atskiriga, kas gan vairak attiecas uz atseviskiem individiem,” saka A. RoZukalne.

Regionalo mediju darbinieki savos profesionalo organizaciju vértéjumos bija kritiska-
ki un noradija, ka sava ikdienas darba nedz sagaida, nedz ar7 jit kadu atbalstu no 3Tm
organizacijam, izsakot ceribu, ka nepiecieSamibas gadijuma vini varés no Zurnalistu
profesionalajam organizacijam sanemt vismaz emociondlu vai informativu atbalstu.
Zurnalisti norada uz profesionalo organizaciju kiitrumu, neieinteresétibu un pat apzinatu
izvairisanos no palidzibas sniegSanas. Regionadla laikraksta “Ludzas Zeme” redaktore
Laima LinuZa 2017. gada veiktas intervijas laika atceras, ka, pirms paris gadiem sa-
skaroties ar méginajumiem no varas un pasvaldibas iestazu darbinieku puses radit spie-
dienu, ietekmét avizes veidotaju darbu un objektivitati, centusies sazinaties ar Zurnalis-
tu organizacijam, ligt padomu, ka rikoties, tomér palidzibu vai emocionalu atbalstu
nav sanpémusi. Savukart LZA 2018. gada 26. janvari publiskojusi aicindjumu laikrak-
stam “Ludzas Zeme” ievérot atbildigas Zurnalistikas standartus, lai novérstu turpmakas
apsidzibas par neslavas celSanu un stiprinatu Zurnalistikas kvalitati Latvija, uzskatot, ka
“laikraksts nav gadajis par viedoklu daudzveidibu, nav nodalijis zinas no komentariem un
nav pildijis pienakumu parbaudit avotu sniegto informaciju”, ka arm nav piedavajis finan-
sidlu atlidzibu par informacijas sniegSanu. LZA aicina laikrakstu definét redakcionalas
vadinijas un &tikas principus, piedavajot palidzibu to formul&sana (LZA 2018). Par sasapé-
jusam problemam 37 laikraksta un pasvaldibas, ka arT valsts varas attiecibas norada ar1
2018. gada februara sakuma Facebook.lv publicéta apmaksata reklama, kura L. LinuZa
izteikusi aizdomas par meginajumu apdraudét vinas dzivibu un kavét liecinat par korup-
cija iesaistitam amatpersonam, ka ari izteiktas aizdomas par laikraksta korespondentes
majas launpratigu dedzind3anu un sabiedrisko mediju un LZA nostaZanos varas puseé.

Nacionald mé&roga LZA bijusi aktiva, operativi publiski reaggjot uz svarigakajiem
notikumiem un problémam, kas saistitas gan ar Latvijas Radio (LR) vadibas mainu,
gan NEPLP un LR konfliktu, LR valdes locek|u izvEles praksi, likuma izmainam saistiba
ar pasvaldibu laikrakstiem u.c.

Kopuma, novértgjot Latvijas mediju vidé stradajosos, vairaki regionalo mediju Zurnalisti
atzinusi, ka mediju darbinieki savstarpégji ir loti atsveSinati ne vien personiski, bet
arT kopigu mérku sasniegSana. Proti, pirms kada laika Latvijas Radio darbinieki izplatija
atklato vestuli, kura kategoriski noraidija Nacionalas elektronisko plassazinas [idzek|lu pa-
domes loceklu izteiktos apgalvojumus plassazinas Iidzeklos par Latvijas Radio parvaldibas
sistému un darbibu, un ludza to publicet visiem Latvijas medijiem (LR 2017). Publicésana ie-
saistijusies vien kadi 10% mediju. 5ads solidaritates triikums, iesp&jams, skaidrojams arf ar
pastavigo un patstavigo cinu par regionala medija izdzivosanu un konkurenci mediju tirgi.
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Vertejot Zurnalistu mobilitati un salidzinot ar iepriek3gjo interviju vérojumiem die-
nas presé 2006. un 2010. gada pé&tijuma (Sulmane 2011), galvenas izmainas skaru3as
laikrakstu “Diena” péc tas 1padnieku mainas un dienas laikrakstus krievu valoda péc to
apvieno3anas. Dala Zurnalistu izveidoja Zurnalu “Ir”, citi atradusi nodarbo3anos sabied-
riskos medijos vai portalos, vél citi — izmégingjusi darbu sabiedriskajas attiecibas,
pieméram, laikraksta “Telegraf” politikas nodalas vaditaja péc izdevuma izzusanas vei-
doja sabiedrisko attiecibu avizi Rigas domei, péc tam vinas publikacijas bija atrodamas
portala Rus.delfilv. Cits 3T izdevuma bijusais darbinieks, galvenais redaktors, patlaban
strada Lsm.lv. Preses izdevumos kopuma nevar novérot aktivu profesionalo mobilitati
vai daudzu jauno Zurndlistu ienak3anu presg, kas varétu pozitivi ietekmét jaunu pieeju,
pieredZu izmantoSanu. Latvijas situacija Zurnalistiem nakas turéties pie savas darbavie-
tas, jo lielu iespgju veidot karjeru vai mainit medijus nav.

Izmainas skarusas art Latvijas Televizijas 1. kanalu (LTV1), no kura aizgajusi labi
Zurnalisti, kas bijusi t.s. kanala sejas, apliecinot gan ta laika vadibas nespéju stratégiski
domat, gan arT finansialos ierobeZojumus. Tapéc daZi sabiedriskas TV Zurnalisti patlaban
strada komercialos kanalos, savukart krievu Zurnalisti, kuri stradaja, pieméram, TV5, kas
tika slégts 2016. gada, patlaban strada LTV7 vai darbojas politika. Kopuma jasecina, ka
Zurndlistu mobilitate liela méra jaskata art ka Zurnalistu integritati un socialo dro3ibu
skaro3s jautajums. K3 tads tas tiek vértéts arT pieminétaja mediju plurdlisma pétijuma,
augsta riska valstim pieskaitot tadas, kuras nav izstradati Zurnalistu socialas aizsardzi-
bas pasakumi Tpasnieku vai medija ideologijas mainas gadijumos, tatad arT Latviju.

ZURNALISTI, POLITIKI UN POLITISKA PIEDERIBA

Ta ka noskaidrot pa3u politiku un partiju ideologijas Latvijas mainigaja politiskaja vidé
ir sarezgits uzdevums, $adi jaut3jumi Zurnalistu aptaujas, ja arT bijusi ietverti, tad tikai
netie$a veida. ArT senako un jaunako interviju dati apliecina, ka Zurnalisti nelabprat atklgj
savas politiskas simpatijas, parasti nosaucot vien izdevuma redakcionalo Iiniju, pieméram,
nacionali konservativs laikraksts, ja ta oficiali formuléta. Tacu I1dzigi ka partiju parstavju
balsojumi Saeima nereti ir pretruna ar partiju programmas identificétajam vértibam, ar
mediju saturs un Zurnalistu nostaja bieZi vien neatbilst redakciju definétajam vértibam.

Neviens no 2017. gada intervétajiem regionalo mediju Zurnalistiem politika nekad
nav darbojies, toties teju visi atzinusi, ka regulari, tuvojoties pasvaldibu véleSanam, tiek
aicinati iesaistities kada partija un kandidéet velésanas. Tadéjadi iespéjams secinat, ka
mediju darbinieku prestiZzs un uzticamiba lokalaja sabiedriba vél aizvien ir augsta, ja
daudzu politisko spéku parstavji cen3as sava saraksta ieklaut art 81s profesijas parstav-
jus. Lai gan pasreizéja likumdo3ana atlauj mediju darbiniekiem vienlaikus bit arT kadas
politiskas partijas biedriem, kandidét véleSanas un bit par domes deputatiem, visi in-
tervétie Zurnalisti kategoriski iebilda pret $adu situaciju, noradot, ka interesu konflikts,
objektivitate un neatkariba tad nebiitu iespéjama. Regionalas avizes “Bauskas Dzive”
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redaktore Anita Rozentale atceras gadijumu Latgalé, kad Daugavpils pilsétas domes
priekSsedéetajs Rihards Eigims par savu padomnieci komunikacijas joma pienéma dar-
ba laikraksta “Seichas” Zurnalisti Olgu PetkeviCu. Vina strada gan pilsétas domég, gan
art laikrakstd, turklat norada, ka “nekadu intereSu konfliktu es 3eit neredzu”, un plano
veiksmigi abus darbus savienot, atzistot eso3o situaciju par pienemamu (sk. arT Alite
2017). “Musu avizes étikas kodeksa ir ierakstits, ka més neakceptéjam Zurnalista darba
savienojamibu ar kandidé3anu vai deputata amata ienems3anu,” stasta Anita Rozentale,
noradot, ka “Zurnalisti un politiki atrodas divas at3kirigas pusés — Zurnalistu pienakums
ir uzraudzit, ka tiek izmantota vara un nodok|lu maksataju nauda”.

ArT naciondlo mediju parstavji neatbalsta Iidzdalibu politika, kaut atzist, ka pro-
fesionalaja vidé $aja jautajuma domas dalas. LTV1 Zurnalists uzskata, ka politika var
darboties tie Zurnalisti, kuri veido materialus par sportu vai makslu, bet ne sabiedriski
politiskas informacijas joma. Tapat ari profesijas mainu - no Zurnalistikas uz sabiedris-
kajam attiecibam un atpakal - Zurnalisti vérté negativi. Preses parstave stingri pieturas
pie viedokla, ka daliba partija nav pielaujama. Praksé tomér bijusi gadijumi, kad pre-
ses izdevums atbalstijis savu darbinieku kandidéSanu, to Tpasnieki vai politikas nodalas
Zurnalisti vienlaikus gan stradajusi profesija, gan kandid€jusi vélésanas.

Ta ka darbs Zurnalistikas daudzas nozarés nozZimé biit socidli aktivam un atbildigam,
nav parsteidzosi ieraudzit politiku rindas bijusos Zurnalistus, pieméram, N. Kabanovu,
R. Dzintaru, |. Mirnieci, A. Mamikinu. Problémas ar &tiku un iesp&jamiem interesu kon-
fliktiem ir tad, ja Sos darbibas veidus mégina apvienot vai tiesa veida izmantot mediju,
lai ieklutu politiskaja vara.

Kaut arT 2014. gada veikta aptauja parada to, ka Zurnalisti visbiezak savu autonomijas
[Tmeni vérté ka augstu (ta doma 87% respondentu) (Ozolina 2016), intervijas atklgjas, ka,
nosaucot sapigakas problémas un vértéjot Zurnalistu neatkaribu, mediju darbinie-
ki politisko spiedienu vértéjusi ka augstu. ArT pluralisma monitoringa datos minéts,
ka politiskas kontroles un ietekmes raditaji ka pluralisma mazinatdji Latvija vertéeti ka
augsta riska faktori. Lielaka dala laikrakstu tiek vértéti ka politiku vai tiem pietuvinatu
personu kontroléti, 3o vértéjumu veido arT monitoringa minétais fakts par vietéjas varas
izdotajam bezmaksas avizém, kas reprezenté lokalas varas intereses. Zinojuma uzsverts:
“Nemot véra to, ka Latvija ir mazs tirgus, vietéjas varas $ada riciba samazina biznesa
iespéjas neatkarigiem vietéjiem medijiem, samazinot brivas preses pieejamibu lokala-
jam auditorijam” (CMPF 2017, 39).

ZURNALISTS, FINANSES UN LOMU MAINA

L. Ozolinas pétijuma atklats, ka pelnas vajadzibas un reklamas spiediens Zurnalis-
tu vértéjuma ir palielinajies (ta doma aptuveni 80% aptaujato). Tpa3nieku koncentraci-
ja un komerciala ietekme uz redakcionalo saturu tiek vértéta konteksta ar Zurnalistu
aizsardzibu un dro3ibu. Mediju pluralismu mazinoss faktors ir trikstosa regulacija, kas
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nodro3inatu, ka Zurnalistiem nav japaklaujas komercialam interesém, ietekméjot to satu-
ru (advertorials). ArT $aja parametra Latvija atrodas augsta riska grupa (CMPF 2016, 32).

2017. gada nogalé veikto interviju diskursos atspogulojas art Zurnalistu un redaktoru
baZas par sponsorétdju un reklamdevéju ietekmi uz redakcionaliem IEmumiem un saturu.

Gan dazadas lomu izpratnes dél, gan finanséjuma papildinasanas dé| tiek apspriesta
prakse savienot komunikacijas specialistu dazadas lomas vai iegiit sponsorétu finansé-
jumu, kas var gan palielinat, gan samazinat satura daudzveidibu.

Zurnalistikas un citu komunikacijas specialitadu sapli%ana nav jauna probléma, ko
apspriez Zurnalistu kopiena. Jau 2010. gada intervijas paradija, ka dala Zurnalistu uzska-
ta politisko partiju apkalpo3anu, lfgumus par informativo atbalstu politikiem ka normalu
praksi un iespéju laikrakstiem pirmsvélésanu perioda uzlabot savu finansialo stavokli. Ja
partiju I1dzek|u izlietoSanas un iespéjamo slépto reklamu monitorings kaut kada zina So
problému mazinaja, tad to nevar teikt par materialiem, raidijjumiem un siZetiem, kurus
sponsoré kadas institiicijas.
izspiesta no tai tradicionalajam jomam, to aizvieto citi spelétaji. Nevis fiziski, bet izspies-
ta tiek Zurnalistikai raksturiga dala, kam griti darboties ierobeZotos apstaklos. Politiska
komunikacija, politiskas sabiedriskas attiectbas censas parnemt varu”.

ArT regionalo mediju parstavji akcentéja 3o samilzuSo problému, kas ne vien rada
finansialus zaud&jumus regionalajiem medijiem, bet arl ietekmé sabiedribas izpratni
par Zurnalistiku kopuma. Dala novadu un pilsétu pa3valdibu sabiedrisko attiecibu nodalu
bezmaksas informativo izdevumu bieZi tiek dévéti par avizém, tadéjadi apzinati maldi-
not sabiedribu. Zurnalisti norada, ka neizpratne par Zurnalistu un sabiedrisko attiecibu
specialistu atskirigajiem uzdevumiem valda ne vien mediju auditorija, bet arT valsts iz-
pildvaras darbinieku vidu. Proti, organizéjot visiem regionalo mediju parstavjiem kopigu
preses konferenci, uz 3o tikSanos bija aicinati art pasvaldibu izdevumu veidotaji, sabie-
drisko attiecibu specialisti. “Man sanaca asa vardu apmaina ar Laimdotas Straujumas pre-
ses sekretari, kurai es lidzu nakamreiz izdomat, ko vina vélas redzet regionalajiem medi-
jiem adreséta preses konferencé — Zurnalistus vai sabiedrisko attiecibu specialistus,”
atceras zZurnalists Vilnis Auzans. Ar $adu pieredzi Zurnalisti saskarusies vairakkart — sabied-
risko attiecibu specialisti un Zurnalisti tiek uzskatiti par vienas profesijas parstavjiem.

Telu veidojo3u publikaciju, interviju vadisana, reklamas izdevumi, kuri pirmsvélésa-
nu laika paradas vélétaju pastkastés, sabiedrisko attiecibu profesionalu veidoti siZeti
televizijas nojauc robeZas starp Zurnalistu un citu komunikacijas profesionalu lomam.
NepiecieSamiba popularizét savu veikumu vai izdevumu socialajos tiklos art var padarit
Zurnalistu I1dzigu sabiedrisko attiecibu darbiniekam un mazinat uzticamibu, tacu tas bitu
Tpasas izpétes verts, jo, no otras puses, — $adas aktivitates padara Zurnalistikas produk-
tus pieejamakus un satura veidotajus - Zurnalistus — atpazistamakus. P&tTljumu popu-
larizesanu socialajos tiklos veiksmigi izmanto Re:Baltica Zurnaliste |. Springe. Savukart
A. Rozentales aktiva darbiba “Bauskas Dzives” aizsardziba pret pasvaldibu izdevuma
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darbibas raditajam sekam, pirmkart, apliecinajusi to, ka $adus uzdevumus labak veikt,
saucot paliga profesionalo organizaciju (sadarbiba ar LZA toreiz&jo vaditaju Sanitu Jem-
bergu tika uzsakta tiesvediba pret lecavas novada pasvaldibu un tas informativo izdevu-
mu “lecavas Zinas”), otrkart — pacélusi os jautajumus augstu publiskaja dienaskartiba.
fesionala organizacija var atbalstit redakcijas un Zurnalistus vinu problemas, gan art
apliecina Zurnalistu spéju cinities par savu pastavésanu.

Publiskas debates medijos par t.s. oligarhu lietu — “Ridzenes” sarunu publiskoSanu -, par-
lamentaras izmeklésanas komisijas darbibas atspogulojums, ka arT tas rezultatu pazinosana
un 2017. gada intervijas ar Zurnalistiem parada gan to, ka pasa Zurnalistu vidé nav vienotu
profesionalo kritériju pa3a publiskosanas fakta novértéjuma, gan to, ka arT biznesa un ekono-
mikas lauka spéletaji 8is problemas verté at3kirigi, bet pagaidam vienigais secinajums ir, ka
vérojama tada reala darbiba, kuras rezultati palidz saglabat status quo, nevis mainit [Tdz8ingjo
praksi — atzit “valsts sagrab%anas pazimes”, bet neko nedarit situacijas mainisana.

ZURNALISTU PROFESIONALA UN SOCIALA DROSIBA

Svarigs faktors, kas ietekmé Zurndlistu profesionalo droSibu, ir mediju tirgus daudz-
veidiba un stabilitate, sp&ja pastavet nakotné situacija, kad samazinas laikrakstu lasisa-
na, notiek strauja interneta mediju izaugsme un konkurence, noris mediju konvergence un
koncentracija. Pats medija, Tpasi lokalas preses, pastavésanas un izdzivo$anas jautajums
var radit nedro$ibas izjutu un, iespéjams, vélmi meklet droSaku darbavietu vai art veltit
piiles cina ar, pieméram, pasvaldibu informativajiem izdevumiem, kuri, konkurgjot ar loka-
lajiem laikrakstiem, apdraud pédéjo eksistenci. Sie apstakli var kopuma ietekmét to, ka
jotas mediju vaditdji un darbinieki, cik ilglaictgu plano savu profesionalo dzivi un karjeru.

Vértéjot no mediju struktiiras un tirgus logikas viedokl|a, daZu redakciju apvieno3anas,
iespéjams, vértéjama pozitivi, - pieméram, jau minétie dienas laikraksti krievu valoda.
Savukart vertéjot 3o procesu no darbinieku viedokla, darba zaudésana vai tas draudi
padara darbu 3aja nozaré nedro3u, Tpasi tad, ja nav noslégti darba Itgumi, kas nodrosina
kadas socialas garantijas darba attiecibu partraukSanas gadijuma.

Latvija Zurnalistikas profesijas, tas standartu un aizsargatibas joma ietilpst
vidéjas apdraudetibas riska grupa salidzinajuma ar citam valstim (CMP 2016).
Detalizétaki mediju pluralismu nodro3inosi faktori $aja joma nozimée to, ka tiek vértéta gan
pieejamiba profesijai, kas Latvija ir saméra augsta, gan darba apstakli, gan atalgojums,
kuru nenodrosinasana padara profesiju mazak pieejamu vai negaranté stabilu eksistenci.
Te ietilpst arT politikas un ekonomikas lauka spéletaju ietekme, kas var izpausties ka
Zurnalistu iespéjas pilnvértigi profesiondli izpausties, — ka iebiedé3ana, draudi, fiziski vai
digitali (virtuali) uzbrukumi, cenziira, avotu aizsardzibas apdraudétiba.

Nacionalo mediju darbinieki par drosibu runa vairakos aspektos. Pirmkart, uzsvérts,
ka stabils un plauksto3s medija uznémums rada droSibas izjutu par spiti atalgojuma
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izméram pat tad, ja tas nodro3ina tikai pamatvajadzibas, bet darbinieks nevar at|auties
slimot vai “iet dekréta atvalinajuma”. LTV1 Zurnalists uzskata, ka neizjutot tieSu ekono-
misko spiedienu, bet politisko izjitot vien netieSi: “Tas nak [at]sijats no vadibas Iidz pro-
ducentam. L1dz korespondentam tas aiziet nemanami.” Respondents ir parliecinats, ka
abonentmaksas ievieSana veicinatu art televizijas neatkaribu.

To, cik profesionali aizsargati un sava profesionalaja identitaté stabili jutas Zurnalisti,
nosaka gan medija reputacija, gan arT konkréta medija vaditjs: idedla gadijuma bidams gan
galvenais argja spiediena uztvérgjs un savu Zurnalistu dro3a aizmugure, gan medija attistibas
vizijas izstradatajs. Kaut art, pieméram, “Latvijas Avizes” (LA) Zurnalisti kopuma jitas redakci-
jas, tas juristu pasargati, LA Zurnalists véletos galvenas redaktores stingraku nostaju daZzados
jautajumos, vairak pastavot uz savu, “mila miera laba nemikstinot kadus virsrakstus”.

DaZadas problémas izjustas, ja Zurnalists stradajis gan sabiedriskaja radio, gan sa-
biedriskaja televizija, gan privata mediju firma, kas veido saturu gan televizijas kanalam,
gan atbild par filmu projektiem un citiem pasitijumiem. Zurnalists atzist, ka publiskais
darbs vinu nogurdingjis, stasta savu pieredzi, kad politiska spiediena dé| bijis jaaiziet no
darba radio. Savukart, LTV zinu dienesta stradajot, daudz laika patéréts nemitigos stri-
dos ar vadibu. Tagad TV3 galvena redaktore tiek vértéta ka sava veida buferis. “Kadas
zina8anas vinai ir — nu cepuri nost! Sistémanalitikus beigusi, tver visu laukumu,” norada
TV3 Zurnalists. Darba apstak|us nacionalo mediju Zurnalisti vérté atskirigi art atkariba no
darba organizacijas redakcija. Salidzinot darbu sabiedriskaja TV un privata kompanija,
redzams, ka LTV zinu dienesta - “kad kaut ko vajadzé&ja, varéja ka valsts uznémuma dabit
visu prieks darba, tas viss bija nodroSinats. Privatfirma tev viss ir tava probléma, ja kas
nojuk, ja kads saslimst. Par saimnieciskam lietam vairak jadoma”.

Visdro3ak jutas sabiedriskas TV darbinieki, gan paSreiz€jie, gan tie, kuri tur strada-
jusi kadreiz. Liela méra tas ir pateicoties tam, ka Latvijas Televizija ir arodbiedriba.
Komerctelevizija, kur darba samaksa ir par konkrétu raidijumu, konkrétu padarito, kas
nenodrosina pietiekamu atalgojumu, vismaz gimenes cilvékam, pargjais finansgjums at-
karigs no cita veida spé&ju pielietojuma - meklét finans&jumu un veidot Zurnalistikas pro-
duktus, ko pardot. Tas Tpasi svarigi ir vasara, jo, ta ka raidijumu 3aja laika nav un atvalina-
juma naudas arf, jarlipgjas par to, lai giitu 3adu papildu naudu. Veselibas apdrosinasanas
tada privata kompanija nav. Savukart izdeg3anas iespéjas ir lielas - gan darba apjoma
dél, gan talab, ka jameklé citi finanséjuma avoti.

Norises mediju vidg, ka arm pétijuma interviju diskursa atrodamais liecina, ka eksisté
arT tads bdtisks Zurnalistu autonomiju un integritati ierobeZojoss faktors ka tiesu varas
ietekme. Zurnala parstave norada, ka p&déja laika notiek valstiski sankcionéts uzbrukums
medijiem no tiesibsargajo3o institiiciju puses. Petnieciskie Zurnalisti seSu ménesu laika
Cetras reizes aicinati uz parrunam kriminallietu sakara, policijai veloties uzzinat Zurnalistu
avotus. Zurnaliste uzskata, ka tas biitu jaatrisina valstiska [Tment: “Ta ir iebied&3anas,
spiediena taktika, iebiedé potencidlos avotus, vini saprot, ka iestades mérktiecigi
strada, lai nevis atklatu noziegumus, bet izdaritu spiedienu uz medijiem. Ta ir trauma
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Zurnalistiem. Ir jau tadi, kas ir vairak noradijusies, bet, ja Zurnalists pirmo reizi iet tam
cauri un tev nak virsa valsts ar visu to aparatu... Ne jau vienmér korumpéti darbinieki pra-
sa avotus, ta ir sistémiska darbiba — acimredzot nav izskaidrots, kas ir avotu aizsardziba,
més dro3ibas policiju izglitojam, vini pirmo reizi to dzird.”

Visi intervétie naciondlo mediju Zurnalisti atzZiméjusi daudzos tiesas procesus,
kuros iesaistitas redakcijas. Tie bijusi gan nenozimigi gadijumi ar fotoattélu sajauk3anu
vai vairakkartéju atbildes véstulu rakstisanu Aivaram Lembergam, “kurs nemitigi stidzas
par visu ko”, gan tiesasanas ar Bertoldu Fliku, kas beidzas, kad noskaidrojas, ka medija
teiktais atbilst patiesibai, gan LR4 Zurnalistes minétais gadijums par plagiatu. Vairakas
tiesvedibas par goda un cienas aizskarsanu bijusas Zurnalam “Ir”, galvenokart saistitas
ar rakstiem par maksatnespéjas procesiem. Savukart gadijums ar redakcijas konta ares-
tésanu bija svarigs visai sabiedribai, jo Saeimas [TmenT tika rasts risinajums: lietas, kuras
prasiba nav par konkrétiem zaudgéjumiem, nevar prasit nodrosinajumu.

Intervétie Zurnalisti uzsverusi, ka tiesasanas ir nepatikama, prasa resursus, tomér, patei-
coties redakciju vadibai un to juristiem, konkrétie iesaistitie Zurnalisti tieSu apdraud&jumu
neizjut, bet pasi procesi liecina par to, ka Zurnalisti stradajusi labi un kadam tas nav paticis.

Latvijas mediju vidé ik pa laikam norisinas apzinati mégina-
jumi fiziski ietekmét Zurnalistu un mediju darbu. Atceroties

tragiskako no 3adiem gadijumiem, kad 2001. gada dzivibu zaud€ja
laikraksta “Kurzemes Vards” Zurnalists Gundars Matiss, japiemin llzes
Jaunalksnes sarunu noklausisanas, llzes Naglas pieredze, sargajot savu
avotu (t.s. Neo lieta) un Leonida Jeékabsona piekau3ana péc interneta
sarakstes publicéSanas saistiba ar Nilu USakovu, ka arT jaunakie noti-
kumi: 2016. gada noklausitas “Aizliegta panemiena” Zurnalistes Sani-
tas Mikelsones telefona sarunas LTV raidijuma “Aizliegtais panémiens”
eksperimenta konteksta, summas, ko grib&ja piedzit no Tvnet.lv un
Zurnala "Ir” par paustajiem viedokliem, ka arT Mara Zandera atlaisana

2 Par citiem Latvijas medi-
ju ietekmé3anas gadijumiem
sk.: LTV raidijums “Aizliegtais
panémiens”. Noklausisanas, at-
laiSana, iestidze3ana tiesa - ka
cen3as ietekmét medijus. Lat-
vijas sabiedriskie mediji, 2017,
13. nov. Pieejams: http://www.
Ism.lv/raksts/zinas/latvija/
noklausisanas-atlaisana-iesu
dzesana-tiesa-ka-censas-
ietekmet-medijus.a257183/

no “Dienas” un Armanda Puces - no sporta parraides vadisanas MTG
grupas kanala.2 $adu gadijumu analize profesionalaja vidé un publiski
noteikti palidzétu saprast, vai 3is reakcijas izraisijusi tikai politikas vai ekonomikas lauka
spéletaju agresija ar mérki iebiedét Zurnalistus un likt tiem nodarboties ar pascenziru, vai
atlaiSanas tomér saistitas arT ar Zurnalistu neizdarito vai kadam profesionalam klGdam.
Lielaku profesionalo aizsargatibu izjut lokalas preses Zurnalisti, kuri strada paSiem
piederoSos medijos. Situacijas, kad nakas uzklausit auditorijas vai informacijas avotu
parmetumus par sagatavoto materidlu kvalitati, objektivitati vai neitralitati, rakstu au-
torus (ja tie paSi neatzist savu pielauto kludu) vienmeér aizstav viss redakcijas kolek-
tivs — gan kolégi, gan arm redaktors. Vairaki regionalo laikrakstu Zurnalisti atzina, ka
savas profesionalas darbibas laika ir san@émusi mutiski izteiktus draudus no amatper-
sonam, pasvaldibu un politisko speku parstavjiem, par kuru Tstenotajam nelikumiga-
jam darbibam un parkapumiem regionalo mediju darbinieki bija informgjusi auditoriju.
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Savas profesionalas darbibas laika vairaku regionalo mediju Zurnalisti sanémusi ne
vien emocionali izteiktus vai portalu komentaros uzrakstitus draudus, bet ari ofi-
cialas, juridiski noformétas véstules no valstiska méroga politisko spéku lideriem,
kas pieprasijusi atsaukt medija ievietoto vai izskan&judo informaciju par sevi, jo ta bijusi
nepareiza. “Ja jis neatsauksiet politologa nepatiesi pausto viedokli, més vérsisimies pret
jisu uzneémumu,” atceroties vienu no gadijumiem, stasta regionala medija Zurnaliste.
Redakcijas sapulcé konkrétais materials tika izanalizéts un pienemts Iémums ar3tata
Zurndlista sagatavoto viedokla materialu tomér atsaukt, jo pretéja gadijuma uznémumu
sagaiditu ilgstosa tiesvediba, kura “rezultata péc bitibas beigtos ar neko, bet uzné-
mums tiktu apdraudéts un varétu bankrotét”. Ar lTidziga veida gadijumiem, kad viedok]u
rubrikas, analizéjot Latvijas oligarhu darbus, nakas izjust vinu juridisko aizsargatibu un
spéku, saskarusies vairaki regionalie mediji, kas ari, apzinoties realu medija darbibas ap-
draudg&jumu, izvelgjusies piekapties un atsaukt konkreto materialu - paklauties izdarita-
jam juridiskajam spiedienam, tadéjadi daléji zaudejot objektivitati un neatkaribu.

Pretruniga situacija ir Latvijas Radio. Taja lidzigi ka daudzos mediju uznemumos papildu
finanséjumu iegilist no sponsorétiem raidijumiem. Kaut arT Sada prakse ir vairakos medijos,
ieskaitot sabiedrisko TV, ta tika kritizéta un bija viens no parmetumiem un argumentiem, kas
kalpoja par pamatu valdes priekSsédétajas Sigitas Rokes atlaiSanai. Otrs, nopietnaks parme-
tums saistas ar to, ka atalgojuma neproporcionali liela dala ir atalgojums par papildu darbu
iepretim algai par pamatdarbu. Neiz3kirot jautajumu, cik tas pamatoti darits (ja finansialas
iespéjas maksat konkurétspéjigu algu nav nodroSinatas, iespéjams, ka ir logiski meklét pa-
pildu naudu un tas dala var bit saméra liela), pirmkart, parsteidz 3o problému loti agresiva
izneSana publiskaja telpa. Otrkart, zinot, ka 3ada prakse ir daudzviet, bet mediju vaditaji par to
netiek atlaisti, japienem, ka atlaiSanas patiesie iemesli bijusi citi. Domajams, ka daudz pama-
totaki liktos argumenti par patiesi bitiskiem trukumiem LR darb3a, sabiedriska pasatijuma
neizpildi, nevis valsts méroga nesakartotas atalgojuma sistemas praktizé3anu. Treskart, ne-
mot veéra, ka daZas valsts iestadeés, ministrijas ir prakse prémét darbiniekus bez kada papildu
darba ieguldijuma ka regularas piemaksas pie algas, jauzsver, ka Seit tomér samaksa ir bijusi
par konkrétu padaritu darbu, ciktal par to iesp&jams spriest, pétot publiskaja telpa publicéto.

Tapéc 31 publiska NEPLP un Latvijas radio vadibas netirds velas mazgasana, kas
diskredité abas institlicijas un grauj to reputaciju, drizak liek izvirzit hipotézi (vai vél vienu
sazvérestibas teoriju) par kartéjo ilustraciju “Ridzenes” sarunu publiskoSanas rezultata
paraditajiem veidiem, ka tikt gala ar nepaklausigiem vai neértiem medijiem. Sadu piené-
mumu balsta tas Latvijas oficidlo procediru karto$anai neparastais atrums, ar kadu tika
atrasti cilveki atlaista vieta. Nevértéjot nevienu no personam, jauzsver, ka Sis notikums
ir piemérs tam, ka arm mediju vadit3ji ne privatos, ne sabiedriskos medijos nevar justies
dros3i, ja par atlaiSanas iemesliem vismaz publiskaja telpa izskan vieni, ne parak parlieci-
noSi argumenti, bet, iesp&jams, patiesie c&loni ir citi.

Svarigs faktors, kas ietekmé Zurnalista droSibas vai apdraudétibas sajutu, ir Zurna-
listu materialais nodrosinajums, sociala drosiba patlaban un nakotné.
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ZURNALISTU ATALGOJUMA PROBLEMAS

Zurnalistu atalgojums kopuma nekad nav bijis loti augsts vai loti zems, salidzinot
ar citam profesijam, savukart Zurnalistu aptaujas tas nekad nav ticis vertéts ka augsts,
tacu parasti tas nav ietekméjis mediju darbinieku kopigo apmierinatibu ar darbu, jo taja
ir citi kompensgjosi un atalgojosi faktori. Peéc 2016. gada datiem, redaktoru vidéja alga
vértéta 700-800 eiro apjoma, Zurnalistu — 600-700 eiro (salidzinot: sabiedrisko attiecl-
bu joma stradajoSiem 800-850) (on-line CV 2016). 2017. gada Latvijas algu un atlidzibu
pétijums vésta, ka Zurnalistu un redaktoru algas ir palikusas nemainigas, savukart sabied-
risko attiecibu specialistu — nedaudz kapusas (815-950 EUR ménesT) (on-line CV 2017).
Péc Algas.lv datiem, Zurnalista vidéja alga ir 627 eiro (algas.lv 2018).

Zurnalistu algas péc 2017. gada novembrT iegiito 70 anketu apkopotajiem datiem
ir $adas: teju puse (48%) visu atbild€juso Zurnalistu ik ménesi pirms nodoklu nomaksas
sanem 501 Iidz 1000 eiro lielu méne3algu, 25% respondentu sanem vairak - Iidz 1500
eiro meneslt, 5% aptaujato Zurnalistu par savu darbu ménest nopelna vairak neka 1501
eiro, minimalais atalgojums (380 eiro) minéts tikai vienu reizi. 13% aptaujato nav véle-
juSies atklat sava atalgojuma apméru. Mediju vaditaju atalgojums ir [Tdzvertigs Zurnalistu
atalgojumam, proti, 43% respondentu sanem 501 [idz 1000 eiro lielu ménesalgu, 27%
respondentu sanem [idz 1500 eiro ménesT, 10% aptaujato redaktoru un mediju vadrtaju
ménesT nopelna vairak neka 1501 eiro, 7% nav vélgjusies atklat savas algas apmeéru. ArT
intervijas parada Iidzigu ainu, minot atalgojumu 500-1500 eiro, bet tie ir skait|i péc no-
dok|lu nomaksas par visiem atalgojuma veidiem. Jauzsver, ka Sie dati nav reprezentativi,
bet tendences ilustréjosi. Tapéc jaapliko VID aprékinatie dati par dazadas jomas strada-
joSo Zurnalistu atalgojumu, ka arm maksatajiem nodokliem (sk. 2. tabulu).

Salidzinot ienakumus, jateic, ka tie kopuma nedaudz augusi, savukart aprékinatais
valsts socialas apdroSinasanas obligato iemaksu (VSAOI) [Tmenis - kopuma nedaudz kri-
ties. Lai dati butu uzskatamaki, ienakumu kopsummu izdalot ar cilveku skaitu, ieguti
mediju darbinieka viena ménesa ienakumi (tie atspogulo pie visiem darba devejiem gutos
kopé€jos ienakumus). Pieméram izmantoti 2016. gada decembra ienakumi (sk. 3. tabulu).

Ta ka Zurnalisti sanem ne tikai algu, bet arT ienakumus no radosSas darbibas,
iespéjams salidzinat arT Sos datus, atseviska tabula atspogulojot dazado specialitasu
Zurnalistu skaitu, kuri sanem atalgojumu autoratlidzibu veida.

Apkopoto datu salidzindjums 4. tabuld liecina, ka fizisko personu skaits, kuras
guvusas iendkumus no intelektuald TpasSuma, ir saméra konstants un uzrada tendenci
lielai dalai mediju darbinieku sanemt atlidzibu art 3ada veida. Tas attiecas gan uz Zurna-
listiem, gan redaktoriem, gan galvenajiem redaktoriem un komentétajiem. Salidzinot ar
datiem par kop€jo Zurnalistu skaitu, jauzsver, ka liela dala visu profesiju mediju darbinieku
ienakumus gist gan no darba algas, gan sanemot honorarus, retak to praktizéjusi video-
operatori un korespondenti.
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2. tabula. Zurnalistu socialas apdro3inasanas iemaksu un algu salidzinajums
(EUR, 2015-2017)*

Profesija Par 2015. gada | Par 2016. gada | Par 2017. 2017.gada
2015. gada |decembra |2016. gada |decembra |gada janiju |janija
dece i darba alga |decembri ienakumi aprekinatas | ienakumi

aprékinatas VSAOI
VSAOI

Zurnalists 78 380,00 229 533,00 49270,86 145 765,54 | 54 702,59 161 487,32

Komentétajs 1 856,00 5513,00 1 369,59 4 084,44 1 575,02 4 674,81

Korespondents 46 505,00 137 066,00 |46 310,94 136 602,61 49 503,46 145 664,25

Redaktors 130992,00 398791,00 114181,87 338204,14 12504328 369 539,16

Galvenais redaktors | 62 649,00 | 195 306,00 |57 674,18 170 887,58 |58 960,45 174 569,95
Reportieris 5 885,00 17 320,00 8 268,10 24 392,22  9187,89 26 951,80

Televizijas/radio 1 654,00 4 852,00 20 898,33 62 234,59 23 753,72 70 443,00
raidijumu vaditajs

Videooperators 4 915,00 14 418,00 7 522,13 22 143,70  9129,65 26 843,77
* Darba néméju ienakumi tiek saskaititi, ja nodarbinatais konkréta profesija vienlaikus strada pie

vairakiem darba devéjiem
Avoti: Kultiiras ministrija 2016; VID 2017.

3. tabula Mediju darbinieku vidéjais atalgojums 2016. gada decembrt

Profesijas kods | Profesijas nosaukums lenakumi, EUR uz vienu cilvéku

2016. gada decembrt

264201 Zurnalists 592
264202 Komentétajs 583
264204 Korespondents 968
264205 Redaktors 854
264206 Galvenais redaktors 1081
264207 Reportieris 903
264209 Televizijas/radio raidijumu vaditajs 1174
352126 Videooperators 738

Avots: VID 2017, autoru aprékins, dalot kop€&jos ienakumus ar Zurnalistu skaitu.
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4. tabula. Autoratlidzibu saneémuso Zurnalistu skaita salidzinajums

Profesijas Fizisko personu skaits, Fizisko personu skaits, Fizisko personu skaits,

nosaukums kuras 2015. gada kuras 2016. gada kuras 2017. gada
guvusas ienakumus no guvusas ienakumus no guvusas ienakumus no
intelektuala fpaSuma intelektuala Tpasuma intelektuala ipasuma
(iznemot autortiesibu man- | (iznemot autortiesibu man- | (iznemot autortiesibu man-
tinieku ienakumus) tinieku ienakumus) tinieku ienakumus)

Zurnalists 259 193 194

Komentétajs 7 6 6

Korespondents 86 77 76

Redaktors 318 281 269

Galvenais 125 121 113

redaktors

Reportieris 19 21 19

Televizijas/ 2 41 32

radio raidijumu

vaditajs

Videooperators 8 12 14

Avots: Kultliras ministrija 2016, VID 2017.

2017. gada jdlija valdiba uz budZeta veido3anas un pienem3anas laiku tika atlikta
diskusija par ierosindjumu noteikt pienakumu maksat vismaz minimalo darba algu cil-
vekiem, kuri Saja pasa darba vietd sanem arT autoratlidzibu (LETA 2017). Péc budZeta
pienemsanas diskusija ir atsakusies.

Finanséjuma jautdajumi apspriesti gan LR atalgojuma sistémas kritikas sakarg,
gan saistiba ar sabiedrisko elektronisko plassazinas Iidzeklu likumprojektu. Piemé&ram,
A. Dimanta viedokla raksta, apsprieZot Saeima pirmaja lasijuma pienemto Sabiedrisko
elektronisko plassazinas Iidzek|u un to parvaldibas likumprojektu, uzradits faktors, kas
var ietekmét mediju struktiiru, finansialo drosibu un kvalitati, — fakts, ka likumprojekts
nepiedava finansialas garantijas sabiedrisko mediju neatkaribai un kvalitatei (Dimants
2017). Lietuva realizetas prakses vieta Latvija tiek piedavats saglabat ITdzsin€jo re-
guléjumu, — ka valsts budZeta dotacija sabiedriska pasutijuma Tstenosanai nedrikst bt
mazaka neka iepriek3€ja gada, atgadinot, ka pat péckrizes gados 31 likuma norma Tsti
nedarbojas. Minéta arT probléma par iesp&jamu politisko iejauk3anos un neskaidriem
kritérijiem, péc kadiem var atlaist vai izteikt neuzticibu sabiedrisko mediju valdes locek-
liem, ka arT diskusijai piedavats jautdjums, kapéc LR un LTV bitu vajadzigas at3kirigas
redakcionalas politikas.

Ta ka sabiedrisko mediju loma ir |oti batiska, ir skaidrs, ka to finanséjuma jautaju-
miem — I[idztekus Zurnalistu apmaksas un socialo garantiju sistémas uzlabojumiem
kopuma — japievers prioritara uzmaniba.
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KA ATALGOJUMA SISTEMU VERTE PASI ZURNALISTI?

Atalgojuma veids un apjoms ka labs tiek vértéts plaukstosa interneta portala. Respon-
dente no portala Delfi.lv to vérté ka stabilu, pamatshéma ir $ada: tiek maksata pamatal-
ga un autoratlidziba (honorari), tiek maksati socialie nodokli, ir veselibas apdroSinasanas
polise. ArT kada Zurnala darbinieki situaciju verte lidzigi.

Jaunakas paaudzes Zurnalisti tik lielu uzmanibu nepievérs niansém ar nodok|u
maksasanu, tikai uzsver, ka par darbu kopuma atlidziba ir parak maza. LR4 Zurnaliste
publiskoto radio atalgojuma skandalu izjutusi |oti sapigi: “Tas padara darba atmosféru
tadu nepatikamu, tu téré laiku, domadams, vai nesaksies masveida atlaisanas, doma par
savu algu, ta instinktivi. Tu nevari biit droSs par savu situaciju.”

Kada laikraksta Zurnaliste savukart uzsver, ka atalgojumu vajadzétu vairak dife-
rencét atbilstoSi katra Zurnalista sp&jam un ieguldijumam. Vina arT atzist, ka labakie
Zurnalisti, kuri sanem honorarus, kopuma var justies dro3ak, tacu vairakums paréjo tadi
nav. “Jo garigais darbs nav novértéts masu valstl. ArT medijos, kas saka, ka maksa no-
doklus, daleji maksa “kepa”,” saka Zurnaliste.

ArT aptaujas atvérto atbilzu apkopojums liecina, ka lielaka dala Zurnalistu atzist
atalgojumu par mazu un socialas garantijas par niecigam vai neesosam. Vairakums
Zurnalistu atzist, ka socidlie nodokli ir jamaksa arm no autoratlidzibam, bet nepazeminot
kopgjo atalgojuma izméru. Ir arT priekslikums izdarit maksajumus pensiju fonda no hono-
rariem. “Bitu jaizbeidz prakse, kad autoratlidZibas faktiski tiek maksatas darba algu vieta
un faktiski tiek izmantotas ka iesp&ja neslégt ar straddjosajiem darba ITgumu un neuznem-
ties par viniem nekadu atbildibu no darba devéja puses. Biitiba ta ir nelegala nodarbinatiba,
uz ko valsts piever acis. Pat jauna planota sistéma ir banku lobijs, nevis doma par Zurnalista
nakotni,” teikts viena no atbildém. Tapéc tiek aicinats honorariem piemérot “normalu so-
cialo nodokli”.

Zurnalisti atzist, ka atalgojuma sistému preses izdevumos griiti biitiski palielinat, jo
abonentu skaits diez vai pieaugs. Ir lietas, ar kuram jasamierinas. Tomeér galvena prob-
Iema - ka honorara sanémejiem nodrosinat normalas socialas garantijas “un Sis punkts
bitu jaievero - socialas iemaksas tadas pasas, ka no algas”.

Turpretl sastopama ari cita argumentacija - kapéc Zurnalistam, kur$ sanem algu, no
honorariem virs 430 eiro ka pasnodarbinatai personai vél jamaksa nodokli, sareZgijot
aprékinus. Tapéc 3adu praksi Zurnalists vérté ka Finan3u ministrijas (FM) un VID darbibas
“robu aizbasana nodok|u iekasésana” un aicina kerties klat lielajiem nemaksat3ajiem.

Lidzigi ka nacionalajos medijos stradajosie, arT lielaka dala intervéto lokalo mediju
Zurnalistu nav apmierinati ar sanemta atalgojuma apmeéru un vélétos, lai tas bitu lielaks.
Tomeér vienlaikus atzist, ka mainit pasreizéjo nodarbo3anos nevélétos, jo ir medija patrioti.
“Finansejums ir atbilstoSs iegulditajam darbam, jo vairak strada, jo vairak nopelna,” skaidro
regionala laikraksta “Bauskas Dzive” Zurndlists Vilnis Auzans, kurs izdevuma strada jau teju
18 gadus, “man nav jaskrien pa citiem darbiem, lai kaut ko finansiali piepelnitu, pietiek”.
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Kaut arT dala Zurnalistu un redaktoru atzist, ka ar regionalaja medija nopelnito
atalgojumu paslaik var izdzivot, tomér vienlaikus apzinas, ka nespégj veikt noguldiju-
mus vai uzkrajumus vecumdienam, kadam kritiskam situacijam, saprotot, ka vajadzétu
jau Sobrid vairak rupéties par saviem ienakumiem péc aktivas darba dzives nosléguma,
kas ar pasreizéjiem ienakumiem nav iesp&jams. “Domajot par nakotni, més jau Sobrid
redakcija aicinam darbiniekus no sanemta honorara kadu dalu iemaksat pensijas fonda
vai veidot uzkrajumu, jo citadak ir bezizeja,” pieredzé dalas regionala laikraksta “Bauskas
Dzive” redaktore Anita Rozentdle. Regionalas televizijas “Vidzemes TV” redaktore Aiga
Vendelina-Eke atzist, ka vislabak biitu, ja turpmak “darba devéjam/pasititajam bitu pie-
nakums arT no savas puses maksat nodoklus autora laba”. Sim viedoklim piekrita arT visi
citi intervétie Zurnalisti, tomér mediju Tpasnieki noradija, ka Sis pienakums raditu papildu
izdevumus uznémumam, [Tdz ar to vél jo vairak apdraudot regionalo mediju eksistenci.

Redaktori atzina, ka ne visi regiondlo mediju darbinieki par jauningjumiem likum-
dosana priec3jas, jo jau Sobrid nespgj izdzivot ar profesija nopelnito atalgojumu. Jaunakas
paaudzes Zurnalisti par vecumdienam vél aktivi nedoma, tadel uzkrajumus neveic, tomér
apzinas, ka jau drizuma zemas socialas iemaksas vinus uztrauks aizvien vairak. lespgjams,
Sis aspekts bils viens no noteico3ajiem, kas mudinas Zurnalistus regionalos medijus atstat.

Mediju finansialais stavoklis ka Zurnalistu darbu ietekméjoss faktors atziméts
art 80% anketu. ArT, atbildot par svarigiem daudzveidibu nodrosinoSiem faktoriem, minéts,
ka finanséjuma trikums negativi ietekmé satura daudzveidibu. Tas pats arT jautdajuma par
draudiem preses brivibai: ka otrs svarigakais faktors (aiz mediju piederibas politiskiem
spekiem) minétas mediju finansialas grutibas. Visi aptaujatie atvértajas atbildés uz jauta-
jumu par svarigakajam problémam Latvijas Zurnalistika mingjusi finanses, resursu tri-
kumu, atalgojumu. Vairak neka puse Zurnalistu piekrit apgalvojumam (“pilntba piekrit” un
“piekrit”), ka pasreiz€jais atalgojums ir nepietiekams, tapéc Zurnalisti mekle iespgjas iegit
papildu darbu profesija. Pasreizéja atalgojuma sistéma nenodrosina socialas garantijas
(38%), mazakajai dalai arT atzistot, ka finanséjuma nepietiekamiba liek meklét ne parak at-
balstamus papildu naudas iegisanas veidus (programmu sponsoré3ana, satura pardosana,
reklamas raksti). ArT mediju vaditaju anketa atbildes ir |oti [TdZigas. Finans€juma triikums
aptauja minéts arT ka faktors, kas ierobeZo iespéjas zinasanas papildinat.

Pie vélmém kaut ko mainit darba vieta minéts, ka Zurnalists gribétu stradat ar darba
ITgumu - tatad ir skaidrs, ka ne visos medijos 3T iesp&ja vispar nodrosinata. Dala darbinieku
uzsver, ka Zurnalisti vélétos, lai medija butu vairak darbinieku, kas atslogotu darama ap-
jomu esoSajiem, citi - vélétos labaku atalgojumu. Tatad, pat ja atalgojums galarezultata
ir apjoma pienemams, tas sasniegts, stradajot papildu darbus, veidojot vairak siZetu, un,
ka minéts gan intervijas, gan anketas, — tas ietekmé darba kvalitati un draud ar Zurna-
listu parslogotibu un izdegsanu. Zurnalisti bieZak neka mediju vaditaji starp priekglikumiem
mingjusi, ka vajadzetu nodoklus maksat (lielaka apjoma) art no autoratlidzibam.

Domajams, ka jamin vél viena probléma, kas neiezZiméjas anketas un interviju analizg,
jo tika runats ar pilna laika Zurnalistiem. Sociali visneaizsargatakie ir tie Zurnalisti, kuri
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ilgstosi stradajusi medijos, kuru pastavésana tiek finansiali regulari atbalstita ka daza-
di projekti, dazadu fondu finanséjums. Tas visbieZak attiecas uz kultliras izdevumiem,
kas ir svarigi demokratiskai sabiedribai. Sis finans&jums ir pietiekams, lai kadu laiku
uzturétu medija eksistenci, bet nenodro3ina pietiekamu algu apjomu, tapéc Zurnalisti, jo-
mas entuziasti, kuri ilgstosi strada $ada no projekta uz projektu reZima, nesanem regularu
ménesalgu un socidlas garantijas, ITdz ar to vinu iespéjamas socialas iemaksas parasti ir
mazas, bet aprékinatas pensijas — minimalaja [Tment.

ArT papildu darbi, pieméram, gramatu raksti3ana, situaciju reti uzlabo, jo, ka liecina
papildus intervétais bijusais Zurnalists, tagad pensionars, dazas izdevniecibas samaksa
autoriem par gramatas uzrakstiSanu nekadi nesedz darba ieguldtto laiku, tapéc no 3adam
summam kaut ko uzkrat vecumdienam nav iesp&jams.

Jacer, ka gan pienemtais RadoSo personu statusa un profesionalo radoSo orga-
nizaciju likums (Saeima 2017), gan 2018. gada 1. februarT atvérta profesionalo radoso
personu atbalsta programma (Kokale 2018) palidzés mazinat art Zurnalistu baZas un
veicinas vinu socialo dro3ibu.

Kaut arT atalgojuma jautajumi interviju diskursos paradijas ka |oti svarigi, maz bija tadu
respondentu, kuri apsvéra iespé&ju pilntba pamest savu profesiju. Citas mediju organizacijas
mekl&jumi saistas gan ar vélmi nopelnit vairak, ja, pieméram, veidojamo materialu skaits ir
liels, nesalidzinams ar atalgojumu un ieguldito darbu, gan ar vélmi meklét jaunus izaicindju-
mus, veidot ko vairak par viena Zanra materialiem, gan arT ar vélmi nomaintt kolektivu, kura
dominé personiskas attiecibas, kas reizém traucé komunicét profesionali. Citi pamatojumi
maintt darbavietu saistas gan ar vilSanas izjutu, redzot, ka medija vadiba nestimulé par-
mainas un netiek atbalstiti jaunievedumi, jo traucé izdevuma pastavosas rutinas. Svariga ir
arT medija reputacija - intervijas noskaidrojas, ka vismaz viens “Dienas” darbinieks aizgajis
no laikraksta, uzzinot par oligarhu sarunam, kuras atklajas iespgjamas ietekmes uz laikrak-
stu un notikumi ta Tpasnieku mainas laika un péc tam, negribédams saistit savu nakotni ar
So izdevumu, kas varétu traucét iegit labu darbu nakotneé.

SECINAJUMI

Zurnalistu kopiena Latvija vértéjama ka daudzveidiga un neviendabiga. Atzkiri-
gie viedokli par Zurnalistiem svarigam vértibam, lomam un Zurnalistikas praksém, divu
Zurnalistu organizaciju pastaveésana un nelielais to biedru skaits, ka arT vienota étikas
kodeksa neesamiba apgriitina gan pasregulacijas procesus, gan arf liecina par Zurnalistu
solidaritates trikumu un nespéju vienoti iestaties par savam profesionalajam interesém.

Noteiktas sekas mediju vidé atstaj koncentracijas procesi, tirgus vajako spélétaju
pazusana, mediju Tpasnieku maina, kas var mazinat vienu no mediju pluralisma radita-
jiem — mediju aréjo daudzveidibu un Zurnalistu droSibas izjitu.

Starp faktoriem, kas ietekmé Zurnalistu radito saturu (veicinot vai kavéjot iek3é-
jo daudzveidibu un kvalitati), Zurnalistu diskursos minéti gan argjie elementi - socialas
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instittcijas - TpaSnieki, politiki, auditorijas (biezak), gan mediju organizacijas rutinas
(retak), gan ar7 profesionalas un individualas identitates faktori — &tika, valodas lieto-
jums, pavirsiba, izdegSana. Tomer jauzsver, ka visbieZzak ka satura kvalitati ietekméjoss
faktors visas intervijas un anketu atbildés dominé finansialais nodroSinajums. Tas
saturu ietekmé tieSi — k3 nepiecieSamiba stradat daudz, atri un, iesp&jams, pavirsak,
ka nepiecieSamiba meklét daZzadas papildu finanséjuma formas. Projekti vai Iigumi ar
daZzadam institlicijam, no vienas puses rada finanséjumu un iesp&jamibu padzilinat
vai daudzveidot mediju saturu, no otras - izpludina robeZu starp neatkarigu Zurnalisti-
ku un ieintereséto pusu organizétu, sponsorétu saturu, kas tuvaks sabiedrisko attieci-
bu materialiem, diskredité Zurnalistiku un mazina auditoriju uzticéSanos tai. Tas mazi-
na Zurnalistu autonomiju vai vismaz Zurnalista lomu un statusu. Tapéc nepiecieSami
skaidraki likumi un noteikumi, ka finansét medijus un Zurnalistus, lai nesakartotiba li-
kumos nevaretu kalpot par ieganstu izrekinaties ar dazadu problematisku prak3u reali-
zetajiem, lai veicinatu Zurnalistu konkurétspéjigu atalgojumu un vinu socialo nodro3ina-
jumu un raditu iesp€jas mazak domat par socialo droSibu, vairak — par sava darba kvalitati.

Galvenais faktors, kas nodro3ina demokratiju, kvalitativu un daudzmaz vienotu infor-
mativo telpu, kura veidojas publiskais viedoklis, ir kvalitativi sabiedriskie mediji, daudz-
veidibas un plurdlisma veicina$ana tajos. To nodroSinatu gan patstavigu redakciju sagla-
basana (LTV, LR, Lsm.lv), gan finans€juma apjoma un veida sakarto$ana un nodrosinasana.

Mediju satura daudzveidibu, jaunu ideju realizaciju, jaunu praksu pielietoSanu veici-
na radosi profesionali. Nacionala méroga tradicionalajos medijos, Tpasi dienas preség,
jaunu Zurnalistu iendksana vai mobilitate nav loti raksturiga. Citadi tas ir zinu portalos,
kuros, iespéjams, pieredz&jusu Zurnalistu pietrukst. Jautajums ir, cik labus profesionalus
medijs var atl|auties algot, ko viniem spé&j piedavat. Tatad atalgojuma probléma paradas
art Seit.

Jauzsver, ka, par spiti mineétajam gratibam, Zurnalisti sabiedribai butiskas lomas pilda.
Ja mediju darbinieki aktivak atbalstitu savu profesiondlo asociaciju, masveida taja
stajoties un darbojoties, vai arT statos arodbiedribas vai raditu tdas medijos, kuros
to nav, tas veicinatu gan pasu Zurnalistu iek3€jo problému risinasanu, kalpojot ka pas-
reguléjoss mehanisms, gan spécinot Zurnalistikas lauka parstavjus Itdzvértiga mijiedar-
biba ar citu lauku spélétajiem.

STIPRAS PUSES

Pirmkart, atziméjams Zurnalistu entuziasms, par spiti daZzadiem argja spiediena
elementiem un problémam ar finanséjumu, joprojam turpinat stradat medijos un
attiecigajos apstak|os vairuma gadijumu saglabat savu profesionalo integritati;
otrkart - paveroties jaunam iespéjam, daZadot savas lomas un atbalstit Zanru
daudzveidibas palielind$anos vai meklét jaunas pasizteiksmes formas cita medija,
ja eso3ais medijs stagné un parmainas neatbalsta.



VAJAS PUSES

Pirmkart, Zurnalistu solidaritdtes un vienotu &tikas un citu profesionalitates
kritériju trikums, kas neveicina koptgu Zurnalistikas lauka spélétaju ITdzvértigu un
efektivu saspéli ar biznesa un politikas lauka spélétajiem, vajinot art Zurnalistikas
un Zurndlistu publisko télu sabiedriba. Otrkart, finanséjuma un laika trikums, ka
arT neskaidrs, izpliidis skatijums uz Zurnalista lomu veicina Zurnalistu materialu
kvalitates un daudzveidibas samazinasanos, ka arT Zurnalistu iesaistiSanos aktivi-
tatés, kas saistamas vairak ar sabiedrisko attiecibu, ne Zurnalistikas jomu.

REKOMENDACIJAS

+  Plurali.tabulasma un daudzveidibas nostiprinasanas noloka saglabat un nos-
tiprinat sabiedriskos medijus un to atseviskas redakcijas.

+ Veicinat [tdzvértigaku socialo nodro3indjumu sabiedrisko un komercialo
mediju Zurnalistiem.

. Izstradat skaidrakus un neparprotamakus sabiedrisko mediju Zurnalistu
finansésanas noteikumus, ieskaitot raidijjumu sponsorésanas kartibu, lai
trukumus vai at3kirigas prakses nebitu iespgéjams izmantot ka atlaisanas no
darba pamatojumu.

«  Lai varétu darboties rado3o profesiju darbinieku, t. sk. Zurnalistu, finansiala
atbalsta jaunie piedavajumi, veicinat Zurnalistu stasanos un darbibu profe-
sionalajas organizacijas, kuras tad varetu pilnvértigak atbalstit un aizstavet
savus biedrus.

. Zurnalistu kopienai formali un neformali paSorganizéties, lai pasregulaci-
jas elementu izmantoSana lautu distancéties no negativi vertéjamam
Zurndlistu praksem, kas diskredité Zurnalistus, un lai varétu labak cinities
pret to politisko spiedienu, kads raksturigs Latvijas politiskajai kultdrai.
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LATVIJAS MEDIJU VIDES RAKSTUROJUMS:
IESKATS NACIONALO UN REGIONALO MEDIJU
DARBINIEKU VIEDOKLI

lize Sulmane, Laura Uzule

PETIJUMA MERKI UN TEORETISKAIS PAMATS

Péttjuma meérki ir noskaidrot, vai un ka at3kiras Zurnalistu un mediju vaditaju at-
tieksme pret savu profesiju, profesionalajiem pienakumiem un lomam, ka vini vértée
mediju vidi Latvija un tas daudzveidibu.

Masu mediju satura veidotdju (Zurnalistu) darbs ir cie$a mijiedarbiba ar masu medi-
ju patérétajiem (auditoriju), Itdz ar to |oti svarigs veiksmigas un ilgtspéjigas sadarbi-
bas faktors ir savstarpgja uzticéSanas. Jo godpratigak un neatkarigak Zurnalisti veiks
savu darbu, jo augstaku “simbolisko kapitalu” tie iemantos sabiedribas un arT sava
“laukd” — auditorijas un savas profesijas parstavju vidi. “Simboliska kapitala” veidosanas
ir ilglaicigs process, misdienu Zurnalistika stradajo3o cilveku uzkratais simboliskais ka-
pitals seko tradicijam un liela méra ir parmantots.'

Masu komunikacijas procesu pétniece Monika Derfa-Pire

T Vesturisko un politisko

sava pétijuma norada, ka mediji ir uztverami ka sociadlais lauks,
kura dazadi aktori izmanto virkni stratégiju, lai iegltu labakas
varas pozicijas (Djerf-Pierre 2005, 269). lzmantojot Pjéra
Burdjé izstradato teoriju, pétniece skaidro - simboliskais ka-
pitals ir attiecibu koncepts, kas mainas socidlo lauku ietekmé.
Mediju lauka biitiskakais kapitals (simboliska kapitala forma)
ir profesionalais kapitals - personas profesionalas pieredzes
apjoms mediju lauka, personas karjeras modelis un iepriek$gjas
pozicijas, ka art kultiiras kapitals - specifisks simboliska kapita-

kumu ietekmé&, Padomju Sav-
ientbai beidzot eksistét, krasi
mainijas art Zurnalistisko prin-
cipu, uzdevumu, profesiona-
lo pamatstandartu un misijas
apzinas izpratne, Iidz ar to pa-
kapeniski mainot [l1dz3ingja
lauka robeZas gan sabiedribas,
gan armt masu medijos strada-
joso cilveku apzina.

la apakstips, kulturas vértibu modelis, kas iemantots, galvenokart izglitojoties un art

audzinasanas cela (Djerf-Pierre 2005, 270).

Gadu gaita radita un uzkrata ciena, savstarpéja palausanas vienam uz otru rada

simbolisko kapitalu, uzkrata prestiZa un cienas ITmeni, kas savukart ilgaka laika posma
konvertéjas materiala kapitala, ekonomiska izdeviguma. Zurnalistu sniegta informacija
un profesiondlie standarti, sagatavojot materialus, tiek atziti un novértéti no auditorijas
puses, nemainot [Tdz3ingjos paradumus un turpinot abonét, patérét kopienai adresétos
medijus. Savukart Zurnalisti, apzinoties auditorijas davato kreditu, censas $o uzticésanos
attaisnot un saglabat, nemainot savas I1dz3ingjas tradicijas. Darijuma laika (sadarbojoties,



mantojums, ar kuru abas puses var rékinaties. Lai nezaudétu (nemazinatu) auditorijas
davato simbolisko kapitalu, Zurnalistiem nepartraukti jaievéro godigas ricibas princips un
jabut arpus jebkuram aizdomam, jo “grupa ir vieniga, kas to var pieskirt, un ta visu laiku
tiecas nemt atpakal savu uzticibu” (Burdjé 2004, 162-163). Viedokli pat par notikumiem,
kas norisinas |oti nelielas kopienas, liela méra kopienai piederigo vidi veido mediji, jo
tie formé nozimigu kopienas pieredzes dalu. (Gupta & Ferguson 1997, 10; Elliott & Ozar
2010, 11). Socialas kopienas apvieno masu mediju piedavatas produkcijas radita vienota
realitates izjiita, kas ietekmé arT kopienas identitates formésanos.

Zurnalistu profesionalas pamatvértibas (tostarp atbildigums) ietekmé radita sa-
tura kvalitati, kas savukart spéj ietekmét auditorijas vértibu un viedoklu izveidi, tade-
jadi iespgéjams mainit gan lasitaju individualo, gan ari regionalo identitati kopuma.
Savstarpéja socializacijas procesa laika novérojama nepartraukta mijiedarbiba starp
medijiem un sabiedribu (Borden 2010, 53-68).

Runajot par faktoriem, kuri ietekm@& mediju saturu, pétnieki Pamela Stimeikere un Ste-
fans Rizs piedava hierarhisku modeli, kura centra ir individs, Zurnalists, kuru ietekmé rutinas
un prakses, uz tam savukart iespaidu atstaj mediju organizacijas, socialas institiicijas (avo-
ti, intereSu grupas, politiki) un socialas sistémas - ideologiskas, ekonomiskas, kultiiras un
politiskas subsistémas (Shoemaker & Reese 2014, 9). Savukart ka svarigus individa lTmena
faktorus, kas ietekmé Zurnalistu veidoto saturu, pétnieki min komunikatoru profesionalo
fonu, lomu un &tikas izpratni, kas mijiedarbiba ar komunikatora personiskajam attieksmém,
vértibam un uzskatiem, balstoties uz komunikatora varas I[imeni mediju organizacija, iedar-
bojas uz vina radito saturu (Shoemaker & Reese 2014, 210).

Masu mediju darbiba, raditais saturs un ta kvalitate ir cieSi saistita ar personibu, kas
to rada. Savukart personibu veido un ietekmé daudzi un dazadi aspekti, tostarp, gimene,
apkartéja sabiedriba un ieguta izglitiba, art lokala vieta un laiks, kultirvésturiskais man-
tojums, tradicijas u.c.

Stradajot pie 33 pétijuma dzilo interviju jautajumu sagatavo3anas, tika domats art
par Zurnalistu profesionalo un personigo identitates Skautnu izzinasanu, kas ir savstarpé-
ji cieSi saistiti un viens no otra neatdalami fenomeni. JaatzZimé, ka ikkatra cilvéka iden-
titate ir loti daudzSkautnaina, atkariba no konkrétas situacijas, kada individs nonak. Sa-
vos atklajumos pétnieki Stefans Sveningsons un Mets Alvesons norada, ka identitate tiek
uzskatita par vienu no svarigakajiem faktoriem, kas nosaka cilvéka motivaciju stradat,
lojalitati, logiku darbiba un lémumu pienems3ana, uzvedibu kolektiva, savstarpgjo at-
tiecibu izveidé (Sveningsson & Alvesson 2003, 1163-1164; Gunz & Gunz 2007, 854).
Profesionalo pamatvértibu ievérosana ikdienas darba sekmé ne vien Zurnalistu darba
kvalitates, bet arT profesionalas identitates izaugsmi.

Svarigs faktors, kas var ietekmét un paredzét Zurnalista profesionalo darbibu, ir
Zurndlista lomas izpratne. SalidzinoSie pétijumi par Zurnalistiem dazadas valstis (Weaver
& Willnat 2012) paradijusi, ka Zurnalistu galveno uzdevumu izpratne dazadas kultdras un
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politiskajas sistemas var but |oti atSkiriga, pieméram, Vacija pirmaja vieta Zurnalisti ir
mingjusi uzdevumu piegadat auditorijai informaciju neitrali un precizi, savukart Nider-
landé ir svarigi kompleksu informaciju padarit publikai pieejamu. Loma bt par valdibas
vai biznesa eliSu uzraugu - tas svariguma novértéjums var atskirties par 30% dazadu
valstu Zurnalistu atbildés. Vel lielakas atskiribas ir, ja apliko uzdevumus aicinat uz so-
cialam parmainam, koncentréties uz zinam, kuras piesaista iespéjami plasakas auditori-
jas, ietekmét sabiedrisko domu (p&d€jo visvairak atzimé&jusi autoritaru valstu Zurnalis-
ti, - ja Austrija tas svarigi tikai 12% Zurnalistu, tad Krievija - 619%). Krievijas parstavji
arT atzZiméjusi, ka svariga loma ir atbalstit valsts oficialo politiku, lai nodrosinatu lab-
klajibu un attistibu un izplatitu pozitivu télu par politisko un biznesa vadibu: ta doma
30,6% respondentu, kamér demokratiskaja Austrija tikai 6% Zurnalistu $ada loma liekas
pienemama (Weaver & Willnat 2012, 214, 251, 479-480). At3kirigas politiskas sistémas,
kulttirvide, vésture un tradicijas ietekmé masu mediju lauku un profesionalos standartus,
[Tdz ar to arT Zurnalistu izpratni par etiku, lomam un pamatuzdevumiem.

PETIJUMA METODOLOGIJA UN
RESPONDENTU RAKSTUROJUMS

Raksta pamata ir empirisks pétijums nacionalo un regionalo mediju limen1, galve-
nokart izmantojot dalgji strukturétas padzilinatas intervijas ar daZzadas lokalitates,
daZzadu mediju kanalu un veidu, daZada statusa, vecuma, dzimuma un atskiriga profe-
sionalas pieredzes ilguma Zurnalistiem un redakciju vaditajiem Latvija. Papildus tam tika
elektroniski izsutitas divas anketas — mediju satura raditajiem, Zurnalistiem un mediju
vaditdjiem, Tpasniekiem, lai varétu salidzinat, cik tipiskas un reprezentativas ir izvéléto
respondentu interviju atbildes salidzinajuma ar Zurnalistu kopienas parstavju atbildem.
Anketas tika izsutitas 73 regionalo mediju (38 elektronisko mediju, 35 drukato mediju)
un 19 nacionalo mediju redakcijam. Ta ka atbildéjuso respondentu skaits ir neliels (70),
anketu atbildes izmantotas galvenokart salidzinajumam, bet atbildes uz atvértajiem
jautajumiem papildina intervéto Zurnalistu viedoklus. Ta ka Latvija Itdz $im nav izveidota
vienota mediju vidé strad3joSo cilveku datubaze, nav iesp&jams izdartt statistiski
ticamus meérfjumus un arT secinajumus. Lai ilustrativi iezZimétu Latvijas mediju iespé-
jamas attistibas tendences, projekta ietvaros veiktie kvalitativie petijumu rezultati tiks
salidzinati arT ar starptautiska pétijuma “Worlds of Journalism Study” rezultatiem, kas
ieguti laikposma no 2013. gada jinija ITdz 2014. gada decembrim, intervéjot 340 Latvi-
jas mediju vidé stradajo3os darbiniekus (Ozolina 2016).

Laika no 2017. gada 17. oktobra ITdz 1. novembrim tika intervéti septini responden-
ti, kuri parstav naciondla méroga medijus, tacu ta ka mediju parstavji (Zurnalisti, ko-
respondenti, redaktori) izvél€jas palikt anonimi, Seit minéti tikai mediji, kurus vini parstav:
Latvijas Televizijas 1. kanals (LTV1), “Latvijas Avize” (LA), Latvijas Radio 4 (LR4), komer-
cials TV kanals (turpmak - TV3 Zurnalists), nedélas Zurnals, portali Diena.lv un Delfi.lv.
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Tadejadi ir parstavéeti gan sabiedrisko, gan komercialo mediju, gan interneta portalu, gan
art dienas preses un Zurnalu Zurnalisti. Tika intervéta art Anda RoZukalne, Rigas Stradina
universitates (RSU) Komunikacijas fakultates dekane, studiju programmas “Zurnalistika”
vaditaja, jo pétijumam bija svarigs vinas ki mediju ekspertes un Latvijas Zurnalistu aso-
ciacijas (LZA) valdes locekles viedoklis.

P&c nejausibas principa, tomér cen3oties geografiski parklat visus Latvijas kultiirvés-
turiskos novadus un nodro3inot arT mediju Zanru un intervéto personu dzimumu daZadibu,
laika posma no 2017. gada 2. oktobra I1dz 19. oktobrim tika Tstenotas kopskaita devinas
dzilas dalgéji strukturétas intervijas (katra vismaz divas stundas gara) ar regiondlajos
medijos stradajoSiem Zurnalistiem, redaktoriem un Tpa3niekiem. Savas pardomas dalijas
Zurnaliste Marite Jankelevica (regionalais laikraksts “Talsu Véstis”), zinu redaktore Dace
Blima (“Kurzemes Radio”), Zurnalists Vilnis Auzans (regionalais laikraksts “Bauskas
Dzive”), galvena redaktore un valdes priekSsédétaja Anita Rozentale (regionalais laikraksts
“Bauskas Dzive”), Zurnaliste un valdes locekle Mairita Kanepe (regionalais laikraksts
“Druva”), redaktore un Zurniliste Aiga Vendelina-Eke (regionala televizija “Vidzemes
TV”), Zurnalistes Inese Zeiza un Valda Laizane (regionala radiostacija “Latgales Radio”),
galvena redaktore un Tpasniece Laima LinuZa (regionalais laikraksts “Ludzas Zeme”).

Lai péc iesp&jas dzilak izzinatu naciondlo un regiondlo mediju darbinieku viedok-
li, izstradajot dalgji strukturétos interviju jautajumus (kopskaita 51 jautdjums), tie tika
sadaltti vairakos tematiskajos blokos (demografiskais un profesiondlais portrets, na-
cionalo un regionalo mediju specifika, profesionalas vértibas un lomas, Latvijas mediju
vides problematika) un pécak analizéti, izmantojot detalizétas satura analizes kategori-
jas, pieméram, vecums, dzimums, darba pieredze, profesionala apmierinatiba un piln-
veide, darba pamatuzdevumi, profesionalas lomas, mediju vides daudzveidiba/vienveidi-
ba, redakcionala politika, mediju brivibas un neatkaribas draudi. JaatzZime, ka socialie
un ekonomiskie, ka arT etikas un interesSu konfliktu aspekti detalizétak aplikoti raksta
“Latvijas Zurnalisti un mediju darbinieki”.

Ta ka kopuma intervéto Zurnalistu skaits ir salidzino3i neliels pret kop&jo profesiona-
lo kopienu Latvija, tas uzskatams par atseviskam gadijumu studijam, jo ir kvalitativs,
ne kvantitativs pétijums, atkldjot mediju parstavju subjektivos viedok|us par sava vidé
sasapéjusam problémam, par ko pétnieces pateicas visiem iesaistitajiem responden-
tiem, uzskatot, ka to godpratigs izklasts var sniegt ieskatu mediju profesionalas vides
noveértéjuma, Zurnalistu ikdienas darba problémas un iesp&jamos risindjumos.

ZURNALISTU PROFESIONALAIS PORTRETS

Gan intervéto respondentu redakcijas, gan aptaujato mediju redakciju atzZimétajos
anketu datos redzams, ka Latvijas medijos dzimumu sadalljums ir samérigs, kaut art
kopuma sievie3u ir vairak (65%). Abu dzimumu parstavji sastopami gan mediju vadiba,
gan vidéja lTmena vadiba, gan ka ikdienas darba veic&ji - Zurnalisti, korespondenti,
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producenti. Tapéc nav pamata satraukumam, ka disproporcijas butu diskriminacijas del.
PetTjuma laika visi intervétie respondenti noradija, ka ir pilsoni, kuru dzimta valoda - lat-
vieSu (iznemot vienu respondentu nacionalaja Iimen), stazs profesija varié no vairakiem
gadu desmitiem I1dz paris gadiem specialitaté. Nacionala [TmenT intervéto Zurnalistu
profesionala pieredze ir daudzveidiga un atskiriga - ir ilgus gadus stradajosi, vienam
medijam uzticigie, ir Zurnalisti, kuri pardoma savu I1dz8ingjo darbibu un vélas ko maintt,
un tadi, kuri maintjusi darbu vairakkart. Regionalajos medijos redakcionalais kolektivs ir
vairak feminins. Zimigi, ka lielakoties regionos stradajosie Zurnalisti konkrétaja medija
strada ilgstosi, vairaku intervéto personu darba staZs viena medija ir mérams pat
vairakos gadu desmitos. Lielaka dala Zurnalistu ir apmierinati ar savu profesijas izvéli un
negrasas to mainit, turklat noradija, ka regionos ir augsts bezdarba ITmenis, arT mediju
un alternativo darba vietu skaits loti ierobeZots. Vecakas paaudzes Zurnalisti atzina, ka
baidas maintt darbu sava vecuma de| - “gadu man ir pietiekami daudz, tade| daudz iespe-
ju art vairs nav, kamér esmu noderigs, tikmér stradaju”. Jaunakas paaudzes cilvekiem
konkrétas darba vietas izvéli noteikusi dazadi faktori, tostarp statusa un dzives vietas
maina, nodibinot gimeni, augstais bezdarbs regiona, pasizaugsme - jaunas pieredzes
un iespéju meklgjumi, lokalpatriotisms — apzinata vélé3anas péc studijam galvaspilséta
atgriezties un stradat sava dzimtaja vieta.

Nacionalajos medijos interveto Zurnalistu vairums ir kopuma vairak vai mazak
apmierinati ar profesijas izvéli, bet ne pilntba ar pasreizéjo darbu. Pieméram, TV3
Zurnalists uzskata, ka, ja vien nebdtu finansialu apsvérumu, labprat mainttu publisko darbu TV
pret radio vai vismaz nenodarbotos ar mediju biznesu, kas veicina izdegSanu. Visapmierinataka
ar darbu ir komerciali veiksmiga portala Zurnaliste, kaut ari vina atzist, ka finansialie apstakli
vinu apmierina tikai tapéc, ka vél nav gimenes vai bérnu. Lidzigi doma arm LR4 parstave.

IZGLITIBA UN PROFESIONALA PILNVEIDE

Izglitibai ir bitiska loma ne tikai ikviena cilvéka personigas identitates, bet ar pro-
fesionalas identitates attistibas un izaugsmes procesa. P&tijuma “Worlds of Journalism
Study” vidgjie raditdji liecina, ka Latvija Zurnalisti ir labi izglitoti, turklat lielakoties
(58,5%) Zurnalistu iegiita izglitiba ir atbilstosa izvélétajai profesijai, proti, Zurnalistika
vai arm komunikacijas joma (Ozolina, 2016). ArT nacionalo un regionalo mediju Zurnalisti
un vaditaji, ka rada anketas dati, ir ar augstako izglitibu, kura iegiita galvenokart komu-
nikacija vai cita tuva nozaré - filozofija, politologija, vésturg, filologija un pedagogija.

Intervétie nacionalo mediju Zurnalisti visi ir ar augstako specialo izglitibu, daZziem
ir armt magistra grads komunikacija vai cita saskariga joma3, viens Zurnalists ir dokto-
rantiras students. Dalai regionalo Zurnalistu iegita izglitiba nav tie3a veida saistita ar
mediju vidi. BieZak interviju laika minétas profesijas ir filologi un pedagogi, ar1 psihologi,
politologi, ekonomisti. Zurnalisti atzist, ka izglitba cita joma palidz “nedomat $ablo-
niski”, “ieraudzit situacijas no cita skatu punkta”. Sakotnéji nacies apgiit daudz jauna,
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detalizétak iepazit profesijas specifiku, daudz palidzgjusi citi kolégi, arT informacijas
avoti un apmeklétie profesionalas pilnveides kursi.

Savukart zZurnalisti ar profesijai atbilstoSu augstako izglitibu akcenteé, ka jiitas
parliecinataki par savu profesionalo varésanu un prasmém, skaidrak apzinas sa-
vus pienakumus un tiesibas, jiitas droSaki, tomér vienlaikus piekrit, ka miisdienas
Zurnalistam izglitiba tieSi Zurnalistika nav obligata. Vinu novérojumi liecina, ka aizvien
bieZzak studenti, kuri Sobrid macas komunikacijas zinatni un vélas kldt par Zurnalistiem,
to dara |oti formali un vinus tas patiesiba neinteresé. Tapat regiondlo mediju redaktori
ka lielu trikumu min jauno vai topo3o Zurnalistu nelielas (neeso3as) praktiskas iemanas,
uzsakot darbu redakcijas, jo, vinuprat, pasreizg€jas izglitibas programmas galvenokart
ir bazetas teorétisko zinasanu apguvé, nepelniti novarta atstdjot praktiskas iemanas.

Mediju vides straujas izmainas un tehnologiju attistiba liek Zurnalistiem profesiona-
li pilnveidoties, tomér visbieZak visas ieceres un plani atduras pret finansialo resur-
su trikumu. Vecakas paaudzes regionalo mediju Zurnalisti sava profesionalaja darbiba
véletos papildinat savas tehnologiskas iemanas darba ar datorprogrammam, ar7 valodu
zinasanas (anglu, krievu, vacu), véletos attistit art informacijas meklé3anas prasmes un
papildinat savas spé€jas kada cita mediju Zanra. Jaunakas paaudzes Zurnalisti labprat ap-
meklétu kursus, lai papildinatu savas rakstisanas, teikumu veido3anas un leksikas izvéles
iemanas, apmeklétu runas pedagoga nodarbibas.

Tapat intervétie Zurnalisti vélétos arl modernaku tehnologisko nodro3indjumu
(jaudigakus un jaunakus datorus, diktofonus, studiju aprikojumu) un labiekartotakas re-
dakciju telpas (siltumapgade, vizualais noformé&jums). Vél vairaki Zurnalisti min, ka lab-
prat kadreiz velétos realizét sevi pétnieciskaja Zurnalistika — parbaudit savu gribasspéku,
bailu Tmeni, nonakot “karstajos punktos”, — “gribétu vismaz paveérot, ka strada “rokosie”
Zurnalisti, lai saprastu, ka tas process notiek”. Ja valstiska ITmenT tiktu piedavati kadi
teorétiski un art praktiski izglitojosi kursi vai nodarbibas, pieredzes apmainas pasaku-
mi, ekspertu lekcijas, diskusijas - visi intervétie regionalo mediju darbinieki tos labprat
apmeklétu. Jaatzime, ka 2017. gada Kultiras ministrija kopa ar sadarbibas partneriem
realizéjusi |loti daudzus pasakumus, lai izglitotu gan sabiedribu, gan armT mediju noza-
res profesiondlus, pieméram, norisindjusies seminari un lekcijas par medijpratibu un
Zurnalistu lomu, izveidoti macibu materiali, izglttojo3i plakati, videolekcijas, kas brivi
pieejamas ikvienam interesentam interneta (Parresoru koordinacijas centrs 2017).

Nacionala méroga Zurnalisti, Tpasi jaunakas paaudzes parstavji, grib uzlabot savas
valodu prasmes, pieméram, krievu valodu, uzsverot, ka anglu valodas labas zina3anas
dod prieksrocibas salidzinajuma ar pieredzéjusiem kolégiem, kuri $aja valoda nav tik
dro3i. Domajot par to, kadu zinasanu trukst nacionala méroga Zurnalistiem, vairaki
respondenti minéja vajadzibu pilnveidot zina3anas likumdo3ana un nodoklu maksasanas
sistéma, ka arT izjustas nepietiekamas zinasanas finansés un ekonomika.

Profesionalas pilnveides iespgjas atkarigas gan no medija finansialajiem ITdzekliem,
stabilitates, gan vadibas sapratnes. Atzinigi tiek novértéta Delfilv vadibas aktivitate
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Saja joma - kursi un macibas tiek organizéti, pieméram, zinu rakstisana, valodas jauta-
jumos konsult&jusi korektore, Zurnalisti tiek atraktiva veida parbauditi etikas kodeksa un
stila gramatas parzinasana. Tiek atbalstita art macisanas arpus redakcijas, nodrosinot ar
Delfi.lv stipendiju. DaZadus kursus un seminarus var meklét Zurnalists pats, un Zurnalis-
ti stasta, ka reizém redakcijas uzst3jas vieslektori. Savukart péc pasSu apmeklétiem
kursiem vai macibu braucieniem to dalibnieki redakcijas dalds sava pieredze. Lielaka
dala regiondlo mediju parstavju atzina, ka pirmskrizes perioda aktivi norisindjas piere-
dzes apmainas braucieni, dazada veida kursu un lekciju apmeklg&jumi, bet Sobrid profe-
sionalas prasmes papildinat liedz ierobeZotie finansialie resursi.

PROFESIONALAS KOPIENAS ETIKAS UN
PRESTIZA NOVERTEJUMS

Cik prestiZa Zurnalistika ir sabiedriba un pasu Zurnalistu skatijuma, - atbildes uz
$o0 jautajumu ir |oti at3kirigas. Nacionalajos medijos straddjo3ie Zurnalisti uzskata, ka
pieredzéjusiem Zurnalistiem ar vardu ir ietekme un vinus respektg, tomeér vienlaikus varas
parstavju attieksme médz bt arT diezgan negativa un augstpratiga. TV3 parstavis
uzsver, ka sabiedribai gruti noskirt kvalitativu Zurnalistikas materialu no aizdomiga vai
negodiga veida ieguta: “Cilveki neatskir, vai tu strada godigi, rezultats izskatas tads
pats, bet viens strada godigi, bet citi ne.” “Dienas mediji” parstavis pasvitro, ka pédeja
laika visa Zurnalistikas vide ir sapuringjusies, ir vairak paslepnuma - Tpasi saistiba ar vil-
tus zinam (fake news). “Mé&s un Lsm.lv nepublicéjam seksigas sadalas. Zurnalisti apzinas
savu nozimi, arT hibridkara dél,” intervija saka Zurnalists.

Zurnalistu prestiZs laika gaita ir stipri pazeminajies, uzskata vairaki regionalo
mediju Zurnalisti. lemesli ir daZadi, tostarp arT pasu Zurnalistu attieksme pret savu dar-
bu, jo, lai gan lielaka dala Zurnalistu savu darbu veic labi un godigi, tomér ir atseviski
gadijumi, kas saboja kopiespaidu par visiem. Mediju darbinieki norada art uz Zurnalistu
pielautajam faktologiskajam kludam, sagatavoto materidlu “dzeltenumu”, tapat art uz
vairakos portalos stradajoso cilveku pavirso attieksmi pret savu darbu, nekritiski radito
saturu. Regionalas avizes “Ludzas Zeme” redaktore un Tpasniece Laima LinuZa secina, ka
Zurnalistu prestiZu un arT auditorijas uzticibu |oti liela méra pazeminajusi “politiskie spé-
ki, kas stav aiz medijiem un kuru interesém spiesti paklauties daudzi medijos stradajosie
cilvéki”. Zurnalisti norada - aizvien bieZak izskan zinas, ka mediju darbinieki tiek uzpirkti,
par materialu tendenciozu sagatavoSanu némusi “kukulus”.

Tapat Zurnalistikas profesijas prestizu Zurnalistu skatljuma grauj socidlie mediji —
masveidiga kritika anonimos komentaros, viltus zinu izplatiba. “Situacija, ka ikviens
var kaut ko izdomat, neparbaudot uzrakstit, nopublicét un sabiedriba tam tic, ir medi-
ju uzticamibu graujosa”, atzist regionala medija Zurnalists, noradot, ka cilvéki bitu vél
vairak valstiska lTment jainformé par medijpratibu un jaskaidro tas nozimiba. Tomér
vienlaikus intervétie mediju darbinieki atzist, ka, realizéjot kadu sabiedribai nozimigu
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pétijumu, pieméram, atklajot valsts sistémas ietekmé&jamibu un izgaismojot “oligarhu
lietu”, Zurnalistu darba novertéjums sabiedriba palielinas.

Nacionalo mediju Zurnalisti apzinas, ka strada divu informativo telpu eksis-
tences apstaklos, izjiitot arT Krievijas mediju ietekmi. LA Zurnaliste uzsver, ka vinu
laikraksts ir vienigais, kur$ gan sistematiski atsaucas uz viltus zinam, ko raZo Krievijas
kanali, tas analizéjot un paradot lasTtajiem to izcelsmi un meligo bitibu, gan arT reagé
uz “Kremlim pietuvinatajiem portaliem - vestilv”. Vina neredz panémienus, ka “izsist
[auditorijas] no lielkrievu radikali noskanotajiem misu telpa. TV7 - tur jau ir inteligenti
cilveéki, kas to skatisies, radikalie jau to neskatisies. Vecaka gadagajuma cilveki - tie
visi lasa Vesti.” Zurnaliste ievérojusi un raksturo krievu Zurnalistu politikus apkalpojo%o
dabu: “Es redzu, kas notiek parlamenta - Zurnalists stav pie “Saskanas”, viniem ir savi
Zurnalisti, izpilda pasuatijumu. Vesti tad art izpilda pasutijumu. Nekas savadak nebds,
ja nu vienigi vini [“Vesti”] nomirs.” Tomeér vina arT atzist, ka tadi politikiem kalpojoS3i
Zurnalisti ir arT latvie3u Zurnalistu vide, minot ainas, kur “dazi Zurnalisti apkalpo Ventspils
méru Aivaru Lembergu”, reprezentéjot ta viedokli laikraksta NRA. Sis situacijas apraksts
labi ilustré domu, ka negativi vértéjamas prakses vérojamas abu valodu Zurnalistu
vidé, daudzos jautajumos viedokli var atskirties vienas valodas telpas ietvaros, un
atskiribas var biit paaudzu uzskatos vai attieksmé pret padomju laikiem, ideologis-
ki noteiktas, nevis tikai balstitas medija vai darbinieka valoda. Tapéc krass daljjums
divas informativajas telpas, kur robeZz3kirtne ir medija valoda, miisdienas kluvis parak
primitivi melnbalts, - to parada jau 2010. gada intervijas ar abu valodu dienas laikrak-
stu Zurnalistiem (Sulmane 2014), ka arT p&d&jo gadu mediju satura kontentanalizes. Tas
konstatéts, pieméram, kopigos secinajumos par starptautisko notikumu reprezentacijas
kontentanalizi Latvijas interneta medijos (Kaprans & Kudors 2017).

Atskirigas respondentu attieksmes vérojamas, novértéjot kolégu veikto, veido-
jot raidijumu “Aizliegtais panémiens” vai publicéjot oligarhu vai t.s. “Ridzenes” sarunas
Zurnala “Ir”. Vairakums intervéto Zurnalistu publicéSanas faktu vérté atzinigi, uzsverot, ka
materidls dod iesp€ju saprast gan medijos notikuSo un patlaban notieko3o, gan parada
valsts nozag3anas veidus un oligarhu lietotas stratégijas. TV3 Zurnalists uzsver: “Ja mums
tads materials pienaktu, més arT to bitu uztaisijusi.” Savukart uznémuma “Dienas mediji”
parstavis pamato ne parlieku lielo publicitati “Ridzenes” sarunu atspogulo$anai laikraksta
portala ar komercmedija ideologiju — neatbalstit otru komercialo mediju, savu konkurentu.
LTV1 Zurnalists ir skeptisks: “Pirmkart, tas bija baigi sen. Par ko vini runatu, skaidrs, ka
par varu. Un tie, kas nopublic&ja, art grib varu. Nav jau viss lidz galam pateikts, kaut kas ir
nokluséts. Tas rada aizdomas. Ne sarunas ir tiras, ne tie, kas vinas publicé.”

Zurnalus parstavo3a respondente uzskata, ka “Ridzenes” sarunu publicé$ana izraisijusi
savu saikni ar lasttajiem, savu reputaciju. Vina neuzskata, ka rezonanse mediju telpa un sabied-
riba kopuma bdtu par mazu, salidzinot to ar zemestrices pécgrudienu un uzskatot, ka ietekme
paradisies ar laiku, - “kada ir atklajusies politiku seja, tas ir ilglaicigas iedarbibas materials,
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kas, klustot pieejamaks sabiedribai, var izmainit cilveku skatu uz pasauli. Sekas ir, un bus art
talak - politiskaja liment. Ka nokritis ministra LLimoncika [Janis Duklavs] reitings, vins gan var
uztraukties,— ZZS reitings €etru mene3u laika kritis par kadu ceturto dalu.”

At3kirigi ir arT nacionalo mediju parstavju viedokli par Zurnalistu étikas ievérosanu un
salidzindjumu ar situaciju agrak. Ir optimistiski viedokli, ir kritiski vértéjumi, ka art uzskats
par lielu daZzadibu &tikas ievéro3anas praksé patlaban. Preses parstave uzsver, ka “nav
iespéjams atbildét [par étiku] ka par vienotu kopumu. Taja ir dramatiskas atskiribas. Ir
neliels skaits neatkarigu redakciju: domaju, ka tas ir sabiedriskais medijs, ar kaut kadiem
iznémumiem. Ceru, ka tie ir pétnieciskie producentu raidijumi, “Neka personiga” raidijums,
TV3 zinas, Zurnals “Ir”, kur ar &tiku viss kartiba”. Jautajums par labakajam Zurnalistu dar-
bibas praksém un labakajiem Zurnalistiem labi parada pasu Zurnalistu kritérijus kvalitati-
vam darbam. Gan aptauja, gan intervijas visbieZzak paradas Jana Dombura vards. Kolektivi
noveértétas raidijumu “De facto”, “Neka personiga” un Zurnala “Ir” komandas, ka ar7 LR
zinu dienests; nosaukti Zurnalisti, kuri nodarbojas ar pétniecibu, izmeklgjoSo Zurnalistiku.

Regionalo mediju parstavji kopuma atzinigi novérté Latvijas Zurnalistu darbu, 1pasi
izcelot pétnieciskaja Zurnalistika stradajo3os cilvekus, kam informacijas vakSanas proce-
sa laika nakas riskét ne vien ar savu dzivibu, bet apdraudét arT savas gimenes drosibu.
Zurnalisti norada, ka Latvijas mediju vidé eksisté “loti lielas 3kéres”, kas sada-
la medijus polari pretéjas pusés: pétnieciski izglitojoSos un skandalozi izklaide-
joSos. Latvijas mediju vide nav viendabiga, atSkiras gan mediju mérki, gan art Zurnalistu
uzdevumi un izpratne par &tiku, profesionalajiem pamatprincipiem, tadiem ka neitralitate,
godigums, objektivitate. Vairaki intervétie Zurnalisti noradija, ka, vinuprat, Latvijas mediju
vide aizvien vairak tiek ietekméta — gan no Tpasnieku puses, gan no dazadu politisko sp&ku
un uznémeju puses. “DiemZél arvien bieZak nakas dzirdét, ka dala Zurnalistu ir uzpirkti,
mediji paklauti un korumpéti,” secina vairaki intervétie Zurnalisti. Tapat regionalo mediju
parstavji neatbalsta mediju darbinieku jebkadu sasaisti ar politiskajiem sp&kiem.

Novértéjot Latvijas Zurnalistu darbu kopuma, vislielaka kritika tiek veltita atseviskos
portalos stradajo3ajiem Zurnalistiem, kuru darba rezultats bieZi vien ir |oti klidains (gan
faktologiski, gan arT lingvistiski un gramatiski), vienveidigs un emocionali subjektivs:
“Loti reti politikai veltTtas zinas ir neitralas, autori visbiezak pastarpinati pauzZ arf savu
personigo viedokli - nepatiku vai aizkaitinajumu pret kadu politisko spéku vai deputatu,”
novérojusas “Latgales Radio” Zurnalistes. Lai gan portalu un zinu agentiiru specifika
paredz, ka 3ajos medijos stradajosajiem darba temps (informacijas iegi3ana, materialu
sagatavosana un publicé3ana) ir loti operativs, tomér Zurnalistu darba kvalitatei va-
jadzetu but augstakai, parliecinati intervetie Zurnalisti.

Samazinoties regionalo mediju finansialajam iesp&jam, palielinas to iesp&jama at-
kariba no reklamdevéjiem: “Redakcija esam piedzivojusi situaciju, ka lieli reklamdevégji
atsakas turpinat sadarbibu, jo Zurnalisti ir sagatavojusi kritisku materialu par viniem,”

ja lava saglabat neitralitati un nepaklauties reklamdevéju spiedienam, tad drizuma

125



situacija var strauji mainities. Tapat regionalo mediju darbinieki iespéjamos draudus
saredz pasvaldibas darbinieku visatlautiba, proti, aizvien bieZak pasvaldibas deputati un
darbinieki apzinati ignoré regionalos Zurnalistus - atsakas sniegt pieprasito informa-
ciju, intervijas un komentarus, tadéjadi demonstréjot savu nepatiku pret masu mediju
darbu un pret viniem vérsto kritiku, I1dz ar to apzinati kavéjot mediju pamatuzdevumu
izpildi — neitralas un objektivas informacijas nodro3inasanu, pie varas eso3o uzraudzibu.

ATTIEKSME PRET AUDITORIJU

Mediji nevar pastavét bez savas auditorijas. Gan nacionalo, gan ar regionalo medi-
ju Zurnalisti uzsvéra auditorijas pieprasijumu péc vienkarsas, “viegli sagremojamas’,
“dzeltena” satura informacijas, ka art sabiedribas vairakuma nespéju at3kirt Zurnalistiku
no sabiedrisko attiecibu materialiem un reklamas. LR4 Zurndliste, kas pieder jaunajai
Zurnalistu paaudzei, pauZ neizpratni par savu auditoriju: “Nesaprotu daZreiz, ko vini grib.
Liekas, ka rundjam dazadas valodas. Krievu auditorija kadu materidlu uztver naidigi, bet,
tulkojot latviski, tas materials aiziet uz urra. Tas reizém ir mulsinosi.”

Regionalo mediju parstavji secindjusi, ka kopuma auditorijas zinaSanas un izpratne
par Latvijas mediju vidi un Zurnalistiku ar gadiem samazinas: “Cilvéki maz izmanto medi-
jus sevis izglitoSanai vai izzinaSanai, maz tadu, kas ir gatavi un spéj patérét garus ma-
terialus, iedzilinaties, jo Sobrid dominé tviter-kultira un klip-kultiira,” savos novérojumos
dalas “Bauskas Dzives” Zurnalists Vilnis Auzans. Musdienas cilveki galvenokart informaciju
iegiist no interneta, kur tas ticamiba visai bieZi médz biit apsaubama. Zurnalisti norada, ka
misdienu sabiedribai loti pietrukst kritiskas domasanas, pazeminajusas ir cilveku
prasibas, racionala un objektiva spriestsp€ja, vélme salidzinat vairaku mediju
radito saturu. Vienlaikus Zurnalisti atzist armf mediju darbinieku vainu, proti, “bieZi noteikta
veida mediji (dala portalu, dzeltena prese) apzinati maldina sabiedribu, izdomajot uzmant-
bu piesaistosus virsrakstus”, tadéjadi domajot tikai par veiksmigaku produkta pardo3anu
un aizmirstot par Zurnalistikas pamatuzdevumiem. Ari regionalas televizijas “Vidzemes TV”
redaktore unZurniliste Aiga Vendelina-Eke novérojusi, ka “misdienas par étikas jautajumiem
daudzi galvu nelauza un piekrit daZzadiem darfjumiem, ja pasam tas ir izdevigi”.

Raksturojot mediju vidi Latvija, intervéto Zurnalistu viedoklos redzama sameéra liela daudz-
veidiba. Tas apliecina faktu, ka Zurnalistikas kultiras atskiras - gan dazadu kanalu Zurna-
listiem, gan sabiedrisko un komercialo mediju parstavjiem, gan dazadu paaudzu Zurnalistiem.
Sis at3kiribas paradas, gan raksturojot Zurnalistu un auditoriju kopienas, gan vértgjot dazadas
Zurnalistu prakses un profesionalo &tiku, gan rungjot par Zurnalistu lomas izpratni.

ZURNALISTU LOMAS IZPRATNE

Noradot biitiskakas profesionalas lomas, starptautiskaja pétijuma “Worlds of Jour-
nalism Study” iesaistitie mediju darbinieki visbieZak min divas - sagatavot zinas tadas,
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kadas tas ir, un darboties ka objektivam novérotajam. Kopuma starptautiska pétijuma
laika sniegtas atbildes lauj secinat, ka Latvijas mediju vidé stradajoSo Zurnalistu vidi
vérojama saméra zema profesiondlo standartu novirze. Tapat tiek demonstréti art aug-
sti etikas profesionalie standarti (Ozolina 2016). Lidziga situacija vérojama pétijuma
ietvaros veiktas anketé3anas rezultatos, proti, mediju darbinieki joprojam par saviem
nozimigakajiem darba uzdevumiem uzskata operativu sabiedribas informéSanu, pie
varas eso$o uzraudziSsanu un nelikumibu atkldSanu, problému analizésanu, auditorijas
zind3anu vairo3anu un intere3u aizstavésanu.

Delfi.lv Zurnalists ka galveno lomu un uzdevumu nosauc: informét, skaidrot, bit pirma-
jam, “Isa zina, bet tad talak var skaidrot - izmetam ta ka aki un tad talak attistam zinu”.
“Dienas mediji” parstavis uzsver: “Ideja par sargsuni, vartu sargataju, tas aizvien ir palicis.
Tagad vairak filtra loma, censties no daudzas informacijas atlasit svarigako, atpazit viltus
informaciju. Pamatloma nav mainijusies.” Zurnalistu lomas atkariba no darba komer-
ciala vai sabiedriska medija var atSkirties. LR4 Zurnalists uzsver, ka komercmedija ir
svarigak, “lai tavs stasts ir skal3 un lai tas labi pardodas, sabiedriska medija - vairak brivi-
bas meklét interesantas lietas, kas no pirma acu skatiena nav tik labi tirgojamas”.

Mediju eksperte Anda RoZukalne saredz divus virzienus, kados attistas Zurnalista lo-
mas izpratne un prakse. Viens saistits ar vélmi mainities uz kaut ko analitiskaku, kas
attistita atseviskas profesionalas grupas - lieli pétnieciskas Zurnalistikas projekti, datu
Zurnalistika. Otra dala - informacijas raZot3js, apkalpotajs daudziem citiem informacijas
sniedz&jiem. Vina uzskata, ka augstas prasibas - étikas kodeksi, [Tgumi, kuros formuléta
redakcionala neatkariba, - daudziem medijiem nav Tstenotas vai art kodeksi ir formali
sagadati, tomér realitaté darbiba nemainas.

A. RoZukalne uzsver, ka sabiedriskajiem medijiem raksturiga profesionala pasciena,
daudzveidiba, Zanru attistiba, bet uz viniem skatas ka uz vecmodigiem, tadiem, kas neiet
[fdzi misdienu tendencém un laikam. “Zurnalistikas komercipagibas tiek uzskatitas ka
tas jaunais veids, nevis interesanti formati, skanas infografiks, Tsteni jaunais,” norada
eksperte. Vina paredz, ka daudzi komercZurnalisti, ja vini mainTs darbu, tad ies uz sabied-
riskajiem medijiem, lai batu kur profesionali izpausties.

Apzinoties, ka ik dienu ar konkrétas informacijas atlasi Zurnalisti veido mediju satu-
ru un I1dz ar to ietekmé sabiedribas redzéjumu par notikuSajam aktualitatém, teju visi
regiondlo mediju Zurnalisti sarunas laika min misijas apzinu. Noradot Zurnalistu pamat-
uzdevumus sava profesija, intervétas personas, pirmkart, min “maksimali objektivu
informacijas pasniegSanu caur savu subjektivo informacijas atlasi, cenSoties atsijat
graudus no pelavam”, ka art pozitivo un negativo zinu sabalansétibu mediju satura.
Lidztekus informacijas vaksanai, pétisanai un analizé$anai, sabiedribas informésanai,
izklaideé3anai un izglitosanai, Zurnalisti atzimé arT pétniecibu un izpildvaru uzraugo3o
funkciju, aizstavot sabiedribas intereses un “turot roku uz pulsa,” tadgjadi nepartraukti
sekojot I1dzi notieko3ajiem procesiem un maksimali objektivi atainojot dazadu pu3u
viedok|us. “Dezinformacijas laikmeta vissvarigakais Zurnalistu uzdevums ir godigi un
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objektivi sagatavot savus materialus, lai cilveki misu darbam uzticétos. Ja vini mums
ticés, tad vini - lasts,” parliecinats “Bauskas Dzives” Zurnalists Vilnis Auzans. Zurnalisti
norada, ka regionalie mediji vél aizvien dalai sabiedribas bieZi ir pédgjais glabins, lai
izbeigtu pret sevi vérsto netaisnibu, meklétu palidzibu, panaktu taisnigumu.

Regionalo mediju veidotdjiem nereti tiek parmesta “bezzobainiba” un nepilnvértiga
“sargsuna funkcijas” pildisana. “Nacionalajiem medijiem kritizét, analizét un pétit ir vieglak,
jo nav 3T lokala tuvuma,” norada laikraksta “Bauskas Dzive” redaktore Anita Rozentale,
skaidrojot iemeslus, kas kavé bieZak neka divas reizes ménest lasitdjiem piedavat kadu pét-
niecisku materidlu. Regionalajos medijos stradajosajiem “sargsuna funkciju” labak
pildit liedz ne tikai lokalais tuvums, bet ari ierobeZotais finansialais stavoklis
redakcija un Stata Zurnalistu trikums, kas jau tapat ikdiena ir loti noslogoti un regulari
“jauda vien aizpildit” konkréta medija saturu. Zurnalisti atzist, ka viniem |oti patik “informa-
tora un auditorijas drauga funkcija” - ar savu sagatavoto materialu starpniecibu palidzét,
paskaidrot, izglttot, aizstavet, iedvesmot vai izklaidet. Vienlaikus vini apzinas, ka ikdienas
darba jaspé€j realizet demokratijas un varda brivibas aizsardzibu, sociali neaizsargatakas
sabiedribas dalas intereSu aizstavibu un problému aktualizéSanu, nelikumibu atklasanu,
tomeér (iepriek3 minéto iemeslu dél) tas ne vienmeér ir pilniba realiz€jams.

gALVENl:\S PROFESIONALAS PROBLEMAS
ZURNALISTU SKATIJUMA

Anda RoZukalne ka galveno problému nosauc faktu, ka “Zurnalistika tiek izspiesta no
tai tradicionalajam jomam, to aizvieto citi spelétaji. [..] Politiska komunikacija, politiskas
sabiedriskas attiecibas cen3as parnemt varu.” Vina lieto terminu no Riharda Beruga
(Richard Bzerug) disertacijas — squeezing a lemon - citrona izspieSana. Art LTV1 Zurnalists
izjut, ka “Zurnalistika ka tada vairs nav tik nepiecieSama. Ir tik daudz informacijas avotu,
Zurnalistikai nav kur likties, kur izpausties”.

Zurnala parstave uzskata, ka mediju tirgus nav godigs, nav godigas konkurences, jo
“oligarhu mediji ir izkroplojusi dienas laikrakstu tirgu, [..] funkcioné redakcionali kontrolé-
ti mediji, kas dempingo cenas ari reklama, vini batiski gandé to sabiedrisko priek3statu
par to, kas ir Zurnalistika, kas ir mediju pienakumi”. Intervétie norada, ka dala profesijas
parstavju darbojas sabiedrisko attiecibu projektos, izliekoties par Zurnalistiem, tas
kroplo profesionalo pasapzinu un principus. LA Zurnalists par galvenajam problémam
nosauc vairakas, pirmkart, Zurnalistu profesionalo ITmeni, nepiecieSamibu péc Zurnalis-
tiem ar vardu, kas var ietekmét procesus. Vin$ atzZimé |oti vajo latvieSu valodas ITmeni
portalos. Uznémuma “Dienas mediji” Zurnalists ka svarigas problémas nosauc mobi-
litates trikuma un mediju rutinu izraisitas sekas - vins uzskata, ka “Dienas” vadibai nav
laikraksta attistibas vizijas, jaunu ideju, tiek vienkarsi aizpildits laukums. Vin3 arT uzsver
vél kadu, arT citu respondentu identificétu problému, ka izpllist robeZas starp Zurnalistiem
un citiem satura raditajiem - “visi grib saukties par Zurnalistiem”.
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Ka bitiska problema tiek nosaukta zZurnalistikas nenoskirSana no sabiedrisko attiecibu
“zurnalistikas” - ar ko domati pasvaldibu izdevumi. Ar1 intervétie regionalo medi-
ju parstavji akcentgja So pieaugoSo problému, kas rada gan finansialus zaudg&jumus
regiondlajiem medijiem, gan arT ietekmé sabiedribas izpratni par Zurnalistiku kopuma.
Dala novadu un pilsétu pasvaldibu sabiedrisko attiecibu nodalu parstavju raditie bezmak-
sas (un arm maksas) informativie izdevumi bieZi tiek dévéti par avizém, tadéjadi apzinati
maldinot sabiedribu. Neizpratne par Zurnalistu un sabiedrisko attiecibu specialistu
atskirigajiem uzdevumiem valda ne vien mediju auditorija, bet art valsts izpild-
varas darbinieku vidii - sabiedrisko attiecibu specialisti un Zurnalisti tiek uzskatiti
par vienas profesijas parstavjiem, norada Zurnalisti. Aizvien bieZak regionalo mediju
parstavji saskaras ar situaciju, ka dala cilvéku, kas ITdz §im bija vinu auditorija, sakusi
patérét un ari uzticéties pasvaldibu informativajiem izdevumiem.

Lai cinttos ar to, ka pasvaldibas savus informativos izdevumus apzinati veido ITdzigus
regionalajam avizem, turklat daZi sadi izdevumi ir ieklauti aboné3anas katalogos, visas
kopigajas tikSanas reizés ar augstakajam valsts amatpersonam regionalo laikrakstu re-
daktori regulari ir iebildusi pret 3o situaciju, noradijusi, ka tiek apzinati grauta godiga
konkurence, mediju parstavji vérsusies arT vietéjas pasvaldibas, rakstijusi véstules, tikusies
ar pasvaldibas deputatiem, tomér rezultatu nav. “Lai gan likums nosaka, ka pasvaldibas
izdevumu funkcija ir informét par pasvaldibas darbu, tomér Sobrid par nodok|u maksataju
naudu uzturétu izdevumu iesp&jams abonét un arT nopirkt, turklat Sajos izdevumos tiek
publicéta komercreklama, kas nekada veida neattiecas uz pasvaldibas darbu, [idz ar to
tas pilniba sagrauj tirgu,” skaidro laikraksta “Bauskas DZive” redaktore Anita Rozentale.
Lai aktualizétu un cinitos pret 3o problému, laikraksts “Bauskas Dzive” pirmo reizi valsts
vésturé uzsacis tiesvedibu pret lecavas novada pasvaldibu un t3s informativo izdevumu
“lecavas Zinas”. Detalizétak ar 5o procesu iesp&jams iepazities raksta “Regionalie mediji”.

MEDIJU RUTINAS UN KADRU TRUKUMS KA
ATTISTIBU TRAUCE)OSI FAKTORI

Lai spétu saglabat savas IdzSingjas poZzicijas Latvijas mediju tirgl un konkurét ar
citiem medijiem, jabit gan talejoSiem mérkiem, gan art japrot rast iespgjas, lai spétu at-
tistities. Jaunakas paaudzes regionalo mediju Zurnalisti norada, ka vini jau ilgsto3i mudina
medija vaditajus rast iespéjas modernizeties un saturiski bagatinaties (uzlabot majaslapu,
ieviest jaunas rubrikas un raidijumus, iesaistities projektu konkursos), tadéjadi cen3oties
piesaistit arT jaunieSus regionalajiem medijiem, tomér visu laiku saskaras ar vadibas
nogaido3o reakciju, aizbildinoties ar laika, cilvékresursu un naudas trikumu. Zurnalistu
novérojumi liecina, ka visai bieZi regionalo mediju vaditdji un redaktori nevélas vai
neprot “izkapt” no gadiem iestradatas, rutinétas un konservativas medija vadi-
bas sistémas. Tomér vérojama ar pretéja virziba, proti, gados jaunaki regionalo mediju
Tpasnieki aktivi strada pie ta, lai uzlabotu tehnologisko nodro3inajumu medija, papildinatu
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Zurnalistu profesionalas prasmes, piedavajot apmeklét pilnveides kursus un nodarbibas,
palielinatu darbinieku atalgojumu, padaritu regionalo mediju konkurétspéjigaku.

Ja nacionalo mediju parstavji ir noraiz€jusies par dienas preses stavokli Latvija, tad
lokalie Zurnalisti saskata regionalo mediju eksistences draudus. Samazinoties Latvijas
iedzlvotaju skaitam, turpinoties iedzivotdaju noveco3anas procesam, ka arl pamazam
izzidot regionu populacijai (tostarp uznéméjiem un maksatspéjigajam vidusslanim)
(CSP 2017), viena no lielakajam regionalo mediju eksistences problémam saistama ar
mediju patérétdju trikumu. ArT laukos dzivojo3o cilvéku rociba, proti, finansialo [Tdzek|u
trukums, mazina regionalo mediju patérétaju skaitu. Interviju laika Zurnalisti min vairakus
gadijumus, kad cilvéki nelielos ciematos veido “lasisanas kédi”, proti, “kaimini vienojas,
kurs konkréta ménest abonés regionalo avizi, un péc tam, kad to pats ir izlasijis, dod
lastt citiem interesentiem” vai arT cilveki veido “dzivo” lasiSanas rindu bibliotékas, jo
“pensionari, lai art |oti vélas, tomér nevar atlauties abonét regionalo laikrakstu, tadéel
dodas to lastt uz tuvéjo bibliotéku”.

VEl kads regionalo mediju eksistenci apdraudo3s faktors ir jaunu mediju
darbinieku piesaistes problémas, proti, lielakoties regionalo mediju darbinieku kolek-
tivi ir parak mazskaitliski un novecojusi, trokst jaunakas paaudzes parstavju, kas véletos
un spétu stradat regionalajos medijos, sanemot tik lielu atalgojumu, cik 3obrid sp&j no-
droSinat regionalo mediju Tpasnieki. “Resursi (cilveku un arT finansu), kas nepiecieSami
mediju satura daZadoSanai, regionos nav tik pieejami, cik tas biitu nepiecieSams un més
vélétos,” norada “Kurzemes Radio” zinu redaktore Dace Blima.

Sobrid dala regionalo mediju Zurnalistu savu darbu uztver ki misiju, savas
dzives piepildijumu un tadé| turpina stradat, neraugoties uz sanemto atalgojuma apmeéru;
dala Zurnalistu strada |oti daudz un, sagatavojot regulari lielu skaitu materialu, spg€j nopel-
nit pietiekami lielu atalgojumu, apzinoties, ka tadgjadi zad darba kvalitate, palielinas risks
kladrties, rutinéties un saskarties ar “izdegSanas sindromu”. ArT aptaujas rezultati liecina,
ka Latvijas mediju vidé stradajoS3ie cilveki nav apmierinati ar sanemta atalgojuma apmeéru,
tade| Zurnalisti meklé jebkadas citas iesp&jas iegit papildu darbus profesija (55% Zurna-
listu un 53,3% redaktoru). Tapat 80% aptaujas anketu aizpildijuSo atzist, ka papildatalgo-
juma sistéma (honorari, prémijas par labako publikaciju) stimulé Zurnalistus stradat labak,
savukart 50% aptaujato Zurnalistu norada, ka eso3a Latvijas mediju vides atalgojuma sisté-
ma ietaupa Iidzeklus darba devéjam (nodokl|u optimizacija), ieZimé&jot biitisku problému, ar
kuru nakas saskarties teju visiem rado3ajas profesijas stradajo3ajiem cilvékiem.

Atsaucoties aicindjumam prognozét, kada bis regionalo mediju nakotne, intervétie
vaditaji un Zurnalisti ir loti skeptiski, paredzot to visai drimu. Vispesimistiskakais redze-
jums ir regionalo laikrakstu parstavjiem, kuri, apzinoties mainigo dzives ritmu un to, ka vinu
pamatauditoriju galvenokart veido gados vecaka paaudze, pielauj drukatas preses galu.
Regionos dzivojosajiem cilvékiem lokala informacija ir |oti nozZimiga, tadé| “tuksa vieta no-
teikti nepaliks”, min Zurnalisti, “visticamak, ja regionalie laikraksti izmirs, mds nomainis sa-
biedrisko attiecibu specialisti — cilvéki tiks &dinati ar oligarhu, uznéméju un politisko spéku
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atsildrto putru” skarbi prognozé regionalo mediju darbinieki. Samazinoties regionalo mediju
popularitatei un spgjai ietekmét sabiedribas viedokli, palielinasies pa3valdibu izdevumu un
citu atkarigo mediju vara, lidz ar to vél jo vairak graujot viedoklu daudzveidibas pieejamibu,
informacijas neitralitates un materialu objektivitates iesp&jamibu.

ZURNALISTU AUTONOMIJA UN BRIVIBA

Svarigs faktors politiska pluralisma nodrosinasana un Zurnalistu profesionalitates iz-
pausmeé ir Zurnalistu autonomija un briviba. Nacionala meroga mediju darbinieki ka
draudus preses brivibai un neatkaribai nosauc oligarhus un politikus, arf naudas
trakumu, minot ka pieméru Latvijas Radio 5 (Pieci.lv), kam lika maintt formatu, lai nepaliktu
bez finansgjuma.

Ka galvenos Latvijas mediju vides draudus regionalo mediju Zurnalisti saredz
mediju neatkaribas trikumu - atkaribu no medija TpasSnieka velmém un finanse-
juma. “Liels drauds ir tirgus ekonomika un tas, ka jasp€&j nopelntt naudu, lai medijs
izdzivotu,” norada Aiga Vendelina-Eke, “Vidzemes TV” redaktore. Ka otru lielako draudu
regionalo mediju Zurnalisti min sabiedribas (mediju patérétaju) neizglitotibu, nespéju vai
nevélésanos atskirt Zurnalistiku no sabiedrisko attiecibu materialiem, nespé&ju adekvati
novértét informacijas patiesumu, atpazit socidlajos medijos publicétas viltus zinas un
propagandas materialus. “Sliktakais ir tas, ka arT mediji strauja darba tempa dé| médz
parpublicet viltus zinas, neparbaudot to patiesumu, tadéjadi graujot visas mediju noza-
res uzticamibu un prestiZu,” atzist regionala medija Zurnalists. Interviju diskursa paradi-
jas vel kads Latvijas mediju vides drauds: atsevisku mediju Zurnalistu nodarbo3anas ar
apzinatu auditorijas maldinasanu, pirmkart, nenodalot zinas no komentariem, otrkart,
Zurnadlistikas materialus nenoskirot no komercialam reklamam, tadéjadi mérktiecigi de-
gradgjot visparpienemtos Zurnalistikas pamatprincipus un piekrapjot mediju patérétajus,
mazinot auditorijas uztictbu medijiem kopuma.

Aplukojot galveno Zurnalistikas problému raksturojumu anketas, secinams, ka Zurnalisti
uzradijusi gan problémas, kas saistitas ar pasu Zurnalistu profesionalitati, gan (visbieZak)
tas, kas saistitas ar arpusmediju ietekmém. VisbieZak minétas finansialas problémas, politiku,
Tpasnieku ietekme. Izskaidroti arT analitisko materialu trikuma iemesli: “Trukst cilveku, kuri
spetu darboties pétnieciskaja vai vismaz analitiskaja Zurnalistika. Tos, kuri to spétu, atalgo-
jums nemotivé to darit ilgsto3i. Nelieli mediji, iespejams, 8adu Zurnalistiku nevar atlauties
finansiali. Daudziem Zurnalistiem skrejo3as rutinas dé| (informét, atspogulot) analitikai vairs
nepietiek laika un spéka, dalai nav (vai pariet) vélésanas — problému analize liek piedzivot psi-
hologisko pretspiedienu, un vieglak ir mila miera labad tikai informét un atspogulot.”

Atzinigi regiondlo mediju darbinieki novérté dazada veida projektus un konkursus,
kuros iesp&jams piedalities, lai piesaistitu papildu finansu Iidzeklus regiondlo medi-
ju attistibai, satura dazado3anai. “Projekti ir iespéja, ka regionalajiem medijiem no-
turéties virs Gdens,” atzist Zurnalisti. Lai gan redaktori nenoliedz, ka projektu pieteikumu
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detalizéta izstrade ir sareZgita un |oti laikietilpiga, tadé| negulétas tiek daudzas nakts
stundas, tomér iegitais papildu finanséjums ir véra nemams atspaids gan Zurnalistu
atalgojuma nodrosinasana, gan arm medija satura pilnveide un lasitaju atziniga noverte-
juma. Tiesa, ne visi regionalo mediju darbinieki par 3adam iespg&jam ir informéti un ne
visi tas izmanto vai plano izmantot, jo uzskata, ka konkursu un projektu izvértéSana
notiek negodigi, ka arT norada, ka projektu rakstisanai pietrikst kapacitates vai trikst
nepiecieSamo iemanu.

SECINAJUMI

Interviju transkriptu analize, teksta demonstrétie Zurnalistu izteikumi paradija, cik
daudzveidiga ir Latvijas Zurnalistu vide, — profesionalo un individualo identitasu at3kir-
bas manifestéjas gan interakcijas procesa, gan Zurndlistu diskursos, kas demonstréja
gan kopigus, gan at3kirigus viedok|us par Latvijas mediju telpa notieko3o. Atskiribas
paradijas, véertgéjot Zurnalistikas prestiZu, profesionaldas lomas, Zurnalistikas produktus
un personibas, tas paradijas, salidzinot jaunakas un vecakas paaudzes Zurndlistu iztei-
kumus, ka arT sabiedrisko mediju un komercialo mediju parstavju profesionalo prak3u un
darba apstak|u vértéjumos, demonstréjot nedaudz at3kirigas Zurnalistu kultdras.

Kopuma tomeér jateic, ka interviju diskursos paradijas daudz kopigu tému (toposu).
Butiskaka probléma saskatama Zurnalistikas, politikas un ekonomikas lauku mijie-
darbiba, politiskajiem un biznesa aktoriem spécigi ietekméjot mediju vidi, jo prob-
lemas viena lauka atsaucas uz spelétajiem otra. Pieméram, daudzas mazas pasvaldi-
bas vélmé noturéties pie varas ir ieinteresétas medijos, kas veic sabiedrisko attiectbu
funkcijas, jo koruptivas, nelikumigas darbibas nesoditai nodrosinaSanai nepiecie3a-
mi savas intereses balsto3i vai vaji mediji, iebiedéti vai atkarigi Zurnalisti. No otras
puses - daudzie praktiskie pieméri, kuros pétnieciskie Zurnalisti TV raidijumos vai Re:Baltica
izpétés demonstré spéju pacelt un analizét sabiedriba sasapéjusas problémas, oligarhu
sarunu publiskoSana, kas veicindjusi diskusijas ieneSanu publiskaja dienaskartiba, ka
armT medijos kritizéto amatpersonu aktivitates cina pret Zurnalistiem, kuri par viniem
rakstijusi, liecina par Zurnalistu misijas apzinasanos un spé&ju profesionali veikt savus
uzdevumus.

Intervijas ar Zurnalistiem un redaktoriem paradija gan to, ka Zurnalisti ir paskritiski,
VErtéjot savu sniegumu, gan ari spéj skaidri uzradit arm daZzadu argjo faktoru ietekmi.
Galvenie trukumi Latvijas mediju vidé, péc intervéto Zurnalistu domam, saistas ar
baZam par dienas laikrakstu statusu un nakotni, regionalo laikrakstu pastavésanu
mainigajos tirgus apstaklos, ka art mediju piedavajuma trukumu jaunajai paaudzei.
Kritiskak vertéta mediju kvalitate — gan regionalo laikrakstu saturs, gan nacionalo dienas
laikrakstu atkariba no Tpasniekiem vai savas redakcionalas politikas trikums, gan zinu
portalu nabadziga valoda un bieZi vien trividlais saturs, vai steigas dél nepietiekami no-
drosinati dazadi viedokli publikacijas, tatad iek3&jas daudzveidibas elementi.
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Viens no svarigakajiem faktoriem, kas nodrosina pluralismu, ir politiska neatkariba. Gan
nacionalo, gan regionalo mediju Zurnalisti izjutusi politisko ietekmi un aptauja atzZiméjusi
politisko pluralismu ka nepietiekamu Latvijas medijos kopuma. Pluralismu nodro3ina art daza-
du sociilo grupu ieklausana un pieejamiba medijiem. Zurnalisti uzskata, ka visuma atspogulo
daZadas sabiedribas grupas medijos, vai arT pauZ parliecibuy, ka par tam jaruna tad, ja radusas
kadas problémas, jo pasam ieinteresétajam grupam jaatrod pieeja medijiem.

Pieejamiba medijiem ir vairak kritiz€ta — gan medijpratibas dél, gan par apraides neno-
drogina%anu pierobe?3, gan nepieejamibu auditorijas parstavju nabadzibas dél. Zurnalis-
tu intervijas labi demonstréja tikas nozimi - tikai pasa Zurnalista individuala un profe-
sionala identitate, tas integritate nodrosina vajadzibu stradat godpratigi, pretoties aréjam
spiedienam, nepaklauties apstakliem, kas rada iespéju vai attaisnojumu stradat pavirsak.

Lai izvairitos no objektivitates, neitralitates, godiguma un atbildiguma apdraudgjuma na-
cionala un lokala lfmena medijos, javeicina mediju darbinieku, Tpasnieku, sabiedribas un art
preses brivibu uzraugo3o iestaZu savstarpgja sapratne un sadarbiba, jaattista informésanas
un izglitosanas regularitate, ka art javeicina papildu finansialo iesp&ju ieguve mediju vides
attistibai. JaatzZimé, ka, lai sekmétu Latvijas mediju attistibu, satura daudzveidibu un
pasizglitosanos, gan 2017. gada, gan arT 2018. gada tiks Tstenoti daZadi projektu konkur-
si, norisinasies lekcijas, seminari un diskusijas, lldz ar to 3obrid valstiska [TmenT piedavatas
domat, ka ne visi mediji vélas uznemties iniciativu un piedavatas attistibas iesp&jas izmantot.

Ekonomikas un politikas lauka spélétajiem Iidzvertigi atbildét vai tos uzraudzit
var tikai kvalitativa Zurnalistika. Tas daudzveidiba un kvalitativas attistibas iespéjas
sistémiski jaatbalsta. Savukart Zurnalistikas lauka sp&létaju kvalifikaciju pilnveidot var
arT pasregulacijas mehanismi — gan neformalas mediju profesionalu sarunas, mediju klu-
bi, gan profesionalas organizacijas, gan mediju kritika.

STIPRAS PUSES

Pozitivi vértéjams, ka lielaka dala Latvijas mediju vides profesionalas kopienas
parstavju sava ikdienas darba cen3as Tstenot kvalitativu Zurnalistiku, ievérojot
profesiondlos pamatstandartus, vértibas, misiju. Tapat nozimigi, ka mediju vidé
stradajosie sp&j bt paskritiski un ne vien identificét butiskakas Latvijas mediju
sistémas problémas, bet atseviskos gadijumos (savu spéju robeZas) cen3as tas art
aktualizet, analizet un risinat - publikacijas, raidijumi, tiesu darbi.

VAJAS PUSES

Negativi vértéjama lieldkas Latvijas masu mediju dalas aizvien pieaugosa finan-
siala un politiska atkariba no mediju Tpasniekiem, reklamdevéjiem, politiskajiem
aktoriem, tadéjadi apdraudot neatkarigas, objektivas un neitralas Zurnalistikas
esamibu Latvija. Finansialas problémas kavé gan profesionalo pasizaugsmi, gan




arT kopuma mediju lauka attistibu Latvija. Zurnalisti atzinu3i, ka dalai Latvijas
mediju raksturiga vaja saturiska kvalitate, ko ietekmé gan redakcionala politika
vai tas nekonsekvence, gan arT pasu Zurnalistu profesionala identitate un lomu iz-
pratne. Arm mediju pasiniciativa un solidaritate mediju vides uzlabo3anas mégina-
jumos vértéjama ka nepietiekama.

REKOMENDACIJAS

Rekomendg&jam veicinat papildu finansialo iespgju ieguvi mediju vides (jo Tpasi
regiondlo mediju) attistibai, daudzveidibas realizacijai; turpinat attistit un piln-
veidot valstiska ITmenT mediju darbinieku un arT patérétaju izglitosanas pasaku-
mus, sakartot un pilnigot mediju darbibu reguléjoSos likumus; aktivizét mediju
darbinieku un Tpasnieku paSiniciativu meklét un izmantot piedavatas pilnveides
iespéjas (projektu konkursi, lekcijas, seminari), sekmét pasregulacijas mehanismus
un ar1 profesionalas kopienas saliedétibu.
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SABIEDRISKIE MEDUJI

Rolands Tjarve

SABIEDRISKIE VS. VALSTS MEDIJI

Apraides mediju pétniecibas organizacijas (Broadcasting Research Unit) mediju pét-
nieks profesors Maikls Treisijs ir defingjis astonus principus, kas socidlajas zinatnés
tiek izmantoti ka pamata atskaites punkti, lai raksturotu sabiedriskos medijus. Tie ir:
(1) vispareja pieejamiba; (2) visparéja darbiba (intereSu daudzveidibas ievéro3ana);
(3) sabiedribas minoritaSu grupu intereSu nodro3inasana, jo 1pasi to grupu, kuras rak-
sturo fiziski vai sociali apstakli; (4) kalpoSana publiskajai sférai; (5) saistibas attieciba
pret sabiedribas izglitoSanas funkciju; (6) sabiedriskajai apraidei ir jablt distancétai no
jebkadam atseviskam interesém (vested interests); (7) sabiedrisko mediju organizacijas ir
javeido (structured) t3, lai tiktu veicinata kvalitativas programmas veido3anas konkurence,
nevis “konkurence par skaitliem”; (8) apraides nodrosinasanas noteikumiem ir jabit
tadiem, lai tie nevis ierobeZotu programmas veidotajus, bet drizak batu liberali attieciba
pret programmu veidoSanu (Tracey 1998, 27-28).

Latvijas likumdevéji Sos punktus ietvérusi lakoniskaka forma, nosakot, ka sabied-
riskie elektroniskie plassazinas Iidzekli ir redakcionali neatkarigi, finansiali patstavigi
un darbojas sabiedribas interesés. To galvenais uzdevums ir sabiedriska pasitijuma
programmu veido$ana un izplatisana (Saeima 2010).

Kaut gan pagajusi jau vairak neka 25 gadi kop3 Latvijas neatkaribas atgtisanas, situaci-
ja ar Latvijas sabiedrisko mediju - Latvijas Televizijas (LTV) un Latvijas Radio (LR) - uz-
raudzibu un finansésanu nav bitiski mainijusies, tapéc svarigi ir izprast tos faktorus, kas
kavéjusi Latvijai ieglt spécigus, Rietumu demokratijai raksturigus sabiedriskos medijus.

Sabiedrisko mediju censanas tikt vala no “valsts televizijas un valsts radio”
birkam notikusi visu laiku, paraléli tam, ka Latvijas valsts piedzivojusi modernizaciju,
globalizaciju, starptautisko integraciju, ieskaitot pievienosanos Eiropas Savienibai.

Mediju pétnieks Karls Jakubovi¢s secinajis, ka pastav tris pamata iemesli, kludaini
pienémumi, kade| Centralas un Austrumeiropas postkomunisma valstis nav spé&jusas
izveidot tadus neatkarigus un kvalitativus, ietekmigus sabiedriskos medijus, ka
ieprieks gaidits:

+  pienémumi, ka izdosies parnemt pieredzi, nenemot véra lokalos kulturas, socialos
un politiskos aspektus;

«  pienémumi, ka izdosies nodalit sabiedriskos medijus un valsti daudz tiesak;

+  pienémumi, ka sabiedriskie mediji spés ieklauties tirgd (Jakubowicz 2004, 57).
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Ka secingjis K. Jakubovics, kopuma 3ajas parejas valstis sabiedriskie mediji nav spe-
jusi turéet solfjumu, un, saglabajot neatkarigumu un politisko taisnigumu (objektivitati),
kalpot par pamatu publiskajai sférai, piedavajot daZzadu, pluralistisku augstas kvalitates
saturu. Jakubovi€s savos darbos noradijis uz $adiem c€loniem, ko pilntba var attiecinat
arT uz Latvijas sabiedriskajiem medijiem:

« neveiksmigi veidotas organizacijas un menedZmenta struktiiras, kas ietver
daudzas iekSejas strukturvienibas, kas nespéj atri pienemt |lemumus un pamata
koncentréjas uz savstarp€jo darbibu blokésanu;

- spéciga politiska kontrole un spiediens, kas izriet gan no to vadibas
iecelSanas politizacijas, veidojot bijuso valsts radio un televiziju par “parla-
mentariem” medijiem, nevis sabiedriskajiem medijiem;

« bieZzas menedZmenta un vadibas krizes un augstakas vadibas izmainas, kas
notiek politiskas iejauk3anas rezultata;

« finanSu un programmeésanas “zinat - ka” trikums, kas ir nepiecieSams, lai
konkurétu ar komercialajiem apraides medijiem. No otras puses, dazkart par-
spileta ne-komercializéSanas uzstajiba, kas attiecigi vajina medija spéju saglabat
savu individualitati iepreti agresivai komercialo plassazinas ITdzeklu konkurencei;

«  zZurnalistu un programmas veidotaju pasScenzira, kas potenciali sagaida
minimalu priekSnieku aizsardzibu, kad Zurnalisti konflikté ar politikiem vai kadam
ietekmigam organizacijam (Jakubowicz 2005, 9-10);

«  mediju likumdoSanas neatbilstiba aktualajai situacijai un vajadzibam (jo Tpasi neat-
karibas nodrosinasanas kontekst3; atskaitisanas, sabiedriskais pasttijums u.c.);

« vaja pilsoniska sabiedriba ka papildu uzraudzibas mehanisms un savu interesu
aizstavis;

+ mazs mediju un reklamas tirgus;

« trikst darbibas programmas. Darbibas postuléjumi eksisté “uz papira”, bet
organizacija saskana ar tiem nefunkciong;

« neatbilstosa darbinieku izpratne (attieksme) pret sabiedrisko mediju
pamatvértibam, tostarp, pieméram, politisko taisnigumu, noskirtibu, objektivi-
tati, ripes par sabiedribas interesi, nekomercialisms, augsts profesionalitates un
kvalitates ITmenis (Jakubowicz 2004, 63).

Jakubovi€a pirms vairak neka 13 gadiem minétie c€loni joprojam ir aktuali un labi
izskaidro problemu, kapec Latvija joprojam sabiedriskos medijus bieZi deve par valsts
medijiem. Tpa3i bieZi to dara pozicijas politiki, kuri uzskata, ka budZeta (nodok|u maksata-
ju) finansétiem medijiem ir japauZ budZeta sadalitdju (parlamenta vairakumam un
valdibai) politiskajiem uzskatiem tuvs viedoklis. Faktiski $adi apgalvojumi rada neticibu
sabiedrisko mediju neatkaribai, kas ir viens no sabiedriskas apraides pamatrakstu-
rojumiem. P&c savas biitibas sabiedriskie mediji vienmér ir bijusi cieSi saistiti ar na-
cionalajam valdibam un fokus€jusies uz nacionala satura raZzoSanu (Goodwin 2018, 33).
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Kop3 sabiedrisko mediju darbibas postpadomju valstis, tieSi to darbibas neatkaribas
trukums ir viens no nozimigakajiem vilsanas faktoriem - jo Tpasi atkaribas iezimes no
politiskajiem spékiem un varas iestadém (Jakubowicz 2008, 101).

Lietuvas mediju pétniece Auk3e Balcitiene secindjusi, ka kopuma Baltijas valstis
mediju politika ir strukturéta saskana ar liberdalo korporativismu, katra valsti libera-
lismam mediju politika atainojoties dazadas formas un veidos. Pieméram, valsts ITdzda-
[Tba mediju darbiba visas tris valstis ir drizak ierobeZota, savukart mediju Tpadnieku un
performances regul&jums ir salidzinoSi |oti liberals. Vienlaikus pastav iespéja identificét
korporativisma elementus, pieméram, situacijas, ka daZadas sabiedribas grupas sasniedz
konsensu un ka tiek pienemti Iémumi starp daZzadam mediju reguléjoSajam organiza-
cijam (Balcytiene 2009, 41-42) Lidz ar to var secinat, ka neatkarigu sabiedrisko mediju
institucionalizéSana, novérsot pastavosos neatkaribu ierobeZojosos riskus no politiskas
un ekonomiskas ietekmes, iespéjames, ir saistita ar So salidzinosi liberalo pieeju, defingjot
principus, bet nenosakot konkrétus pasakumus, instrumentus, lai tos péc butibas ieviestu
un uzraudzitu. Nepietiek ar sabiedrisko mediju neatkaribas nostiprinaSanu normativajos
aktos, ta ir nepartraukti jauztur.

BaZas rada tas, ka spéciga politiska ietekme vél arvien ir novérojama liela Austrum-
eiropas sabiedriskas apraides dala un tas apdraud to kalpoSanu sabiedribas interesém.
Sabiedriskajiem medijiem ir jabiit patiesi neatkarigiem, lai Tstenotu savu misiju
(Thomass, Moe & d’Haenens 2015, 183).

Divi galvenie sabiedrisko mediju neatkaribas balsti ir neatkarigs finans€jums un uzraudzi-
ba, kas nav atkariga no politikiem. Lai arT finansialas neatkaribas jautajums faktiski ir viens
no sabiedrisko mediju neatkaribas nodrosinasanas aspektiem, tas tomér ir atseviski akcenté-
jams ka fundamentals problémjautajums art citas postpadomju valstis. Sabiedrisko mediju
turésana ikgadgja finansiala atkariba no valsts pienemtajiem Iémumiem ir varas kontroles
saglabasanas veids - ja ne tie$a veida saturiski, tad novajinot satura veido3anas kvalitati.

SABIEDRISKO MEDIJU FINANSEJUMS

Runajot par sabiedrisko mediju finansé3anas principiem, jamin, ka Kultiras minis-
trija piedava Sabiedrisko elektronisko plassazinas Iidzek|lu un to parvaldibas likumpro-
jekta noteikt, ka sabiedrisko mediju izieSana no reklamas tirgus Tstenojama, sakot ar
2021. gadu. Likumprojekts 2017. gada 5. oktobrT ir pienemts Saeima pirmaja lastjuma.
Atbildiga Saeimas Cilvektiestbu un sabiedrisko lietu komisija izskata iesniegtos prieks-
likumus un gatavo likumprojektu izskatiS8anai Saeima otraja lastjuma. Kultiiras ministre
Dace Melbarde 2018. gada 13. februart informéja, ka “likumprojekta ir bitiski noteikt sa-
biedrisko mediju finanséjuma apjoma sasaisti ar iek§zemes kopproduktu (IKP), jo Latvija
tas ir viens no zemakajiem - ja Eiropa vidéji tas ir 0,2% no IKP, tad Latvija tas ir 0,1% no
IKP”, kas, ka noradija ministre, “ietekmé arT satura kvalitati” (LETA 2018).
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SABIEDRISKO MEDIJU VADIBA UN UZRAUDZIBA

LTV valdes priekssédétajs Ivars Belte amata ir kops 2013. gada. 2016. gada februarf,
beidzoties vina pirmajam pilnvaru terminam, Nacionala elektronisko plassazinas ITdzeklu
padome (NEPLP) vienbalsigi noléma uz pieciem gadiem pagarinat Latvijas Televizijas
valdes priek8seédetaja lvara Beltes pilnvaras, bet uz parejo valdes loceklu vietam rikot
konkursu. To norise paradija riskus un politiskus kardinajumus ar NEPLP locek|u balso-
jumiem amatos iecelt angaZétus kandidatus. Lai arT padome konkursa uz valdes locek|a
amatu programmu attistibas jautdjumos ar vienas balss parsvaru par uzvarétdju atzina
[TdzSingjo LTV valdes locekli Sergeju Nesterovu, viedoklis par to, ka “jauns konkurss biitu
jariko arT uz LTV valdes locek|a satura jautdjumos amatu, paradijas péc tam, kad LTV un
Latvijas Radio raidijumos tika publiskoti konkursa dalibnieku vardi, ko NEPLP dévéja par
spiediena izdariSanu uz padomi” (LETA 2016). Tre3o valdes locekli finan3u vadibas jauta-
jumos izdevas atrast tikai 2016. gada maija atkartoti izsludinata konkursa. Nacionala
elektronisko plassazinas Iidzeklu padome sédé par LTV valdes locekli finansu vadibas
jautajumos apstiprinaja lvaru Priedi (LETA 2016).

Jau no 2014. gada ilgstoSas peripetijas ap LR valdes sastavu, valdes prieks-
sedétaja mainas, nepartrauktie konkursi uz valdes loceklu amatiem ir radijusas
situaciju, kura par mérktiecigu 31 sabiedriska medija attistibu ir grati runat.
Attistibas vieta ir bijusas intrigas, politiska cina par ietekmi medija, neuzticibas izteik3a-
na mediju uzraugam no radio darbinieku puses.

2017. gada 3. oktobrT NEPLP LR valdes priek3sédétajas amata apstiprindja Unu Klap-
kalni, bet valdes locekla finan3u vadibas jautdjumos amata - Mariti TukiSu. “Abas valdes
locekles izvélétas konkursa kartiba, kura kopuma pieteicas gandriz 30 pretendentu. Gan
Klapkalne, gan TukiSa amatos apstiprinatas uz turpmakajiem pieciem gadiem. Klapkalnei ir
plasa pieredze vado3os amatos gan valsts parvaldg, gan privataja sektora. Pedejos desmit
gadus vina bijusi Nacionalas informacijas agenturas LETA valdes locekle un kops 2016.
gada bijusi gan LETA, gan zinu portala Tvnet.lv valdes priekSsédétaja. Klapkalne ir ari Rigas
Ekonomikas augstskolas (“SSE Riga”) Mentoru kluba valdes locekle, un vina ieguvusi magis-
tra gradu biznesa vadiba (MBA). Tukisa kops 2002. gada stradajusi dazados amatos “Radio
Skonto Grupd”. Kops 2008. gada vina bijusi SIA “Radio Skonto” administrativas struktdrvi-
enibas vaditdja, savukart kops 2009.gada - SIA “Skonto Reklama” administrativas struk-
tirvienibas vaditaja. TukiSai ir profesiondlais magistra grads uznémumu un organizaciju
vadigana. Ka sacija NEPLP loceklis Ivars Aboling, Iemums par Klapkalnes un Tuki3as iecel3a-
nu amatos LR valdé bija vienbalsigs,” teikts izplatitaja preses relizé (LETA 2017a).

Péc gadiem ilgusajiem konfliktiem Latvijas Radio valdes uzdevumu centies iezZimét
mediju eksperts Vidzemes Augstskolas docents Janis Buholcs: “Man vissvarigakais Skiet tas,
lai més varétu zinat, ka Latvijas Radio valde spégj biit efektivs buferis starp medija redakciju,
darbiniekiem un starp visiem pargjiem, kas varétu to visu ietekmét. Pagaidam, manuprat,
mums nav nekada pamata uzskatit, ka Klapkalne So funkciju varétu nepildit” (Delfi 2017).
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Ja par valdes priekSsédétajas un valdes locekles finansu vadibas jautajumos piemé-
rotibu amatam, pieredzi darba medijos domas nedalijas, politiska ieinteresétiba kartéjo
reizi paradijas, lemjot par treSo valdes locekli, kura atbildibas loka ir radio programmu
attistiba jeb radio saturs. 2017. gada 15. decembrT Latvijas Radio valdes locekla
amata programmu attistibas jautdjumos NEPLP iecéla vides aizsardzibas un regionalas
attistibas ministra Kaspara Gerharda (VL-TB/LNNK) padomnieci Sanitu Diku-Bokmelderi.
Par %0 I8mumu baZas pauda Latvijas Zurnalistu asociicija (LZA): “Saikne ar politisku
partiju pati par sevi nav diskvalificjoSs faktors personala atlasé, tomér sabiedriska
medija konteksta tas rada pamatu bazam, jo valdes loceklim satura jautajumos ir jastav
redakcionalas neatkaribas sardzé - ari no kadreiz&jiem kol&giem politika, noradija LZA
valdes priek$sédétaja Rita Rudu3a. Vina piebilda, ka LZA turpinas atbalstTt Latvijas Radio
redakcionalo neatkaribu un véros Latvijas Radio valdes darbibu, lai parliecinatos, ka tas
[emumi ir brivi no politiskas ietekmes” (LETA 2017b).

Latvijas Radio jau kopS 2018. gada janvara sakuma ir pilns valdes sastavs, tomér
ta strada divata, jo par saturu atbildigajai Sanitai Dikai-Bokmelderei ir ilgsto3a dar-
ba nespé€ja, un nav skaidrs, kad vinai izdosies atgriezties darba. Latvijas Radio valdes
priekS§sédéetaja Una Klapkalne agentiirai LETA izteikusies, ka par dalu satura var uznem-
ties parraudzibu, minot Zinu dienestu.

LATVIJAS SABIEDRISKO MEDIJU PERSPEKTIVAS

Valsts ilgstoSi neskaidra politika sabiedrisko mediju joma batiski ietekmé gan Latvi-
jas Radio, gan Latvijas Televizijas finansialo stabilitati un stratégiskas attistibas pers-
pektivas. Vienlaikus 3T situacija ir radijusi platformu diskusijam par sabiedrisko mediju
programmu kvalitati, efektivitati un nepiecieSamajam izmainam, ko ietekmé arm mediju
un tehnologiju attistiba globala ITmen.

L1dz ar to ir aktudli un nozZimigi uzdot jautdjumu -, kas tad turpmak notiks ar sabied-
riskajiem medijiem? Situdciju ir iespéjams izvértét, aplikojot tris pamata aspektus —
finansé3anas sistému, piedavatas programmas un normativa reguléjuma ietvaru, kada
paslaik LTV un LR strada. Turklat jaatzimé, ka, lai art medijos 3ie tris aspekti tiek aktuali-
z&ti fragmentari, tie savstarpéji ir ciesi saistTti.

Jau gadiem, salidzinot ar citam Eiropas Savienibas dalibvalstim, LTV un LR
finansejums ir visniecigakais - jo 1pasi, ja to analizé péc kopé&ja saraZoto stundu skaita.
Tomeér, neskatoties uz 3o situaciju, sabiedriskie mediji — LTV un LR - ir sp€&jusi visus $os
gadus pastavéet un noteikta [TmenTt bit arT par redlu diskusiju forumu sabiedribai. PEd€jo
10 gadu laika sabiedriskajiem medijiem ir izdevies radtt vairakus |oti popularus un sabied-
ribai nepiecieSamus raidijumus, pieméram, LR analitisko raidijumu “Krustpunkta”, “Ka
labak dzivot”, ka arT LTV raidijumus “TieSa runa”, “De facto” un “Aizliegtais panémiens”.

Analizéjot LTV finan3u situaciju, redzams, ka finanséjums pédgjo piecu gadu laika sa-
biedriskajiem medijiem tomér ir biitiski pieaudzis, savukart programmu kopé&ja auditorija
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procentuali ir samazinajusies, iznemot iepriekd minétos raidijumus. LTdz ar to var secinat,
ka nepietiekamais finanséjums nav vienigais problémjautajums, nemot vér3, ka ta pieau-
gums ir bijis lielaks par inflacijas procentualo pieaugumu. Tadgjadi, salidzinot ar laiku, kad
Sie produkti tika raditi, absoltutos skaitlos situacija ir labaka.

1. tabula. Sabiedrisko mediju valsts dotacija (EUR)

Sabiedrisko mediju Latvijas Televizijas dotacija | Latvijas Radio % no IKP
dotacija dotacija
2017 23 856 469 15885 622 (t.sk. LNG* 826 217) | 7 970 847 0,089
2016 20233011 12 947 139 7 285 872 0,081
2015 20942 679 13 502 071 7 440 608 0,086
2014 21002918 13074 565 7 928 353 0,087

* Valsts budZeta programma “Lidzek|i neparedzétiem gadijumiem”.
Avots: NEPLP, LTV, LR dati.

Viens no céloniem - tas ir rado3as idejas. Sabiedriskajiem medijiem ir jaspej
mainTtties Itdz ar sabiedribas dienaskartibas pieprasijumu péc izmainam un jaspgj
piedavat ko jaunu - arT tradicionalas vértibas laiku pa laikam ir japilnveido, jo cilveki
ir pieradusi nepartraukti sanemt arvien jaunu informaciju - ja ne satura, tad formas
zind. Latvijas komerctelevizijas 3o tendenci ir veiksmigi izpratusas, parnemot un ieklau-
jot savas programmas to raidijumu formatus, kurus Iidz Sim veiksmigi bija monopo-
lizéjusi tikai sabiedriskie mediji, pieméram, TV3 analitiska raidijuma “Neka personiga”
izveidoSana un “LNT Top 10”. Pétljumi parada, ka iedzivotajiem ir interese par politiski
nozimigiem jautajumiem, bet LTV un LR kadu iemeslu d&| nespéj So informaciju piedavat
pietiekami liela apméra. Viens no bitiskiem iemesliem, kas traucé 3o jautajumu plasaku
atspogulosanu, ir sabiedrisko mediju administrativa inerce - garais cel3 ITdz jaunu raidi-
jumu izveidoSanai un, iesp&jams, arT eso3o raidijumu veidotaju nevélésanas ko maintt
savos raidijumos, jo pastav potenciala iesp€ja, ka konkuréjosie Zurnalisti vai citi radoSie
darbinieki spés raidijumu koncepcijas pilnveidot kvalitativak, kreativak, skatitaju gaidam
un misdienu mediju attistibas tendencém atbilsto$ak. Lidz ar to pastav nevélésanas
atlaut konkurentiem pilnveidot pasa radito raidijumu. Sabiedribai bitu veértigi, ja tada
veida raidijumi ka “TieSa runa” tiktu veidoti bieZak neka reizi nedéla un ja LTV un LR
palielinatu analitisko raidijumu kopé€jo raidlaiku.

VEél viens nozZimigs izaicindjums un reizé arT iespéja, kuru sabiedriskie mediji neizman-
to, ir drukato mediju reklamas tirgus kritums, ka arT preses abonét3ju skaita strauja
samazinasanas. Sabiedriskajiem medijiem bitu svarigi izvértét, ka piesaistit savam au-
ditorijas lokam 3os cilvékus, kas vélas iegut plasaku informacijas analizi un komentarus.
L1dz ar to ir jadoma par auditorijas gaidam atbilstoSu raidijumu veido3anu. Butisks as-
pekts saistiba ar LTV programmas kvalitati ir jautajums par satura trivializaciju, kas
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jo Tpasi pedgja laika ir vérojams art zinu raidijumos, kurus varétu definét ka “stastinu
raidijumus”, jo pietrikst pamata aktualas informacijas, kas atbildétu uz jautajumu “kas
patiesam notiek?”. Zinu raidijumiem tomeér ir jatiecas sabalansét sabiedribai “tuvakos”
stastus un valstl notieko3o - Tpasi laika, kad politiskie IEmumi nozimigi ietekmé izmainas
valsts socidlaja un ekonomiskaja sféra, ieziméjot tuvakas nakotnes apstakl|us, kurus
iedzlvotdjiem ir svarigi apzinaties, lai parvaréetu ekonomiskas lejupslides raditas sekas.
Patlaban 3kiet, ka zinu raidijums “Panorama” pusstundas laika tiecas pusstunda iespiest
visus sabiedriskajam medijam nepiecieSamo raidijumu informacijas veidus. Lidz ar to
pat var uzdot jautajumu, vai tadéjadi LTV vispar vél ir vajadzigi citi raidijumi.

Kopuma LTV bitu svarigi izsvért origindlraidijumu skaita samazinasanu vai parvie-
to3anu cita raidlaika, jo Sobrid prime time laika no plkst. 19.00 ITdz 22.00 tomér pamata
domine izklaides Zanrs.

Latvijas sabiedriskajiem medijiem ir javeicina un jastiprina saiknes veidoSana
ar skatitajiem un klausitajiem. Lai arm mediji apgust proaktivas auditorijas iesaistes
metodes, izmantojot interneta vietnes, elektronisko pastu vai telefona zvanus, tomér
aktivak bitu jatiecas iesaistit publiku arT aktudlo tému un sabiedribas intere3u identi-
fikacija, raidijumu kvalitates izvértéSana un izglitosana par sabiedrisko mediju nozimi
un lomu politiskaja sistéma. Latvijas Radio aicindjums ziedot maratona “Dod pieci” laika
ir viens no iesaistes piemériem, tomér $aja gadijuma varam secinat, ka tas notiek tikai
br1di, kad medijam ir griitibas, nevis talejosaku mérku varda.

Lai arm normativaja reguléjuma sabiedriskajai televizijai Latvija ir Tpa3s statuss,
ja analizé LTV programmu, var secinat, ka ta bdtiski neat3kiras no komerctelevizi-
ju piedavatas programmas, kur pastav nozimigs filmu un izklaidéjo3So raidijumu Zan-
ra Tpatsvars. Lidz ar to rodas pamatots jautajums, kas tad 1sti ir sabiedriskais medijs.
PaSreizéja aktualitate ir Saeima iesniegtais un komisijai nodotais jaunais sabiedriskos
medijus reguléjo3ais likumprojekts, kura saturs art liek uzdot vairakus jautajumus, vai
tas redli nodroSinas spécigu sabiedrisko mediju veido3anos. Saistiba ar sabiedriskajiem
medijiem normativaja reguléjuma ir ietverti tris nozimigi vali, kam bitu japanak no-
droSindjums - finanséjums, neatkariga sabiedribas uzraudziba un sabiedribas interesém
atbilstosa programma. Tomér, ja analizé likumprojekta ietvertas normas, var secinat, ka
visi tris minétie vali tik tikko turas virs tdens. Piemé&ram, lai arT taja ir ietverta norma
par neatkariga finanséjuma pieskirsanu, kura realaka izpildes forma visdrizak varétu biit
finanséjums noteikta procentuala apméra no IKP, tomér nav realu garantiju, ka sistéma
tiks ievérota, jo arT pasreiz speka eso3ais Elektronisko plassazinas Iidzeklu likums nosa-
ka, ka finanséjums sabiedriskajiem medijiem nedrikst biit mazaks par iepriek$gja gada
budzetu, nemot véra art inflacijas pieaugumu, tacu tas netika nodroSinats. Kopuma var
secinat, ka likums neparedz stingri noteiktu neatkarigu finansgjumu. Otrkart, ka prob-
lemjautajums akcentéjama arm normativaja regulgjuma noteikta elektronisko mediju
uzraudzibas institiicijas iecel3anas kartiba, kur joprojam nozimigu dalu padomes locek|u
kandidatu iesaka politiki, savukart Saeima tos apstiprina. Turklat likumprojekts art
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neparedz stingrus un skaidrus kritérijus, kas noteiktu, ka kandidatiem jabut kompeten-
tiem, profesionaliem vai tadiem, kuriem sabiedriba uzticas un kas stradatu iedzivotaju
interesés. Joprojam saglabajas situacija, kura padome uzrauga gan sabiedrisko mediju
finansu situaciju, gan art programmu, ka rezultata, lai sasniegtu planotos finan3u radita-
jus, pastav risks, ka var tikt upuréta programmu kvalitate. Uzraudzibas institiicijai bltu
jartpéjas par kvalitativas programmas izveidosanu, bet finan3u uzraudzibu varétu veikt
kada cita institlicija. L1dz ar to tiktu novérsts ar risks, kads izveidojas saistiba ar LR
paradu situaciju, kad padome bija spiesta strauji pienemt Iémumus un rikoties, kaut art
joprojam nav biitisku uzlabojumu un atbilzu, kada veida atrisinat $o jautajumu iesp&jami
efektivi un nodro3inat LR darbibu.

Programma ir treSais nozimigais aspekts, kuru likums diemZéel atkal trakté visparigas
frazes, ietverot “sabiedribas nepiecieSamibas” faktoru, bet nav skaidru noteikumu par
to, ka ir jaaizstav, pieméram, kultidras, analitisko un zinu raidijumu veido3ana. Lidz ar to
programmas veido3anas interpretacija var but pietiekami pla3a.

Sobrid viens no sabiedrisko mediju attistibas virzieniem ir saistams ar spéku
apvienosanu, lai izveidotu vienotu un stipru sabiedrisko mediju, kas savu programmu
izplatitu televizija, radio, internetd un, iesp&jams, arT telekomunikacijas sakaru iericés,
piesaistot profesionalus, iesaistot sabiedribu programmas izveidg, tému izvélg, satura
radisand, nepartraukti veidojot dialogu ar auditoriju, sp&jot mainities un programmu
veidot pietiekami elastigi, reagéjot uz auditorijas ekspektacijam un pieprasijumu, taja
pasa laika ievérojot augstus raidijumu kvalitates kritérijus, veicot iedzivotaju informésa-
nu, izglitoSanu un izklaideSanu atbilstoSi Eiropa pienemtajai sabiedrisko mediju praksei.

LATVIJAS TELEVIZIJA

PétTjumu kompanijas Kantar TNS dati liecina, ka LTV 1. kanals pédg&jo gadu laika ir
otrs skatitakais Latvija. No kopéja TV skatiSanas laika tam 2014. gada skatitaji veltjusi
9,2%, 2015. gada - 9,7%, 2016. gada - 10,2%, 2017. gada - 9,9%. Salidzinosi [idera TV3
raditaji ir 2014. gads - 11,8%, 2015. gads - 11,7%, 2016. gads - 12,1%, 2017. gads -
11,3%. LTV7 skatamibas raditdji ir pieticigaki. 2014. gads - 3,8%, 2015. gads - 2,7%,
2016. gads - 2,8%, 2017. gads - 2,4% (Kantar TNS 2014, 2015, 2016, 2017). Tomér
LTV noteiktais mérkis 2017. gadam - kopé€ja skatiSanas laika dala virs 16% ir sasniegts
(etera - 12,3% + 6,4% ar nobidi laika) (Kantar TNS, TV Metri 2016, 2017).

So datu precizai interpretacijai ir svarigi konteksta ar kanalu skatamibu analizét sa-
biedribas pieprasijumu kopuma, ko raksturo skatitako programmu TOP 40 (Kantar TNS).
Taja, pieméram, 2017. gada pirmajas vietas bija “Pasaules meistarsacikstes hokeja.
Latvija-Zviedrija” kanala TV3, kuru véroja vidéji 12,8% jeb 2459 tiukstosi Latvi-
jas iedzivotaju vecuma no cetriem gadiem. Programmu topa otraja vietd - “Latvijas
Lepnums 2017” kanala TV3, kuru véroja vidéji 10,9% jeb 209,8 tukstosi skatitaju.
Savukart tresa skatttaka TV programma 2017. gada bija “Latvijas valsts himna” kanala
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PBK, kuru véroja videji 10,8% jeb 207,3 tikstosi Latvijas iedzivotaju. Topa prevalé izklaides
saturs - sports, filmas, Sovi. No LTV1 raidita tikai 15. vieta ir Eirovizijas dziesmu kon-
kursa pusfinala translacija, 23. vieta - Eirovizijas nacionala atlase “Supernova 20177,
25. vieta - Muzikalas bankas apbalvoSanas ceremonija. ArT atsevisku ménesu skatrtako
parraiZu reitingos no LTV1 paradas tikai sestdienas “Panorama” un viktorina “V.I.P. Veiksme.
Intuicija. Prats” (Kantar TNS 2017). Latvijas sabiedriskas televizijas kanali konkurencé ar
komerckanalu Iideri TV3 zaudé gan originala, gan iepirkta satura vértéjuma.

Sabiedriskas televizijas vértéjuma pamata, protams, nevar bit tikai reitingi,
tacu tie parada tendences tirgu, sabiedribas pieprasijumu, kas bitu janem véra.
Pieméram, Kantar TNS mediju pétijumi rada, ka, izmantojot tehnologiju piedavatas
iesp€jas, pieaug skatitaju vélme parraides vérot sev érta laika. Televizijas skatisanas
laika dala ar nobidi laika no vidgji 5,5% 2016. gada pieauga l1dz 6,4% 2017. gada (Kantar
TNS 2017). 2018. gada janvart skatitdji veltija 7,5% skatisanas laika, lai vérotu TV par-
raides ar nobidi laika, vairak neka 2016. un 2017. gada janvart (Kantar TNS 2017). Sadai
tendencei turpinoties, jau tuvakaja nakotné ietekmi izjutis gan reklamas tirgus, gan var
izzust tads jédziens ka prime time.

Vél viena no tendencém - latviski rundjo3a sabiedribas dala Krievijas kanalus skatas
vairak neka cittautiedi Latvijas kanalus. TV skatisanas laika dala, pieméram, NTV Mir
latvieSu auditorija ir 4,7%, PBK - 3,4%, RTR Planeta - 2,4%. Salidzinajumam - LTV7 laika
dala latvieSu auditorija ir tikai 3,9%, mazak neka NTV Mir. Taja pasa laika cittautieSu
vidd LTV1 dala ir 1,8%, LTV7 dala - 1% (Kantar TNS, 2017).

Vértéjot LTV pasSu radito saturu, janem vérd, ka zinu un informativi analitisko
originalraidijumu apjoms LTV1 kanala veido 40,3%, LTV7 - 30,2% no visa origina-
li veidota satura (NEPLP 2017a). ArT budZeta sadalijuma 3is prioritates uzskatami re-
dzamas - zinas 24% no kopé€ja budZeta, informativi analitiskie raidijumi - 19%, kopa
43% visa LTV budZeta. Izglitibas un zinatnes temas raidijumiem ir 5% budZeta, bérnu
un pusaudZu raidijumiem vél mazak - tikai 3% (NEPLP 2017a). Sabiedriskas televizijas
finansialas iesp€jas ir atbilsto3as valsts ekonomikai, naudas visam nepietiek, tacu 3kiet,
ka zinu un analttiskas Zurnalistikas dalas, salidzinot ar iegiito rezultatu, ir parfinansé-
tas. Pasreiz€jais finans€juma sadalijums vairak atbilst valsts televizijas statusam, kam
jagaranté vieta un laiks pie varas eso3o eksponésanai. Sabiedriskas televizijas mérkiem
biitu jabit saistitiem ar sabiedribas pausto pasas LTV veiktaja skatitdju apmierinatibas
pétijuma, kurd skaidri redzams, ka péc skatitaju vértéjuma par maz ir bérnu raidijumu
(19% respondentu) un Latvija raZotu serialu un filmu (22%) (NEPLP 2016).

Raidijumi “Rita Panorama”, “Dienas zinas”, “Panorama”, “Nakts zinas” tiek raZoti
katru dienu. “Panorama” cenSas aptvert neaptveramo, pusstundas laika satilpinot gan
Latvijas, gan arvalstu politikas, ekonomikas u.c. zinas bez dzilakas analizes. Pédgja laika
veiksme - siZetu sérija “Sistémas bérni”, kura izraisija plasu citéjamibu citos medijos
un reali noteica sabiedribas aktudlo dienaskartibu, radas, atkapjoties no “Panoramas”
tradicionald formata. lknedélas analitiskais raidijums “De facto” Idzvértigi konkuré ar
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saviem analogiem komerctelevizijas. Gunta Bojara vaditais “Aizliegtais panémiens”
etera ir no 2013. gada oktobra. Precizi raidijjuma nosaukumam ir atbildusi vien dazi
sizeti, kas arT ir ta lielakas veiksmes. “Bistro Frics” siZzetu sérija, aplok3nu algu atklasana
“Tokyo City” — siZeti, kuru sagatavo3ana prasijusi ievérojamus finansu, laika, ideju un
cilveékresursus. DiemZél ik nedélu raidijumu ar 3adi paceltu kvalitates latinu sagatavot
nav iespéjams un varblit nemaz nav vajadzigs. Zinu dienesta gatavoto raidijumu
“Viens pret vienu”, “Tiesa runa” veiksme vai neveiksme atkariga no témas aktualitates
un uzaicinato viesu gatavibas sarunai. Raidijumu kvalitate var iepriekS neprognozéjami
svarstities no Zurnalistiskas veiksmes Iidz &tera laika iznieko3anai.

Dokumentalo raidijumu bloka vértiba, 3kiet, ir taja, ka rasts veiksmigs sadarbibas
modelis ar TV argjiem partneriem. Raidijumu ciklus veido neatkarigi producenti. “VFS
Films” veidotie “TE”, “Adreses”, “Atslégas”, “Hansa Media” raidijumu cikls “Saknes de-
besis” u.c. At3kirigi rokraksti, netradicionals tému risinajums lauj dazadot piedavajumu
skatitajam. Sadarbibas paplasinaSana ar neatkarigiem producentiem, reZisoriem butu
vértéjama ka viens no sabiedriskas televizijas turpmakas attistibas virzieniem, izvai-
roties no rutinas un veidojot redlu ideju un piedavajumu konkurenci.

Ka rada skatitako raidijumu tops, sporta spélu un notikumu translacijas dod iespé&ju pie-
saistit ievérojamu auditoriju. Turklat Iidzi juSana savas valsts sportistiem ir spécigs Lat-
vijas dazadu tautibu cilvekus vienojoss faktors, sabiedribas integracijas veicinasa-
na, bez Saubam, ir viens no sabiedriskas televizijas uzdevumiem. DiemZél, neskatoties
uz LTV Sporta redakcijas ievérojamo kapacitati, sabiedriska televizija, visticamak, finansialu
apsvérumu dél, pédéjo gadu laika nav spéjusi iegadaties ne Pasaules hokeja cempionata, ne
Eiropas basketbola ¢empionata, ne KHL, ne VBL spélu translacijas tiesibas. Savukart Latvijas
nacionalo ¢empionatu (futbols, basketbols, hokejs, florbols) atspogulojumu tehniski vienkarsi,
tacu pieejami nodroSina Best4sport un sportacentrs.com interneta platformas un televizijas.

Veiksmigs Iidzsvars starp izklaidi un izgltibu rasts nu jau vairakas sezonas veidotaja
skolénu erudicijas spélé “Gudrs, vél gudraks”. Daudzu gadu garuma kvalitati un pat vietu
atsevisku ménesu skatitako raidijumu TOP 10 saglaba “V.I.P. Veiksme. Intuicija. Prats”.

LATVIJAS RADIO

2017. gada rudens perioda tris popularakas radio stacijas péc klausi3anas laika
sadalljuma ir tas pasas, kuras iepriekS€jos pavasara un rudens periodos divu gadu laika.
Visvairak klausttaju ir radio stacijai “Latvijas Radio 27, kuras laiks ir 20,8% no visa kopgja
radio klausisanas laika. Otraja vieta péc klausisanas laika sadalijuma ierindojas “Radio
Skonto” ar 13,3% lielu klausisanas laika dalu un tre3a popularaka radio stacija ir “Latvijas
Radio 1”7 ar 8,7% lielu klausi38anas laika dalu. (Kantar TNS 2017). Noteikti jauzsver, ka
starp visam radio stacijam piektaja vieta ir “Latvijas Radio 4” ar klausiSanas laika dalu
5,5%. At3kirtba no Latvijas Televizijas, Latvijas Radio izdevies gada laika krievu valoda
rundjo3as auditorijas klausisanas laiku palielinat no 4,5 Iidz 5,5%.
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P&c batibas Latvijas Radio ir divas informativi izglitojoSas programmas: LR1 (lat-
vieSu valoda) un LR4 (krievu un citu mazakumtautibu valodas), ka art Cetras muzikali
izklaidejoSas programmas ar atskirigu pozicionéjumu - LR2 (latvieSu populara mizika),
LR3 Klasika, LR5 Pieci.lv (multimediala platforma jauniediem) un LR6 NABA (daZadas
mizikas programma). Péc tematiska sadalijuma zinas, informativi analitiskas program-
mas un vertibu orientéjo3as programmas LR1 kopuma aizpilda 70% raidlaika, LR4 - 63%
(NEPLP 2017b). Savukart mizika un izklaidéjo3as programmas LR2 aiznem 80% raid-
laika, LR3 - 63%, LR5 Pieci.lv - 68%, LR6 “NABA” - 90%. Veértéjot no mediju daudz-
veidibas konteksta, cetras muzikali izklaidéjoSas programmas, no kuram divas adresétas
jaunieSiem, it ka ir pozitivi. Abam jaunie3u auditorijai mérkétajam programmam véro-
jams auditorijas pieaugums, turklat “Pieci.lv” attistiba paredz cieSu sadarbibu ar Latvijas
Televiziju multimediala satura veidosanai.

Saja konteksta svarigi Zkiet atzZimét, ka viens no veiksmigakajiem pédéja laika
Latvijas Radio projektiem — labdaribas akcija “Dod pieci” —, kas guva plasu rezonansi
sabiedriba, uzradija milzigu sabiedrisko mediju LR, LTV, Lsm.lv sinergijas potencialu. LTV ak-
ciju papildindja ar savu pasreklamu un nosleguma tie3raidi. Lidzigs efekts tika panakts LTV
“Panorama” iesaktajai rubrikai “Sistémas bérni”, kuras atspogulojuma savukart iesaistijas LR.

LSM.LV

Lsm.lv ir Latvijas Televizijas un Latvijas Radio vienotais zinu portals. To veido abu uzné-
mumu darbinieki, un taja atspogulots abu sabiedrisko raidsabiedribu informativi analitiskais
saturs, ka arT pasa portala redakcijas un pieaicinato autoru veidotas publikacijas.

Lsm.lv latvieSu valoda darbu saka 2013. gada februari. Portals krieviski Rus.lsm.lv
darbibu saka 2013. gada maija, bet sabiedrisko mediju vienigais satura kanals

2015. gada novembrT Lsm.lv radija vietni Replay.lv, kura lietotajiem érta, viegli saprota-
ma veida vienuviet sasniedzams viss sabiedrisko mediju saturs - visi kanali, visas program-
mas tieSraidé un raidijumu arhiva. Vietne Replay.lv ir pieejama un viegli lietojama gan no
datora, gan no portativajam iericém - planSetdatoriem, viedtalruniem bez Tpasas lietotnes.
2017. gada decembri Lsm.lv pirmo reizi sasniedza 6. vietu starp apmeklétakajam Latvi-
jas interneta lapam (Gemius Latvia 2017). Portala méneSa apmeklétaju skaits parsniedz
405 000. Menesa laika apmeklétaju skaits audzis par vairak neka 13 000 jeb 3,36%.

No Latvijas sabiedriskajiem medijiem tikai Lsm.lv ir saturs ne tikai latviski un kriev-
iski, bet art anglu valoda.

Jau 2012. gada NEPLP izstradaja vienota Latvijas sabiedriska medija koncepciju. No
vairakiem iespéjamiem scenarijiem tika izvéléts jauna vienota medija veido3anas modelis,
apvienojot Latvijas Televiziju un Latvijas Radio. Latvijas sabiedriskie mediji paredzgja
batiski palielindt auditoriju — gan televizijai, gan radio, gan internetam, lai 2018. gada
sabiedriskie mediji ik dienas sasniegtu 70% Latvijas iedzivotaju. Tapat planoja ieviest
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sabiedriska labuma testu, ar kura palidzibu tiktu regulari noteikts, kada ir vienota sa-
biedriska medija sasniegta auditorija, satura kvalitate, uzticamiba un finansu efektivi-
tate. Latvijas sabiedrisko mediju stratégiskais uzdevums bija ar multimediju satura
piedavajumu aktivak piesaistit ekonomiski aktivo cilveku un jaunieSu auditoriju,
piedavajot dinamisku un modernu saturu gan internetd, gan televizija, gan radio. Satu-
riska zina par prioritatém tika noteiktas zinas un informativi dokumentalas programmas,
izglitiba un zinatne, bérnu un pusaudzZu raidijumi un kultliras programmas - $o tému
Tpatsvaram piecu gadu laika bija jadubultojas (NEPLP 2013).

2018. gada vienotajam Latvijas sabiedriskajam medijam batu bijis jasak darboties.
Minetie pieméri — “Dod pieci”, “Sistémas bérni” — dod kaut dal€ju ieskatu par ieguvu-
miem, ja vienota medija koncepcija bltu realizéta. Rado3o resursu, pieredzes, tehnologiju,
auditoriju sasniedzamibas sinergija ir acimredzama. Nerundjot par administrativo re-
sursu ietaupTjumu, ko varétu investét produktu kvalitates uzlabo3ana un jaunu produktu
radisana. Tomér 3is nav vienigais skatijums, vienota sabiedriska medija koncepcijai ir art
daudz kritiku un pretinieku.

SECINAJUMI

STIPRAS PUSES

Vertejot sabiedriskas televizijas stipras puses, jamin gan neatkariga redak-
cionala politika, gan iesp€ja ka vienigajai no televizijam uzturét savus korespon-
dentus Briselg, pirms kada laika arT Maskava. Latvijas Radio lielaka vértiba ir au-




ditorijas uzticamiba. Pat tris gadus ilgusas peripetijas ar radio vadibas mainam,
konfliktiem par Radio NABA attistibu, radio darbinieku publisku neuzticibas iz-
teik8anu NEPLP loceklim, reitingus praktiski neietekméja. Pozitivi vértéjams LR4
cilvéku resurss un pieredze programmu veido$ana krieviski runajo3ajai sabiedri-
bas dalai, ka arT raidijumu veidoSana un sadarbib3d ar citam mazakumtautibam.

VAJAS PUSES

Sabiedrisko mediju darbibu apgriitina sabiedribas vairakuma pieprasijums
péc izklaides ka TV pamatprodukta, ko komerctelevizijas arT apmierina. Tacu 31
dilemma ir objektiva un ar to sabiedriskajai televizijai, kura ar kvalitativu satu-
problémair LTV7 kanala nepartrauktie identitates mekl&jumi, kas vismaz Iidz Sim ar
saprotamu rezultatu nav vainagojusies. Tas atspogulojas arT reitingos. Tapat
reitingi liecina, ka neizdodas veidot kontaktu ar latviski nerunajoSo sabiedribas
dalu, kaut vél pirms daZiem gadiem bija ideja par atseviSka tre3a TV kanala vei-
do3sanu krievu valoda. Pie pasreizgja finansésanas modela potenciali saglab3jas
televizijas atkariba no naudas devéjiem, riski Zurnalistu pascenzirai.

Nezinamais pagaidam ir jaunds LR valdes spg&ja normalizét gadu gaita
sakaitétas attiecibas kolektiva un parvarét neuzticibu attiecibas ar mediju uzrau-
gu. Laiks radrs, vai juku laiki Latvijas Radio vadiba ir aiz muguras.

REKOMENDACIJAS

Sabiedrisko mediju budZeta jautdajumi acimredzot saistiti un atkarigi no
politiskiem Iémumiem par sabiedrisko mediju palik§8anu vai aizieSanu no reklamas
tirgus, abonentmaksas ievieSanu vai neievieSanu. NepiecieSams nevilcinoties
pienemt jauno Sabiedrisko mediju likumu, ka arT atjaunot diskusiju par vienota
sabiedriska medija izveido3anu.
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REGIONALIE MEDLJI

Laura Uzule

Misdienas masu mediju radita satura patéré3ana ir lielakas sabiedribas dalas
neatnemama ikdienas sastavdala, tas ir rituals, bez kura nav iedomajama veiksmiga die-
nas norise. Sabiedribas uzticiba mediju raditajam saturam vél aizvien ir salidzinoSi augsta
(vismaz puse aptaujato cilvéku uzticas masu sazinas Iidzek|os publicétajai informacijai
(sk. Kantar TNS 2016b; Kultiiras ministrija 2017), tadél, lai nezaudétu auditorijas dava-
to augsto uzticibas kreditu, bitiski ir veicinat Zurnalistu profesionalas darbibas paaug-
stinasanos un pamatprincipu ievérosanu.

Masu mediju nozares specifika paredz, ka mediju darbs norisinas nepartraukta un
cieSa mijiedarbiba ar sabiedribu, gan radot mediju saturu, gan arT to izplatot un pardodot.
At3kiriba no nacionala méroga izdevumiem, kuru satura galvenokart dominé valstiska un
globala ITmena zinas, lokalaja presé primara vieta tiek atvéléta informacijai par
regionalajiem notikumiem noteiktaja, unikalaja vieta un kopiena, kura medijs tiek
radits un izplatits, tadéjadi apzinoties konkrétas teritorijas kultlirvésturisko un politisko
specifiku, auditorijas gaidas un iesp&jas, apzinoties arT savas (ie)spéjas ietekmét kopie-
nas viedokli un parliecibas, veidot kopienas lokdlo identitati un piederibas dimensiju.

Visbiitiskaka iezime, ar ko lokalie mediji atskiras no nacionalajiem, ir kopibas sajitas
radiSana kopiena - “pozitivs un intims konkrétas vietas sajutas atainojums”, panémiens,
ka radit un paplasinat kopiena mums, miisu gimenei nepiecieSsama izpratni, ka art tadejadi
veidot pamatiguma un vienotibas sajitu, sekmét tradiciju radiSanu un parmanto3anu.
§ada veida liela méra tiek radita un (par)veidota ari kopienas identitate, tas vizija par
sevi (Elliott & Ozar 2010, 15-16).

Viens no regionalo Zurnalistu uzdevumiem ir rlipju uznems3anas par savu auditoriju,
proti, noteiktu principu ievéroSana - iestaanas par kopienu (tas vajadzibam un vélmém),
Zurnalistu pieejamibu, profesionalo atbildigumu (accountability) un atbildibu (responsibi-
auditoriju (kopienu), sagatavojot pilnigus, precizus un godigus materialus, jo, atskiriba no
nacionala méroga laikrakstiem, kopienu Zurnalistiem ir daudzkart griitak nodalit privato
un darba telpu, viniem lokalaja vidé ir jadzivo ik dienu. LTdz ar to regionalaja Zurnalistika
netiek Tstenotas “Sauj un bédz” (shoot and scoot) metodes vai dzeltenas Zurnalistikas
panémieni, Seit uzvedas cilvéciski, tiek veiktas pieklajigas intervijas, pret cilvékiem (in-
formacijas avotiem) Zurnalisti izturas ka pret personibam, nevis ka pret patéréjamam
lietam (expendables). Publikacijas tiek veidotas, ka akcenté komunikacijas procesu
pétnieks DZoks Lauterers, ar misijas apzinu, ka sagatavotie materiali ataino realo
situaciju kopiena, kura visi kopa dzivo (més dzivojam), tad€jadi izsleédzot iespéjamibu par
mediju parakuma statusu (mediaelitism) sabiedriba (Lauterer 2006, 74-75).
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Regionalas Zurnalistikas idealais mérkis ir kalpot noteiktai kopienai, veidojot patie-
si lokalus stastus, kas raduSies, mijiedarbojoties ar auditoriju, nemot véra tas vélmes
un radot patitkamo kopibas sajutu (Richards 2012, 629-630). Regionalo mediju satura
neatnemama sastavdala ir personigo tragédiju (auto avarijas, satiksmes negadijumi,
mediciniskas saslim3anas), darba meklé3anas, precibu sludindjumu ataino3ana, gada-
dienu, jubileju, dzim8anas dienu atzZimésana, nekrologu, policijas zinu, ka arT lokalo sporta
aktivitasu aktualizéSana, jo viss regionalo mediju saturs ir paklauts vienam principam -
lokdlo auditoriju galvenokart interesé viet€jie jaunumi. Regionalais laikraksts ir viens no
rikiem, kas veicina cilvéku savstarpéjo sasaisti, tadéjadi uzturot un saglab3djot kopienu,
nodroSinot diskusijas par lokalajam problémam, kas satrauc kopienu (Lauterer 2006, 27).
Regionalo Zurnalistiku raksturo ar1 tas fiziskais un emocionalais tuvums ar auditoriju. Lai
gan regionalie mediji ir nelieli, tomér to ietekme ir liela - regionalajos medijos strada-
joSie ir kopienas dala, nevis arpus tas esosi cilveki (Vries & Zwaga 1997, 73-75).

Nacionalajos medijos stradajosajiem Zurnalistiem nav iesp&ju fokuséties uz lokala-
jam zinam, jo vinu dienaskartiba primaru vietu ienem nacionala un globala méroga in-
formacija, kuru galvenokart gaida auditorija. Arvalstu pétijumi liecina, ka svarigakais
iemesls, kadé| kopienu iedzivotdji patéré regionalos medijus, ir vinu vélme uzzinat
svarigakos lokalos jaunumus - “regionalas zinas bieZak veido “értibas zinas” (informacija
par vietéjo sporta pasakumu atcelSanu vai kopienas sapulcém), neka zinas par kadiem
grandioziem, globaliem notikumiem” (Meadows et al. 2009, 159).

Regionalajos medijos stradajo3o Zurnalistu tuvums un vienas lokalas telpas
dalisana ar savu auditoriju rada art draudus, jo ir loti griti novilkt striktu Iini-
ju, saglabat profesionalas vertibas un pamatstandartus (neitralitate, objektivitate,
neatkariba, atbildigums u.c.), pildit kopienas “sargsuna funkcijas” (watchdog), nevis
kliit par kopienas “atbalstitaju” (booster), nevéloties saredzét iespéjamos draudus
un problemas (Lauterer 2006, 26; Tsfati 2004, 275-276). Nacionalajos medijos strada-
joSie Zurnalisti daudzkart bieZzak sagatavo materialus, kas ir kritiski un pat uzbriukosi,
at3kiriba no regionos stradajosajiem, kas “tiecas but vairak pozitivi neka negativi,” nora-
da komunikacijas un politikas procesu pétnieks Metji ESbaus-Soha (Eshbaugh-Soha
2008, 689-704). Tomér tas visbieZadk nenozZimé, ka regionalo Zurnalistiku varétu rak-
sturot ka viduvéju, jo, gan veidojot zinas, gan arT vacot informaciju, lokalo laikrakstu
Zurnalisti neizvairas publicét materidlus par iespé€jamam kopienas problémam vai art
atainot nepopularus [Emumus.

Komunikacijas procesu pétnieki Bobs Frenklins un Deivids Mérfijs skaidro: IT1dz ar 20. gs.
70. gadiem regionalie mediji it visa pasaulé ir piedzivojusi vairakas bitiskas parmainas,
tostarp mediju skaita un tiraZzas samazinajumu, ko veicindja ari bezmaksas izdevumu
paradisanas, aizvien biezaka reklamZurnalistisku (advertorial) materialu - hibridrakstu -
paradisanas, art moderno tehnologiju ievieSana (Franklin & Murphy 1998, 9). Tehnologiskas
parmainas piespieZ savas tradicijas mainit arT drukato mediju parstavjiem, tadgjadi tiek
transforméts [1dzSin€jais darbibas virziens “no “papira apdrukasanas” pasaules uz satura
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pasauli” (Beamish 1998, 140). Lai aizvien pieaugosajos konkurences apstaklos regionalie
mediji spétu izdzivot, [idztekus teorétika Ricarda BimiSa minetajiem ieteikumiem,
patérétaju vajadzibu izpraSanu, aktivi jaseko [1dzi parmainam tirgd, konkurentu darbiba un
tehnologiju attistibg, japilnveido savas zinasanas Iidz ar jaunajam iespgjam. Citi pétnieki
akcenté arT mediju parstavju pielagosanas spéjas jaunajiem mediju un tehnologiju konvergen-
ces apstakliem, [1dz ar to arT Zurnalistu daudzprasmju (multiskilling) attistibai un profesionalo
lomu mainibai (Beamish 1998, 142-143; Wallace 2009, 684-686). P&tnieki ir parliecinati,
ka regionalo mediju dzivotspé&ja biis tie3a veida atkariga no to spéjam pielagoties
jauno tehnologiju laikmetam un daZadot savas profesionalas prasmes - gan
tehnologiski (majaslapas/portali, blogi, videoZurnalistika), gan ari saturiski (noteikta speci-
alizacija, zanru sapludinasana), saglabajot saturisko lokalitati un profesionalo kvalitati.

PETIJUMA METODOLOGIJA UN
RESPONDENTU RAKSTUROJUMS

Lai objektivak spétu raksturot situaciju daZzadu veidu regionalajos medijos un iz-
zindatu mediju radita satura tematiku, apjomu, Zanrus, informativi geografisko aptve-
rumu, satura konotaciju, tika veikta regionalo mediju satura analize. Savukart, lai
noskaidrotu regionalo mediju darbinieku un vaditaju domas par radita satura kvalitati un
daudzpusigumu, izkristalizeétu problémas, ar kuram nakas saskarties sava ikdienas dar-
ba, novertétu pasreizéjo situaciju mediju vidg, tika veiktas devinas dal@ji strukturétas
intervijas ar regionalo mediju darbiniekiem, vaditajiem.

Lai varétu salidzinat, cik tipiskas un reprezentativas ir izvéléto respondentu interviju
atbildes un veiktas satura analizes rezultati, ka arT lai noskaidrotu Latvijas mediju vidé
stradajoso cilveku domas par mediju daudzveidibu, nopietnakajam problémam un brivi-
bas draudiem, mediju darbiniekiem 2017. gada 16. oktobrT elektroniski tika izsttitas art
divas aptaujas anketas - redaktoriem un Tpasniekiem, ka art Zurnalistiem, kopskaita uz
73 regionalo mediju (38 elektronisko mediju, 35 drukato mediju) un 19 nacionalo medi-
ju redakcijam. Tapat ligumam palidzet izplatit sagatavotas aptaujas anketas atsaucas
arm Latvijas Preses izdeveju asociacija, kas sagatavotas anketas izsiitija asociacijas
biedriem. Anketu aizpildiSanai mediju darbiniekiem tika dotas devinas dienas. Ta ka at-
bildéjuSo respondentu skaits ir neliels, kopskaita 70 cilveki (30 mediju vaditaji un 40
Zurnalisti), anketu atbildes izmantotas galvenokart datu savstarp&jam salidzingjumam.
Ar interviju laika sniegtajam respondentu atbildéem un anketé3anas rezultatiem dalgji
iespéjams iepazities arT rakstos “Latvijas Zurnalisti un Zurndlistika mediju darbinieku
vértéjuma: padzilinato interviju analize” un “Mediju vides raksturojums un Latvijas
Zurnalistu profesionala un sociala drosiba”.

Lai labak varétu salidzinat regionalo laikrakstu radita satura daudzpusibu, kontentana-
lizei apzinati tika izvéléti daZados Latvijas kultlirvésturiskajos novados iznakoS3i regionalie
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laikraksti: Zemgalé - “Bauskas DZive” (Bauska), Vidzemé - “Druva” (Césis). Satura analize
Tstenota, izpétot katra laikraksta radito saturu méneSa griezuma (2017. gada aprilis).
Lai varetu savstarpgji salidzinat satura analizes un interviju laika iegitos rezultatus, abu
pétniecibas metoZu lauki dalgji parklajas - izpéte veikta vienos un tajos pasos regionalajos
laikrakstos.

Devinas dalgji strukturétas padzilinatas intervijas (katra vidéji divu stundu garuma) ar
daZadas lokalitates, mediju kanalu un veidu, daZzada statusa, vecuma, dzimuma un atskiri-
gas profesionalas pieredzes ilguma regionalo mediju Zurnalistiem un redakciju vaditajiem
tika Tstenotas regionalajos laikrakstos “Talsu Véstis”, “Bauskas Dzive”, “Druva” un “Ludzas
Zeme”, ka ari regionalajos radio “Kurzemes Radio” un “Latgales Radio”, regionalaja televizi-
ja “Vidzemes TV”. Interviju Tsteno$anas periods: 2017. gada 2. oktobris—19. oktobris.

P&tTjuma ieklauto regionalo mediju izvéle bija nejausa, bet tomér vienlaikus art apzinata.
Regionalais laikraksts “Talsu Véstis” izvéléts, jo jau ilgstosi Kurzemé ir viens no lasttakajiem
izdevumiem drukatas preses grupa. Petijumu agenttras Kantar TNS publicétie rezultati ap-
stiprina, ka gan 2013. un 2014. gad3, gan arm 2015. un 2016. gada regionalais laikraksts
“Talsu Vestis” Kurzemé ir viens no pieciem lasitakajiem izdevumiem (Kantar TNS 2014).
LTdzigi apsverumi art Vidzemes kultlirvésturiskaja novada, izvéloties regionalo avizi “Druva’,
kas ir ne vien otrs lielakais regionalais laikraksts péc tirdZas lieluma (aiz Liepajas regionalas
avizes “Kurzemes Vards”), bet arf 2015. un 2016. gada bijis viens no pieciem lasitakajiem
drukatas preses izdevumiem Vidzemé, konkuréjot ar tadiem nedélas izdevumiem ka “leva”,
“Privata DZzive”, “Kas Jauns” un divnedé|u Zurndlu “levas Stasti” (Kantar TNS 2016d).

Savukart regionalie laikraksti “Bauskas Dzive” un “Ludzas Zeme” katrs sava kulturvéstu-
riskaja novada ir viens no senakajiem un tradicijam bagatakajiem regionalajiem izdevu-
miem. Laikraksts “Ludzas Zeme” Latgalé tiek izdots jau kop$ 1945. gada, savukart regionalas
avizes “Bauskas Dzive” pirmsakumi Zemgalé mekl€jami vél senak, proti, 1944. gada.
Rézekng, Jekabpill, Balvos un Daugavpill dzirdamais regionalais radio “Latgales Radio” ir
vieniga radiostacija Latvija, kura lielaka dala satura skan latgaliski, savukart “Kurzemes
Radio” ir Latvija pirma un lielaka regionala radiostacija, kas savu darbibu uzsaka 1997. gada,
un Sobrid tas apraide notiek Liepaja, Ventspill, Kuldiga, Tukuma, Saldq, Jelgava. Regionala
televizija “Vidzemes Televizija” ir viens no lielakajiem regionalajiem medijiem Latvija un
vieniga regionala televizija Vidzemé ar vairak neka 20 gadu darba pieredzi.

REGIONALO MEDIJU VIDES
RAKSTUROJUMS LATVIJA

Par bitisku vertibu regiondlie laikraksti Latvija kluva 20. gs. otraja pusé (sk. Zelce
2006, 150-151). Misdienas - 2016. gada - no kopskaita 266 izdevumiem 55 bija pilsétu
un regionalie laikraksti, 133 — pa3valdibu informativie izdevumi, tadgjadi ieZimé&jot nova-
du un pasvaldibu sabiedrisko attiecibu specialistu radrto izdevumu biitisko lomu regionalo
mediju tirgd (Lodzina u.c. 2017, 149).
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1. tabula. Regionalo laikrakstu periodiskuma un tiraZas izmainas (2015-2018)

Regionalais ‘ Novads, ‘ lzdevéjs
laikraksts regions, pilséta ‘

“Aliiksnes
Zinas”

“Auseklis”

“Bauskas
Dzive”

“Briva Dau-
gava”

“Druva”
“Dzirkstele”

“Ezerzeme”

“Jaunais
Véstnesis”

“Jarmalas
Vards.lv”

“Jarmalas
Zinas”

“Kursas Laiks”
“Kurzemes
Vards”
“Kurzemnieks”
“Latgales
Laiks”

“Liesma”

“Ludzas Zeme”

160

Altiksnes un Apes
novads

Alojas, Krimul-
das, LimbaZu
un Salacgrivas
novads

Bauskas, lecavas,
Rundales, Vecum-
nieku novads

Jekabpils novads

Vidzemes novadi

Gulbenes novads

Aglonas, Dagdas
un Kraslavas
novads
Jekabpils
pilséta, Jekab-
pils, Viesites,
Aknistes, Salas
novads

Jarmala un
apkartne

Jarmala
Lejaskurzeme
Liepajas pilséta
un novadi
Viduskurzeme
Latgales novads

Zieme|vidzeme

Ciblas, Karsavas,
Ludzas, Zilupes,
Rézeknes novads

SIA “Regionu
mediji”
SIA “Bauskas
Dzive”

SIA “Bauskas
Dzive”

SIA “Briva
Daugava”

SIA “Césu
Druva”

SIA “Regionu
mediji”

SIA “LER 8"

SIA “JVestis”

SIA “Noels”

SIA “Acca-
demia”

SIA “Regionu
mediji”

SIA “Kurzemes
Vards”

SIA “Jaunais
Kurzemnieks”
SIA “Latgales
Laiks”

SIA “Imanta
info”

SIA “Ludzas
Zeme”

5164 | 4949
5469 5077
3200 3200

= 5 000
3950 | 3950
7 600 7600
4600 4399



Regionalais ‘ Novads, ‘ lzdevéjs
regions, pilséta ‘

‘ Periodiskums (reizes nedéla) ‘ Tiraza
laikraksts

‘ 2015 ‘ 2016 ‘ 2017 | 2018 ‘ 2015 ‘ 2016

“Malienas Altksnes un Apes | SIA “Malienas B -
Zinas” novads Zinas”
“Neatkarigas Tukuma, Kan- SIA “Novadu 6200 6200
Tukuma Zinas” davas, Engures, Zinas”
Jaunpils novads
“Novadnieks” Aglonas, Livanu, SIA “Novad-
Preilu, Riebinu, nieks redak-
Varkavas novads | cija”
“Ogres Vestis  Ogres, Ikskiles, SIA “OVV” - -
Visiem” Keguma,
Lielvardes
novads
“Rézeknes Rézekne un SIA “Rézeknes - -
Véstis” Latgale Vestis”
“Rigas Aprinka Riga un Pieriga SIA “Rigas - -
Avize” Aprinka Avize”
“Rujienas ROjienas novads | SIA “Grafits 3” - -
Véstnesis”
“Saldus Zeme” Brocénuun Sal-  SIA “Saldus 4520 4280
dus novads Zeme II”
“Staburags” Aizkraukles SIA “Stabu- 4343 | 3461
regions rags”
“Stars” Madonas regions = SIA “Laikraksts - -
Stars”
“Talsu Vestis” Talsu, Dundagas, | SIA “Talsu 4774 | 4367
Rojas, Mérsraga | Vestis”
novads
“Vaduguns” Ziemellatgale SIA “Balvu 4120 4001
Vaduguns”
“Ventas Balss” | Ventspils SIA “Ventas 4500 @ 4500
Balss”
“Vietgja Lat- Preili SIA “Vietgja” - -
gales Avize”
“Zemgale” Dobele SIA “Firma - -
Zemgale”
“Zemgales Zemgale SIA “Regionu 5200 5200
Zinas” Mediji”
“Ziemellatvija” | Valka SIA “Regionu 3000 @ 3000
Mediji”

* TiraZa nav noradita.
Avots: Bérzina u.c. 2016; Bérzina u.c. 2017.
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Ja agrak regionalie laikraksti tika izdoti vidgji tris Tdz Cetras reizes nedéla, tad So-
brid, mazinoties lasitaju pirktspé&jai, regionos dzivojoso cilvéku skaitam, mainoties
mediju lietotaju paradumiem, palielinoties novadu un pasvaldibu bezmaksas izdevumu
popularitatei, Iidz ar to kritoties regionalo laikrakstu tiraZzam, regionalas avizes vidé-
ji tiek izdotas divas Iidz tris reizes nedéla (sk. 1. tabulu). Ik darba dienu regionalo
laikrakstu iespéjams iegadaties piejuras apkaimé, Kurzemg, - piecas reizes nedgla tiek
izdots laikraksts “Kurzemes Vards” (Liepdja) un arT “Ventas Balss” (Ventspils). Cetras
reizes nedé|a tiek izdotas divas Vidzemé iznako3as regionalas avizes “Druva” (C&sis) un
“Liesma” (Valmiera). Paréjie regionalie laikraksti tiek izdoti retak, arT vienu reizi nedéla
(Bérzina u.c. 2016, 9-43).

Ta, pieméram, 2015. gada laikraksts “Kursas Laiks” iznaca tris reizes nedéla, bet péc
gada - vienu reizi nedéla, laikraksts “Kurzemes Vards” 2015. gada bija ikdienas laikraksts,
bet 2016. gada iznaca piecas dienas nedéla, laikraksts “Zemgales Zinas” iznaca tris reizes,
bet 2016. gada - vairs tikai vienu reizi, arT laikraksts “Ziemellatvija” 2015. gada iznaca tris
reizes, bet péc gada - divas reizes nedéla. Finansialo probléemu dé|l no 2016. gada 1. juli-
ja Aglonas, Livanu, Preilu, Riebinu un Varkavas novadam adresétais regionalais laikraksts
“Novadnieks” vairs netiek izdots, toties 2016. gada periodikas raditaja paradas jauns
regionalais laikraksts “Jirmalas Zinas” (Bérzina u.c. 2016, 9-43; Bérzina u.c. 2017, 9-66).
Tiesa, jau 2017. gada “Latvijas Pasta” abonésanas kataloga 3is izdevums vairs nav ieklauts.

Regionalo laikrakstu iznakSanas periodiskuma samazindajums vérojams art 2017. gads,
pieméram, regionalie laikraksti “Bauskas Dzive” un “Dzirkstele” [1dzSingjo tris reiZu vieta
iznak vien divas reizes (Latvijas Pasts 2017). Uznémuma “Latvijas Pasts” 2018. gada
laikrakstu un Zurnalu abonésanas kataloga noradits, ka regionalais laikraksts “Neatkarigas
Tukuma Zinas” turpmak iznaks divas reizes nedél3a, I1dz ar to iesp&jams secinat, ka regionalo
laikrakstu konkurétspé&ja un eksistence klust aizvien apdraudétaka (Latvijas Pasts 2018).

Ta ka pedejo gadu laika (jau iepriekS minéto iemeslu dél) regionalo laikrakstu tiraZas strau-
ji kritusas, lielaka dala laikrakstu tas nepublisko, no kopskaita 33 latvie3u valoda iznako3ajam
regionalajam avizém tiraZas 2015. un 2016. gada norada tikai 15 laikrakstu izdevéji. TiraZas
norada galvenokart tas regionalas avizes, kas spgjusas saglabat savu auditoriju pietiekami
lielu un tiraZu atklasana nekavé reklamdevéju piesaisti. Latvijas Nacionalas bibliotékas Bib-
liografijas institlita izveidotaja Periodikas raditaja apkopota informacija liecina, ka visaug-
staka tiraZza 2015. gada bijusi regionalajam laikrakstam “Kurzemes Vards” - 7 600 eksemplari
(laikraksts iznak arT krievu valoda), labi tiraZas raditaji art laikrakstiem “Neatkarigas Tuku-
ma Zinas” (6 200 eks.), “Druva” (5 469 eks.), “Zemgales Zinas” (5 200 eks.), “Bauskas Dzive”
(5 164 eks.), “Talsu Vestis” (4 774 eks.), “Kurzemnieks” (4 600 eks.), “Saldus Zeme” (4 520 eks.),
“Ventas Balss” (iznak arT krievu valoda - 4 500 eks.), “Staburags” (4 343 eks.), “Vaduguns”
(4 120 eks.) (Bérzina u.c. 2016, 9-43). 2016. gada seSiem regionalajiem laikrakstiem tirazas
ir noraditas nemainigas, bet lielakajai dalai samazinajusas (sk. 1. tabulu).

Krievu valoda Latvija tiek izdotas 11 regionalas avizes (sk. 2. tabulu), kas lielakoties
tiek veidotas ka latvie3u valoda iznako3o regionalo laikrakstu (ar tadu pasu nosaukumu)
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tulkojumi, pieméram, “Briva Daugava”, “Ventas balss”, “Ludzas zeme”. Krievu valoda tulko-
tie regionalie laikraksti galvenokart tiek izdoti vienlidz bieZi ka ar tadu pasu nosaukumu
latvieSu valoda iznakoSie. Iznemuma gadijumi ir divi - laikraksts “Kurzemes Vards” 2016.
gada tika izdots piecas reizes, “Kurzemes vards”- Cetras reizes, “Briva Daugava” iznaca tris
reizes, bet “Briva Daugava” - vienu reizi nedéla. Tikai krievu valoda Latvija tiek izdotas
Cetras regionalas avizes (visas vienu reizi nedéla) - “Nash gorod” (Daugavpils), “Nedelya
Ogre” (Ogre), “Panorama Rezekne” (Rézekne) un “Sejchas” (Daugavpils). Starp krievu valoda
iznakosajiem laikrakstiem vislielakas tirdZas (no noraditajam) 2016. gada bija Rézeknes
pilséta, Rézeknes un Vilanu novada avizei “Rezeknenskie vesti” (12 213 eksemplari) un
Daugavpils regionalajai avizei “Sejchas” (11 000 eksemplari) (Bérzina u.c. 2016, 9-66).

2. tabula. Krievu valoda iznako3o regionalo laikrakstu periodiskuma un tiraZu mainiba
(2015-2016)

Regionalais Pilséta, novads, lzdevéjs Periodiskums Tiraza
laikraksts regions (reizes nedéla)

‘ ‘ 2015 ‘ 2016 ‘ 2015 ‘ 2016

Briva Daugava | Jekabpils un novadi | SIA “Briva Daugava” 1 1 —* -

Ezerzeme Aglonas, Dagdas un  SIA “LER 8” 2 2 - -
Kraslavas novads

Jiurmalas Vards. | Jarmala un apkartne | SIA “Noels” 1 1 - -

ru*

Kurzemes Liepajas pilséta un  SIA “Kurzemes vards” 7 4 2 100 2 100

Vards novadi

Latgales Laiks | Latgales novadi SIA “Latgales Laiks” 2 2 - -

Ludzas Zeme Ciblas, Karsavas, SIA “Ludzas Zeme” 2 2 - -

Ludzas, Zilupes,
Rézeknes novads

Nash Gorod Daugavpils SIA “Gorod.lv” 1 1 - -
Nedelya Ogre Ogre SIA “Ketner” 1 1 - -
Panorama Rézekne SIA “Rézeknes Panora- 1 1 7 000 6 450
Rezekne ma”

Rezeknenskie Rézekne, Rézeknes,  SIA “Rézeknes Veéstis” 3 3 12742 12213
Vesti Vilanu novadi

Sejchas Daugavpils SIA “"Dautkom Plus” 1 1 11000 @ 11000
Ventas Balss Ventspils SIA “Ventas balss” 5 5 1 600 1500

* Jurmala un apkartné iznakosais regionalais laikraksts “Jirmalas Vards.lv”/”Jurmalas Vards.ru” lasams no
abam pusém, proti, no vienas puses latvieSu valoda, bet no otras puses krievu valoda.

** TiraZa nav noradita.

Avots: Bérzina u.c. 2016; Bérzina u.c. 2017.
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Kopuma Latvija 2016. gada tika izdoti 33 regionalie laikraksti latvieSu valods,
11 krievu valoda, viens laikraksts latvieSu un krievu valoda, proti, no izdevuma vienas
puses Jurmalai un apkartnei veltita regionala laikraksta nosaukums ir “Jarmalas Vards.Iv”,
un tas ir lasams latvie3u valoda, bet, Skirot lapas no otras puses, ta nosaukums ir
“Jarmalas Vards.ru” - tulkots krievu valoda.

Vérojams, ka pédéjo 17 gadu laika drukatas preses lasttaju skaits Latvija ir |oti
strauji samazindjies. Ja 2005. gada pavasart 51% Latvijas iedzivotaju bija lasTjusi vai
caurskatijusi vismaz vienu regionalo laikrakstu un 3is raditdjs bija otrs augstakais preses
izdevumu grupa tudal pat aiz nedélas laikrakstiem (54%), tad, pieméram, 2010. gada pa-
vasari regionalo presi lasTjusi vai caurskatijusi 46% Latvijas iedzivotaju, vél péc pieciem
gadiem S$is raditajs ir sarucis I1dz 33%, savukart 2017. gada pavasari regionalo presi
lastjusi vai caurskatijusi 31% Latvijas iedzivotaju. Jaatzime, ka vel jo mazak patéréti tiek
dienas laikraksti: 2005. gada pavasart - 48%, 2010. gada pavasart — 31%, 2015. gada
pavasart — 13%, bet 2017. gada pavasart vairs tikai 11% visu Latvijas iedzivotaju ir
caurskatijusi vai lasijudi kadu nacionalo preses izdevumu (Kantar TNS 2006, 2010,
2017c). Lidz ar intensivu glancéto izdevumu ienakSanu Latvijas drukatas preses
tirgii, elektronisko mediju satura daZadosanos, operativo interneta portalu dar-
bibu, sabiedribas lasisanas paradumu mainu, sabiedribas novecosanas, ka ar1 de-
mografisko un ekonomisko procesu rezultata mazinajies ari regionalo un nacionalo
laikrakstu lasttaju skaits, pieprasijums péc drukatas preses.

Komercialie un sabiedriskie radio Latvija. Sobrid Latvija registrétas se3as sa-
biedriska radio programmas, kas tiek raiditas nacionalaja tikla, ka ari 51 komerciala
radio programma, no kuram septinas programmas tiek raiditas nacionalaja tiklg, tris
programmas - vietéja tikla, astonas radio programmas - regionalaja tikla (“EHR Russkie
hity”, “Divu krastu radio”, “Kurzemes Radio”, “Latgales Radio”, “XOfm”, “RADIO TEV”, “Ra-
dio Skonto Latvija”, “Radio CAPITAL FM”) un 32 programmas tiek raiditas dazadu pilsétu
lokalajos tiklos, pieméram, programma “Alise Plus” — Daugavpill, “Radio Retro FM” —
Liepaja, “Par zemi starp Skrundu un Zemgali” - Saldd, “Radio Valka” - Valka, “Russkoe
Retro Latgalé” — Kraslava u.c., savukart programma “LU Radio NABA” tiek raidita par-
robeZu tikla - interneta radio, noradits Nacionalas elektronisko plassazinas Itdzek|u pa-
domes registra (NEPLP 2017b, 2017d). Kop$ 1994. gada pétijumu agentiira “TNS Latvia”
(tagad - “Kantar TNS”) regulari veic radio auditorijas p&tTjumus Latvija. Sobrid p&tijuma
ieklautas 37 radiostacijas: 12 nacionalas, 15 Rigas un Cetras regionalas - “Kurzemes
Radio”, “Radio ALISE PLUS” (Russkoe Muzikal’noe Radio), “Radio Kraslavas Pulss” (AUTO-
RADIO Latgal€) un Radio Jurmala” (Kantar TNS 2017a).

llggadigie radio patéréSanas pétijumu rezultati liecina, ka radio klausiS8anas para-
dums Latvijas iedzivotaju vidi ir specigi iesaknojies, kop€jais radio klausitaju ipatsvars ir
stabils un tas mainds vien daZu procentpunktu robezas. Viens radio klausitajs vidéji diena
radio klausijies 4 stundas 29 minites (Kantar TNS 2005, 2016c). 13. vietu 2016. gada
rudent klausttako radio staciju vidi ienéma art regionala radio stacija “Radio Kraslavas
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Pulss” (AUTORADIO Latgalg), kuru klausijas 1,8% no visa kopé€ja radio klausisanas laika,
zaudgjot 0,7 procentpunktus, salidzinot ar 2016. gada pavasari (Kantar TNS 2016c).
Parejam trijam regionalajam radio stacijam (kuras tiek ieklautas auditorijas petijuma)
nav izdevies ieklut starp 27 radio stacijam, kuras 2016. gada rudent klausijas visbiezak.

Komercialas un sabiedriskas televizijas Latvija. Nacionalas elektronisko
plassazinas ITdzek|lu padomes registra noradrits, ka Sobrid Latvija nacionalaja raidkanala
darbojas divas sabiedriskas televizijas (LTV1 un LTV7), ka arT 40 komercialas televizijas
programmas, neizdalot atseviski regionalas televizijas programmas, un 24 parrobeZu
komercialas televizijas programmas (NEPLP 2017c, 2017d).

Kop$ 1999. gada pétijumu agentiira “TNS Latvia” veic televiziju auditorijas méri-
jumus, izmantojot specialu tehnisko aprikojumu - TV Metrus. Zimigi, ka no 2014. gada
1. maija TV auditorijas pétijuma tika ieklauts arT Latvijas regionu televizijas “RE: TV”
kanals (2015. gada - 0,5% no kop€&ja TV skati3anas laika) un no 2014. gada 1. junija art
“RigaTV 24" (2015. gada - 0,6% no kopéja TV skatiSanas laika) (Kantar TNS 2016a).
Starp piecam skatitakajam programmam Regionalaja televizija “RE: TV” kanala divas
reizes iekluva koncertuzvedums “R. Paula ceremonijorkestris dziro Kuldiga” (arT atkarto-
jums), Jaungada Sovs “Makonu karnevals”, koncertuzvedums “Zieme|blazmas Romance”
un arm “Deju 3Sovs Talsos”, savukart “Riga TV24” kanald piecas skatttakas program-
mas bija Raimonda Paula un Zigfrida Muktupavela koncerts “Ziemassvétku albums”,
18. novembra svétku koncerts, pilnmetraZzas makslas filma “Pérku jlsu viru”,
pasakuma “Slokenbekas dejas” atkartojums un kulinarijas $ovs “La dolce vita ar Roberto”
(Kantar TNS 2017b).

2017. gada oktobrT linearas TV pétijuma rezultati liecina, ka “Riga TV24” skati-
jas 1,3%, bet “Re: TV” skatiSanas laika dala bija vien 0,6% liela (Kantar TNS 2017d).
lespéjams secinat, ka jaunizveidotajiem TV kanaliem, tadiem ka “Riga TV24” un regionu
televizijai “RE: TV”, iemantot skatitaju uzticitbu un vélmi patérét piedavato saturu ir |oti
sareZgiti. Neliela auditorijas dala, kas skatas Sos kanalus, galvenokart tos patéré iz-
klaidéjo3a satura dé|. Televizijas kanalu savstarpéja konkurence Latvija ir loti siva,
bet pamatauditorija - konservativa, tradicionala un galvenokart vélas patéret
izklaidéjosu saturu. Armt NEPLP pasiitita pétijuma laika aptaujatie cilvéki noradija, ka
televizija viniem saistas ar informétaja (46%) un izklaidétaja (45%) lomu, tiesi tadé| vis-
bieZak televizija cilveki skatas izklaides (96%), informativos zinu (75%), analttiski izglito-
joSos (61%) un padomu (37%) raidijumus (NEPLP 2016a).

REGIONALO MEDIJU SATURA ANALIZE
UN NOVERTEJUMS

Lai detalizétak izzinatu regionalo mediju radito saturu, tika veikta mediju satura
analize, akcentgjot vairdkas satura analizes kategorijas, pieméram, raksta autora iden-
titate, vizualais noforméjums, tematika, publikacijas Zanrs, informativi geografiskais
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aptverums, satura konotacija, avoti un publikacijas apjoms. Lai spétu labak interpretét
iegutos satura analizes rezultatus un izkristalizet domingéjoSakas tendences, tie tika
papildinati un salidzinati arT ar apkopotajam respondentu atbildéEm no elektroniski iz-
platitajam aptaujas anketam un regionalo mediju parstavju paustajiem viedokliem dzilo,
dalgji strukturéto interviju laika.

Kopuma satura analizes ietvaros (2017. gada april) tika izanalizétas 589 vienibas

regiondlajos laikrakstos “Bauskas Dzive” (287 vienibas) un “Druva” (302 vienibas).

Laikraksts “Bauskas Dzive” tiek izdots divas reizes nedéla (2016. gada iznaca tris
reizes nedé|d) - otrdiends un piektdienas, laikraksta cena attiecigi 0,70 un 0,95 EUR.
Satura analizes izpétes laika regionalais laikraksts iznaca astonas reizes, katra numura
biezums - 16 lapas. Laikraksta tiraZa svarstas no 3660 eksemplariem otrdiends Iidz
4340 eksemplariem piektdienas. “Bauskas Dzivé” strada Cetri Zurnalisti (tris virieSi un
viena sieviete), portala redaktore un galvena redaktore, fotoZurnalists, literara redak-
tore, divas datormaketétajas, marketinga specialiste, biroja administratore, ka ar7 di-
vas reklamas nodalas parstaves (Bauskas Dzive 2018). “Sobrid stradajo3o redakcijas
darbinieku vecuma amplitida ir no 24 Iidz 60 gadiem,” norada laikraksta galvena re-
daktore Anita Rozentdle, atzistot, ka cilvéku skaits ir nepietiekams, turklat reizi ménest
jadeZuré art brivdiends, jo pasakumi notiek arT sestdienas un svétdienas.

Laikraksts “Druva” tiek izdots €etras reizes nedéla - no otrdienas Iidz piektdienai. Iz-
pétes laika “Druva” iznaca 14 reizes, jo 14. un 18. aprili, attiecigi pirms un péc Lieldienam,
divi avizes numuri netika izdoti. Otrdienas, tre3dienas un ceturtdienas regionala laikrak-
sta biezums ir astonas lapas, piektdienas — 12 lapas (tiek ievietota arT TV programma).
Laikraksta tirdZa ir svarstiga — no 3992 eksemplariem Iidz 4460 eksemplariem piekt-
dienas, kad metiensirvislielakais. ArTavizes cenairmainiga, —nootrdienas [t1dz ceturtdienai
ta maksa 0,50 EUR, piektdienas - 0,57 EUR. Laikraksta redakcija strada galvena redak-
tore, pieci Zurnalisti (Cetras sievietes un viens virietis), fotografe, maketétajs, korektore,
divas reklamas nodalas darbinieces, gramatvede un 3oferis (Druva 2018).

Regionalo laikrakstu tematiska un Zanriska daudzveidiba. Ta ka laikraksta “Dru-
va” redakcija strada pieci Zurnalisti, no kuriem tikai viens ir virietis, arT apkopotie satura
analizes rezultati liecina, ka 76% laikraksta satura vientbu sagatavo sievietes. Lielakajai
dalai (55%) publikaciju ir pievienotas fotografijas, tadejadi vizualizéjot aprakstito un
padarot lasitajiem interesantaku. VisbieZak avizé tiek sagatavotas un publicétas zinas
(52%), apraksti (25%), viedok|i un komentari (13%), kas ik nedé|u tiek publicéti laikraksta
otraja lappusé, nodalot tos no citiem sagatavotajiem materialiem, ievérojot vienu no la-
bas Zurnalistikas galvenajiem pamatprincipiem. Astonas reizes satura analizes veik8anas
laika tika konstatétas intervijas ar valstT vai novada atpazistamiem cilvekiem (pa3valdi-
bu deputatu kandidati, pasakumu vaditaja, aktieris, militarpersona), septinas reportazas
no notikumu vietas (talka, pieminas pasakumi, Lieldienas, sporta sacensibas, pilotprojek-
ti), piecas fotoreportaZzas, cetras karikatliras un dzejai veltita lapa, tatad tika piedavats
lasttajiem informativi un Zanriski daudzpusigs saturs.
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1. att. Laikraksta “Druva” satura tematiskums

Tematiski visbieZak tiek stastits par kultiiras notikumiem (19%) un izglitibas aktuali-
tatém (14%), tiek rakstits arT par socialiem tematiem (9%), norisém pa3valdiba (9%),
lauksaimnieciba (7%) un sporta (6%), tiek ievietota arT reklama un sludingjumi (4%)
(detalizétak sk. 1. diagramma). Ta ka lielaka dala visu publicéto materialu ir defingja-
mas ka zinas, arT publikaciju apjoms visbiezZak ir % dala no lapas vai arT mazaks (60%),
ceturta dala (25%) publikaciju aiznem pusi no avizes lapas, bet 15% visu lapu (visbieZak
reklamas, intervijas vai kultlirvésturiskie stasti).

Analizes rezultati liecina, ka ikviena regionala laikraksta “Druva” numura saturu
veido noteiktas rubrikas, kas regulari atkartojas, pieméram, rubrika “Viedokli, komentari”
lasamas redakcijas darbinieku, noteiktu nozares ekspertu atzinas un pardomas par nule
ka pasaulg, valstt vai novada notikuSajiem procesiem, nejédzibam vai sareZgijumiem,
Tpasi izcelti tiek avizes lasitaju novérojumi un aizradijumi (nesakartotiba celu uzturésana
un satiksmé, atkritumu apsaimnieko3ana, nekvalitativa darba izpildg), ierosingjumi un
pateicibas (par noorganizétajamizstadem, kultiiras pasakumiem, sportistu sasniegumiem,
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[Tdzcilveku palidzibu), pardomas par avize lasito, valstt un novada notieko3o, kuras vini
paudusi, zvanot uz redakciju, Zurnalisti aktivi iesaistas auditorijas neskaidro jaut3aju-
mu izzinasana vai problému risinasana, pieméeram, skaidrojot, kad jaizkar karogs, ka
tiek pielauts veidot nelegalu atkritumu izgaztuvi. Ne velti viena no regionalo laikrakstu
raksturigajam iezimém un funkcijam ir biit savas auditorijas “draugam’, kas palidz
risinat problémas, novérst netaisnibu, izskaidrot, ITdz ar to dazkart “sargsuna” uzraugo3o
funkciju pakartojot “drauga” funkcijai.

Loti biitiska regionala laikraksta “Druva” satura sastavdala ir “Novadu zinas”. Zurnaliste
Mairita Kanepe intervijas laika noradija, ka regulari redakcijas sapulcu laika rapigi tiek
stradats pie ta, lai ik ménesi regionalaja laikraksta “Druva” bitu ievietota aktualaka in-
formacija par visiem bijusa Césu rajona pagastiem, nozimigakajiem centriem un “netik-
tu aizmirsts neviens avizes lasitajs”. “Novadu zinas” tiek vestits gan par jaunam aktivi-
tatém, sasniegumiem un talantigiem novadniekiem, atpiitas un pilnveides iespgjam, gan
par kultliras notikumiem un svétkiem, amatierkolektivu aktivitatém, projektu realizaciju un
politiskiem procesiem. BieZi lasami raksti par aktualitatém izglitibas iestadés (panakumi
konkursos un olimpiadés, sporta sacensibas, par talantigiem skoléniem un vinu pedago-
giem, jaunieSu valaspriekiem un karjeras iesp&jam), par aktualitatém zemkopiba, veselibu
veicinosi ieteikumi un padomi darza darbu veik3ang, arT praktiskas un atri pagatavojamas
édienu receptes. Katra laikraksta numura vismaz viena lapa tiek veltita sludingjumiem un
reklamam. Satura analizes rezultati (iepriek$ minétie lokali orientétie temati) apstiprina
komunikacijas procesu pétnieku apgalvojumus, ka lokalo mediju priekSrocibas un
spéks (arT dzivotspéja) mekléjams lokalitaté - kopienu intereséjosas, lokalaja vide
nozimigas informacijas aktualizeé3ana arT t.s. értibas zinu radiSana, kas pamata ir
ar pozitivu konotaciju.

Viena no lasitaju iecienttakajam rubrikam ir “Novadnieks”, kas laikraksta lasama
ik piektdienu. Tie ir galvenokart arStata autoru sagatavoti materiali par izciliem cil-
vekiem, vinu darbu, nozZimigam novada vietam, ékam un kultdrvésturiskiem pieminekliem,
par novadam svarigu infrastruktiiras elementu izveidi, pieméram, Césu tdensvada lie-
lo rak3anu, kas savulaik dokumentéta ari fotografijas un plasi aprakstita regionalaja
laikraksta (Kalnin 2017; Rusmanis 2017; Kanepe 2017). Aritata autoru piesaiste un
kulttrvésturisku, portretéjosu materialu publicéSana sekmé laikraksta satura dazado3a-
nu un vienlaikus arT pietuvina Zurnalu satura formatam, kas Latvija iemanto aizvien
lielaku lasttaju popularitati (Kantar TNS 2017c). Ik nedé|u avizé tiek ievietota arT rubrika
“Cauri gadsimtiem”, kura retrospektivi salidzinats kadas Césu novada vietas, €kas vai
objekta vizualais veidols agrak un musdienas, fikséjot un noradot, ka laika gaita mainijusies
ta funkcionalitate un izskats, tadgéjadi akcentgjot lasitdju un ari regionala laikraksta
piederibu lokalajai vietai, savstarp€jo vienotas telpas tuvumu un nozimibu.

satura paradijas aizvien vairak dazadu materialu par gaidamo notikumu - intervijas ar
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deputatu kandidatiem, deputatu kandidatu sarakstu publicésana, viedokli un komentari
medija dienaskartibu, arT laikraksta “Druva” saturu ietekmé valstiska méroga notiku-
mi, tradicijas, pasakumi un dabas ritmi, pieméram, Lieldienas, Liela talka, pasvaldibu
vélésanas, zemkopibas un lauksaimniecibas darbu cikls. Zimigi, ka visbieZak visu anali-
zeto publikaciju saturs vértéjams ka pozitivs (47%) vai neitrals (41%), tikai 12% - ka
negativs (celu satiksmes negadijumi, lasitdju neapmierinatiba ar kadiem procesiem
padvaldiba vai valstl, terorakts Sanktp&terburga, dabas stihiju raditas sekas). Sie re-
zultati apstiprina art citu regionalo mediju pétnieku secinajumus, ka lokadlajos medijos
galvenokart dominé pozitivas zinas, kuru mérkis ir noteiktaja kopiena radit vienotibas
apzinu un pozitivas izjitas, tomeér vienlaikus, izvairoties no negativa satura materialu
sagatavosanas, tiek apdraudéta mediju objektivitate.

Publikaciju skaits

2. att. Laikraksta “Bauskas Dzive” satura tematiskums
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Regionala laikraksta “Bauskas Dzive” Zurnalistu kolektiva darbojas cetri Zurnalisti
(tr1s virieSi un viena sieviete), tadé] 63% visu rakstu vienibu ir sagatavojusi viriesi,
teju pusei (49%) visu analizéto publikaciju ir pievienotas arl fotografijas. Sadalot
visus regionalas avizes rakstus péc Zanriem, I1dzigi ka laikraksta “Druva”, arm “Bauskas
Dzive” visbieZzak lasamas ir zinas (58%), apraksti (23%), viedokli un komentari (10%).
Tiem seko intervijas (5%), analitiski raksti (2%) un karikatliras (2%), kas tiek pub-
licétas vienu reizi nedéla, izsmejot reformas, nodoklu politiku un likumdoSanu.
Intervijas Tstenotas ar novada laudim, atainojot vinu dzives gdjumu un nodarbo3anos.
Analttiskie raksti veltiti samilzuSu un ilgstoSu problému aktualizéSanai un padzilinatakai
izpétei, pieméram, aktivai iedzivotaju un Zurnalistu cinai par celu segumu sakartoSanu
Bauskas novada, pieaugo3a azartspélu biznesa un vides problému aktualizé3anai. Lidz ar to
demonstréjot lokalaja medija stradajoSo Zurnalistu cieSo tuvumu un mijiedarbibu ar savu
auditoriju, koptgam problémam un vienoto redz€jumu to atrisinasana, tadejadi apliecinot
arT mediju — ceturtas varas — spéku, ietekmégjot un mainot lokali notiekoSos procesus.

Laikraksta “Bauskas Dzive” satura visbiezak lasami materiali par sportu (15%), so-
cialajiem tematiem (14%) un kultdru (14%), ka arT par izklaidéjoSa satura notikumiem
(9%), norisém padvaldiba (8%) un krietna darba veicg&jiem (7%). Atskiriba no laikraksta
“Druva” regionalas avizes “Bauskas Dzive” satura mazak rakstu veltTti izglitibas (4%) un
arT lauksaimniecibas (5%) tematikai. 6% laikraksta “Bauskas Dzive” satura aprill tika
veltiti reklamu un sludindjumu publicésanai.

Lidzigi ka laikraksta “Druva” gadijuma, arT regionalas avizes “Bauskas Dzive” saturu
galvenokart veido materiali, kas ir nelieli un neaiznem vairak ka % dalu lapas (67%),
puslapu gari raksti ir 13% gadijumu, lapu un vairak neka lapu apjomigas publikacijas
ir 20% analizeto vienibu - pétnieciski materiali, intervijas, bet visbieZak reklamu un
sludingjumu bloki. Abu laikrakstu saturu galvenokart veido Tsas zinas par aktualitatem
lokalaja vidé. So Tszinu dominanci nosaka art mediju patérétaji, jo, ka interviju laika atzi-
na Zurnalisti, interneta mediju, strauja dzives tempa un tradiciju mainas rezultata audi-
torija aizvien vairak “labpratak patéré Tsu, vienkarsotas valodas un izklaidéjo3u saturu”.

Tuvojoties padvaldibu véléSanam (satura analize veikta 2017. gada aprilt izdotajiem
numuriem), “Bauskas DZives” redakcijas Zurnalisti bija ieviesusi jaunu rubriku, kura sabied-
riba un Zurnalisti analiz€ja un vértéja pasvaldibu partiju programmas solito un izpildito,
tika aktualizéts jautdjums par nepiecieSamibu grozit likumus, lai nepielautu pasvaldi-
bas vaditdja amata ienem3anu ilgaku par astoniem gadiem (Dulbe 2017). ST iniciativa
apliecina regionalaja laikraksta stradajo3o cilveku vélésanos parraudzit un analizét pie
varas eso30s, lai veicinatu sabiedribas intereSu ievéroSanu un motivétu art vinus aktivi
[Tdzdarboties. Intervétie Zurnalisti atzina, ka, [Tdzigi ka laikraksta “Druva” lasttaju vidi
viena no iecienttakajam rubrikam ir “Novadnieks”, ta “Bauskas Dzives” auditorijai viena
no ttkamakajam rubrikam ir “Musu vidd”, kurd ikreiz kads novada iedzivotdjs tiek sumi-
nats jubileja un vienlaikus tiek véstits par vina dzives ritéjumu, demonstréjot bérnibas
un misdienu fotografijas, arT “lelu stasti”, kura retrospektivi tiek atainoti iedzivotaju,
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ielu un eku likteni laika grieZos. NeziidoSa interese regionalo laikrakstu patérétajiem ir
par publicétajiem demografijas datiem - tuvéja apkartné dzimuSajiem un mirusajiem
cilvekiem, izteiktajam [1dzjuttbam. Reizi ménest regionalas preses lasitajiem “Literaras
lappuses” slejas iesp€jams iepazities ar novada lauZzu radoSo veikumu - dzeju, prozu.
Tapat, pieskanojoties gadskartu svétkiem, tiek sagatavotas praktisko padomu lapas,
pieméram, kulinarie ieteikumi Lieldienu galdam vai veselibas stiprinasanai. Lasami art
apjomigi iedzivotdju iesititi apraksti par piedzivoto, dodoties eksotiskos celojumos. Ko-
mentaru lapd ka viens no spilgtakajiem viedokliem izcelams Baltijas mediju izciltbas
centra direktores Ritas Rudu3as teiktais portalam Ir.lv (parpublicéjums laikraksta “Baus-
kas Dzive”). Taja tiek skaidroti regionalo mediju lielakie apdraudéjumi — pa3valdibas in-
formativo izdevumu popularitates pieaugums un kopéjas mediju sistémas konkurences
kroplosana (Rudusa 2017). Abu analizéto regionalo laikrakstu veidotaji pilda kvalitativu
mediju pamatfunkcijas - informé, izglito, uzrauga, audzina un art izklaidg, tikai tas
viss tiek darits maksimali pietuvinati lokdlajai videi (“regionalajai prizmai”), ciesi
sadarbojoties ar auditoriju, radot piederibu lokalajai videi.

Lidzigi ka laikraksta “Druva”, arm “Bauskas DzIve” visbieZak visu analizéto publikaciju saturs
vértéjams ka pozitivs (54%) vai neitrals (26%), bet 20% - ka negativs, pieméram, materia-
li par valsts un pa3valdibu amatpersonu neizdaribu un vienaldzibu pret novada iedzivotaju
problémam un bazam, likumsarga noteikumu parkapumi. Lidz ar to iesp&jams secinat, ka
abu analizéto regionalo laikrakstu saturs galvenokart ir ar pozitivu konotaciju, informéjot,
palidzot, aizstavot un pildot patérétaju “drauga” funkciju, tomér nezaudgjot ari “maza sarg-
suna” lomu - noradot uz varas iestaZu neizdaribu, aktualizéjot problémas un parkapumus.

Informacijas avotu, viedoklu daudzveidiba un lokalitate. Satura analizes rezultati
apstiprina gan elektroniski izplatitajas aptaujas anketas, gan arT interviju laika domingjosos
viedokl|us, proti, satura plano3anas, izveides un atlases procesa visbutiskakie priek3nosaci-
jumi ir auditorijas vélmes un lokalitate. Izplatitajas aptaujas anketas respondenti, noradot,
kuri notikumi un temas galvenokart medija klast par zinam, visbieZak min konkréta temata
lokalitati — temats ir aktuals regiona iedzivotajiem un mérka auditorijai (23,1% Zurnalis-
ti, 28,8% redaktori). Savukart, izvértéjot zinu avotu lietojuma bieZumu, respondenti vis-
bieZak atsaucas uz konkrétas jomas profesiondliem un ekspertiem, ka arT min izpildvaras
parstavjus, zinu agentliru sagatavotos materialus, auditorijas viedokla (atgriezeniskas
saites nodrosinasanai) un sabiedribas parstavju domu atainojumu, cenSoties maksimali
daudz regionalo mediju satura ieklaut ari lokalaja vidé dzivojo3o cilvéku viedoklus.

Lidzigas tendences vérojamas ariistenotas satura analizes rezultatos - gan regionala-
ja laikraksta “Druva”, gan arT laikraksta “Bauskas DZive” publicétajos materialos visbiezak
izsakas konkretas jomas eksperti (“Druva” - 53%, “Bauskas Dzive” - 63%) un lokalaja vidé
dzivojosie cilveki (“Druva” — 31%, “Bauskas Dzive” - 21%). Krietni retak par informacijas
avotiem tiek izraudziti deputati un politiki (abiem laikrakstiem - 5%) un daZadu sabie-
drisko organizaciju parstavji (“Druva” — 5%, “Bauskas Dzive” - 2%). Regionalaja avizé
“Bauskas Dzive” 4% gadijumu izteikuSies izpildvaras parstavji, bet 3% - parpublicéta
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zinu agentiiru informacija. Sada informacijas avotu izvéles proporcionalitate liecina
par regionalo laikrakstu Zurnalistu apzinati cieSo un pozitivo saiSu veidoSanu ar
saviem lasttajiem, tadéjadi nodroSinot arT aviZu patérinu, ka arT par salidzinosi pasivaku
komunikaciju ar izpildvaru parstavjiem, kas skaidrojama ar apgritinoSo un ierobeZoto
pieejamibu Siem informacijas avotiem. Avotu daudzveidibas nodrosindjumu ietekmé
arT lokalas vides specifika, proti, limitétais avotu skaits, kas ilgsto3a perioda veicina
informacijas avotu atlases un arf satura rutinizaciju.

Abos preses izdevumos lielaka dala visu informacijas avotu bijusas sievietes (“Druva” -
52%, “Bauskas Dzive” - 54%). Ta ka salidzino3i bieZi abu laikrakstu satura tiek zinots ar7 par
skolénu sasniegumiem izglitibas iestadés un jauniesu aktivitatém, “Druva” 8% informacijas
avotu bijusi arT jaunakas paaudzes parstavji, “Bauskas Dzivé” - 17%, Iidz ar to nodro3inot
at3kirigu vecuma grupu viedoklus. Lielakaja dala abu laikrakstu publikacijas atainots viens
viedoklis (“Druva” - 56% “Bauskas Dzive” - 60%), 14% gadijumu abos laikrakstos bijusi
divi viedokli, 18% gadijumu laikraksta “Druva” un 9% laikraksta “Bauskas Dzive” bijusi tris
viedokli, bet 12% laikraksta “Druva” un 17% laikraksta “Bauskas DZzive” analizéto materialu
tika prezenteti vairak neka tris cilvéku viedokli. Viena viedokla publikaciju dominance skaidro-
jama ar Tszinu un zinu Zanra skaitlisko parsvaru abos laikrakstos, ka arT ar ierobeZotajiem
laika un finansu resursiem, sagatavojot materialus. Kopuma abu analizéto laikrakstu satura
Zurnalisti ir nodro3inajusi daudzpusigu informacijas avotu un viedok|u daudzveidibu, atsta-
jot potencialu vél intensivakai sadarbibai (un uzraudzibai) ar varas parstavjiem.

Divas tresdalas (69%) laikraksta “Druva” satura ir veltitas lokalu notikumu ataino-
jumam, 28% - nacionaliem, 2% eiropeiskiem un 1% globaliem notikumiem, kas gal-
venokart saistami ar kadu arvalstu cieminu viesoSanos Latvija, jaunieSu piedalisanos
starptautiskos kultiras pasakumos, profesionalas meistaribas konkursos vai sporta sa-
censibas. Lidziga situacija art regionalaja laikraksta “Bauskas Dzive”: 66% satura veltiti
lokalajam zinam, 29% nacionala méroga zinam, 3% eiropeiskam un 2% globalam zinam,
kas lielakoties lokalaja prese ievietotas, pateicoties pieredzes apmainas braucieniem vai
kopsadarbibas projektiem ar citam valstim. ArT Sie rezultati apliecina regionalo mediju
specifiku, proti, par prioritati sava darbiba izvirzot lokdlaja kopiena un vidé notieko3a
aktualizésanu, “misu” sajdtas radisanu.

Interviju laika regionalo mediju darbinieki noradija, ka informacijas ieguves veidi ik-
dienas darba médz bit dazadi - visbiezak Zurnalisti, sekojot ITdzi notikumiem regiona un
valstl, iknedélas redakcionalajas sapulcés vienojas par sagatavojamajiem materialiem,
dazkart auditorijas parstavji pasi informé Zurnalistus par gaidamajiem notikumiem loka-
lajas kopienas (raksta e-pasta véstules, zvana vai atnak uz redakciju), tiek izmantoti
art zinu agentlru sagatavotie materiali. Lai ITdztekus jau tradicionalajam rubrikam un
raidijumiem spétu piedavat art kaut ko inovativu, ik pa laikam redakcijas tiek organizétas
arT “prata véetras”, kuru laika tiek generétas jaunas idejas, parskatits [T1dzSingjais medija
saturs, spriests par reorganizaciju. Vienlaikus visi interveétie mediju parstavji norada, ka
regiondlo mediju satura straujas un radikalas saturiskas izmainas nav iesp&jamas, jo
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mediju auditorija liela méra ir |oti konservativa - “piedavatos jaunumus musu auditorija
pamana tikai pec aptuveni menesa’, norada Zurnalisti.

Auditorijas velmju izpetes (ne)iesp&jamiba. Latvijas mediju vidé stradajo3o
darbinieku anketésanas rezultati liecina — 68,8% visu aptaujato mediju redaktoru in-
teresé auditorijas viedoklis gan par mediju saturu, gan arT par vélamajiem satura papildi-
najumiem. Puse respondentu auditorijas pétijumus cen3as realizét pasu spekiem, 18%
noradijusi, ka pétijumu realizacijai nepietiek finansialo Iidzek|u.

ArT lielaka dala intervéto mediju darbinieku atzina, ka ierobeZoto finansialo resur-
su dél neveic savas mérkauditorijas vélmju un gaidu izpéti, lai izdaritu kadus secinaju-
mus par auditorijas apmierinatibu ar medija piedavato saturu. Lasrttaju, klausttaju un
skatttaju viedokli vini visbiezak uzzina pastarpinata veida, proti, brizos, kad audi-
torijas parstavji atnak uz redakciju un vérsas péc palidzibas, piezvana Zurnalistiem,
lai izteiktu kadus aizradijumus vai pateiktos par kadu rakstu, interviju, raidiju-
mu vai siZzetu. Art moderno tehnologiju sniegtas iesp&jas lauj izdarTt secinajumus par
auditorijas attieksmi un gaidam, proti, teju visiem regionalajiem medijiem ir majaslapas,
konti socialajos medijos, kuros, ja vien vélas, auditorijas parstavji var brivi izteikties.

Regionalo laikrakstu “Druva” un “Bauskas Dzive” parstavji noradija, ka pirms paris ga-
diem vél aktivi centuSies paSu spékiem vai arT ar sadarbibas partneru palidzibu veikt péti-
jumus (tostarp organizét fokusgrupas), lai noskaidrotu lasitaju viedokli un vélmes, tomér
ne vienmér iegulditais darbs, laiks un I1dzekli bijusi adekvati iegiitajai atgriezeniskajai
saitei, — “liela dala lasttaju nespéj atbildét uz jautajumu, ko vajadzétu un ka vajadzétu
vél rakstit avizé”, skaidro avizes “Bauskas Dzive” redaktore Anita Rozentale. Sobrid au-
ditorijas viedokla uzzinaSanai aktivi tiek izmantots avizes portals. Laikraksta “Druva”
Zurnalisti veikusi gan anketé3anu, gan art pasta nodalu datu analizi, lai izsecinatu, vai
un ka laikraksta saturs konkrétaja perioda izmaina abonementu skaitu pat vismazakaja
pagasta. Istenota sadarbiba arT ar vairakam augstskolam.

ELEKTRONISKO REGIONALO MEDIJU SATURS
UN ATLASES PRINCIPI

IzvEloties, kuri notikumi un informacija klus par zinam un tiks nodrukatas vai art
transletas etera, ka svarigako kritériju Zurnalisti min konkréta temata aktualitati. “Més
esam regionalais radio, tadé| visas valstiski batiskas zinas més skatam caur regiona
prizmu,” norada “Kurzemes Radio” zinu redaktore Dace Blima, piebilstot, ka tie3i 3aja
niansé slépjas art regionalo mediju virsuzdevums - véstit par to, kas svarigs lokalaja vide
dzivojo3ajiem cilvékiem un par ko nacionalie mediji nekad nezinos.

“Kurzemes Radio” pamatsaturu veido dazada veida miizikas atskano3ana (musdienu
hiti, pagajusa gadsimta 70.-90. gadu popmizika), ik stundu tiek piedavati aktualako zinu
bloki, tostarp arT novadu un nozaru zinas, pieméram, biivniecibas, ekonomikas, dzivnieku
un bébisu zinas, arT originalraidijumi (“Autolaiks”, “Darza zinas”), apsveikumu stunda un
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konkursi. Dace Bluma, kas jau seSus gadus ir “Kurzemes Radio” zinu redaktore, norada,
ka pirmskrizes perioda zinu redakcija stradajusi se3i cilveki, Sobrid - tikai divi, [Tdz ar
to originalzinu formats ir praktiski izzudis. Sobrid, stradajot pie zinu sagatavo3anas,
informacija galvenokart tiek ieglita no Nacionalas informacijas agentiras “LETA” zinu
lentes vai arT no sabiedrisko attiectbu specialistu sagatavotajam un iesutitajam pre-
ses relizém, atlasot neitralakos un regionos dzivojoSiem cilvékiem intereséjo3akos ma-
terialus. “Ta ka klausttdji radio uztver ka draugu, kas pamata izklaidé un vienmér ir [Tdz3s,
radio saturs galvenokart ir izklaidgjo3s,” stasta D. Bluma. Regionalo radio redakcijas
trikkst ne vien finan3u, bet arT cilvéku resursu, kas varétu un gribétu veidot original-
raidijumus, pievérsties izglitojosa satura radiSanai. “Kurzemes Radio”, piedaloties
dazada veida konkursos, rakstot projektus vai art piesaistot sponsorus, spéj piedavat
klausttajiem ar7 originalraidijumus, pieméram, “Kurzemes dabas gramata” - atbalsta
Latvijas Vides aizsardzibas fonds, “Novads uz delnas” - atbalsta Valsts regionalas
attistibas agentidra. Tapat periodiski veidoti arT raidijumi, kas veltiti mazakumtautibu
integracijai, par dazadu nacionalitasu biedribu aktivitatém un ikdienu, arT zinu blokos
tiek vestits par projektiem, kas veicina invalidu iesaisti sabiedriba, barenu socializaciju.

Ta ka “Latgales Radio” Tpa3nieks ir Romas Katolu baznicas Rézeknes-Aglonas dia-
céze, lielaka dala radio programmas satura ir orientéta uz religiju — tie$as dievkalpojumu
translacijas no baznicam un Aglonas bazilikas, ligSanas un roZu kroni, arT gariga un laiciga
mizika (latvieSu valoda un latgalieSu dialekta), novadu zinas, radio lasijumi (pieméram,
Ingas Abeles romana “Kliigu miks” liellasijums), apsveikumu raidijums, konkursi u.c. Lai
daZadotu piedavato radio saturu, ar Valsts kultiirkapitala fonda atbalstu tika organizéts
radio forums, kura laika “Latgales Radio” studija vienu reizi nedéla tikas sabiedriba labi
zinami cilveki, lai apspriestu Latvija un Latgalé samilzuSas problémas, savukart klausitaji
tika aicinati izteikt savu viedokli un piedalities saruna. Dienas zinu bloku sagatavo3anai
radio Zurnalistes galvenokart izmanto interneta portalos (Lsm.lv, Tvnet.lv, Delfi.lv) pieeja-
mo informaciju, ka arT socialajos tiklos aktivi seko valsts iestadém un ministrijam, I1dz ar
to informacijas avotu daudzveidiba ir ierobeZota un art vienveidiga.

“Meés cenSamies vienmér atlasit galvenokart pozitivas zinas, jo regionos dzivojosa-
jiem cilvékiem jau tapat pietiek negaciju ikdiend,” skaidrojot savus informacijas atlases
kritérijus, norada “Latgales Radio” Zurnalistes. Vinas zina, ka “Latgales Radio” mérkaudi-
torija ir |oti konservativa, turklat galvenokart gados veci cilvéki, kuru intereses un vélmes
tiek nemtas véra, gatavojot programmu. “Ja tu esi vecs un nevarigs, tad Latgales laukos
no majam praktiski iziet nevari, [Tdz ar to arT baznicu apmeklét nevari, vieniga iespéja, ka
piedalities sprediki un arT uzzinat jaunako, kas notiek valsti, ir klausities musu regionalo
radiostaciju,” situaciju skaidro Zurnaliste Valda Laizane. Apzinati pildot auditorijas “drau-
ga” funkciju, izjitot to ka savu misiju un pamatuzdevumu, regionala radio satura veidota-
ji atsakas no uzraugosas funkcijas, nenodrosina objektivitati un neitralitati.

Latvijas regionalo un vietéjo televiziju sagatavotos raidijumus un siZetus iespé-
jams redzét ne vien lokalajas aptver3anas zonas, bet ari, pieméram, LTV1 dienas zinas
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un informativaja zinu raidijuma “Panorama”, ka art Latvijas Regionu televizijas “RE: TV”
programma, kas redzama bezmaksas virszemes apraid€ visa Latvija un art interneta. “RE:
TV” saturu veido Latvijas regionalo, vietgjo televiziju un neatkarigo producentu apvienibu
sagatavotie raidijumi un siZeti. Tostarp, pieméram, “Latgales regionalas televizijas” (lat-
vieSu un krievu valoda), “Aizputes televizijas”, “TV Kurzemes”, “Vidzemes televizijas” u.c.
televiziju sagatavotie zinu bloki un raidijumi.

“Kurzemes televizijas” programmas t1klg, kas Sobrid seSas stundas diennakti darbojas
Kuldigas apraides zona, saskana ar NEPLP atlaujam savus viet&jos raidijumus izplata
arT Talsu (Tpasnieks - Talsu novada pasvaldiba), Skrundas (ipasnieks — Skrundas novada
pasvaldiba) un Aizputes televizija (“Kurzemes Televizija”).

Latgalé viena no skatitdkajam regionalajam televizijam ir “Latgales regionala
televizija” — to skatas 76% visu Latvija aptaujato cilveku, liecina NEPLP pasititais
televizijas auditorijas pétijums, turklat verojama tendence, ka, palielinoties iedzivotaju
vecumam, pieaug art minétas televizijas skatisanas bieZzums. 68% no tiem, kuri skatas
“Latgales regionalo televiziju” (LRT), tas piedavatais saturs liekas saistoSs un intere-
sants. 80% skatitaju uzticas “Latgales regionalas televizijas” sniegtajai informacijai.
58% 3Ts televizijas skatTtaju vairak etera véletos redzet zinu raidijumus, 39% - aktualo
notikumu tie3raides, 37% - filmas un seridlus, bet 34% vélétos bieZzak redzét humo-
ristiskus raidijumus (NEPLP 2016a).

Nacionalas elektronisko plassazinas [idzeklu padomes izsniegtas apraides atlaujas
(Nr. TA-038/1) darbibas pamatnosacijumos noteikts, ka, pieméram, programmas “Latgales
regionala televizija” veidotdjiem Latgales regionalaja aptversanas zona ik nedé|u janodro3ina
11 stunduun45mintsuraidlaiks. Programmasmérkauditorijair Latvijasun Latgalesiedzivotaji-
daZadu profesiju, vecumu un sabiedribas slanu parstavji. 86% “Latgales regionalas televizijas”
nedéelas raidlaikam jabat latvieSu valoda, 14% - sve3valodas veidotiem raidijumiem, turklat
ne mazak ka piecas stundas nedgelas raidlaika ir javeltT vietéjam un regionalam zinam (NEPLP
2010). “Latgales regionala televizija” regulari sagatavo informativu raidijumu televizijas
kanalam “Riga TV24” - “5 Novadi Latvija”, kas vésta par dzivi Latgalé un Sélija. Materiali
tiek sagatavoti arT Latvijas Regionu televizijai “RE: TV”, pieméram, informativais raidijums
“Runa Latgale” (latvieSu un krievu valoda), arm “Runa Daugavpils — informativais raidijums par
notikumiem Daugavpils pilséta”, “Ludzas novada aktualitates”, aktuala diskusija, saruna LRT
studija ar uzaicinato viesi. Vairakos raidijumos tiek runats art latgaliski, pieméram, “Gostis!”,
“Pa sovam”, “Latgolys riibeZys vaicojiit”, tadgjadi veicinot auditorijas piederibu lokalajai iden-
titatei, dialekta saglabasanu un parmantojamibu. Tapat tiek piedavati ari raidijumi, kas vésta
par Latvijas dabu, aktualakajiem notikumiem art Kurzemé un Vidzeme.

Elektroniska plassazinas [idzekla SIA “Valmieras TV” izsniegtas apraides atlaujas
(Nr. AA-118/1) darbibas pamatnosacijumos noteikts, ka “Vidzemes televizijas” veidotajiem
Vidzemes regionalaja aptverSanas zona paredzetais raidlaiks ir ne mazaks ka 10 stundas
nedéla, kuru laika janodroSina originalprogramma par aktualitatém un notikumiem
Vidzemé. Turklat ne mazak ka 100 mindtes nedélas raidlaika javeido dazada veida zinam
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(vietejam,lietiSkam, sporta, laikazinam),95%saturajabitlatvieSuvaloda. “Vidzemestelevizija”
gatavo raidijumus par Vidzemes novadiem un izplata tos iedzivotajiem pieprasitas televizi-
jas platformas (virszemes apraide, kabeltelevizija, internets) (NEPLP 2017a). “Vidzemes
televizija” savus veidotos raidijumus un zinu blokus demonstré zemes apraidg, kabeltelevi-
zija un internetd, “Latgales regiondla televizija” - zemes apraidé un interneta.

Regionalo un viet&jo televiziju sagatavotais saturs tiek bazets galvenokart uz loka-
laja vidé notiekoSo procesu, notikumu un problému atainojumu. “Vidzemes televizija”
piedava daudzpusigu zinu raidijumu klastu, pieméram, “Vidzemé rund” - ik darba dienu
pusstundu gara raidijuma tiek piedavati aktualakie stasti par Vidzemes puses cilvékiem,
vietam, radosiem notikumiem, ik sestdienu redzamas “LimbaZu novada véstis”, katru
darba dienas vakaru par dienas aktualitatém tiek stastits raidijuma “Vidzemes zinas”.
Reizi ménest “Vidzemes televizija” piedava art portretéjoSus stastus par Vidzemes pusé
dzivojoSiem cilvekiem, vinu hobijiem un realizétajam idejam raidijuma “Vidzemnieki”,
katru otro ceturtdienu - raidijums par satiksmi un transporta [Tdzekliem “Autoplacis”,
reizi ménesr - atskats uz nozimigakajiem notikumiem sporta pasaulé raidijjuma “Sporta
tribine”, par dzivniekiem un vinu uzvedibu raidijuma “M3ja un seta”, reizi menesT tiek
sagatavots arT komercidla satura raidijums (televeikals) “Konkurents”. “Vidzemes televizi-
jas” saturu veido arT citi komercraidijumi, pieméram, “Tavai veselibai un skaistumam”,
“Zobu ABC”. Vairaku citu I1dziga veida komercraidijumu, pieméram, “Esi vesels!”, “Nedéla
Vidzemé”, demonstrésana partraukta [Tdz ar 2017. gada sakumu (“Vidzemes televizija”).

2016. gada NEPLP pasitita TV auditorijas pétijuma rezultati liecina, ka kopuma Lat-
vijas sabiedriba ir apmierinata gan ar pieejamo TV kanalu daudzumu, gan ar to saturu.
Regionos dzivojoSie cilveki paudusi neapmierinatibu par TV pakalpojumu pieejamibu un
vienveidibu, jo elektronisko pla3sazinas ITdzek|lu apraide pierobeZas teritorija ir |oti vaja
vai arT tas nav vispar (NEPLP 2016b). So pasu jau gadiem neatrisinato problemu aktu-
alizéja ar7 regionalo mediju Zurnalisti, noradot, ka regionos dzivojoSiem cilvékiem
elektroniskie plassazinas ITdzekli praktiski nav pieejami latviesu valoda, ITdz ar to
vini ir spiesti ikdiena patérét medijus lietuviesu, krievu un baltkrievu valoda.

Regionalajiem televizijas kanaliem fokusa grupu dalibnieki parmetusi gauso operativitati,
proti, tiek translétas “vecas zinas”, parak bieZi redzami atkartojumi, ka ar7 saturiski dominé in-
formativi siZeti, bet triikst analitisku parraiZu. Regionalo televiziju saturs un ari satura veidota-
ju darbs bieZi tiek novértéts ka nekvalitativs, tiek noradits, ka, pieméram, TV kanala “Dautcom”
tiek lobéts pasvaldibas viedoklis. Skatitaji labprat regionalo televiziju satura vélétos redzét ne
tikai sizetus par attieciga regiona aktualitatém, bet arT jaunumus par citiem regioniem. Cilveki
labprat vairak skatitos raidijumus, kuri aptvertu plasaku viet&jo regionu, preté&ji pasreiz vietéjo
televiziju piedavatajai informacijai, kas vastT tikai par tuvako apkaimi. STiemesla dél, ka atzist
fokusa grupu dalibnieki, vini labprat skatas Latvijas regionu televiziju “RE: TV”, kur novadu
zinas ir pieejamas apkopota veida. “Cilveki slikti orientgjas regionalajas televizijas, viniem ir
griiti novértet daZzado regionalo TV darbu, jo uzmaniba netiek pievérsta “raZzotajam’, bet gan
pasam sizetam,” noradits NEPLP pasititaja televizijas auditorijas pétijuma (NEPLP 2016b).

178



REGIONALO MEDIJU SPECIFIKA UN PROBLEMAS

Regionalo mediju specifika nosaka, ka piedavatajam saturam ir jabut vienlaikus gan
izteikti lokalam (ieklaujot arT valstiska méroga aktualitates), gan arT tematiski daudz-
pusigam - no visa pa druscinai, lai katrs var atrast sev interesantako, - norada regionalo
mediju Zurnalisti. Tas rada zinamas gratibas satura izveidé un tematu atlasg, art in-
formacijas ierobeZotiba, jo “novada notiek tas, kas notiek, un dazkart atlase nav iespé-
jama, jo gluZi vienkarsi triikst notikumu”. lerobeZotais informacijas avotu un art noti-
kumu skaits sekmé regionalo mediju rutinizaciju. Zurnalisti atzist, ka, gadu no gada
sagatavojot materialus par vieniem un tiem pasSiem notikumiem, pieméram, maci-
bu iestaZzu absolventiem, raksta tapSanas process kliist aizvien neinteresantaks un
mokosaks, tomér lasitdji $1s rubrikas ir iecientjusi, jo “viniem patik lasTt par savéjiem”.

Ripéjoties par satura daudzveidibu un analitiskumu, ka ari, lai problému atainojumu
regionalaja avizé padaritu daudzpusigaku un padzilinataku, laikraksta “Talsu Véstis” vei-
dotaji praktize vairaku tematiski vienotu rubriku izveidi viena laikraksta numura ietvaros.
“Es méginu sasaistit rubrikas - sagatavot detalizétu probléemrakstu un vél arT par 3o prob-
|ému uzzinat sabiedribas viedokli ielu intervijas. Nakamas avizes numura vél ieplanoju
arT lasttaju vai profesionala viedokli, tadejadi vél vairak iztirzajot aktualizéto problému,”
skaidro Zurnaliste Marite Jankelevi€a. Vairaku tematiski vienojoSu rakstu sagatavo3ana
viena laikraksta numura ietvaros vérojama art regionalaja avizé “Druva” un “Bauskas
Dzive”. Dazkart auditorija vélas ar regionalo mediju Zurnalistu starpniecibu risinat savas
savstarpéjas nesaskanas - radinieku starpa, kaiminu, darba devéju un néméju vidi u.c,,
tomér $ada veida savstarpéja attiecibu karto$ana mediju darbinieki cen3as neiesaistities,
saglabat neitralitati, ja vien tas neietekmé plasaku sabiedribas loku.

Noradot tematus, kas visbiezak izsauc asakos auditorijas viedoklus, Zurnalisti min
vésturiskos notikumus un to raditas traumas, pieméram, atceres pasakumi 16. marta un
9. maija, kad auditorija Tpasi aktivi vélas paust savu viedokli, aizstavet savu poziciju -
raksta véstules, zvana uz radio tieSo &teru un redakciju. Regionalo mediju parstavji neiz-
vairas no 3o tematu ieklauSanas mediju satura, tomér cen3as tos sagatavot maksimali
neitralus, lai neraditu konfliktsituacijas.

“Lasitaji méedz bat liekuli,” norada avizes “Bauskas Dzive” redaktore Anita Rozentadle,
jo — “lai gan vini mums ir parmetusi, ka avizé ir parak daudz negativu zinu, tomér
vienlaikus vislasttakas ir kriminalzinas un miruso cilvéku saraksti”. ArT laikraksta “Ludzas
Zeme” redaktore Laima LinuZa atzist, ka visvairak pérk tos aviZzu numurus, kuros publicéti
materiali par dazadam tragédijam un katastrofam. Veiktas satura analizes rezultati
liecina, ka abos regionalajos laikrakstos izteikti domingja pozitivas zinas, tadél, iespé-
jams, satura konotaciju sabalansé3ana veicinatu arf regionalo mediju patérinu.

Izvértejot sava parstavéta medija piedavato saturu, Zurnalisti interviju laika nesle-
pa, ka labprat vélétos realizét dazadus papildingjumus un uzlabojumus, pieméram, veikt
padzilinataku pétniecisko darbu, ilgstosak vakt informaciju materidla sagatavosanai,
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ieviest jaunas rubrikas un raidijumus, nomaintt izdevumu dizainu, art redakcijas iekSiené
izveidot sakartotaku un planveidigaku savstarpéjo sadarbibu, mérktiecigak un biezak
izzinat auditorijas vélmes, veicot aptaujas vai intervijas, tomér lielaka dala 3o vélmju
nerealizéjas ierobeZoto finansialo iespgju dé|. lerobeZotais budZets un Stata Zurnalistu
skaits, clna par izdzivosanu (reklamu piesaisti) un auditorijas (tiraZzu un reitingu) sagla-
basanu neveicina daudzpusiga un kvalitativa satura radiSanu. Vel kada tendence, kas ik
gadu kldst arvien domin&jo3aka - “regionalo mediju patérétaju pieprasijums klGst aizvien
vienkarsaks” (1saki, vienkarsotaki, bez piepiiles uztverami materiali un izmantotie vardi),
[Tdz ar to nivel&jas arT Zurnalistikas kvalitate kopuma.

Vienlaikus intervétie atzina, ka ari paSiem regionalo mediju darbiniekiem, Tpasniekiem
un medijiem javélas transforméties un sekot [1dzi straujajam laika ritéjumam, pieprasi-
jumam. Reagéjot uz lasttaju skaita samazinajumu, tiraZas kritumu un kopgéjas finansialas
situacijas pasliktinasanos, pieméram, regionala laikraksta “Bauskas Dzive” komanda sa-
mazindja avizes iznak3anas biezumu, Sobrid to izdodot divas reizes nedel3, tadel mainot
art laikraksta I1dz8in€jo koncepciju. “Portala, nodro3inot operativitati, primaras ir zinas,
[Tdz ar to avize ir kluvusi Zurnalveidigaka - pétnieciskakas témas, analitiskaki raksti,
lieldkas intervijas, vietéjo iedzivotaju celojumu apraksti,” stasta laikraksta “Bauskas
Dzive” redaktore Anita Rozentdle. Ka pozitivu tendenci un iespg&ju gt papildu finanses
regiondlo mediju attistibai intervétie cilvéki mingja 2017. gada valstiska ITment
izsludinatos projektu konkursus, kuru mérkis bija mediju darbibas un satura pilnveide
(Valsts regionalas attistibas agentira 2017; Bérzina-Bebrisa 2017). Latvijas mediju
darbinieki arT aktivi izmantoja 31s iespéjas, rakstija projektu pieteikumus un piedalijas
izsludinatajos konkursos. Mediju atbalsta programmas biis pieejamas arT 2018. gada.

Izplatitajas aptaujas anketas noradot nozimigakos faktorus, kas misdienas visvairak
ietekmé mediju un Zurnalistu darbu, gan Zurnalisti, gan art redaktori par vislielako ap-
draudéjumu atzinusi mediju finansialas iespéjas (30,8% Zurnalistu, 31% redaktoru), kam
seko redakcionald politika (10,3% Zurnalistu, 20,7% redaktoru), profesionalas vértibas
un étikas kodekss (15,4% Zurnalistu, 10,3% redaktoru), ka arT mediju darbinieku persont-
gie uzskati un vértibas (10,3% Zurnalistu un redaktoru). L1dz ar to iespéjams secinat, ka
gan veikto interviju, gan arT anketé3anas laika ieglito datu tendences ir [idzigas, proti,
Latvijas masu mediju attistibu un eksistenci visvairak apdraud nepietiekamais
finansejums, redakcionala politika un iespéjama atkariba no mediju Tpasnieku
vélmém, ka arT mediju parstavju profesionalas vértibas un uzskati, kas Zurnalisti-
kas lauka kopuma nav vienoti, médz |loti at3kirties.

Skaidrojot regionalo laikrakstu tiraZzu pazeminasanas iemeslus, Zurnalisti min
vairakus faktorus, pirmkart, iedzivotaju skaita samazinasanos Latvija, otrkart, cilvéku
vecuma struktiiras izmainas (gados vecaka paaudze izmirst, jaunie3i laikrakstus nela-
sa, videjas paaudzes cilvéki informaciju ieglst no dazadiem mediju kanaliem), treskart,
digitalas éras uzplaukums, ceturtkart, pasvaldibu izdevumu skaita un ietekmes pieau-
gums. Visu 30 iemeslu kopsumma vairaku regionalo laikrakstu iznak3anas bieZums ir
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samazingjies, regionalo radio un TV programma samazinajies originalraidijumu skaits,
tadéjadi sartkot arT regionalo mediju satura daudzveidibai un pieejamibai.

Aizvien pieaugosais pasvaldibas izdevumu skaits (2003. gada tiek izdoti 53
pasdvaldibu izdevumi, 2008. gada - jau 71, 2012. gada - 114, 2016. gada - 133 izdevumi
(sk. LNB 2016)) pakapeniski radijis ari apdraudéjumu un negodigas konkurences
apstaklus regionalo mediju vidé. Proti, lielaka dala pa3valdibas izdevumu ir bezmaksas
(dotéti no nodok|u maksataju naudas), to nekritiskais saturs médz dubléties ar regionalo
mediju saturu (regionala specifika — informacijas pieejamibas un aktualitasu ierobeZo-
jums), dalai 3o izdevumu satura tiek ievietotas komercialas reklamas, kuru izcenojums
médz bt divas ITdz tris reizes mazaks ka regionalajiem laikrakstiem, pa3valdibas izdevu-
mu veidotdji (sabiedrisko attiecibu specialisti) apzinati sabiedriba rada maldigu parlieci-
bu, ka padvaldibu izdevumi un vinu piedavata subjektiva (pasvaldibas darbu cildino3a) in-
formacija ir alternativs informacijas ieguves avots regionalajiem laikrakstiem, tadéjadi
radot finansialus zaud&jumus un kroplojot regionalo mediju biznesu, graujot ITdzvértigas
konkurences nodroSinajumu, arf degrad€jot sabiedribas izpratni par Zurnalistiku kopuma.
Vel aizvien risinas aktivas diskusijas starp Latvijas Lielo pilsétu asociacijas, Latvijas
Pa3valdibu savientbas, Latvijas Zurnalistu asociacijas un Latvijas Preses izdevéju aso-
ciacijas parstavjiem par komercreklamu izvietoSanas pielaujamibu pa3dvaldibu informati-
vajos izdevumos (Ministru kabinets 2016; Latvijas Republikas Saeima 2018).

“Konkurences padome ir izstradajusi labas prakses vadlinijas, devusi rekomendaci-
jas, bet dazam pasvaldibam tas ir bijis nebijis. Pasvaldibas Latvija ir feodalistes, vinas
neviens nevar sodit. Ko mums darit?” retoriski jauta regionala laikraksta “Bauskas Dzive”
redaktore Anita Rozentdle un atklaj savu pieredzi, sadarbiba ar LZA toreizéjo vaditaju
Sanitu Jembergu uzsakot tiesvedibu pret lecavas novada pasvaldibu un tas informativo
izdevumu “lecavas Zinas”.
jona tiesa stdzibas iesniegumu nav pienémusi skatiSanai. Tad stdziba iesniegta Aug-
stakaja tiesd, kas noradija, ka rajona tiesai ir japienem sidziba par komercreklamas
publicéSanas partrauk3anu “lecavas Zinas” un par “Bauskas DZivei” radito zaud&jumu
atlidzinasanu. Savukart iesniegtaja stidzibas dala, kura noradits, ka saturs imité Zurnalis-
tiku un izdevuma nepastav varda briviba vai viedok|lu daudzveidiba, jo tas ir ne vien
pasvaldibas finanséts izdevums, bet redkolégijas sastava ir armt domes priek3sédétajs,
Augstaka tiesa noradija uz viedoklu daZadibu un cilvéktiestbam. Vélreiz tika iesniegta
sudziba administrativaja rajona tiesa, ka ar7 Eiropas Cilveéktiesibu tiesa, kas iesniegto
sudzibu ir pienémusas. 2017. gada oktobrT tapa zinams, ka Eiropas Cilvektiesibu tiesa ir
ierosinajusi lietu “SIA “Bauskas Dzive” pret Latviju” (Bauskas Dzive 2017).

2017. gada novembra beigas Administrativa rajona tiesa lemusi par labu regiona-
lajam laikrakstam, un laikrakstam “Bauskas Dzive” ir tiesibas sanemt se3us tiiksto3us
trisdesmit vienu eiro lielu zaud€jumu atlidzibu (Fridrihsone 2017). lecavas novada dome
spriedumu parsudzes. Jaatzimé, ka “Bauskas Dzive” ir pirmais regiondlais laikraksts, kas
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tiesa célis prasibu par komercreklamu publicéSanas rezultata nodarito zaud&jumu at-
[TdzinaSanu, lai gan ar lT1dziga veida probléemam sava ikdienas darba saskaras teju visas
regionalo mediju redakcijas.

Neraugoties uz Konkurences padomes un preses izdevéju argumentiem, 2018. gada
9. janvart Saeimas Valsts parvaldes un pa3valdibas komisija noraidija ierosindajumu li-
kuma ierobeZot pa3valdibu informativos izdevumus, laujot tiem iznakt tikai reizi ménesr,
ta vieta paredzot, ka padvaldibas paSas varés noteikt savu izdevumu publicéSanas bieZu-
mu (LETA 2018). Lidz ar to mazinas iespé&ja atrisinat situaciju, ka pasvaldibu izdevumi
konkuré ar preses izdevumiem. PauZot neapmierinatibu un neizpratni par 3adu lémumu,
Latvijas Preses izdev&ju asociacija un Latvijas Zurnalistu asociicija sagatavoja un iz-
platija atklatu véstuli, noradot, ka alternativais priek3likums ir pretruna ar sabiedribas
interesém un “Latvijas mediju politikas pamatnostadném 2016.-2020. gadam”, kuras
regionalo mediju ilgtspéjas un daudzveidibas saglabasana ir viena no deklarétajam pri-
oritatem (Klavinskis & Rudu3a 2018).

Novértéjot Zurnalistu neatkaribu musdienas, parliecinosi lielaka dala visu aptauja-
to mediju parstavju piekrita apgalvojumam, ka pieaugo3a Zurnalistu atkariba no politi-
kas un ekonomikas lauka spélétajiem mazina Zurnalistu neatkaribu un autonomiju (70%
Zurnalistu, 66,6% redaktoru). L1dzigu vienpratibu aptaujatie respondenti pauda, novérte-
jot Latvijas mediju telpas aizsargatibu, proti, 65% aptaujato Zurnalistu un 53,3% redak-
toru atzina, ka mediju telpa misu valstl netiek pienacigi aizsargata no aréjas ietekmes
(informacijas kars, nepatiesas zinas), atzistot, ka 8T apdraudéjuma dominancé jatas I1dz-
vainigi. Negativi vértéta armi mediju spéja ietekmét valstl notieko3os procesus — 70%
Zurnalistu un 53,6% redaktoru norada, ka mediju vidé stradajoSo cilvéku atklatas neli-
kumibas un trikumi neizraisa pietiekamu rezonansi un parmainas. Regionalo mediju ka
ceturtas varas funkcijas pakapeniski tiek novajinatas un zaudétas.

SECINAJUMI

Regionalo mediju specifika nosaka to, ka vinu darbs ir ciesi saistits ar lokalo vidi, taja
dzivojosajiem cilvékiem un savu auditoriju, I1dz ar to arT Zurnalistu raditais saturs ir cie3a
mijiedarbiba ar lokalaja vide notiekosajiem procesiem. Lokalais un Itdz ar to art unikalais
saturs ir regionalo mediju biitiskaka priek3rociba, salidzinot tos ar nacionala limena
medijiem. Interviju laika Zurnalisti noradija, ka regionalo mediju dienaskartiba
vérojama rutinizacija, ko liela méra veicina lokalas kopienas tradicijas un pieradu-
mi, ka arT regionalo mediju specifika (lokalitate un mazums) un ierobeZotie resursi:
1) finansiala situacija regionalajos medijos (samazinas tirazas, abonementu un lasitaju
skaits, IT1dz ar to apgriitinata reklamas piesaiste un attistiba); 2) nepietiekams 3tata
Zurnalistu skaits un atalgojums (darbinieku optimizacija un novecosanas, darba kvalitates
pazeminasanas, izdeg3anas sindroms); 3) informacijas un avotu pieejamiba (ierobeZotais
aktivitasu unnotikumu skaits, izpildvaras ignorance un savuvaras poziciju demonstrésana);
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4) auditorijas konservativisms un tradicionalitate - liela dala lokalas auditorijas nevélas
mediju satura vai vizuala noformgjuma, Zanra mainu.

Satura analizes dati liecina, ka regionalo laikrakstu saturu veido galvenokart lokalas,
pozitivi tendetas zinas, kas visbiezak ir veltitas kultiiras, izglitibas, sporta un socialo tematu

aktualizeé3anai. Lokali cieSais tuvums un savstarpgja pazisanas traucé regiondlo mediju
satura veidotajus pildit kopienas “sargsuna” funkcijas, ta vieta mudinot but kopienas “at-
balstitajam”. Gan satura analizes rezultati, gan arT veikto interviju laika paustie uzskati sakrit,
proti, regionalajos medijos stradajosie cilvéki par savu nozimigako profesionalo
pamatuzdevumu neuzskata “sargsuna funkcijas”, bet gan “draudziga paliga un in-
formatora” pienakumu pildisanu (mazak neka 10% visu analizéto publikaciju informaci-
jas avoti bija deputati, politiki un izpildvaras iestaZu parstavji, ari tematiski pasvaldibas un
Saeimas darbs bija aplukots vien 11 Iidz 12% publikaciju). Verojama loti aktiva sabiedribas
intereSu aizstavesana (publikaciju regularitate, aktualizéjot un skaidrojot konkréto problemu,
atbildigo iestaZzu un personu mobilizacija), kas ilgtermina vainagojas ar panakumiem, veicinot
sabiedribas uzticamibu regionalo mediju darbam. Tapat, lai raditu kopibas izjutu, regulari tiek
uzklaustti un arm Tpasa rubrika atainoti lasitaju viedokli, skaidroti nesaprotamie jautajumi, ak-
tualizétas un novérstas novérotas neizdaribas lokalaja vidg, veicinot savstarpéjo uzticamibu
un ar atbildigumu.

Intervétie mediju parstavji noradija, ka regionalo mediju saturs médz bt informativi
vienveidigs, atkartojoties vieniem un tiem pasiem informacijas avotiem un tematiem.
Satura analizes rezultati liecina, ka lielakoties (nedaudz vairak ka pusei) regionalo
laikrakstu sagatavotajos materidlos atainots viens viedoklis, tomér 3is fakts skaidro-
jams ar 1so zinu dominanci, ko savukart veicina mediju patérétaju pieprasijums - ko-
doligs, viegli uztverams teksts). Tomer atlikuSajos rakstos (“Druva” - 44%, “Bauskas
Dzive” - 40%) identificéjami divi, tris vai vairak informacijas avotu, kas lielakoties bijusi
konkrétas nozares profesionali vai sabiedribas parstavji, tadgéjadi apliecinot regionalo
mediju satura informacijas avotu dazadibu, kas, protams, vértéjot ilgsto3a laika perioda,
geografiskas lokalitates ietekmé kldst vienveidigaks.

Intervéto Zurnalistu novérojumi un arT statistikas dati liecina, ka mazinas auditori-
jas kvalitates un ar7 saturiskas prasibas pret mediju darbu, proti, vislabpratak
cilveki ikdiena patéré izklaidejosa satura informaciju (TV Sovi, mizika, dzeltena
prese, zurnali), turklat, jo semantiski un strukturali vienkarSotaks informacijas
pasnieg3anas veids, jo akceptéjamaka un patéréjamaka ta ir. So auditorijas
informacijas uztveres un patérésanas tradiciju mainu sekméjusi arT digitalo tehnologiju
pieejamiba un intensiva patéréSana (t.s. klip-kultiira), arT aktiva sabiedrisko attiecibu
specialistu sagatavoto un reklamas materialu iepludinaS8ana mediju satura, tadejadi
ne vien mazinot auditorijas uzticamibu Zurnalistu darbam, bet arT apzinati maldinot
un deforméjot sabiedribas izpratni par minéto jomu atskirigajiem pamatuzdevumiem.
Visspilgtakais piemérs ir pa3valdibu sabiedrisko attiecibu specialistu raditie pas3-
valdibu izdevumi.
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Regionalo laikrakstu skaits aizvien samazinas (2016. gada tika slégts laikraksts
Preilos), 3o procesu sekmé gan iedzivotaju skaita samazinasanas, gan ekonomiskas situaci-
jas pasliktinasanas, gan elektronisko mediju popularitates pieaugums, art regionalo mediju
piedavata satura kvalitdtes pazeminasanas (Zanriska un informativa vienveidiba, neanali-
tiskums, vaja informacijas operativitate), gan art aizvien pieaugo3a negodiga konkurence ar
pasvaldibu sabiedrisko attiecibu parstavju radrtajiem informativajiem izdevumiem.

Elektronisko plaSsazinas Iidzeklu saturs, jo Tpasi regionalo radio saturs, parsvara
tiek veidots izklaidgjoss, lielako dalu radio &tera atvélot miuzikai. Atkariba no regionala
radio specifikas (geografiska novietojuma, auditorijas, darbinieku skaita un pieejama
finanséjuma), mainas ari ta saturs, pieméram, “Kurzemes Radio” I1dztekus mizikai un zinu
blokiem tiek piedavati arm informativi izzinoSi un izklaid€josi raidijumi, kas veltiti noteik-
tiem, klausitajus intereséjoSiem tematiskajiem blokiem (pateicoties realizéto projektu un
atbalstitaju finansgjumam), savukart “Latgales Radio” Tpasnieku (Romas Katolu baznicas
Rézeknes-Aglonas diacéze) intereses nosaka ta kopg&jo tematisko koncepciju, proti, religis-
ko saturu, kuru divas medija stradajosas darbinieces cen3as iespéju robeZas (piesaistot
papildu finansgjumu) daZadot. Nozimigi, ka liela dala radio satura skan latgalieSu dialekta,
tadejadi veicinot lokalas piederibas, identitates un kopibas izjatas radiSanu un uzturésanu.

Regionalo televiziju saturs lielakoties ir pozitivi tendéts un informativs, bet ne
analttisks vai izglttojo3s. Tas tiek bazéts galvenokart uz lokalas vides procesu, notikumu
un problému atainojuma. Plasa klastd tiek sagatavoti zinu raidijumi, kuros
vésta par lokdlajam aktivitatém un notikumiem, vietam un pasakumiem, tiek veidoti
arT portret&josi stasti par tuvakaja apkartné dzivojo3ajiem cilvekiem, vinu hobijiem un
darbu, sasniegumiem. Tapat periodiski tiek transléti tematiski specializéti raidijumi par
dzivniekiem, dabu, auto, sporta aktualitatém u.c.

Televizijas auditorijas pétijuma rezultati liecina, ka kopuma Latvijas sabiedriba ir apmieri-
nata ar televizijas kanalu daudzumu un saturu. Noradot lielakos trikumus, visbieZak tiek minéta
satura vienveidiba, padmaju 3ovu kvalitates triikums un reklamu apnicigums. Regionalajiem
televizijas kanaliem tiek parmesta neoperativitate, “vecu zinu” translésana, parlieku
bieZa saturiska atkartoSanas, informativo siZetu dominance un analitisko parraizu
iztrukums, satura veidot3aju darbs bieZi tiek novértéts ka nekvalitativs, tiek izteiktas
aizdomas par iespejamo pasvaldibas viedok|u lobiju un satura subjektivitati.

Nepietiekams finansialais nodroSindajums ir nozimigakais regionalo mediju attisti-
bas traucéklis. Planveidiga, regulara un mérktieciga valsts atbalsta sistémas izveide un
nodro3inajums regionalo mediju attistibas veicinasanai sekmétu gan tehnologisko, gan
profesionalo izaugsmi, gan arT lautu daZadot saturu - uzlabot jau eso3o, ka arT izstradat
jaunu, papildinot, pieméram, TV un radio programmas ar analitiskiem raidijumiem,
aviZu slejas ar pétnieciskiem materialiem. JaatzZimg, ka regionalo mediju veidotaji aktivi
iesaistas Sobrid Tstenotajas mediju atbalsta programmas.

Batiski sakartot tiesisko regul€jumu, lai novérstu pasreiz€jo pa3valdibu infor-
mativo izdevumu nekontroléjamibu, proti, par nodoklu maksatdju naudu izveidotos un
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izdotos izdevumos ievietot komercreklamas, tadéjadi giustot ienakumus un sekmeéjot
nevienlidzigu konkurenci regionalo mediju tirgli. Nepielaujot konkurences kroplosanu,
tiktu mazinata arm regionalo mediju piespiedu finansiala atkariba no reklamdevgjiem,
tadéjadi mazinot satura neobjektivitates risku.

Loti svarigi butu veicinat regionalo televiziju attistibu, regionalo un nacionalo medi-
ju, ka arT regionalo mediju savstarpéjo sadarbibu. Proti, nacionalajos televizijas kanalos
bieZak demonstrét art regionalo mediju veidotas zinas, Tstenot kopsadarbibas projektus
un originalraidijumus, tadéjadi gan bagatinot Zurnalistu profesionalas zinasanas un ie-
manas, gan art dazadojot televiziju kanalu saturu un padarot to skatitdjiem saisto3aku.
Turklat $ada veida gan regionalas televizijas, gan ari regionalie radio klutu atpazistama-
ki un popularaki, iemantotu lielaku auditoriju, I1dz ar to klitu konkurétspgjigaki reklamas
tirgd un tiem bitu lielakas iesp&jas attistities, pilnveidot tehniskas un profesionalas
prasmes, daZadot saturu. Sobrid tikai dala Latvijas iedzivotaju zina par vietgjo televiziju
darbibu, vel retak spéj minét kadus konkrétus mediju sagatavotus raidijumus.

Regionalo mediju nodroSinatais saturs ir unikals un loti nozimigs informacijas
avots ne vien lokalaja vide dzivojosajiem cilvékiem, bet arT nacijai kopuma, jo, ka
intervijas bieZi noradija regionalo mediju Zurnalisti - “Latvija nebeidzas Iidz ar
Rigas robeZu”. Regionalo mediju devums netiek pietiekami novértéts, vinu uzdevumi un
funkcijas nebeidzas I1dz ar informacijas vaksanu, atlasi, apstradi un publicé3anu; lokalo
mediju raditais saturs ir |oti blitiska Latvijas sabiedribas saistviela, identitates un pie-
deribas veidotgjs.

STIPRAS PUSES

Pozitivi vértéjama regiondlo mediju aktivitate, piedaloties daZzada veida pro-
jektu konkursos un Iidz ar to veicinot mediju vides un satura attistibu, ka arT
vér3anas tiesas instancés, aizstavot profesionalas vides vértibas un riip€joties
par godigiem konkurences principiem mediju tirgl. Neraugoties uz finansialajam
problémam, regionalo mediju darbinieki rod iesp&jas, lai kaut nedaudz pilnveidotu
savu piedavato saturu (tematiku, formatu, informacijas avotus).

Tapat atzinigi vértéjama regionalo mediju satura unikalitate, proti, lokalais tu-
vums (vietas un laika, tradiciju un kult@iras) un cie3a mijiedarbiba sekmé tikai
regionalajai videi un patérétajiem mérktiecigi atlasita satura radisanu, salidzi-
nosi augsta uzticibas un art atbildiguma [Tmena saglabasanu.

VAJAS PUSES

Negativi vértéjama regionalajos medijos stradajoSo Zurndlistu “atbalsto3as”
funkcijas dominance par “uzraugo3o”, respektivi, sekojot auditorijas pieprasiju-
mam, mediju satura lielakoties tiek piedavata pozitivas konotacijas (elektroniska-
jos medijos - izklaidéjosa) informacija, krietni retak analitiski problémmateriali,



tadejadi pilnvértigi neveicot Zurnalistikas pamatuzdevumus. Regiondlo mediju
dienaskartiba vérojama rutinizacija, ko sekmé lokalas kopienas tradicijas, ka art
regiondlo mediju specifika (lokalitate un mazums) un ierobeZotie resursi.

Pedéjo gadu tendences (tiraZzu un periodiskuma samazinasanas, laikraksta slégsana,
mediju tirgus mainigums) rada pamatotas baZas par regionalo mediju eksistences
apdraudé&jumu.

REKOMENDACIJAS

Vélams péc iesp€jas atrak sakartot regionalo mediju un pasvaldibas informati-
vo izdevumu regul&joSos likumus, izslédzot negodigas konkurences iesp&jami-
bu. Rast iesp&ju valstiska ITment arT turpmak regulari veicinat regionalo mediju
konkurétsp€ju un attistibu, pieméram, organizejot projektu konkursus, lekcijas, sa-
mazinot [1dzSingjo pievienotas vertibas nodokla likmi, veicinot mediju savstarpéjo
sadarbibu (dazadu Zanru, kanalu, teritoriju), tadéjadi sekméjot arT satura daudz-
veidibu un profesionalo pilnveidi, mazinot mediju atkaribu no politisko spéku un
reklamdevéju ietekmes.

Bitu nepiecieSama valsts nozimes profesiondlas meistaribas konkursa izveide
regiondlajiem medijiem analitiskaja Zurndlistika, kura mérkis biitu veicinat pét-
nieciskas Zurndlistikas attistibu regionalo mediju satura.

Lai spétu uzrunat un piesaistit jaunakas paaudzes auditoriju, popularizétu regiona-
lo mediju saturu, padarTtu to mobilaku un arT pieejamaku, vélama aktivaka regiona-
lo mediju darbiba socidlo mediju platformas. Regiondlo mediju konkurétspé&ju
veicinatu art pasreizéjo majaslapu modernizacija, padarot tas interaktivakas un
auditorijai saisto3akas.

Tapat nozimigs faktors regionalo mediju attistiba ir mediju Tpasnieku un Zurnalistu
sadarbiba - pa3atdeve un paS3iniciativa kopigu mérku izvirzisana un sasnieg3ana,
profesionalo prasmju papildinasana, augstu pamatvértibu uzturésana un Zurnalis-
tikas uzdevumu Tstenosana.
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NACIONALIE KOMERCIALIE MEDIJI

Karlis Dagilis

Mediju un demokratijas teorétiki nereti uzskata, ka sabiedriskie mediji nodroSina
labakas iespéjas veseligas un demokratiskas sabiedribas veidoSanai neka komercialie
mediji. Savukart komercialo mediju darbibas pamata ir individa briviba publicét to, ko
vélas, jo publiska un briva izpausme ir labakais veids, ka nonakt I1dz patiesibai. Tiek
uzskatits, ka komercialas pieejas satura noteicgjs ir patérétajs, un, lai gtitu maksimalu
pelnu, komercialie radio un TV piedava programmas, kuras, vinuprat, pieprasa audi-
torija. No ta izriet, ka tie mediji, kuri piesaista visvairak skatitajus vai klausitajus, vis-
labak apmierina sabiedribas vajadzibas. Tomeér jateic, ka $ada pieeja gan darbojas tikai
galvenokart teorétiska [Tmen, jo tirgus apstakli prakstiskaja I[TmenT samazina lietotaju
izvéles. Musdienu plaSsazinas I1dzek|u tirgd dominé arvien lielakas mediju kompanijas,
samazinot iespéjas ienakt jauniem satura veidotdjiem un viedoklu paudgjiem. Tajeda-
di komercialie mediji parsvara nodro3ina mainstream saturu un apmierina auditorijas
vajadzibas péc ta (McCauley et al. 2015, xxi-xxiii).

Komercialos medijus raksturo Sadi parametri:

1. Tpa3nieki. Komercialie mediji pieder priviatiem uznéméjiem, un to parvaldibas
modeli var bt dazadi, sakot no tradicionaliem gimenes uznémumiem, beidzot ar
publiskam akciju sabiedribam.

2. lenakumi. Komercialo mediju ienakumus veido abonentmaksas (parsvara laikrak-
sti, retak — interneta portali, vél retak - televizijas) vai reklamas pardo3ana (iz-
teikti radio, TV un internetd). Attieciba starp abiem ienakumu veidiem nosaka
medija komercializaciju. Ja tas partiek tikai no reklamas pardo3anas, mediju
uzskata par izteikti komercialu. So modeli Rietumos elektroniskie mediji attistija
20. gs. 80. gados, bet radio gadijuma vél agrak. Pastav arT citi ienakumu giisanas
veidi, pieméram, ziedojumi, kas raksturigi parsvara religiska satura medijiem.

3. Orientacija uz pelpu. Komercialo mediju pamata meérkis ir gt pelpu. Ta ir
bitiska, lai komercialie mediji varétu saglabat neatkaribu no valsts vai citam
interesém. Tomér vélme péc iespgjas vairak nopelnit stipri ietekmé to saturu,
kadu medijs pasniedz savai auditorijai.

4. Konkurence. Komercidlie mediji darbojas tirgus apstakl|os, un nereti konkurenci
palielina sabiedriskie mediji. Globala tendence ir oligopoloski tirgus apstakli, kur
mediju uznémumu koncentrésanas dazu Tpadnieku rokas var novest pie vienpusé-
ja un neobjektiva satura komercialu vai ideologisku intereSu varda (Trappel et al.
2015, 84-85).
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Latvijas komercialo mediju parvaldibai uznémegji parasti izvélas ierasto uznémejdar-
bibas formu - sabiedribu ar ierobeZotu atbildibu, kuras Tpasnieki ir viena vai vairakas
personas, vai art citi uznémumi. Par Latvijas komercialo mediju Tpasniekiem var klat art
arvalstu investori, ka tas Sobrid ir TV3, LNT un “Radio Star FM” gadijuma vai arT pirms
neilga laika - a/s “Radio SWH” darbibas modelt. Divi no veidiem, kas Latvija nav izplatTti,
ir tradicionalie gimenes uznémumi (izplatita parvaldibas forma Rietumu pres€) vai pub-
liskas akciju sabiedribas.

Latvijas elektronisko mediju ienakumus pamata veido ienémumi no reklamas
pardosanas un citiem ar audio vai video saistitiem darbiem. Pieméram, televizijas
programma “Re:TV” klientiem piedava pasakumu filmé3anu, materialu montaZzu un par-
raidiSanu, tai skaita tieSraides reZima (Re:TV 2018). Lidziga prakse ir ari komerciala-
jam radio stacijam, kas pakalpojumu klasta piedava skanu ierakstu studijas vai reklamu
ieskanoSanas un montazas pakalpojumus (Radio SWH 2018).

Nozimiga loma pédgjas desmitgadés ir bijusi komercialo mediju digitalizéSanas
procesam. Ja laikraksti un Zurnali veidoja sev majaslapas internetd, dazadojot satura un
reizé ar1 reklamas izplatisanas platformas, tad radio un TV digitalas iespé&jas papildus
tam spéja palielinat armt TV programmu skaitu. Latvija digitalas TV ievieSanu aizénoja
skandali saistiba ar politiku iesp&jamam interesém pelnas giisanai.

P&édéjos gados aktivi runats art par digitala radio ievieSanu jeb ta saucamo DAB+, kas
lautu, pieméram, piesatinataja Rigas radiostaciju tirgl ielauzties jauniem spélétajiem.
Tacu péc Nacionalas elektronisko plassazinas Iidzeklu padomes (NEPLP) lémuma, 31s
ciparu skanas zemes apraides testi ir apturéti [1dz 2022. gadam, pamatojot to ar ilgter-
mina efektivitates trikumu, ievieSanas izmaksam, ka art ietekmi uz raidorganizacijam un
reklamas tirgu (NEPLP 2017).

DRUKATA PRESE UN NACIONALIE DIENAS LAIKRAKSTI

Saja nodala sniegts ieskats Latvijas komercialo mediju kopaina un apliikoti galvenie
drukatie un elektroniskie komercialie pla3sazinas Iidzekli.

Skaidrojot drukatas preses nozimi, nereti tiek atgadinata filozofa Jirgena Haberma-
sa definéta Zurnalu un laikrakstu nozZimiga loma publiskaja sféra, kur ta veido cilveku
socialas dzives jomu, kura var tapt sabiedriska doma (Habermas 1984, 49). Drukatas
avizes var raksturot ka “parnés3ajamas” lasisanas vienibas ar negaiditu un vertigu
informaciju (Cole & Harcup 2010, 4). Musdienas 3is ikdienas dzives hronikas var bit
dazados izméros, ar dazadu iznakSanas bieZumu, satura izkartojumu, redakcionalo toni,
geografisko izplatiSanas lauku. Parsvara tas tiek finansétas no iek3€jiem vai aréjiem
avotiem. Vienu finanséjumu nodro3ina auditorija un reklamdevéji, bet otrs nak no pasu
[Tdzekliem, akcionaru investicijam vai arT aiznémumu kapitala (Murschetz 2013, 22).
Drukatie mediji postkomunisma valstls Eiropas centrdlaja un austrumu dala piedzivo-
ja strauju uzplaukumu Iidz ar demokratizaciju un “dzelzs priekskara krisanu” 20. gs.
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80. gadu beigas (Nossek et al. 2015, 366) un, tapat ka Rietumeiropas valstis, I1dz ar
interneta mediju uzplaukumu piedzivoja lietojuma samazinasanos. Lokalajiem un na-
cionalajiem laikrakstiem 21. gs. mediju tirgd nakas saskarties ar masivu vietéjo un
nacionalo radiostaciju ekspansiju, 24 stundu zinu kanaliem, bezmaksas laikrakstiem,
kas radina lasttajus pie domas, ka saturs ir bezmaksas, un visbeidzot ar zinu izplatisanu
tieSsaistes kanalos (Chapman & Nuttall 2011, 7). Viens no iemesliem nacionalo preses
izdevumu skaita kritumam ir to koncentrésanas atsevisku uznémumu parzina (De Bens &
@stbye 1998, 7).

Drukato presi uzskata par demokratijas balstu, tapéc pétnieki médz atsaukties uz
Kolina Sparksa (Sparks) vél 1996. gada rakstito, ka laikrakstu tieSsaistes versija nevar
nodrosinat to pasu “publiskas apgaismibas funkciju”, ko drukata prese. Laikrakstu lasisana
apmierina interpretéjo3as vajadzibas un piedava vienotu perspektivu uz aizvadrito nedélu,
ka ari sniedz visparigu ieskatu vietéjos un pasaules notikumos (Nossek et al. 2015, 366).
Péc pasaules laikrakstu un zinu izdevéju asociacijas datiem, drukatas preses ienémumi
palielinas no lasitaju abonentmaksam, tacu vérojams reklamu izvietoSanas kritums un
[Tdz ar to - ienakumu mazinasanas. Turklat avizém ir jacinas ar lasitaju uzticibas sama-
zinasanos zinu medijiem, un tam jakoncentré uzmaniba uz konkréto lietotdju un javei-
do ar vinu cie$akas attiecibas (WAN-IFRA 2017, 6). Vél viena globala tendence ir medi-
ju Tpasnieku un menedZmenta darbibas prioritate — ka un kur publicét, novarta atstajot
daudz svarigaku jautdajumu - ko publicét? (Cole & Harcup 2010, 6).

Latvijas drukatas preses kopaina ir visai komplicéta. Latvijas Nacionalas bib-
liotekas veidota statistika liecina par vairakam izteiktam iezimém, kas raksturigas
pédéjam desmitgadém (sk. 1. tabulu). Ir vérojama gan laikrakstu skaita samazinasanas,
gan art izdoto eksemplaru skaita kritums. LNB veidotaja Latvija izdoto laikrakstu statis-
tika Iidz 2016. gadam ir ieklauti arT padvaldibu izdevumi, kuru ieklausana kopéja datu

= «

lasTjuma pienéma grozijumus likuma “Par presi un citiem masu informacijas I[Tdzekliem”,
tadejadi Sie izdevumi juridiski nav uzskatami par masu medijiem (Saeima 2017). Lidz
ar to 81s likuma izmainas korig€ja Latvija izdotas drukatas preses kvantitativo uzskaiti.

Avizes formata preses izdevumu statistika liecina, ka pasvaldibu izdevumi, kas gal-
venokart ir bezmaksas, ir ietekméjusi drukatas periodikas biznesu. 2012. gads ir no-
saucams par to invazijas laiku, — ja 2011. gada registréti 63 pasvaldibu izdevumi, tad
2012. gada - jau 114. 2016. gada tika izdoti 133 pa3valdibu izdevumi ar koptirazu
551 856 eksemplari. LNB 2017. gada izdevéjdarbibas statistiskaja parskata ir ieklauta
informacija, ka Latvija izdoti 106 periodiskie izdevumi, kas “atbilst laikraksta pazimém”
un nav registréti “Masu informacijas Iidzeklu registra”. To gada koptiraza ir 8 197 681
eksemplars (LNB 2018, 16). 2017. gada Latvija iznaca 186 laikraksti, kuru koptiraza -
59 375 006 eksemplari (LNB 2018, 15).
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2. tabula. Latvija izdoto Zurnalu statistikas kopaina

lzdoto Numura LatvieSu Latviesu LGET LGET

Zurnalu vidéja tiraZa | valoda izdo- | valoda izdo- | valoda izdo- | valoda izdo-

kopskaits to Zurnalu to Zurnalu to Zurnalu to Zurnalu

skaits numura skaits numura
vidéja tiraza vidgja tiraza

2017* | 242 12 290 195 11 269 29 5 844
2016 362 11 260 269 12 588 34 5580
2015 352 10 438 254 11 496 33 5970
2014 318 11 541 241 13193 36 5468
2013 308 12673 240 14139 39 6 621
2012 329 13192 252 14 672 35 8 585
2011 339 12 639 259 14 289 44 6263
2010 368 12 269 282 13978 47 6137
2009 370 11 457 275 13136 57 5967
2008 431 12 295 310 13 664 66 8 588
2007 412 12 651 286 14 463 70 7 621
2006 387 12 877 272 14 851 69 7 201
2005 366 13020 258 14 897 62 8972
2004 353 10 009 247 11 761 57 5906
2003 340 9 952 241 11 704 56 5892
2002 365 9 251 257 10 660 61 6 030
2001 355 10 094 261 11014 50 7279

*2017. gada statistika Zurnalu kopskaita un arT izdoto Zurnalu grupas at3kiriba no iepriekS€jiem gadiem
nav ieklauti izdevumi, kas nav registréti “Masu informacijas ITdzek|u registra”.
Avots: LNB dati.

2017. gada Latvija tika izdoti 242 Zurnali, kuri ir registréti “Masu informacijas
[Tdzeklu registra”. To gada kop€ja tiraza - 25 328 864 eksemplari. Péc LNB datiem,
tika publicéti 88 periodiskie izdevumi, kas atbilda Zurnala pazimém, bet to nosaukumi
nav rodami “Masu informacijas Iidzek|u registra”. So izdevumu gada tiraZa - 462 797
eksemplari (LNB 2018, 17).

Drukatas preses statistiska kopaina liecina, ka tas pozicijas joprojam ir saméra
spécigas, lai gan vérojams pakapenisks un konstants laikrakstu skaita un tirdZas
kritums. Savukart Zurndlu nozare Latvija ir stabila, pat — plauksto3a, jo vidéja Zurnalu
tiraZa pédeéjos gados ir augusi un ari izdevumu skaitu var uzskatit par drizak augo3u.
Talak saja nodala aplukoti nacionalie dienas laikraksti. Par regionalajiem laikrakstiem
lasams 3as gramatas 2. dalas 2. nodala un arm 3. nodala, informacija par daudziem
Zurndliem un tematiskajiem laikrakstiem rodama 3. nodala. Dati par mediju Tpasniekiem
rodami 2. dalas 1. nodala, informacija par komercmediju lietosanu - 3. dala.
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Nacionalie dienas laikraksti. Visi latvieSu valoda izdotie laikraksti iznak ITdziga
formata - ap 40x28 cm - un parsvara 16 lappusu biezuma. Jateic gan, ka lappusu skaits ir
mainigs atkariba no pielikumiem, un avize var sasniegt arT 24 lappu3u biezumu. Nedaudz
lielaka formata tiek izdots laikraksts “Latvijas Avize”. Bet vieniga krievu valoda raksto3a
avize “Segodnya” ar savu lielo formatu 56x36 cm, kada ta tiek izdota vairakas nedélas
dienas, demonstré konservativismu un sava veida padomju preses nostalgiju, kad visi
dienas laikraksti tika iespiesti $ada izméra. “Segodnya” lappusu skaits ir no 12 Iidz 24.
Visi naciondlie dienas laikraksti izmanto krasu druku, iznémums ir “Segodnya”, kas kra-
saina ir pirmajas un pédgéjas cetras lappusés; vairak krasaini ir ST laikraksta pielikumi.
Lai arT laikrakstiem ir kopigas satura struktiras iezimes, tie publicé Latvijas un arzemju
zinas, materialus par sportu un kultdiru, ka art horoskopus, TV programmas, krustvardu
miklas u.c., tomér katrai avizei ir arT sava izteikta specifika.

Laikraksts “Latvijas Avize” (dib. 1998, ITdz 2003. gadam nosaukums - “Lauku Avize”)
sevi pozicioné ka izdevumu, “kas aizstav Latvijas cilvéka un valsts nacionalas intere-
ses” (Latvijas Mediji 2018). Laikrakstu izdod akciju sabiedriba “Latvijas Mediji” (ITdz
2017. gadam - a/s “Lauku Avize”), un tas galvena redaktore kop3 2001. gada ir Lin-
da Rasa. Izdevnieciba veiksmigi parvargjusi “Latvijas Avizes” auditorijas samazindjumu
kop3 “Lauku Avizes” rekordtirdZzas - 316 000 abonementu - laika 1990. gada. Ta izdod
10 daZadus drukatos preses izdevumus, kuru kopégja tirdZza 2017. gada bija 442 000
eksemplaru (Zvirbulis 2017). P&c avizes pasé publicétajiem datiem, vidéja viena numu-
ra tiraZa 2018. gada marta bija 13-15 tukstosi. “Latvijas Avize” ikdiena tiek izdots 16
lappudu biezumg, un taja atrodamas sadalas “Komentari. Viedokli”, “Feletons”, “Inter-
vija”, “Saimnieciba”, “Veseliba”, “Sports”, “Lasamviela”, kas piedava romanus turpina-
jumos, “ST diena vésturé”, ka ari citas tematiskas rubrikas. Laikraksts regulari publicé
aktualas un izklaidejosas karikatiras. Laikrakstam ir arT lasitaju viedoklu sadala “Lat-
vijas Avize jus klausas”, kura ieklauti lasttaju telefoniski paustie viedokli. Katra numura
ieklauti arT atseviski Latvijas un arzemju svarigako notikumu atspogulojumi. Sportam
Tpa%a vériba veltita pirmdienas izdevuma, kur visi materiali ir Zurnalistu originalraksti.
“Latvijas Avizei” ir arT kultliras pielikums “Kultiirzimes” un “Nedéla Kabata” ar televizijas
un radio programmu. Laikraksta numurs par maksu (40 centi) ir lasams arT interneta,
“Latvijas Avizé” publicétie materiali atrodami arT portala LA.lv, kuru 2017. gada rudent
ik dienas apmeklgja ap 42 400 lietotaju (Gemius 2017a). “Latvijas Avize” jau daudzus
gadus asocigjas ar taja ilggadigi stradajosajiem Zurnalistiem - Egilu Liciti, Mari Anto-
nevicu, Daci Kokarevicu, Valdi Bérzinu, Girtu Vikmani, IImaru StariSku, Viesturu Spri-
di, Vitu Krauju, Lindu Kusinu un citiem, ka arT karikatiristiem Eriku O%u un Gati Sliku.

Laikraksts “Diena” (dib. 1990), vairakkart ir mainijis izdevejus. Ta galvenais redak-
tors kop3 2013. gada ir Gatis MadZin3. Laikrakstu izdod SIA “lzdevnieciba Dienas Medi-
ji”, tas iznak piecas reizes nedéla. Péc izdevéja zinam, katra “Dienas” numura tiraza ir
31 000 (Dienas Mediji 2018), tomér Latvijas mediju eksperti Saubas par 3o datu patie-
sumu un pielauj, ka patiesie raditdji ir ievérojami zemaki (Dimants 2017). “Diend” lasami
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komentari, intervija, zinas, arzemju zinas un publikacijas par sportu, tiek publicétas art
karikatiiras. Latvijas preses izdevumu vidd laikraksts ir viens no nozimigakajiem séru
un l1dzjatibas sludinajumu publicétajiem. Pirmdienas avizé “Diena” ir ieklauti pielikumi
“Sporta Diena” un “Uznéméja Diena”, otrdienas - iknedélas privatsludinajumu rubrika
“Tirgus Diena” un “Karjeras Diena”, kas vésta par jaunakajam tendencém darba vidg,
veiksmes stastiem, karjeras un izglitibas iespéjam Latvija, ka arT “Vides Diena”, katru
otro tresdienu - “Dabas Diena”, ceturtdienas “KDi” jeb “Kultiras Diena” un “Izklaide”
ka arT “TV Diena”, kas ir TV programmas pielikums arT koncerna ietilpstosajos astonos
regiondlajos laikrakstos, piektdienas - rubrikas “Karjeras Diena”, “Auto”, “Majdzivnie-
ki”, pielikums “Senioru Diena” ka art Zurnals “Sestdiena” (Dienas Mediji 2017). “Dienas”
saturu var lasit arT interneta vietné Diena.lv, kas 2017. gada rudent bija 10. apmeklétakais
zinu portals Latvija. Tam diena ir vairak neka 16 000 lietotaju (Gemius 2017), tacu par
laikraksta publicéta raksta lasi3anu pilna apjoma ir jamaksa 40 centi. “Dienas” Zurnalistu
komanda 2018. gada pavasarl ir Inara Egle, Agnese Margévica, Egils Zirnis, Uldis Kez-
bers, Juris Tihonovs, Inga Melberga, Maris Zembergs, Undine Adamaite, llze Auzane, Dita
Rietuma, Inese Lisina, Jegors Jerohomovics un citi.

“Neatkariga Rita Avize” (NRA), kas IT1dz Sim bieZi ar medijiem saistitu cilvéku ap-
rindas izpelnijusies apzZiméjumu “Lemberga avize”. Laikrakstu “Neatkariga Rita Avize”
izdod SIA “Mediju Nams”, To, ka Aivaram Lembergam avizé ir Tpass statuss, apliecina
arT izdevuma saturs. Pieméram, 2018. gada 7. marta tika publicéta galvenas redaktores
Anitas Dauk3tes veidota intervija ar A. Lembergu par valstiski tobrid svarigiem notiku-
miem, kam ar Ventspils pilsétu nebija tieSa sakara (Dauk3te 2018). ArT viedokl|u sadala
bieZi lasams termins “sorositi”, ko Ventspils mérs bieZi lieto savas uzstasanas reizés, sadi
apzZiméejot pret sevi vérsto opoziciju. Laikraksta visi raksti ir originalmateriali, tikai loti
retos gadijos tiek izmantoti parpublic&jumi no zinu agentiras LETA. Atskiriba no paré&jiem
dienas laikrakstiem, NRA katra numura piedava vienu vai reizém divas intervijas gandriz
pilna atvéruma garuma, avizé nav karikattiru. NRA pamatrubrikas ir “Viedokli”, “Latvija”,
“Aktualitate”, “Arzemes”, “Sports” un “Kultlra” . Tapat reguldri avizé lasamas rubrikas
“Ekonomika/Karjera”, “Majoklis/Vide” “Aprité”, “Vérts apmeklét” vai “Vérts izméginat”,
vai “Verts piedalities”. Piektdiends viens atvérums veltits tdrismam, taja publicéti arT
celojumu apraksti. V&l piektdienas ir art rubrika “Personiba” un “Gardas brivdienas”, kas
piedava kulindras idejas. PEédgja lappusé atrodama krustvardu mikla, sveicieni varda
dienu gavilniekiem (ar katra konkréta varda statistiku Latvija) un art pazistamas latvieSu
un arzemju personibas, kuras svin dzim3anas dienas. Sporta sadala neliela rubrika veltita
“Sportacentrs.com TV” attiecigas dienas programmai. TV programma ka atsevisks pieli-
kums NRA tiek pievienots ceturtdienas, bet piektdienas NRA iznak kopa ar pielikumu “Va-
kara Zinas”. NRA var atrast apmaksatas publikacijas, ko avize arT norada, turklat teksts
ir drukats cita fonta. Ta 2018. gada 6. marta numura lasams apmaksats raksts “Svétku
diena jeb séru diena?”, kura autors ir “Latvijas visparizglitojo3as internatskolas”. Taja
tiek pieprasita izglitibas un zinatnes ministra Karla Sadurska demisija. 15. marta numura
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savukart visas lappuses apjoma ir raksts par veselibu, kuram ir norade, ka promo-
raksts tapis sadarbiba ar SIA “Orkla Health”. NRA saturs ir publicéts portala Nra.lv, kas
2017. gada rudent bija septitais popularakais zinu portals Latvija. Taja diena ielukojas
ap 34 000 lietotaju (Gemius 2017). Portala netiek piedavati raksti par maksu, bet péc
daléja izklasta lasttajus aicina raksta turpindjumu meklét avizé. NRA Zurnalistu korpusa -
Viktors Avotins, Elita Veidemane, Juris Paiders, Arno Jundze, Maris Krautmanis,
Baiba Lulle, Arnis Kluinis, Bens Latkovskis, Imants Viksne, Inga Paparde, Santa Raita,
Maris Kriimins, Liga Ruseniece u.c.

Laikraksts “Segodnya”, kas Ii1dz 2017. gadam saucas “Vesti Segodnya”, Sobrid to iz-
dod SIA “Mediju Nams Vesti”. 2012. gada “Vesti Segodnya” apvienojas ar vél vienu krievu
valoda iznako3o dienas laikrakstu “Chas”, tadéjadi klustot par vienigo krievu valoda
iznakoSo dienas laikrakstu Latvija un visa Eiropas Savieniba. Kop3 2015. gada laikraksta
“Segodnya” galvenais redaktors ir Andrejs Svedovs. Laikraksts galvenokart vésta par Lat-
vijas un pasaules sabiedriski nozimigiem notikumiem, tacu ta publikacijas nereti atskiras
skattjums uz notikumiem Latvija vai pasaulé. Spilgts piemérs tam ir referenduma norise
Krima, kuru tolaik “Vesti Segodnya” attéloja ka laimigu atkalapvieno$anos ar Krieviju
(Springe 2017). Otrdienas laikraksta astonas lappuses veltitas biznesa atspogulo3anai,
bet piektdienas tai pievienota arT TV programma. Baltijas Pétnieciskas Zurnalistikas centrs
“Re:Baltica” izpétijis, ka laikrakstam “Segodnya” regulari mainas juridiskais Tpa3nieks,
kas, iesp&jams, saistits ar nenomaksatiem paradiem, jo izdevnieciba stradajot ar lie-
liem zaudéjumiem (Springe 2017). Laikraksta materiali krievu valoda ir lasami “Mediju
Nams Vesti” portala Vesti.lv, turpat atrodama arT latvie3u versija “Focus”, kuras interneta
adrese ir Lat.vesti.lv. Par Vesti.lv galveno redaktoru 2017. gada kluva Pavels Kirillovs,
kurs ir bijis laikraksta “Vesti Segodnya” galvenais redaktors un 12. Saeimas véléSanas
start@jis no partijas “Latvijas Krievu savieniba”. Péc globala timekla lapu analizes rika
SimilarWeb datiem, Vesti.lv ir 29. popularakais portals Latvija (SimilarWeb 2018), bet
péc Gemius 2017. gada septembra datiem, Vesti.lv ir devitais apmeklétakais zinu portals
Latvija. To diena apmeklé ap 29 000 lietotdju (Gemius 2017a). Austrumeiropas Politikas
pétTjumu centrs, veicot kontentanalizi, secingjis, ka Vesti.lv ir visaugstakais prokremlisko
viedoklu Tpatsvars (Kaprans & Kudors 2017, 174). “Segodnya” darbojas Zurnalisti Nikolajs
Kabanovs, Eduards E|darovs, Abiks Elkins, Natalja Lebedeva, Grigorijs Antonovs un citi.

KOMERCIALAS TELEVIZIJAS

Komercialo elektronisko pladsazinas ITdzeklu darbibu Latvija nosaka Elektronisko
plassazinas Itdzeklu likums. Taja teikts, ka Sie mediji “savu darbibu finansiali nodro3ina
ar ienakumiem no pasu komercdarbibas, sponsoréjumiem vai abonentu maksajumiem
par programmam’”. Par nacionala limenpa televiziju uzskatama ta, kuras apraides
aptversanas zona ir vismaz 99% Latvijas teritorijas. Likums definé art citus Latvijas
registréto televiziju veidus. Par regionalajiem elektroniskajiem medijiem uzskatami
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tie pladsazinas Iidzekli, kuru programmu apraides aptverSanas zona ir ne mazak ka 20%
Latvijas teritorijas. Regionalajam televizijam ir vél viens papildu noteikums: “televizijas
programmu apraides aptverSanas zona ir vismaz viena Latvijai saisto3os starptautiskajos
noligumos paredzétam regionalajam apraides zonu planojumam atbilsto3a apraides zona”.
Televizijas, kuru programmu apraides aptverSanas zona ir mazaka neka 20% Latvijas
teritorijas, uzskatamas par vietéjam televizijam. ParrobeZu elektronisko plassazinas
Itdzek|u statuss ir medijiem, kuri “Latvijas teritorija ar zemes vai satelTtu raiditaju vai
publisko elektronisko sakaru tiklu palidzZibu veic apraidi vai retranslaciju, ko tiesi vai
netieSi var uztvert viena vai vairakas valstis arpus Latvijas teritorijas” (Saeima 2010).
2017.gada Latvija bija registrétas 58 televizijas programmas, no tam divas — sabiedriskas
nacionalas televizijas programmas (LTV1, LTV7). Komercialas nacionalas televizijas -
LNT, Riga TV24, Re:TV, “Sportacentrs.com TV” un TV3 (NEPLP 2018) (sk. 3. tabulu).

3. tabula. Latvija registréto nacionalo un regionalo TV programmu statistiska kopaina

Sabiedriskas Vietgjas Regionalas Komercialas ParrobeZu
nacionalas televizijas televizijas nacionalas televizija
televizijas pro- televizijas
grammas

2017 2 5 22 5 24

2016 2 19 18 6 21

2015 2 9 19 6 14

2014 2 10 17 6 14

Avots: NEPLP dati.

Komercialo televiziju tirgl Iideris ir mediju grupa “All Media Latvia”, kura ietilpst
kanali “TV3”, “3+” “LNT, Kanals 2 un TV6. Kopuma “All Media Latvia” 2017.gada aiznéma
ceturto dalu (25,7%) no Latvijas televizijas skatitaju pie ekraniem pavadita laika. Viena no
uznémuma stratégijam ir vienu un to pasu mediju produktu piedavat vairakas programmas.

Vispopularaka televizijas programma Latvija pédejos gados ir TV3. Programma
izveidota 1998. gada. Tas galvenais mérkis ir piedavat izklaidéjo3u saturu, kas spégj
pulcinat lielu skatitajauditoriju un tadéjadi piesaistit reklamdevejus. TV3 piedava gan
origindlraidijumus, gan arT citzemju produkciju. Ta raida latvie3u valod3; arzemju filmas,
seriali, animacijas filmas un Sovi tiek ieskanoti latvieSu valoda. Iznémums ir Krievija ta-
pusT produkcija, tas demonstréjuma tiek saglabata krievu valoda un tiek pievienoti sub-
titri latvieSu valoda. TV3 nozimigakie ikdienas originalraidijumi ir “TV3 Zinas”, informativi
izklaid&jo3ais raidijums “Bez Tabu” (dib. 2000) un iknedélas analitiska programma “Neka
personiga” (sk. 1. logu). So raidijumu vértibu veido ne tikai to piedavatas saturs, bet art
tajos iesaistitas mediju personibas. “TV3 Zinu” moderatoru komanda ir Arnis Krauze, Edijs
Bogs, Kristine AnZe un Agnese Varpina, raidijuma “Bez Tabu” “sejas” - Juris Steinbergs,
Agnese Drunka, Evelina Kovalevska un Egons Reiters.
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TV3 analitiskais raidijums “Neka personiga”.
2017. gads. Ekransavins

- Analitiska programma
sl “Neka personiga”

“Neka personiga” parstav pétnieciskas Zurnalistikas Zanru, pirmais raidijums €tera nonaca
2007. gada 28. oktobrT. “Neka personiga” tiek raidits svétdienas plkst. 19.00, iznemot vasaras
sezonu, tas top kinofilmu, videofilmu un televizijas programmu producé3anas uznémuma SIA
“Red Dot Media”, raidijuma producente ir Arta Giga.

“Neka personiga” vaditdji — llze Jaunalksne un Janis Krévics, ta saturu veido gan abi vaditaji,
gan art zurnalisti Ansis Pupols un Andrejs Vasks.

Raidijuma sizeti veltiti nelikumibam, krapniecibai, korupcijai un negodpratibam Latvijas politika
un biznesa joma. 2017. gada “Neka personiga” aplikoja Saeimas atjaunotas ékas nepielagosa-
nu valsts noslépuma aizsardzibai, krapsanos ar kogeneracijas stacijam un elektroenergijas
razosanu obligataja iepirkuma, pasvaldibu izsludinatos iepirkumu konkursus un to rezultatus,
“Oligarhu lietas” parlamentaras izmeklésanas komisijas darbibas peripetijas, “Rigas satik-
smes” nanotehnologiskas kimijas [1dzeklu piegades lietu, maksatnespéjas administratoru daza-
das aktivitates un to rezultatus, pasvaldibu velésanu norisi, politiskajam partijam tuvu cilvéku
nonaksanu ienesigos amatos u.c. témas. Tika Tstenots projekts “Melu teorija”, kas skatitajus
iepazistinaja ar pladsazinas Iidzeklos tisi izplatitajiem meliem un piedavaja to atmaskojumus.

Raidijuma “Neka personiga” stradajusi Zurnalisti Baiba Strautmane, Odita Krenberga, Sandijs
Semjonovs, Inga Springe, Gederts Gelzis, Dace Stirane un citi. Raidijuma ietvaros tiek piedava-
tas arm dokumentalas filmas. Pieméram, 2017. gada tika demonstréta filma “Revoltcijas ek-
sports” par Donbasa karojoSiem Latvijas iedzivotdjiem, “Bunkura” — par Latvijas iedzivotaju
pretestibu padomju reZimam un sadarbibu ar ta represivajam struktaram.
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- Serials “UgunsGréeks”
il (2009-2017)

Serials “UgunsGreks” parstav “ziepju operas” Zanru, tas TV3 kanala parraidits no 2009. gada
15. marta. “UgunsGréku” veido 17 sezonas, kuras uznemtas 1207 sérijas. Seriala reZisore Inta
Gorodecka, producente Baiba Saleniece, scenarija autori Inta Bernova, Gunta Kalnina, Vilnis
Birins. Astonu gadu laika “UgunsGreka” filmgjusies gandriz 200 aktieru. Visilgak spélgjosie
aktieri ir Girts Kesteris (Leons un Félikss), Zane Daudzina (Heléna), Jakovs Rafalsons (Vadims),
Egils Melbardis (Gunars), llze Vazdika (Milda), Regina Devite (Zenta), llze Pukinska (Silvija),

Uldis Dumpis (Aivars).

“UgunsGreka” darbiba galvenokart norisinas Pétersona viesnica, ta varoni — Pétersona gimenes
locekli, draugi un pazinas, ka ar1 viesnicas darbinieki. 10. sezona tiek ieklauta vél viena darbibas
norises vieta un varonu grupa - kaiminviesnica “Mare SPA” un tas Tpa3nieki Abolinu gimene, un
STs viesnicas darbinieki. “UgunsGréka” sizetu veido cilvéku savstarpgjas attiecibas un ikdienas
situacijas, atseviskos gadijumos tas paspilgtina arkartas gadijumi - slepkavibas, cilvéku no-
laupi8ana u.c. noziegumi. Seriala pédéja sérija demonstréta 2017. gada 19. maija.

Seriala “UgunsGreks” auditorija bija 154 500-245 300 skatitaju, tas piederéja pie Latvija
visvairak skatitajiem serialiem.

“UgunsGreks” ir LTV1 seriala “Neprata cena” (2006-2009) turpinajums. 2009. gada LTV1 atteicas
no 3a seriala, savu ricibu pamatojot ar valsts dotacijas kraso samazingjumu par 2,4 miljoniem
latu. TV3 2013. gada demonstréja arm “UgunsGréka” atvasinajumu “Zentas brivdienas”, kas vésti-
ja par Pétersonu viesnicas istabenes Zentas piedzivojumiem vasaras atvalinajuma laika.

Avots: “Rigas Vilni” Specializlaidums. UgunsGréks. Enciklopédija! 2017; Kantar TNS dati.

TV3 piedava skatitdjiem ari Sovus, seridlus un citus izklaidéjo3us raidijumus. 2017.
gada programma varéja vérot dziedo3o talantu Sovu “X Faktors”, iepaziSanas Sovu
“Saimnieks meklé sievu”, realitates 3ovu “Istie veci”, spéles Sovu “Es Tevi milu, Latvi-
jal”, ka art eédienam un dzivesveidam veltitus raidijumus. TV3 popularitati vairo arT taja
demonstrétie originalseriali - “UgunsGréks” (sk. 2. logu), “Enu spéles” (2012-), “Vinas
melo labak” (2013-) un “Svesa seja” (2017-2018). Skatitaju interesi vairoja arT Pasaules
hokeja ¢empionatu, kuros piedalijas arm Latvijas valsts izlase, translacijas no 1999. Iidz
2017. gadam. TV3 sadarbiba ar laikrakstu “Diena” kop3 2004. gada Tsteno socialo projek-
tu “Latvijas lepnums”, kura tiek suminati cilvéki, kas veikusi nesavtigus darbus, sniegusi
palidzibu ITdzcilvekiem, glabusi dzivibas (All Media Baltics 2018a).

Otra popularaka “All Media Latvia” televizijas programma ir “LNT”. Sis TV kanals
izveidojas 1996. gada, apvienojoties “NTV-5" un “Picca TV”. Lai gan sakotng&ji “LNT”
vairak orientéjas uz arzemeés razotu serialu un filmu radisanu, lielas investicijas tas iegul-
dija zinu programmu attistisana, piedavajot ari rita zinu parraidi “900 sekundes” un
kriminalo hroniku “Degpunkta”. Telekompanija izveidojusi arT divus popularus labdari-
bas notikumus “Labestibas diena” un “Engeli par Latviju”. Tapat programma veidojusi
arT vairakus vietéjos TV seridlus, pieméram, “Sirdsmila Monika” (1999-2001, 2015) un
“Svesa dzive” (2007). Sobrid “LNT” programma dominé iepirktie raidijumi un seriali, bet
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originalprodukcija ir tikai zinu parraides. No 2007. gada Latvija raida art “All Media Bal-
tic” ietilpsto3a televizija “TV6“. ST televizijas programma orient&ta uz virieu auditoriju
un piedava latviski parskanotus vai subtitrétus arvalstu serialus un Sovus, ka art raidi-
jumus ar izteiktu televeikala skatloga izvirzi (“Laiks majai”). Ta demonstré arT sporta
spélu tieSraides, pieméram, hokeja komandas Rigas “Dinamo” majas spéles. Turpretl
“Kanals 2”7, kas no sava pirmsakuma 2006. gada bija piesaistits telekompanijai “LNT”
un saucas “Latvijas Mizikas kanals”, [Tdz ar pievieno$anos pasreizgjai “All Media Baltics”
grupai partapa par sievieSu auditorijai mérkétu televizijas programmu. Ta programmu
raksturo dazadi (parsvara jau pirms kada laika tapusi un daudzraditi) izklaides seriali,
realitates un kulinarijas Sovi. Vél viena no “All Media Latvia” ietilpsto$ajam programmam
ir krievu valoda raidosa “3+”, kas nav atrodama Latvijas komercteleviziju registra, bet
ir ieklauta TNS reitingos. Sis kanals parsvara skatitajiem piedava Krievijas televizijas
programmas popularus izklaidéjoSos raidijumus, humora parraides, realitates Sovus,
serialus, filmas un sporta spélu translacijas. “All Media Latvia” programmu parraides ir
skatamas video portalos TVPlay un Skaties.lv (All Media Baltics 2018b).

Nozimigs Latvijas televizijas tirgus dalibnieks ir “Baltijas Mediju Alianse”, kas
Latvija, Lietuva un lgaunija izplata krievu valoda raidoSo televizijas programmu
“Pirmais Baltijas kanals” (PBK). 5T programma piedava zinu izlaidumus par notikumiem
Latvija krievu valoda, ka art Krievijas zinu programmu “Vremya”. Paréjo PBK programmas
saturu veido Krievijas Federacijas televiziju produkti — Sovi, seriali, humora raidijumi,
koncerti u.c. “Baltijas Mediju Alianse” izplata arT tadas Latvija skatitas programmas ka
“NTV Mir Baltic”, “REN TV Baltic” un “Dom Kino”. ArT 8is programmas demonstré Krie-
vijas Federacijas televiziju produkciju. Tie neviens nav ieklauti Latvijas komercteleviziju
registra. Sie Cetri kanali “Baltijas Mediju Alianse” |auj aiznemt 18,4% Latvijas televizijas
tirgus. Visu kop€jo 31 koncerna tirgus dalu nav iespéjams noteikt, jo vairakas ta par-
valditas programmas, ka “Telekafe”, “Vremya”, “Muzika Pervogo” un “Karusel’” (Baltijas
Mediju Alianse 2018), netiek atspogulotas mediju pétijumos. “Baltijas Mediju Alianses”
televizijas programmas ne vien nodro3ina izklaidéjoSu saturu krievu valod3, bet arT ar
Krievijas televiziju programmu informativo un politiska satura raidijumu starpniecibu
Krievijas valdibas pozicijas, starptautisko notikumu novértéjuma ideologijas izplatibu
(sk. Rozukalne 2014).

Krietni mazakas tirgus dalas ir Latvija bazétajam televizijas kompanijam “Riga TV24”,
“Re:TV” un “Sportacentrs.com TV”, kas sanem daléju atbalstu no valsts sabiedriska pasiti-
juma izskata. Tas ITdzas sabiedriskas televizijas programmam LTV1 un LTV7 atrodas bez-
maksas zemes apraidé. Viena no veiksmigakajam 3$aja saraksta ir “Riga TV24”, kuras
programmas veido3anas pamata ir dzivie vai ierakstitie interviju un diskusiju raidijumi
ka “Rampas Ugunis”, “Preses klubs”, “Velais ar Streipu”, “Dienas personiba”, “Globuss”,
“Nacionalo intereSu klubs”. “Riga TV24” sejas ir popularako raidijumu vaditaji Andris
Kivics, Velta Purina, Aivis Cerins, Maris Zanders, Karlis Streips (Riga TV24 2018). Savukart
Latvijas Regionu televizija jeb “Re:TV” satura veido3ana iesaista Latvijas regionalas un
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vietgjas televizijas, ka arT neatkarigo producentu apvienibas. “Re:TV” nodrosina informaci-
jas - zinu raidijumu, autorraidijumu, tieSraiZu, portretinterviju u.c. aktualo video materialu
parraidi no visiem Latvijas regioniem viena televizijas programma, kas pieejams ikvienam
Latvijas un arvalstu skatitajam (Re:TV 2018). Sporta parraiZu televizijas “Sportacentrs.
com TV” programmu galvenokart veido Latvija notieko3u vietéja méroga vai starptautisku
sporta sacensibu tie3raides ka arT intervijas ar sportistiem un treneriem.

Latvijas komercialo televiziju spektra ieklaujas arT muzikai veltitas programmas.
Pieméram, “Latvijas Slagerkanala” visu diennakti redzami Latvijas $lagermiizikas
video. Skatitajiem ir iesp&ja art pasiitit sev vélamo dziesmu vai nositit teksta pazinoju-
mu (Latvijas Slagerkanals 2018). V&l viena Latvijas komerctelevizija, kura specializéjas
mizikas parraidisang, ir “Latvijas Miizikas Kanals”. Taja visu diennakti ir dzirdamas
un redzamas latvieSu popularo izpilditaju dziesmas, tapat arm skatami gan legendarie
latvieSu miuziki, gan misdienu makslinieku aktualie videoklipi un intervijas, kas filmétas,
sakot no 20. gs. 80. gadu beigam I1dz pat musdienam (Muzikas Video Kanals 2018).

Televizijas programmu veido3ana iesaistijuSies arl telekomunikacijas uzpémumi.
Valstij dalgji piedero3ais SIA “Lattelecom” 2015. gada skatitajiem saka piedavat pro-
grammas “360TV” un “STV Pirma!”. Paraléli tam tika izveidoti arT atseviski pasakumiem
veltiti kanali “360TV Positivus”, “360TV Maratons” un “360TV Dinamo Riga”. 2016. gada
“Lattelecom” izveidoja jaunu izklaides platformu Shortcut, kas piedava serialu, filmu un
TV kanalu satura apvienojumu, ka arT ekskluzivas tieSraides no lielakajiem notikumiem
Latvija un pasaulé un jaunakas filmas (Lattelecom 2017).

KOMERCIALIE RADIO

Mediju véstures pétnieks Hjii Cinells komercialas radiostacijas raksturo péc ta, ka
tas tiek apmaksatas un péc to neapstridama mérka nopelntt (Chignell 2009). Komer-
cializéSanas nozZimé neapturamu izmaksu samazinasanu un ienakumu palielindsanu, ko
panak ar mediju grupu veidoSanu un izmaksu samazinasanu, izmantojot automatizaciju.
Runajot par komercialajiem radio, nav iesp&jams izvairities no termina “radio formats”,
kas ir standartizéts un prognozgjams produkts noteiktai radio auditorijai. Radio forma-
tizéSana ir paredzéta, lai apmierinatu reklamdevéju vajadzibas, un ta ietver programmu
standartizésanu, ikdienas programmu sarakstu un radiostacijas formatu (Chignell 2009).

Tradicionali radio vairak klausas no rita, pirms vairums cilvéku dodas savas ik-
dienas gaitas. Darba laika radio klausas vidéji daudz, tacu ta klausiSanas nedaudz
pieaug pécpusdiena, kad cilveki ar automasinam dodas majup. P&c tam radio
klausttaju skaits strauji samazinas, atdodot vietu televizijas véro3anai. lenakot jaunajiem
medijiem, radio klausisanas samazindjusies jaunieSu auditorija. Vairumam radiostaciju ir
noteikts un identificEjams auditorijas apjoms, kuru bieZi var nomarkét ar geografiskiem
un demografiskiem raksturojumiem, un tas lauj labak izprast, kadu auditoriju tas uzruna.
(Starkey & Crisell 2009, 59). Galvenas sabiedrisko un komercialo radio at3kiribas ir to
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finansésanas modelis. Ja sabiedriskais radio parsvara tiek uzturéts par valdibas pieskirtiem
sabiedribas [T1dzekliem (atseviSkas valstis — speciala nodeva) jeb dotacijam, tad komercialo
radio galvenais ienakumu avots ir pardotais raidlaiks, galvenokart reklamdevéjiem. 37 no-
dallfjuma robeZas gan ir stipri izplidusas, jo sabiedriskie radio, tai skaita Latvija, gust iena-
kumus arT no raidlaika pardosanas. Ka 1pasi hibridi jaizce| tadi radio, kuri gist iendkumus
no pasvaldibam un no reklamam, ka arT pretendé uz sabiedriska pasiitijuma finansgjumu.

Komercialo radio galvenais ienémumu avots ir reklama. Péc jaundkajiem 2017. gada
Latvijas Reklamas asociacijas datiem no kopé&ja reklamas tirgus (TV, internets, laikraksti,
kino, vide, u.c.) radio aiznem 12%. Péd€ja gada laika 31 proporcija ir samazindjusies, lai
gan péc ekonomiskas krizes ta bija konstanti augusi. Pieméram, 2014. gada $1 proporcija
bija tikai 10%, bet péckrizes perioda (2010-2012) vien nedaudz virs 7%. Pédéja gada
laika kopéjais radio reklamas tirgus pieaudzis tikai nedaudz par 0,1 miljonu un sasniedz
10,3 miljonus eiro (Latvijas Reklamas asociacija, 2018). Seit japiebilst, ka reklamas tirgi
piedalas art Latvijas Radio. Turklat sabiedriskais radio dominé radio tirgd, ar kopuma
se§am programmam aiznemot 38,7% tirgus dalas (Kantar TNS 2017).

4. tabula. Latvija registréto nacionalo un regionalo radio programmu statistiska kopaina

Gads | Sabiedriskas radio programmas ‘ Vietejie ‘ Regionalie ‘ Nacio- ‘ ParrobeZu
T . .. [, . | radio komercia- | nalie radio
Kopskaits | Nacionalas | Vietgjas lie radio komercii-
radio pro- | radio pro- lie radio
grammas

2017 |6 5 1 26 7 8

2016 5 5 32 8 7 1

2015 |6 5 1 56 7 6

2014 6 5 1 53 8 5

Avots: NEPLP dati.

Komercialo radio saturu parsvara veido miizikas formats, kas atjaukts ar zinam
un radio didZeju jeb &tera personibu runam. Popularakaja raidlaika jeb prime time
parasti skan rita izklaidéjosi Sovi ar vairakam &tera balsim. Darbs $ada radiostacija ir
rutinizéts, un atskiriba no sabiedriskajiem medijiem, kur viena materidla sagatavosanai
Zurnalists var stradat vairakas nedélas, komercialajas radio stacijas informacijas saga-
tavoSanai atvélétais laiks ir krietni Tsaks un jastrada stresa pilna atmosféra, parrakstot
zinu agentiru tekstus (Starkey & Crisell 2009, 58-60). Tas izteikti ir Latvijas komercia-
lajam radiostacijam, kur Tsi zinu izlaidumi ir vienigas nopietnas Zurnalistikas izpausmes.
Komercialo radio darbibu art regulé Elektronisko pla3sazinas Itdzek|u likums, bet nozares
uzraugosa iestade ir Nacionala elektronisko plaSsazinas Iidzeklu padome. Komercialo
radio registra, kas publicéts NEPLP majaslapa, 2018. gada aprilt atrodamas kopuma 42
radio programmas un daZas no tam ir identiskas (NEPLP 2018). Seit japiebilst, ka katra
no $Tm programmam var skanét vairakas FM frekvencés Latvijas teritorija, bet licences
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apraidei ir panemtas vairakas. Lidz ar to var teikt, ka realais komercialo radiostaci-
ju daudzums valstT ir mazaks. Visas radiostacijas dzirdamas, arT straumeéjot tieSsaisté.
Viena radiostacija pieejama armt AM frekvencé. Tapat atseviskas programmas daZados
regionos var bat ar atskirigiem juridiskiem Tpa3niekiem, bet saturiski un péc bitibas ta
biis viena un ta pati radiostacija.

Radio tirgl nozimigi spélétdji ir atseviSkas lielas radiostacijas, kuras nacionalaja
apraidé sasniedz ievérojamu klausTtaju daudzumu un [1dz ar to arT lielu kopéja klausisanas
tirgus dalu. Lidere 3aja zina ir “Radio Skonto”, kas tilTt aiz “Latvijas Radio 2” ir otra
klausttaka radiostacija valstl. Kopa ar krievu valoda raidoSo “Radio Skonto Plus” 3is
radiostaciju grupas kopg&ja tirgus dala jeb AQH Share% ir 14,5%. “Radio Skonto”
programmu veido mizika un zinas, ka arT étera balsis, no kuram popularakas - Valda
Meldera un Ritas Paulas - ir rita parraidé, kas at3kirtba no citam komercialo radio-
staciju rita parraidem darbu sak jau plkst. 6.00. ArT citas etera balsis ir popularas mediju
personibas no 90. gadiem, piemé&ram, Elita Marga un Eriks Loks (Radio Skonto, 2018).
Japiebilst, ka “Radio Skonto” ir daZzadas darba dienu programmas Kurzemes un Vidzemes
programmas, tacu tas visas saista Adult Contemporary miizikas formats, kas veidots péc
Tpasam klausttaju aptaujam klatiené.

Viena no lieldkajam un vecakajam komercialo radio grupam valstT ir akciju sabiedriba
“Radio SWH”. Ta radio tirgl piedalas ar kopuma €etram programmam, no kuram di-
vas — “Radio SWH” un krievu valoda raido3ais “Radio SWH Plus” - ir nacionalaja apraidg,
bet paréjas - “Radio SWH Rock” un “Radio SWH Gold” - ir vietéja méroga radiostacijas,
tacu dzirdamas arT galvaspilséta. Péc mediju pétijumu kompanijas Kantar TNS datiem
2017. gada rudens perioda a/s “Radio SWH” Cetras programmas aiznéma 11,7% tirgus
dalas. Visvairak klausttaju no 3im ir 1993. gada dibinatajai “Radio SWH”, kas uzskatama
par komercialo radiostaciju celmlauzi Latvija. Tas muzikalais formats Hot Adult Con-
temporary papildinats ar izklaidejo3am rita, pusdienlaika un pécpusdienas programmam
darba dienas un brivdienu ritos, ka art atseviskam rubrikam par sportu (“Vakara sporta
stunda”), jauno latvieSu miziku (“Priek8nams”) un sabiedriba zinamiem cilvékiem (“Ar
dziesmu par dzivi”), ko parmainus ar Girtu Timrotu vada viens no radiostacijas Tpasnie-
kiem un ilggad@jais programmu direktors Janis Sipkévics. Pad&jos gados “Radio SWH”
ievérojami manijusas &tera personibas. Kops to 2010. gada pameta Artis Volfs, Egons
Reiters, Toms Gréving un Maris Zigats, bet v&lak ari ilggadigais rita $ova “B& B& Bro-
kastis” tandéms Fredis (Andris Freidenfelds) un Ufo (Kaspars Upacieris), radiostacija
personibas ir manijusas regulari, un Sobrid rita Sovu “Tik, tik, tik” vada Kaspars Breidaks
un Sanda Dejus, pusdienas programmu - Fredis, bet braucamo laiku no plkst. 16.00 Iidz
19.00 - Artis Dvarionas. Brivdienu ritus vada aktieris Arturs Kriizkops (Radio SWH, 2018).

Vel viens nozimigs radio tirgus spélétajs ir ta saucama EHR mediju grupa, kas sevi
pozicioné ki mediju cilvekiem vecuma Iidz 40 gadiem (EHR, 2018). 3Ts grupas atse-
viski tris uzneémumi parvalda tris dazadas radio programmas. Nacionalaja apraidé tas
ir “Eiropas Hitu Radio” un “EHR Superhits”, bet regionalaja apraidé (Riga, Liepaja un
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Jelgava) - “EHR Russkie hity”, kas pamata atskano krievu popularas estrades dziesmas.
Visas 3Ts tris radiostacijas aiznem 8,3% kop@&ja tirgus dalas. Sai grupai raksturiga saméra
bieZa programmu maina, pieméram, “EHR Superhits” vieta agrak skang&ja programma
“Super FM”, bet vél pirms tam - “LatvieSu radio”. Visklausitaka 31s mediju grupas ra-
diostacija ir “Eiropas Hitu Radio”, kuras pirmsakumi mekl€jami 1991. gada tobrid ka
nekomercialam projektam, raidot ultraisvilnu diapazona. Lai nodroSindtu ievérojamu
apraides parklajumu, 8T grupa regulari parpirkusi regionalas radiostacijas, pieméram,
Madona.1994.gadataieguvanosaukumu “Super FM”, sakaraidit FM frekvencéunizmantoja
programmétu aparatiiru, kura atskanoja dziesmas no kompaktdiskiem. Sadu pieeju
radiostacija izmanto arT Sodien, atskanojot arvalstu muzikalo formatu Top 40, kas balstits
iknedélas Eiropas popularako dziesmu topos. At3kiriba no citam komercialajam radio-
stacijam ta sava rotacija apnémusies neatskanot dziesmas, kas vecakas par 2000. gadu,
tada veida skaidri defingjot savu mérkauditoriju (EHR, 2018). Lielakaja raidlaika dala
“Eiropas Hitu Radio” atskano programmu “Hitu nonstops”, tacu sava programma ta ir
izdalTjusi arT Eiropas un Amerikas topu atskanosanu, specialas deju muzikas programmas
nedélas nogal€, ka arT darba dienu (plkst. 6.00-9.00) un brivdienu (plkst. 9.00-10.00)
rita programmu, kurd péc katras dziesmas skan preciza laika pazinojumi. Zinas 3aja
radiostacija neskan un mizikas plismu partrauc vien ieprieks ierunati dziesmu nosauku-
mi, ka arT reklamas un pasreklamas pazinojumi. Péc Baltijas P&tnieciskas Zurnalistikas
centra “Re:Baltica” aplésém 31s grupas radio staciju “Eiropas Hitu Radio” smagi skara
ekonomiska krize, kas seSu gadu laika apgrozijumu samazindja par 89,3% (Re:Baltica
2014), tomér, neskatoties uz to, radiostacijas vadiba apgalvo, ka ta ir pelnosaka radio
staciju grupa Latvija (EHR, 2018).

Nozimigs individualais spélétajs ir arT nu jau vél nesen skandinaviem piedergjusa
mediju koncerna “MTG Latvia”, bet nu jau lietuvieSu parvaldita “All Media Baltics” radio-
stacija “Star FM”, kas aiznem 4% tirgus dalu. ST programma veidota Iidzigi “Radio SWH”,
uzsvaru liekot uz darba dienam un brivdienu ritiem. Sis radiostacijas &tera personibas
darbojas arT citos ar “All Media Baltics” saistitajos medijos “LNT” vai “TV3”, k3, piem&ram,
Egons Reiters (vakara programma “Autopilots”), Maris Grigalis (pusdienlaika programma
“Otrais céliens”), Maija Rozite-Kristopane (no 13.00 Iidz 16.00), Baiba Sipeniece-Gava-
re (rfita programma “Zoopasta”). Radiostacijas programma ir dzirdamas art zinas, laika
zinas un atseviskas rubrikas, ka “Zala ceturtdiena”, “Starteris” (Star FM 2018).

Lidziga kopgja tirgus dala - 3,2% - ir “Radio TEV”, kas programmas parraidisana
visa Latvija lieto visvairak raiditaju - 22 (Radio Tev, 2018). Sis radiostacijas pirmsakumi
mekléjami regionalaja “Radio Valmiera”, kas 2013. gada mainija nosaukumu un veica
apraides paplasinasanu. Programmas veido3ana ta izmanto [idzigus €tera personibu,
mizikas un zinu principus ka “Star FM”, “Radio SWH” vai “Radio Skonto”. Toties atskiriba
no iepriekS minétajam 3T radiostacija ka savu mérkauditoriju defingjusi “ekonomiski akti-
vus, jaunus un atvértus cilvekus visa Latvija, [..] strada .. Rigas ofisa, bet nedélas nogales
pavada un atpusas Kurzemes, Vidzemes un Zemgales pilsétas [..], dzivo Latvijas regionu
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pilsétas, bet Rigu apmeklg, lai iepirktos, apmekletu kulturas un izklaides pasakumus” (Ra-
dio Tev, 2018). Etera darbojas tadi cilveki ka Andris Jurga, Klavs Klaving, Riidolfs Svéde,
Toms Polakens un citi. Neviens nav uzskatams par slavenibu un nedarbojas ka €tera seja
televizijas raidijumos.

Vel viena latvieSu valoda raido3a stacija ar pavisam nelielu tirgus dalu (0,5%) ir
“Capital FM”. 2016. gada muzZiba aizgaja STs stacijas programmu direktors un Tpasnieks
Janis Melléns (NRA 2016). Sobrid radiostacijas majaslapa ir atjaunosanas procesd, tacu
taja ir noradrtts, ka “Capital FM” ir dZivestila radio (Capital FM 2018). Etera darbojas tadi
darba dienu programmu vaditdji ka Liene Bérzina un Toms Barons (plkst. 7.00-10.00 pro-
gramma “Uzsméré ritu”), Katrina Abolina, Aleksandrs Tugu3evs un Liene U3akova (10.00-
14.00 “Darbadienas draivs”), Riidolfs Kugréns (15.00-19.00 “Saulainais Brauciens”) un
brivdienas - D) Martex (svetdienas no 20.00-22.00 “NRG MIX”) (Vikipédija 2018).

Pie komercialajam radiostacijam NEPLP registra pieskaitita art viena no divam ar
religiska rakstura tematiku saistitajam radiostacijam “Latvijas Kristigais Radio” (LKR).
Sava majaslapa ta sevi pozicioné ka “starpkonfesionala radio stacija, kuras galvenais
meérkis ir “palidzet izprast Bibeli ka Dieva vésti cilvecei un veicinat dazadu kristigo
konfesiju un kristieSu sadarbibu” un galvenais uzdevums ir, atzistot Jézu Kristu ka Dieva
DElu un vienigo Pestitaju, pasludinat Vina evangéliju Latvijas iedzivotajiem” (LKR 2018a).
Tas étera ir dzirdama “kristiga mizika latviesu, anglu un krievu valoda, kas Sobrid veido
55% programmas kopé&jo apjomu, kristiga satura raidijumi latvieSu un krievu valoda, kuru
veidotaji LKR darbojas péc brivpratibas principa, nesanemot nekadu atalgojumu” (LKR
2018a). LKR étera darbojas tadi cilvéki ka Lilita Vilka, Maira OSeniece, Alvis Sauka, Ginta
Linmeijere, Gints Lisis Grinbergs, Kristina Soloha, Ingrida Markusa, Andris Opengeims,
Ungars Gulbis, Briss Hess, Uldis Liepins, Judite Briede-Jurevic¢a, Modris Ozolinkevics,
Janis Maslovskis un citi (LKR 2018b). ArT radiostacijas dibinatajs Talivaldis Talbergs
bieZi vada raidijumus un diskusijas. Plasu rezonansi 2017. gada janvari ieguva diskusija,
kura vin$ aicindja uz macitaja Jura Rubena jaunakas gramatas “Vins$ un Vina. Attiecibas.
Milestiba. Sekss” sadedzinasanu (LSM 2017).

Uz paréjo komercidlo radio fona izcelas “Radio Merkurs”, kas ir vieniga radiostacija
Latvija, kas skan AM vilnos (VASES 2018). Ta parsvara raida oldies tipa maziku, arT vacu
slagerus un italu estradi. Sava majaslapa par radiostaciju ir loti skopa informacija,
programmas sadala ir pieminéti vien paris raidijumu un to vaditaji — ka Karlis Vahsteins
un Ingrida Cazere (“Cau, Bambino”) (Radio Merkurs 2018). Sociologs Janis Dauga-
vietis, apskatot radiostacijas Latvija, par “Radio Merkurs” raksta, ka “vinu formats ir Tsts
retro. Klausoties 3o radio, jums bis ta laimiga sajuta, ka pasaule un moderna mazika ir
apstajusies vél pirms “Bitliem” (Daugavietis 2014). Dazkart radio dzirdami arT politiska
rakstura raidijumi, kurus vada Egils Baldzéns (Radio Merkurs 2018).

VEl japiemin, ka Latvija ir arT vairdkas nekomercialas radiostacijas — biedribas “Ra-
dio Marija Latvija” ar tadu pa3u nosaukumu veidotais radio “Radio Marija Latvija” un
Radio “NABA”, kas ir “briva formata programma”, kas tapusi ar Latvijas Universitates un
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Latvijas Radio atbalstu un “atspogulo kulttiras, urbani inteligentas vides un alternativa
dzivesveida procesus un norises kvalitativa un dinamiska veida” (Radio NABA 2018).

Lai gan visam trim lielajam radio grupam “Radio Skonto”, a/s “Radio SWH” un “EHR”
mediju grupai katrai ir pa vienai komercialai radiostacijai krievu valoda, par lielako,
galvenokart krievu valoda raido3o radio grupu, 2017. gada nogal€ izveidojusies “Retro
Radio”. Ta parvalda tadas radiostacijas ka “Retro FM”, “Russkoe Retro” un jaunizveidoto
“XOfm”. Kopa tas aiznem 4,3% tirgus dalas. Popularaka no tam ir krievu valoda Riga
raido3a “Retro FM”, kas atskano Adult Contemporary miizikas formatu un pozicioné sevi
mérkauditorijai no 33 Iidz 55 gadiem. Saja radiostacija darbojas tadas &tera personibas
ka Diana Saule un Olegs Sinajevs (plkst. 7.00-11.00 programma “V dobrii chas!”), Marija
Sitkovskaja (plkst. 11.00-15.00 programma “Felichita”) un Grigorijs Bergs (plkst. 15.00-
20.00 “Vechernii promenad”) (Retro FM 2018). Savukart, “XOfm”, kas atskano “dzirkstosu
kokteili no labakajam dZeza kolekcijam, legendariem pasaules hitiem un popularam popa,
roka un dZeza kaverversijam” (XO FM 2018) sakusi raidit frekvencg, kur pirms tam bija
dzirdams “1. biznesa radio” un “Radio 101”. 5Ts radiostacijas formats NEPLP pie3kirtas
apraides pamatnosacijumos atstats visai plass, tacu taja noteikts, ka radio 100% skan
latvie3u valoda.

Individuadli lielu tirgus dalu aiznem arT krievu valoda raido3ais “Top Radio” ar 2,9%.
Tas “kalpo par celu gidu katram autovaditajam”. lzteikti uz autobrauc&ju auditoriju
meérkétais radio sava majaslapa aicina braucéjus zinot par celu satiksmes situaciju un
raksta, ka “ritmiska mizika nelaus Jums aizmigt pie stiires” (Top Radio 2018). Radiostaci-
ja ir arm étera personibas - Andrejs Fans un Vika Sokolova (plkst. 7.00-10.00), Tims Fran-
cisti, kurs raida no Kurzemes (plkst. 10.00-12.00), Sergejs Litvinovs (plkst. 12.00-14.00),
ka arT Artjoms Demjanenko un Ruzana Dana (plkst. 17.00-19.00).

Tikai krievu valoda raido3as radio stacijas ir ta saucamajai “Mix FM” grupai, kuras
radiostacijas “Radio Mix FM 102,7”, “Yumor FM 88,6”, “Radio Baltcom” un “Mix FM Dance
99,5”, kas 2018. gada janvari parsaukta par “Lounge FM”, kopa aiznem tikai 2,2% no kopéja
radio tirgus. Vispazistamaka no tam ir “Radio Mix FM 102,7”, kas sava majaslapa sevi
pozicioné ka vecaka komercidla radiostacija Baltija, kas sakusi raidit 1991. gada.
Taja ir vairakas autorprogrammas un &tera personibas ki Olesja Saletskaja, Polina
Kuzmina un Olegs Peka, bet muzikdli ta atskano gan Krievijas, gan Rietumu hitus
(Mixnews, 2018a). Svarigi atzimét, ka visa 8T “Mix FM” grupa ir saistita ar interneta
portalu Mixnews.lv, kas ir viens no popularakajiem zinu portaliem Latvija un strauju
izaugsmi piedzivoja tieSi 2017. gada, ko dalgji var skaidrot ar papildu radio program-
mu veidoSanu, kas balstitas Mixnews.lv satura, raidijumu laika ieintereséjot auditoriju
portala apmekléSana (Gemius 2017b). Polina Kuzmina raidijuma “Krievu Rulete” dzir-
dama arm “Jumor FM 88,6” radiostacija, kas apvieno popularako krievu miuziku ar
humoristiskam programmam (Mixnews 2018b).

Vel viena krievu valoda raido3a komerciala radiostacija ir “Radio PIK 100 FM”, ku-
ras tirgus dala ir vien 0,9%. Ta atskano un taja darbojas tadi programmu vaditdji ka
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Lana Krasnovska, Simons Letovs un Masa Medvedeva. No plkst. 7.00 I1dz 23.00 radio-
stacija regulari atskano zinu izlaidumus, bet vieniga autorprogramma - informativi
analitiskais raidijums kopa arTm Arkadiju Karijevu - skan pirmdienas, tresdienas un piekt-
dienas no plkst. 16.00 I1dz 17.00. Radiostacijas majaslapa atrodama ar fotogalerija, kur
daZadas pozas ar séném pozé vairaku Rigas Domes sasaukumu deputats Jurijs Zuravlovs,
kurs ir arT 8Ts radiostacijas Tpasnieks (NEPLP 2018). Radiostacija sava majaslapa aicina
radio &teru izmantot sveicienu nodo3anai saviem radiniekiem un kolégiem (Pik 2018).

INTERNETA PORTALI

Divi visvairak apmeklétie zinu portali Latvija ir Delfi.lv (Delfi) un Tvnet.lv (Tvnet) un
apollo.lv (jo Sie abi portali 2014. gada tika apvienoti). To unikdlo apmeklét3ju skaits
diena vairak neka tris reizes parsniedz tuvako sekotaju (Gemius 2017a). Abiem portaliem
ir versijas latvieSu un krievu valoda.

Delfi sava galvenas lapas satura piedava zinu kokteili ar Latvija, pasaulg, sporta,
kult@ira un slavenibu dzivé notieko3o. Katru dienu tas publicé ap 150 rakstu. Delfi ir Balti-
jas valstTs lielaka interneta mediju uznémuma “Ekspress Grupp” sastavdala. Sis uzn@mums
piedava ar1 Delfi zinu portalus Lietuva un Igaunija. Latvija portals Delfi savu darbibu saka
1999. gada 26. novembr. Ta galvenais redaktors Ingus Bérzins. Redakcija strada redak-
tori un Zurnalisti - Janis Bagatais, Vita Daukste, Gunita Gailane, Guna Gleizde, Ansis
Tvans, SabTne Ko3elova, Filips Lastovskis, Kristine Liepina, Dace Skreija, Liga Stirna, Uldis
Strautmanis, Danute Tomsone, Guntars Veidemanis, Katrina Zukova un citi. Delfi krievu
redakcijas vaditajs — Anatolijs Golubovs, redaktori un Zurnalisti - Aleksejs Buts, Olga Cai-
ka, Diana Cuckova, Jekaterina Gusakova, Vitalijs Hlapkovskis, Kims Kosmacevs, Kristine
Moisejeva, Olga Petrova, Dmitrijs Visuns un citi (Delfi 2018a).

Delfi piedava zinas, analitiskus materialus, izklaidéjoSu un padomu Zurna-
listiku daZzadas multimedialas platformas. Neatnemama Delfi satura sastavdala ir
“Aculiecinieks” sadala ar iedzivotdju iesiitttam reportazam par dazadiem celu satiksmes
noteikumu parkapumiem un citdm stkam nelikumibam. ST satura public&jumi so-
cialaja vietné Facebook l|auj spriest par to popularitati. Visvairak - gandriz 1,9 mil-
jonu reiZu - tika skatits video, kura kads traktors ziemas laika nesekmigi no gravja
censas izvilkt ara BMW markas automasinu (Delfi 2018b). Arvien bieZak Delfi piedava
teksta tieSraides, ne tikai no dazadiem sporta, bet arT sabiedriba svarigiem socialpo-
litiskiem notikumiem. Nozimigaka Delfi loma kluva, atspogulojot politiskos procesus un
veicot paSiem savu izpéti un analzi. Ta projekta “Doma, spried un sver! / Tvoi golos
reshaet!” Delfi reportieri viesojas sesas lielakajas pilsétas, veidojot izvérstus stastus,
par ko un kapac cilveki balso (Delfi 2018). Sis stasts tapis ar Valsts kult@irkapitila fon-
da finansidlu atbalstu un iezZimé vél vienu tendenci komercialo mediju lauka - arvien
vairak tie izmanto valsts sniegtas atbalsta programmas valstiski nozimiga satura
veido3ana. Daudzus no 3ada atbalsta veidotajiem projektiem Delfi izc€lusi, aprakstot
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savu sasniegto 2017. gada (Delfi 2018b). Pieméram, pavasari darbu saka “Delfi TV
ar Jani Domburu”, kura pasvaldibu vélé3anu priekSvakara vairak neka 20 esoSie vai
potencialie pilsétas un valsts vadoSie politiki sniedza intervijas (Delfi 2017). Portals
izpelnTjies arT nozares atzinibu, san@mis vairakas Latvijas Zurnalistu asociacijas balvas
(sk. 1. dalas 1. nodalu). Vizualas stastniecibas darbi arvien vairak ieklavas Delfi satura,
ka, pieméeram, cikls “Lyudi na granice”, kura tika stastits par cilveku dzivi tajas teritorijas,
kas vairs nepieder Latvijai, vai art darbs “99 iemesli, kapéc es palieku te”, kura Zurnalisti
izbraukaja Latviju un filmgja 99 cilveékus, kas pastastija, kapéc vini savu nakotni redz
dzimtaja novada (Delfi 2018b). Delfi piedava interneta Zurndlus - portalu gardéZiem
Tasty.lv, gimenes forumu Calis.lv, portalus celot3jiem Tdrismagids.lv un Turgid.lv,
portalus saimniekotajiem TavaMaja.lv un TavsDarzs.lv, ka arT izklaidéjo3a satura portalus
Skats.lv, TCHK.lv un veseliga dzivesveida cienitajiem portalu Rutks.lv (Delfi 2018a).
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Otrs popularakais zinu portals Latvija Tvnet ir informativi izklaidéjoSs interneta
medijs, kas darbojas jau kop3 2000. gada. LatvieSu redakcijas galvenais redaktors — Toms
Ostrovskis, portala redaktori un Zurnalisti — Dana France, Krista Garanca, Ugis Jansons,
Sanita Karklina, Marting Otto, Gerda Pulkstene, Janis Vingris, Janis Zilde un citi. Krievu
redakcijas vaditdja ir Jdlija Baranska, redakcijas sastava — Katrina Dergacova, Jekaterina
Kule3a, Tatjana Odina, Aleksandrs Ovsjannikovs, AndZela Pankova, Oksana Solovjova un
citi (Tvnet 2018).

Par sevi Tvnet raksta, ka “ir kluvis par visuzticamako avotu objektivu zinu iegiiSanai,
vienmér turot roku uz pulsa visos svarigakajos pasaules un pasmaju notikumos” (Tvnet
2011). Tvnet Facebook konta par 3o portalu rakstits: “Operativi reagéjam uz visu, kas
aktuals misu sabiedriba, izcelot sasniegumus un nesaudzigi atsedzot negodigu un ne-
etisku ricibu. Komentéjam aktualo un sniedzam reportazas no “karstajiem punktiem”, uz-
klausam ekspertus un pauzam pa3i savu Tvnet viedokli” (Facebook 2018). TieSi par sava
viedokla pauSanu joprojam turpinajas Tvnet un Latvijas Nacionalas Operas un baleta
tiesvediba par autora ar pseidonimu Olivers Everts 2014. gada publicéto viedoklrakstu
“Ka Latvijas Nacionala opera kluva par Putina galma publisko namu”, kura asi kritizéta
Operas vadiba par telpu izirésanu Igora Krutoja dzim3anas dienas svinibam (Diena 2017a).
Lai arT kompensacijas summa péc pirmas instances sprieduma samazinata vairdk neka
divas reizes, Latvijas Zurnalistu asociacija %o lietu uzskata par paraugpravu, lai medijus
atturétu no drosmigas kritikas, bet spriedumu - par nesamérigu (Tvnet 2017). 2017. gada
portals piedzivoja arm nozZimigas redakcionalas izmainas, kad ta vadiba péc 18 gadiem
partrauca darba attiecibas ar ilgadéjo portala galveno redaktori Zitu Lundi un 3aja
amata iecéla vipas vietnieku Tomu Ostrovski (Diena 2017b). Sis solis tika sperts,
arm pazinojot par jaunu stratégiju, ar meérki veidot daudzpusigu, objektivu notikumu
atspogulojumu, apmierinot sabiedribas pla3as intereses. Par galvenajam prioritatem
izvirzita jaunas auditorijas piesaiste un lasitaju lojalitates stiprinasana (Diena 2017b).
Sobrid Tvnet galvenas saturiskas sadalas ir “Zinas”, Apollo, “Sports”, Financenet, “Auto”,
“Egoiste”, “Izklaide”, “Sejas”, “Calerijas”. Talak katra sadala sazarojas stkakos tematos.

SECINAJUMI

Komercialo mediju vidi Latvija raksturo asa konkurences cina par maksatspéjigo au-
ditoriju. Tas atspogulojas gan sadrumstalota mediju piedavajuma, kur dominé atseviski
lielie speletaji, gan arT 5o mediju satura, kura iztrokst piedavajums jaunieSiem vai nisas
auditorijam. Ta ka auditorijas apjomi un I1dz ar to arT iendkumi no reklamdevéjiem ir limi-
téti, tad komercialie mediji spiesti ierobeZot térinus saturam, kas nozimé nosegt tikai
tos raidlaikus, kuros ir vislielaka auditorija, savukart pargja laika tiek atskanota mizika,
raditas vecas filmas vai seridli. ArT interneta portalos lielu dalu aiznem parpublicétie
zinu agentiras LETA materidli. Tie plasi izmantoti arT radio zinu izlaidumu veido3ana, un
biitiba nevienai no radiostacijam nav sava zinu dienesta.
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STIPRAS PUSES

Komercialo mediju tirgus ir kvantitativi piesatinats ar daudziem ta dalibniekiem,
radot apstaklus konkurencei un iesp&jamai satura daudzveidibai dazadas auditorijas.
Vietéjo komercialo televiziju piedavajums ir saturiski plass, no Slagermizikas
klipiem I1dz vietgjo sporta parraiZu translacijam un no vietgjiem serialiem Iidz pat
analttiskajai Zurnalistikai.

Vairums drukato komercialo mediju un televizijas teicami izmanto interneta plat-
formas satura izplati3anai un papildu reklamas iespg&jam.

VAJAS PUSES

Mazais tirgus potencials (iedzivotdju skaita samazinasanas, liels mazakumtautibu
Tpatsvars) sareZgl komercialo radio un TV iespéjas attistit originalu saturu un
vienlaicigi pelnit.

Vairums komercidlo mediju cinds par vienu un to pa3Su mérkauditoriju un
konkurences apstaklos samazina izmaksas, automatiz€jot programmu vai ari
iepérkot vienveidigu saturu no arvalstim.

Izdzivo3anas apstaklos daudzi komercialie mediji spiesti apmaksatu reklamu
integrét raidijumu satura, tadéjadi samazinot kopigo ticamibu medijiem.

REKOMENDACIJAS

Daudzveidibas noluka Latvijas komercialo mediju konteksta ieteicams:

1. Komercialajiem radio, kuri formata zina cen3as uzrunat Iidzigu auditoriju ka
tas radiostacijas, kuras $aja auditorija jau doming, parorientéties uz nisas
auditorijam, pieméram, Latvijas tirgu trukst komercialas radiostacijas, kas
atskanotu tikai klasisko muziku vai dZezu.

2. Radiostacijam butu jaattista tie diennakts laika segmenti, kuros konkurence
satura tikpat ka nepastav, proti — vakaros.

3. Nemot véra digitalas izplatiSanas iesp€jas socialajos tiklos, komercialajam
televizijam bitu ieteicams veidot padzilinatus un originalus nisas raidijumus
atbilstoSi savai izveleétajai méerkauditorijai.

4. Komercialajam televizijam, kuras veido zinu parraides, meklét at3kirigus zinu

tematus un lenkus atbilstoSi savam mérkauditorijam.

5. Interneta portaliem javeido abonentmaksas sistéma Sauriem, bet regulariem
nisas satura produktiem.
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MEDLJU SATURS LATGALISKI

Sanita Burkite

Sabiedribas uzmanibu 2017. gada piesaistija maija Rézekné notiku3ais 4. pasaules
latgalieSu saiets “Latgales simtgades kongress”, péc kura tapa rezollicija “ar mérki
nodro3inat latgalieSu valodas un kultiiras savdabibas ka latvie3u nacijas bagatibas sagla-
basanu, aizsardzibu un attistibu un valstiski atbalstit Latgales latviesus (latgaliesus) ka
Latvijas valsts nacijas sastavdalu” (4. pasaules latgalieSu saiets “Latgales sitmgades
kongress” 2017, 1). Mediju telpa arvien plasak izskan latgaliskais vards, to veicina gan
sabiedribas aktivitate, gan medijpolitika.

“Latvijas mediju politikas pamatnostadnes 2016.-2020. gadam”

Latvijas valsts atbalsta mediju vai atseviSku ta sadalu veido3anu latgalieSu dialekta un IibieSu
valoda kultiiras un valodas daudzveidibas uzturéSanai un saglabasanai. Tapat nozimiga audi-
torijas dala, kas tiek uzrunata ar mediju starpniecibu, ir Latvijas mazakumtautibu kopienas.
Mediji lauj veicinat So dazado sabiedribas grupu komunikaciju, veidojot vinu piederibas sajutu
Latvijai un tas informativajai telpai.

Avots: Ministru kabinets 2016.

Latgales medijvides pétijumi tiek veikti daZzados griezumos, pieméram, mediju pét-
niece Sandra Murinska-Gaile ir veidojusi vairakas publikacijas un 2015. gada aizstavéju-
si disertaciju “Latgales regiona prese kultlirsocialaja telpa”. Péteris Zeile 2013. gada ir
sagatavojis gramatu par periodiku Latgalé un latgaliski laika perioda no 1862. gada Iidz
2013. gadam. Kops gramatas izdo3anas vairs neiznak zurnals “Katolu Dzeive”, kura pedgjais
numurs bija 2014. gada decembri. No gramata pieminétajiem citiem tobrid iznakoSajiem
izdevumiem turpina iznakt “Vietéja Latgales Avize” un vien ar nelielu atkapi pieminétais, to-
brid vél jaunais Zurnals “A12. Ce|$ uz Latgali”. Valodas lietojums Latgales novada drukatajos
medijos ir daZads, un Pé&teris Zeile sava gramata neapskata visus izdevumus.

Japiemin arT citi drukatie izdevumi Latgales regiona, pieméram, latviski raksto3ais
Ziemellatgales laikraksts “Vaduguns”, kas vésturiski aizsakas ka “Balvu Taisniba”
1950. gada (Vaduguns 2017), “Latgales Laiks”, kas tiek izdots kops 1992. gada latviesu
un krievu valoda. No 1991. gada tiek izdots laikraksts “Ludzas Zeme”, kas informé
par aktualitatém Ciblas, Karsavas, Ludzas, Zilupes novada. “Ludzas Zeme” ar nelielam
izmainam iznak paraléli arT krievu valoda. Sajos izdevumos tiek rakstits par Latgali un
vietéjas kopienas notikumiem latvieSu valoda.
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Svarigi ir apjaust mediju pieejamibu Latgales regiona un vismaz dalgji novértét lat-
galiski raidoSo un rakstoSo mediju Tpatsvaru (par regionalajiem medijiem sk. 2. dalas
2. nodald). Sandra Murinska-Gaile secinajusi: “Lai gan publiskaja telpa tiek akcenteta
latgalieSu valodas loma sadzivé, baznica un gimeng, tomér presé ta tiek vértéta nevien-
nozimigi. Art no Zurnalistu puses izskan vélme par latgalieSu mediju esamibu, tomér taja
pasa laika tie apgalvo, ka tik labi neparvalda latgalieSu rakstu valodu un uzskata, ka
arT lasttaju vidd nav pieprasijuma, tadel, lai piesaistitu un veidotu noturigu un stabilu
laikrakstu auditoriju, pamata dominé latvieSu un krievu valodas” (Murinska-Gaile 2015,
213). Tomér tiesi pédéjos gados ir vérojams latgaliski veidota satura pieaugums.

Veélme tapt sadzirdétiem un atrast savu vietu primari ir pasu latgalie3u aktivitate, kam
ka viena no izpausmes formam ir nevalstiskas organizacijas, biedribas “Latgolys Saeima”
aktiva viedoklu apmaina par Latgalei svarigiem jautajumiem. 2012. gada atklata véstule
biedribas priekSsédétaja vietnieks Andris Slisans pauz: “Biedriba “Latgolys Saeima” uzska-
ta, ka vismaz 2% valsts apmaksata raidlaika sabiedriskajos plassazinas ITdzeklos jaskan
latgalieSu valoda” (Slisans 2012). Biedriba turpina bit aktiva un iesaistas arT aktualajas
diskusijas par eso3ajiem naudas pieskirumiem un notiekoSajiem procesiem.

- leskats Saeimas Cilvektiesibu un sabiedrisko lietu komisijas sédes diskusija.
Gl 2018. gada marts

P&c 2011. gada tautas skaitisanas datiem Latvija aptuveni 10% no iedzivotajiem ikdiena
sazina lieto latgalieSu valodu jeb latvieSu valodas vésturisko paveidu, [Tdzigai valodas proporci-
jai jabiit arT sabiedriskajos masu sazinas Iidzeklos. Sadas prasibas, skatot jauno Sabiedrisko
elektronisko plassazinas idzeklu un to parvaldibas likumprojektu, Saeimas Cilvektiesibu un sa-
biedrisko lietu komisijai iesniegusas latgalieSu aktivakas nevalstiskas organizacijas, tadéejadi
arT aktualiz€jot péerna gada maija Latgales kongresa simtgadei veltitaja 4. pasaules latgalieSu
saieta pienemto rezoltciju. “Es domaju, ka stasts varétu bt par to, ka vispar nakotné domat
par vienu sabiedrisko radiokanalu latgaliski un arT Latvijas Televizija, bet tas, protams, ir talaka
nakotne,” nevalstisko organizaciju prasibas skaidro zvérinats advokats, aktivs latgalieSu valo-
das aizstavis Agris Bitans, uzsverot, ka Sobrid vismaz viena stunda diena latgalieSu valoda biitu
tas minimalais apjoms, kas bitu janodroSina sabiedriskajiem medijiem: “minimalais apjoms
kopéja nacionalaja apraidé, ko més varam dzirdét, redzet, piedalities ne tikai pa3a Latgal€, bet
art visa Latvija”.

Avots: VaZnaja 2018.

Lidz ar elektronisko pla3sazinas Iidzeklu nozares attistibas naciondlo stratégiju
2012.-2017. gadam situacija mainijas, ka norada Dainis Mjartans: “..tada veida NEPLP
areja normativaja akta bija nostiprinati sabiedriskaja pasutijuma uzdevumi attieciba uz
latgalieSu valodu” (Mjartans 2017, 169).” Noradito uzsvaru mainu var novérot ari oficia-
lajos NEPLP un sabiedrisko mediju dokumentos. 2015. gada NEPLP apstiprina “Latgales
elektronisko mediju programmu”, kur nodala par latgalieSu valodu ir sniegta informacija
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par normativajiem dokumentiem, vésturisko situaciju un tas lietojumu 2015. gada. Sis
dokuments ir secigs process iesaktajiem politiskajiem procesiem: “Nodrosinat Valsts va-
lodas likuma un Elektronisko plassazinas [Tdzeklu likuma noteikto latgalieSu rakstu valodas
ka vesturiska latvieSu valodas paveida saglabasanu, aizsardzibu, attistibu un lietoSanu,
ka art daudzveidiga satura izveidi latgalieSu identitates stiprina3anai.” (NEPLP 2015, 1)

Latgales sitmgades kongresa rezoliicija

“Plassazinas lidzeklos: Latgales planosanas regiona teritorija nodrosinat valsts informativo tel-
pu, t. sk. ka sabiedrisko pasutijumu, un taja rast vietu raidijumiem un zinam latgalieSu rakstu
valoda. Nodro3inat un visur, kur likums paredz, sniegt finanseéjumu tiem informacijas lidzekliem,
kuros ir publikacijas vai raidijumi latgalieSu rakstu valoda, sabiedriski finansétajos radio (LR1)
un televizijas kanalos (LTV1, LTV7) ieklaut zinu, tapat atsevisku raidijumu regularu sagatavo-
Sanu un translésanu latgalieSu rakstu valoda. Stiprinat un atbalstit plasu socialo tiklu vidi
(pieméram, uz LAKUGA bazes) latgalieSu rakstu valoda.”

Avots: : 4. pasaules latgalieSu saiets “Latgales sitmgades kongress” 2017, 2.

LATGALISKI RAKSTITAIS VARDS MEDIJOS

Dala regionalo mediju, ka jau minéts, komunicé tikai latvieSu un krievu valoda, bet dala
laikrakstu latgaliski savas lappusés publicé tikai vienu rubriku vai veido specialo
lapaspusi, pieméram, “Vietéja Latgales Avize”, ko Preilos izdod SIA “Vietgja”, pamata tiek
izdota latvieSu valoda. Latgaliski tiek gatavota viena rubrika “Byusim VTteji”, kur publicétas
gan zinas par latgaliskiem notikumiem, pieméram, “Lielveikala “Uga” prezentés Latgali3a ID
karti” (2017-09-29 39 ((209)944))), gan kadas 1sas zinas un art vardnica. Retak informacija
latgaliski paradas rubrika “Tematiska lappuse — Par Latgali un latgaliski”, ka pieméru Seit
var minét parpublicéto Viestura Kairisa runu: “Viesturs Kairiss “LatgaliSi skapt” - runa Latgo-
lys kongresa symtgadis plenarséde” (2017-09-08 36 ((206)941)).

Kops 1944. gada ar daZadiem nosaukumiem ir iznacis laikraksts “Rézeknes Véstis”
latvie3u valoda. Tam reizi ménesT tiek gatavota tematiska lappuse “Moras Zeme” - lappuse
par latgalisko un latgalieSiem. Tematiskais aptvérums galvenokart ir cilvékstasti, novada
patriotisma stiprinasana un Latgales popularizeé3ana. Ka redzams, mediji 3ajas latgaliski
rakstitajas rubrikas vai specialajos izdevumos uzsver, ka ta saturs bis par Latgali.

Kop$ 2012. gada SIA “5 Labas Zinas” reizi divos méne3os latgaliski un latviski izdod
Zurnalu “A12. Cel$ uz Latgali”. Zurnala redakcija atrodas Rézekng, ta redaktore kop3
izdoSanas briZa Iidz $im bridim (2018. gada sakums) ir Inara Groce. Raksti ir par aktu-
alitatem Latgalé, kas atspogulotas intervijas un daZzados aprakstos - celojumi, vésturiski
notikumi un daba -, un tie atrodami 3adas rubrikas: “Uznémigie”, “Intervijas”, “Austru-
mu robeZa”, “Vértibas”, “Miségjie tur”, “Tradicijas”, “Reportazas”, “Celojumi” un “Vérts
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pamanit”. Ne visos Zurnalos ir visas rubrikas, pieméram, maija izdotais numurs tika
veltits Latgales kongresa simtgadei. Latgaliski tiek publicetas intervijas, ja pats interve-
jamais runa latgaliski, bet pamata apraksti un Tsas zinas ir latvieSu valoda.

Latgaliski rakstoSo kultiiras portalu LaKuGa - LatgalieSu Kulturys Gazeta.lv - kop$
2007. gada veido biedriba “Latgolys Studentu centrs”. 2017. gada redaktore bija Laura
Melne, bet 2018. gada 3os piendkumus saka pildit Vineta Vilcane. Lidz ar 2018. gadu
portals piedzivo art nosaukuma mainu, kltstot par Latgalisu kulturys zinu portals lakuga.lv
un oficiali ieglistot medija statusu (LaKuGa. 2018). Rakstu publicéSana notiek regulari,
apméram 40 publikaciju ménesT. Ka jau vésta pats portala nosaukums, galvena uzmani-
ba portdla ir pievérsta Latgales kultlrai un vésturei, bet ne tikai. Portala ir atseviskas
sadalas par Latgales kongresu, apsveikumi latgaliski un - Lidejas Leikumas gramatika
(no 2018. gada - raksteiba). Portala ir izdaliti $adi temati: muzika, literatiira, valoda,
cilveki, viedokli (redzini), vésture un religija, folklora, maksla un amati, teatris un kino
un citas zinas. Visas sadalas raksti tiek publicéti latgaliski un regulari. Ne viss saturs
ir originalradits, Seit lasitaji tiek informéti arm par citos medijos notiekoSo, pieméram,
viesiem “Kolnasata” vai jaunakajiem radioraidijumiem “Pi miusim Latgold”.

RADIO UN LATGALISKI RADITAIS SATURS

Latgaliski izskan radio “Latgolys Radejis” un atseviski raidijumi LR1, Pieci.lv, ka ar7
citas radiostacijas, kam savus raidijumus nodod neatkarigie producenti. “Latgolys Rade-
jis” saka savu skan&jumu 2005. gadg, tad péc SIA “MG Latgolas Bolss” Tpasnieku mainas
2009. gada ta nonaca Romas katolu Baznicas Rézeknes-Aglonas diecézes Tpasuma. Radio
var klausTties Jekabpils, Balvu, Rézeknes un Daugavpils apgabala, ka art interneta. Pro-
porcionali liela dala radio programmas ir veltita kristigajam saturam: lug3anas, sprediki,
roZukronis, mise un Vatikana zinas. Radio ir 13 Iigumi ar Latgales pilsétu domém un
novadu pasvaldibam un Rézeknes Tehnologiju akadémiju, ka rezultata radio program-
ma ir So novadu un augstskolas aktualitates. Pateicoties Valsts kultirkapitala fonda
mérkprogrammai “Latvijai - 100” un daZadu uznémumu un fizisku personu atbalstam,
2017. gada “Latgolys Radejis” realizéts nozimigs un interesants projekts - Ingas Abeles
romana “Kliigu miks” radiolasTjumi 19 s&rijas, katrs 54 mint3u ilguma. So radiolasijumu
no 2017. gada decembra parraidija art LR1.

Nozimigas parmainas latgaliski veidotaja audiovizualaja satura radija Latvijas Radio
Latgales multimediju studijas atvérSana 2016. gada Rezekné. Latgales studija parné-
ma iepriek$ Riga veidoto radio raidijumu “Kolnasata” un 2017. gada saka jaunu projektu —
“Latgolys stunde”. Tapat studija top siZeti citiem sabiedriskajiem medijiem par aktualitatém
regiond, pieméram, “.aktlvi strada un veido saturu visam radio programmam, vidgji
sasniedzot 300 miniites ménest” (Latvijas Radio 2017, 3). Lai arT sabiedriska pasitijuma
izpildé tiek noraditas mindtes, tomér tas nav attiecinamas uz raidlaiku, kas izskangjis
latgaliski, jo pamata ir sniegtas norades par kopuma Latgales jautajumam veltito raidlaiku.



Raidijums “Kolnasata” radio skan no 2012. gada 20. oktobra, ta rado3o komandu
veido muzikis un reklamas specialists Aigars Runcis, Zurnaliste Justine Savicka, mazikis
Eriks Zeps un producente Vineta Vilcane. Raidijums veidojas no sarunas ar kadu viesi,
nedélas notikumu apskata, un atseviskos raidijumos ir art vardineice — vésturnieks un
mizikis Arnis SloboZanins un valodnieks Valentins Luka3evi¢s skaidro Latgalé lietotos
vardus, pieméram, par sasveicinasanos, pérkonu. Katra raidijuma ir ar7 siZets par kadu
aktualu jautdjumu, pieméram, pirmaja raidijuma tika runats par latgalieSu valodas lieto-
jumu skola. Tapat raidijuma veidotdji reagé uz sabiedriba aktualiem jautdjumiem un or-
ganizé diskusiju, pieméram, par Latgales karogu vai Latgales kongresa simtgadei veltita
pieminekla dizainu un uzrakstiem.

No 2017. gada junija Latvijas Radio 1 frekvencés Rézekng, Daugavpill un Dagda
vienu stundu piektdienas pécpusdiena latgaliski vai latviski izskan diskusiju raidijums
“Latgolys stunde”, citi interesenti diskusijam var sekot ITdzi Latvijas Radio Latgales studi-
jas Facebook lapa. Pirma raidijuma temati bija Latgales kongress, véléSanu rezultatu
apstridéSana Rézekné. Diskusijas piedalas divi tris viesi, kas izsakas par konkrétu
tematu, raidijums sakas ar atskatu vésturiskajos notikumos un noslédzas ar aktualajiem
kultiiras notikumiem nedélas nogalé. Sis diskusiju raidijums ir nozimigs ar savu at3kirigo
formatu un problémjautdjumu apskatu.

Raidijumu “Pi myusim Latgola”, ko producé neatkarigo producentu grupa “Lietiska
Latgale”, var dzirdét vairakas radio stacijas: “Divu krastu radio”, “Radio Ef-Ei”, “Lat-
gales radio”, “Radio Marija Latvija”, ka art vairakas vietnés - LaKuGa.lv, Latgale.lv un
Pimyusimlatgola.lv. Katru nedélu tiek veidoti divi raidijumi, ceturtdienas ir Lauras Son-
dores-Strodes redakcija tapis raidijums par kultirvéstures tematiem, bet piektdienas
Tena Bikovska redakcija veidots raidijums par socialpolitiskajiem jautajumiem. Sadar-
biba ar “Latgales Viet€jo Avizi” tiek veidots kultiiras notikumu apskats.

Kop$ 2015. gada Pieci.lv tika piedavats kanals jeb mizikas strauméjums “Pieci
latgalieSi”, kas uz laiku tika partraukts, bet 2017. gada atjaunots (Budze 2017), un at-
tiecigaja gada tam bijusi 5296 sekotdji (Latvijas Radio 2018, 68). Jaunie3u auditorijai
Latvijas Radio 5 (Pieci.lv) no 2018. gada 3. februara piedava gandriz stundas ilguma
raidijumu “Pieci brinumi” jeb “Pici breinumi”, kas tiek veidots Latgales multimediju
studija. Raidijumu vada jaunie$i no Rézeknes - skolniece un miizike Sintija Augustova un
mizikis Eduards Armuska. Raidijuma tiek runats par aktualitatém, pieméram, Latgales
sportistiem Olimpiskajas spélés, siZets par énu dienu un citam aktualitatém, tapat tiek
aicinats viesis - kads makslinieks vai kads jaunietis ar unikalu pieredzi.

LATGALISKI RADITA SATURA PIEDAVAJUMS TV

Latgales Regionalaja televizija latgaliski ir atseviskas rubrikas: “Latgolys riibeZys
vaicojiit”, “Gostiis”, “Pa Sovam”, “Vinuoti”, tok na vinaidi!”, bet tas nenozimég, ka sa-
turs ir pilniba latgaliski, to ietekmé gan Zurnalista, gan arT intervéjamas personas izvéle.
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TieSi tapat art rubrikas, kas nosauktas latviski, intervéjamie var izteikties latgaliski. Raidi-
jumi tiek veidoti gan par notikumiem Latgalé, gan ieklauj ekspertu diskusijas un citas
neka rubriku nosaukumi latvieSu valoda, kas drizak ir informativi, pieméram, “Latgolys
riibeZys vaicojit” un “Latvijas stasti”.

Raidijums “Cytaidi latviskais” skatitdjiem tiek piedavats no 2013. gada Iidz 2017.
gada augustam. Savu nosaukumu guva no raidijuma vaditdja, valodnieka Valentina Lu-
kaSevi€a saceréta dzejola virsraksta: “Latgaliesi - tie ir tie pasi latviesi, tikai citadi. TieSi
tade| stastu sérijai ir $8ds nosaukums” (Cytaidi latviskais 2017a). Katru sezonu tika vei-
doti desmit raidijumi, 2017. gada sezona katrs raidijums tika veidots par kadu Latgales
gimeni, pieméram, U3peliem, Eriniem, Slisaniem un citam. 2017. gada tapa ar pasa
sérija “Tre3a zvaigzne. Sakotne. Personiba”, kur €etras sérijas tika atklats “stasts par
vienu personibu — Latgales kongresa delegatu, kuras dzives cel$ pirms un péc kongresa
spilgti ilustré Latvijas véstures krustpunktus” (Cytaidi latviskais 2017b).

No 2016. gada Latvijas televizijas skatitajiem tiek piedavats producentu grupas
“3 karotes medus” raidijums “Sajuti Latgali”, kura “.veidotaji piedava iespéju iepazit
Latgali tuvak un sajust tas burvibu. Ar stastiem par uzpémigiem un interesantiem
cilveékiem tiks lauzti stereotipi par Latgali ka mazattistitu regionu. Raidijumos tiks stastits
par latgalieSu valodu, arm par lauksaimniecibu un uznémigiem cilvékiem, kuri ikdiena
attista Latgales regionu” (LTV 2017). Raidijumam 2017. gada bija tris vaditdji: mazikis
Oskars Beérzins, vésturnieks un mizikis Arnis SloboZanins un mizikis Juris Ostrovskis, kas
viena raidijuma ietvaros stastija tris stastus par kadu noteiktu tému, pieméram, ka Latgalé
jutas uz turieni parcélusies arzemnieki vai cilvéki, kas vakusi un veidojusi savas dzimtas
vai apkaimes veésturi, tris Latgales uznémeju stasti. Sagatavotie raidijumi interesentiem
ir pieejami art vietné youtube.com, kur skatTjumu skaits svarstas no 4 141 devitajam raidi-
jumam [1dz 45 797 jau 26. raidijumam, kas liecina par acimredzamu intereses pieaugumu.

LNT 2017. gada sezona ir jauns 15 mindsu raidijums “Atklaj Latgolu ar Kristapu
Rasimu”. Kopa ar aktieri un miziki Kristapu Rasimu aplikot divas tris vietas Latgalé
dodas kads sabiedriba zinams cilvéks, kas nav ciesi saistits ar Latgali. Raidijums vien-
laikus var izskanét latviski, krieviski un latgaliski — valodas izskan, apmeklgjot tlirisma
objektus, mazos un vidéjos uznéméjus un lieliski ilustré situaciju Latgalé. Raidijums ar
savu formatu un saturu tiecas veicinat citu Latvijas iedzivotaju interesi apcelot Latgali,
informéjot par dazadiem apskates objektiem.

“Televizija DAUTKOM” (SIA “Dautkom Plus”) ar Valsts kultiirkapitala fonda un avizes
“Seichas” atbalstu tapis raidijums 25 miniSu garuma “Satys stosts” projekta “Latvijas
sirdl” ietvaros. Raidijumu vada pedagogs un pasakumu vaditajs Maris Susejs. Raidijuma
ar stastu par maju, tas vesturi, tiek izstastits tur dzivojo3as dzimtas stasts. Raidijuma
veidotdji apstajas arT pie pamestajam majam un tur atstdj ausanas darbnicas “Indra”
austu gridas celinu, ta simboliski cerot, ka dziviba maja atgriezisies.



TENDENCES UN IETEKME)OSIE FAKTORI

Nav viegli konstatét auditorijas iesaisti, vienkarSaka iespéja ir novértét komenta-
ru apjomu tur, kur tas ir iespéjams. Neviena no vietném neizcelas ar lielu komentaru
apjomu, pieméram, LaKuGa.lv ir tikai divi tris komentari ménesr, ITdz ar to drizak ta ir
reta paradiba. Atseviskos gadijumos iesp&ja komentét nepastav, pieméram, “Pi myusim
Latgola”. Aktivako auditorijas iesaisti var novérot jauna diskusiju raidijuma Facebook
lapa, kur raidijuma laika var izteikt komentarus un uzdot jautdjumus. Pie “Kligu muka”
radioierakstiem LR1 var lasit pateicibas komentarus par ierakstu, ka arT lasttdju reakciju
uz sajauktiem vai partrauktiem ierakstiem, kas liecina par klausitaju interesi.

Finanséjuma avoti latgaliski veidotajiem medijiem ir NEPLP, Valsts kultlirkapita-
la fonds, Kultliras ministrija, ziedojumi, reklamas, sadarbibas projekti ar novadiem un
augstskolu. Finanséjums tiek novirzits tieSi, pieméram, Latgales multimediju studijas
darba nodroSinasanai vai neatkarigajiem producentiem piedaloties projektu konkursos.
Pieméram, NEPLP izsludinatajos konkursos par raidijumu veidoSanu radio un televizi-
ja “.latvieSu un mazakumtautibu valodas 2018. gada Latgales regionalajos un vietgjos
plassazinas Itdzeklos” ir atveleti 71 142 eiro (NEPLP 2018).

2017. gads noteikti ir Zimigs ar to, ka Latgales mediji lielu uzmanibu ir pievér-
susi Latgales kongresa simtgadei un atskatam uz vésturi, aktualizéts ticis valodas
jautajums. Sabiedriskie mediji nodroSindja televizijas un radio tieSraides no Rézekné
notieko3a 4. pasaules latgalieSu saieta “Latgales simtgades kongress” pirmas dienas:
dievkalpojuma, gdjiena, pieminekla atklasanasunplenarsédes. Toties http://straume.lmt.lv/
bija iesp€ja vérot tieSraidé “LatgalieSu valodas nakts” pasakumu, kas norisindjas naktt
no 5. uz 6. maiju Rézekné ka viena no Latgales kongresa simtgades norisém.

Temats, kas 2017. gada tie3a vai netie3a veida ir skatits gandriz visos latgaliski un
par Latgali rakstoSajos un raido3ajos medijos, ir latgalieSu valodas/dialekta jautajums.
Par to tiek gatavoti gan raidijumi vai raksti, gan Sis jautajums tiek uzdots portretinter-
vijas, turklat Sis temats ir bijis aktuals jau no pirmajiem latgaliski tapuSajiem tekstiem
un ierakstiem. Valodas jautajums ir cieSi saistits ar latgalisko identitati. Akadémiskie
pétijumi liecina, ka identitate nav tikai objektiva, bet arT subjektiva, tiek uzsverts, ka
identitate ir attistiba eso3a, ta nesaglab3ajas statiska (Abrams et al. 2002, 234), bet
drizak identitates koncepts ir elements, kas atrodas laika pliduma, vienmér mainas, ir
procesa dala (Wodak et al. 2011, 11). Savukart mediji ir strukttiras dala, kas spéj ietek-
mét sabiedriba valdo3os kodus un pienémumus.

Tasirariviensnoiemesliem, kadé|mediji galvenokart orientéjasuzkultiiras aktualitatém,
pasakumiem un cilvékstastiem, tikai pamazam atseviski latgaliski raditie mediji pievér3as
art politiskiem jautajumiem, pieméram, vietvaru vélésanam. Vairaki latgaliski un par Lat-
gali zinojoSie mediji primari tiecas sniegt informaciju par Latgali, citéjot Zurnala “A12.
Cel3 uz Latgali” reklamas saukli 2018. gada aboné3anas kampana: “Patiesi un pa Tstam
par mums”. Identitates stiprinasana un tiristu piesaiste arT atspogulojas Zurnalistikas
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Zanru izvele, pieméram, plaSam sabiedribas lokam pieejami TV raidijumi lielakoties ir
véstijumi par konkrétu vietu vai cilvéku, vai gimeni. Raidijumu mérkis ir vairak pastastit
par..., ne diskutét par.... Lidzigi ir ar Zurnalu “A12. Ce|3 uz Latgali” un kulttras portalu LaKu-
Ga.lv. Pieskirtais finans€jums un raditas iesp&jas pamazam 3o tendenci maina, bet, ka
norada Dainis Mjartans: “..latgaliski raksto3o sabiedribas aktivistu diskusija ir parcélusies
uz tieSsaistes sociala tikla vietni Facebook individu un sabiedrisko organizaciju izveido-
tajam lapam un blogiem, pieméram, Skreine.org” (Mjartans 2017, 168). Lidz ar to svarigi
ir apzinaties, ka latgaliski rakstoSie un raidoSie mediji 3aja gadijuma var nebiit patiesas
situacijas atspogulotdji par sabiedriba notiekosajam diskusijam.

Miizikis un komunikacijas eksperts Aigars Runcis par medijiem latgaliski

“Viens no butiskakajiem notikumiem ir Latvijas Radio Latgales studijas izveido3ana, ko vértéju
loti pozitivi. Tas ne tikai nodrosina ciesaku sasaisti ar regionu, bet lauj aktualizét Latgalei ak-
tualus jautajumus gan siZetos, ko veido Latgales studijas Zurnalisti, gan diskusijas, kas tiek
organizetas (ta saukta “Latgolys stunde”), gan tieSraidés no nozimigiem pasakumiem, notiku-
miem u. tml. Pateicoties valsts finanséjumam, lai arT nelielam, tiek veidoti dazadi raidijumi
latgalieSu valoda. Kopuma tas ari ir vértéjams pozitivi. Tau Sajos raidijumos producenti un
Zurnalisti, manuprat, saskaras ar loti butisku izaicingjumu - aktualu, interesantu un saisto3u
saturu, jo liela dala tému “iet pa apli”, ka arT lielaka dala tému veltitas kulttirai, sarezgitakas
socialekonomiskas témas atstajot otraja plana.”

Avots: Runcis 2018.

Pozitivi vértéjams fakts, ka raditie produkti tiek piedavati dazados medijos un plat-
formas, tadéjadi palielinot satura pieejamibu. To noteikti ietekmé ar7 tas, ka latgalis-
ki veidota satura veidotaji ir artT nosaciti aktiva latgalieSu dala, kas pauZ viedokli par
Latgales attistibu, valodas jautajumiem un paraléli darbam medijos darbojas kultliras
nozarg, pieméram, vairaku raidijumu vai siZetu autori un vaditaji ir maziki, kas péc Latvi-
jas neatkaribas atgiisanas ir veicinajusi latgaliska varda izskanéSanu visa Latvija.

Analizéjot sabiedrisko mediju atskaites par sabiedriska pasttijuma izpildi, var
redzét, ka konkréts raidlaiks tiek noradits par Latgali un Latgalé tapuSo saturu. Atse-
viski neparadas latgaliski sagatavotais. Tam iemesli varétu biit dazadi, bet viens no
redzamakajiem ir tas, ka raidijumu varoni, eksperti un citi intervétie izvélas vienu vai otru
latvieSu valodas formu un I1dz ar to arT ir griiti nosaukt konkrétu raidlaiku latgaliski. Tas,
kas mainas un, iespéjams, pat vértéjams pozitivak, — ka sabiedriba veidojas atvértaka
attieksme, no vienas puses, un nosacita drosme, no otras puses, un sniegta iespgja no
treSas puses - izvéléties izteikties latviski vai latgaliski neatkarigi no ta, vai konkrétais
raidijums tiek pozicionéts ka latgaliski vai latviski raidoSs.

Lai gitu pilnTgaku situacijas raksturojumu, ir javeic auditorijas pétijums. Salidzinosi
1sa laika ir palielindjies latgaliski piedavatais mediju saturs, bet aktuals paliek jautajums,
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vai tas sasniedz auditoriju, raisa diskusijas un reagé uz sabiedriba aktualo. Pastav art
liela iesp&jamiba, ka latgaliski radrtais saturs primari paliks ka identitati stiprinoss, ne
ka dala no pétnieciskas un analitiskas Zurnalistikas.



SECINAJUMI

STIPRAS PUSES

Liela nozime satura veido$ana un sabiedriska pasiitijuma parmainas ir sabiedribas
aktivitatei, kas, lai arT notikusi salidzino$i |€ni un, iesp&jams, atbalstu guvusi tiesi
pasaules politikas dél, tomér vértéjama ka pozitivs pilsoniskas sabiedribas piemérs.
Kopuma pozitivi ir vértéjams finanséjuma pieaugums un mérktieciga darbiba,
sakot ar politikas veidotajiem un Tstenotdjiem. Veértéjums sabiedriba ir pat dia-
metrali pretéjs, var investét vairak, var investét citur. Lidz ar to ir svarigi veikt
skaidrojoso darbu un saglabat sabalansétibu, lai nevis Skeltu, bet vienotu Latvijas
sabiedribu. Un tas ir uzdevums gan pasiem medijiem, gan NEPLP.

Sobrid ir vérojama formatu un Zanru daudzveidiba un dazadu kanalu izmantoZana,
ka rezultata veidojas arT lielaks potencials sasniegt at3kirigas sabiedribas mérk-
grupas. Pozitivi vértéjama tendence nodrosinat latgaliski radita satura pieejami-
bu, neorientéjoties uz specifisku teritoriju. Lai arT svarigi stiprinat medijus un to
sasniedzamibu Latgalé, tikpat svarigi ir nemt véra iek3&jas un aréjas migracijas,
ka rezultata mérkauditorija nav iezZiméjama kultlirvésturiska Latgales novada vai
pat Latvijas robeZas.

VAJAS PUSES

NEPLP pieskirtais finanséjums ir vérsts vairakos virzienos, ka rezultata javerte,
kadas ir realas iesp€jas veicinat latgalie3u rakstu valodas ka vésturiska latvieSu
valodas paveida lietojumu Latvijas medijos. Vai lidz ar to nav ta, ka projektu
konkursos tiek pieteikti raidijumi, kas veicina lepnumu par novadu vai tarismu.
Toties praktiski netiek pieteikti raidijumi, kas batu analitiski petnieciski.
lepazistoties ar sabiedrisko mediju atskaitém par sabiedriska pasitijuma izpildi,
var secinat, ka sniegtas atskaites vietumis ir neveiklas, pieméram, tiek noradits,
ka konkrétaja gada ir bijusi raidijumi par kultdras notikumiem Latvija un tai
skaita Latgalé. Salidzinot 2016. gada un 2017. gada parskatus par sabiedriska
pasitijuma izpildi, var novérot mazak maksligi raditus uzsvarus. Var ar secinat,
ka sabiedriskajiem medijiem ir griti noradit konkrétu raidlaiku, kas izskangjis
latgaliski. L1dz ar to ir griitak novértét un analizét valodas jautajumu.

Latgaliski raditais saturs galvenokart tiek veidots radio un televizijai, vienigais
iznémums ir LatgaliSu kulturys zinu portals lakuga.lv, ITdz ar to apliecina Zurnalis-
tu izteiktas baZas pétniekiem un sabiedribas diskusijas, ka latgaliski rakstit un
lastt pratéju nav tik daudz, bet izteikto vardu vieglak var uztvert audiali un art
mazak uztraukties par pareizrakstibas noteikumiem. Tomér tieSi saglabasanai lie-
la nozime ir attistit prasmi rakstit un lasrt.



REKOMENDACIJAS

«  Veicinat formatu un satura daudzveidibu dazados medijos. Veicinat analitiski
pétniecisku un diskusiju raidijumu vai tekstu radiSanu latgaliski.

«  Meérktiecigs auditorijas un satura monitorings lautu attistit piedavajumu un
labak novirzit finansgjumu.

+ Veicinat sabiedribas vienotibu, sabalansgjot sabiedrisko mediju saturu no
visiem kultlirvésturiskajiem Latvijas novadiem. Veicinat raidijumu ciklu vai
rubriku, kas aptvertu visu Latvijas dazadibu; ka pieméru var minét LTV1
2017. gada piedavato raidijumu “Dzirdi balsis ar Karli Kazaku”, kur tika
demonstrétas daZadas Latvijas izloksnes.
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POLITISKIE MEDIJI

Ojars Skudra

Novilkt stingru robeZlniju, kas nodalitu politiskas zindsanas, viedok|us un informaciju
piedavajosos Latvijas medijus no visiem citiem, praktiski nav iespg&jams, jo politikas me-
diatizacijas procesa iek|auti un ieklaujas praktiski visi Latvijas mediji - gan tradicionalie,
gan jaunie jeb digitalie. Tapéc raksta piedavatais politikas mediatizacija aktivak dalibu
nemoso Latvijas mediju raksturojums uzskatams par nosacitu, tacu balstitu atzina, ka

visi minétie mediji politisko saturu piedava vairak vai mazak sistematiski un méerktiecigi,

kaut arT atskiriga kvalitaté un atskirigos Zurnalistikas formatos.
levadam un kopskata veidoSanas noliika tiek piedavats politiska procesa fazu

modelis, kuru izstradajusi Otfrids Jarens un Patriks Dongess (Donges & Jarren 2017,

159), ietverot taja arT medijus.
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1. att. Politiska procesa faZzu modelis (péc Donges & Jarren 2017, parstradats)
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AtbilstoSi koncepcijai par Latvijas mediju sistemas hibrido raksturu, mediji latvieSu
un krievu valoda tiek grupéti atseviski, jo, ka noradits raksta par mediju iek3€jo un arejo
politisko dazadibu, to saturs nozimigi atskiras un kalpo par pamatu tam, lai varétu uzskatit
medijus krievu valoda par autonomu Latvijas mediju sistémas struktiras sastavdalu.

Visintensivak patérétais tradicionalais medijs (prese, radio, TV) saskana ar Kantar
TNS datiem ir radio, jo 2017. gada rudenT vismaz reizi diena radio klausTjas 61% jeb viens
miljons 24 tiikstoSi Latvijas iedzivotaju vecuma no 12 Iidz 74 gadiem, turklat vidgji diena
radio parraidem tikuas veltitas Cetras stundas un 23 minites. No politiska satura iz-
platiS8anas viedokla atziméjami ir Latvijas Radio (LR) 1. kanals (8,7% klausisanas laika) un
Latvijas Radio 4 (5,5%), kas raida krievu valoda. Visas Cetras galvenajas LR programmas,
ieskaitot LR2 un LR3 Klasika, darbdienas katru stundu, ar nelieliem partraukumiem, ir zinu
raidijumi. LR1 galvenie apkopojoSie un viedoklus ietveroSie raidijumi ir “Dienas notikumu
apskats” visas nedelas dienas, bet darbdienas centrala nozime ir stundu garajam raidiju-
mam “Krustpunkta”, uz kuru tiek aicinati gan politiki, gan dazadu jomu eksperti. LR4 butu
jaizce| tadi raidijumi ka “Domskaya ploshchad™ un “Aleksandr-studiya”, ka art stundu gara
Radio “Svoboda” programma darbdienu vakaros un brivdienu pievakarés. No pirmdienas
[Tdz treSdienai LR4 ir raidijumi, kas stasta par aktudlo kdda no Latvijas nacionalajam
kult@iras biedribam, bet ceturtdienas raidijums “Deistvuyushchie litsa”, kura piedalas art
varas parstavji un uz kuru médz atsaukties arT citi Latvijas krievu valodas mediji.

Nosacito otro vietu tradiciondlo mediju grupa dala televizija, kuras parraides
2018. gada sakuma darbdienu vakaros skatijas 48% Latvijas iedzivotdaju vecuma no
18 I1dz 60 gadiem. Tacu, ka liecina pétniecibas firmas Kantar TNS dati par 2017. gada
popularakajam TV programmam skatitakajos kanalos latvieSu un krievu valod3, politiskas
programmas, ar retiem iznémumiem, nepieder pie skatitakajam programmam.

Iknedélas preses izdevumus (“vismaz vienu”) 2017. gada rudent bija “lasTjusi vai
caurskatijusi” 49% Latvijas iedzivotaju vecuma no 15 Iidz 74 gadiem. Salidzino3i |oti
plass ir nedélas izdevumu klasts krievu valoda. Lasitakais no tiem ir ar “Baltijas Mediju
Aliansi” saistita SIA “lzdevniecibas nams Print Media” izdevums “MK Latviya” (metiens
45 000 eks.), kura satura politiskie viedok|i tiek piedavati tabloidu presei tipiska cil-
véku intereses formata, bagatigi tos ilustrgéjot. Politika netiek ne Tpas3i izdalita, nedz arT
izcelta. Otrs lasitakais izdevums krievu valoda ir “MK Latviya” pielikums “Tel’evizor”, kas
bitu jasaprot ka netieSa norade uz to, ka liela dala “MK Latviya” pircéju un abonéta-
ju maz patéré 31 nedélas laikraksta saturu, politisko ieskaitot. Lidziga situacija ir ar
ceturto lasttako, SIA “Zime” izdoto, starptautisko iknedélas laikrakstu “Latviiskie vesti”,
kura redakcija par savam aktualakajam témam uzskata politiku, geopolitiku un véstu-
ri. Laikraksta “bezmaksas” pielikums “Latviiskaya tel’evizionnaya programma” ir tresais
lasttakais preses izdevums, kuru “bez maksas” sanem art laikrakstu “7 supersekretov”,
“Novaya gazeta” un “Kurzemes Vards” (krievu val.) lasitaji. Tas pats attiecas uz SIA “Zime”
izdoto, sesto lasitako “pozitivo un noderigo” iknedélas laikrakstu “Subbota”, kas sevi
raksturo ka “krievu valodas, kultliras, izglitibas un humanitaro vértibu” sargataju, bet
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kura pielikums “Tel'eprogramma s dyadei Mishei” ir piektais lasitakais preses izdevums
krievu valoda. Tikai astotais lasitakais 2017. gada rudent bija |oti aktivais prokremliska
narativa izplatitajs Latvijas krievvalodigo vidi, sabiedriski politiskais dienas laikraksts
“Vesti Segodya”, kas kop3 2017. gada beigam iznak ar nosaukumu “Segodnya”, ar darb-
dienu tiraZu 11 200 eksemplaru. Piektdienas laikraksts iznak ned€las izdevuma versija
ar nosaukumu “Segodnya nedelya” (metiens 25 013 eks.) un pielikumu “TV Vesti. Tel’ek”.
“Segodnya” ka savu “partneri” norada Krievu preses vispasaules asociaciju, kas ap-
vieno medijus krievu valoda 63 pasaules valstis. Politiska satura informaciju un vie-
dok|us piedava arT tadi mazak populari nedélas izdevumi ka SIA “Zime” izdotais nedélas
laikraksts “7 supersekretov”, kuram ir savs pastavigais korespondents Maskava, Latvijas
Preses izdevéju asociacijas biedres SIA “Izdevnieciba “Rigas Vilni”” nedélas laikraksts “Ot-
krito! Gazeta” un Igaunijas laikrakstu savienibas locekle “Komsomolskaya Pravda v Severnoi
Evrope” (metiens 10 000 eks.), kurai ir regionala parstavnieciba Riga un kuru izdod Ig-
aunija registréta izdevnieciba “OU SKP MEDIA”. V&l vienu Krievijas nedélas izdevumu -
laikrakstu “Argumenti i fakti” - Latvija tirgo SIA “Press Distribution Center”. Ar salidzinosi
kvalitativa politiska satura izplatisanu Latvija nodarbojas SIA “Zime” Riga iespiestais un
“tuvajas arzemés” - Baltijas valstis - izplatitais, Krievijas Federacija registrétais un uz
postkomunistisko geopolitisko telpu orientétais ikménesa izdevums “Sovershenno sekret-
no”, kas Latvija tiek reklaméts ka viens no autoritativakajiem izdevumiem krievu valoda,
ka arm divi Zurnali - “Telegraf” un “Otkritij gorod”. Prokremliska narativa flagmanis Lat-
vijas mediju tirgld SIA “Media Nams Vesti” reizi divos méne3os izdod Zurnalu “Telegraf”,
kas savas publikacijas pievérSas Krievijas ietekmes veicinaSanai Latvijas politiskajos
un, jo Tpasi, ekonomiskajos procesos. Maiga (soft) prokrievisma kursu ietur SIA “Freec-
ity” izdotais ikméne3a Zurnals “Otkritij Gorod”, par ko liecina, pieméram, [tdzdaliba ne
Zurnalam ir sava “aizbildnu padome” 29 locek|u sastava, kura politikus ka vienigais parstav
Rigas vicemérs A. Ameriks, bet domin€jo3as biznesa aprindas tadas personibas ka
finansists un mecenats V. Belokons, uznéméjs K. Lipmans, Rietumu bankas valdes loceklis
A. Suharenko un zvérinata revidente I. Udre-Latimira. Ar Zurnala izdevéju saistits interneta
“ikdienas Zurnals”, kuram ir ne tikai versija krievu valoda (Freecity.lv), bet arT ang|u valoda
(Latviannews.lv), kas liecina par vélmi piedavat starptautiskajiem lietotdjiem Krievijas
pozicijai draudzigakus Latvijas aktualo noriSu aprakstus un skaidrojumus.

Tikai nedaudz lietojamibas aspekta atpaliek internets un ikméneSa preses izdevumi.
Tiesa, gan laiku socialajos tiklos (Facebook, Instagram, Twitter u.c.) pavada, gan “gramatas
un/vai Zurnalus” darbdienu vakaros lasa vienads skaits aptaujato - 24%, kas art ir noderigi
kanali politiska satura izplatitdjiem. VisnozZimigakais politiskas informacijas un viedoklu iz-
platidanas Idzeklis interneta mediju joma ir zinu portali. Tacu, ka liecina Rigas méera N. Usa-
kova prakse, politiski iedarbigakais risinajums ir tradicionalo un interneta mediju kombinacija.
T4, pieméram, drukatajos TV programmu izdevumos latvieSu un krievu valoda pédgjas divas
lappusés regulari paradas PR materidlu sadala RIGA.LV, bet izdevuma pédgja lappusé, kas
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Latvijas dienas un nedélas laikraksti. Latvijas Nacionala
biblioteka, 2017. un 2018. gads. Sanitas Burkites foto

labak pamanama, izvietota sadala “Atbild Nils USakovs” ar méra foto un vina Twitter, Face-
book, Instagram un YouTube profilu reklamu, kas arT ir publicéta ka domes PR teksta elements.

JaatzZime, ka 20 popularako TV programmu saraksta 2018. gada februart nebija ne-
vienas krievu valoda raidoSo TV kanalu parraides, bet politiska satura piedavajuma Iideris
bija TV3 analttiskais raidijums “Neka personiga” (7,3%), jutami atpaliekot LTV1 “De facto”
(5,5%) un LNT zinu “Top 10” (5,5%). Turklat, TOP 20 ietilpa arT LNT, LTV1 un TV3 zinu raidi-
jumi, kuru vidd parliecinosi vado3aja pozicija bija TV3 zinas darbdienas (5,9%). Atskiriga
aina paveras, ja salidzinam vado3os latviesu un krievu valoda raido3os TV kanalus péc to
skatisanas laika dalas. Vairakums krievvalodigo Latvijas iedzivotaju patéré Krievijas TV
kanalu un izteikti promaskaviski orientéta PBK politisko saturu, kura izcelas vakara zinu
programma un péc PBK pasitijuma SIA “Politiskas konsultacijas prakse” producétais pro-
pagandas raidijums “Za kadrom”, kas ir €tera katru piektdienas vakaru.

Stipri atSkiriga aina vérojama preses izdevumu patérina latvieSu un krievu
valoda. Saskana ar Bertelsmana fonda pétijumu Latvija laikrakstu ik dienu iegadajas
119,61 persona no katriem tiiksto$ pieauguSajiem, bet Igaunija - 148,06 un Lietuva
64,31 (SGI. Media. Newspaper Circulation 2017). Péc ta paSa pétijuma datiem uz
katriem tuksto3 pieaugusajiem Latvija pastav 7,13 kvalitativi laikraksti, Igaunija 9,08, bet
Lietuva tikai 3,99 (SGI 2017). Protams, var pienemt, ka “Diena”, “NRA” un “Latvijas Avize”
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summari sasniedz véra nemamu politiskaja satura ieintereséto lasttaju loku, turklat, ka
liecina laikrakstu publikaciju analize, Sie preses izdevumi parstav visai radniecigus cen-
triski lab€&jus un nacionali konservativus uzskatus.

Sava uzticiga I1dzigi domajosu lasttaju publika ir arT centriski liberalajam, proeiro-
peiskajam nedélas Zurnalam “Ir”, kas piedava Latvijas informativas vides limenim
atbilstosus augstakas kvalitates analitiskus politiskos tekstus. Lasitakais drukatais
medijs latvieu vidi visa 2017. gada bija SIA “Zurnals Santa” izdotais, galvenokart sie-
vietém adresétais iknedélas Zurnals “leva”. Ta€u Zurnala paradas arT politiska rakstura in-
formacija un viedokli, parasti intervijas. Kopuma 3os tekstus raksturo politikas personali-
zacija, informativa izklaide un popularas politikas jeb poppolitikas formats. To pasu var
teikt par politiska rakstura satura paradisanos tas pasas izdevniecibas nedélas tabloida
“Privata Dzive” (lasttako izdevumu “Top 3”) un virieSu dzives stila Zurnala “Klubs”. Lidziga
veida politiku prezenté SIA “lzdevnieciba “Rigas Vilni”” izdotais ikned€las Zurnals “Kas
Jauns”, kas arT ietilpa 2017. gada lasitako izdevumu “Top 3” mérka grupa “latvieSi” un
pagaidam neveiksmigi tiek kompiléts ar nedélas laikrakstu “Kas Jauns Avize”. Latvie3u
lasttako preses izdevumu “Top 10” 2017. gada ieklavas arT SIA “lzdevnieciba “Dienas
Zurnali”” ikméne3a Zurnals “llustréta Pasaules Vésture”, kas pretendé ar uz popularzinat-
nisku politiskas véstures skaidro3anu, izmantojot Danijas izdevniecibas “Bonnier Pub-
lications A/S” licenci un materidlus. Piesaistot Latvijas autorus, tiek izdots slavenibu,
sensaciju, vésturisku nostastu ietvara balstits, vieglak lasams ikménesa Zurnals “Legen-
das”. Latviski laso3as publikas vésturisko jeb politisko un kultiras atminu mégina ar
konkuréjoSiem izdevumiem ietekmét art SIA “Agentira Lilita”, kas izdod ikménesa Zurnalu
“Nezinama Veésture” (britu “Imagine Publishing LTD” licence) un se3reiz gada - Zurnalu
“Nezinama Kara Vesture” (britu “Future Publishing LTD” licence).

Viskvalitativakie gan péc poligrafiska izpildijuma, gan péc satura ir ekonomiskas poli-
tikas jautajumiem veltitie Zurnali “Forbes Latvija” (tirdZa 17 000 eks.), “Kapitals” un a/s
“Cits medijs” izdotais “Ir Nauda”. “Forbes” pievérsas postpadomju telpai un Krievijai, “Ka-
pitals” skata Latvijas politisko un ekonomisko procesu saistibu, bet “Ir nauda” apzinati
novérsas no “tiras” politikas, lai nekonkurétu ar a/s “Cits medijs” Zurnalu grupas flagmani
“Ir”. Politiska satura viedokl|u rakstus un intervijas regulari publicé SIA “Rigas Laiks”
izdotie tada pasa nosaukuma Zurnali, kas latvieSu valoda iznak katru ménesi, bet “Rigas
Laiks. Russkoe izdanie” - €etrreiz gada. Zurnals orient&jas uz viedok|u [Tderiem, tapéc
piedava intelektuali augstvértigu saturu, kas gan finansiali ir neizdevigi.

Arm SIA “lzdevnieciba “Dienas Mediji”” izdotais nedélas Zurnals “SestDiena”, kuru
laikraksta “Diena” abonenti sanem ka avizes pielikumu, katra no numuriem publicé vis-
maz vienu garaku izteikti politiska satura rakstu vai interviju. Kopuma Zurnala satura
akcents tiek likts uz informativo izklaidi, tacu tiek riipigi saglabata laikrakstam “Diena”
raksturiga Zalo un zemnieku savienibai (ZZS) labvéliga redakcionala Inija.

A/s “Cits Medijs” izdotais nedélas Zurnals “Ir” Tsteno redakcionalo ITniju, kas ne3aubigi
ir proeiropeiska, proatlantiska, demokratiska centriski liberdlu uzskatu izpratné. Tpadu
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sabiedribas véribu izpelnijas Zurnala publicistiskas aktivitates ar valsts sagrab3anas
draudiem saistita oligarhu skandala liet3, kas tika parspriesta speciali izveidota Latvijas
Republikas Saeimas komisija. Zurnilam ir véra nemama loma mediju un sabiedribas
dienaskartibas formé3anas procesos, kas nozimigi ietekmés Latvijas politisko partiju
kampanas pirms 13. Saeimas vélésanam 2018. gada rudenT.

Formali un faktiski politisku saturu piedava arm “Baltic News Ltd.” izdotais laikraksts
“The Baltic Times”, kas iznak tikai reizi ménesT un péc bitibas pilda hronista funkcijas,
redli neietekméjot politiskas komunikacijas procesus Latvijas publiskaja telpa.

SECINAJUMI

STIPRAS PUSES

Mediju sistéma kopuma politisko informaciju un politiskas zinasanas sniedz
visuma laba un sabalanséta ITment. Tacu tas tiek prezentétas savienojuma ar
infoizklaides saturu lielakaja dala mediju. Mediju sistéma kopuma tiek nodrosina-
ta aréja politiska dazadiba, turpretl iek$gja politiska dazadiba katra atseviska
medija tiek nodroSinata ierobeZoti, kaut arT veicina sekotdju un piekritéju publikas
pilsoniskas un politiskas aktivitates. Principa Latvija pastav hibrida mediju sistéma,
jo krievu valodas mediji, kas darbojas visos misdienu mediju formatos, — drukatie,
televizija, radio, tieSsaistes — faktiski uzlikojami par autonomu mediju sistému,
kas strada atbilstosi LR likumdoSanai, bet kura dominé pro-Krievijas, eiroskep-
tisks un NATO kritiz€jo3s stratégiskais narativs. Tas ir iesp&jams vienigi tapéc,
ka Latvijas politiskaja un biznesa elité ir 3o mediju Tpadnieki, reklamdevéji
un atbalstrtaji. Pozitivais $1s autonomijas efekts ir skaidraka iek$&jo un argjo
apdraudéjumu apzinasanas latvieSu valodas mediju sekotdju un lietotaju publika,
kaut arT parsvara pasivas konstatacijas [imen.

VAJAS PUSES

Mediji latvieSu valoda, iznemot ned€élas Zurnalu “Ir” un TV3 parraidito pro-
grammu “Neka personiga”, ka arT dal&ji LTV1 programmu “De facto”, nemégina
ietekmét politiskas dienaskartibas veidoSanos sasaisté ar sabiedribas dienas-
kartibu. Politiskie notikumi un procesi tiek parstastiti un parrunati, neveicot to
izpéti un kritisku analhzi. Mediji krievu valoda orient&jas uz Krievijas ietekmes
agentu uzskatiem un viedokliem Latvijas biznesa un politiskaja elite, aktivi
retransléjot Krievijas valdoSo aprindu stratégiskos narativus par Latvijas ka
ES un NATO dalibvalsts iekSpolitiskajiem procesiem un &arpolitisko kursu. Ka
liecindja Latvijas Arpolitikas institita péc Aizsardzibas ministrijas lGguma
izstradata slégta pétijjuma “Psihologiska aizsardziba Latvija: ievainojamibas
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un iespéjas” prezentacija, autonomas krievu valoda stradajo3as mediju sistémas
darbiba rada ne tikai psihologiska, bet art politiska rakstura problemas. Bitisks
So probléemu aspekts ir dezinformacija, cipai pret kuru veltits neatkarigas
Augsta ITmena grupas zinojums Eiropas Komisijai (European Commision 2018).
Britu ietekmiga Zurnala “The Economist” pé&tniecibas struktiira EIU sava gads-
kartéja “Demokratijas indeksa 2017” Baltijas valstis ierindo “demokratiju ar
defektiem” (flawed democracies) grupa, abam kaiminvalstim pieskirot augstakus
vértéjumus, it Tpasi lgaunijai. Tas attiecas arT uz tendencém laika perioda no
2006. I1dz 2017. gadam (Economist 2018).

REKOMENDACIJAS

« Valdibai, Kultiras ministrijai un NEPLP sniegt pastavigu finansialu atbalstu
pétnieciskas Zurnalistikas projektu Tsteno3anai.

+  Atvert pastavigu LTV un LR korespondentpunktu Maskava.

. Latvijas Universitates (LU) Socialo zinatnu fakultates Socidlo un poli-
tisko pétijumu instititam katru gadu izdot Latvijas politikas gadagramatu,
atsevisku tas sadalu veltot mediju politikas un mediju kritikas jautajumiem.

+ Atbalstit ar stipendijam mediju politikas un politiskas komunikacijas prob-
Iemu izpétei veltttu promocijas darbu izstradi un aizstavéSanu LU Socialo
zinatnu fakultate.

+  Studiju programmu akreditacijas procesa nodro3inat politiskas komuni-
kacijas kursu ieklauSanu Latvijas universitasu un augstskolu komunikacijas
zinatnes bakalaura studiju un magistra studiju programmas.
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EKONOMIKAS MEDUJI

Raivis Villins

Ekonomikas mediji ir ni3as izdevumi, kas vésta par témam, kuras saistitas ar uznéméj-
darbibu — paradas gan raksti par nodok|u politiku, gan par investiciju iesp&jam, gan par
pieredzes stastiem un globalajiem geopolitikas notikumiem. Mediji, kas zino par 3Tm
témam, svarstas no |oti specifiskiem izdevumiem, kuri ir interesanti salidzino3i nelielai
auditorijai, Itdz plasakai sabiedribai paredzétiem izdevumiem, kas, saglab3djot savu tema-
tisko nisu, valodas, teksta pasnieg3anas zina un tému izvelé bieZi lidzinas iknedélas vai
ikménesa kulttras, izklaides un dzivesstila medijiem.

Latvija Sobrid tiek izdots krietns skaits ekonomikas izdevumu - laikraksts “Dienas
Bizness” (SIA “lzdevnieciba Dienas Bizness”) un Zurnali “Kapitals” (SIA “Jaunais Kapitals”), “Ir
Nauda” (a/s “Cits Medijs”), pie Siem izdevumiem pieskaitams art Zurnals “Forbes” (SIA “SK ME-
DIA”). Krievu valoda tiek izdots Zurnali “Biznes KLASS” (SIA “Inspiration Media”) un “Status” (SIA
“Outlook Media”). Ar ekonomikas un biznesa tému ir saistiti vairaki specializétie Zurnali - “Bi-
lance” (SIA “Lietiskas informacijas dienests”), “iFinanses” (SIA “lzdevnieciba iZurnali”). Tapat
preses izdevumu kioskos ir pieejami daZadi arvalstu izdevumi, kas vésta par ekonomiku un ar
to saistttam témam, pieméram, regulari art nelielos preses kioskos nopérkams Lielbritanijas
izdevums “The Economist”. Pieejami daZadi Krievija izdoti Zurnali. Savukart interneta tadiem

portdliem ka Delfi.lv, Tvnet.lv un citiem ir atseviskas sadalas, kas vésta par ekonomikas
tematiem, lielu dalu materialu tajos veido agentiiras LETA zinas, salidzinot ar drukatajiem
izdevumiem, reti paradas originalmateriali, kas butu pielidzinami ekonomikas laikrakstu
vai Zurnalu gatavotajam. Tapat latvieSu un krievu valoda raksto3ajos dienas laikrakstos un
nedéelas izdevumos, ka, pieméram, Zurnala “Ir” regulari paradas pielikumi, kas veltiti ekonomi-
kas témam, bieZi vien Sie stasti savijas ar politikas un socialo jautajumu zinam.

“Radio SWH” katru darba dienu skan pusstundu gara rubrika “Biznesa aktualitates”,
8T pusstunda tiek pieteikta ka veidota sadarbiba ar Rigas Brivostas parvaldi, tiesa gan,
pats zinu izlaidums ir daZas mindtes gars, un ta laika tiek citéti daZzadu citu zinu mediju
sagatavotie materiali par vietéja ekonomika notiekoSo. Citds radio stacijas ekono-
mika tiek pieminéta tikai parasto zinu izlaidumos, balstoties uz agentiiru materialiem. Art
Latvijas komerctelevizijas atseviski raidijumi par ekonomiku netiek veidoti, ekonomika
tiek apspriesta daZados sarunu un zinu raidijumos. AtseviSkas sadalas ekonomikai nav
arT nedz sabiedriskaja radio, nedz sabiedriskaja televizija. Ekonomika netiek atse-
vidki izdaltta un tiek integréta gan zinas, gan petnieciskajos un analitiskajos raidijumos.

Satura integracija izpauzas ari laikrakstu “Diena”, “Latvijas Avize” un “Neat-
kariga Rita Avize” intervijam atvélétajas lapas, kur bieZi uzmaniba tiek veltita tiesi ar
ekonomikas jomu saistitajiem cilvekiem. Drukatajos izdevumos, neskaitot “Bilanci” un
“iFinanses”, kuru saturs ir specializéts un tendéts uz specifisku problému izskaidrojumu un
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apskatu, regulari paradas intervijas un raksti par vietéjiem uzneémeéjiem. Dazkart, lielaku
uznémumu gadijuma, tie médz but apmaksati raksti. Liela uzmaniba tiek veltita teh-
nologiju jaunuznémumiem, runajot par to vietu Latvija, priekSroctbam un izaicinajumiem.
Sie materiali bieZi vien ir ar pozitivu ievirzi, vairak koncentréjoties uz to veiksmém un
potencialo ieguldijumu Latvijas ekonomika. Liela uzmaniba “Kapitald”, “Forbes”, “Ir Nau-
da”, “Dienas Bizness” tiek veltTta jaunuznémumiem, kas nodarbojas ar viedo tehnologiju
vai informacijas tehnologiju risindjumu izstradi. Sadi raksti bieZi ir visai optimistiski
un fokus@jas uz Latvijas iesp&jam un veiksmes stasta aspektu. Zurnalos uzmaniba tiek
vérsta uz uznéméju individudlo pieredzi. Intervijas ar lielaku, tradicionalo nozaru uzné-
mumu vaditajiem médz bat satura kritiskakas pret Latvijas valsts likumdo3anu, nodok]u
politiku un valsts parvaldi. Specializétie izdevumi ir informativaki, vairak koncentréjas uz
padomiem un skaidrojumiem, mazak — individu pieredzes stastiem. Sadi raksti paradas
krievu valodas izdevumos.

Visvairak uzmanibu ekonomikai un uznéméjdarbibai velta drukatie izdevumi. Var
pienemt, ka elektroniskie un tieSsaistes mediji o tematu atseviski neizdala tieSi tapéc,
ka Latvija ir vairaki ilgdzivojo3i specializétie drukatie izdevumi. Gandriz katru darba dienu
iznak laikraksts “Dienas Bizness”. Laikraksta bieZi vien uzmaniba tiek veltita ikdienas so-
cialas jomas un politikas aktualitatém, pielagojot tematus uz biznesu un uznéméjdarbibu
orientétajam virzienam. Tikmér ikménesa Zurnali “Ir Nauda”, “Kapitals” un “Forbes” satura
ir diezgan I1dzigi — vérsti uz plasaka apjoma rakstiem. “Forbes”, izmantojot priekSrocibas,
ka tam ir redakcijas daudzviet pasaul€, publicé vairak rakstu par globalajiem notikumiem.
Lielu dalu satura veido tulkoti raksti. “Biznes KLASS” raksta gan par uznéméjdarbibu,
gan politikas jautajumiem, paradas gan tulkotie, gan lokali raditie raksti. “Ir Nauda” un
“Kapitala” saturu parsvara veido viet€jo autoru raksti. “Kapitala” paradas liels skaits rak-
stu, kas ir apmaksati vai tapusi sadarbiba ar konkréeta raksta varoni, saistito organizaciju
vai iestadi. Lai gan pie visiem rakstiem, kas tapusi, pateicoties sadarbibai, ir norades,
dazkart ir grati pamanit, ka raksts ir apmaksata publikacija, jo norades tiek novieto-
tas griiti uztveramas vietas. Sada veida materialu pasnieg3anai ir risks radit neuzticibu
arT Zurnalistu gatavotajiem materialiem un tadéjadi graut izdevuma prestiZu. ArT citos
izdevumos, retak, bet tomér, paradas $ada tipa materiali.

“Ir Nauda”, ja salidzina ar citiem Saja parskata apliikotajiem izdevumiem, ir iz-
klastits izklaidéjosaka, brivaka stila, lai gan rakstu saturs pievérsas ekonomikai, pasnieg-
Sanas veids ir [1dzigaks iknedélas izklaides un kultiiras izdevumiem. Lidzigi arT citos
Zurnalos. “Dienas Bizness”, nemot véra rakstu apjomu ierobeZojumus, kas ir saistami
ar laikraksta formatu, bieZi vien raksta pienem, ka lasitajam ir izpratne par konkréto
jautajumu. Laikraksts pieturas pie klasiskaka formata, un satura reti novérojamas ar
ekonomiku ciesi nesaistitas témas. Raksti ir informativi, retak izklaidéjosi. Krievu valo-
da publicétajos izdevumos nav novérojama parak télaina valoda. Specializéto izdevu-
mu - “Bilance” un “iFinanses” — valoda ir lietiSka un informativa. Interneta portalu, elek-
tronisko mediju un laikrakstu ekonomikas zinas ir ieturétas tradicionala zinu rakstisanas
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manieré — informativas, izskaidrojo3as, tiek izmantota fona informacija, kas lasttajiem
izskaidro, kapéc aprakstitais notikums vai priekSmets ir batisks.

“Biznes KLASS” un “Forbes” satura zina daZas rubrikas visvairak attalinds no ekono-
mikas satura, tomér arT citos apskatitajos Zurnalos paradas gan ar politiku saistitu tému
parskati, gan, pieméram, ari literatliras recenzijas un ieteikumi, kinofilmu apskati un
tehnologiju jaunumu apraksti, kas nebut nav ciesi saistiti ar uznéméjdarbibu.

Kopuma visi Zurnali pievérsas arm pasaules notikumiem. Tapat regulari paradas rak-
sti par kriptovalitam, naftas un dargakmenu cenam un tamlidzigam témam, kas makro-
ekonomikas ITment skar visu pasauli - arT $aja zina tiesi “Forbes”, izmantojot arzemju
Zurnala autoru parpublikacijas, apsteidz pargjos un aktivak apraksta globalos jautajumus.

Ekonomikai veltitie nespecializetie Zurnali vizuali neatskiras no citiem izdevumiem,
varétu teikt, ka parsvara tiek ieturéts nevis kads specifisks noforméjums, kas varétu
apzZimét ekonomikas un biznesa tipa izdevumus, bet gan kopégjais aktualais Zurnalu
vizudlais dizains. “Forbes” vizudli atgadina ta sauktos glancétos dzivesstila Zurnalus,
tapat arm “Kapitals” un “Biznes KLASS”. Tiek izmantots daudz fotografiju, lapas ir spidi-
gas. Savukart “Ir Nauda” dizains ir atturigaks un drizak ieturéts literaturas un kultiras
izdevuma stila - bieZi noform&juma dominé balta un melna krasa, teksta izc€lumi tiek
lietoti reti. Savukart laikraksts “Dienas Bizness” pieturas pie citviet pasaulé ierasta
la8roza krasas papira, kas tradicionali daudzviet asoci€jas ar ekonomikas témai veltitiem
laikrakstiem. Zurnalos liela uzmaniba tiek veltita vizualajiem materialiem, intervijas pa-
pildina fotografijas, bieZi redzami aprakstito uznémumu produkti, darbinieku fotografijas
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vai logotipi. Visos tiek izmantots vizuali askétisks teksta pasniegSanas veids - parsvara
lapas ir baltas un teksts ir melns. DaZadibu pieskir attéli. ArT “Dienas Bizness” izmanto at-
télus, tacu, nemot véra avizes drukas specifiku, attélu kvalitate ir zemaka, tacu izdevuma
regulari tiek izmantotas tabulas un daZzadas diagrammas. Lidzigas vizualizacijas ten-
dences ieziméjas arT specializétajos izdevumos.

Vértéjot ekonomikas mediju ka kopumu, janorada, ka gan satura, gan kopéja formatu
dazadiba ir gana liela, sniedz ieskatu plasa gan Latvijas, gan arzemju tematu spektra.
Tapat latvieSu valoda ir pieejams diezgan plass drukato mediju klasts, toties
krievu valoda pietriukst labakas kvalitates vietéjo izdevumu. Ekonomikai veltitu
atsevisku raidijumu iztrikums ir novérojams arT elektroniskajos un it seviski sabiedriskajos
medijos. Valstiska méroga makroekonomikas jautajumi paradas nacionalo zinu izlaidu-
mos un citos raidijumos, tomér iespéjams, ka nepiecieSams izvéertet iespéju konkréetak
pievérsties ekonomikai, nemot vérg, ka finanspratiba tiek uzsvérta ka butiska iedzivotaju
izglitibas sféra.

SECINAJUMI

STIPRAS PUSES

Ekonomikai veltitie mediji piedava visai plasu un daudzveidigu saturu, neviens no
izdevumiem satura zina pilnigi neparklajas, tadéjadi ir uzteicama to unikalitate.
Pieejams plass informacijas klasts. Tapat pozitivi vértéjama ir sareZzgitaku datu
skaidroSana, izmantojot diagrammas un citus datu vizualizacijas panémienus.

VAJAS PUSES

Zurnalos kopuma paradas salidzinosi liels skaits apmaksatu reklamu un rakstu,
kas tapusi sadarbiba ar uznémumiem vai organizacijam. Liels daudzums $ada tipa
satura rada baZas par ta patiesumu un redakcionalo neatkaribu.

REKOMENDACIJAS

Samazinat saturu, kas tapis, pateicoties konkrétu organizaciju vai uznémumu at-
balstam, vai vismaz izteiktak nodalrt un skaidrak izcelt reklamas saturu, lai tas
neaizéno Zurnalistu pasu iecerétos un veidotos materidlus. Elektroniskajos un —
vél jo svarigak - tie3i sabiedriskajos medijos biitu vélams palielinat ekonomikai
veltita satura apjomu, tadéjadi veicinot iedzivotaju finanSupratibu.
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SPECIALIZETIE UN NESPECIALIZETIE
KULTURAS NOZARU MEDUJI

Skaidrite Lasmane, Zane Radzobe

Lidztekus sabiedriskajiem un komercmedijiem, kuri atspogulo kultiras temas citu
tému starpa, Latvija iznak ar7 vairaki specializeti kultiras nozares izdevumi gan drukata,
gan elektroniska formata. Sai raksta sniegsim Tsu ieskatu to specifika.

No drukatajiem kulttiras medijiem Latvija visregularak iznak pedagogiem adresétais
laikraksts “Izglitiba un Kultiira” - divas reizes ménesT, iznemot jiliju. Sis izdevums kultiiras
mediju vidl ir arT visplasaka spektra un uzskatams par plasakai publikai paredzétu, lai
arT tas nespéj konkurét ar tai pa3a grupa funkciongjosajiem nacionalo preses izdevu-
mu kultiiras pielikumiem. Pargjie drukatie izdevumi pamata veltiti atseviskam makslas
nozarém un uzskatami par nozaru periodiku - tie paredzéti nozares specialistiem un
lasttajiem ar Tpasu sagatavotibu vai profesionalu interesi par specifisko makslas nozari.
Vairakos no turpmak minétajiem izdevumiem izteikti vérojama tiekSanas paplasinat au-
ditoriju, vienojot profesionala un populara limena atspogulojumu materialu planojuma.

Vispla3ak tiek atspogulota literatura, kurai veltiti vairaki izdevumi - ar Valsts
kulttrkapitala fonda atbalstu izdota “Domuzime” (koncentrgjas uz jaunako latviesu
un citu tautu literatdiru, publicistiku, vésturi, iznak kop$ 2015. gada, redaktore Rudite
Kalpina, publicéta Cetrreiz gada), “KonTEKSTS” (Latvijas Rakstnieku savienibas veidots
laikraksts, iznak kop3 2017. gada reizi ménesi), ka art laikmetigajai literattrai un filo-
zofijai veltTtais interneta Zurnals “punctum” (www.punctummagazine.lv). Literatiira tiek
apskatita arT ikménesa Zurnala “Literatira. Teatris. Kino”.

Otra popularaka nozare ir teatris, kam Iidztekus jau minétajam “Literatiira. Teatris.
Kino” veltTts Zurnals “Teatra Véstnesis” (iznak Cetras reizes gada), ka arT interneta Zurnals
“Kroders.lv”. Abi nesena laika reformétie teatra mediji ari veido multimedialu sinergi-
ju, Tpasi digitalajam, daudz brivak pieejamam “Kroderam.lv” piesakot “Teatra Véstne3a”
rakstus, méginot uzturét savu lasitaju interesi par nozares specializéto periodiku. Abi
izdevumi arT eksperimenté ar Zanriem, méginot piedavat profesionalu saturu atrak-
tivakas formas. Lidzigi procesi vérojami arT horeografijas Zurnala “Dance.lv” (dancepunkc,
www.journal.dance.lv), lai gan ta mérkauditorija ir izteikti Sauraka un specifiskaka. Savu
Zurnalu veido Latvijas Naciondlais teatris — “Biis!” iznak Cetras reizes gada un vérté-
jams ka teatra marketinga izdevums, kas konceptuali izvairas no analitiskiem problém-
materidliem, bet publicé ar aktudlo teatra repertuaru saistitus materialus, intervijas, ka
arT tedtra vésturi aktualizéjoSus rakstus.

Zurnals “Latvijas Architektiira” iznak se3as reizes gada, “Miizikas Saule” - Cetras reizes
gada, savukart Zurnals “Kino Raksti” Sobrid tiek veidots interneta formata (www.kinoraksti.lv).
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Nozimigakais vizualo makslu Zurnals “Studija” iznak kop$ 1997. gada. Ta numuri
parasti veidoti tematiski par aktualiem musdienu makslas procesiem, ieklaujot estétikas,
komunikacijas tehnologiju, filozofijas, &tikas u.c. aspektus.

Plasaku arzemju kultiiras lauku aptver Zurnals “Rigas Laiks”, kas latvie3u valoda iznak
ik ménesi, bet krievu valoda - ¢etras reizes gada, ka arT interneta platforma Satori.lv.

TieSi Satori.lv Sobrid jaizce| kulttrai veltito mediju starpa ka miisdieniga kulttiras medi-
ja piemérs, kas sava darbiba spé&j apvienot gan informativo un izklaidéjoSo, gan analitisko
un izglttojoSo funkciju, vienlaikus piesaistot ka specialistu, ta interesentu uzmanibu.

2003. gada dibinatais Satori.lv ka savu misiju formulgjis “veicinat sabiedribas spriest-
spéju un radit iespéju cilvekiem - gan autoriem, gan lasitajiem - piedalities diskusija
par kultiras un socialpolitiskajiem notikumiem” (www.satori.lv/par-mums). Interakcija,
publicésanas regularitate un redakcijas spéja atri reagét uz sabiedriba svarigiem jauta-
jumiem ir uzskatama par portala veiksmes atsleégu. Tematisko daudzveidibu portala no-
dro3ina netradicionala sadalu struktira un plass tematiskais un Zanru lauks, kura iek|auti
gan originaldarbi literatiird, gan recenzijas par kultiras notikumiem, filozofiskas ese-
jas, intervijas, afi3a, izklaideéjosi materiali. Viedok|u daZzadibu papladina dienasgramatu
(blogu) daZadie autori, kuru vidii portala redaktors lImars Slapins, Zurnalists Maris Zan-
ders, publicists un politologs Ivars Tjabs un daudzi citi. Rakstus par kultiiras notikumiem
un procesiem Latvija un pasaulé papildina diskusiju atrefer&jumi (pieméram, par
sistémas un cilvéka attiectbam, par to, ka atrast vairak laika bérniem utt.) Satori.lv var
lastt, skatities videointervijas, turklat portals art veido atgriezenisko saikni ar lasitaju,
registrétiem lietotdjiem laujot piedalities diskusijas par portala publicétiem rakstiem.

Kopuma vértéjot nozares izdevumus, secinams, ka to skaits un daudzveidiba ir Lat-
vijas kultiiras dzivei atbilstoSa un pietiekama. Prese un periodika, radio, televizija
un interneta mediji kopuma, reti dublgjot viens otru, pietiekami daudzpusigi dokumenté
sava laika kulttras lauku un piedalas ta veidoSana. At3kirigi kanali un izdevumi ir izvéle-
juSies arm daZzadas stratégijas savu mérkauditoriju sasnieg3anai. Bez preciziem datiem
par 30 mediju patérinu, balstoties novérojuma, jasecina, ka veiksmigak darbojas tie
izdevumi, kuri sava redakcionalaja darbiba censas sabalansét refleksiju par profesionalo
jomu ar izklaides elementiem, tadéjadi piesaistot sev plasaku auditoriju. Ta€u nozZimigs
ir arT informativais un analitiskais kultiiras atveidojums, kuram piemit bieZi neapzinata,
tacu nozimiga loma kultiiras véstures un atminas saglabasana, ne tikai tagadnes procesa
informésana. JaatzZimé, ka neviens no specializétajiem kultiras medijiem Latvija neek-
sisté bez finansiala atbalsta Valsts kultiirkapitala fonda mérkprogrammu ietvaros un
atseviskos gadijumos pastav, pateicoties mecenatu un ziedojumu piesaistei.

Lielu dalu no kulturas mediju klasta nodroSina arT [idzas Siem specializeétajiem
izdevumiem pastavosie nespecializétie drukatie un elektroniskie mediji. Lai fiksétu
adekvatu kultiras daudzveidibas ainu Latvija, Tsi ieZimésim arT $os medijus, nepakave-
joties pie padzilinatas analizes, kas izklastita ieprieks.
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Kultiiras jomai specifisku uzmanibu pievérs nacionalie laikraksti — “Diena”, “Neat-
kariga Rita Avize” un “Latvijas Avize”, mazaka méroga tomér ar Latvijas krievvalodiga
prese. Kultiiras procesi regulari tiek atspoguloti So izdevumu kulttrai un izklaidei veltita-
jas lapas. “Diena” un “Latvijas Avize” izdod arT specializétus, Saurakai publikai paredzetus
pielikumus - attiecigi “Kulttras Dienu un Izklaidi” un “Kult@irzimes” (abi iznak reizi nedéla).
Iknedélas analttiskais Zurnals “Ir” regulari publicé recenzijas par teatri, literattru un kino.
Sie izdevumi kultliras mediju vidi faktiski vart&jami ka popularakie, jo sasniedz pamat-
izdevumu auditoriju arT tad, ja ta specifiski neintereséjas par kultliras procesiem. Lidzigi
ka specializétie mediji, ar Sie izdevumi piesaista mecenatu, reklamas un atseviskos gadi-
jumos art valsts mérkprogrammu Iidzeklus, kas sasaisté ar aptvertas auditorijas plaSumu
padara tos par ietekmigiem kultiiras komunikatoriem.

Visai plasi kultiras tematika parstaveta sabiedriskajos elektroniskajos
medijos - gan Latvijas Televizija un Latvijas Radio, gan komerctelevizija. LTV1 pro-
gramma regulari tiek veidotas “Kulttras zinas” (katru dienu 9-10 mindtes, darbdienas),
aktualai problemai veltits raidijums “Kult@irSoks” (10 minites, reizi nedéla) un parsvara
portretraidijumi “Naciondlie dargumi. 100 g kult@iras” (40 mindtes, svétdienas), un video-
filma “Personiba. 100 g kultiiras” (ap 50 mindtém, 2-3 reizes ménesT, otrdienas). Kultlras
raidijumu redakciju vada leva Rozentale. Plasdku kultiiras raidijumu klastu nodros3ina
mecendtu atbalsts — pieméram, Borisa un Indras Teterevu fonds finansiali atbalsta
raidijumu “Teatris.Zip”, kur$ sestdienas parraida LTV arhivu izrdZu ierakstus kopa
ar Tsiem Zurndlista Ojara Rubena komentariem un sarunu ar kadu no ekspertiem vai
izrades daltbniekiem. Sis raidijumu cikls ieklaujas kultdirvésturiski izglitojo3a Zanra.
Dalgji ar mecenatu atbalstu tiek parraiditas arT svarigu konkursu, konferencu, gada
balvu pasniegSanas translacijas. Atsevisku projektu Tsteno3anai sabiedriska televizija
iesaistijusies arT valsts méerkprogrammu konkursos, izpelnoties pretrunigas reakcijas
no nozares parstavjiem. (37 situacija péc bitibas salidzinama ar valsts dotéto kultiiras
iestaZzu startéSanu mérkprogrammu konkursos.) Kultliras ievirze ir arT iknedélas
dievkalpojumu parraidém svetdienas ritos, ka arm virknei citu raidijumu, no kuriem
Tpadi noturigs ir “lelas garuma” ar kultlirvésturisku ievirzi un izklaid€jo3ais raidijums
“Latvijas Sirdsdziesma”. Dalgji kultiras komunikacija notiek arT raidijumu ciklos par
celojumiem, édieniem, véstures, erudicijas (“Veiksme. Intuicija. Prats”) u.c. jautaju-
miem. ArT komercteleviziju LNT un LTV3 zinu programmas laiku pa laikam ieklauta infor-
macija par nozimigu starptautisku konkursu laureatiem, jubilejam un citiem notikumiem,
ka arm izklaidéjosi Sovi un konkursi ar kultliras ievirzi. LTV7 programma specifiski
kulturai nepieversas, kas jaatzimé ka truokums, nemot véra kanala orientéSanos uz
Latvijas mazakumtautibu auditoriju. Acimredzami jakonstaté origindlsatura trukums,
pieméram, krievu valoda, atzZimégjot, ka portala Ism.lv sadala “Russkij efir” tomér atrodams
2015. gada translétais raidijums “Sirma kulta edieni” krievu valoda.

Latvijas radio visplasak un vispilnigak nodrosina kultiiras mediaciju, vispirms patei-
coties kanalu daudzveidibai. Sabiedriskais kanals LR1, latvieSu popularas mizikas
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kanals LR2, klasiskas muzikas un makslas LR3, raidijumiem krievu valoda atvéletais
LR4 un jaunatnei adresetais LR5 nodrosina pietiekamu argju daudzveidibu un uzruna
visdazadako auditoriju. Vispla3akais un daudzveidigakais kultiiras raidijumu spektrs pastav
Latvijas Radio LR1 kanala, kas demokratiski adreséts dazada vecuma un kultiiras prati-
bas klausttajiem. Kultiras zinas un aktualitates ieklautas gan rita un pécpusdienas zinu
laika, gan plasdi un daudzpusigi atainotas raidijuma “Kultiiras rondo” (producente Santa
Lauga, katru dienu apméram 55 mindsu garuma). Aktualitates plasaka konteksta ietver
Andas Bu3evicas iknedélas autorraidijums “Augstak par zemi”. Refleksija un citu naciona-
lo kult@iru (somu, igaunu) problematika ieklauta Guntara Godina autorraidijuma “Dialogi”,
kas skan vienreiz ménest. Ar finansialu “Cela uz Latvijas valsts simtgadi” atbalstu 2017. gada
ik nedélas izskan jaunatnes auditorijai un gramatu lasitajiem veltitais raidijums “Cientjamie
lasttaji. Etides par literatiru” (Svens Kuzmins, Toms Treibergs, producente Santa Lauga),
véstures raidijums “Sts dienas acim” (Eduards Lining) un rado$am personibam atvéléta “Talan-
tu galerija” (Ruta RikSe, Laima Slava, Baiba Kuske u.c), ka arTvienreizménesr “Dzimtas saknes”
(Zigfrids Muktupavels, Ingvilda Strautmane, Santa Lauga, Ruta Rik3e u.c). Etniskas kultdiras
tradicijas palidz saglabat Ivetas Medenes veidotais “Laikarata riti”, Vidvuda Medena “Greizie
rati”. LR1 piedava radioiestud&jumus cikla “lelidz radioteatris” (dazkart ar “Cela uz Latvijas
valsts simtgadi” vaimecenatu atbalstu). Ned€élas nogalé skan Daigas Mazvérsites u.c. izklaides
raidijums “DZzives ritmi miizika” un An3a Pavasara “DZeza klubs”. Ar Borisa un Inaras Teterevu
fonda atbalstu aktieris Gundars Abolin3 lasa fragmentus no jaunakajam Latvija izdotajam
gramatam raidijuma “Radio maza lasitava”. Bérniem veltiti kultras raidijumi “Burtu burvis”,
“Radioteatris bérniem” u.c. Informacija par minétajiem kultliras raidijumiem uzskatami
pieejama portala Lsm.lv.

Visbeidzot atseviskas kultliras sadalas ir arf trim lielakajiem zinu portaliem: Delfi.lv,
Tvnet.lv (kopa ar izklaidi) un Apollo.lv. Seit liela m&ra tiek publicétas zinas, tad&| kopigo
avotu dée| (Tpasi LETA u.c. zinu agentdras) portalu saturs nereti ir identisks. Uzsvars likts
uz privatas dzives zinam (aktieru, miiziku dzives aktualitates), jaunumiem teatros, kino
utt. Tekstu papildina fotografijas vai video. Zinam pievienoti arT raksti un intervijas ar
Latvijas vai pasaules kultiiras cilvekiem.

Portalu vidd kultliras nozares atspogulojuma izcelas Delfi.lv, kas sadarbojas ar Zur-
nalu “Rigas Laiks”, parpublicéjot ta problémrakstus. Portdla uzsvérts popularas un
elitaras kultiiras sajaukums, par ko liecina virsraksti vai, pieméram, stasts par somu
rakstnieces Tilves Jansones mumina rasanos, kas ievietots Somijas valstiskuma simt-
gades kopsakara: “Pats pirmais mumins radies péc strida ar brali par Imanuela Kanta
filozofiju - tualeté uz sienas Jansone uzziméjusi “vispretigako radibu, kadu vien iespé-
jams iztéloties”, un zem zim&juma uzrakstijusi “Kants”. Tiesa, Sis mumins bijis ieverojami
kalsnaks un neizskatigaks. Peéc tam gan vina radijusi krietni vien miligaku un apaligaku
télu, kas nu pazistams teju ikvienam bérnam” (Delfi Kultira 2017). Tomér $ada straté-
gija - sadarbiba ar “Rigas Laiku” un Delfilv startéSana valsts atbalsta programma
“Atbalsts medijiem sabiedriski nozZimiga satura veido3ana” ar projektu “Multimedials
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popularzinatnisku lekciju cikls par Latvijas kultirveésturi” - acimredzami liecina par
portala veélmi attistit kultiirai veltito sadalu. Par véra nemamu kulttras informativo un
analttisko portalu uzltkojams Arterritory.com.

SECINAJUMI

STIPRAS PUSES

Kultliras komunikacijai Latvijas medijos atvéléta pietiekama telpa, kas lauj
aptvert plasu kulttiras norisu spektru un piedalities ideju, vértibu, jaunu makslas
un socialo tendencu apzinda3ana un iesaistities to veido3ana.

Apzinata kultiiras daudzveidibas politika vairak Tstenota LR piecos kanalos, ka art
1pasi LR1, LR3, “Kulturas Diend”, aptverot dazada vecuma grupu vélmes, popularo
un elitaro kultdru, informégjot par Latvijas un globalajiem kulttras notikumiem.
Pasaules kultiiras mediacija fragmentari pieejama LR3 “Klasika” raidijumos, kas
veidoti ar Eiropas raidorganizaciju atbalstu, LR1 atseviskos raidijumos (“Kultiiras
rondo”) par Latvijas izdevniecibu [Tdzdaltbu gramatniecibas izstadés, Berlines u.c.
kinofestivalos, ka arT periodiskajos izdevumos “Domuzimes”, “Studija” (neiznak
kops 2018. gada), portalos Satori.lv, Arterritory.com u.c.

VAJAS PUSES

Izteikti vErojama ierobeZota diskusiju, kritikas iesaiste mediju daudzveidibas no-
dro8indjuma.

Nepietiekams pasaules tendencu un globalizacijas procesu atveidojums eso3ajos
medijos.

Latvijas kult@iras noriSu plado informativo dokument&jumu nelidzsvaro refleksijas
un kultdiras procesu analizes mediacija.

REKOMENDACIJAS

+  Nodro3inat finansialu atbalstu kvalitativiem izdevumiem un raidijumiem, kuri
spéj saméra noslégto kulttras (parsvara makslas nozaru) informativo lauku
papildinat ar Latvijas un globalo kultliras norisu analizi un refleksiju, ka art
veicinat sabiedribas kultliras un medijpratibu.

«  Atbalstit medijus, kuri pandk daudzveidibu ar plasaku pasaules kulttras infor-
mativu un analitisku pieejamibu Latvija.
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somu-kulturas-lepnumi.d?id=49509891&page=1
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MEDIJI BERNIEM

Marita Zitmane

Misdienu bérni savu bérnibu pavada un aug dazadu mediju klatesamiba. Gandriz visas
majas un dzivok|os, tostarp bérnu istabas, ir televizors (vai vairaki), radio, dazadu tipu datori,
viedtelefoni, spé|u konsoles, arT drukatie mediji - laikraksti, Zurnali un gramatas. PlaSsazinas
lidzek|u iespaids uz bérniem ir liels, tiem ir svariga loma vinu socializacija, kog-
nitivaja attistiba, uzvedibas formésana, ka ari vértibu sistémas un pasauluzskata
veidoSana. Medijos gitie priek3stati ietekmé attiecibas ar vecakiem, citiem pieaugusa-
jiem un sabiedribu (Wilson & Drogos 2009, 469-473). Turklat 21. gadsimta bérni dzivo/
aug daZados pieauguso attiecibu socialajos modelos - pilnas gimenés, gimenés ar vienu
vecaku, skirtas gimeneés, viena dzimuma vecaku gimenés, kopa ar vientulo mati, aizbildniem
vai daZada tipa bérnunamos. Sabiedribas diferenciacija, fragmentacija, ka arm migracijas
procesi arT ir daZadojusi bérnibas pieredzi un ikdienas dzivi, pieméram, bérni aug dazados
materialajos apstaklos, kultiras un valodas vidg, éd at3kirigu édienu, valka at3kirigas drébes,
spelé daZzadas spéles. Tomér gandriz visi lieto medijus, tadgjadi tie kalpo ka homogenizgjoss
mehanisms. Bérniem ir vienada/l1dziga mediju pieredze (Lemish 2015, 1-2).

VEl viena biitiska musdienu bérnu mediju pasaules iezZime ir “bérnibas izzusana”. Bérniba

tiek definéta ka posms, kas ir atskirigs no pieauguso dzives, to vini dzivo pavisam citadi
neka vinu vecaki un l&nTtém gatavojas pieaugudo dzivei. Sai situicijai izteikti atbilstigas
bija drukato mediju, radio un televizijas lieto3anas prakses to dominésanas laikposma.
Modernas plassazinas [idzeklu tehnologijas noarda robezu starp bérnibu un pieauguso
dzvi, jo to lietoSanai nav nepiecieSamas prasmes, kas iegtistamas tik ilgstosa un mérktieciga
macibu procesa ka lasisana un rakstisana. Tadéjadi mislaiku bérni izmanto tos pasus medi-
jus un nereti arT to pa3du saturu, ko pieaugusie, un bauda to pa3u mediju radrto realitati, ko
“lielie cilveki” (Lemish 2015, 234-237). Tas ietekmé arT tieSi bérniem adresétos medijus.
Turklat modernas tehnologijas ir globalizéjusas mediju saturu, bérnu plassazinas
lidzeklu lietoSanas dienaskartiba svariga vieta ir ar7 starptautiskajiem produktiem.
Nevar gan sacit, ka savu nozimi ir zaudgjusi nacionalie mediji bérniem.
Zurnalus var uzskatit par mediju Zanru, kas ir specifiski domats bérniem. Respektivi,
Latvija iznak bérnu Zurnali, bet nav tieSi bérniem domatu televizijas un radio kanalu vai
interneta portalu. Gan TV, gan radio, gan interneta var atrast bérniem domatu saturu, bet
nav tiesi bérniem adresétu mediju.

Zurnali beérniem. Vispladako Zurnalu klastu bérniem izdod izdevnieciba “Egmont
Latvija”. JaatzZimé gan, Sie Zurnali nav ar Latvija veidotu originalsaturu. Citas Latvijas
izdevniecibas izdod vienu vai divus bérniem domatus Zurnalus. Zurnali parsvara iznak
ar regularitati reizi ménesi. Zurnali bérniem ir veidoti, uzrunajot bérnus no tris gadu
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vecuma [1dz pat pusaudZa vecumam - 14-16 gadiem. Veikta izpéte liecina, ka bérnu
Zurnalu vida ir izcelami visparéjo interesu zZurnali un Zurnali meiteném. Specifiski, tiesi
zéniem paredzéti Zurnali Latvija neiznak.

Izdevnieciba “Egmont Latvija” izdod vairakus komiksa stila Zurnalus bérniem, kuros
papildus komiksu stastiem par galvenajiem varoniem ir arT publicéti attistosi uzdevumi,
krasu uzdevumi, rokdarbi un plakati. Katram Zurnalam tiek pievienota art kada davanina,
parsvara neliela rotallieta. Zurnali b&rniem no tris ITdz astonu gadu vecumam: “Ma%a un
Lacis”, “Vinnijs Piiks”, “Barbie”, “Donalds Daks”, “Tom @ Jerry”, “Princeses”, “Spider-Man”
“Vagi” “My Little Pony” un Zurnals “Ledus Sirds”.

Meiteném no astonu un devinu gadu vecuma ir domati Zurnali “Hello Kitty” un “Mon-
ster High”. Abi Zurnali piedava “.aktudlas témas, kas interesé meitenes: modes un
stila knifini, receptes un praktiski padomi, ieteikumi labu attiecibu veido3anai gan ar
draugiem, gan vecakiem, kino un gramatu jaunumi, testi, horoskopi un citi izklaid€joSi
temati” (Egmont 2017). ArT Siem Zurnaliem kopa ar katru numuru tiek piedavata davanina.
Izdevnieciba izdod arT Zurnilu “Avene” meiteném no 10 Iidz 14 gadu vecumam. Zurnals
apraksta slavenibas, modi, attiecibas un rokdarbus.

Izdevnieciba “Iddea” izdod divus Zurnalus, kas ir orientéti uz lasitaju — meiteni. Zurnals
“Aventte”, kas pozicioné sevi ka “vienigais Latvija veidotais Zurnals pirmsskolas un jaunaka
skolas vecuma meiteném. Labs paligs gan mazas jaunkundzites lasitprasmes veicinasanai,
gan izklaidei un atpiitai” (Latvijas Pasts 2017a). Sis pa3as izdevniecibas Zurnals “Magiska
Dienasgramata” iznak Cetras reizes gada. Tas sevi pasniedz ka atbalstu “10-15 gadus
jaunam meiteném sevis iepazisanai sarezgitaja pusaudZzu vecuma” (Latvijas Pasts 2017b).

Izdevniectba “Zurnals Santa”, “Apgads LABA” un izdevniectba “Dienas Zurnali” katra
izdod vienu bérnu izdevumu. lzdevniecibas “Zurnals Santa” apgada iznakoZais Zurnals
“PlicTte” nekoncentréjas uz originalsatura piedavasanu. Zurnals “Plicite” ir attisto3u
miklu Zurnals bérniem. lzdevnieciba “Apgads LABA” izdod Zurnalu “Spicite” - vecako
un popularako bérnu Zurnalu Latvija (Latvijas Pasts 2017c). Jauzsver, ka par vecako 3o
Zurnalu var uzskatit no patlaban iznako%o Zurnalu klasta. Zurnals iznak kop3 2003. gada.
“Spicite” piedava uzdevumus, receptes, zZiméjumus un konkursus. Izdevnieciba “Dienas
Zurnali” izdod Zurnalu “llustr&ta Junioriem” b&rniem un jauniesiem 8-14 gadu vecuma. Sis
izdevums bérniem piedava popularzinatniskas témas.

Latvija iznakoSie Zurnali bérniem parsvara saviem lasitajiem piedava risinat dazadus
uzdevumus un sniedz noderigu informaciju. Zurnali sava satura neieklauj literatdiru vai
dzeju bérniem, bet koncentréjas uz uzzinu veida informaciju par dazadam témam.
lzdevumiem ir raksturigs savdabigs un noteikts informacijas izklaides stils. BEérnu Zurnalos
informacija ir saskaldita nelielas rindkopas un papildinata ar ilustraciju. 5ads informacijas
izklasts zinama méra atgadina socialajiem medijiem raksturigo pieeju. No vienas puses,
to var vertét ka atbilstosu laika prasibam, bet, no otras puses, tas nakotné var radit
medijpratibas problemas. Bérniem un jaunieSiem, iesp&jams, veidosies gritibas
plasakas un kontekstualakas informacijas uztveré un apstrade.
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Zurnalu piedavajums aptver lasitajus no tris lidz 14 vai 15 gadu vecumam. Zurnali piedava
vispareju intereSu saturu, ka art skaitliski vairak ir Zurnalu, kas adreséti meitenu auditorijai
(sk. 1. tabulu). Zeniem adresétu izdevumu, ka jau minéts, nav, savukart meitenu dazada vecu-
ma grupam tiek piedavati pieci Zurnali. To vidu ir tadi Zurnali ka “Monster High” un “My Little
Pony”, kas saturiski dublé meiteném domatas animacijas filmas, ka art divi Zurnali “Magiska
Dienasgramata” un “Avene” meiteném agrinajos pusaudZa gados — no 10 Iidz 14 gadiem.
Sie abi Zurnali parsvara koncentréjas uz attiecibam ar pret&jo dzimumu un puidu simpatiju
iegliSanu, tadgjadi jau meitenes lasitdjas pieradinot pie jaunietém un sievietém raksturigas

Zurnalu tematikas, ka art izce|ot pubertati ka meiteném Tpasi nozZimigu vecuma posmu.

1. tabula. Bérnu Zurnali Latvija 2017. gada

Zurnala
nosaukums

Téma/zanrs

‘ Zeni/meitenes

Meérkauditorijas
vecums (gadi)

lzdevnieciba

Avene Izklaidei un atputai Meiteném 10 Iidz 14 Egmont Latvija
Avenite Izklaidei un atpitai Meiteném 3idz 8 Iddea

Barbie Komikss Nav precizéts 31idz 8 Egmont Latvija
Donalds Daks Komikss Nav precizéts 3 Iidz 8 Egmont Latvija
Hello Kitty Komikss Meiteném 81dz 9 Egmont Latvija
llustréta Junioriem Izklaidei un atpatai Nav precizéts 8dz 14 Dienas Zurnali
Ledus sirds Komikss Nav precizéts 31idz 8 Egmont Latvija
Magiska Die- Paspalidziba Meiteném 10 Iidz 15 Iddea
nasgramata

Masa un Lacis Komikss Nav precizéts 31idz 8 Egmont Latvija
My Little Pony Komikss Nav precizéts 3Iidz 8 Egmont Latvija
Monster High Komikss Meiteném 8Idz 9 Egmont Latvija
Princeses Komikss Nav precizéts 3idz 8 Egmont Latvija
Picite Krustvardu miklas Nav precizéts Nav precizéts Zurnals Santa
Spicite Izklaidei un atpatai Nav precizéts Nav precizéts Apgads LABA
Spider-Man Komikss Nav precizéts 31idz 8 Egmont Latvija
Tom @ Jerry Komikss Nav precizéts 3 Iidz 8 Egmont Latvija
vagi Komikss Nav precizéts 30idz 8 Egmont Latvija
Vinnijs Piks Komikss Nav precizéts 3 Iidz 8 Egmont Latvija

Paredzét bérnu Zurnalu nakotnes attistibas tendences ir |oti sarezgiti. Nenoliedzami, ka
bérnu lasi3anas paradumus ietekmé aizvien pieaugo3ais interneta patérins. Domajams, ka
jau tuvakaja nakotné tas sekmés bérniem adreséto Zurnalu lietosanas kritumu. Savukart
to izdevumu, kas saistiti ar populdaru animacijas filmu varoniem un siZetiem (pieméram,
izdevniecibas “Egmont Latvija” Zurnali “MaSa un L&cis” un “Ledus Sirds”), lasisana
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visdrizak mazinasies, kritoties 3o filmu aktualitatei un rodoties jaunam auditorijai
tikamam filmam, kas gan var biit arT jaunu Zurnalu rasanas pamata.

Zurnalu piedavato saturu bérniem un jaunieSiem var vértét ka saméra vienveidigu.
Tie ir izklaides un atpitas Zurnali, kas bérniem sniedz popularzinatnisku informaciju, miklas
un atjautibas uzdevumus, ka arm daZzadus rokdarbu un “dari pats” (DIY) padomus.

Televizija. Latvijas mediju tirgli nav origindlsatura televizijas bérniem. Televizijas
operatori tirgli piedava tadus bérnu TV kanalus ka “Nickelodeon”, vai “Cartoon network”,
bet tas ir arzemju kompaniju piedavajums. Bérniem veidotos raidijumus var atrast Lat-
vijas sabiedriskas televizijas LTV1 un LTV7 programmas.

Latvijas Televizijas pirmaja kanala ir vairakas parraides bérniem. Jaatzimé, ka parraizu
klasts ir mainigs. 2017. gada LTV1 piedavaja raidijumus bérniem “Oskara laboratorija”,
“Kas te? Es te!” “Gudrs, vel gudraks” un “Balss pavélnieks”. “Oskara laboratorija” ir jauns
zinatnes satura raidijums: “Kradni eksperimenti, interesantas témas un siZeti par to, kas
interesé bernus - tas viss un vél daudz citu neparastu lietu” (LTV 2017a). Raidijumu veido
producentu kompanija “Brivdienas”, pirmais raidijums ir bijis 2017. gada 7. oktobrf.

No 2014. gada LTV1 veido erudicijas spéli Latvijas visparizglitojo3o skolu 5.-12. klasu
skoléniem “Gudrs, vél gudraks”. Jauno dziedataju konkurss “Balss pavélnieks” ir lielakais
bérnu un pusaudZu dziesmu konkurss Latvija, kas LTV1 tiek veidots kops 2014. gada.

No patlaban esosajiem raidijumiem visilgak &terd ir raidijums “Kas te? Es te!”, kas,
sprieZot péc LTV1 majaslapa pieejamas informacijas, tiek raidits kops 2012. gada. Raidi-
jums piedava dazadu saturu, gan 1sas aktieru - raidijuma personazu - izspélétas aininas,
gan daZadus konkursus, ka art noderigu informaciju bérniem.

LTV7 programma pétijuma apskatitaja perioda — 2017. gada - tiek piedavats viens
zinatniski izklaidgéjoss raidijums bérniem - “Laboratoriya chudes”. Raidijums ir krievu valoda
un domats bérniem vecuma no 7 [idz 12 gadiem. Raidijums €tera kop3 2017. gada marta.

Televizijas raidijumi orientéti uz bérniem no aptuveni tris [1dz divpadsmit gadu
vecumam, ka arT jaunieSiem. Saturs gan nav |oti daudzveidigs, jaunakiem bérniem tiek
piedavats vispargji izglttojoss un popularzinatnisks saturs, savukart jaunieSiem domats
erudicijas 3ovs. lepriek3€jos gados LTV1 saturs bérniem ir bijis salidzino3i daudz-
veidigaks, bérnus ir izklaid&jis muzikali izklaidéjo3ais raidijums “Brinumskapja skola”, par
valaspriekiem stastijis raidijums “Dardarija”. EsoSo LTV1 piedavajumu originalsatura var
vértét ka nepietiekamu, jo tas koncentrgéjas vien uz dazam bérnu un jaunieSu interesém.
To apliecina ari saméra nelielais programmu apjoms. Originalsaturam bérniem un
pusaudZiem 2016. gada LTV1 bija veltitas 61,9 stundas, savukart LTV7 - tikai 5,8
stundas (LTV 2017b).

Radio. Raidijumus bérniem piedava art Latvijas sabiedriska radio programmas LR1,
LR3 un LR4. 2016. gada LR1 bérnu un pusaudzu raidijumi aizpildija 196,2 stundas, LR3
tas bija 25,8 stundas, bet LR4 - 95,8 &tera stundas (Latvijas Radio 2017). Latvijas radio
pirmaja kanala pétijuma veik3anas laika ir divi bérnu auditorijai domati raidijumi - “Burtu
burvis” un “Radioteatris bérniem”. Abi raidijumi iepazistina klausttdjus ar literatiiras pasauli.
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Raidijums “Burtu burvis” LR1 &tera ir kops 2012. gada februara. Raidijuma uzdevums ir
iepazistinat bérnus ar literatiiru bérniem, veicinat bérnu interesi par literatiiru un gramatu
lastanu. Savukart “Radioteatris bérniem” ir daZzadu raidlugu un bérnu gramatu lastjumi.

Latvijas Radio tre3aja kanala pétijuma veik3anas laika ir viens raidijums vecakiem
bérniem un pusaudZiem “)azeps”, kas izzina jauno kult@ira — gan jaunos maksliniekus, gan
jaunatni interes€jo3us notikumus Latvijas makslas dzive.

Latvijas radio ceturta programma piedava vienu raidijumu bérniem un vinu vecakiem
“Kogda ty doma”. Raidijums risina daZadas bérniem svarigas problémas, pieméram, ka
ieglt draugus, ko darit, ja nepatik skola. Katra raidijuma ietverta ari neliela raidluga.

Jasecina, ka radio raidijumi ienem citos medijos neaizpildito niSu - iepazistinasanu ar
bérnu literaturu. Radio tam ir |oti parocigs medijs, jo tam piemit izteiktas sp&jas atmo-
dinat iztéli. Savukart radio piedavajuma trikst bérnu intereSu raidijumu.

SECINAJUMI

Rezuméjot jateic, ka Latvijas mediji piedava maz originaldarbu un originalsatu-
ra bérniem. Seviski tas ir attiecinams uz televiziju sniegto saturu bérniem, kur Latvija
raditus raidijumus piedava tikai sabiedriska televizija. Kopuma gan Zurnalos, gan au-
diovizualajos materialos dominé uzsvars uz popularzinatniskas informacijas sniegsanu.
Liela dala daZado produktu orienté&jas uz lasttaju sakumskolas vecuma. Savukart
vecakiem bérniem un jaunieSiem domatais saturs ir loti ierobeZots.

Jaatzime gan, ka bernu un pusaudZu mediju lietoSana galvenokart saistita ar digitalo
vidi (UNESCO Medijpratibas katedra 2017). Pétijuma “Par 9 I1dz 16 gadus vecu bérnu un
pusaudZu medijpratibu Latvija” ir noradits, ka “tradicionalo mediju - televizijas, radio,
Zurnalu un aviZu - lieto3anai tiek veltita ievérojami mazaka laika dala, salidzinot ar to,
kas tiek pavadits interneta” (UNESCO Medijpratibas katedra 2017, 18). Saisto3as témas
bérni un pusaudZi visbieZak atrod interneta satura, savukart tradicionalie mediji nespgj
konkurét tému daZadibas zina. Pétijuma tiek noradits, ka televizijas, bet it Tpasi drukato
mediju un radio lieto3ana ir neregulara un lielakoties saistita nevis ar pasa bérna satu-
riskajam interesém, bet gan ar citu gimenes loceklu izvélém attieciba uz mediju formatu
un saturu (UNESCO Medijpratibas katedra 2017, 18-22). Jasecina, ka tradicionalie mediji
satura un tematiskaja dazadiba atpaliek no interneta resursiem. Savukart savu piedava-
jumu, kas spetu konkurét ar interneta saturu, tradicionalie mediji pagaidam nesniedz.

STIPRAS PUSES

Latvijas sabiedriskie mediji piedava izglitojosu un uz zinatni un kultiiru orientétu
saturu bérniem un pusaudZiem gan latvie3u, gan krievu valoda.

VAJAS PUSES

Tradicionalajos medijos praktiski nav tieSi pusaudZiem domata satura. Pusaudzi ka




auditorija tiek uzrunati netiesi, t. i, nav raidijumu vai izdevumu (iznemot Zurnalus
“Avene” un “Magiska Dienasgramata”), kas koncentrétos uz 3Is vecuma grupas pa-
saules skattjumu un interesém.

Zurnali izteikti koncentrgjas uz virspus&jas informacijas sniegSanu. Saturiski
sniegta informacija nepiedava iedzilinasanos apskatitaja téma, bet aprobeZojas ar
popularako un neparastako faktu izklastu. Sada situacija var radit gan nepilnigas
zindsanas, gan aptuvenu izpratni par to, kas ir analitiska un pétnieciska informacija.
Trokst drukata medija, kas uzrunatu zénu mérkauditoriju. Latvija tiek izdoti vaira-
ki Zurnali, kas ir mérkéeti uz pusaudZu meitenu auditoriju, bet 3ada izdevuma nav
zénu auditorijai.

REKOMENDACIJAS

Veikt auditorijas vajadzibu un apmierindjuma analizi par bérniem domatajiem medi-
jiem kopuma - vai esoS3ais piedavajums ir gana saistoss, izglitojoss un attistoss.
Sada pétijuma ietvaros biitu svarigi izdalit arf dzimuma aspektu — vai eso3ais
piedavajums ir apmierinoss ka puiSiem, ta meiteném, vai abu dzimumu bérni rod
mediju satura pozitivos varonus, ar kuriem identificéties. Auditorijas un satura péti-
jums laus secinat par bérnu mediju attistibas tendencém plasaka griezuma.

LITERATURA

Egmont (2017). Zurnali. Egmont mdjaslapa. |zgiits no: http://www.egmont.lv/lv/magazines

Latvijas Pasts (2017a). 2018. gada katalogs. Avenite. Latvijas Pasta majaslapa. 1zgtits no: https://abone.pasts.lv/
Iv/latvijas_preses_izdevumi/zurnali/2514/

Latvijas Pasts (2017b). 2018. gada katalogs. Magiska Dienasgramata. Latvijas Pasta mdjaslapa. 1zgtts no:
https://abone.pasts.Iv/Iv/latvijas_preses_izdevumi/zurnali/2500/

Latvijas Pasts (2017c). 2018. gada katalogs. Spicite. Latvijas Pasta mdjaslapa. |zgiits no: https://abone.pasts.lv/
Iv/latvijas_preses_izdevumi/zurnali/2169/

Latvijas Radio (2017). Latvijas Radio sabiedriska pasatijuma pdrskats. 2016. Riga: Latvijas Radio. 60. Ipp. lzgits
no: http://neplpadome.lv/Iv/assets/documents/sabiedriskais%20pasutijums/Lemums_62_LR_izpilde_2017.pdf

Lemish, D. (2015). Children and Media. A Global Perspective. Malden; Oxford: Wiley Blackwell.
LTV (2017a). Oskara laboratorija. LTV1 mdjaslapa. Izgiits no: http:/Itv.lsm.Ilv/Iv/berniem/oskara-laboratorija/par/

LTV (2017b) Latvijas Televizija parskats par 2016. gada sabiedriska pasitijuma izpildi. Riga: Latvijas Televija.
58. Ipp. lzgiits no http://neplpadome.lv/lv/assets/documents/sabiedriskais%20pasutijums/Lemums_63_LTV_iz-
pilde_2017.pdf

NEPLP (2017a). Latvijas Televizija parskats par 2016. gada sabiedriskd pasitijuma izpildi. Izgtts no: http://neplpa-
dome.lv/Iv/assets/documents/sabiedriskais%20pasutijums/Lemums_63_LTV_izpilde_2017.pdf

NEPLP (2017b). Latvijas Radio sabiedriska pasitijuma pdrskats. lzgiits no: http://neplpadome.lv/Iv/assets/docu-
ments/sabiedriskais%20pasutijums/Lemums_62_LR_izpilde_2017.pdf

UNESCO Medijpratibas katedra (2017). Par 9 lidz 16 gadus vecu bérnu un pusaudZu medijpratibu Latvija. Riga:
Kulttiras ministrija, LU SZF.

Wilson, B. J.,, Drogos, K. L. (2009). Children and adolescents. Distinctive audiences of media content. In: Nabi.,
R. L., Oliver, M. B. (eds). The SAGE Handbook of Media Processes and Effects. Los Angeles: Sage Publications.
P. 469-485.

249



MEDUJI SIEVIETEM

Marita Zitmane

Aplikot kop€jo mediju piedavajumu un mediju piedavajumu tieSi sievietém Latvija,
jasecina, ka Zurnalu segmenta ir visvairak izdevumu, kas sevi pozicioné ka adresétus sievieSu
auditorijai. Savu darbibu salidzino3i nesen ir uzsacis arf televizijas kanals sievietém - “STV”,
bet tas nav pieejams visparéja apraidé. Plass piedavajums arf ir interneta portalu kategori-
ja. Latvija nav specifisku radio kanalu, kas bitu domati sievieSu mérkauditorijai.

Zurnali. Zurnali parsvara orient&jas uz sievieti vecuma péc 25 gadiem, tiek izdoti
Zurnali gan latvieSu, gan krievu valoda. SievieSu Zurnalu apkopojumu un Zurnalu devizes
sk. 1. tabula.

1. tabula. Sievie3u Zurnalu devizes un saukli

Zurnals ‘ Devize un sauklis ‘ Konteksts

“Cosmopolitan” L.auj “Cosmopolitan” tevi palutinat! 2018. gada aboné3anas
kampanas sauklis

“I’mperfekt” MILET DOMAT ATLAUTIES IZZINAT SAPRAST
BAUDIT PRIECATIES

“leva” Tuva, sirsniga un Tsta. Draudziba, kas iedvesmo! 2018. gada abonésanas
kampanas sauklis

“L’Officiel Latvija” De la couture et de la mode de Paris

“Lilit” Lauj “Lilit” tevi palutinat! 2018. gada abonésanas
kampanas sauklis

“Lilit” (krievu valoda) Pozvol’ zhurnalu “Lilit” tebya pobalovat’! 2018. gada abonésanas
kampanas sauklis

“Lyublyu!” -

“OK!” Slavenakais dzivesstila Zurnals pasaulée

“Pastaiga” Izcila komanda, izcils Zurnals 2018. gada aboné3anas
kampanas sauklis

“Pastaiga.ru” Otlichnaya komanda = otlichnyi zhurnal 2018. gada aboné3anas
kampanas sauklis

“Santa” Bauda lastt, bauda dzivot! 2018. gada abonésanas
kampanas sauklis

“Una” Par tevi pasaulé un pasauli tevi

leskatu par Latvijas sievieSu Zurnaliem, ka arT par Zurnalu attistibu Latvija 20. gs.
beigas un 21. gs. sakuma kopuma3, ka arT to marketinga modeliem, auditoriju un
last8anas paradumiem var gt vairakas mediju pétnieces Andas RoZukalnes publikacijas
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(RoZukalne 2003, 2005, 2011). Jateic, ka situacija Latvijas Zurnalu tirgd ir mainiga, lai
gan ir izdevumi, kuriem ir noturigas pozicijas jau turpat 20 gadu ilguma.

Izdevnieciba “Zurnils Santa” izdod vairdkus sievieSu auditoriju uzrundjo3us
Zurnalus. Izdevnieciba izdod arT Latvija popularako Zurnalu - “leva’, kas ir ne tikai visvairak
lasTtais sieviedu Zurnals, bet lasitakais Zurnals Latvija kopuma visas Zurnalu kategorijas
(Kantar TNS 2017). Zurnals “leva” ir iknedélas Zurnals, kas stasta par labsajiitu, vese-
[Tbu, skaistumkop3anu, attiecibam, sasniegumiem, kultdiru, aktualitatém, celojumiem, zalo
dzivesveidu, ka arT sniedz atklatas intervijas, iedvesmojosus dzivesstastus, gardas édienu
receptes un informé par modes tendencém.

Zurnals “Santa” ir vecakais Latvija iznako3ais sievie3u Zurnals. Ta izdo3ana sakas
1991. gada novembri. Zurnala var izlasTt interviju ar sabiedriba pazistamiem virie$iem un
sievietém, rakstus par attiecibam, celojumiem, stastu par kadu vésturisku personu, modi,
skaistumkop3anu, interjeru, ka art ezotérisko un kultiiras kalendaru kartéjam meénesim.

Izdevniecibas “Zurnals Santa” vaditaja, ka arf Zurnala “Santa” galvena redaktore kop3
ta dibinaSanas brizZa ir Zurnaliste Santa Anca. Vina ienesa Latvijas mediju vidé Rietumu
tradicijas balstito dzivesstila Zurnalu principus.

Izdevnieciba “Agentiira LILITA” izdod divus Zurnalus “Lilit” latvie3u un krievu valoda.
Abu izdevumu saturs var parklaties, tas ir, vieni un tie pasi raksti ir izlasami gan latvie3u,
gan krievu valodas izdevumos. Atskirigas parasti ir numura centralas intervijas. “Lilit”
krievu valodas izdevuma intervija médz bit ar kadu krievu auditorija zinamu personu,
tai skaita arT Krievijas parstavi. Zurnalos var izlastt interviju ar sabiedriba labi zinamu
personu, stastu par kadu vésturiski nozZimigu personibu, modi, pa3palidZzibas padomiem,
attiecibam, skaistumkop3anu, receptes, ka art kultiras notikumu kalendaru kartéjam
ménesim. Zurnals sevi at&kir no citiem sieviesu Zurnaliem, jo tas “paver durvis uz ezoté-
rikas, astrologijas un pat magijas pasauli” (Jokste 2016).

Izdevnieciba izdod arT vienu no diviem Latvija iznakoSajiem fransizes tipa Zurnaliem -
Zurnalu “Cosmopolitan” latviedu valoda, kas iznak kop3 2002. gada. Zurnals koncentréjas uz
slavenibam, modi, skaistumu, dazadiem padomiem par to, ka biit veiksmigai (lasi — skaistai
un iekarotai). Zurnals orient&jas uz gados jaunaku lasitaju neka citi Latvija iznako3ie sieviedu
Zurnali. To skaidri ieZimé Zurnala saturs - triikst sadalu, kas apliikotu attiecibas gimené un
ar bérniem, art vizuala komunikacija - attélojot gan gados jaunas modeles, gan slavenibas.
2018. gada aprili iznaca “Cosmopolitan” latvieSu valoda pédgéjais numurs.

Izdevnieciba “Dienas Zurnali” izdod vienu sievie3u Zurnalu - “Una”, kas ir otrs
vecakais Latvija iznakoZais sievie$u Zurnals. Iznak kops 1996. gada. Zurnals tiek vei-
dots péc formulas - intervija ar sabiedriba zinamu sievieti/virieti. Dzivesstasts par
kadu personibu, kas dara vai ir izdarijusi kaut ko neparastu, slavéjamu. Ka arT raksti par
slaventbam, attiectbam (sekss). Zurnala ir ar sadalas: "DZivesstils” — mode, skaistums,
receptes, interjers, celojums un “Izklaide” - intervija, kino, koncerti, gramatas, teatris.

Izdevnieciba “Rigas Vilni” izdod Zurnalu “Pastaiga” un “Pastaiga.ru”, Zurnalus at-
tiecigi latvie$u un krievu valoda. Zurnals sevi pozicioné ki domatu izsmalcinatakai un
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turigakai auditorijai. Zurnala saturs koncentré&jas uz informaciju par jaunako, modernako
un aktuilako modé, dizaina, dzivesstila, skaistumkop3ana, gardézu pasaulé. Zurnala ir
intervijas ar dazadam sabiedriba zinamam persontbam (vietéjam un arzemju), raksti par
modi, dzivesstilu, dizainu un skaistumkopSanu. Izdevnieciba kop3 2012. gada izdod art
otru Latvija iznako3o fran3izes Zurnalu — “OK!”. lzdevums pozicioné sevi ka Zurnals mas-
dienigai sievietei (Rigas Vilni 2014). Saturiski Zurnals nepiedava neko atskirigu no jau
eso3a Zurnalu klasta - intervijas, attiecibas un dzivesstils.

Izdevnieciba “Premium Media” izdod Zurnalu “L’Officiel Latvija” un “L’Officiel Latvija
krievu valoda”. Sis ir otrais fran3izes tipa Zurnals, kas tiek izdots Latvija. Sis Zurnals, T1dzi-
gi ka Zurnals “Pastaiga”, poziciongjas turigakai un izsmalcinatakai auditorijai. Jaatzime,
ka Zurnals iznak se3as reizes gada, tadéjadi art uzsverot ta ekskluzivitati. Zurnals fokusé-
jas uz modes pasauli, intervéetie cilveki, aprakstitie notikumi ta vai citadi ir saistiti ar
modes industriju. Zurnals ka savu atZkiribas zimi uzsver izcilo poligrafijas kvalitati.

lzdevnieciba “Media Nams Vesti” izdod ikned€las Zurnalu krievu valoda “Lyublyu!”.
Sis ir otrais sieviesu auditorijai domatais iknedélas Zurnals. Zurnala saturs koncentréjas
uz modes un stila padomiem, ievieto intervijas ar dazadam sabiedriba zinamam sievie-
tém gan no Latvijas, gan Krievijas. Zurnala ir publicéti stasti par slavenibam, kosmétikas
un skaistumkop3$anas padomi, padomi bérnu audzinasana un apripé, horoskopi, receptes
un notikumu kalendars attiecigajai nedélai.

lzdevnieciba “Baltic Design Addiction” izdod Zurnalu jeb, ka ir noradits pasa Zurna-
la majaslapa, - gramatZuralu “I'mperfekt” (Imperfekt 2017). GramatZurnals iznak cet-
ras reizes gada. Zurnala koncepts paredz, ka Zurnals ir méginajums piedavat sievietei
lasTtdjai no citiem sievie$u Zurnaliem at3kirigu saturu. Zurnals piedava rakstus rubrikas
attiecibas, personibas intervija, celojumi, personiska izaugsme, ka ari ieskats veselibas
un uztura, kino un kultiiras témas. Zurnals cen3as iziet arpus tradicionalajiem feminitates
ramjiem, censas dekonstruét valdoSos feminitates stereotipus un uzsver cilvéka indi-
vidualas izvéles. Zurnala galvena redaktore ir Inga Gorbunova, kuras darbiba Latvijas
Zurnalu videé ir vértéjama ka |oti nozimiga. Inga Gorbunova pirms gramatzurnala “I’'mper-
fekt” galvenas redaktores ir bijusi SIA “Izdevnieciba Dienas Zurnali” galvena redaktore, ka
arT Latvija vislasitaka Zurnala “leva” izveidotaja un ilggad€ja redaktore.

Kopuma, lai arT Zurnalu izvéle ir plaga, to saturs vairak vai mazak ir lldzigs. Zurnalos
tiek piedavatas teju tadas paSas témas. Galvenais uzsvars ir uz attiecibam (plasa
nozimé), ka arT uz modi un skaistumkop3Sanu. SievieSu Zurnali neskar tadas témas ka
politika, ekonomika, socialas problémas un zinatne. Zurnali reproducé stereotipu par
tradicionalo feminitati, kuru iezimé riipes par citiem (rubrikas, kas skar attiecibu tému)
un savu fizisko pievilcibu (rubrikas par skaistumkop3anu un uzturu).

Laikraksti. Latvijas mediju vidé var izcelt vienu laikrakstu, ko varétu veértét ka sievieSu
auditorijai domatu. Sis laikraksts ir iknedélas avize “levas Padomu Avize”. Laikraksta sa-
turs koncentréjas uz dazadu praktisku padomu snieg3anu par loti plaSu un daudzveidigu
jautdajumu loku. Avizeé ir arT recep3u sadala, laika un astrologiska prognoze, sludindjumu
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rubrika, TV programma nedglai un izklaides sadala. Salidzinot “levas Padomu Avizi” ar
sievieSu Zurnalu tipisko saturu, jasecina, ka laikraksta saturs nav specifiski akcentéts
ka sieviskigs. Ka tieSi sievietém orientétu preses izdevumu “levas Padomu Avizi” ievirza
turpindjumos publicétais damu romans.

Televizija. Televizija ka mediju Zanra ir verojama daudz mazaka daudzveidiba salidzi-
najuma ar Zurnaliem. Latvijas sabiedriskas televizijas kanalos LTV1 un LTV7 specialu
sievietém domatu programmu nav. Komercteleviziju raidijumu saraksta ir viens
raidijums, kas ir domats sievietém, tomér tas ir domats konkrétam sievieSu segmentam —
matém. Tas ir TV3 raidijums “Maminu klubs”. Raidijums neuzruna visas sievietes, tikai
mates, turklat art |oti specifiska fokusa, koncentréjoties uz jauno maminu pieredzi un
saskarsmi ar bérniem.

Neskatoties uz praktiski neeso3o sievieSu raidijumu piedavajumu televizija, Latvija
ir arT atsevisks televizijas kanals sievietém - “STV”. Kanals sevi pozicioné: “STV - pirma,
Tsta, vieniga, televizija sievietém!” Kanala majaslapa var lasit: “STV ir radita tieSi Tev,
sievietei, lai ik dienu Tevi iepriecinatu, iedvesmotu, lutinatu un parsteigtu!” (STV 2015).
Jaatzime, ka Sis kanals nav pieejams visiem Latvijas televizijas patérétajiem, jo “STV”
ir pieejams “Lattelecom” un “Baltcom” televizijas klientiem. Kanals retranslé dazadus
arzemju raidijumus, ka arT filmas un seridlus. Tomér kanala ir art vairaki originalraidijumi,
kas ienem Sovu raidijumu niSu - realitates un attiecibu Sovi.

Realitates Sova raidijums “Caur érkSkiem uz ...” kanala majaslapa tiek aprakstits ka
“Sokejosi atklats socials raidijums. Damas, kuras dzives liklo¢i nav Zélojusi - vai vinas
spés sakt jaunu dzivi un Tstenot savus sapnus? Cel$ uz zvaigzném ved caur érkskiem:
vinam bis jamacas milét sevi, piekapties un sadzivot, jaapgust jaunas prasmes un, kas
pats svarigakais, — janotic parmainam!” (STV 2015). Raidijums tika loti kritizéts par ta
neétisko raidijuma varonu ievainojamibas izmantosanu (TVNET 2017).

Vel viens realitates Sovs ir raidijums “levas jaunas parvértibas”, kura tris ekspertes
palidz raidijuma varonei piedzivot gan psihologiskas, gan fiziskas parvértibas.

Kandla var redzét art realitates Sovu “Pirma deja”, kas gan nav specifiski domats
sievieSu auditorijai. Ka arT plasakai auditorijai domatu raidijumu “Melu detektivs”, kas
tiek piedavats ka attiecibu Sovs.

Viens no raidijuma svarigakajiem produktiem ir sarunu Sovs “Starp mums runajot”, kas
kanala majaslapa tiek skali pieteikts ka “Pirmais Sovs Latvija - sievietém un par sievie-
tém”. Saja raidijuma ta vadTtaji un viesi (gan sievietes, gan viriedi) runa par daZadam
témam, pagrieZot tas “Tpasaja veida, ka to redz sieviete” (STV 2017). Viena no 31 raidijuma
vaditajam ir Zurnaliste Daina Jankalne, kas arT ir devusi savu artavu Latvijas sievieSu
Zurnalu vides izveido3ana, jo ir Zurnala “Una” dibinataja un kadreizeja galvena redak-
tore. D. Jankalne darbojusies arT televizija un radio ka raidijumu vadit3ja un producente.

Jasecina, ka arT televizija gan televizijas raidijumos, gan pirmaja sievietém domataja
televizijas kanald, TpasSi sievietem veidotais saturs tiek pasniegts feminina
stereotipa ietvaros - attiecibas un izskats dominé programmu satura.
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Interneta portali. Internets ka mediju kanals piedava plasu saturu sievietem. leva-
dot googlelv meklétaja frazi “sieviesu portali”, var atrast to plasu klastu. Pieméram:
sievietespasaule.lv, espati.lv, zeltene.lv, tikaisievietém.lv, sieviesuklubs.lv u.c. Sada tipa portali
nav orientéti uz originalsatura piedavajumu, bet balstas vienkarsota informacijas
piedavajuma. Atseviski interneta portali ka dievietei.lv ir izpelnjuSies kritiku ezotériska un
pseidozinatniska satura dé|. Tomér $ada satura izvéle ir ciesi saistita ar portala marketin-
ga mérkiem, jo tieSi $ada satura teksti izpelnas uzmanibu un lietotdji ar tiem dalas savos
socialajos tiklos. Izsaku pielavumu, ka interneta portalu auditorija vél nav gatava maksat
par originalsaturu. So pielavumu apliecina interneta portala lilla.lv gadijums - kvalitativs
interneta Zurnals sievietém, kas piedavaja savu saturu par samaksu. Portals pastavéja no
2012. Iidz 2015. gadam.

Tomeér Sim piedavajumam ir griti izsekot, jo vairaki portali top ka marketinga ak-
tivitate, tie tiek radtti, lai izpilditu konkretas vajadzibas, savukart vélak to saturs netiek
atjauninats. Tapéec 31 pétijuma ietvaros uzmaniba tika pievéersta Latvija popularakajiem
interneta portaliem un to piedavajumam sieviesu auditorijai.

Visi vadosie interneta portali — Delfi.lv, Apollo.lv un Tvnetlv piedava specialas ru-
brikas sievietem. Delfi.lv - sadala “Vina”, Apollo.lv sadala “Sieviete” un Tvnet.lv sadala
“Egoiste”. Visi portali piedava |oti l1dzigas, pat identiskas témas — attiecibas, skaistums,
mode, sekss, veseliba un maja. Kopuma interneta portali piedava ITdzZigu saturu ka Latvija
iznakosSie sievieSu Zurnali. Interneta portalu sievieSu sadalam, salidzinajuma ar sievieSu
Zurnalu saturu, ir raksturiga virspuséjaka informacija, ka ari tajos ir mazak originalsatura.

Rezumeéjot - visdaZzadakais klasts sievietém tiek piedavats zZurnalos ka mediju Zanra.
Savukart radio ka medijs nepiedava specifisku saturu sievietém. Latvija savu darbibu
ir uzsacis art pirmais sievietém domatais televizijas kanals, par kura popularitati vél ir
griti spriest, jo tas nav pieejams visiem Latvijas televizijas patérétajiem.

Analizéjot sievietem domato Zurnalu, televizijas programmu un interneta portalu
saturu, ir jasecina, ka tas tiek veidots tradicionalo uzskatu par feminitati ietvaros,
piedavajot tikai noteiktas témas, kas konstrué un apliecina sieviskibu. Sievietém domatais
saturs balstas uz vispargjo formulu - skaistumkop3ana, mode, uzturs un attiecibas.

SECINAJUMI

STIPRAS PUSES

SievieSu mérkauditoriju uzruna daZzads mediju kanalu klasts - laikraksti, Zurnali un
arl televizija. Zurnalu nosaukumu pla3ais klasts, ka ari fakts, ka sievieu ikned&las
Zurnals “leva” ir lasitakais Zurndls Latvija, apliecina, ka sievietes ir aktivas mediju un
tieSi drukatas preses patéretajas. Tapec iesp€jas ienakt jaunam uz sievieti orientétam
medijam ir visnota| lielas. Zurnala “I'mperfect” piemérgadijums apliecina, ka Latvija
pastav pieprasijums péc atskiriga un sieviskibas stereotipa nebalstita satura.



VAJAS PUSES

Sievietém domatie mediji piedava vienveidigu saturu, kas pamata balstas uz sie-
viskibas stereotipu. Sis stereotips saknojas izpratné par tradicionalajam dzimtes
lomam, kas ierobeZo sievietes dzimti ka sievas un mates lomu. Tradicionala femi-
nitates izpratne rodas no sievietes biologiskas un reproduktivas lomas, tadéjadi
sievietes loma - dzive majas un riipes par bérniem (Lind & Brzuzy 2008, 177).
Sadu situaciju daudzveidibas ietvara var vértét ki negativu, jo tadéjadi mediji
palidz sabiedriba uzturét stereotipisku priek3statu par sievieti, sievietes kompe-
tenci un paSizpausmes iespg&jam.

REKOMENDACIJAS

SievieSu medijiem sava satura virzities prom no visparéjas formulas - skaistum-
kopsana, mode, uzturs un attiecibas. Nav runa par kardinalu satura mainu, bet
plasaku un daudzveidigaku sievietes reprezentaciju. Pieméram, intervijas nekon-

tiecibas un izskats. Zurnalos aprakstitas varones ir tikpat daZadas ka vinu nodar-
bosanas sféra, dzives pieredze un pasaules skatijums, tapéc koncentrésanas uz
Sauro sieviSkibas stereotipu neveicina izpratni ne par intervéto personu, ne art
nodro3ina informacijas daudzveidibu.
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MEDUI VIRIESIEM

Didzis Berzins

Latvija mediji virieSiem ka specifisks mediju Zanrs praktiski nepastav, iznemot Zurna-
lu segmentu, kur $ada grupésanas kategorija ir sastopama. Vél jo vairak, ja tiek analizéti
mediju patérina raditdji, tad $ada pétijuma virkne mediju, kuru patérétaji ne tikai, bet
lielakoties ir virie3i, pieméram, sporta mediji vai ekonomikas mediji, zinama méra art
politikas mediji, tiek analizéti citas sadalas. Neraugoties uz to, kategoriju, kas biitu dévée-
jama par “mediji virieSiem”, ir iespé&jams identificét. Parsvara ta nav mediju veidotaju
pasidentifikacija, ja neskaita daZus iznémumus. Tipiskakais piemérs ir ar Aizsardzibas
ministrijas atbalstu sabiedriskaja medija kop3 1996. gada demonstrétais militari patrio-
tiskais televizijas raidijums “Laiks viriem”, par kura transléSanas partraukSanu Latvi-
jas Televizija informé&ja 2014. gada sakuma. Kops ta laika raidijums vispirms piedzivoja
formata mainu un tika publicéts interneta vietnés, bet vélak ta raidisana partraukta
pavisam. Citi mediji sevi lielakoties nepozicioné ka mediju virieSiem, lai gan daZiem no
tiem ir izteikti maskulina auditorija vai tie vérsti uz tipiski par virieSu interesém uzskatita
satura ataino3anu.

Pie Sadiem piemériem pieder ilgstoSi — kops 1994. gada - Zurnalista Paula Timrota
veidotais, auto tematikai un satiksmes dro3ibai veltitais un sabiedriskaja medija demon-
strétais raidijums “Zebra”, kas kops 2017. gada un skandala par raidijuma izvietotu Rigas
Domes apmaksatu reklamu tiek parraidits komercmedija “Latvijas Neatkariga televizija”
(LNT). Cits tipisks piemeérs ir komercradio “SWH” satura ieklautais raidijums “Zalais stris”,
kas formali veltTts zalajam dzivesveidam, tacu praksé Jana Klavina un Mara Oltes veidota
parraide galvenokart informeé par aktualitatém abu vaditaju kaislibam un tadiem lielakoties
virieSu auditorijai veltitiem tematiem ka medibas un makskeré3ana. VirieSiem veltiti vai
adreséti temati regulari tiek atainoti arT citos raidijumos, pieméram, sabiedriska medija
“Latvijas Radio 1” parraiditaja “Ka labak dzivot”, kur sastopamas regularas tiesi virieSiem
veltitas rubrikas — gan par virieSu skiisanos un sejas adas kop3anu, gan par sportiskas
formas un veselibas nezaudé3anu péc 50 gadu vecuma sasnieg3anas. Tomér darbdienas
raidijuma kopé&jais tvérums ir krietni plasaks, lai to varétu dévéet par virieSu mediju. K&
noradits ieprieks, $ada pasidentifikacija nepiemtt arT citiem analizétajiem medijiem, izne-
mot raidijumu “Laiks viriem”, kur$ sabiedriskaja medija vairs demonstréts netiek.

Skaidri definéta sadala virieSiem Latvijas mediju vidé pastav tikai Zurnalu
segmenta. Zurnali viriediem ir mediju kategorija, kas mérkéta uz virie$u auditoriju, tomér
arT $aja gadijuma starp kategorijam pastav parklasanas, un vairakos dalijumos lielakoties
virieSu auditorija patéréti izdevumi, pieméram, sporta vai ekonomikas/biznesa mediji,
ieklauti citas grupas un [1dz ar to 3aja analizes matrica netika ietverti. Pieméram, a/s
“Latvijas Pasts” interneta resors piedava iespéju abonét dazadam gaumém paredzétos
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! Lideros ir Zurnali par hobijiem,
izklaidi un atputu, kuru kopgjais
dazadu nosaukumu piedavajums
ir 430, savukart vismazak uni-
kalo nosaukumu ir sadalas par
sportu vai biznesu, attiecigi - 24
un 34. Zurnali sievietém ir pie-
ejami salidzino3i lielaka unikalo
nosaukumu skaita, bet procen-
tuala izteiksmé 2,9% Zurnalu
a/s “Latvijas Pasts” piedavajuma
ir kategorizeéti ka  Zurnali
virieSiem.

Zurnalus, un, lai potenciala abonenta izveli padaritu parskatamaku,
Saja vietné ir izdaliti 14 Zurnalu tipi, kurus organizacija piedava
abonéat Latvijas teritorija (Latvijas pasts, 2017). ST kategorizacija
tika izmantota par raksta veiktas analizes pamatu. Bitiski arT, ka
ne visi 8Ts kopas Zurndli ir Latvija veidoti vai drukati mediji, bet
tas ir piedavajums Latvijas abonentam. Saja a/s “Latvijas Pasts”
klasifikacija sadala "Zurnali virieSiem” ir ieklauti 47 izdevumi,
tadéjadi starp 14 piedavatajiem Zurnalu tipiem Zurnali virieSiem
atrodas talu no visparstavétakajam kategorijam.’

Lidziga aina vérojama ari Latvijas popularako Zurnalu topa,
kas pieejams “Kantar TNS” pétijuma datos. Starp 10 populara-
kajiem Zurnaliem Latvija nav atrodams neviens Zurnals virieSiem
(Kantar TNS, 2017). Zurnali viriediem lielakoties tiek izdoti reizi

meénesi/12 reizes gada - $adi iznak 61,7% no visiem virieSu Zurnaliem Latvija, tapat
sameéra izplatiti Saja kategorija ir Zurnali, kas tiek izdoti 10 reizes gada - 3adi iznak
14,9% no visiem Latvijas virieSu Zurnaliem, paréjo 31 tipa Zurnalu iznak3anas bieZums
varié plasa amplitida - no €etram I1dz 26 reizém gada. ArT cenu amplitida So Zurnalu
aboné3anai visam gadam ir plasa - Iétaka Zurnala virieSiem aboné3anas maksa visam
gadam ir Zurnalam “Tévijas Sargs”, kam gada abonements maksa 8,50 EUR, bet dargaka
“virieSu Zurnala” abonésanas gada maksa ir Zurnalam “Auto Motor + Sport” — 105 EUR
gada. Visus 31s kategorijas Zurnalus péc to gada abonésanas maksas sadalot intervalos
pa 20 EUR, (0 eiro — 20 eiro; 21 eiro — 40 eiro; 41 eiro - 60 eiro un ta talak) secinams,
ka bieZaka gada aboné3anas maksa ir no 41 I1dz 60 eiro, kura ieklaujas 27,7% no visiem
Zurnaliem virieSiem, nakama izplatitaka cenu grupa ir tie Zurnali, kuru gada aboné3anas
maksa ir no 21 I1dz 40 eiro - $ada amplitida ieklaujas 23,4% no visiem virieSu Zurnaliem,
bet gada aboné3anas maksa no 81 [idz 100 eiro ir 21,3% no visiem “virieSu Zurnaliem”.

Pievér3oties Zurnalu satura analizei, janorada, ka ta pamata veikta, grupgjot Zurnalus
péc témam vai balstoties Zurnala nosaukuma un apraksta. Lai sagrupétu un piedavatu
“virieSu Zurnalu” saturisko kopainu, kategorija ietilpstoSo mediju saraksts tika kodéts péc

tematiem, uz kuriem norada Zurnala nosaukums, pieméram, “ieroci

un/vai “medibas’,

“sports” utt. Izmantojot 3adu kodé3sanu, kopuma tika iegiitas septinas kategorijas, kuras
identificé tematiku, par kuru raksta Zurnali.

Izplatitaka satura kategorija, ko iespéjams identificét Zurnalu virieSiem kategorija,
ir “Auto/moto Zurnali virietim” jeb drukato izdevumu grupa, kas vésta par un ap auto-
mobiliem, motocikliem un citiem mehaniskajiem transporta [Tdzekliem; Sada veida Zurnali
no visa “virieSu Zurnalu” klasta veido 27,7%. Tipisks 3Ts kopas piemérs ir fransizes medijs
“Auto Bild Latvija”, kas konkuré ar arvalstu izdevumiem “Avtopanorama” un “Top Gear
UK”. Vidéja 3o Zurnalu aboné&sanas cena ir 59,8 EUR par 12 méneéu abonementu. Saja
kategorija dominé informacija par jaunumiem saistiba ar visdaZzadakajiem mehanis-

kajiem transporta Iidzek|iem,
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batiska mediju satura dala tiek atvéleta armt motocikliem un citiem parvietoSanas Iidze-
kliem. Péc Latvijas neatkaribas atjauno3anas nozimigakais izdevums 3aja lauka ilgstoSi
bija Ata Jansona veidotais ikménesa Zurnals “Auto”, tomér kops 5T medija transformacijas
par gada izdevumu “Latvijas Gada auto”, segmenta izteikti dominé fran3izes vai starp-
tautiskie mediju produkti ar mediju izdevniecibas “Zurnals Santa” izdoto “Auto Bild Lat-
vija” priek8gala, kurs Latvija ir pieejams kop3 2004. gada un piedava tipisku autoZurnala
saturu - jaunako automobilu testus un apskatus, ko papildina lietoto auto analize un
dazadi padomi auto lietoSanas un apkopes jautajumos. “Auto Bild Latvija” 2017. gada ir
lasttakais auto/moto Zurnalu grupas produkts, kas tiek izdots reizi divos ménesos un ap-
steidz tuvakos sekotdjus, tai skaita starptautiskos izdevumus (I1dzas iepriek3 minétajiem
“Avtopanorama”, “Top Gear UK”, arT “Moto”, “Motoekspert”).

Otra izplatitaka kategorija ietver plasaku tematu loku, kas apvienoti virstéma
“Dzivesstila Zurnali virietim”, kuri kopuma veido 21,3% no visiem “virieSu Zurnaliem”.
Tipiski 8Ts kopas pieméri ir: “Klubs”, “9 V1ri”, ka ar1 starptautiskie izdevumi “Patron”, “Es-
quire UK”. Vidgéja 3o Zurnalu aboné3anas cena ir 48 EUR par 12 méneSu abonementu.
So Zurnalu tematu loks ir plasaks neka ieprieks raksturotajai kategorijai “Auto/moto”.
Pirmkart, art 3aja kopa regulari sastopami raksti par automasinam vai jaunumiem mo-
derno tehnologiju lauka, otrkart, bitiska sadala atvéléta modei — nereti $ajos Zurnalos
redzamas daZadu apgérbu reklamas, ka arT produktu ievieto3ana (“product placement”)
ar informaciju, kur un par kadu cenu 3adus apgérbus var iegadaties. Treskart, bltiska
virieSu dzivesstila Zurnalu sadala ir intervijas, parsvara ar virieSiem/ietekmigiem sabied-
ribas parstavjiem - biznesmeniem, politikiem, sportistiem. Lielakoties tas vésta par
celu uz panakumiem vai art piedava skatijjumu uz dazadam miusdienu aktualitatém un
tendencém. Ceturtkart, gandriz neatnemama 31s kategorijas Zurnalu sastavdala ir ero-
tisku, kailu vai puskailu sievieSu foto publicitate. Piektkart, butiska sastavdala ir
popularie hobiji, par ko lasitajiem vésta kads no numura viesiem.

Jauzsver, ka ST kategorija at3kiriba no iepriek§ minétas un arT sekojo3ajam, atskiras
ar to, ka 3aja butiba ir apvienotas visas pargjas, tai nav specifikacijas uz kadu konkrétu
mérka grupu. llgsto3s 31s kategorijas Iideris Latvija ir bijis vietéjais Zurnals “Klubs”, kas
tiek izdots kops 1994. gada un, neraugoties uz galvena redaktora un Zurnalistu sasta-
va nomainam, ilgstosi saglabajis Iiderpozicijas “virieSu Zurnalu” segmenta. Ta galvenais
konkurents - starptautiska virieSu dzivesstila Zurnala fransizes izdevums “FHM” (“For
Him Magazine”) - 2016. gada nogalé piedzivoja zZimola mainu un 3obrid tiek izdots se3as
reizes gada jeb reizi divos méne3os ar nosaukumu “SIN” un moto “Gréks nelasit”. Tapat
kop3 2016. gada junija Latvija tiek veidots un izdots virieSu dzivesstila Zurnals “9 Viri”.
Sie produkti tiraZas un lasisanas raditdjos Latvija apsteidz starptautiskos izdevumus,
pieméram, “Patron” vai “Esquire UK”.

TreSa bieZak sastopama Zurnalu virieSiem kategorija ir izdevumi, kur véstits par
medibam un/vai maksker&3anu jeb “Mednieku un makskernieku Zurnali virietim”. ST
Zurnalu kopa veido 19,1% no visiem Latvija nopérkamajiem un/vai abong&jamajiem virieSu

259



Zurnaliem. Pieméri Sim Zurnalu tipam ir: “Copes Lietas”, ka art arvalstu izdevumi “Ohota i
Pybalka XXI Veka”, “Ohota i Ohotnich’e Xozjajstvo”, “Magiya Nastojashchego Safari’. Vidgja
%0 7urnalu aboné3anas cena ir 52,1 EUR par 12 méne3u abonementu. Sajos Zurnalos tiek
publicétas zinas par jaunakajam tendenceém mak3keré3anas vai medibu jom3, tiek veikts

regulars dazadu

instrumentu vai

nepiecieSsama tehniska aprikojuma (pieméram,

pludini, témekli) monitorings un testé3ana, identificéjot priekSrocibas un trakumus

2 &7 7urnalu kategorija kopuma
veido 12,8% no visiem Lat-
vija pieejamajiem Zurnaliem
virieSiem. Pieméri Sim izdevu-
mu tipam ir: “Black®White
Photography”, “Radio”, “Radio-
mir”, “Digital Camera World”. Ka
vésta So mediju nosaukumi, 8is
kategorijas Zurnali Latvija nav
pieejami latvieSu valoda, bet at-
pazistamakie piemeéri tiek izdoti
krieviski vai angliski. Vidéja 3o
Zurnalu abonésanas cena ir aug-
staka no visam kategorijam -
78,3 EUR par 12 ménesu abone-
mentu. Saja kategorija apvienoti
Zurnali virieSiem, kuri vésta par
jaunakajam fotografésanas
tendencém - jaunakas kameras,
bilZu apstrades tehnikas un ar to
saistitas aktivitates, tapat $aja
kategorija ietilpst Zurnali, kas
vésta par radio tehnologijam, un
[Tdzigi ka Zurnalos par fotografi-
jam, arTl publicé visu jaunako
informaciju un jaundkas ten-
dences attiecigajos tehnologiju
laukos.

3 &7 7urnalu grupa kopuma veido
8,5% no visiem Latvija patéréta-
jiem virieSu Zurnaliem. Pieméri
s§im Zurnalu tipam ir: “Men’s
Health RUS”, “Men’s Health USA”,
“Men’s Health UK”. ArT 3aja kat-
egorija nav vietgjo izdevumu un
dominé starptautiskie produkti.
Vidéja So Zurnalu abonésanas
cena ir 50,5 EUR par 12 ménesu
abonementu.
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katram kartéja izdevuma identificétajam rikam. Lidzigi ka “dzi-
vesstila Zurnalu” kategorija, arT $aja tiek publicétas intervijas ar
medniekiem vai mak3kerniekiem —ekspertiem, kas dalas ar savam
zindSanam un pieredzi, galvenokart véstot par tehnologijam un
metodém, ko vini pielieto, lai gitu panakumus, ka art ekip&jumu,
kas izmantojams, lai uz tiem varétu cerét (“product placement”).
Papildus 3is kopas Zurnalos regulari tiek atainota “tautas balss”
jeb lasttaju iestitttas bildes ar trofejam — nomeditajiem dzivnie-
kiem vai nomaksker&tajam zivim. 3Ts kategorijas parliecino3s
[Tdzeklis jau vairakas desmitgades (tiek izdots kop3 1997. gada)
ir vietéjais Zurnals “Copes Lietas”, kas vienlaikus ir viens no
spilgtakajiem piemériem Latvijas mediju vidé veiksmigi funk-
ciongjosam nisas jeb Tpa3u intereSu/hobiju Zurnalam, ko varétu
skaidrot gan ar lielo mérkauditoriju jeb aktivo makskernieku
skaitu Latvija, gan ar laikraksta veiksmigo redakcionalo politi-
ku (Zurnalu ilgstosi veidojis idejas autors un galvenais redaktors,
vienlaikus armt makskerésanas entuziasts Aldis Miesnieks), kas
medija lasttajam lavis justies ka lielakas, virtualas mak3skernieku
kopienas biedram. Ceturta un piekta izplatitaka kategorija
ir izdevumi, kurus iesp&jams grupét kopa “Tehnologiju Zurna-
li virietim”> un “Veselibas Zurnali virieSiem”,®* bet 3ajas
sadalas Latvija veidoti vai fransizes izdevumi netiek piedavati.
Sesta popularaka kategorija ir Zurnali, kurus iesp&jams klasificét
ar virstému “Militarie Zurnali virietim”. 57 Zurnalu kategori-
ja kopuma veido 6,9% no visiem Latvija pieejamajiem virieSu
Zurnadliem. Pieméri $im Zurnalu tipam ir: “Tévijas Sargs”, ka arm
“Oruzhie” un “Masterruzh’e”. Lidzigi ka tris
bieZak sastopamajas, art Saja grupa tirgus Iideris Latvija ir vie-
téjais izdevums, bet fonu veido starptautiskie mediju produkti.
Videja 3o Zurnalu abonéSanas cena ir viszemaka no visam kate-
gorijam-37,3EURpar12méneSuabonementu. Lidzigikaiepriek3e-
jie Zurnali, kuros aprakstitas daZzadas ar tehnologijam saistitas ak-
tualitates, 31s kopas Zurnalos véstits par jaunumiem, kas raksturigi
konkrétai nozarei, proti, militarajai. Sajos Zurnalos dominé raksti

arvalstu izdevumi



gan par jaunakajiem iero€u modeliem, atsevisku iero¢u uzlabojumiem un modifikacijam,
tapat analizeti jaunumi, kas saistiti ar armiju struktiram, dislokacijam un reglamentiem.

Septita izplatitaka kategorija ir Zurnali, kuri apvienoti kategorija “TV un Kino Zurnali
virieSiem”. 57 Zurnalu kategorija kopuma veido 4,3% no visiem Latvija iegadajamajiem vai
abonéjamajiem “virieSu Zurndliem”. Viet€jie mediji 3aja kategorija nav pieejami, un pieméri
Zurnalu tipam ir: “TV Spielfilm GER”, “Empire UK”. Vidéja So Zurnalu abonésanas cena ir 77,5
EUR par 12 méne3u abonementu. Zurnali, kas ietilpst $aja kategorija, vésta par jaunakajam
tendencém kino joma3, tapat bitisks akcents veltits kino vésturei un filmu uznem3sanas tehni-
kas attistibai. Atseviskas sadalas parasti tiek aizpilditas arT ar kadas filmas veido3anas aiz-
kulisem un jaunako filmu apskatiem, un recenzijam, papildus tam pievienojot art informaciju
par jaunakajiem un popularakajiem seridliem, kas izpelnijusies ievéribu.

Zurnalu satura analize liecina, ka gan tému sadalijums, gan publikaciju valodas stils ir at-
karigs no Zurnala tipa, tomér ar1 vienas kategorijas ietvaros vérojamas butiskas at3kiribas.
Pieméram, Zurnaliem par auto un moto tematiku kopuma raksturiga formalaka valoda un
oficiozaks izteiksmes stils, kas tadgjadi vedina domat par it ka objektivakiem vértgjumiem
un neitralaku attieksmi pret dazadu spekratu un to Tpasibu analizi. Tai pa3a laika atseviski
izdevumi, piemé&ram, auto Zurnala “Auto Bild Latvija” redakcija automasinu raksturoSanai
izmanto brivaku stilu un apzZimétajvardus, kurus varétu uzskatit par metaforiskiem, bet
kopiga raksta ievirze raksturojama ka izklaidéjosa vai pat vietumis ironiska. Raksturojot
jaunakos auto mode|us, “Porsche” markas jaunaka automasina nodévéta par “zelta dzislu”,
bet “Citroen” koncerna jaunakais modelis raksturots ka “gaisigs” un “netverams”.

Tacu I1dzas sadiem rakstiem lielakoties piedavajuma zina plasako “virie3u Zurnalu”
kategoriju raksturo formala stila ieturétas publikacijas, kuras ironiski iespraudumi vai
divdomigi apgalvojumi netiek izmantoti, pieméram, 81 pasa Zurnala 2017. gada julija
numura, kura aprakstita automobilu testé3ana, virsraksti ir mazak emocionali: “Prett
pavasarim’, “Ménesa cilveks”, “Lemanas 24 stundu brauciens”. Lidziga tipiski neitrala,
formalizéta leksika, cenSoties neizmantot nekada veida atkapes no standarta vai sarun-
valodas stila iezZimém, raksturiga militaro izdevumu kopai, pieméram, Zurnalam “Tévijas
Sargs”, kura publicétie raksti parsvara saistiti ar Latvijas militaras situacijas aprakstu
un jaundkajam tendencém brunojuma attistibas joma. Zurndla 2017. gada izdevumos
publicéti tadi raksti ka “Stinger”, “Latviesi ASV un Spanijas kara 1898. gada”, “Bezpilota
zemes sistémas nakotnes karadarbiba”, “Dabas aizsardziba un militaras macibas Adazu
poligona”. Ar1 publikaciju virsraksti liecina par informacijas formalizaciju, jebkadas ironi-
jas vai sarunvalodas stila iestarpingjumu neieklausanu teksta.

TieSi pret€ja aina vérojama nakamaja izplatitakaja un, sprieZot péc nepilnigiem
datiem, arT pardotakaja un lasttakaja “virieSu Zurnalu” segmenta - dzivesstila Zurnalos.
Tajos ironija un viegls skats uz dzivi ir gan medija valodas raksturlielums, gan art
izdevniecibas konceptudla vizija. Pieméram, Zurndla “Klubs” pasreklama vésta, ka
“KLUBS - ta ir neatkariga attieksme pret dzivi un veseliga ironija” (Latvijas Pasts 2017).
Satura analize liecina, ka galvenas kategorijas grupa, kas kategorizéjama ka Zurnali
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virieSiem, varié. Kopigais, neiztruksto3ais zanrs ir redaktora sleja, kura autors iepazistina
ar kartgja izdevuma saturu vai izsaka savu viedokli par kadu no aktualajiem un ar izde-
vuma tematiku saistitajiem socialpolitiskajiem notikumiem. Tipiski nakama sadala ir 1sas
zinas par aktualitatém Zurnala tematiskaja lauka - kas jauns noticis, kas jauns un kad
notiks. Tapat kopiga, gandriz visiem “virie3u Zurnaliem” raksturiga, sadala ir rubrika, kura
tiek parbaudits/izméginats/testéts kads produkts; makSkeréSanas Zurnalos tas parasti ir
jaundkas spoles, pludini vai makskerkati, militarajos Zurnalos visbieZak tie ir ierocCi vai
brunu térpi, savukart tehnologiju Zurnaliem tipiski ir jaunakie mobilo telefonu vai datoru
modeli, visbeidzot - visbiitiskako izdevuma sadalu 37 rubrika aiznem auto/moto Zurnalos,
kur attiecigi tiek testéti jaunakie braucamriku modeli.

Janorada, ka testétaju lomas iejutas gan ruditi un pieredzgéjusi eksperti, gan tau-
tas parstavji jeb Zurnala lasitaji. Butiska Zurnalus virieSiem raksturojo3a iezime ir to
vizualais noformé&jums - bildes, attéli, vizualizacija ir neatnemama 31 Zanra izdevumu
satura sastavdala un uzsvars. Reportazas, intervijas, apskati tiek bagatigi ilustreti, un
So attélu kvalitate lielakoties ir augsta. Dazkart rubriku veido tikai fotoreportaza - neat-
karigi, vai ta ir jaunaka auto modela galerija, tikko pardo3ana izlikts makskerésanas pie-
derumu komplekts, tehnologisko jaunindajumu apskats, uzsverot modifikacijas un nianses,
trukstoSi papildina virieSu dzivesstila Zurnalu saturu. Viens no bitiskakajiem publikaciju
Zanriem Zurnalos virieSiem ir intervija. ArT $aja Zanra vérojamas bitiskas atskiribas gan
atkariba no Zurnalu tipologijas, gan dazkart art viena medija ietvaros. Tipiski intervijas
varonis ir vai nu attiecigas jomas, kura specializéjas Zurnals, profesionalis (pieméram,
makskernieks, militarists, autobraucéjs vai fotografs) vai ari kada atpazistama un ak-
tuala personiba, kuras viedoklis par Zurnala tematiku lasitajiem varétu but interesants.

Zurnali virieiem ir specifisks mediju Zanrs, no vienas puses, ta robeZas tiek konstrugtas,
neieklaujot biitisku dalu no lielakoties virieSu auditorija lasitiem un populariem Zurnaliem
(pieméram, Zurnali par sporta, politikas vai biznesa tematiku), jo Sie temati ir ietverti jau ci-
tos, precizakos mediju kategorizacijas laukos. No otras puses, ta dévétos “virieSu Zurnalus”,
no kuriem batiska dala ir specifiski nozares vai hobiju izdevumi, lasa ar Sis jomas inte-
resentes — sievietes. Neraugoties uz to, $ada kategorija — “Zurnali virieSiem” — pastav ka
atsevisks, definéts Zanrs. Kategorija kopuma arf liecina par arvien izteiktaku specializaciju,
jo virkne Zurnalu ar specifisku saturu un reklamas izvietojumu ir adreséta Saurai, precizi
definétai mérkauditorijai, un ir uzskatami par izteiktiem “ni3as Zurnaliem”.

Zurnali viriesiem un sievietém lielakoties tiek min&ti starp lasitakajiem Zurnaliem
Latvija (RoZukalne 2011, 219), tomér popularakie ir nedelas izdevumi, starp kuriem
Zurnalu virieSiem ir maz. Tomér 2017. gada Latvijas iedzivotaju medijpratibas pétijjuma
pie bieZzakajam respondentu izvelém, kas ieklautas kopgja tabula, sakot no 2% atbilZzu
Tpatsvara, Zurnali virieSiem neparadas ne jautdjumos par visizmantotakajiem (ar7 ne in-
formacijas un izklaides vai citu jautdjumu izzinai), ne par visuzticamakajiem medijiem
(Kultliras ministrija 2017).
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Empiriski praktiski neatbildams ir jautajums, vai $1s nisas Zurnali lielaka méra ap-
mierina patérétaju vajadzibas un vélmes, vai art Zurnali konstrué virieSu priekSstatus
par socialo realitati un savu vélamo pozicioné3anos taja. Lai gan ietekme visdrizak ir
abpuséja, pétijumi norada, ka virieSu dzivesstila mediji acimredzami un nenovér3ami
konstrué identitates, kas savukart ietekmé vinu uzskatus un turpmako ricibu (Gauntlett
2008, 156). Zurnali virieiem piedava informaciju par dazadiem ni%as produktiem un
vienlaikus konstrué idealas virieSu identitates. ArT “virieSu Zurnali” ITdzigi ka dzivesstila
Zurnali kopuma izteikti “vairak koncentrgéjas uz ‘prasmi dzivot’, ‘dzives baudisanu’, ‘sevis
milésanu’, ‘kvalitativu atputu’, pietuvosanos sev’, ‘jaunas pieredzes apgusanu’” (RoZu-
kalne 2011, 211). Tomér vienlaikus $ada veida Zurnalu saturs veido perfekto télu, uz ko ta
lasttajam vajadzétu tiekties, un $3ada maskulinas identitates veidojo3a satura patérésana
var tikt skatita ar7 ka drauds un rezultéties hipermaskulinitate, kas savukart var izpausties
ka socialas problemas, tai skaita pardro3as aktivitateés un izklaidés, vardarbigas
nosliecés un veélmeé slépt savu ievainojamibu (Damell & Wilson 2006, 446).

“VTrieSu mediju” sarunas ar patérétaju stils lielakoties ir ironisks, dazkart arT pasiro-
nisks. Latvija savulaik izdota fransizes Zurnala “FHM” dibinatajs un kadreiz€jais redaktors
apgalvo, ka virieSu sarunas notiek ar humora starpniecibu, un 3T atzina bijusi Zurnala
veidoSanas pamatkoncepcija: “VirieSu sabiedriba neviens netiek respektéts vairak par as-
pratigako” (Gauntlett 2008, 156). Tapat $aja segmenta medijs lasttaju visbiezak uzruna
pirmaja persong, saruna tiek veidota draudziga, dazkart pat intima un tiecas uz biedris-
kumu, atbalsta snieg3anu vai derigu padomu, kopuma veidojot daudz subjektivaku vésti-
juma formu, kas izteikti kontrasté ar zinu Zurnalistiku un citiem profesionalajiem Zanriem.

“VirieSu mediju” piedavajuma Latvija vérojama daZadiba. Viet€jais patérétajs
var noskatities, noklausities, bet galvenokart - iegadaties vai abonét medijus
par auto/moto aktualitatém, medibam un mak3Skeré3anu, tehnologijam, vesel-
bu, militaro sféru, TV un kino. Visas “virieSu mediju” kopas ir iesp€ja izvéléties,
un lielakoties izvéle iesp&jama starp viet€jo, fransizes un starptautisko medi-
ju piedavajumu. “VirieSu mediju” piedavajuma Latvija ir gan vispariga satura
dzivesstila mediji, gan izteikti specifiski “nisas mediji”. Savukart Zurnali virieSiem
kopuma piedava gan informaciju par dazadiem niSas produktiem, gan visparigu
lasamvielu, kas, lielakoties ieraméta ironiski vai paSironiski, varétu kalpot par
vélamas identitates veidotaju.

VAJAS PUSES

Virkné “virieSu mediju” un “virieSu Zurnalu” sadalu piedavajuma ir tikai starptau-
tiskie mediji, lielakoties anglu vai krievu valoda. Tadéjadi vairakas kategorijas
vietéjais tirgus nesp€j nodroSinat vietéjo mediju produktu, un patérétajam ir



pieejamivainutikai starptautiskiizdevumi, vai aritos papildino3i fransizes mediji ar
dalgji Latvija radrtu saturu. Vienlaikus “virieSu mediju” piedavajums slépj art hiper-
maskulinitates draudus, saturiskaja piedavajuma lielakoties domin€jot veik-
smigas identitates atainojoSiem stastiem un tikai retos gadijumos satura iet-
verot véstijumus un padzilinatas diskusijas par iesp&jamam virieSu problémam,
bailem vai ievainojamibu.

REKOMENDACIJAS

NodroSinat atbalstu kvalitativiem virieSu dzivesstila medijiem vai to produktiem.
Tam piemérota formata veicinat diskusijas par problémjautajumiem, kas skar un
ir aktuali virieSiem un kas ataino maskulinitates énas puses.
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KRISTIGIE MEDIJI

Vita Dreijere

Lai gan kristietiba ir Latvija popularaka religija, jo vairak neka puse Latvijas iedzivota-
ju sevi uzskata par kristieSiem (Pew Research Center 2017), tomér Sis raditajs neatsau-
cas uz kristigas tematikas satura popularitati medijos - 3Ts tematikas atspogulojums,
vértgjot auditorijas raditaju griezuma, aiznem 3auru nidu Latvijas mediju telpa. Sadu
vértéjumu var paust, kvantificéjot pieprasijumu péc pasreizgja sada satura piedavajuma,
kam piemit izteiktas marginalisma iezZimes. Taja pasa laika kristiga satura piedavajums,
nemot véra Latvijas ne parak lield, turklat bilingvala mediju tirgus Tpatnibas, apjoma zina
nav uzskatams par nelielu, jo papildus atseviskiem raidijumiem sabiedriskajos medijos
Latvija darbojas art vairaki kristigajai tematikai veltiti mediji.

Kopuma kristiga tematika proporcionali vairak tiek atspogulota elektroniskajos
medijos, jo Latvija darbojas divi kristigie radio kanali (Latvijas Kristigais radio un Radio
Marija Latvija) un interneta majaslapa Tuvuma.lv, kas pretendé uz ekumeniska kristi-
ga medija statusu. Tapat arT timekl|a publicistika, kas reflekté kristigu tematiku, ietver
vairakas blogu vietnes. Savukart drukatie mediji, kas ir veltiti kristigajai tematikai, ir tikai
pasu kristigo konfesiju institiiciju finanséti un izdoti (lielakoties Zurnalu vai informativu
biletenu formata). Kato|u baznicai ir vairaki diecéZu izdevumi un art Rigas Metropolijas
Romas Katolu baznicas izdevums “Katolu Baznicas Véstnesis”, Latvijas Evangéliski lute-
riskas baznicas izdevnieciba “IHTIS” izdod ikménesa izdevumu “Svétdienas Rits”, Latvijas
Baptistu draudZu savieniba izdod laikrakstu “Baptistu Véstnesis”, savukart Septitas die-
nas adventistu Latvijas draudZu savieniba izdod “Adventes Vestis”.

Ar sistematisku kristigas tematikas atspoguloSanu Latvija nodarbojas atsevi3ki
sabiedrisko mediju - Latvijas Televizijas un Latvijas Radio - raidijumi, kas ietver art
parraides no daZzadu konfesiju dievkalpojumiem un nozimigakajiem kristieSu notikumiem.
Latvijas Radio kristigajai tematikai veltijis raidijumu “Pari mums pasiem”, ka art svétdienu
rTtu svétbriZus ar daZadu konfesiju garidznieku piedaliS8anos. Savukart Latvijas Televi-
zija papildus regularam parraidém no dievkalpojumiem sava satura ieklavusi raidijumu
“Saknes debesis*, kas nefokuséjas tikai uz tematiem, kas saistiti ar kristigo ticibu, bet art
uz plasaku, no religiskas tematikas un art vértibizglitibas atvasinatu jautajumu spektru.
Raidijums tiek demonstréts no 2015. gada, Iidz tam religiska tematika tika atspogu-
lota tikai kristietibas perspektiva, demonstréjot raidijumu “Vertikale”, ko finanséja katolu
baznica. Ta raidi3anas partrauk3anu Latvijas Televizija skaidroja ar neizpilditam satura
kvalitates prasibam (Liepina 2015).

Kristigo raidorganizaciju vidd Tpasu uzmanibu izpelnijies Latvijas Kristigais radio
(LKR), kuru gan, saskana ar “Kantar TNS” datiem, klausas tikai apméram viens procents
no kopéjas Latvijas radio auditorijas (Kantar TNS 2017). Viens no argumentiem Tpasai
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akcenteé3anai ir jau ilgstosa darbibas pieredze, jo 31 radiostacija ar nacionalas apraides
tiestbam darbojas jau kops 1993. gada. Otrs arguments ir LKR pretenzijas uz starpkonfe-
sionalu saturu. LKR priekSrociba ir Zanriska daudzveidiba, jo radio satura sastopami gan
zinu, interviju un diskusiju raidijumi, gan cilvekstasti, gan Bibeles lastjumi un komentari
par Bibeles rakstu vietam, gan svétbrizi, gan art kristiga muzika. Ta ka kristiga tematika
ir visaptveroSs jédziens, kas ietver daudzveidigu garigo un vértibizglitibas jautdjumu
spektru, tad visnotal plass ir arT radio raidijumu tematiskais aptvérums. Radio saturs
liecina, ka ta mérkauditorija ir cilvéki, kuri sevi jau apzinas ka parliecindtus un aktivus
kristieSus, nevis potencialie interesenti un cilvéki, kuri vél nav parliecinati, vai kristiga
ticiba varétu bit viena no vinu identitates komponentém.

Lai gan piedavato Zanru uzskaitijums un art LKR pretenzijas uz starpkonfesionalitati
liecina par 8T medija potencialu piedavat daudzveidigu saturu, kas ir iespéjams konkrétas
nisas ietvaros, Sis potencials netiek sasniegts uzskatu un attieksmju daudzveidibas zina.
Interviju un diskusiju raidijumos par tematiem, kas paredz dazadu sabiedribas grupu
parstavju nevienpratibu, ar ko jasaprot ne tikai uzskatu atskiribas starp “kristieSiem”
un “nekristieSiem”, bet arT viedoklu pluralisms, kas eksisté pa3u kristie3u kopiena, ne-
tiek nodro3inata dazadu uzskatu un priekSstatu parstavnieciba. Nereti tiek piedavatas
komfortablas diskusijas viena viedok|a parstavju starpd, nelaujot konfrontét argumen-
tus un piedavat auditorijai alternativu skatijumu uz apspriesto jautajumu. Konfrontg&josi
jautajumi nereti tiek apliikoti, neuzklausot otras puses viedokli. K& vienu no piemériem
var minét ari vairakos nacionalajos medijos izskan&juso jautajumu par garidznieka Jura
Rubena gramatu “Vina un vins”, kas tika apspriesta LKR raidijuma “Aktuala diskusija”,
kura kritiskus viedoklus par gramatu pauda raidijuma vaditdjs un LKR prezidents
Talivaldis Talbergs un abi pieaicinatie viesi, kuri parstavéja vienu poziciju. lzskangja art
aicinajums gramatu dedzinat (LKR 2017), radot konotacijas ar gramatu dedzinasanas
praksi vésturisku notikumu konteksta. Savukart gramatas autors Juris Rubenis piedaltties
diskusija netika aicinats.

Viedoklu plurdlismu ierobeZojo3a prakse ir armf LKR prezidenta un vairaku raidijumu
vaditdja TalivalZza Talberga intervéSanas metode, kurda jautdjumi nereti tiek papil-
dinati ar pasa raidijuma vaditaja komentariem un kritiku raidijuma dalibniekiem, kuri
paudusi no vaditdja uzskatiem atskirigu viedokli. Arm kopuma perspektivaja raidijuma
formata - dazadu konfesiju macitaju diskusija “Laika zZimes® - raidijuma vaditdja jauta-
jumi un komentari nereti nevis virza sarunu t3, lai atklatu un analizétu kadus Bibeles rak-
stu vietu interpretacijas aspektus, bet gan ir vérsti uz intervétaja personigo priekSstatu
pausanu vai apstiprinasanu.

Savukart katolu radiostacija “Radio Marija Latvija” (RML), kas piedava mazaku
saturisko un Zanrisko daudzveidibu, atseviskos gadijumos ir nodemonstréjusi lielaku at-
vertibu viedok|u pluralismam, neraugoties uz savu piesaisti vienai konfesijai. Taja pasa
laika visnotal parliecinoSa RML programmas satura proporcija ir paredzéta tiesi katolu
auditorijai, jo dominé 3ai konfesijai raksturigu kristigo prak3u (piemé&ram, kato|u mises,
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roZukrona lig3ana) un uzskatu atspogulojums. RML ir atzars pasaul€ izplatitajam katolu
radiostaciju tiklam “Radio Maria”, kas gan Latvijas radiovilnos sakta raidit salidzinosi
nesen un pagaidam butisku popularitati Latvija nav ieguvusi.

Viedok|u zina daudzveidigako saturu paslaik piedava interneta medijs Tuvuma.lv,
kas sevi ir poziciongjis ka starpkonfesionalu, par ko liecina gan publikaciju temati, gan
izmantotie avoti, gan rakstu autoru parstavétas konfesijas. Sis portals sacis darboties
2016. gada un art pagaidam bitisku popularitati nav ieguvis. M3jaslapa pieejama in-
formacija par rakstu skatijumu skaitu liecina, ka to auditorija lielakoties mérama daZos
simtos cilvéku.

Interesants ir jautajums par kristigo mediju satura veidotaju profesionalajam iden-
titatém. Liela dala darba kristigajas kopienas nozimé neapmaksatus pienakumus, ko
kopienas locekli veic brivpratiga karta, tie kristieSu vidé tiek apziméti ka “kalpoSana”. Art
kristigo mediju satura veidoSanu un aridzan darbibas nodroSinasanu kopuma (tehniskie,
administrativie, organizatoriskie pienakumi) liela dala mediju darbinieku veic brivpratiga
karta, par to nesanemot samaksu. Katrs no Siem medijiem piesaista arT daZus profe-
sionalus Zurnalistus, kuri ir ieguvusi atbilsto3u izglitibu un darba pieredzi medijos un
veic brivpratigus kristiga satura veidoSanas pienakumus no pamatdarba brivaja laika.
Tacu tapat mediju satura veido3ana iesaista ar cilvékus bez pieredzes Zurnalistika, kuri
kristigo mediju satura veido3anu izjiit ka savu misiju. Pieméram, RML brivpratigajiem
darbiniekiem jautats, ko viniem nozimé “kalpo3ana “Radio Marija Latvija””. DaZas no
atbildem: “Fantastiska kristieSu kopibas sajuta”, “Tas ir pass laiks, ko varu veltit Dievam.
Ar1 solis arpus komforta zonas, iespéja izjust lielaku piederibu katolu Baznicai, un prieka
giisana” (Radio Marija 2017c), “[..] milzigs izaicindjums, ka arl manas valodas uzlabo3a-
na” (Radio Marija 2017b), “Pasludinat Dieva vardu ar radio starpniecibu”, “[..] sniedz
gandarijumu par parvaréetajam bailém, ko izjutu, kad uzstajos auditorijas priek33a” (Radio
Marija 2017a). Kopuma RML brivpratigo darbinieku atbildes liecina, ka vini darbu etera
uztver ka kalpo3anu, iespéju dalities ar Dieva vardu un lig8anam, ka arT prieka gisanu,
socializéSanos ar citiem kristieSiem, savu prasmju uzlaboSanu un sevis izaicinasanu. Tas
tikai vél uzskatamak apliecina, ka biitu nepiecieSams akadémisks pétijums par kristigo
mediju satura veidotdju profesionalajam identitatém, lai apzinatu, vai un ka vini izprot
un uz sevi attiecina profesionalas Zurnalistikas lomas un standartus.

Tapat art biitu nepiecieSama padzilinata satura analize, lai izvérstak novértétu mediju
satura veidoSanas prakses, jo kristigo mediju satura vérojamas atkapes no profesiona-
lajam Zurnalistikas normam. Tpa3i daudz nepilnibu ir interviju un diskusiju raidijumos, kas
liecina par nepiecieSamibu uzlabot kristigo mediju darbinieku intervé3anas tehniku un
art kopigo izpratni par profesionalas Zurnalistikas standartiem un &tikas normam. Véro-
jamas nepilnibas jautajumu uzdo3ana, pieméram, tiek uzdoti slégti jautajumi, tajos tiek
ietverti intervétaja pasa apgalvojumi, kas reflekté pasa uzskatus, netiek ievérots princips
jautdajumus formulét Tsi, vienkarsi un skaidri, ar intervétaja uzskatiem nesakrito3u vie-
doklu paudgjiem tiek pat méginats publiski uzspiest atskirigu viedokli.
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Neraugoties uz nespéju sasniegt Zurnalistikas kvalitates standartus, dalu lojalas
auditorijas kristigie mediji spgj noturét, izmantojot auditorijas uzskatu sakritibu ar medijos
reflektétajiem ka argumentu satura patéréSanai un zinamam nekritiskumam pret to.

SECINAJUMI

STIPRAS PUSES

Latvijas kristigo mediju stipra puse mediju daudzveidibas konteksta ir ne tikai
piedavajums kvantitativa izpratné, bet art ta nodrosinata iespéja detalizéti apliikot
un analizét kristieSu kopienai bitiskus jautdjumus (pieméram, daZadas Svéto Rakstu
interpretacijas un skaidrojumi, starpkonfesiju dialogs utt.), ko nevar piedavat kon-
vencionalie mediji.

VAJAS PUSES

Nepietiekama izpratne par profesionadlas Zurnalistikas standartiem, pieméram,
par neitralitati, maksimali iespéjamu objektivitati, viedoklu daudzveidibu un saba-
lansétibu, ka arT par kvalitativu Zurnalistikas praksi, pieméram, intervéSanas teh-
niku, dazadu Zurnalistikas Zanru specifiku, neskaidra izpratne par kristigo mediju
satura veidotaju profesionalo identitati.

REKOMENDACIJAS

Izsverot kristigo mediju stipras un vajas puses, biutu rekomendéjams sistematisks
darbs pie kristigo mediju Zurnalistu profesionalas pilnveides, sakot ar Zurnalisti-
kas pamatjautajumiem veltttu kursu apgusanu.
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VESELIBAS MEDIJI

Eltna Gulbe

Britu sociologs Klaivs Sils norada, ka misdienas masu mediji ir batisks informacijas
un ietekmes avots ar veselibu saistitos jautajumos, papildinot gan internetd, gan gramatu
formata pieejamo profesionalo uzzinas Iidzek|u klastu, ka arT veselibas apriipes nozares
piedavato. Vins uzsver, ka mediju saturs veic ne tikai izglitojosu funkciju, aicinot piekopt
veseligaku dzivesveidu, bet arT ietekmé to, ka auditorija uztver dazadas saslim3anas un to
attistibu, ka arT pasu veselibas apripes sistému (Seale 2003, 2).

Latvijas mediju vidé veselibas tematika vispla3ak parstavéta drukatajos medijos,
lai gan attieciga tematika paradas art lielako interneta portalu (Delfi.lv, Tvnet.lv, Apollo.
lv) veidotaja saturg, lielakoties integréta sievietém veltitajas satura sadalas, kur atro-
dami raksti par dietam, fitnesu, skaistumkop3anu un seksu, tapat tému loka peédgja laika
priek3plana izvirzijusies raksti par stresu. Lidzigs ar veselibas jomu saistitais zinu saturs
atrodams art krievvalodigaja portala Vesti.lv. Savukart Latvijas sabiedrisko mediju inter-
neta vietné Lsm.lv ar veselibu saistitie materiali paradas sadala “Dzive un stils”, attieciga
medija priekSrociba - taja apkopots saturs no sabiedriskajos medijos (radio un televizija)
translétajiem siZetiem par attiecigajam témam.

Atseviskus, skaita zina gan nedaudzus, veselibai veltitus raidijumus piedava ari vietéjas
raidorganizacijas. Latvijas Radio 1. kanala ar So tému saistiti jautajumi paradas divos
raidijumos: “Ka labak dzivot” un “Gimenes studija”. Abi radio &tera skan katru darba dienu
(attiecigi plkst. 9.00 un plkst. 14.00). Tomér tajos tiek apskatits plass tému loks, nekoncen-
trejoties tiedi uz jautajumiem, kas saistiti ar veselibu, vairak pievérSoties dazadam dzives
jomam un sadzives kvalitati uzlabojoSiem aspektiem kopuma. Tie3ak uz veselibas tematiku
attiecinams Latvijas Radio 2 raidijjums “Rita rosme”, kas &tera skan treSdienas ritos
plkst. 9.35. Saja laika radio tie3raidé viesojas kiada no Latvija pazistamam personibam,
lielakoties no sporta vides, un aicina radio klausitajus kopa izpildit vienkarsus vingrojumus.

Tapat ka Latvijas Radio, arT Latvijas Televizijas (LTV) programma veselibai veltitas
témas paradas citos raidijumos, kas nav tieSi veltiti attiecigajai tematikai, pieméram,
LTV1 raidijuma “4. studija”, kas étera redzams katru darba dienu plkst. 18.53 un veltits
daZadiem skatitajiem aktualiem jautajumiem, idzigi ka TV3 translétaja “Bez tabu”, kas
art tiek raidits darba dienu vakaros plkst. 19.35. Abos minétajos gadijumos daZadas
ar veselibas jomu saistitas aktualitates lielakoties tiek apskatitas caur to problemati-
ku, pieméram, aktualizéjot jautajumus par piekluvi mediciniskajai apripei regionos vai
apskatot sezonai raksturigos veselibas apdraudéjumus. Vienigo, tieSi veselibas jomai
veltito raidijumu, paslaik skatitdjiem piedava televizijas kanals LNT, kas sestdienu ri-
tos plkst. 10.00 translé producentu kompanijas “DK Media” veidoto parraidi “Laimigs un
vesels”. Pusstundu garais raidijums tapis sadarbiba ar “Veselibas centru 4”, medicinas
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sabiedribu “ARS”, AS “Olainfarm” un Latvijas aptiekam. Katrs raidijums veltits konkrétai
ar veselibas apripi saistitai témai, par kuru izsakas nozares profesionali. Lidz ar to iespé-
jams secinat, ka Latvijas raidorganizacijas par veselibas tematiku nav pieejams plass
raidijumu klasts, drizak iespéjams runat par atseviskiem siZetiem, kas atspogulo noza-
res aktualitates un problémjautajumus. Turklat zZimigi, ka vienigais televizija 3ai temai
veltTtais raidijums tapis sadarbiba ar divam Latvijas vado3ajam, privatajam medicinas
iestadem, kas norada uz iesp&jamu risku satura objektivitatei.

Ka iepriek$ minéts — visplasak veselibas joma parstavéta tiesi drukatajos medijos.
Lielakajos dienas laikrakstos (“Diena”, “Latvijas Avize” un “Neatkariga Rita Avize”) ve-
selibas jomai veltiti raksti paradas gan starp ikdienas zinam, gan atseviskos, Tpasi Sai
témai veltitos atvérumos, kas tiek publicéti noteikta nedélas diena. “Neatkarigaja Rita
Avize” vairak veselibas jautajumiem veltitu publikaciju atrodams otrdienas un tresdienas,
savukart “Latvijas Avizeé” - ceturtdienas. Laikraksts “Diena” saviem lasitajiem ceturt-
dienas piedava atseviSku pielikumu “Sveiks un Vesels”. Ta regularitate méne3a gaita gan
ir mainiga (ne katru nedélu, ne vienmeér ik pa paris nedélam). Visos gadijumos publicétie
raksti lielakoties veltti ikdieniSkiem tematiem - tam, ka uzlabot veselibu, dzives kvalitati,
pievérsoties arT jautdjumiem, kas saistosi gados vecakai auditorijai.

Plasu klastu pielikumu jeb specializdevumu par veselibas tematiku (“Vesels Véders”,
“Vesela Mugura”, “Edam Gudri un Esam Forma”) citiem saviem izdevumiem pievienoju-
si izdevnieciba “Dienas Zurnali”, kas reizi ménest izdod arm Zurnalu “Veseliba”, kura sa-
turs aptver plasaku ar veselibas jomu saistito tému loku. lIzdevuma starp rakstiem par
dazadam saslimSanam, arstésanas metodém, medikamentiem un padomiem par dzives
kvalitates uzlaboSanu atrodamas arT intervijas ar nozares specialistiem, ka arT dazadiem
sabiedriba pazistamiem cilvekiem, kuri dalas savos veseligajos ieradumos. Tapat lasami
arT slimnieku pieredzes stasti, lasitajiem ar véstulu starpniecibu sniegta iespé€ja uzdot sevi
interesgjosos jautajumus ekspertiem. Piedavatas art veseligu édienu receptes. Ar veselibu
un tas uzturélanu, ka ar7 arstésanos saistitie jautajumi izskaidroti vienkarsi, saprotami,
sniedzot saméra noteiktas norades uz to, ka biitu vai nebutu vélams rikoties konkrétas
situacijas. Lielakaja dala Zurnalistu sagatavoto materialu ir identificéti medicinas nozares
specialisti (lielakoties Latvija stradajosi arsti), kuru sniegta informacija izmantota rakstu
tap3ana, ka arT pasi publikaciju autori, kuri uznemas atbildibu par to saturu.

Lidzigs saturs lasams ari ikménesa izdevuma “36,6 C” (izdevéjs - “Latvijas mediji”), ka ar
Zurnala “levas Veselba” (izdevnieciba - “Santa”), kas ir viens no lasitakajiem preses izdevumiem
latvieSu auditorija (péc TNS pavasara datiem 8. vieta) un iznak reizi divas nedélas. Lidzigu
tematu loku aptver arT “Rigas vilnu” publicétais izdevums “Ko Arsti Tev Nestasta”. Tas iznak
reizi menes, turklat 2018. gada izdevumam paredzéti arT Cetri specializlaidumi. Atskiriba no
citiem iepriek§ minétajiem — Zurnals tiek publicéts arT krievu valoda (art igaunu un lietuviesu).
lzdevums ir saturiski pretrunigi vértéts un Tpasi izcelas uz citu fona, lasitajiem piedavajot
alternativas tradicionalajam arstéSanas metodém, pieméram, variantus, ka izvairities no
medikamentu lieto3anas. Nemot véra, ka ar medicinu saistitie jautajumi ir komplicéti un
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problémas apliikojamas konteksta ar konkréta individa veselibas situaciju, 3adi aicingjumi
pasarstéties vai atteikties no tradicionalas medicinas risindgjumiem noteikti nav vértéjami
pozitivi, un varétu teikt, ka $ads saturs mazina uzticibu medicinas nozarei. Tapat tas aktu-
alizé lasitaju medijpratibas un Zurnalistu atbildibas jautajumus. Lai gan Zurnala publiskotajos
rakstos parsvara noraditi informacijas avoti, tie lielakoties satur atsauces uz arzemju péti-
jumiem un jomas profesionaliem no citam valstim, kas apgritina iesp&ju izsekot informacijai,
parbaudrt tas patiesumu un kvalitati. Sada satura kvalitates problematika novérojama arf in-
terneta medijos gadijumos, kad tiek publicéti kadu arzemju petnieku jaunakie atklajumi, kuros
izmantotas metodes un iegiitie dati bieZi vien nav aprakstiti un skaidri, ka arT nav pieejams
originalais informacijas avots. Sada komplicétu zinatnisko pétijumu vienkarsosana medicinas
jautdjumiem veltTtajos medijos ir saméra populara un var radit riskus sabiedribas veselibai.

Vienai konkrétai veselibas jomai ir veltits izdevniecibas “Santa” izdotais Zurnals
“Annas Psihologija”, kas iznak ik pa diviem ménesSiem. Taja, salidzinot ar citiem, daudz
vairak lasami pieredzes stasti, intervijas. Latvija tiek izdoti ar1 divi ikméne3a Zurnali, kuru
tap3ana tie3i saistita ar nozari. Latvijas Arstu biedriba izdod Zurnalu “Arsts.lv”, kura pub-
likacijas veido pasi jomas specialisti un lielakoties apskatitas ar dazadam saslimSanam
un to arstélanu saistitas témas. Savukart izdevums “Doctus” paredzéts tieSi arstu un
farmaceitu auditorijai un apkopo mediku pieredzi, publicé aktudlu pétijumu rezultatus.
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SECINAJUMI

STIPRAS PUSES

Presé veselibas tematika ir gana plasi parstavéta, ka arT pietiekami saistosa
patérétajiem (ka rada “levas Veselibas” sasniegta auditorija).

VAJAS PUSES

Tomér janem véra, ka attiecigajos izdevumos sniegto padomu kvalitate butiski
atkariga no informacijas avota, kas publikacijas ne vienmér ir skaidri identificéts
vai uzskatams par uzticamu. Tapat gan drukatajos, gan citos medijos plasi izplati-
ti reklamraksti, kuri gan parsvara atbilsto3i nodaliti no pargja satura, bet prasa no
lasttajiem atbilstosu medijpratibuy, lai tos identificétu.

REKOMENDACIJAS

Drukatajos medijos informacija par veselibas jomu ir daudzveidiga gan satura,
gan formas zina. Savukart raidorganizaciju piedavataja satura to butu iesp&jams
daZadot, jo paslaik attieciga téma lielakoties sastada dalu no aktualajam zinam.
Turklat, nemot verg, ka veselibas medijiem ir butiska ietekme uz auditoriju, batu ne-
piecieSams celt lasitaju medijpratibas [Tmeni, kas uzlabotu sp&ju no3kirt noderigu
informaciju no zemakas kvalitates.
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MISTICISMA, OKULTISMA UN
DZIEDNIECIBAS MEDIJI

Sanita Burkite

Tautas dziedniecibas un misticisma satura piedavajums medijos ilustré auditorijas
interesi par nezinamo un noslépumos tito pasauli un iespé&jam uzlabot savu fizisko un
garigo veselibu, izmantojot netradicionalas metodes. Tas nav vienmérigs visos formatos,
bet liecina par noteiktu stabilitati un tendencém. Tematiski mediju piedavajumu var dalit
tris virzienos: alternativa medicina, dazadas metodes, ka prognozet nakotni (astrologija,
numerologija), un mistika, kuri ne vienmér ir savstarpg&ji noskirami.

Alternativa medicina. Salidzino3i daudz drukdto izdevumu tiek piedavats saistiba
ar netradicionalo vai tautas medicinu. Lielakais izdevéjs Saja lauka ir SIA “Printshop”, kas
piedava izdevumus gan latvieSu, gan krievu valoda. Kop$ 2005. gada tiek izdots “No Vec-
maminas Pidra Lades”, bet “Omites Zalites” pirmo reizi izdotas 2006. gada. Krievu valoda
abi Zurnali saka iznakt 2008. gada: “Babushka celitel'nica”, “Babushkiny sekrety: narodnaja
celebnaja gazeta”. Visi izdevumi ir saistiti ar tautas medicinu un arstniecibas augiem. Lat-
vieSu valoda tiek izdoti vél tris izdevumi: “Tautas Dziedniecibas Lidzekli” no 2007. gada,
“Omites Zaltes: Tautas Dziedniecibas Noslepumi” no 2006. gada un “No Vecmaminas Pira
Lades: Tautas Gudribas Visu Slimibu ArstéSanai” no 2005. gada. Gan krievu valoda, gan lat-
vieSu valoda izdevumi sniedz padomus, ka izmantot daZadus augus veselibas uzlaboSanai.
Var atrast receptes un padomus, ka izmantot konkrétu augu dazadas situacijas, pieméram,
kirbi vai cerinus, bet ir art padomi, kas apkopoti konkrétas problémas risinasanai, pieméram,
neauglibas arstésanai. Paraléli Siem SIA “Printshop” tika izdevusi vél arT citus izdevumus
ar lidzigiem nosaukumiem, bet to izdoSana Sobrid vairs nenotiek. Kopuma par So tému SIA
“Printshop” laika perioda no 2005. gada Iidz $im bridim ir laidusi klaja apméram 14 daZadus
izdevumus latvieSu un krievu valoda.

Izdevnieciba SIA “Zime” no 2002. gada izdod avizi “Majas Dakteris”, kam papildus
tiek izdots pielikums “Neredzamais Spéks”. Seit tiek ieklauta informacija gan par tradi-
cionalo, gan netradicionalo arsté3anos, gan astrologiskas prognozes. Krievu valoda no
2012. gada izdod “Azbuka zdorov’ja: ezhemesjachnyj zhurnal o samom dorogom”.

Zurnals “Ko Arsti Tev Nestasta” uzmanibu piesaista sava provokativa nosaukuma dél;
ka noradits izdevéja interneta vietng, Zurndls “sniedz alternativu skatijumu uz visparzi-
namam lietam un atklaj drosakas un efektivakas arstésanas metodes” (Rigas Vilni 2017).
LatvieSu valoda tiek izdots kop$ 2013. gada, bet krievu valoda no 2015. gada, izdevéjs
ir SIA “Izdevnieciba “Rigas Vilni””. Cetras reizes gada tiek izdoti arT specializlaidumi, kas
veltiti konkrétai témai. SIA “Latvijas Mediji” izdod praktisku padomu Zurnalu “Praktiskais
Latvietis”, ko 2017. gada papildindja specializdevums par sencu gudribam, kur bija
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iespéjams iepazities ar rakstiem par augu neredzamo spéku, pirtsslotu brinumaino energiju
un tamlidzigam temam.

Kop3 1997. gada tiek izdots Zurnals “Zintnieks”, kas pieder tada pa3a nosaukuma SIA.
Sis ir viens no retajiem izdevumiem, kam ir arf sava interneta vietne, kur var iepazities
ar Zurnala témam, izdotajam gramatam un atrast dziednieku kontaktinformaciju. Ka
noradrts interneta vietng, izdevums paredzéts lasitajiem, “kas grib rlipéties par savu fizis-
ko un garigo veselibu, kas meklé dzives jegu” (Zintnieks 2017). Izdevums tiek izdots divas
reizes ménest. Pieméram, 2017. gada 4. numura tiek piedavatas 3adas témas: “Marta

» o«

astrologiskais fons”, “Ceku dedzinagana”, “Inuaki reptilis mant”, “Atvieglo dzivi aknam’,
“Kakls un sievietes vecums”, "Mans veseligais édiens” un citas témas.

lzdevnieciba SIA “Vara Viksne” reizi ménesi kop3 2007. gada lasitdjiem piedava
Zurnalu “Taka: Tavai Garigajai un Fiziskajai Veselibai: Dziednieki un Dziednieciba”. Ka
noradits periodisko izdevumu aboné3anas vietng, izdevuma autori “iepazistina ar alter-
nativas medicinas iesp&jam, augu un zalu speku, dazadam garigam praksém, latvisko
cilvekus iepazit sevi pasu tuvak, attistit savu intuiciju, saklaustt savu sirdsbalsi un sekot
tai” (Latvijas Pasts 2017). lzdevumam ir arT interneta vietne, kur atrodamas publikacijas
par veselibu, garigo celu un intervijas.

Par tradiciondlo un netradiciondlo medicinu Latvija var iegadaties arT izdevumus,
kas tiek izdoti Krievija, Baltkrievija un Ukraing, pieméram, “Toloka. Narodnyj Doktor” un
“Toloka. Sekrety Iscelenija ”, ko Latvija izplata SIA “DAKALA PLUSS”.

Alternativajai medicinai veltitie izdevumi uzsver cieSo saikni starp fizisko un garigo
veselibu, IT1dz ar to So Zurnalu lapaspusés plasi tiek atspogulotas daZzadas metodes per-
sonibas izzinaSanai un nakotnes prognozeésanai.

Nakotnes paredzésana un mistika. Horoskopi katrai dienai ir bieZi atrodami iz-
klaides sadala laikrakstos, tapat arm atseviskos Zurnalos ir méne3a horoskops vai gada
beigas prognoze nakamajam gadam. Katras dienas horoskopu var art dzirdet Latvijas
Radio 2. Katru gadu tiek laisti klaja izdevumi gan latvie3u, gan krievu valoda, kas informé
lasTtajus par ndkama gada prognozi.

Kop3 2012. gada SIA “Mediju Nams” izdod Zurnalu “Praktiska Astrologija”. 1zdeveji piedava
arl vienreiz&jus pielikumus vai izdod tematiskas avizes, pieméram, SIA “Dienas Zurnali”
2017. gada izdeva “Milestibas astrologija”. AS “Latvijas Mediji” izdod tematiskas avizes,
pieméram, “Saules un Méness Dienu Kalendars”, “Astronomija Astrologija 2018”, “Ezoteriska
Gadagramata 2018”, “Dziedino3ie Augi” un citas. Sie izdevumi galvenokart tiek izdoti reizi
gada, pieméeram, ezoterikai veltits $ads izdevums ik gadu tiek sagatavots kops 2010. gada,
bet izdevums par astrologiju un astronomiju lasitajiem tiek piedavats kops 2001. gada.

Horoskopus un daZada cita satura informaciju par nakotnes paredzésanu piedava
vairaki sievieSu auditorijai domati izdevumi, pieméram, Zurnals “Lilit” savam lasitajam
piedava interviju ar guru maija numura, interviju ar védisko astrologi jdlija numura,
bet decembr ir materials par ritudliem un sapniem. Zurnala “levas Stasti” ir rubrika
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“Magisks”, kur tiek doti daZadi padomi, pieméram, attiecibu eksperte, zilniece un as-
trologe skaidro, kapéc var izjukt attiecibas, ka zilét ar kartim, vai tiek sniegta informaci-
ja, kuram horoskopa zZimém ir labaka seksuila saskana. 5T pa%a Zurnala rubrika “lzzini
sevi” 2017. gada ir rakstu sérija par numerologiju.

Zinu portaliem ir daZzadas pieejas publikacijam par nakotni, mistiskam situacijam
un horoskopiem. Delfi.lv ir sadala “Orakuls”, kur ir horoskopi, méness kalendars, testi un
raksti par dazadam témam, pieméram, personvardu skaidrojums, ezoterika un zinatne,
zvaigznes un prognozes. Materidlu autoriba ne vienmér ir nosakama, tie ir gan Latvija
praktiz€josi védiskie astrologi, kraniosakralie terapeiti, gan tulkoti materiali no arvalstu
portaliem, pieméram, https://wakeup-world.com/. Portala Lsm.lv mekléjumos uzrada, ka
ir bijusi prakse publicét astrologiskas prognozes, pieméram, “Maiks Koljers: Astrologu
paregojumi 2016. gadam”, bet portala netiek uzraditi aktualaki materiali. Portals Tvnet.lv
publicé horoskopus katrai dienai, bet Spoki.tvnet.lv, kas ir izklaides un joku vietne, ir atse-
viZka kategorija “Mistika”. Saja sadala ir raksti par apséstam majam, saderibas horoskopi,
dzim3anas datu raksturojums, dazadi raksti par démoniem un informacija par citam mis-
tiskam paradibam. Portala Apollo.lv izklaides sadala ir rubrika “Astrologija”, kur atrodams
dienas, nedélas un ménesa horoskops. Uz 3o sadalu ved arT atra saite otraja izvé|nu josla.

BieZi publikacijas, kur tiek intervéti Latvija praktizéjoSie astrologi vai publicétas
vinu atbildes uz lasTtaju jautdjumiem, vai padomi kada dzives situacija, tiek noradita art
padomdevéja kontaktinformacija, lai bitu iespéjama individuala sazina.

Astrologiskas prognozes var izskanét ka baiss bridinajums, pieméram, par pasaules
galu. Tadas prognozes izskan diezgan regulari, un arf 2017. gads nav iznémums. Sada
veida informaciju ir publicgjusi Delfi.lv - “Nosaukts jauns pasaules gala datums” (2017. gada
11. augusta), “ZvaigZnu pétnieks bridina - strauji tuvojas pasaules gals” (2017. gada 18. au-
gusta), Nra.lv - “Pétnieks pazino, ka loti driz gaidams pasaules gals” (2017. gada 18. augusts)
un LAlv - “Pasaules gals tomér pienakSot 2017. gada. Kas liek ta domat?” (2017. gada
23. februari). Sis publikicijas vairs nerada gaidito rezonansi, un tas, iesp&jams, ir viens no
iemesliem, kadg| izskan specifiskaki bridinajumi, pieméram, 2016. gada astrologs Kristaps
Bankis neieteica bérnus vest uz skolu 1. septembri. Informacija par to tika publicéta Delfi.lv
sadala “Orakuls”, portala Skaties.tv izklaides sadala un LA.lv. 2017. gada Sis astrologs toties
bridina par bistamiem aptumsumiem, pieméram, LA.lv publicéts raksts “Augusts biis karmas
“minu lauks”, par aptumsumiem un Diz¢iku bridina astrologs Bankis” (2017. gada 2. au-
gustd). Lidziga 3T astrologa informacija ir publicéta portdla Kasjauns.lv un Skaties.lv. Sis
piemérs lauj novértét personibas lielo nozimi, jo 3aja gadijuma aZiotazu radijis viens astro-
logs — Kristaps Bankis, bet citos izdevumos un art informacijas pasniegsanas stilos paradas
art Akvelina Livmane, Andris Racs u.c. Aija Austruma ir astrologe un ari Delfi.lv sadalas
“Orakuls” redaktore. Katram no viniem ir sava mérkauditorija un stils.

Tiek izdoti arT atseviski izdevumi, kas piedava ielukoties noslépumos. Interese par
sadiem izdevumiem ir visu laiku, ko apliecina dazada veida izdevumu piedavajums. Laika
no 1995. [Tdz 2012. gadam Jéekabpill tika izdots Zurnals “Mistiska Sensacija”. Patlaban
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tiek izdoti tris izdevumi: SIA “Vara Viksne” kops 1998. gada izdotais Zurnals “Mistéri-
ja”, no 2008. gada SIA “Printshop” izdotais Zurnals “Noslépumi un Fakti” un jaunakais
no izdevumiem - “Citada Pasaule”, kuru no 2010. gada izdod SIA “Dienas Zurnali”, kas
specializlaidumu sérija “Dzivesstila bibliotéka” ir izdevusi numuru, veltTtu sievietes magi-
jai. Saja izdevuma ir sniegti komentari par gérb3anas stilu katrai horoskopa zimei un ir
arf Tsas prognozes 2018. gadam. Zurnals “Noslépumi un Fakti” ar krasainiem attéliem
papildinatus, bet bez noradém par autoriem vai redaktoru, piedava rakstus par ufologiju,
sazvérestibas teorijam, véstures un vietu noslépumiem, mistiku un citam témam.

Televizijas Latvija raditais saturs par Sim témam paradas salidzinosi reti, sastopami
atseviski siZeti par astrologisko prognozi nakamajam gadam vai, pieméram, paradumu
likt kastanus kabatas un to izmanto$anu veselibas uzlabosanai.

Iznémums varétu bit Latvijas regionala televizija “Re:TV”, kas piedava iespéju atlasit
raidijumus péc kategorijam, un viena no tam ir ezoterika. Televizija $aja kategorija ir
ieklavusi tris raidijumus: “Re:TV Latvijai”, “Es ticu” un “Neredzami redzamais”. Analizgjot
raidijumu saturu, var secinat, ka “Re:TV Latvijai” pamata ir informativs raidijums un
kategorija ir pieskirta drizak ka atslégvards retu siZetu del, bet raidijums “Es ticu” ir
religiska satura raidijums. PieSkirtajam atslégvardam atbilstosakais ir treSais nedélas
raidijums “Neredzami redzamais”, ko iesp&jams skatities arT Delfi.lv un YouTube.com.
Saja raidijuma tiek aicinati viesi, pieméram, astrologe, personibas trenere, intelekta
treneris un citi, kas runa par noteiktu tematu. Raidijuma veidotdji ir nosaukusi jomas
jeb atslégvardus, kas raksturo raidijumu: ezoterika, astrologija, sevis izzinasana, ve-
seliba un harmonija. Auditorijas interesi dal€ji var novértét, skatot YouTube.com pieeja-
mo informaciju par skatijumiem. Visbiezak uzradas 200 Ilidz 350 skatijumu 2017. gada
raidijumiem, bet ir gan raidijumi, kas skatiti mazak, gan atsevisku raidijumu skatrjumi
parsniedz 1000, pieméram, raidijums, kura viesojas védiskais filozofs Ugis Kugis, sa-
sniedza 4025 skattjumus. Lai arT skatijumu skaits 3aja platforma ir salidzinosi neliels
un nav nosakams unikalo skatTtaju skaits, janem véra, ka raidijums tiek piedavats trijas
at3kirigu mérkauditoriju sasniedzo3as platformas.

Toties TV3 [1dz $im ar labiem panakumiem tiek radits Krievija tapis TV Sovs “Ekstra-
sensu cinas”, kas tiek organizéts ka konkurss cilvekiem, kas sevi uzskata par burvjiem,
raganam, dziedniekiem, gaiSregiem. Sezonu uzsak 12 dalibnieki, kam jaiztur daZadi par-
baudijumi; neparliecinosakie dalibnieki parraidi pamet, bet Sova kulminacija labakais no
viniem uzvar. Sobrid Latvija tiek radita 17. sezona. 2015. gada septembri un 2016. gada
oktobrT, péc TNS datiem, Sovs bija viena no piecam skatitakajam TV parraidém Latvija
(Kantar TNS 2015, 2016). “16 sezonas raidijumus véroja videji 8% jeb 156,6 tiikstoSi
Latvijas iedzivotaju” (Kantar TNS 2016), kas varetu bit art viens no iemesliem, kadée| 3aja
gada STV saviem skatitajiem piedava dokumentalu ukrainu serialu “Gaisregis”. Taja tiek
inscenéta situacija gan ar intervijam, gan iesp&jamo notikumu gaitu — notiek divainas
situacijas, tiek mekleti iemesli un vainigais, lugts padoms daZadiem personaZiem. Notiek
arT saruna ar slaveno Karpatu gaisregi, kur$ sérijas nosléeguma atrisina situaciju.

276



Misticisma, okultisma un dziednicas témai veltitie Zurnali. Latvijas
Nacionala bibliotéka, 2017. un 2018. gads. Sanitas Burkites foto

— MR R S AN

Analizéjot piedavajumu, var secinat, ka komerctelevizijas kopuma piedava Sovus, inter-
neta zinu portali — galvenokart horoskopus un atseviskos gadijumos arT pladaku informaci-
ju par dazadam mistiskam un ezotériskam témam izklaides sadala. Toties drukata forma
var atrast gandriz katrai lielajai izdevniecibai kadu specializétu, regulari iznako3u vai
unikalu, izdevumu. Ir tadi izdevgji ka SIA “Printshop” un SIA “Vara Viksne”, kas izdod daZada
veida izdevumus par netradiciondlo medicinu un arm mistiskam un ezotériskam témam. Divi
izdevumi: “Zintnieks” un “Taka” veido cieSaku saikni ar saviem lasitdjiem, var uzskatit, ka
tie veido un apvieno interesentus, piedavajot gan arpus Zurnala komunikaciju, gan dazadus
citus produktus, padomdevéju kontaktus, vai darbojas socialajos tiklos.

Interesentiem ir iesp&jams iepazities gan ar originalsaturu, gan dazadiem tulkotiem ma-
terialiem visos mediju formatos. VisdaZadakie padomi, bridinajumi ir viens no formatiem, kas
doming, medijam to poziciongjot gan ka izklaides dalas saturu, gan informativo materialu.

Neviens no specializetajiem drukatajiem izdevumiem neierindojas desmit lasitako
izdevumu vidQ, bet ezoterisko tému klatesamiba nopietnaka un mazak nopietna ietvara
daZados izdevumos un portalos, kas ir iemantojusi stabilu auditoriju, pieméram, “levas
Stasti” un Delfilv, liecina par sabiedribas interesi un komercialo izdevigumu satura
izdevéjiem vai parraiditdjiem. Klatesamiba $ajos produktos izdeviga art pasam astrolo-
gam, numerologam vai citam viedajam, jo lielakoties pie materidla tiek noradita
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kontakinformacija, kas kalpo ka reklama potencialajam individualajam pakalpojumam.
L1dz ar to vismaz dalgji Sie materiali var tikt vérteti no reklamrakstu pozicijam.

Misticisma, okultisma un dziedniecibas mediju plasais piedavajums vésta, ka Latvija
ir liela 8ada satura mediju lietotaju auditorija, kas cer un/vai ir parliecinati, ka vinu dzives
probléEmam nav rodams raciondls risindjums un vinu veselibai nesp€&j palidzét zinatné
balsttta medicina. Protams, domajams, ka dala So izdevumu auditorijas tos uztver ka
izklaides sastavdalu, kas piedava interesantu un ekstraordinaru saturu.

SECINAJUMI

STIPRAS PUSES

Dala mediju informé patérétaju, ka piedavatais saturs ir izklaide un nav uztve-
rams nopietni. Pozitivi vértéjama mediju reagésana uz sabiedribas interesém un
pieprasijumu visdazadakaja veida, tomér te saskatami vairaki riski.

VAJAS PUSES

Informacija un saturs bieZi ir nekritisks, griti noteikt ta izcelsmi, autoribu. Ne-
viennozimigi vértéjams saturs tiek piedavats ne tikai izklaides sadala, bet art zinu
plisma. Galvenais motivs mediju Tpasniekiem un satura raditdjiem ir pelna. Satu-
ra raditajs bieZi caur to reklamé savus pakalpojumus vai, izmantojot skandalozus
sauklus, veicina savu atpazistamibu, [Tdz ar to patérétajs var git vienpuséju un
neskaidru informaciju. BieZi gatavotie materidli neatbilst Zurnalistikas pamat-
principiem un ir apSaubama é&tikas ievéro3ana.

REKOMENDACIJAS

Veicinat sabiedribas medijpratibas prasmes un tai skaita kritisko domasanu.
IzskatTt iesp€jas nosacito reklamrakstu markésanai.
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MAJTURIBAS MEDIJI

Elfna Gulbe

TieSi majsaimniecibas ir vieta, kur noris liela dala mediju patérina, un, lai gan $aja vidé
ieziméjas liela mediju Zanru daZadiba, jo katram gimenes loceklim ir iespgja izvéléties sev
interesg€joso Zanru medijus (Albarran 2010, 4), tie, kuri saistTti tieSi ar majturibas témam,
neapsaubami vairak orientéti uz sievieSu auditoriju. Francu semiotike Koline Klapi3a
(Klapisch 1997, 817-818) norada, ka Siem izdevumiem vienlaicigi piemit gan glancétiem
Zurnaliem raksturigais, idealizétais vizualais stils, kas reprezenté auditorijas fantazijas
par idealo dzivi, gan praktiska uz darbibu aicino3a perspektiva, kas, ka atzimé Klapisa,
drizak ierasti saistas ar maskulino pasauli. Lidz ar to majturibas mediji, sava zina sasau-
coties ar dzimumstereotipiem, iezZimé vidi, kura aktivi darbojas un kuru Skietami parvalda
sievietes. Tomér, neskatoties uz to, ka lielaka dala majturibas izdevumu orientéti tiesi
uz sievieSu auditoriju, ir art tadi, kuri — tieSi preté&ji — primari paredzéti virieSiem, un art
tadi, kuru saturs varétu likties saisto3s abu dzimumu auditorijai atkariba no interesu loka.

Salidzinot ar citiem mediju Zanriem, majturibas (kulinarijas, padomu) mediju klasts
Latvija ir parsteidzosi plass. Latvijas Radio 1 kanala dalgéji majturibas témam pieskaras
raidijums “Zalais vilnis” (étera sestdienas plkst.14.00), kura vides aktualitates mijas ar
“zaliem” padomiem. Tapat attiecigas témas paradas ari raidijumos “Ka labak dzivot” un
“Gimenes studija” (etera attiecigi plkst. 9.00 un plkst.14.00). Savukart Latvijas Radio 4
programma 31s témas skartas divos raidijumos - kulinarijas témai veltitaja “Bez recepta/
Bez receptes” (étera pirmdienas plkst.15.00) un “Kogda ty doma/Kad esi majas” (etera
sestdienas plkst.10.00), kas lielakoties pievér3as gimenes dzivei nozimigam temam.
Viet€jo televiziju satura izteikti dominé kulinarijas raidijumi, kuriem gan ir sezonals rak-
sturs. Latvijas Televizija (LTV1) skatitajiem 2017. gada rudens sezona piedava tadas
iknedélas parraides ka “Es mtlu édienu” un “Sirma kulta édieni”. Aktualas parraides gan
pastavigi mainas (bijusas tadas ka “Ciemin3 virtuvé”, novembrT aizsakusies — “Gar3u
skola”). Savukart citos kanalos agrak dasno vietéjo kulinarijas raidijumu klastu paslaik
nomainijusi arzemés veidotie. M3jsaimniecibas tematikai veltitiem varétu pieskaitit
art tadus ilggadéjus LTV raidijumus ka “Es - savai zemitei”, “Province”, “Mans zalais
darzs”. Savukart agrak LTV translétais rita raidijums “Dzivite” nu sestdienas, svétdienas
skatams LNT un saucas “Dzivite brivdienas”. Savukart TV3 majturibas jautajumiem no
gimeniskas perspektivas médz pievérsties svétdienu ritos translétais “Maminu klubs”.

Tapat ka interneta portalos, art lielakajos dienas laikrakstos majturibai veltitais
saturs atspogulots daZados apjomos. Laikraksts “Diena” savai auditorijai treSdienas
piedava pielikumu “Darza Diena”, kura saturs tendéts uz padomiem (piemé&ram, publicé-
jot “Méness kalendaru darzkopim”). Savukart ceturtdienas avizé ieklauta sadala “Ediens”,
kura apskatita kulinarijas téma (ar receptém, ekspertu komentariem, viedokliem),
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piektdienas — atvérums, atvéléts majdzivniekiem. “Neatkarigaja Rita Avizé” ar majturibu
saistitais jeb vieglais saturs, kas apskata ar majokli, majdzivniekiem saistitus jautajumus,
vairak paradas piektdienas. Tomér 3aja zina visatskirigakais ir laikraksts “Latvijas Avize”,
kura ar saimniecibu, tai skaita, lauksaimniecibu, saistiti raksti atrodami teju katra avize,

Tomér visapjomigakais majturibas mediju klasts atrodams Zurnalu formata.
Izdevnieciba “Dienas Zurnali” lasitajiem piedava divus ikméne3a izdevumus. Viens no
tiem — praktiskais, ar dzives telpas labiekartoSanu saistitais padomu Zurnals “Dari Pats”,
kas izteikti tendéts uz virieSu auditoriju. Otrs — darza iekop3anai veltitais “Darza Pasaule”,
kura lasami gan ekspertu padomi darzkopiba, gan sabiedriba pazistamu cilvéku stasti.
Tomeér ta ir tikai dala no izdevniecibas piedavata. Pieejami arl dazadam témam veltTti
bukazini (apjomigi tematiskie izdevumi) - “Edamgramata”, “Virtuve”, “Viesistaba un Terase”,
“Vannas Istaba un WC”. Tapat izdotajiem Zurndliem sagatavoti dazadi pielikumi gan
par darzkopibas, gan kulinarijas témam, pieméram, “Majas Gatavotas Kotletes, CepeSi
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un Karbonades”, “Platsmaizes un Piragi”, “Ogulaji”, “Siltumnica Audzéti Tomati, Gurki, Pa-
prika, Garsaugi, Melones”, “Stadi”, “Pankikas” un citi. To izdoSana méedz ievérot zinamu
regularitati - dazam temam veltitie iznak vairakas reizes gada, reizi sezona.

Izdevniecibas “Santa” pasparné tiek publicéti tris no Latvija lasttakajiem majsaimnieci-
bas izdevumiem (Kantar TNS 2017. gada pavasara dati) - ikméne3a Zurnali “levas Virtuve”
un “levas Darzs”, ka arT “levas M3ja”, kas iznak divreiz ménesl. Tapat ik nedélu tiek izdota
“levas Padomu Avize”, kas atgadina krieviski iznako3o laikrakstu “MK Latviya”. At3kiriba no
citiem ménesa izdevumiem minétie Zurnali ir salidzinosi plani, to saturs tendéts uz padomu
sniegSanu konkrétaja joma. LidzZigus drukata formata izdevumus auditorijai piedava art
“Latvijas mediji”, kuri izdod iknedélas Zurnalu “Praktiskais Latvietis” un reizi ménesTt — rok-
darbu Zurnalu “Praktiskie Rokdarbi”. “Dienas Zurnali”, tapat arl “Latvijas mediji” reizi
ménesT izdod tematiskas avizes. Lidziga plana Zurnala formata iznak art “Rigas Vilnu”
izdotais ikménesa izdevums “100 Labi Padomi”. Nedaudz biezaks par iepriek$ minétajiem ir
majdzivniekiem veltitais Zurnals “Astes” (iznak seSas reizes gada, izdevnieciba “Santa”).

Retaka paradiba Latvijas majturibas Zurnalu vidd ir tadi izdevumi, kas atbilst glancéto
Zurnalu formatam. Kulinarijas joma tadi ir divi - ikméne3a izdevums “Cetras Sezonas’, izdevéjs —
SIA “Amsmedia” (arT krievu valoda) un ik pa paris ménesiem iznako3ais “Pie Galda!” (SIA “Lienes
VilnTtes izdevnieciba”). Abos atrodamas receptes papildina estétiski, kvalitativi un Tpasi
Zurnalam sagatavoti attéli. Savukart majas uzturésanas tematikai ar lidzigu, smalki izstradatu
vizualo pieeju veidots Zurnals “Deko” (izdevnieciba “Santa”), kas iznak se3as reizes gada.

Par majsaimniecibas témam atbilstoSiem varétu uzskatit arT vairakus specializétos
Zurnalus, pieméram, lauksaimniecibas jautajumiem veltitos “Saimnieks LV”, “Agrotops”,
“Latvijas Lopkopis” (visi trTs iznak reizi ménesi), “Darzs un Drava” (Cetras reizes gada).
Tapat ar1 buvniecibas nozari aprakstoSos - “Latvijas Buvnieciba”, “Latvijas Architektdra’,
“BuvinZinieris” (iznak se3as reizes gada).

Visos lielakajos Latvijas interneta medijos (Delfi.lv, Tvnet.lv, Apollo.lv) §1s témas atro-
damas vairakas sadalas. Spilgtakais piemérs 3aja zina ir portals Delfi.lv, kur atseviski izdaltta
gan ést gatavo3anas tematika, kas atrodama sadala “Tasty”, gan ar majas un darza uzturésa-
nu saistitie raksti (attiecigi sadalas “Maja” un “Darzs”). Turklat, ja ar mdjas uzturé3anas un
apriipé3anas tému saista ari riipes par majdzivniekiem, tad pie 3T uzskaitTjuma japievieno art
sadala “Mans draugs”. Visu vietnu saturam lielakoties piemit padomu raksturs, kuru iezZimé
virsraksti: “Kad un ka...”, “...iemesli, kapéc...” utt. Starp rakstiem gan atrodamas ari “vieglas”
zinas, kuru Tpatsvars atkarigs no sadalas - vairak “Mans draugs”, mazak “Tasty”, kur primari
atrodamas receptes. Tvnet.lv savai auditorijai attiecigas témas piedava ka dalu no divam
pla3akam sadalam. Apak3sadala “Maja” ieklauta sadala “Egoiste”, kas orientéta tiesi uz sie-
vieSu auditoriju, bet ar edienu, darzniecibu un dzivniekiem saistitas témas var meklet sadala
“Zala zeme”. Tomeér salidzingjuma ar portala Delfi.lv piedavato saturu Tvnet.lv mazak atrodami
ta saucamie padomraksti, un liela dala satura ir saistita ar zinu lenté nonaku3o saturu, kas
vésta par aktualitatém vai ievietoti ka izklaidgjosi vieglo zinu raksti. Savukart tada sadala ka
“No lauka uz galda”, kuras nosaukums vedinatu domat par ekologisku dzivesveidu un &diena
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gatavosanu, sevi, izradas, slépj vien reklamrakstus. Ar majturibu saistitais saturs dasnak
atainots portala Apollo.lv, kur kulinarijas rakstiem var piek|ut gan atseviska sadala “Receptes”,
gan dala “Sieviete”, kur téma “receptes” pieejama ka apakstéma. Savukart par citiem maj-
saimniecibas jautajumiem portala atrodams maz rakstu. Lidzigi ka Tvnet.lv, Seit lielaka uz-
maniba pieveérsta zinu saturam (sadala “Zala dzive”). Latvijas sabiedrisko mediju portala Lsm.lv
ar majsaimniecibu saistitais saturs publicéts sadala “DZive un stils” (apak3sadalas - “Vecaki
un berni”, “Vide un dzivnieki”, “Virtuve”). Tajas portala redakcijas raditais saturs mijas ar Lat-
vijas Radio un Latvijas Televizijas veidotajiem siZetiem.

Apskattto mediju klasts lauj secinat, ka Latvijas mediju vidé majsaimniecibas mediji,
kas apraksta ar majas, darza uzturé3anu un &dienu gatavo3anu, un hobijiem saistitas
témas, ir pasi plasi parstavéti un tatad ari iecieniti auditorijas vidd. To piedavajums ir
dazads savos formatos (iknedélas, ikménesa u.c.) un apskatitajas témas, tomér lielaka
dala no tiem orientéti tieSi uz dazadu padomu sniegSanu. Padomu izdevumu popula-
ritati apstiprina arm Kantar TNS dati, kuri rada, ka popularakie no pieejamajiem preses
izdevumiem ir nevis glancétie ikménesa Zurnali, kuros Tpasa nozime pieskirta sagatavoto
materidlu vizualajam noformé&jumam, bet gan iknedélas salidzino3i planie un uz slik-
takas kvalitates papira drukatie izdevumi. To satura identificétas konkrétas, visbieZak
tieSi ar numura iznak3anas laiku, sezonu saistitas problémas un pa soliem paskaidroti
to risindjumi. P&c Iidziga principa veidoti ne tikai saimnieciskiem jautdjumiem veltitie
izdevumi, bet arT tie, kuros apskatitas kulinarijas témas. Lidz ar to 3o izdevumu saturs
uzruna konkrétu auditoriju, kurai aktuali daZzadi ar majsaimniecibas uzturé3anu saistiti
praktiskas dabas jautajumi, bet mazak to auditoriju, kuru varétu piesaistit ar dzivesstilu
ta visdaZzadakajas izpausmés, pieméram, ar zero waste, veganismu u.c. saistitas témas.

Lielaka saturiska dazadiba un auditoriju diferenciacija vérojama interneta medijos un
raidorganizaciju sagatavotajas parraidés. Pieméram, Delfi.lv padomos saknotais saturs
mijas ar daZzadiem dzivesveidiem un majokla labiekarto3anas, dizaina témam veltito,
vienlaicigi darbojoties arT ka iedvesmas avots ar sadzivi saistito uzlabojumu veikSanai.
Televizijas parraidés arT tiek sniegti dazadi ar majsaimniecibu saistiti padomi, tomér tie
netiek pausti tik tieSa forma ka drukatajos izdevumos. Pieméram, tadi raidijumi ka “Provin-
ce”, “Es - savai zemttei”, kas lielakoties pievér3as lauku apsaimnieko$anas jautdjumiem,
tos atklaj caur siZetu varonu pieredzes stastiem. Uz minéto raidijumu fona izcelas
kulinarijai veltitais “Sirma kulta &dieni”, kura apvienotas celojumu un édiena gatavosanas
témas un kura tap3ana giito pieredzi auditorijai nodod atpazistama personiba - pavars
Marting Sirmais. Sis koncepts sasaucas ar to, pa&c kada veidoti raidijumi, piemé&ram,
ar pasaulé populara britu Sefpavara DZeimija Olivera klatbitni, kuros daZadas édienu
receptes ir dala no plasakas izpratnes par musdienigu, veseligu, dabai draudzigu, sociali
atbildigu dzivesstilu. 5ads daudzslanaina véstijuma formats Latvijas majturibas mediju
vidé ir saméra maz parstavets.
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SECINAJUMI

STIPRAS PUSES

Apskatot Latvijas mediju vidé piedavato majturibas mediju klastu, iesp&jams
secinat, ka to piedavajums ir gana plass gan formata, gan satura zina un atzinigi
noveértéts no auditorijas puses. Tomér salidzino3i lielaka saturiska dazadiba un
auditoriju diferenciacija vérojama interneta medijos un raidorganizaciju saga-
tavotajas parraides.

VAJAS PUSES

lecienttakie iknedélas drukatie mediji auditorijai lielakoties piedava ikdieniskus, ar
iznakSanas sezonu saistitus padomus vai apkopo receptes, bet mazak atspogulo
daudzslanainus véstijumus par dzivesstilu vai pieredzes stastus. 5ads saturs
sastopams tikai atseviSkos bukazinos, ikméneSa izdevumos un raidorganizaciju
parraides.

REKOMENDACIJAS

Neskatoties uz ieverojamo ar majturibas tematiku saisttto mediju daudzumu,
to daudzveidibu iespéjams papladinat, segmentéjot gan saturu, gan auditorijas,
pieméram, piedavajot vairak vestijumus, kas atspogulo musdienigu, veseligu,
dabai draudzigu, sociali atbildigu dzivesstilu. Tadéjadi uzrundjot arT to auditorijas
dalu, kurai, iespéjams, nav aktuali tikai ikdieniski padomi.
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TABLOIDMEDII

Raivis Villins

Tablotdu tipa mediji, bieZi saukti par dzeltenajiem medijiem, katra valstl ienem
mazlietatskirigu formu un darbibas principus (Johanson 2007a, 39-44), bet pamata
tie ir izdevumi, kas vésta par slavenibam, varas eliti, cilvéku privato dzivi, skandaliem,
noziegumiem un sportu. Termins “tablords” ir patapinats no farmacijas industrijas (Esser
1999, 292), kur vardu “tabletes” izmanto, lai apzimétu viegli norijamas, kompresétas zales.
Velak to parnéma ka apzimejumu drukatajiem medijiem, kas nerakstija par nopietnam
lietam - politiku, valstiskam problémam. Nav vienotas tabloidu mediju definicijas, bet
tam ir daudz kopigu iezimju, petnieks Kolins Sparkss dzelteno presi raksturo ka medijus,
kas maz uzmanibas velta politikai un ekonomikai, bet daudz zino par skandaliem, izklaidi,
popkultliru un privato dzivi (Sparks 2000, 10).

Latvija regulari iznak vairaki iknedélas Zurnali, kas atbilst tabloidu mediju definici-
jai - “Privata Dzive” (“Zurnals Santa”), “Vakara Zinas” (“Mediju nams”), “Kas Jauns” (“Rigas
Vilni”), “Otkryto” (“Rigas Vilni"). Sie mediji v@sta par sabiedriba pazistamu cilvéku dzivi, ik-
dienu, skandaliem, intimajam attiecibam, veselibu un modes jautdjumiem. Ka liecina pétijumu
kompanijas Kantar TNS dati, 2017. gada rudens perioda Zurnali “Kas Jauns” un “Privata
Dzive” ienéma 2. un 3. vietu starp popularakajiem latvie3u valoda drukatajiem izdevumiem.
Papildus laikrakstiem izdevnieciba “Rigas Vilni” izdod divus iknedélas laikrakstus: vienu

latvieSu un vienu krievu valoda - “Kas Jauns Avize” un “Otkryto gazeta”. Abi

oo o Sie laikraksti péc formata ir lidzigi, tie salidzinami ar arzemeés izplatitajiem

par plasakai auditori- _ _ - _ L . -
jai saistogiem sociali tablotdu medijiem, kas vésta mazak par slavenibu un sabiedribas elites priva-
vai politiski svarigiem  to dzivi, bet vairak par socialam un pat politiskam aktualitatéem. Tapat Lat-
notikumiem. vijas preses kioskos ir iespéjams iegadaties visai lielu klastu dazadu Krievija
izdotu dzelteno mediju, kas saturd un vizualaja risingjuma ir I1dzigi Latvijas

izdevumiem, bet parsvara vésta par Krievija pazistamiem cilvékiem.

Rungjot par tablotdu medijiem, nepiecieSams pieminét interneta portalus Delfi.lv,
Tvnet.lv un Apollo.lv, kuri ir izveidojusi atseviskas sadalas, kas stasta par témam, kas
tradicionali butu saistamas ar tabloidu medijiem (visiem trim portaliem $ads saturs ir
gan krievu, gan latvieSu valoda). Tiesa gan, Sis saturs netiek ievietots vienota dzelteno

' Zinas, kas vesta

zinu sadal3, bet atrodams lapas, kas veltitas attiecibam, veselibai, slaventbam un kulti-
rai. Tapat dzeltenais saturs médz paradities arT parasto zinu sadalas. ArT Zurnalam “Kas
Jauns” ir interneta portals, kur paraléli tabloida tipa zinam mijas svarigas' zinas, ari citos
mazak popularos portalos ir izklaides zinu sadalas, kur paradas stasti par slavenibam,
intimo dzivo un daZadiem citiem ar tabloidu medijiem saistitiem tematiem.

Krasainajos iknedélas Zurnalos ka “Kas Jauns”, “Privata Dzive” un “Otkryto” ir daudz
fotoattélu. BieZi tiek izmantots foto koldZas tipa noformé&jums - daudzi, cits citam
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virsd salikti attéli, kurus pavada nelieli foto paraksti. Galvenas krasas, ko Zurnala izman-
to teksta noformésanai un ramésanai, ir dzelteng, roza un sarkana. Starp Zurnaliem nav
izteiktu vizualo at3kiribu, un tos lasitajam ir viegli sajaukt. Tiem nav unikalas vizualas
identitates, drizak ir grupas - dzelteno mediju — vizuala identitate. Latvijas tabloida tipa
Zurndli, ja salidzina ar ievestajiem no Krievijas, kas nopérkami preses kioskos Latvija,
tiek drukati uz labakas kvalitates papira, kas nozZimég, ka arT fotoattéli vietéjos medijos
ir daudz labaka kvalitatg, kas, ja tiek rakstits par slavenibu modi vai stila elementiem,
var tikt uzskatits par plusu. Savukart minétas divas iknedélas avizés, kas drukatas uz
laikrakstu tipa papira, tiek izmantots salidzino$i maz fotografiju. Lielako dalu lapu
aiznem teksts. Savukart interneta portalu izklaides, slavenibu, modes, attiecibu sadalam
nav bitisku vienojo3o noforméjuma elementu. Tas ir lldzigas konkréta medija galvenajai
lapai, kas ir papildinata vai mazliet izmainita, lai ar krasam vai izkartojumu no3kirtu to no
Latvijas un pasaules zinu sadalam, tadejadi netieSi distancgéjot Skietami mazak butisko
un kvalitativo saturu no svarigajam zinam.

Gan iknedélas Zurnaliem latvieSu un krievu valoda, gan interneta medijos intereSu
fokusa ir témas par pazistamiem cilvekiem, vinu materialais stavoklis, konflikti, at-
tiecibas un sekss, izskats un gaume, veseliba (biezak slimibas). Zurnalos médz paradities
ezotériskas témas - zilniec€u, astrologu komentari un novérojumi. Uzmaniba dazkart tiek
veltTta arT tragédijam un dramatiskiem notikumiem. BieZak gan 3adi materiali atrodami
“Kas Jauns Avize” un “Otkryto gazeta”. Lielu dalu satura apskatitajos drukatajos medijos
un tieSsaistes portalos veido socialajos tiklos ieguta informacija — pazistamu cilvéku
Instagram, Facebook, Twitter ievietoto véstijumu parpublicéSana. Dazkart 31s zinas tiek
papildinatas ar skaidrojumu vai kontekstu sniedzoSu informaciju no medija darbinieku
puses. Portalos regulari tiek parpublicéti sievieSu Instagram profilos izvietotie attéli, it
Tpasi regulari paradas atkailinatu augumu foto. Interese par privato dzivi, kailu kerme-
ni un intimo dzivi atbilst klasiskam tablotdu mediju vertibam. Satura daudzveidibu gan
Zurnalos, gan interneta portalos veido dazadu publisku un slégtu pasakumu apraksti un
fotoattéli, Zurnalos regulari paradas Latvija pazistamu cilvéku apgérbu vértésana un
salidzinaSana gan savstarpéji, gan ar arzemju slavenibam, ierastas ir kolaZas, kuras
blakus arzemju zvaigzném nostada viet€jo sabiedribas kréjumu. Tiek izteikti arT mingjumi
par apgérbu izmaksam. Drukatajos izdevumos regulari paradas |oti I1dzigi vai identiski
fotoattéli no publiskajiem pasakumiem.

Drukatajos latvieSu valodas izdevumos, ja salidzina ar interneta portalu sadalam,
ir labaka rakstu valoda, apraksti par notikumiem tiek veidoti, izmantojot interesen-
tu, bagatigu un saisto3u vardu krajumu. Savukart interneta mediju izteiksmes veids ir
[Tdzigaks tam, kadu medz izmantot interneta lietotaji — neliterari barbarismi, kas aizgti
no citam valodam, salidzinoS3i vienkarsa valoda.

Latvijas tablotdu mediji galvenokart nodarbojas ar slavenibu publiskas dzives aprak-
stisanu un parpublicé3anu, izmantojot socialajos tiklos atrodamo informaciju. Tomér
paradas originalmateriali un dazkart arTintervijas vai apraksti. TieSsaistes mediju tablotdu
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zinas biezak vésta par arzemju slavenibam - latvieSu valoda raksto3ajiem koncentre-
joties uz Rietumu, savukart krievu valoda zinojo3ajiem - uz Krievijas sabiedribas eliti.
Lidzigi ir ar “Rigas Vilni” izdoto Zurnalu “Otkryto”, kas, salidzinot ar ta masas izdevumu
“Kas Jauns”, krietni vairak vésta par Krievija pazistamam personam.

Jau minéts, ka 2017. gada rudens perioda Zurnali “Kas Jauns” un “Privata Dzive” iené-
ma 2. un 3. vietu starp popularakajiem latvieSu izdevumiem, savukart starp krievu valo-
das popularakajiem desmit izdevumiem 3ada tipa mediji nebija atrodami. Popularitate,
iesp&jams, ir saistita gan ar salidzino3i nelielo cenu (~ 1 eiro), gan piesaisto3so krasaino
noformé&jumu, gan interesi izraisosajiem tekstiem. Pétniece Sofija Johansone norada, ka
tablotdus lasa, jo tie izklaide, ka art gadijumos, kad tiek véstits par sabiedribas elites
kladam vai nedienam, lauj tikt gala ar dusmam par socialo nevienlidzibu (Johansson
2007a, 153-154). Sie iemesli arT dalgji varétu skaidrot Latvijas lasttaju interesi, tatu
bitu nepiecieSami papildu pétijumi, lai varétu minét konkrétus patérésanas iemeslus.
Sobrid pieejamie tabloidmediji Latvija galvenokart pilda izklaidé3anas funkciju,
lai gan abas minétas avizes “Kas Jauns Avize” un “Otkryto gazeta”, dal€ji realizé in-
formésanas funkciju, kopuma vietéjie dzeltenie mediji nepievérsas sabiedribu skaroSiem
problémjautdjumiem, ka tas ierasts citviet pasaulé, kur Sie mediji médz arT cintties par
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“vienkarsa cilveka” interesem, piedavajot alternativu “nopietno” mediju narativam
(Johanson, 2007b, 85-86.).

Latvijas tablotdmediji atbilst tradicionalajai izpratnei par dzeltenajiem izklaides
medijiem. Sie mediji ka grupa ir radiju3i sev konkrétu ni3u, kas, ka liecina mediju patérina
dati, ir ekonomiski dzivotspéjiga.

Tomér kopuma Latvijas tabloidmedijos nav izteikta iekS€ja daudzveidiba, jo
salidzinosi bieZi saturs $ajos medijos parklajas un par vieniem un tiem pasSiem sabiedri-
bas elites pasakumiem vésta gandriz visi izdevumi un interneta portali. Tablo1di parsvara
fokusg&jas uz izklaidi, tomér, pretéji arzemju lidziniekiem, nedarbojas ar socialu ievirzi -
nerisina sabiedribas problemjautdjumus, nepiedava alternativu svarigo zinu mediju
narativam par notikumiem.

Neliela daudzveidiba visticamak ierobeZo arT lasitaju interesi par Siem izdevumiem.
Aprakstot atskirigus pasakumus, veidojot vairak unikalu originalmateridlu un radot
at3kirigaku vizualo identitati, drukatie izdevumi varétu sev radit spécigaku, mazak aiz-
stajamu télu, jo Sobrid tie veido vienu homogénu dzelteno mediju nisu, kuras dalibniekus,
neskatoties uz zZimolu “Privata dzive” vai “Kas Jauns” augsto atpazistamibu, viegli var
papildinat vai aizstat citi izdevumi.
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SECINAJUMI

STIPRAS PUSES

LatvieSu valoda rakstoSie drukata formata tabloidmediji izmanto visai labu un
bagatigu valodu. Gan elektroniskie, gan drukatie izdevumi velta plasu uzmanibu
vietéjam aktualitatém, tadéjadi informéjot lasitajus par aktualo Latvija.

VAJAS PUSES

Gan drukatajos, gan elektroniskajos izdevumos lielu dalu satura veido sabiedriba
zinamu cilvéku socialo mediju satura parpublikacijas, kuras vismaz dalai audi-
torijas jau ir redzétas. Vienadais drukato mediju formats, krasas, saturs un fo-
tografijas rada vienveidibu, kas nemudina lasitaju iegadaties vairakus sada tipa
izdevumus.

REKOMENDACIJAS

Samazinat socialo mediju vietnu satura parpublikaciju skaitu. Drukatajiem medi-
jiem ieteicams butu izveidot savu unikalo identitati, bet digitalajiem medijiem,
kas publice tablotdmedijiem raksturigo saturu, vajadzetu uzlabot valodas kvalitati
un izteiksmes I1dzek|lu dazadibu. Dazadot saturu, pievérsties plasakam tému lo-
kam, parnemt praksi no arzemju tablotrdmedijiem, kur Zanra ietvaros paradas pat
pétnieciskas Zurnalistikas iezimes.
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KINO MEDLJI

Viktors Freibergs

Kino ir viens no popularakajiem izklaides veidiem, tapéc ta klatbatne kultdras un
mediju vidé ir japéta ka dala no mediju kopé€jas ainavas. PEd€jo gadu laika aizvien bieZak
[Tdztekus mediju pratibas jautdajumiem tiek aktualizéta kino pratiba, tas nozimigumu
apliecindja ari, pieméram, Starptautiskais UNESCO Mediju un informacijas pratibas
arT atseviska sekcija “Zurnalistika, audiovizualie pakalpojumi, kino un mediju informacijas
pratiba Eiropa: jauni projekti”. Kino pratiba tiek uzsvérta ari citos dokumentos, pieméram,
Eiropas Padomes Audiovizualas un mediju politikas dokumentos (European Commision,
2016). Savukart Eiropas Komisijas lzglitibas, audiovizuala un kulttras izpildagentira (Euro-
pean Commission Education, Audiovisual and Cultural Executive Agency, EACEA) par savu
galveno mérki ir noteikusi “organizét pasakumus, lai veicinatu kino lasttpratibu un intere-
si par Eiropa raditiem audiovizualiem darbiem” (European Commision 2017).

Vienigais izdevums Latvija, kas veltits ekskluzivi kino, galvenokart filmu kritiskai
analizei vai konkréta reZisora/reZisores dailradei, ka arT Latvija un citviet pasaulé notie-
kosajiem kino festivaliem, ir “Kino Raksti”, izdevuma redaktore ir Kristine Matisa. “Kino
Raksti” saka iznakt 2008. gada sesas reizes gada, bet kops 2015. gada izdevums pargajis
tikai uz elektronisko versiju. Vid&ji ménesT “Kino Raksti” tiek papildinati ar 3-4 rakstiem.

Otrs izdevums, kas reizi nedéla, katru ceturtdienu ietver jaunako filmu recenzijas,
ir avize “Diena”; atseviski raksti, kas veltiti kino, neregulari tiek publicéti arT iknedélas
izdevuma “Sestdiena”. Citi drukatie izdevumi, kas publicé rakstus par kino (galvenokart
filmu recenzijas un Tsas jauno filmu anotacijas), tiek aplukoti nakamaja apaksnodala.

Kopéja mediju ainava kino tematika pédgja gada laika ienem nozimigu vietu, kas,
pirmkart, skaidrojams ar faktu, ka uz ekraniem sak iznakt Latvijas simtgades projekta
ietvaros finansétas filmas (2017. gada tas bija tris: Vara Braslas gimenes filma “Vectévs,
kas bistamaks par datoru”, llonas Briiveres dokumentala filma par Karli Zali “levainotais
jatnieks”, ka arT Askolda Saulisa dokumentdla filma par latvieSu strélnieku vésturi “As-
tonas zvaigznes”). Turklat presé un Tpasi zinu portalos tiek regulari aprakstita simtgades
filmu tap3anas gaita, jo tas visas sanémusas ievérojamu valsts finansialo atbalstu.
Otrkart, Latvija tapuSo filmu makslinieciska vértiba klist augstaka, tadéjadi ari interese
par pasmaju kino pieaug, kas atspogulojas art filmu recenziju intensitaté. Ka jaunakie
pieméri, kas izraistjusi rezonansi sabiedrib3a, jamin Aika Karapetjana filma “Pirmdzim-
tais” un Jana Norda filma “Ar putam uz lapam”.

Drukatie mediji. Laikposma no 2017. gada 1. aprila [idz 30. junijam nacionalajos un
regionalajos laikrakstos péc atslégvarda “kino” vai “filma” (News.lv) atrasti 1656 ieraksti,
tacu tikai aptuveni piekta dala - 300-330 raksti — velttti kadas filmas apskatam vai ir filmu
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recenzijas, pargjie ir klaji informativi vai var tikt ieklauti kop€ja kategorija “Kino afisa”. Bez
jau pieminétas avizes “Diena” publikacijas par kino, galvenokart recenzijas par filmam,
tiek publicétas arT “Neatkarigaja Rita Avize”, ka ar1 iknedélas izdevuma “Ir”.

Laikrakstos “Latvijas Avize” un “Dienas Bizness” bez noteiktas regularitates publicéti
raksti par kino, savukart “Latvijas Veéstnesi” tiek publicéti tikai likumdoSanas akti, grozi-
jumi tajos, kas velttti kinofilmu finanséjuma pieskirsanas principiem Latvija.

Reizi ménestiznako3a Zurnala “Rigas Laiks” katra numura sadala “Rigas Laiks skatas,”
tiek publicéti Cetru daZadu autoru Tsi apskati par vinu izvélétajam filmam (katra raksta
garums ir tikai 1200 zimes). Laika posma no 1. aprila Iidz 30. jinijam “Rigas Laikd”
publicéti arT divi apjomigaki raksti, kas veltiti kino.

Zurnals “Legendas” iznak reizi ménesi, un taja galvenokart ir aprakstiti biografiski
fakti par slavenibam, tai skaita ar7 par kino aktrisém, aktieriem un reZisoriem. Zurnala
saturu nevar uzskatit par analitisku, bet drizak informativu.

leskats LR raidijuma “Jubilars - kino meistars Rolands Kalnins - aizejosa
1.LOGS e s ]
laika “dZzentlmenis

Maijs ir Latvijas kino klasika reZisora Rolanda Kalnina 95. jubilejas ménesis. Top gramata par
Meistaru. Rit, 15. maija, izstades “Divi kungi - Kalnins un Ceplis” atklasana un atjaunotas filmas
“Ceplis” pirmizrade.” Raidijums iesakas ar Paula Butkevica izpildito Imanta Kalnipa sava laika
kulta dziesmu “Cetri balti krekli”, kas ir arT vienas no R. Kalnina kadreiz aizliegto filmu nosauku-
miem. Studija viesojas Kristine Matisa, kura ir redaktore topo3ajai gramatai par Rolandu
Kalninu, ka arT Nacionala Kino centra direktore, kino kritike Dita Rietuma un Kino muzeja direk-
tore un izstaZu kuratore Zane Balcus. Dita Rietuma Tpasi uzsvéra to, ka Kalnina filmas, kas ta-
pusas 20. gs. 60. gados, ieklaujas ta laika kino tradicija - francu un ¢ehu jauna vilna tradicija.
Zane BalCus izcéla pilsétu ka Tpasu telu Kalnina filmas, télu, kas reti ir izcili atainots latviesu
kino. Raidijuma tika piedavati arT agrak tapuso interviju ar R. Kalninu fragmenti, pieméram,
1997. gada izskangjusie reZisora komentari par “Cepli” un 1992. gada tapusi intervija, kas
veltita galvenokart Latvijas neatkaribas atjaunoSanai. Raidijuma ieklauta art ieprieks notikust
Rutas RikSes saruna ar R. Kalninu. ReZisors sevi raksturo, ka vins3 ir cilveks, kurs mil pastaigaties
pa Rigu. R. Kalnins par sevi saka: “Es esmu laimigs cilvéks.” Vinam aizvien ir idejas par jaunam
filmam, tacu tiklidz vin3 vairs pats netikSot gala ar savu dzivi, tad “do3oties prom”. Skaists un
drosmigs lemums.

Regionalie laikraksti. P&c portala News.lv zinam raksti par kino public&ti arT tados
regionalajos izdevumos ka “Briva Daugava”, “Jékabpils Véstis”, “Zemgales Zinas”, “Stabu-
rags”, “Lielvardes Novada Zinas”, “Auseklis” (LimbaZi) (pieméram, par Baltijas kino un
mediju skolas beidzgéjiem Reini un Matisu Spaili), “Rigas Aprinka Avize”, “Jelgavas Novada
Zinas”. Galvenokart regionalie laikraksti informé lasttajus par dazadiem kino pasakumiem
attiecigaja pasvaldiba.
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Latvijas Radio LR1 kanals. Raidijuma “Kultturas rondo”, gandriz katra programma ir
siZets par kino, ne tikai par Latvijas filmam (kad parasti raidijuma viesojas kino reZisors),
bet arT tiek sniegts apskats vai piedavata intervija par kino programmam, festivaliem,
izcilam kino personibam no citam valstim. Aplikotaja laika posma se3os raidijumos tika
ieklauta kino tematika. Pieméram, 14. maija “Kultiiras rondo” tika veltits tikai un vienigi
izcilakajam Latvijas kino reZisoram Rolandam Kalninam, kur$ savos 95 gados aizvien vél
ir aktivs kino apmeklétdjs. Raidijuma “Monopols” téma médz bit par kino, ja raidijuma
viesis ir ar kino saistita personiba. PEétdmaja posma bija divi 3adi raidijumi. Raidijums
“Talantu galerija” divas reizes bija veltits kino personibam. Programmas “Sis dienas acim”
un “Greizie rati” tikusas veltitas kino katra vienu reizi.

LR2. Sai laikposma (2017. gada aprilis—jinijs) ir bijis tikai viens kino veltits raidi-
jums: “Zelta graudi: KinoreZisoram Rolandam Kalninam 95!”

LR3. Tiek regulari transléets raidijumu cikls “100 Latvijas pirmizrades”, petamaja lai-
ka posma bijusi tris 3adi raidijumi. Kino tematikai (galvenokart kino muzikai) veltits art
raidijums “Neakadémiski” (tikai viens raidijums Sai laika posma bija veltits kino: aktrisei
un dziedatajai Dorisai Dejai). Jaunums: no 2017. gada 10. novembra piektdienu ritos
plkst. 9.05 “Klasikas” étera saka skanét raidijums “Piejdras klimats” - raidijums par kino,
kuru parmainus vadis kinoreZisore un kultiiras Zurnaliste Kristine Zelve un festivala “Riga
IFF” rado3a direktore Sonora Broka.

Latvijas Radio 6 programma “Naba”. Raidijuma “Kultiiras @inijas laiks” (“Kal”)
aplikojamaja laika posma bijusi tris raidijumi par kino, savukart tikai viens raidijums ar
nosaukumu “OZamais spirts” bijis veltits kino.

Pieci LV. Raidijuma “Magnuss Erin3 - Pieci brauc” ieklauta sadala “Kinoblogeri runa”
(devini raidijumi laika posma aprilis-junijs).

Televizija. Neviena no sabiedriskas televizijas kanaliem un privatajos TV kanalos nav
speciali kino veltTtu raidijumu, kas izriet no LSM un komercialo televizijas kanalu arhiva
izpétes. LTV1 par jaunumiem kino zinu veida tiek minéts programma “Kultiiras zinas”.
Par Latvija uznemto filmu pirmizradém regularu informaciju sniedz ar7 zinu dienests LTV
“Panorama”. Saskana ar Lsm.lv arhivu apliikojamaja perioda tikai viens raidijums - “Na-
cionalie dargumi” - bijis veltits kino tematikai (reZisoram Rolandam Kalninam). Ne “100
grami kult@iras”, ne “Kilograms kultliras” par kino pétamaja laikposma nav ticis runats.
LTV1 kops 2016. gada decembra piedava ieskatu labako Latvija uznemto filmu tapsanas
vésturé “Filmas arheologija”, aplikojamaja laika posma no 2017. gada 1. aprila Idz
30. junijam étera iznaca viens raidijums (par Vara Braslas filmu “Emila nedarbi”), kopuma
2017. gada bijusi devini raidijumi “Filmas arheologija”. Viens no raidijuma mérkiem
ir ielukoties filmas “aizkulisés”, tadejadi arm sniedzot ieskatu kino ka Tpasa teksta vai
narativa strukturé3anas, veidoSanas un nolasiSanas principos.

Portali. Ta ka par godu Latvijas simtgadei kino nozarei tika pieskirts papildu budZets,
kura sadaliS8ana piedalijas kino ekspertu Zdrija, un jau Sogad notiek pabeigto simtgades
filmu pirmizrades, praktiski visos zinu portalos tiek publicétas recenzijas par 3im filmam.
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KADRA RAKSTI  PIEJURAS KLIMATS BEZSUBTITRIEM  AIZKADRA Q

BALTIJAS FOKUSS - VISBADENE UN CITUR

Latvijas jubilejas gada. kad simtgadi svin ari Lietuva un Igaunija, daudzi
pasaules kinofestivali pievers ipasu uzmanibu Baltijas valstu
kinematografijai. Viens no pirmaiiem Saja pavasari bija festivals "GoEast®
Wacija, kur notika Baltijas kinovéstures simpozijs ar kinozinatnieku
priekslasijumiem un nozimigu filmu seansiem,

Autors: Elina Reitere, Zane Baldus

LASIT TALAK >
1

A
AKMENI MUSU PAGALMA. BRIVDABAS KINO

LAk tad jis te tas filmas radijat! |oti grib&ju atnakt uz visam, bet
nesanacal” - So frazi izdzirdéju no Sofera, ar autostopu dodamas no
Augsligatnes uz Lejas Ligatni. Klusi pie sevis atsaucos: "Kas to butu
domajis...”, Brivdabas kinoseansu sezonai sakoties - autentiska pagajusas
vasaras pieredze, ka divi entuziasti ierikoja publisku kinoteatri savas
majas pagalma.

Aulors Justing Viemera

Portals “Kino Raksti”. Ekransavins

Portala Delfilv I"dz Sim publicéti apskati par visam simtgades filmam, ka art par
Latvija uznemtajam kinolentém, kuru finans&jums nav pieskirts simtgades ietvaros. Pub-
likacijas atrodamas sadala “Kultdra un izklaide”.

Lidzigi darbojas Apollo.lv un Tvnet.lv: kino veltitie raksti tiek publicéti sadala “Izklaide
Kino un TV”.

Atseviski raksti par paSmaju un citu valstu kino un kino vésturi tiek publicéti portala
Satori.lv, tacu taja nav Tpasas sadalas par kino makslu.

Lsm.lv tematiski (péc raidijumiem un kanaliem) tiek publicéta informacija par sa-
biedrisko mediju saturu, informacija par kino tiek sniegta sadala “Izklaide” un “Kulttra”.

Zinu agentiiras. BNS regulari informé, pieméram, par Latvijas reZisoru filmam, kas
piedalijusas starptautiskos festivalos. Tiek publicéti informativi materiali, kuros zinots
par balvam, panakumiem festivalos utt. Tas pats attiecinams uz LETA.
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SECINAJUMI

STIPRAS PUSES

Informacija par kino, lai arT galvenokart recenziju format3, veicina auditorijas
izpratni par kino ka tekstualu sistému, nevis tikai klaju izklaidi, kam nav ne-
piecieSamas zinamas prasmes. Kino lasitprasmi veicina art daudzveidigakais kino
repertuars, ko nodroSina galvenokart kinoteatris “Splendid Palace” un “KSuns”,
kas abi ir “Europa Cinemas” (1992. gada dibinats Eiropas kinoteatru tikls, kura
prioritate ir veicinat Eiropas kino pieejamibu) biedri.

VAJAS PUSES

Vajas puses saistitas galvenokart ar to, ka, lai arT kino primari ir vizuala makslas
forma, nav televizijas raidijumu, kas butu veltiti jaunakajam filmam, ari kino klasikai,

jo bez vésturiska fona zina3anam kino lasitpratiba ir sareZgitak apglistama.

REKOMENDACIJAS

Latvijas mediju vidé triikst izdevuma, kas veltits daZadiem kino teorijas jautaju-
miem, jauno tehnologiju ietekmei uz kino valodu un kino lasttpratibu. Sada izdevuma
nodrosinasanai nav iesp&jams palauties uz sporadisku Valsts kultlirkapitala fonda
finanséjumu, bet nepiecieSams pastavigs valsts finans&jums. Turklat izdevumam
biitu jaizstrada rupiga marketinga stratégija, ka savulaik pietriika drukatajai “Kino
Rakstu” versijai. Sobrid kino izglitiba tiek nodro$inata vairakas augstskolas, ki arf
aizstaveti vairaki promocijas darbi par kino teorijas un véstures jautdjumiem.
Tapat jamin, ka paslaik Latvijas Kultlras akadémija uznemtie magistrantiiras
programmas “Audiovizuala maksla: filmu reZija un producé3ana” studentu lielaka
dala ir jau reZisori ar pieredzi un zind$anam kino teorija, tapéc $ada izdevuma
publicéjamo materialu nodroSinasanai nevajadzétu radit problémas. Izdevums
varétu iznakt divas reizes gada, pakapeniski, iespéjams, palielinot ta izdoSanu Iidz
reizei ceturksnr.
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ZINATNES MEDLI

Laura Ardava-Abolina

Zinatnes un popularzinatnisko mediju loma mediju vides kopaina ir loti nozZimiga.
Zinatnes mediju uzdevums ir sekmét zindSanu apmainu zinatnieku vidd, dot viniem iespé-
ju aprobét savu pétijumu rezultatus, tos publicéjot, ka arT veicinat zinasanas uzkrajoso
funkciju, Sos pétijumu rezultatus arhivéjot. Zinatnes komunikacijas arvien pieaugosas
nozimes dé| ir svarigi par zinatnes jaunatklajumiem informét plasaku sabiedribu, lai
veicindtu zinatkaras auditorijas dalas erudiciju, populara veida izskaidrotu dabas un so-
cialos procesus, ar kuriem cilvéki saskaras ikdiena.

Zinatnisku pétijumu aprobacijai un zinasanu arhivéSanai nemainigi svariga loma ir
recenzétiem zinatniskiem Zurnaliem, rakstu krajumiem un daZzadu konferencu rak-
stu krajumiem. VErtéjot tos zinatnu virzienu konteksta — socialo un tiesibu zinatnu, hu-
manitaro un izglitibas zinatnu un dabas un dzivibas zinatnu joma - var secinat, ka kopuma
izdevumu proporcijas daudzuma un daZadibas zina ir [idzvértigas. Liela dala 3o izdevumu
tiek laisti klaja angl|u valoda un ir indekséti starptautiskajas datubazes. Pieméram, socialo
un tiestbu zinatnu joma var minét tadus piemérus ka Zurnalu “Ethnicity” (Latvijas Univer-
sitates (LU) Filozofijas un sociologijas institiits), “Journal of Economic and Management
Research” (LU), “Juridiskas koledZas zinatniskos rakstus” (Juridiska koledZa), “Socrates”
(RTgas Stradina universitate), “Latgale National Economy Research” (Rézeknes Tehnologiju
akadémija), “Socialo Zinatnu Véstnesis” un “Journal of Economic Sociology” (Daugavpils
Universitate), “Economic Science for Rural Development” (Latvijas Lauksaimniecibas uni-
versitate), “Administrativa un Kriminala Justicija” (Baltijas Starptautiska akadémija) u.c.
Humanitaro un izglitibas zinatnu joma Latvija klaja tiek laisti tadi izdevumi ka LU Latvijas
Véstures institlita izdotais “Latvijas VEstures Institiita Zurnals”, LU Literatiras, folkloras
un makslas institdta Zurnals “Letonica”, Latvijas Nacionala arhiva Zurnals “Latvijas Arhivi”,
LU Vestures un filozofijas fakultates Zurnals “Latvijas Vésture”, Liepajas Universitates
periodisko rakstu krajums “Aktualas problémas literatiiras un kultliras pétniectba”, Dau-
gavpils Universitates izdevums “Discourse and Communication for Sustainable Education”,
Rézeknes Tehnologiju akadémijas Zurnals “Sabiedriba, integracija, izglitiba” un daudzi citi.
Savukart dabas un dzivibas zinatnu joma tiek izdoti tadi izdevumi ka LU Fizikas institita
Zurnals “Magnetohydrodinamics”, “Environmental and Experimental Biology”, Rigas Stradina
universitates izdevums “Acta Chirurgica Latviensis”, Rigas Tehniskas universitates Zurnali
“Applied Computer Systems” un “Architecture and Urban Planning”, Latvijas Valsts Mez-
zinatnes institdta “Silava” izdevums “MeZzinatne”, Transporta un sakaru institita Zurnals
“Transport and Telecommunication”, Fizikalas energétikas instittta Zurnals “Latvian Journal
of Physics and Technical Sciences” un daudzi citi. Liela dala Latvijas zinatnisko izdevumu ir
ieklauti starptautiskajas datubazes SCOPUS, WoSCC, ERIH+, EBSCO u.c.
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Kops 1989. gada klaja tiek laists Latvijas Zinatnes padomes (LZP), Latvijas Zinatnu
akadémijas (LZA) un Latvijas Zinatnieku savienibas (LZS) laikraksts “Zinatnes Véstne-
sis”. Laikraksta uzdevums - informét par LZA, LZP un LZS Iémumiem un notikuSo $ajas
instittcijas, publicét to pazinojumus un citu informaciju. “Zinatnes Véstnesis” arT zino
par LZA nodalu darbibu, starptautiskajam konferencém, izcilam zinatniskajam publikaci-
jam, zindatnes politikas un zinatnes dzives aktualitatém Latvija, Eiropas Savieniba un
pasaulg, ka arT par Latvijas Jauno zinatnieku apvienibas darba aktualitatém. Laikraksts
publicé sludindjumus par promocijas darbu aizstavésanu un pazinojumus par zinatniska
grada pieskirsanu. LZA izdod zinatnisku Zurndlu “Latvijas Zinatnu Akadémijas Véstis”
(dib. 1947). Ta A dala tiek publicéti raksti latvieSu, anglu un vacu valoda humanitarajas
un socialajas zinatnés, bet B dala (Section B. Natural, Exact, and Applied Sciences) tiek
izdota tikai anglu valoda, un taja ievietoti raksti dabaszinatneés.

Zinatnes komunikacija bitiska nozime ir arm augstakas izglitibas iestazu
regularajiem laikrakstiem un Zurnaliem, kas vésta par akadémiskas dzives dazadam
aktualitatém un spécina korporativo identitati. Tadi, pieméram, ir Latvijas Universitates
Zurnali “Alma Mater” un “Akademiska Dzive” vai Juridiskas koledZas izdevums “Juridiskas
KoledZas Véstnesis” u.c.

Popularzinatnisko mediju segmenta Latvija senakais izdevums ir Latvijas Zinatnu
akadémijas un Latvijas Universitates Astronomijas institlita izdotais Zurnals “ZvaigZnota
Debess”, kas iznak Cetras reizes gada jau kops 1958. gada. Ta mérkauditorija ir skoléni,
studenti, pedagogi un ikviens interesents. Atbilstosi gadalaikam izdevuma tiek sniegtas
zinas par zvaigZnotas debess izskatu, planétam, meteoriem, komé&tam un citam intere-
santam paradibam daba. Rakstu noliiks ir paust modernas astronomijas un kosmonauti-
kas svarigakos sasniegumus. Tacu Zurnals neaprobeZojas tikai ar astronomisko tematiku:
fizikas, matematikas, kimijas, biologijas, filozofijas, véstures un Tpasi ar Latvijas zinatnes
vésturi saistitie, latviesu folkloras, latviskas pasaules uztveres u.c. jautajumi iezZimeé visai
daudzveidigu Zurnala analizéto un apskatito temu loku. Materialu autori ir ievérojamakie
Latvijas astronomi, fiziki, matematiki, ka art arzemju autori.

Zurnals “Energija un Pasaule” klaja tiek laists kop3 2000. gada, un tas iznak se3as
reizes gada. Zurnala tematika ir energétika un tis galvends tendences un novitates.
Ta satura veido$ana ar saviem rakstiem un konsultacijam piedalas Latvijas un arzemju
zinatnieki, vado3ie specialisti un eksperti energétika. Zurnalam ir pastaviga sadarbiba ar
Latvijas Zinatnu akadémiju, Latvijas augstskolam un zinatniskas pétniecibas instititiem.
Zurnala autori daudzpusigi atspogulo arf jautajumus, kas saistiti ar ekologiju, dabas
aizsardzibu un cilvéka veselibai labveligas vides nodroSinasanu.

Kops 2008. gada Zurnals “GEO” ik meénesi lasitajiem piedava pasaules limena
Zurnalistu reportazas par jaunakajiem zinatnes atklajumiem vésturé un etnografija,
ekologija un ekonomika, psihologija un medicina, geografija un astronomija. Zurnils
ne tikai paplasina zinaSanas par apkartéjo pasauli, bet arT palidz izprast un izskaidrot
daudzus taja notiekoSos procesus.
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Kops 2011. gada katru otro ceturtdienu zinatnei veltits raidijums skan Radio NABA
etera - “Zinatnes varda”. Raidijums iepazistina klausitajus ar Latvijas zinatnieku péeti-
jumiem, eksperimentiem un jaunatklgjumiem. Raidijuma tiek iztaujati zinatnieki par
vinu akadémisko un praktisko ikdienu — lekciju sagatavo3anu un pasnieg3anu, studentu
darbu vadisanu, sadarbibu ar valsts institiicijam vai privatajiem partneriem. Raidijums |auj
uzzinat, ar ko nodarbojas dazadu nozaru Latvijas zinatnieki, méginot runat par zinatnieku
darbu, sasniegumiem un griittbam saprotama un aizraujo3a veida.

Tapat Latvijas Radio 1. kanalad katru darba dienu dzirdams popularzinatnisks ra-
dioZurnals “Zinamais nezinamaja”, kas aptver daZadas zinatnes nozares, izzina dabu,
ekologiju, geografiju, ornitologiju, zoologiju, astronomiju, arheologiju, vésturi, ielikojas
zinatnes un tehnikas sasniegumos, izcilu personibu dzivé un darbiba. Tpa3a uzmaniba
raidijuma veltita latvieSu zinatnieku sasniegumiem pasaulé un Latvija. Raidijuma sa-
turu veido regularas rubrikas, pieméram, interesanto un aktualo faktu minttes, “Dienas
jautdjums” klausttajiem, “lkona” jeb Tss ieskats kadas paradibas vai lietas izcelsmé un
vésturg, ka arT stastijums par noslépumainam un maz izzinatam norisém daba. Katra
raidijuma kopa ar petniekiem tiek iztirzats viens galvenais temats, uz sadarbibu aicinot
arT klausttajus, vai ka citadi uzklausot cilvéku viedok|us un jautdjumus. Raidijums “Zina-
mais nezindmajad” ir vienigais popularzinatniskais raidijums, kas étera ir katru darba
dienu. Bitiski ir noskaidrot dabas zinatnu un socidlo un humanitaro zinatnu jautdjumu
parstavniecibas proporciju. Veicot kvantitativo kontenatanalizi visiem “Zinamais nezi-
raidijumi. Tikai 15 jeb mazak neka tre3dala no tiem bija veltiti socialo un humanitaro
zinatnu tematikai. Viena raidijuma studija vienlaikus tika pulcinati gan dabas, gan
socialo un humanitaro zinatnu parstavji, jo Sis raidijums bija veltits Ziedona balvas
zinatné “Taurenu uzbrukums” nominantiem. Kopuma visvairak atspogulotas dabas-
zinatnu témas, kas saistitas ar dabas dazadu procesu analizi un dzivnieku un augu izpéti,
savukart socialo un humanitaro zinatnu konteksta tiek runats par vésturi un valodas iz-
celsmes jautajumiem (pieméram, dzives jégas mekléjumiem antikaja pasaulgé, Kurzemes
un Zemgales hercogieném, neparastajai indieSu valodai, somu un latvieSu kultdiras un
valodas saiknei u.c.). JapiezZimé, ka, tuvojoties Ligo svétkiem, viens no raidijumiem véstija
par alus vésturi un lomu daZados laikos.

Popularzinatnisko mediju segmenta sameéra ilglaicigs izdevums Latvija ir ikménesa Zurnals
“llustréta Zinatne”. Latvija tas iznak kop% 2005. gada. Zurnala mérkis ir padarit zinatni viegli
saprotamu ikvienam lasitajam, vienlaikus saglabajot zinatnisko precizitati. Zurnala veidotaji
uzsver, ka ikvienu rakstu ir parskatijis vismaz viens attiecigas jomas specialists. Zurnals tiecas
rosinat interesi par zinatni, stastot par to viegli uztverama un izklaidéjo3a forma. Rakstu vei-
dosana piedalas nozares profesionali, tadéjadi nodrosinot satura kvalitati.

Savukart no 2010. gada Latvija tiek izdots ikméneSa Zurnals “Ilustréta Junioriem”.
Zurnals bérniem un jauniesiem piedava aizraujo3us stastus par cilvéka sp&jam, dabu,
vésturi, zinatniskiem p&tjjumiem, dzivnieku pasauli. Zurnala veidotaji uzsver, ka viss
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7urnala saturs ir pilniba veidots Latvija. Zurnals adreséts arf tiem pieaugu3ajiem, kuru
ikdiena saistita ar jaunieSiem - vecakiem, pedagogiem, macibu iestazu vaditajiem.

Kop3 2010. gada iznak Zurnals “llustréta Pasaules Vésture”, kas aizraujo3a, emo-
cionala, vizuali kradna veida vésta par svarigiem notikumiem un spilgtam personibam
pasaulé un Latvija. Zurnala veidotaju komanda sadarbojas ar plasu véstures speciilis-
tu loku, tostarp Latvijas Universitates Véstures un filozofijas fakultates pasniedz€&jiem,
daudzu muzeju un citu pétniecibas iestaZu vésturniekiem.

Zurnali “Nezinama Vasture” un “Nezinama Kara Vésture” papildinajusi Latvijas mediju
produktu klastu attiecigi 2015. un 2016. gada. Pirmais no tiem iznak reizi ménest, bet
otrais - katru otro ménesi. Bagatigi ilustrétie Zurnali adreséti lasitajiem, kurus interesé
véstures miklas, aizraujosi pagatnes notikumi, alternativi véstures scenariji un ievéro-
jamu personu dzivesstasti.

Nesenakais zinatnes popularizéSanas pieteikums Latvijas medijos ir Latvijas
Televizijas raidijumi “Oskara laboratorija” (latvieSu valoda) un “Brinumu laboratorija”
(krievu valoda ar tulkojumu latviski), kas aizsakti 2017. gada un skatami sestdienu
ritos. Raidiljuma vaditaja loma iejuties autoritativais un pazistamais kvantu fizikis
Vjaceslavs Kascejevs. Raidijuma darbojas Tsts robots, varda Oskars no AHHAA Zinatnes
centra lgaunija. Katrs raidijums ir astonu raidijumu cikls par visdaZzadakajam témam -
kosmosu, cilvéka kermeni, elektribu, dabas paradibam u.c. Raidijuma tiek demonstréti
arT eksperimenti.

2017. gada Latvija sacis iznakt jauns popularzinatnisks Zurnals “Ka Tas Strada?”.
Zurnala tiek izskaidrotas zinatnes, tehnikas, kosmosa, medicinas, transporta témas.
Zurnals ieceréts, lai kalpotu par aizraujosu lasamvielu, paplaginatu redzesloku un pilnvei-
dotu lasitaja skatu uz pasauli.

Batiski pieminét arT tematiskos Zurnalu specialpielikumus jeb bukazinus, kas iznak
arT popularzinatnisko mediju segmenta Latvija. Ta, pieméram, 2017. gada Zurnalam “Nezi-
nama Veésture” bija pielikums “Lielak3as Kaujas”, kas ietvéra apkopojumu par visu laiku
dizakajam cinam, kas mainijusas pasaules véstures gaitu. Tapat arT Zurnalam “llustréta
Junioriem” 2015. gada bija pielikums “Apbrinojamie Dzivnieki”, 2016. gada - “Dinozauru
Pasaule”. Daudz bukazinu savulaik bijis Zurnalam “llustréta Zinatne”: “Kas Notiek Kosmosa”
(2013), “Laimes Formula” (2013), “Atkaribas Zem Lupas” (2012), “ligs Mizs” (2012) un
vairaki citi. Tapat iepriek$€jos gados $adi specialpielikumi ir bijusi arT Zurnalam “llustréta
Pasaules Vésture”: “Dargumi” (2012), “Karalu Pédas Latvija” (2012), “Latviesu Karavira
Dzive” (2011) u.c., tomér pédéjo daZzu gadu laika to iznaksanas intensitate ir mazingjusies.
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SECINAJUMI

STIPRAS PUSES

Latvija klaja tiek laisti daudzi zinatniskie Zurnali, rakstu krajumi un daZadu
konferencu rakstu krajumi, turklat vértéjot tos zinatnu virzienu konteksta - socialo
un tiestbu zinatnu, humanitaro un izglitibas zinatnu un dabas un dzivibas zinatnu
joma - izdevumu proporcijas daudzuma un dazadibas zina ir [idzvertigas. Art popu-
larzinatnisko mediju produktu klasts ir saméra plass un daudzveidigs, turklat
daZi no tiem paredzéti art bérnu auditorijai (tostarp arT krievu valoda), veicinot

zinatkaras auditorijas ataudzi.

VAJAS PUSES

Latvija ir saméra daudz popularzinatnisku mediju produktu, tomer, vértéjot no tema-
tiskas perspektivas, tie vairak skar dabaszinatnu jautajumus (lielakoties skaidro
daZadus dabas procesus), saméra daudz tiek rakstits arT par véstures jautajumiem,
taCu par maz uzmanibas veltot socialu procesu un fenomenu analizei.

REKOMENDACIJAS

Popularzinatnisko mediju satura nakotné ieteicams meérktiecigi nodroSinat
atspoguloto dabaszinatnu un socialo, un humanitaro zinatnu jautajumu balansu,
turpinot skaidrot véstures jautajumus, ka art vairak analizéjot socialus fenomenus
un daZadus procesus sabiedriba.
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SPORTA MEDUJI

Vita Zelce

Misdienas globala méroga sports pieder pie visvairak mediatizétajam un komerciali-
zétajam dzives sféram, jau par tradiciju kluvusi ta dévésana par “lielo biznesu”. Sports
ir pelnas, ietekmes un uzmanibas ieguves resurss daudzam sporta un mediju orga-
nizacijam, sponsoriem, reklamdevéjiem, sabiedrisko attiectbu uznémumiem u.c. institdci-
jam. Turklat sporta un ta reprezentacijas medijos klatesosa ir arT sava laika politika,
nereti pasaules méroga sacensibas (pieméram, gan to rikoSanas vieta, gan dalibnieku
sastavs) ietver aktualos politiskos un vértibu véstijumus, starptautiska nosodijuma un/
vai atzinibas, valstu alianSu pretnostadnes, konfliktu un sadarbibas demonstraciju, ka art
vél citas politiskas darbibas (Billings et al. 2018; Hassan 2018).

Sports ir nozimiga mediju un patérniecibas kultiiras saistviela. Lokal3, nacionala
un starptautiska [Tment darbojas sporta precu, klubu, fanu un citas ar sportu saistitas
biznesa jomas. Pieméram, milzigu popularitati ieguvusas sporta cepures un T krekli ar
komandu logo u.c. sporta simboliem, kas tad arT tiek raZoti, pirkti un pardoti milzu apjo-
mos. Uzplaukusi arT starptautiska fitnesa industrija, kas piedava iegiit misdienu kulttra
kultivéto slaido un sportisko augumu. Reklama tiek plasi izmantoti popularu sportistu,
komandu un trenétu augumu téli. Jamin arT pasakumu rikotaju un tdirisma nozare, kuras
parzina ir arT lielaku un mazaku sporta pasakumu organizé3ana, apkalposana un norise.
Sporta ekonomikas sastavdala ir plassazinas Iidzekli (Wenner 2013, 189; Giulianotti &
Numerato 2018, 230-231).

Ar mediju starpniecibu sports klist par socialo kartibu veidojoSu sastavdalu, visu
formatu sporta plassazinas Iidzekli regulari izplata “godigas spéles”, taisniguma un
pelnttas uzslavas véstljumus (Kennedy & Hills 2009, 3). Tiem ir svariga nozime iden-
titates procesos. Nacionalas kultliras ietver sacensibas komponentu, tad€jadi uzvaras
sporta sekmé kopienas lepnuma jitas un veido pasapzinigu nacionalo identitati, iedibina
tradicijas un mitus, rada piederibas un solidaritates jiutas (Maguire 2011, 978-979;
lorwerth et al. 2014, 339).

Sports ir plasi parstavéts gan tradicionalajos, gan jaunajos medijos. Pieméram, 21. gs.
otraja desmitgadé ASV sporta parraides tiek piedavatas 45 no 50 skatitakajiem televizi-
jas kanaliem. Arm prominentakajos laikrakstos ir sporta rubrikas, 31 téma ieklauta art
Zurnalu saturd, tiek izdoti specializéti sporta izdevumi. Tomér jaunaka sporta informacija
lasttajus aizvien vairak sasniedz ar interneta mediju starpniecibu. RobezZas starp tradi-
cionalajiem un jaunajiem plassazinas lidzekliem ir izpliduSas, jo vadoSie sporta Zurnalisti
un personibas lielakoties ir klatesosas multimedialos formatos un platformas. Dazada
satura sporta tematikas informacija cirkulé socialajos tiklos, tie kluvusi arT par sportistu
un komandu sazinas instrumentu ar ITdzjut&jiem (Billings et al. 2018, 40-52).
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Sporta tematika ir |oti populara art Latvijas mediju lietotaju auditorija. 2017. gada
oktobrT veiktas stradajoSo iedzivotaju aptaujas rezultati vesta, ka 84% aptaujato
vecuma no 20 [1dz 65 gadiem seko lidzi Latvijas sportistu sasniegumiem medijos un
socialajos tiklos. SalidzinoSi lielaka interese par tiem ir virie3u auditorija neka sievie3u,
ka art lauku teritoriju iedzivotaju, vidzemnieku un to vecaku vidd, kuru bérni apmeklé
sporta nodarbibas un treninus,. Latvijas sportistu panakumiem medijos vairak seko lat-
vieSi neka citam etniskajam grupam piederigie (Latvijas Sporta federacijas padome &
Kantar TNS 2017, 26). STs aptaujas dati liecina, ka nozimigakais informicijas avots par
sportu ir internets, tomér iedZivot3ji lieto arT citus pladsazinas Iidzek|u formatus.

Interneta portali | 50%
Televizia | 5
Socialie tikli |G ©50%
Radio —— 51%
Regionalie mediji NG 37%
DZivesstila mediji 22%

Drukata prese 5%

Draugi, kolégi, gimenes locekli 1%

1. att. Latvijas stradajo3o iedzivotaju informacijas par sportu avoti (%, N=1030) (Latvijas Sporta
federacijas padome & Kantar TNS 2017, 27)

Popularakais sporta zinu avots ir portals Delfi.lv, to izmanto 69% respondentu. 35%
informaciju guvusi Apollo.lv un 19% - Sportacentrs.com. Plasak lietotie socialie tikli —
Facebook (49%), Youtube (15%), Instagram (7%) un Twitter (6%). Savukart sporta parraides
visvairak tiek skatttas kanala TV3 (37%), LTV7 (32%), LTV1 (25%) un LNT (25%). Lideri ra-
dio vidi: “Radio SWH” (25%), “Latvijas Radio” (20%) un “Radio STAR FM” (11%), drukatas
preses nozaré: “Diena” (5%), “Kas Jauns” (5%), “Sporta Avize” (4%), “Privata Dzive” (4%) un
“Vakara Zinas” (3%) (Latvijas Sporta federacijas padome & Kantar TNS 2017, 27).

Sporta tematika pieder pie Latvijas sabiedrisko mediju satura prioritatém.
Sabiedriskaja pasttijuma 2017. gadam bija ieklauta ne vien nacionalo un starptautisko
sacensibu atspogulosana, sporta sasniegumu un politikas analize un prognozes, sporta
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personibu un legendu dokumentalo portretu veidoSana, bet arT uzsvérta sporta parraiZzu
loma sabiedribas vienotibas veicinasana, aktiva un veseliga dzivesveida popularizé3ana
(NEPLP 2016, 23).

LTV1 ik vakaru sporta jaunumus atspogulo “Sporta zinas”, savukart sporta aktuali-
tates un svarigako noriSu analize izvérstaka formata tiek piedavata iknedélas raidi-
juma “Sporta studija”’, kas tiek demonstréts pirmdienas vakaros un kuru vada sporta
Zurnadlisti Davids Ern3treits, Reinis OSenieks un Armands Tripans (LTV1 2017). “Spor-
ta studija” viesojusies izcili sportisti, treneri un sporta dzives organizatori, apliikotas
dazadu I'menu svarigakas sporta sacensibas, kuras starté Latvijas sportisti, tostarp
juniori un paraolimpie3i. Raidijums arT pievérsas sporta biivju celtniecibas un uzturésanas
jautajumiem, pétija finanséjuma pieskirsanu sporta veidiem un sportistu sagatavosa-
nai nozimigam sacensibam, sportistu prémésanas sistému un taja pastavosas nekon-
sekvences. Kop$ rudens “Sporta studija” vestija par sportistu gatavo3anos 2018. gada
Phjonchanas ziemas olimpiskajam sp&lém. Populariz€jot tautas sportu, raidijums sadar-
biba ar portalu Lsm.lv Tstenoja treneru godinasanas projektu “Mans treneris”. Ta satura
veidoSana ar Tpasu interaktivu riku tika iesaistiti skatitdji, proti, portals Lsm.lv piedavaja
iesp€ju izveidot pateicibas rakstu savam trenerim. Raidijuma “Sporta studija” tika iek|au-
ta siZetu sérija par skatitaju pieteiktajiem treneriem. LTV1 programma “Latvijas kods”
piedavaja vairakas dokumentalas filmas par sporta tematiku. Raidijums “Miisgjie” véstija
par sportistiem lgoru Vihrovu, Anastasiju Grigorjevu un Denisu Vasiljevu, kuriem ir bijusi
art iespéja iegit citas valsts pilsonibu un labakus treninu un sportoSanas apstaklus, bet
kuri ir palikusi uzticigi Latvijai. Filma “Pauls no Kalvenes” aplikoja 2017. gada Pasaules
motokrosa ¢empiona Paula Jonasa celu uz S0 panakumu. Sporta témas tikusas ielautas
art LTV1 raidijumos “Panorama’, “4. studija”, “Personiba. 100 g kultras” u.c.

Kanala LTV7 2017. gada tika parraiditas Latvija un arvalstis notikusas svarigakas
sacensibas, kuras startéja Latvijas sportisti, komandas un nacionalas izlases. To vidi
Pasaules kauss bobsleja un skeletona, Pasaules kauss biatlona, Eiropas un Pasaules
¢empionats dailslido8ana, Latvijas ¢empionata finalspéles hokeja, Pasaules ¢empionata
atlases spéles futbold, parbaudes spéles basketbold, Pasaules ¢empionats vieglatlétika,
vairaki prestiZi tenisa turniri, florbola un handbola sacensibas (LTV 2018, 56-58).

2017. gada LTV1 un LTV7 sporta raidijumi tika demonstréti 580,8 stundu ilguma,
kas bija mazak neka iepriek3éja gada (853,5 stundas), kad tika transléti arT tadi svarigi
sporta pasakumi ka Olimpiskas spéles un Pasaules kauss futbola. LTV sportam atvélé-
ja finanséjumu 1 418 829 EUR, kas bija lielaks neka sakotné&ji 2017. gada planots, jo
televizija papildus iegadajas tenisa spélu translacijas ar Alonas Ostapenko piedali3anos
Francijas atklataja tenisa Cempionata French Open un Vimbldonas turnira, ka art
Pasaules bobsleja €empionata licences nakamajam gadam (LTV 2018, 82).

Aktualas sporta zinas ir arT paréjo sabiedrisko mediju - “Latvijas Radio” visu kanalu
un LSM.lv satura. LR1 sestdienas piedava izverstu sporta notikumu apskatu un inter-
vijas ar sportistiem, treneriem un sporta joma stradajosiem pusstundu ilga raidijuma

301



“Piespele”, kura radoSa komanda - Inita Kresa-Katkovska un Zurnalisti Martins Klave-
nieks un Gunars Jakobsons. Sporta un veseliga dzivesveida tematika ieskanas ar1 citos
raidijumos, pieméram, “Istenibas izteiksme”, “Krustpunkts”, “Monopols”, “Ka labak
dzivot”. LR1 sadarbiba ar “Zinu dienestu” un Pieci.lv transl&ja vairaku Tpasi nozZimigu sporta
notikumu tieSraides — Latvijas virieSu basketbola izlases spéles no Eiropas ¢empionata
Stambula, FIFA Pasaules kausa kvalifikacijas spéli futbola Latvija-Sveice, Pasaules kau-
sa kvalifikacijas spéli futbola Latvija-Portugale. lzvérsts atspogulojums ar tie3raides
zinojumiem, komentariem un reportazam tika sniegts par Pasaules ¢empionatu hokeja
Kelngé (LR1 2017; LR 2018, 35-36).

LR4 piektdienas piedava iknedélas sporta raidijumu “Pyataya dorozhka”, kuru vada
Romans Antonovi¢s un Vladimirs lvanovs. Taja sporta komentétaji, sportisti, treneri,
sporta federaciju parstavji apspriezZ sporta dzives jaunumus, raidijuma tiek akcentéti art
aizvaditas nedélas emocionalakie briZi. LR4 treSdienas skan arT sportam veltits raidijums
“Sport segodnya”, kura izskangja interviju cikls ar legendariem Latvijas sportistiem. Ve-
seligs dzivesveids tiek popularizéts raidijumos “Domskaya plochshad’” un “Den’ za dnem”,
aktudlas sporta un ta politikas problémas (pieméram, sporta infrastruktira, atbalsts
sporta veteraniem, olimpieSu gatavo3anas startiem, paralimpie3u kustiba) iztirzatas art
citos LR4 raidijumos (LR4 2017; LR 2018, 60-61). Radio “Pieci.lv” ceturtdienu raidijuma
“Pieci brauc” ietvaros skan Renara PeneZa vadita rubrika “Radio rings”, kas jaunie3u
auditorijai vésta par aktualitatém, izce| tieSi gados jaunu cilvéku sasniegumus un ak-
tivitates sporta, piedava art intervijas ar sporta izcilibam (Pieci.lv 2017; LR 2018, 66).

Viens no simboliskajam personibam, ar kura vardu saistds “Latvijas Radio”, ir
legendarais sporta Zurnalists Gunars Jakobsons, kura balss &tera skan jau kops 1954.
gada. Vins stradajis par sporta Zurnalistu 13 Olimpiskajas spélés un 30 Pasaules ¢em-
pionatos hokeja, vadijis vairak neka 5000 dazadu sporta parraiZzu (LR2 2017).

Atseviska sportam veltTta sadala ir arT portala LSM.lv, kas, pateicoties svarigako un
aktualako nori3u, personibu un problému témam, sabiedrisko mediju lietotajiem lauj érti
sekot sporta jaunumiem.

Sporta raidijumi ir svariga daudzu Latvijas komercmediju programmas dala. Va-
do3a vietéja sporta kanala statusu ir ieguvis TV3, pateicoties Latvijas valsts vienibas
spélu translacijam no Pasaules hokeja ¢empionata 18 gadu ilguma Iidz 2017. gadam.
Ta Tpasdnieki - mediju uznémums “MTG Latvia” - atteicas no turpmakas $a cem-
pionata translacijas TV3 un citos savos kanalos, balstoties finansialos apsvérumos, jo
“licences cena parsniedz biznesa atdevi” (LETA 2017). Parraides tiesibas, sakot no
2018. gada cempionata Iidz pat 2023. gadam, ieguva LTV un “Lattelecom”. Turklat
izskangja solljums, ka “Lattelecom” televizija visam spélém Iidzi varés sekot Tpasa ho-
keja TV kanala, pirmo reizi Latvija - HD kvalitaté un ar latvieSu un krievu valodas izvéli
(Delfi 2017a). Cits “MTG Latvia” kanals — TV6 - piedavaja plasu auditoriju interesgjosas
Riga bazetas Kontinentalas hokeja Iigas (KHL) komandas “Dinamo” spélu translacijas.
Gada pirmaja pusé kanala satura bija ar7 sporta Zurnalista Armanda Puces, basketbolista
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ValdaValteraunmaskotaspersonas—Gunta-vaditaissportaapskataraidijums“OvertimeTV”
(izveidots 2012. gada).

Originalie sporta raidijumi ir ar citos komerckanalos. Pieméram, “360 TV” piedava
sporta erudicijas spéli “Vai zini vairak par Kreipanu?” un kop3 2017. gada rudens sporta
apskata raidijumu “Hat Trick” ar vaditdjiem A. Puci, V. Valteru un personu maska - Bruni
(Lattelecom 2017a). Gan sabiedriskas, gan komercialo televiziju sporta raidijumi un
sporta spélu parraides ir vérojamas art interneta vietnés.

Latvijas televiziju kanalu sporta programmas darbojas gan savstarpéja konkurencg,
gan arl sacensoties ar starptautiskajiem kanaliem. Pieméram, “Lattelecom” televizijas
sporta kanalu pamatpaketé ir “NBA TV”, “KHL TV”, “Motorsport.tv”, “Setanta Sports”, “Avto
Pluys”, “Fight Sports”, papildus abon&jami vél citi sporta kanali (Lattelecom 2017b). Tele-
komunikacijas uznémuma “Baltcom” standarta televizijas kandlu paketé ir sporta kanali
“Sporta centrs”, “Sport 17, “KHL TV”, “Eurosport 1”7 un “Eurosport 2” (Baltcom 2017).

Sporta dzivei ir veltits ilustrétais ménesa Zurnals “Sporta Avize”, to izdod uznémums
“Mediju nams”. Par Zurnalu 3is izdevums kluva 2014. gada, agrak - kops 1995. gada -
tas iznaca laikraksta formata. “Sporta Avize” sastav no vairakiem tematiskajiem
blokiem - sporta notikumu analize; intervijas ar sportistiem, treneriem, sporta darbi-
niekiem un Zurnalistiem un apraksti par dzivi un sporta gaitam; praktiskie sporta padomi;
ar sporta dzivi saistiti dzivesstila apraksti. Rakstu autoru vidi ir sporta Zurnalisti Dainis
Azens, Uldis BroZe, Janis Freimanis, Raimonds Geki3s, Anatolijs Kreipans, Janis Matulis,
Rolands Norietis, llja Polakovs, Armands Puce, llze UpTte-Zavjalova, Kaspars Zavileiskis
un citi, galvenais redaktors - Ingmars Jurisons. Zurnalam ir arf interneta versija. Sporta
norisu atainojums ir art laikraksta “Diena” specializacija. Gan ta drukata, gan interneta
versija piedava plaSu materialu par 3as jomas aktualitateém.

Sporto3anai un veseligam dzivesveidam ir veltits Zurnals “Ej”. Tas izveidots 2017. gada
un aizpilda aktiva dzivesveida tematikas izdevumu nidu, kas Latvija palika tuk3a, aize-
jot Zurnalam “Shape”. “Ej” izdevéjs ir “Zurnals Santa’, un tas iznak Cetras reizes gada.
Sporta tematikas publikacijas ir arT citu drukato mediju satura, visbieZak tas ir intervi-
jas ar panakumus guvuSiem sportistiem, portretraksti un sportistu dzivesstila apraksti.
Savukart lokdla méroga sporta norises tiek atainotas regionalajos laikrakstos, televizi-
jas un radio raidijumos. Sporta tematikas publikacijas ir arT citu drukato mediju satura,
visbiezak tas ir intervijas ar panakumus guvusiem sportistiem, portretraksti un sportistu
dzivesstila apraksti. Savukart lokala méroga sporta norises tiek atainotas regionalajos
laikrakstos, televizijas un radio raidijumos.

Lietojuma zing, ka jau minéts, lideri ir interneta mediji. Portals Delfi ne tikai opera-
tivi publice sporta dzives jaunumus, bet arT piedava svarigako spélu un Latvijas sportistu
nozimigako individualo startu tekstu tieSraides, kas ir daudzu portala lietotaju iecienits
veids, ka sekot I1dzi sevi interesgjosa notikuma norisei. Sadarbiba ar “360 TV” Delfi vérojami
art videosiZeti, 3as televizijas sporta raidijumi. Multimedialais portals Sportacentrs.com ir
Latvijas sporta interneta vietne (izveidota 2002. gada). Ta vésta par jaunumiem Latvijas un
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360TV sporta apskata raidijums “Hat Trick”. 2017. gads.
Ekransavins

Sy

pasaules sporta dzivé, piedava spé|u tieSraides un ierakstus, videointervijas, sporta notiku-
mu fotogaleriju. Vietnei ir armt maksas satura dala, kas lietotajiem piedava satura plasakus
un analitiskakus materialus. Kops 2016. gada sportacentrs.com TV ir vérojama bezmaksas
zemes apraidé. Ta demonstré sporta spéles, pieméram, Latvijas un Baltijas Tmena dazadu
sporta veidu meistarsacikstes, ka arT popularizé veseligu dzivesveidu.

Armanda Puées komentars par atbrivoSanu no “Hokeja studijas” (TV6)
: vaditaja amata

.. tagad es kaut kada méra nonaku pretruna - no vienas puses, stastot, ka Zurnalistika Sobrid
vairs nepiedava domajoso pusi un neatbild uz jautajumu kapéc, bet, no otras puses, - pats at-
tistot 3o vieglo Zanru. Tacu arT caur vieglo Zanru cilvekiem var pasniegt nopietnas lietas un
reizém vél iedarbigak, neka ladgjot pa tieSo. Redz, art misu vieglais Zanrs ir novedis pie ta, ka
Rigas Dinamo akcionari to ir uztvérusi ne visai labi. Un attiecigi reagéjusi. L1dz ar to acimredzot
tomer ir sasniegts kaut kads mérkis, un to, ko man bija svarigi pateikt, kads ari ir saklausijis. Jo
tas jau nav stasts par hokeju, tas ir stasts par politisko procesu. Proti, Sie laudis, kuri atrodas
pie naudas, kas nak no Krievijas, ir |oti nopietni ietekmgjusi politisko procesu. Protams, izmetot
mani no hokeja studijas projekta un izdarot to ierastaja veida, kada nu vini to prot, - to
nopérkot, viniem likas, ka viens neérts personazs tagad ir izslégts no spéles. Izspiesta pinne uz
sézamvietas. Bet ta nav. Jo ta rezonanse, kas bija Saja sakara, - ka Zurnalists es nevaréju
véléties labaku veidu, ka vélreiz pasvitrot, kas tie ir par véziem un no kadam kulitém nakusi. [..]

Avots: Jurisons, |. (2018). Aiz horizonta [Intervija ar Armandu Puci]. Sporta Avize, 12, 28.
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Zurnala “Sporta Avize” galvena redaktora Ingmara Jurisona komentars par
: Zurnalista Armanda Puces atbrivosanu no “Hokeja studijas” (TV6)
vaditaja amata

“Ar mums ir |oti slikti, es domaju — ar medijiem. Nav t3, ka tas butu kads atklajums vai parsteigums,
tacu sajita tajas reizés, kad kads mums to iemet seja, vienalga ir baigi riebiga. Ta bija arT 13.
julija pécpusdiena, kad pazistama telekompanija MTG paradija durvis Armandam Pucem. Vienam
no saviem labakajiem Zurnalistiem. Jo saimnieks pateica. [..] Katram sava desmaize ir svarigaka,
principi paliek otraja plana, un tas ir viens no iemesliem, kapéc tik strauji degradgjas ari sabiedri-
ba kopuma. ArT Zurnalistika vairs nav nedz spéks, nedz vértiba - ta ir mérktiecigi nomérdéta, un
diemZél to bijis pietiekami viegli attaisnot ar sabiedribas pieprasijumu - kas patieSsam neiet
dziluma, bet virzas uz sekli, sev lidzi nivelgjot art Sis profesijas standartus. L1dz ar to tada saldska-
ba ta sajiita. No vienas puses, prieks par solidaritati, ko Armandam izradija citi rakstoSie mediji,
$aja situacija neienemot értako poziciju — ignorét notieko3o -, bet reagét ta, ka ir jareage, kad sit
savéjo. No otras puses, nepamet sajita, ka ta mazliet tada rieSana uz garam slido3o karavanu.
Tacu pasu rokam vien tiktal ta loma ir nolaista, un nav ko brinities, ja vards medijs tagad daudziem
asocigjas ar lIetu mulkibu tiraZzesanu, pasutijumu izpildisanu un fake news.”

Avots: Jurisons, |. (2017). Kastracija. Neiesmilkstoties. Sporta Avize, 8, 2.

2017. gada sporta, mediju biznesa un politikas koplauka zimigakais notikums bija
toreizéja “MTG Latvia” darba uzteikums sporta, I1dzjutéju un sporta Zurnalistika augsti
vértétajam Armandam Pucem - raidijuma “Hokeja studija” ilggadigajam vaditajam.
A. Pule skaidroja, ka pieprastjumu partraukt sadarbibu ar vinu mediju uznémums sanémis
no KHL biroja Maskava. Ja tas netiks darits, tad KHL vadiba neslégs ligumu ar “MTG TV
Latvia” par KHL spélu parraidém. Galvenais iemesls $adai ricibai, ka atzina Puce, bija vina
agrakas publikacijas par KHL politisko ideologiju un tas ietekmi uz Rigas “Dinamo” Latvi-
ja. KHL vadiba bija sanémusi Puces rakstu tulkojumus krievu valoda un atzinusi Zurnalistu
par nevélamu personu (sk. arT 1. logu). “MTG TV Latvia” parstavjiem sakotngji nebija ko-
mentaru par $o situaciju, nakamajas dienas izskanéja pazinojums, ka A. Puces atbrivosana
saistas ar “Hokeja studijas” formata mainu un ka uznémums “norobeZojas no jebkadam
spekulacijam saistiba ar PuCes politiskajiem uzskatiem” (Delfi 2017b, 2017c). Sis noti-
kums guva plasu atspogulojumu arT citos Latvijas pladsazinas Iidzek|os (sk. 2. logu).

2017. gada Latvijas sporta mediju uzmanibas centra bija lielie sporta notikumi ar
valsts izlasu dalibu, pieméram, Pasaules hokeja ¢empionats (Vacija un Francija), Eiro-
pas Eempionats basketbola sievietém (Cehija), Eiropas cempionats basketbola (Turcija),
ka arm sekosana to Latvijas izcilako sportistu sasniegumiem, kuri iemantojusi slavenibu
statusu. Te vispirms minama Alona Ostapenko, Kristaps Porzingis un Martins Dukurs.
Latvijas sporta mediji, piedavajot véstijumus par sportistu uzvaram un art zaud&jumiem,
izplata sabiedribas identitatei un taisnigas socialas kartibas apzinai tik svarigo “godi-
gas spéles” véstijumu, ka arT veido valsts iedzivotaju kopigas lepnuma izjiitas par Latvi-
jas sportistu sasniegumiem, tadéjadi veicinot sabiedribas solidaritati. Sporta mediji ir
sekméjusi sporta ka valsts un tas iedzivotaju dzives un atpitas sastavdalas esamibu.
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SECINAJUMI

STIPRAS PUSES

Bagatigais un daudzveidigais informativais materials par sporta dzivi un veseligu
dzivesveidu daZados pla3sazinas Iidzek|u formatos.

Latvijas valsts izlaSu sporta spélu translaciju plasais piedavajums.

Sports ka sabiedrisko mediju darbibas bitiska sastavdala.

Latvijas sportistu ka slavenibu un iedvesmojoSu personibu konstruésana
plassazinas ITdzek|os.

VAJAS PUSES

Sporta dzives, biznesa un politikas kritiskas analizes salidzino3i maza parstavnieci-
ba plassazinas Iidzek|u satura.

SievieSu sportistu un komandu salidzinosi maza parstavnieciba plassazinas
[Tdzeklu satura.

SievieSu un virieSu Zurnalistu disbalanss Latvijas sporta Zurnalistu korpusa, kas ir
pretrunda mediju daudzveidibas principiem.

REKOMENDACIJAS

«  Sporta analitiskas un pétnieciskas Zurnalistikas veicinasana.

+  Zinasanu veidoSana par sportu ka kompleksu politikas, ekonomikas, menedz-
menta, pedagogijas un mediju nozares funkcionésanu.

+  Sporta Zurndlistikas studiju virziena ieklauSana Latvijas augstskolu mediju
studiju programmas.
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KRIMINALIE MEDLI

Vita Zelce

Kriminala satura zinas allaZ ir |oti butiska mediju satura sastavdala. Tas vienmér ir
piesaistijusas/piesaista lielu publikas uzmanibu, it Tpasi tad, ja stastam par noziegumu
piemTt dramatiska, sensacionala, seksuala nokrasa un ja taja ir véstijums par slavenibam.
Vairaki Rietumvalstis veiktie mediju pétijumi vésta, ka informacija par kriminalajam
norisém veido 5-25% no visam zinam un apméram 50% no tam veltiti vardarbigu noti-
kumu atspogulojumam (Moore 2014, 15-16; Jewkes 2015, 44-79).

Kriminalsaturs nereti kalpojis par efektivu preses izdevumu tirazas, televizi-
jas programmu reitingu un portalu klikSku kapinasanas instrumentu. lemesli tam
ir vairaki - zinas un stasti par noziegumiem reprezenté to draudu un bailu pasauli, ar
kuru lielaka mediju auditorijas lietotaju dala sava ikdiena nesastopas. Tadgjadi 3ai nezi-
namajai dzives pusei informativi un psihologiski piemit liels valdzindjums. Kriminalajam
zinam raksturigs arT bridindjuma potencials, tas vésta par iesp&jamam briesmam un
apdraudé&jumiem un tieSi/netiesi rosina no tiem piesargaties vai laikus novérst. Tadéejadi
Sis materials pilda socializacijas funkciju. Vél viens butisks aspekts ir krimindlas tema-
tikas satura eso3a “labd” un “laund” sadursme, k3 arT upura klatbitne. Auditorija gaida
“laba” uzvaru ka taisniguma pastavésanas apliecindjumu. Savukart upuris lielakoties
raisa ITdzjutibas un Z€luma emocijas (Shoemaker & Reese 2014, 45-46). Noziegumu, to
izmeklé3anas, policijas un detektivu darba reprezentacija medijos ir arT biitiska popu-
Iaras kultliras, it 1pasi detektivromanu, kinofilmu un serialu, sastavdala, kuras galvenais
uzdevums ir auditorijas izklaide, piedavajot dramatisku un noslepuma piesatinatu stastu,
daltbu nozieguma atklaSanas miklu minésana, spilgtus varonus un lielakoties moralu
gandarijumu par laba uzvaru un taisniguma triumfu (Carrabine 2008, 99-118).

Kriminala satura materialus dazados formatos piedava daudzi Latvijas mediji, tomér
$as tematikas specializéto raidijumu un preses izdevumu klasts nav bagatigs. Doma-
jams, ka tas ir saistits ar pasreizéjo kriminalo situaciju valsti. PEd€jos gados noziedzibas
[Tmenis salidzino$i nav augsts. 2017. gada Latvija registréti 44 250 noziedzigi nodari-
jumi, kas ir par 3% zemaks raditajs nekda 2016. gada un par 7% mazak neka 2015. gada
(CSP 2018, Gailane 2018).

Specializéto televizijas raidijumu vidd jau ilgstosi Iideris ir LNT raidijums “Deg-
punktd”, kas étera ir kops 2005. gada. Raidijuma moto: “Més esam nomoda 24 stundas
diennakt, lai ta nenotiktu!” “Degpunkta” tiek demonstréts katru darba dienu vakaros
plkst. 20.40-21.10, ar atkartojumu naktr plkst. 2.20-2.45 un sestdienas péc LNT va-
kara zinu raidijuma plkst. 20.35-21.05. Tas skatams arT vietné TVPlay. Darba dienas
raidijums veésta par jaunakajam aktualitatém, savukart sestdienas raidijums piedava
nedélas svarigako notikumu apskatu. Gada sakuma vai nogalé “Degpunkta” demonstré
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visa gada svarigako kriminalo notikumu kopsavilkumu. “Degpunkta” regularos raidijumus
veido apméram Cetri siZeti, 1szinas un dienas statistika par noziedzigajiem nodarijumiem
valstl. SiZzetu tematiskais spektrs ir plass, tomér dominé véstijumi par cela satiksmes
negadijumiem, autoavarijam, braukSanu dzéruma, ugunsgrékiem, huliganismu, miera
traucéjumiem, deviantu uzvedibu, vardarbiga rakstura konfliktiem, pret dzivniekiem veik-
tiem noziegumiem, majdzivnieku glabsanu, tragiskiem nelaimes gadijumiem, alkohola
reibuma pastradatiem noziedzigiem nodarijumiem, narkotiku izplatisanu, nelikumigu
iero€u un spragstvielu glabasanu un lietoSanu, pazudusiem cilvékiem un vinu meklésa-
nu. Protams, aktualitaSu klasta ir arT notiku3as slepkavibas, laupisanas, zadzibas un
kukulo3ana. “Degpunkta” tiek veidots sadarbiba ar valsts un pasvaldibu policiju un Celu
satiksmes droSibas direkciju. Policija ar raidijuma starpniecibu liidz sabiedribas palidzi-
bu gan noziedzigos nodarijumus veikuSo personu meklesana, gan ari pazudusu cilvéku
mekléSana. “Degpunkta” arT iesaistas socialas akcijas, atbalstot ziedojumu vakSanu un
daZada veida palidzibas sniegS8anu nelaimé nonakusajiem.

“Degpunktd” ir viens no LNT popularakajiem raidijumiem. Péc konsolidétas televizijas
skatiSanas datiem, 2017. gada ta bija kanala devita skatitaka programma (reitings 5,1%)
(Kantar TNS 2018). “Degpunkta” raidijuma vaditaji leva Brante un Kristaps Rikitis pieder
pie tam televizijas “sejam’, kuru dzivei seko I1dzi Latvijas tablotdi un slavenibu portali.

Kriminalajam norisém veltTts arT televizijas raidijums krievu valoda “Kriminal-inform”.
Tas lepojas ar savu ilgo vésturi, kas sakusies jau 1992. gada. Raidijums ta pastavésanas
laika demonstréts dazados televizijas kanalos, pédéjos gados tas vérojams “PROTO0TV”
programma, kur tiek radits piektdienas vakaros plkst. 20.45-21.15, ar atkartojumu svét-
dien un pirmdien. “Kriminal-inform” iknedélas raidijuma parasti tiek atspogulots kads
spilgts un aktuals notikums, ka arT piedavata intervija ar kadu Latvijas kriminalo noziegu-
mu izmeklé3anas veteranu (Kriminal-inform 2018).

Dalgji par kriminalsatura specializéto izdevumu uzskatams izdevniecibas “Rigas Vilni”
izdotais Zurnals “Likums un Taisniba’, kas iznak reizi ménest apméram 15 000 eksempla-
ru tiraza kop% 2015. gada vidus. 53 izdevuma pamatuzdevums ir juridiskas konsultacijas
daZadas dzives situacijas, tostarp ari noziedzigu nodarijumu gadijumos. Zurnila saturs
veidots viegla un izklaidéjosa formata, tas ir bagatigi ilustréts, piesatinats ar stastiem
par slavenibu pieredzi un likstam un tadéjadi liela méra tendéts uz auditorijas atpdtu.
2017. gada “Likums un Taisniba” numuru témas bija izmainas nodok|os, TpaSumtiesibas,
kredita un komunalie maksajumi slimibas gadijuma, partnerattiecibu registracija, bez-
maksas juridiskas palidzibas iegisana, notara pakalpojumi u.c. Gada nosléguma Zurnals
piedavaja nakamaja gada daudzus iedzivotajus ietekméjo3o svarigako likumu un nodoklu
izmainu kopsavilkumu, tadejadi akcentéjot savu padomdevéja lomu.

Kriminalas zinas publicé visi zinu portali un laikraksti, tas izskan ari radio un televizi-
jas zinu programmas. Lielakoties tas ieplust dienas kopéja informativaja plusma, tomér
portali Delfi.lv, Delfi.ru, Tvnet.lv, ka arT daudzu regionalo laikrakstu portali sava zinu arhiva
kriminalzinas izdala atseviski. Skaitliski izteikti dominé informacija par autoavarijam,
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DEGPUNK

LNT raidijums “Degpunkta”. 2017. gads. Ekransavins
-)"‘llvl'h:'.-

dazadiem celu satiksmes negadijumiem, brauk$anu dzeéruma, atruma parsnieg3anu. Visai
daudz ir arT zinu par narkotiku transportéSanu un izplatiSanu, zadzibam, huliganismu,
ugunsgrékiem, nelegdlo alkohola wun cigareSu raZotnu atklaSanu. Zinu mediji
2017. gada uzmanibu pievérsa ari t.s. lielajiem noziegumiem, pieméram, “Latvenergo”
amatpersonu, maksatnespéjas administratoru, “Latvijas Krajbankas” un Zolitlides tragédi-
jas lietas virzibai. Tapat plasu ievéribu guva “Ridzenes” jeb oligarhu sarunu publikacija
Zurnala “Ir”, diskusijas par to saturu un kriminaltiesisko dimensiju, ka arT tam veltito
Saeimas parlamentaras izmeklésanas komisijas darbu un ta visai pieticigo iznakumu.

Ridzenes sarunas publiskaja telpa aktualiz€ja vairakus svarigus jautajumus: vai Latvija
ir tiesiska valsts? cik liela méra ir notikusi “valsts nozag$ana” un kads tas launums?
RobeZa starp politiskajam, ekonomiskajam, sabiedribas zinam un kriminalo
informaciju ir visai izplidusi un neskaidra.

Kriminalo notikumu iek|G3anu zinds un izvérsumu tajas nosaka 3T notikuma zinas
vértiba. Viens no visplasak atspogulotajiem notikumiem 2017. gada visos Latvijas zinu
na un zéna mirstigo atlieku atraSana péc 10 dienam Grobinas novada Dubenu meZa.
Sis tragiskais notikums emocionali skara lielu auditoriju, radija ITdzpardzivojumu un
[Tdzjatibu. Pazudusa zéna mekléSanu veica Valsts policija, Naciondlie brunotie spéki,
Liepajas pilsétas pa3dvaldibas policija, Valsts ugunsdzésibas un glab3anas dienests, ka
art brivpratigo organizacija “bezvésts.lv” un citi neskaitami brivpratigie. Kopuma zéna
meklésana iesaistijas vairak neka 4000 cilvéku (Delfi 2017a). Plassazinas Iidzekliem bija
nozimiga loma iedzivotaju mobilizacija un solidaritates veidoSana.
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Zinu mediji, ka arm Zurnali publicé art bridinosu informaciju un instrukcijas, ka nek|at
par nozieguma upuriem, pasargat sevi un savu Tpasumu. Pieméram, pirms brivdienam un
vasaras atvalinajuma sezonas paradas raksti par drosibas pasakumiem, kas varétu atturét
majoklu zaglus. Savukart macibu gada sakuma pla3sazinas Iidzekli instrué vecakus, ka
labak izskaidrot bérniem celu satiksmes noteikumus un principus dro3ai uzvedibai uz ielas.

Informaciju un zindSanas par krimindlo pasauli un sabiedribas droSibas likumsargu
darbu sniedz ar1 pladsazinas Itdzek|os rodamas intervijas ar policijas amatpersonam, ierin-
das policistiem, ka arT izciliem noziegumu atkla3anas specialistiem un/vai vinu portretté-
lojumi. Mediji bieZi piedava Valsts policijas priek3nieka Inta KuZa, generalprokurora Erika
Kalnmeiera, Valsts policijas galvenas Kriminalpolicijas parvaldes vaditaja Andreja Grisi-
na, Korupcijas novérSanas un apkaro3anas biroja (KNAB) priek3nieka Jekaba Straumes
un Satversmes aizsardzibas biroja (SAB) vaditdja Jana Maizisa viedokli par konkrétam
aktualitatem, ka art par tiesibu un dro3ibas iestaZzu darbu. Jaunas konservativas partijas
politiku Jutas Strikes un Jura Jura3a publiska téla un atpazistamibas pamata ir plassazinas
[Tdzeklos plasi atspogulotais vinu darbs KNAB un devums korupcijas apkarosana.

Par noziegumiem un noziedzniekiem lasams arT vairakos Zurnalos. Pieméram, “llus-
tréta Pasaules Vésture”, “Legendas”, “Planétas Noslépumi”, “Nezinama Veésture” visai bieZi
publicé vésturiskus aprakstus par pagatné gan arvalstis, gan Latvija notikusam spilgtam
Stasti” ir pievérsies Latvija notikuSu neZéligu noziegumu, galvenokart slepkavibu, aprak-
stiem. So publikaciju noliks piedavat savai auditorijai interesantu stastu ar briesmu un
noslépuma elementiem, kas kalpo izklaidei.

Izklaides funkciju pilda arT vairaki citi mediju kriminalas tematikas produkti.2017. gada
rudent TV3 demonstréja Latvija tapu3a detektivseridla “Enu spéles” treSo sezonu.
Seriala pirma sérija demonstréta 2012. gada 30. septembrT, to veido SIA “Ugunsgreks”.
“Enu spéles” vésta par detektivagentiiras darbu, privatdetektiviem, kas izmeklé daZadus
noziegumus un palidz risinat sareZgitas konfliktsituacijas. Seriala reZisore Inta Gorodec-
ka, scendrija autores Gunta Kalnina un Inta Bernova, kop$ tre3as sezonas — Artiirs Dicis.
“Meéginaju ieskicét arT aktualas problémas, kas ir pie mums Latvija, kuru rezultata cilveki
slepkavo, un tamlidzigi,” atzist pédéjas sezonas scenarija autors (Rigas Vilni 2017, 28).

Visas trijas sezonas “Enu spélu” galvenie pozitivie varoni ir privatdetektivs Roberts
Meirans (aktieris Ainars Ancevskis) un vina paligs Andris Riekstins (Martins Egliens). Ja
pirmajas sezonas katra sérija tika atrisinats konkréts noziegums, tad tre3aja sezona
detektivi un vinu draugi cinijas pret vienu laundari - tauta popularu politiki Martinu Kro-
nenbergu (Egils Melbardis), kur§ savu karjeru veidojis, regulari veicot dazadas, pat |oti
baisas noziedzigas darbibas (Delfi 2017b). Jateic, ka 3a seriala siZeta pamatlinijas iemie-
soja Latvijas sabiedriba valdo3o zemo politiku prestiZzu un sabiedriba bieZi sastopamo
skepsi par vinu spéju stradat godigi.

Kriminala tematika ievijas arT citos SIA “Ugunsgréks” veidotajos popularajos
serialos — ziepju operas “UgunsGreks” (2009-2017) un “Svesa seja” (2017-2018). Ari to
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atseviskas epizodés notiek slepkavibas, zadzibas un krapsanas, télu galerija ir izmekle-
taji, policisti un noziedznieki.

Latvijas sabiedriskas televizijas un komercialo televizijas kanalu programmas de-
tektivseriali un detektivfilmas ir plasi parstavéetas, absoliita vairakuma ta ir arvalstu
produkcija. 2017. gada LTV1 demonstréja vairakus Lielbritanija tapu3os seridlus - “In-
spektors Benkss” (DCI Banks) 4. un 5. sezonu, “Serloks” (Sherlock) 4. sezonu, “Komisars
Megré” (Maigret), “Vera” (Vera) 7. sezonu, Zviedrijas un Danijas detektivseriala “Tilts”
(Broen; Bron) 3. sezonu, Francijas kriminaldramas “Alekss Igo” (Alex Hugo) un seriadla
“Liecinieki” (Les Témoins) 2. sezonu u.c. TV3 turpindja radit “20th Century Fox Television”
serialu “Nozieguma skelets” (Bones), “Beacon Pictures” un “ABC Studios” serialu “Kastla
metode” (Castle), Vacija razoto serialu “Kobra” (Alarm fiir Cobra) u.c. Latvijas sabied-
riskas televizijas un komerckanalu programma ir arT Krievijas Federacija tapusie seriali.
Pieméram, LTV7 jau vairakus gadus demonstré serialu “Muhtars atgriezas 2” (Vozvrash-
chenie Muhtara 2). Detektivseriali pieder art pie Latvija transléto Krievijas televizijas
kanalu programmu popularakas dalas. Latvija kanala “NTV Mir Baltic” skatitakais serials
2017. gada bija “Nevskis. Izturibas parbaude” (Nevskiii. Proverka na prochnost’) un “RTR
Planeta Baltiya” seriala “lzmekléSanas noslépumi” (Tainy sledstviya) 17. sezona. Tadé-
jadi liela dala Latvijas televizijas skatitaju savas atputas stundas pavada kopa ar
detektivserialiem un bauda tajos iekodéto laba uzvaru un godiguma un krietnuma
morali, tadejadi, iespéjams, kompenséjot So véertibu trikkumu ikdienas realitate.

SECINAJUMI

STIPRAS PUSES

Latvijas pladsazinas Itdzekli piedava saméra daudzveidigu kriminalo saturu, vien-
laikus tie “neslikst” 3aja materiala. Ta apjoms ir samérigs konteksta ar paréjo
zinu materialu. Krizes situacijas mediji spgj mobilizeét iedzivotajus, iesaistit vinus
palidziba ITdzcilvekiem un atbalsta tiesibas un dro3ibu sargdjosajam institticijam.
Kriminala satura materialu par politiskas un ekonomiskas elites noziegumiem un
“valsts nozag3anas” problému nondksana un aktualizacija plaSsazinas Iidzek|os
liecina par demokratijas un varda brivibas pozicijam Latvija.

VAJAS PUSES

Pétnieciskas Zurnalistiskas salidzinoSi maza klatbitne sabiedribai svarigu
noziedzigu nodarfjumu izmeklé3ana un tiesvediba. DetektivZanra maza
parstavnieciba Latvijas Televizijas seridlu produkcija. To sistematiska veidosana
lautu iedibinat stingrakus kvalitates kritérijus, iedibinat kultlira pozitivu, godigu
un principialu cinTtaju par taisniguma télu.

312



REKOMENDACIJAS

Sekmét un finansiali atbalstit pétnieciskas Zurnalistiskas attistibu krimindlo norisu
atspogulojuma un analizé. Tapat nepiecieSams veidot kvalitativus nacionalas
televizijas detektivseridlus, kas ietvertu kritisku un nosodo3u attieksmi pret noziedzi-
bu un tas Tstenotajiem, ka arT godigumu un taisnigumu audzino3us véstijumus.
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SEKSUALI ATKLATA SATURA MEDIJI

Marita Zitmane

Erotika un pornografija, gan daudz ierobeZotaka un kontrolétaka pieeja, ir dala no medi-
ju satura. Seksuali atklats saturs (sexually explicit media) nav pieejams visos mediju veidos
un visiem mediju patérétdjiem. Analizé izmantotais jédziens “seksuali atklats mediju saturs”
ir jédzieniski plasaks termins, kas piedava iespéju noskirt atklati seksualu saturu no neiz-
teiktaka (mainstream) seksuala satura, kura netiek atveidotas genitalijas vai dzimumorganu
kontakts (Brown & L’Engle 2009). Seksuals saturs ir plasa spektra seksualie attélojumi, art
video vai attéli, kuru mérkis ir radit erotisku seksualo pieredzi. Var noskirt divus specifiskus
seksuala satura tipus: 1) pornografija, pamata heteroseksuala pornografija, kas ietver sek-
sualu darbtbu skaidru un atklatu attélo3anu; un 2) ne eksplicits, bet provokativs sievietes
seksualitates attélojums (Leonhardt & Willoughby 2017, 2).

Latvijas mediju vidé seksuali atklatu saturu piedava televizija un ilustrétie Zurnali.

Televizija. Televizijas kanali salidzindjuma ar citiem medijiem piedava visplasako
seksudli atklato saturu. Jaatzimé, kas tas nav Latvija veidots saturs, turklat piekluve
§im saturam ir ierobeZota. Seksuali atklats saturs ir pieejams vairaku telekomunikacijas
uzndmumu piedavajuma, par papildu samaksu izvéloties TV kanalu pakas. ST pétijuma
ietvaros tika apskatits lielako telekomunikacijas uznémumu televizijas piedavajums,
balstoties uz majaslapas sniegto informaciju.

“Lattelecom” piedavajums attieciba uz seksuali atklato saturu ir at3kirigs virsze-
mes televizijas lietotajiem un interaktivas televizijas lietotajiem. Virszemes televizija
tiek piedavata ta deveta “Pieauguso paka™: “Atslabinies un |aujies fantazijam, kas doma-
tas pieauguSiem. Pikants un intriggjoss TV kanalu piedavajums!” (Lattelecom 2018a).
JaatzZimg, ka piedavajuma gan ir tikai viens TV kanals - “HustlerTV". Savukart interaktivas
televizijas lietotajiem tiek piedavatas plasaks kanalu skaits - “HustlerTV”, “Private TV,
“Reality Kings” -, auditoriju vilinot: “Atslabinies un laujies fantazijam, kas domatas pieau-
gusiem, kuriem nepiecieSama atslodze no ikdienas. Pikants un intrigéjoss TV kana-
lu piedavajums! Ka art papildu iespgjas: “Pakas skatiSana ir aizsargata ar PIN kodu, kas
jaievada katru reizi, ieslédzot kanalu” (Lattelecom 2018b). “Lattelecom” ir vienigais no
apskatitajiem televizijas pakalpojumu sniedzéjiem, kas sava majaslapa komunicé par 3o pa-
kalpojumu. Citi operatori nekadus reklamas sauk|us seksuali atklatajam saturam nesniedz.

Telekomunikaciju kompanija “Baltcom” interaktivaja televizija un digitalaja televizija
piedava iegadaties “Pieauguso paku” ar cetriem TV kanaliem - “Brazzers TV”, “Hustler TV”, “Blue
Hustler”, “SuperOne”. Interaktivas televizijas piedavajuma ietilpst arm kanalu bloké3anas iespéja.

“Viasat” piedavajuma ir viens kanals - “Playboy TV” —, turklat ar ierobeZotu parraides
laiku: “Izbaudi romantisku un erotisku izklaidi vélas vakara stundas. Kanals raida no plkst.
01.00 I1dz 05.00” (Viasat 2018).
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Telekomunikaciju kompanija “Balticom” digitalas televizijas klientiem piedava atse-
viski iegadaties “Pieauguso paku”, kuras sastava ir pieci kanali: “Brazzers TV”, “Hustler
TV, “Private TV”, “SuperOne”, “Red One”.

Jasecina, ka televizijas operatoru piedavajums ir visnotal idzigs, pat vienveidigs,
jo operatori sniedz iespgju izvéléties vienadas programmas. Seksuali atklats saturs
ka specidls piedavajums gan satura, gan pardo3anas zina citas televizijas formas un
Zanros Latvija nav novérojams. Ne sabiedriskas televizijas, ne vietéjas komerctelevizijas
piedavajuma nav erotiska rakstura raidijumu vai erotisku filmu.

Drukatie mediji. Vienigais specifiski erotiskais medijs, kas tiek veidots Latvija, ir Zurnals
“Zirafe.lv”. Tas sevi pozicioné ka “sieviedu Zurnals virieSiem: erotisks izdevums” (LNB Bib-
liografijas institlts 2017). Zurnals tiek izdots kops 1997. gada, izdoZanas bieZums - reizi
ménesT, bibliografiskaja informacija netiek noradita Zurnala izdevnieciba. “Zirafe.lv” drukas
un iespiedkvalitate ir at3kiriga un zemaka salidzinajuma ar Latvija izdotajiem dzivesstila
Zurnaliem. Zurnala saturu veido abu dzimumu kailfoto un seksualo aktu att&lojumi, ka art
redakcijas raksti, bet galvenokart piedzivojumu stasti par daZzadu seksualo pieredzi. Lielaka
dala S0 materialu ir atziméti ka lasttaju daliSanas sava pieredzé un piedzivotaja. Lasitdji
Zurndlam var iesittt arT foto un izvietot iepazisanas privatsludindjumus.

Lai arm “Zirafe.lv” sevi pozicioné ki erotisku izdevumu, jaatzZima, ka ta saturs un
vizualie materiali atbilst Pornografijas ierobeZo3anas likuma sniegtajai definicijai par
pornografiska satura materialu. Sis likums nosaka, ka “pornografiska rakstura ma-
teridls - sacer&jums, iespieddarbs, attéls, datorprogramma, filma, video vai skanu
ieraksts, televizijas raidijums vai radioraidijums, cits materials jebkura forma vai veidsg,
kuram nav sabiedribu izglitojo3as vai informé&jo3as, zinatniskas vai makslinieciskas verti-
bas un kura tiesi, detalizeti un atklati naturalistiski:

a) pilnTgi vai dalgji attéloti dzimumorgani,
b) attélots vai aprakstits dzimumakts vai dzimumtieksmes apmierinasana pret-

dabiska veida, dzimumtieksmes apmierinaSana ar masturbaciju vai citas sek-
sualas darbibas, tai skaita minéto darbibu imitacija,

) attélota vai aprakstita dzimumtieksmes apmierinasana vardarbiga veida, bru-
talitate dzimumattiecibas (sadistiskas un mazohistiskas darbibas), dzimumtiek-
smes apmierinasana ar dzivniekiem vai nekrofilija” (Saeima 2007).

Citu mediju satura atklata seksuala satura materiali nav sastopami. Latvija iznako3a-
jos virieSu Zurnalos seksuala satura veido3ana tiek izmantots ne eksplicits, bet provoka-
tivs sievietes seksualitates attélojums. Zurnali “Klubs” un “SIN” katra numura publicé
erotisku fotosesiju un interviju ar kadu Latvija vairak vai mazak pazistamu sievieti.
Puskailu sievieSu attéli un intervija ar modeli ir abu minéto Zurnalu pastaviga rubrika.

Papildus attéliem virieSu Zurnals “Klubs” publicé arT erotiskus stastus. Rubrika
“Parundsim par to” ir neliela apjoma eseju veida apceréjumi par attiecibam, seksualitati
un seksualiem piedzivojumiem, kas tiek aprakstiti visnotal delikdata maniereé.



Savukart sievieSu Zurnalos erotiski materiali netiek publicéti. Seksualitate un dzi-
mumdzive Zurnalos ir atspogulota ka dzives un attiecibu sastavdala. Paspalidzibas stila
raksti par sievietes seksualitati tiek publicéti liela dala Latvija iznako3o sievieSu Zurnalu,
pieméram, “Cosmopolitan”, “I'mperfekt”, “Lilit”, “Santa”, “Una”, “leva”.

Gan virieSu, gan sievieSu Zurnalos ar seksualitati saistito jautajumu apsprieSana
parsvara notiek, raugoties caur medicinas vai psihologijas prizmu, pieaicinot atbilsto3o
jomu parstavjus ka ekspertus. Tomér personu, kuras sevi pozicioné un medijos paradas
ka seksa eksperti, ir arkartigi maz. Pazistamaka ir Rita Lasmane, dévéta par “seksa divu”
(Delfi 2018), kura daZzados medijos vésta par sievietes seksualitati un seksualajam at-
tiectbam. Rita Lasmane arT veido savu blogu - http://ritalasmane.lv. Taja vina publicé sa-
vus erotiskos stastus, pardomas par seksualitati, ka arT édienu pagatavosanas receptes.
Eksperte vada art lekcijas par virieSu un sievieSu seksualajam attiectbam.

Jaatzime, ka citi méginajumi mediju telpa pieteikt sevi ka seksa ekspertu ir beigusies
neveiksmigi. Pieméram, Edgars Torreto, kurs sevi poziciongja ka seksa ekspertu un mégina-
ja ieglit atpazistamibu un popularitati, veidojot blogu nimfomans.lv (blogs nav aktivs), ka
arT sarunu 3ovu “Nimfomans”. Sovs piedzivoja tikai vienu sériju DelfiTV 2015. gada augusta
(Delfi 2015). Jasecina, ka sekss nav téma atpazistamibas un popularitates veidosanai.

Citi mediji. Seksuali atklatam saturam veltiti radio kanali vai radio raidijumi, ka arT
laikraksti Latvija netiek veidoti. Interneta tiek piedavats plass seksuali atklata satura
klasts. Ka norada citas valstis veikti pétijumi, apetite uz seksuali atklatu saturu ir kalpo-
jusi k3 interneta panakumu un izaugsmes dzinéjspéks (Griffiths 2000). Tomér noteikt, kads
Latvija veidotais seksuali atklatais saturs ir rodams interneta dzilés, vienkarsajam lietota-
jam ir sareZgiti. Internets piedava vislielako privatumu seksuali atklata satura patérinam.
Sodien ikviens, kuram ir pieejams interneta pieslégums, var netraucéti sameklét saites,
kas sava satura ir izteikti seksuali atklatas, parsp€jot jebkuru tradicionalo mediju.

SECINAJUMI

VAJAS PUSES

Televizijas operatoru piedavajums seksuali atklatajam saturam ir vien-
veidigs - operatori piedava gandriz vienus un tos pasus televizijas kanalus. Tomér
jaatceras, ka tirgus pieprasijums un piedavajums liela méra nosaka 3o situaciju.
Bez statistikas datiem par So kanalu lietojumu un pieprasijumu ir griiti komentét,
vai piedavajums ir apmierinoss.

STIPRAS PUSES

Digitalas televizijas piedava iesp€ju kontrolét un ierobeZot piekluvi t.s. “Pieau-
guso paku” saturam, tadéjadi pasargajot bérnus no nevélama kontakta ar seksuali
atklatu saturu.




lesp€jas drizak slépjas potencialie draudi, kurus sev1 slépj internets ka lielakais
seksuali atklata satura piedavatajs. Turklat $im saturam nav dazadu Skér3lu, kas
apgritindtu ta patéréSanu. Seksuali atklato mediju saturu patérgjosie individi
var iegit zinasanas par seksu un giit idejas un iedvesmu savam seksudlajam at-
tiecibam. Seksuali atklats saturs parasti atspogulo seksudlo uzvedibu ka pamato-
tu un attaisnotu. Tas ir, seksuali vardarbigas uzvedibas sanéméji neizskatas péc
cietéjiem, neizjlt cieSanas; sievietes tiek attélotas ka vardarbibu izbaudosas un
labpratigas So aktu dalibnieces. Seksuali atklats mediju saturs var kalpot gan ka
pamats socialajai izglitibai par seksualajiem aktiem, gan art ka stimuls seksua-
lajai vardarbibai (Smith, Attwood & McNair, 2018). Seksa un seksualitates izzina
vienmer ir bijusi sareZgita, bet, lidz ar interneta mediju strauju ienak3Sanu sabied-
ribas ikdiena, ir nepiecieSama daudz niansétaka un daudzskautnainaka izpratne
par $ada satura patérésanu un ietekmi.
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4. nodala

LATVIJAS MEDIJU
7INU GEOGRAFIJA

Raivis Viltins

Mediji, atlasot saturu, veido pasaules un valsts notikumu karti, kur biezak ieziméjas
noteiktas pilsétas, regioni vai valstis, bet citas vietas tiek atstatas novarta. Mediji var
ietekmét auditorijas attieksmi pret §im vietam, pieméram, radot priek3statu, ka kada
valstr notiek tikai karadarbiba vai kada pa3valdiba vieniga nozimiga probléma ir nabadzi-
ba. Visas nacionala méroga Latvijas mediju redakcijas, iznemot Latvijas Radio nesen at-
klato Latgales studiju, atrodas Riga, kas rosina uzdot jautajumu, vai 30 mediju piedavata-
jas zinas ir regionala daudzveidiba. Pétijuma dati rada, ka daZadiba bija novérojama
pasdvaldibu vélésanu laika, kur mediji apzinati centds zinot arT par mazak aplikotiem
novadiem un apdzivotam vietam. Savukart ikdiena lielako dalu zinu veido sabiedrisko
attiecibu biroju sagatavotie zinojumi. Tapat Latvijas medijiem, ar daZiem iznémumiem,
nav korespondentu, kas regulari veidotu unikalu arzemju zinu saturu, tadé| daudz tiek
izmantoti agentiru piedavatie materiali, kas savukart rada vienveidibu - arzemju zinas
visos medijos kopuma ir I1dzigas, dominé “sliktas zinas”, stasti par pasaules lielvaram
un Latvijas kaiminzemém. Kopuma var secinat, ka arzemju zinu geografija ir homogéna,
tacu atbilstosa tradicionalajam zinu vértibam, savukart valsts iekSzemes zinu geografija
dominé Riga un valstiska méroga zinas.

Medijiem teorétiskaja literatlira un arT praksé tiek piedévétas daZadas funkcijas,
pieméram, pateicoties britu medija BBC dibinatajiem, par trim tradicionalajiem uzdevu-
miem uzskata informé3anu, izglitoSanu un izklaidéSanu (BBC 2017). Savukart pétnieki
medijus uzliko ka informacijas vartu sargus un dienaskartibas veidotdjus, kuri izlemj,
kada informacija sasniegs auditoriju (Chaffee & lzcaray 1975, 369-371). PlaSsazinas
[Tdzekliem piedévéta arT sargsuna loma, kas nozZimé, ka mediji riipéjas par sabiedribas




labklajibu, kontrol€jot politikus un valsti (Wahl-Jorgensen & Hanitzsch 2009, 361-362).
Tie arT vismaz daléji piedalas auditorijas pasaules uzskatu veidoSana. Tiesa gan, mus-
diends, pateicoties modernajam tehnologijam, informacijas aprite vairs nav lineara
(Karlsson 2012, 387-386), un jebkurs, kuru interesé noteikta informacija, var to iegiit bez
nacionalo/vietéjo mediju palidzibas. Tomér mediji $ada pasaulé nek|tst nelietderigi, lie-
lais informacijas daudzums Zurnalistiem bieZi vien liek darboties ka informacijas filtram,
kas savam lasttajam vai skatitdjam nogada “pareizo” informaciju (Boyd-Barret 2011, 86;
Kroll 2015, 26). Mediju darbiniekiem, vismaz teorétiski, ir pieejama informacija par jeb-
kuru pasaules vietu un gandriz jebkuru notikumu, tadé| ir bitiski pievérst uzmanibu, par
kuram globala un lokala méroga vietam mediji izvélas zinot, un saprast, kuri ir notikumi,
kas pamudina nacionala méroga mediju véstit par attalu novadu vai citu valsti.

Tradicionali starptautiskie, globalie mediju pétijumi, kas salidzina dazadu valstu televizi-
jas kanalu, laikrakstu, radio zinu un tieSsaistes mediju saturu, ir apjomigi un kvantitativi, un
to TstenoSana prasa milzigus cilvéku, laika un finan3u resursus (Wilke, Heimprecht & Cohen
2012, 304). Tomeér, lai noteiktu tendences un problémas mediju geografija, ka tas tiek darits
$aja pétijuma, ir pielaujams veidot relativi nelielas datu izlases, kas talak var kalpot par
pamatu turpmakajiem pétijumiem, jo parada svarigus izpétes virzienus.

Péetijuma tiks skatiti nacionalie mediji - izdevumi, raidijjumi un programmas -,
kas ir pieejami visiem Latvijas iedzivotdjiem, tomér, nemot véra ierobeZotos resursus,
tiks veidota mediju izlase, par pamatu izmantojot pétijuma “Latvijas iedzivotaju medij-
pratiba” (Kult@iras ministrija, 2017) aptaujas rezultatus par popularakajiem medijiem un
raidijumiem Latvija, saSaurinot to un papildinot ar drukatajiem medijiem, lai nodroSinatu
daudzveidigaku avotu aptvérumu.

PetTjumam ir divas dalas. Pirmaja dala tiek pievérsta uzmaniba nacionala limena zinu
geografijai, lai noskaidrotu, cik bieZi zinas paradas stasti, kas nav saistiti ar nacionalo,
valstisko [Tmeni, bet gan pievers uzmanibu notieko3ajam regionos, citas Latvijas pilsétas
un apdzivotas vietas. Otra pétijuma dala veltita arvalstu zinu analizei. Ta paredzéta, lai
noteiktu, kuram pasaules valstim un regioniem tiek veltita lielaka uzmaniba, un secinatu,
kuri pasaules regioni ir baltie plankumi Latvijas mediju pasaules zinu geografija.

Petijuma meérkis ir sniegt ieskatu Latvijas mediju zinu geografija - secinat, kas, va-
doties péc pétijuma savaktajiem datiem, mediju darbiniekiem Skiet zinoSanas vérts, kadi
notikumi pamudina publicét zinas par citam pasaules valstim un vietam Latvija.

ZINU GEOGRAFIJA

Zinu geografija ir mediju pétniecibas nozare, kas pievérs uzmanibu geografiskajam
lokacijam zinas, lai noskaidrotu, kuriem regioniem, pilsétam vai valstim mediji labprat
velta uzmanibu un kadé|. Lai gan ir janem vérg, ka auditorijas ir fragmentétas un medi-
ju patérinu ietekmé modernas tehnologijas, mediji, vismaz tradicionali, spélé batisku
lomu auditorijas pasaules uzskatu veido$ana. Tomér medija, iesp&jams, aizspriedumaina
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koncentréSanas tikai uz Rigu, bet pasaules zinu gadijuma tikai uz lielvaram, rada iztru-
kumu auditorijas zinaSanas par pasauli un citam Latvijas vietam. Ka norada pétnieki,
nelinedrais mediju patérin$ un digitalas tehnologijas ievérojami samazina auditorijas
atkaribu no medija aizspriedumiem (Newman et al. 2017, 20-21). Runajot par arzemju
zinu klatesamibu konkrétas valsts zinas, akadémiskaja literatiira bieZi tiek izmantots art
termins “zinu plisma” vai “arzemju zinu pliisma” un pievérsta uzmaniba tam, ka mediji
ilgtermina konstrué kadas valsts télu.

“BieZi tiek uztverts, ka mediji piedava karti, kas ir balstita uz galvenajiem pasaules
notikumiem. Mediju diskurss kartografé notikumus un aktorus, atkldjot to varas pielieto-
jumu daZadas topografijas,” raksta somu mediju geografijas pétnieces Inka Salovara
Moringa un Kirsi Maunula (Salovaara-Moring & Maunula 2011, 92). Mediju geografija
biezi tiek skatita kopa ar citiem mediju pétniecibas aspektiem, pieméram, mediju
dienaskartibu, kas tiek izmantota, lai pétitu, kas medija izpratné ir aktuali - kadi temati
tiek izcelti, kas tiek nokluséts. Veidojot zinu dienaskartibu, mediji nepartraukti veido un
parveido art auditorijas attiecibas ar paréjo pasauli (Bailey et al. 2017, 72).

Zinu geografijas pétijumi médz arT atklat mediju satura daudzveidibas problémas un
demonstrét mediju lielo atkaribu no zinu agentdram, kas vietéja vai naciondla méroga
medijam netie$a veida atnem dalu no dienaskartibas veidoSanas lomas (Horvit, Gade &
Lance 2013, 98).

Minéto iemeslu dé| nepiecieSams iedzilinaties, kadas “attiectbas” ar Latviju un citam
pasaules valstim veido viet&jie mediji, jo vinu atlasita informacija var netiesi ietekmét audi-
toriju, kas, pamatojoties uz 3o informaciju, demokratisku procesu cela var iespaidot art
politikus un tadejadi arm Latvijas valsts iekSpolitiku un arpolitiku. Pieméram, regulari ak-
centejot ekonomiskas un integracijas problémas Latgalé, Sis novads tiek izvirzits ka pir-
mais, kam nepiecieSama ekonomiska palidziba, un tadgjadi, vismaz priekSvelesanu diskursa,
tas klast par tematu, kas nostumj mala citu novadu vajadzibas. Lidzigi arT arpolitika -, regu-
Iari zinojot par Krievijas agresiju Ukraina, var pamudinat Latvijas iedzivotajus pieprasit no
politikiem aktivaku ricibu un negativi vértét politikus, kas, pieméram, nevélétos pagarinat
Eiropas Savienibas sankcijas pret Krieviju. Protams, janorada, ka mediji nebdt nav vienigie,
kas veido aktualo jautdajumu dienaskartibu, tapat jauzsver, ka $aja pétijuma netiek skatita
sakariba starp auditorijas reakciju, mediju veidoto geografiju un politiku ricibu vai socialiem
procesiem. Mediju geografijas izpéte ir sakuma punkts turpmakiem pétijumiem 3aja lauka.

ZINU VERTIBAS

Mediju geografijas “kartes” izveidoSana lautu tikai konstatét, par kadam vietam
mediji zino, tacu nelautu spriest, kuri notikumi pamudina medijus zinot. Lai veidotu
analizes sistému, kas, izmantojot savaktos datus, varétu palidzét rast tam skaidrojumu,
pétijuma tiks izmantots zinu vértibu (news value) modelis, kas |auj zinas kategorizet
tematiskas grupas.
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Zinu vertibu pétniecibas pirmsakumi ir Johana Galtunga un MarT Ruges 1965. gada
darba (Galtung & Ruge 1965). Analizejot, kadé| vienas arzemju zinas ieklist mediju pro-
grammas, bet citas ne, pétnieki radija zinu vértibu modeli, kura aprakstiti faktori, kas
medijiem zinu padara “interesantu” - publicéSanas vértu. Sis modelis vairakkart ir at-
jaunots un papildinats (Harcup & O’Neill 2001, 276-278; Caple & Bednarek 2016, 438).
Pétnieki Tonijs Heirkaps un Diadra O’Nila 2016. gada atkartoti atjaunindja 3o sarakstu,
nu jau nemot véra agrak neeksistéjo3o vai ieprieks nebitisko socialo mediju un digitalas
vides ietekmi uz Zurnalistiku. TieSi 1 zinu vértibu modela versija izmantota $aja pétijjuma

(Harcup & O’Neill 2016, 13).

1. tabula. Zinu vértibas

Zinu vértibas raditaji

Ekskluzivitate. Stasts, kas konkrétajam zinotajam
ir bijis ekskluzivi pieejams.

Konflikts. Stasti, kas vésta par stridiem, nesaskanam,
kariem vai nemieriem.

Audiovizuali stasti. Stasti, kurus pavada intere-
santi audiovizuali materiali - video, foto, infografi-
kas u.c.

Izklaid€josi stasti. Viegla rakstura stasti, kas
saistTti ar Sovbiznesu, seksu, dzivniekiem, humoru,
aspratigi virsraksti un dazadi “TOP” raksti.

Turpinajumi. Stasti par notikumiem, kas jau ir
bijusi zinas.

Nozimigi stasti. Stasti par nozZzimigam grupam,
valstim, kas tiek uztvertas ka svarigas, kulturali vai
vésturiski bitiskas.

Slavenibu stasti. Stasti par jau slaveniem cil-
vekiem.

Medija dienaskartibas stasti. Stasti, kas atbilst
medija dienaskartibai un interesém, medija orga-
nizéti projekti, akcijas, kampanas.

Sliktas zinas. Stasti par izteikti negativiem vai
skumjiem notikumiem.

Parsteigums. Stasti, kuros ir kaut kas negaidits
vai parsteidzoss.

Dalisanas stasti socialajiem tikliem. Stasti, ar
kuriem mudina daltties vai ir paredzéti, lai auditori-
ja ar tiem dalitos socialajos medijos.

Dramatiski stasti. Stasti par dramatiskiem
notikumiem - nelaimes gadijumiem, bég3anu,

izglabsanu.

Varas elites stasti. Stasti par varas eliti, orga-
nizacijam un iestadem.

letekmes stasti. Stasti ar potenciali lielu ietekmi
vai lielu skaitu iesaistito.

Labas zinas. Stasti ar izteikti pozitivu ievirzi.

T. Heirkaps un D. O’Nila norada, ka vienai zinai var biit vairakas vértibas, ir iesp&jami

stasti, kuriem tadu ir tris vai pat vairak, tau 3aja pétijuma, analizes értuma labad,
katram atlasttajam zinu stastam tiks piemérotas divas izteiktakas zinu vértibas, no
kuram viena, pétnieka ieskata, tiks uztverta par primaro, proti, galveno, un otra par
sekundaro, un pamata tiks analizétas primaras zinu vértibas.
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IZVELETIE MEDIJI UN DATU ANALIZES METODE

P&tijums tika veikts ar kontentanalizes metodi (Krippendorff, 2013), kas, izmantojot
iegitos datus un zinu vértibas, lauj veikt satura analizi un izdarit secinajumus ne tikai
par to, kuras geografiskas vietas paradas vai neparadas medijos, bet lauj uzzinat art
iesp&jamos iemeslus.

Ka jau minéts, apskatito mediju izlase veidota, pamatojoties uz pétijuma “Latvijas
iedzivotaju medijpratiba” ieglito popularako mediju sarakstu (Kultiras ministrija, 2017
43) - izvéléti péc formata dazadi zinu mediji, lai ieglitu péc iespéjas plasakus datus. Ta
ka popularako mediju saraksta nebija minéts neviens drukatais izdevums, izlasei tika
pievienots viens dienas laikraksts un ikned€élas Zurnals.

2. tabula. Izveletie mediji

Delfilv. = Tvnetlv | Lsm.lv Latvijas Radio 1 LTV LNT Laikraksts Zurnals
“Dienas notikumu ap- | “Panorama” “Zinas” “Diena” “Ir”
skats” (plkst. 18.00) (plkst. 20.30) (plkst.
20.00)

Izveléti divi komercialie interneta portali — Delfilv un Tvnet.lv, Latvijas Neatkarigas
televizijas (LNT) un Latvijas Televizijas (LTV) vakara zinas, Latvijas Radio 1 (LR1)
"Dienas notikumu apskats”, sabiedrisko mediju portals Lsm.lv, tirdZas zina lielaka
latvieSu valoda izdota avize “Diena” un analitiskais Zurnals “Ir”.

Tradicionali 3adi petijumi tiek veikti lielas pétnieku grupas, veidojot apjomigus datu
masivus, pieméram, par viena gada periodu; 3T pétijuma apjoms ir daudz mazaks, tadéel
samazinats arT analizéjama perioda ilgums.

Arzemju zinu analizei tika izveidota nejau3a 14 dienu izlase, ko papildina nedéla no
2017. gada 1. aprila IT1dz 7. aprilim, kas paredzéta, lai pievérstu uzmanibu notikumiem,
kuri zinas paradas vairakas dienas péc kartas, pieméram, terora akts un ta izmeklé3ana.
Nejausas izlases veidosana tika izmantoti tris ménesi — aprilis, maijs un jinijs. Ne-
mot véra, ka nedéla ir 5 darba dienas un 2 brivdienas, pétijumam atlasito dienu izlase
tika veidota, lai taja butu 75% darba dienu (noapalojot — 10 dienas) un 25% brivdienu
(noapalojot - 4 dienas). Brivdienu un darba dienu ieklauSana ir bitiska, jo zinu plisma
darbdienas un brivdienas at3kiras, pieméram, ka liecina pilotpétijums, brivdienas inter-
neta portalos ir daudz vairak zinu agentiru sagatavoto materialu.

3. tabula. Analizei atlasTto arzemju zinu datumi

01.04.2017. | 04.04.2017. | 07.04.2017. | 23.04.2017. @ 09.05.2017. | 03.06.2017. 16.06.2017.
02.042017.  05.04.2017. 12.04.2017. 30.04.2017. 23.05.2017. 07.06.2017. 26.06.2017.
03.04.2017. | 06.04.2017. | 17.04.2017. | 05.05.2017. @ 31.05.2017. | 12.06.2017. 27.06.2017.
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Latvijas zinu izlases veido3ana tika izmantoti minétie arzemju zinu izlases veido3anas
principi - tika atlasita viena pilna nedéla, Saja gadijuma no 2017. gada 29. maija I1dz
4. junijam, kas bija pasvaldibu priekSvélesanu nedéla. Ta izvéleta pienemot, ka laika
pirms véleSanam mediji varétu veltit lielaku uzmanibu notikumiem regionos, samazinot
nacionald un starptautiska méroga zinu daudzumu, tadéjadi sniedzot vairak datu analizes
veik3anai. Pargjas pétijuma ieklautas septinas dienas tika izraudzitas péc nejausibas
principa. Zurnals “Ir” iznak reizi ned&|a, tapéc, lai garantétu, ka izlasé tiek ieklauti ar vis-
maz divi Zurnala numuri, izmantojot nejausibas principu, tika atlasitas divas ceturtdienas
un tajas dienas iznakosie numuri ieklauti datu analizes tabula.

Nacionalas elektronisko plassazinas Iidzeklu padomes pasitita pétijuma (Berke &
Silkane 2005, 18) secinats, ka lielaka dala - divas treSdalas - zinu siZetu Latvijas televizijas
kanalos ir par Rigu. 5T pétijjuma sakuma tika pienemts, ka Iidziga situacija biis ar tagad,
péc 12 gadiem.

4. tabula. Analizei atlasito Latvijas regionalo zinpu datumi

09.04.2017. | 08.05.2017. 16.05.2017. | 30.05.2017. 01.06.2017. | 03.06.2017. 20.06.2017.
21.042017. | 11.05.2017. 29.05.2017. | 31.05.2017. 02.06.2017. ' 04.06.2017. 22.06.2017.

Datu apkopo3anas tabuld, kas tika izmantota kontentanalizei, katrai zinai tika noradrts
publicésanas datums, virsraksts, galvena notikuma iesaistita valsts (valsts, kas veikusi dar-
bibu vai ir atbildiga par darbibas vai notikuma norisi), kontinents, kura atrodas 3T valsts,
valstu grupa, ja zina ldzvertigi darbojas vairakas valstis, pieméram, Baltijas valstis. Ka
galvenais aktors var tikt noradita arT starptautiska organizacija ka NATO, Eiropas Savieniba
vai ANO, tapat uzmaniba tika pievérsta ari citam zina pieminétam valstim, savukart regionu
zinas tika atziméta zinas notikuma vieta - pilséta, pasvaldiba, rajons, novads.

Lai varéetu izdarit secindjumus par to, kuras zinas izpelnas mediju uzmanibu, katrai
zinai tika pieskirtas divas zinu vertibas no iepriek3 apliukota pétnieku Harkapa un O’Nilas
zinu vértibu modela.

LATVIJAS ZINU GEOGRAFIJA

Vislielakais skaits Latvijas iedzivotaju dzivo Riga un Pieriga, péc Centrala statis-
tikas biroja datiem tie ir 1 006 377 (CSB, 2017) cilveki, proti, vairak neka puse no
visiem Latvijas iedzlvotajiem. Riga un tas apkartné ar izvietotas faktiski visas valsts
parvaldes iestades, nacionala méroga infrastruktiiras objekti, pieméram, lidosta “Riga”,
tapat art kultdiras objekti, pieméram, Latvijas Nacionalda opera un balets. Riga bazeti art
visi lielakie mediji, un tiem, iznemot Latvijas Radio, nav regionalo studiju vai redakciju.
Mediju materiali par regioniem top, galvaspilsétas Zurnalistiem dodoties izbraukumos
arpus Rigas, vai ari, TV gadijuma, izmantojot regiondlo televiziju Zurnalistu gatavotos
siZetus. Nemot véra ierobeZotos finansialos un darba spéku resursus, iespéjams, ka mediji
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izvélas zinot par regioniem tikai tados gadijumos, ja notiek arkartas notikumi, pieméram,
tragédijas, vai arT zinu iespéjams sagatavot bez lielas laika un resursu ieguldisanas.

Apskatot petijuma atlasitas 503 zinas (svarigi noradit, ka 110 ierakstus aiznem
Lsm.lv publicéta informacija par katra novada pasvaldibas vélésanu rezultatiem,
kas paradijas parasto zinu plisma, nevis speciali sagatavota sadala, ka tas bija citos
medijos, tatad faktiski ir 393 analizéjamas zinas), secinams, ka mediju dienaskartiba
vél aizvien dominé notikumi Riga. Ta, pieméram, interneta portalos ar regioniem
saistitie materiali sastada tikai apméram s no kopéja zinu satura. Nedélas
laika interneta medijos konstatéti, skaitu noapalojot, 1000 materiali, un tikai apméram
300 bija velttti regionu aktualitatém. Viena TV un radio (LR1 “Dienas notikumu apskats”
plkst. 18.00) zinu izlaiduma nedélas laika ap 30, bet laikrakstos apméram 10 ieraksti
par Latvijas notikumiem.

Televizijas un radio zinu izlaidumos situacija ir citada, gandriz katra izlaiduma ir
vismaz viens stasts, kas veltits regioniem. NepiecieSams noradit, ka analizé neti-
ka ieklautas kult@iras, sporta un izklaides sadalu zinas, regionu zinu specialie raidi-
jumi, tapat arT TpaSo tematu, pieméram, pasvaldibu vélesanu zinu specializlaidumi, jo
tie neatspogulo vispargjo situaciju, bet gan tikai liecina par pirmsvélé3anu pastiprinato
ieinteresétibu.

5. tabula. Regioniem, pilsétam, novadiem vai pasvaldibam (ieskaitot Rigu)
veltitas zipnas (N=503)

Delfi.lv | Tvnet.lv Latvijas LTV LNT Laikraksts | Zurnals
Radio 1 “Panora- “Zinas” “Diena” “Ir”
“Dienas ma” (plkst. | (plkst.
notikumu 20.30) 20.00)
apskats”
(plkst.
18.00)
114 99 99 26 26 22 7 3
(+110
vélésanu
rezultati)

Redzams, ka zinu skaita Iideris ir sabiedrisko mediju portals Lsm.lv, tomér janorada,
ka 110 zinas ir pasvaldibu vélé3anu rezultati, tadé| var teikt, ka visvairak zinu aplikotaja
perioda publicétas portala Delfi.lv, jo faktiski visas ar pasvaldibu véléSanam un to rezul-
tatiem tie3i saistitas zinas 3aja portala tika publicétas atseviska sadala. Butiskas satura
atskiribas starp komercmediju portaliem un sabiedrisko mediju portalu nav novérojamas,
visi mediji, iznemot LTV, kas izmanto regionalo televiziju sagatavotos siZetus, zino par
[Tdzigiem jautajumiem — notikumiem, kas bijusi aktuali valstiska méroga.

P&ttjuma ieklauto siZetu un rakstu zinu vértibu analizé atklajas, ka regionu zinas
33,5% gadijumu vésta par “varas eliti”, bet 32% gadijumu par “sliktam zinadm” (aprekini
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veikti, analizes tabula neieklaujot 110 pasvaldibu vélésanu rezultatu publikacijas Lsm.lv).
Tomeér, nemot vera veéleSanu tuvumu, nav parsteigums, ka stasti par “varas eliti” Latvijas
regionos iekluva arm parastaja zinu plisma, nevis palika tikai tam speciali sagatavotas
sadalas. Sava pétijuma, analizéjot britu medijus, pétnieki T. Heirkaps un D. O'N1la (2016,
9-13) arT konstatgjusi visai lielu parsvaru zinam, kas atbilst vértibai “sliktas zinas”, otraja
vietd atstdjot zinas, kuru galvena vértiba ir “parsteigums”; jaatzZimé, ka autori analizéja art
tablotda stila medijus, kas bieZak vésta par negaiditiem un parsteidzoSiem notikumiem.

Regionu zinas Latvijas medijos parsvara ir stasti par zadzibam, negadijumiem,
nelaimes gadijumiem, ugunsgrékiem un celu satiksmes noteikumu parkapumiem.
Tiesa gan, $is zinas parsvara paradas tiesi interneta portalos, visticamak tadél, ka to
sniegtas informacijas apjomam, atskiriba no TV, radio un drukatajiem medijiem, nav
vietas vai laika ierobeZojuma, turklat tieSsaistes mediju prakse ir nodrosinat konstantu
zinu plismu, katru stundu publicéjot lielu skaitu materialu. Neraugoties uz to, regionalas
zinas, kas paradas laikrakstos, TV vai Latvijas Radio, ir izvérstakas, tomér arT bieZi vien
vésta par negativiem notikumiem - zadzibam, ugunsgrékiem, traumam.

Seviski laika pirms pa3valdibu véléSanam zinu siZetos bieZi tika véstits arT par
infrastrukttiras problémam, pieméram, sliktiem celiem, darbavietu trikumu, augstiem
nodok|iem, medicinas pakalpojumu nepieejamibu un tamlidzigiem jautajumiem.

Konflikts

\ 2,8%
Labas zinas

2,8%

Varas elite
44,9%

Parsteigums

2,8%

Izklaidgjosi stasti

5,6%

letekme

4,2%

Sliktas zinas

20,4%

Turpinajumi
11,8%

1. att. Regionalo zinu vértibas (N=503)

lespgjams, “sliktu zinu” parsvars ir skaidrojams ar regionalo biroju vai korespondentu
neesamibu, ko kompensé presei sagatavota statistiska informacija, proti, gandriz visas
zinas, kas paradas interneta medijos un apzZiméjamas ar primaro zinu vértibu “sliktas
zinas”, nak no dienestiem, kas ierasti darbdienu ritos un dazkart arm nedélas nogalés
medijiem sniedz aizvaditas diennakts atskaiti vai butiskdako notikumu apskatu. Parasti
sadu informaciju izplata Valsts policija, Valsts ugunsdzésibas un glabsanas dienests un
Neatliekamas mediciniskas palidzibas dienests.
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Kol Piemérs

LimbaZu policija ludz palidzibu bezvésts pazudusa virieSa mekléSana

Avots: Tvnet.lv, 30.05.2017.

Saistiba ar kautinu Bauska no amata uz laiku atstadina divus policistus

Avots: Lsm.lv, 29.05.2017.

Sads ierobeZotu zinu vértibu loks, iesp&jams, var veidot negativas asociicijas un
radit nolemtibas izjltu, kas var netie3a veida pastiprinat dazadu novadu un pasvaldibu
teritoriju pamestibu, jo negativais fons rada priekSstatu, ka 3ajas vietas nav iesp&jams
nedz dzivot, nedz investét. Tomér janorada, ka nav veikti pétijumi par korelaciju starp
mediju zinds veidoto télu un iedzivotaju uztveri par $o vietu, tadé|, lai varétu runat par
konkrétiem riskiem, biitu nepiecieSami papildu pétijumi.

Arm pasvaldibu vélésanu nedéla, ka pierada dati, kopuma parastajos zinu izlaidumos
pasvaldibu problémam nebija atvéléta lielaka vieta neka nacionalajam un arzemju zinam.
Te gan ir japiemin, ka mediji veidoja specialas sadalas vai tiesi vélésanam veltitus raidiju-
mus un zinu izlaidumus. Ka jau minéts, pétijuma Tpasie materiali un raidijumi netika nemti
VEra, jo tie neatspoguloja vispargjo situaciju, bet gan tikai liecindja par pirmsvélésanu
pastiprinato ieinteresétibu, tadéjadi radot netipiski lielu ar varas eliti saistitu zinu skaitu.

Nepaklaujot zinas padzilinatai analzei, kas palidzetu saskatit konkrétas sakaribas
starp, pieméram, mediju Tpadniekiem vai komercialajiem sadarbibas partneriem un zinu
saturu, var secinat, ka kopuma tiek publicéts salidzinosi nedaudz zinu, kas atbilst
konkréta medija dienaskartibai (vértiba, kas tiek izmantota, ja, pieméram, medijs vés-
ta par saviem projektiem, akcijam, kampanam). levérojamakais 3ada veida materials,
pamatojoties uz publiskaja telpa izskangjuso informaciju par laikraksta “Diena” Tpasnieku
saistibu ar politiki Aivaru Lembergu, ir 37 politika intervija, kas publicéta avizé 2. juni-
ja - dienu pirms vélésanam.

LN NJa- Il Piemeérs

Lembergs: Latvijai jameklé alternativa Krievijas kravam

Avots: Diena, 02.06.2017.
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Medija dienaskartibu var uzskatit par sekundaru zinas publice3anas iemeslu, ja luko-
jamies uz sabiedrisko mediju stastiem (kas parpublicéti dal€ji armt komercmedijos) par
bérnu tiestbu parkapumiem Jelgavas un citos bérnu namos, - tas sakotngji bija Latvijas
Radio un Latvijas Televizijas pétijums par SokéjoSiem bérnu tiesibu parkapumiem, kuru
vélak turpindja arm komercmediji, pieméram, Zurnals “Ir”.

NIl Piemeérs

Parkapumi Jelgavas bérnunama

Avots: Latvijas Radio 1 - "Dienas notikumu apskats” plkst. 18.00, 21.04.2017.

LTV zinu raidijums “Panorama” no visiem pétijuma ieklautajiem medijiem/raidiju-
miem, pateicoties sadarbibai ar regionalajiem medijiem, visbieZak zinoja par notikumiem
arpus Rigas, kas nav saistiti ar operativo dienestu zinojumiem par aizvadito diennakti.
Janorada, ka regionu zinu pieaugums 3aja medija var bit netipisks, jo pétijuma anali-
zEtais periods ir aprilis, maijs un jdnijs, kas bija laiks pirms pa3valdibu véléSanam.

Rungjot par LTV, nepiecieSams arT minét, ka zinu izlaidumg, kas ir plkst. 18.00, ap-
méram puse no raidijumam atvélétajam 25 mindtém, iznemot arkartas gadijumus, tiek
veltti regionadlo TV siZetu atskano3anai. Lai gan datu izlasé Sie raidijumi nav ieklauti,
jaizcel, ka tie regulari vésta par regionala méroga notikumiem, veltot uzmanibu kon-
ferencém, kulttiras pasakumiem, pasvaldibu darbam un dazadiem izklaides notikumiem.

Analizes datu kopa tika ieklautas visas zinas, kas saistitas ar konkrétu pasvaldibu,
pilsétu, novadu vai regionu, taja skaita ar zinas, kas saistitas ar Rigu ka pasvaldibu. Ap-
skatttaja laika perioda, no zinu kopskaita atskaitot Lsm.lv, publicétas 110 zinas par katra
pasvaldiba uzvaréju3o politisko speéku, redzams, ka ar Rigu saistitas 94 zinas (N=393),
talak seko Jurmala (31), Daugavpils un Liepaja (23), Jelgava (21), Rézekne (16), Ventspils
(9) un Valmiera (8). Savukart zinas, kur nav minéta pilséta, bet gan novads vai regions,
popularaka pieminéta vieta ir Latgale (15). Ja neskaita Rigu, Latgale un novada divas
lielakas pilsétas apskatitaja laika perioda un zinu izlasé ir popularakas vietas, par ko medi-
ji izvélas runat, izcelot, ka tiesi Sis valsts regions ir visnabadzigakais un ir visvairak pa-
klauts militara iebrukuma un pseidoseparatisma kustibu riskam, jo robeZojas ar Krieviju.
Zinas, kas saistitas ar Jurmalu, visbieZak stastits par ugunsgréku pilsétas nelegalaja
atkritumu izgaztuve, tade| iespéjams, ka citad perioda Jirmalas vieta bitu Daugavpils.

Rungjot par uzsvaru uz Rigas un Riga raditam zinam, jamin, ka jau 2005. gada Vidze-
mes Augstskolas petijuma (Berke & Silkane, 2005) runats par galvaspilsétas centrismu
zinas, tas apstiprinas art 12 gadus velak.

Zurnala “Ir” un laikraksta “Diena” pétijuma perioda paradijas salidzinoi nedaudz zinu
par regionala méroga notikumiem, liela dala no tam bija saistitas ar pasvaldibu véléSanam
un “politisko eliti”. Kopuma zinu saturs bija I1dzigs tam, kas paradijas citos medijos.
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2. att. BieZak pieminétas vietas Latvija (N=393)

Var secinat, ka mediji, iznemot retus gadijumus, neveido savu dienaskartibu un
apzinatu zinu geografijas karti. Zinojot par Latvijas notikumiem, nacionala méroga
mediji izvélas izcelt tikai arkartas gadijumus un novirzes no ierasta, pieméram, tragiskus
notikumus. Kopuma mediju darbinieki koncentréjas uz “sliktu zinu”, proti, avariju, nelaimes
gadijumu aprakstiem un lielo pilsétu varas elites darbibu atspogulo3anu. Sis vértibas at-
bilst arT arzemju pétnieku iegiitajiem datiem (Harcup & O’Neill 2016, 9-13), apstiprinot
tradicionali pienemto faktu, ka mediju uzmanibu bieZak piesaista zinas par negativiem
vai tragiskiem notikumiem. Talu ir arT pozitivi iznémumi - Latvijas Radio regulari
izmanto korespondentus lielajas pilsétas, un nesen atvértaja Latgales zinu studija tiek
gatavoti materiali arT nacionalo zinu apskatam, savukart nacionala méroga televizijas
meédz izmantot regiondlo TV sagatavotos materialus. Tapat atseviskos gadijumos tiek
veidoti raidijumi vai Tpa3as interneta sadalas, kas vésta par konkrétiem regionu notiku-
miem, tapat art dazkart reportieri tiek nosttiti uz arzeméem.

S3 pétijuma dati liecina, ka dienaskartibu drizak nosaka nevis specifiskas medi-
ja intereses vai merki, bet gan nacionala méroga notikumi, pieméram, pa3svaldibu
véleésanas, vai policijas un citu dienestu sagatavota informacija presei. Tomér lielais
sadas informacijas apjoms norada, ka medijiem nav tieSi novérojamu aizspriedumu
zinot par regionala méroga notikumiem. Tas savukart lauj izteikt apgalvojumu, ka kvali-
tativaku originalmaterialu veido3ana ir atkariga no citiem faktoriem, pieméram, medija
komercialam interesém, pieejama finanséjuma lieluma, darbinieku resursiem vai citiem
aspektiem, kuri nosakami turpmakos padzilinatos kvalitativos pétijjumos. Pirms pasvaldi-
bu vélesanam vairaki mediji devas uz attalam un ikdiena zinu telpa mazak aprakstitam
pasvaldibam, laujot viet€jiem iedzivotajiem paust viedokli par vietéjam problémam,
izcelot tas nacionala méroga; Sadas prakses turpinasana art arpus priek3vélésanu cikla
ievérojami uzlabotu mazo pa3valdibu “redzamibu” nacionalo zinu geografija, ka arl
palidzetu veidot niansétaku skatijumu uz novadiem. Tapat iespgjams, ka cieSakas sadar-
bibas veido3ana ar regionalajiem medijiem palidzétu novérst iepriekS minéto Rigas zinu
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dominanci un regionalo stastu vienveidibu, kas veicina prieksSstatu, ka Latvijas regionos
“nekas nenotiek” un tadéjadi arm samazina sabiedribas interesi par regionu attistibu.

ARZEMJU ZINU GEOGRAFIJA

Arzemju zinas lasitajiem veido priek3statu par konkrétu valsti un notikumiem taj3; ja 3is
zinas ir vienveidigas, priekSstats kltist monohroms un valsts asoci€jas tikai ar vienu, iespé-
jams, stereotipisku vai aizspriedumainu aspektu. Tas var ietekmét arT sabiedribas attieksmi
daZados arpolitikas jautajumos un tatad ar1 netieSi ietekmét politiku darbu un Latvijas arpoli-
tiku (Wu 2003, 10). Ja vienveidigu regionu zinu gadijuma var pienemt, ka cilvékiem ir iesp&ja
uzzinat par notikumiem, arT paSiem tajos piedaloties vai rundjot ar pazinam un radiem,
kas dzivo citviet, tad daZadibas trikums arzemju zinas auditoriju var ietekmét spécigak.

Pétljuma dati rada, ka I1dzigi Latvijas regionalo notikumu zindm, kur uzmaniba
pievérsta galvaspilsétai un vietéjiem politikiem, un nelaimes gadijumiem, arzemju
stastu uzmanibas centra noklust lielvalstis, starptautiska politiska elite un
tragédijas. Visbiezak tiek runats par negadijumiem, nelaimém, kariem, geopolitiski
spécigam organizacijam, lielvalstu Iideriem vai notikumiem, kas dazkart tiesi vai netiesi
var skart Latviju. BieZi véstits par notikumiem Krievija, tas lidmasinam un kugiem, kas
parkapj Baltijas valstu, seviski Latvijas, teritorialas robezas.

147 (15%)
150 138 (14%)
120
90 0 (8%)
60 0 (5%)
9 (4%)
4 (4%) 31 (3%) 30 (3%)
) .
0
Krievija Lielbritanija Vacija Francija Sirija Ukraina Turcija

3. att. Astonas zinas biezak pieminétas valstis (N=968)

Janorada, ka jaundkajos mediju p&tTjumos valsts tuvumu vairs nekonstaté ka bdtisku
faktoru, kas rosina zinot par notikumiem taja (Kim & Barnett 1996, 325-326; Himel-
boim, Chang & McCreery 2010, 299-303). Amerikanu pétnieki, apskatot ASV medi-
ju arzemju zinas gandriz 60 gadu ilga perioda (Jones et al. 2013), secindjusi, ka ASV
presé geografiskais tuvums nebija biitisks Auksta kara laika, péc PSRS sabrukuma at-
talums kluva nozimigaks, un arvien bieZzak mediji zinoja par netalu esosam valstim, tacu
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11. septembra terora akti Nujorka to atkal mainija. lesp&jams, Krievijas bieza paradisanas
Latvijas mediju arzemju zinds ir saistama art ar citiem faktoriem, pieméram, vésturi,
socidlu un ekonomisku saikni, Krievijas arpolitiku vai citiem aspektiem, kas japéeta
padzilinati.

Kopuma analizétaja laika perioda tika apskatitas 968 zinas, kas saistitas ar notikumiem
arpus Latvijas. Ka redzams 3. diagramma, Latvijas mediju arzemju zinas dominé lielvaras
vai karstie punkti. Konstatétas 147 zinas, kur par notikuma norises vietu vai galveno
aktoru uzskatama Krievija, talak ar 138 ierakstiem ir ASV, Lielbritanija (80), Vacija (50),
Francija (39), ka arT Strija (34), Ukraina (31), Turcija (30), Lietuva (24), Igaunija (16).

BieZi paradas zinas, kas ir saistitas ar globalam starpvalstiskam organizacijam
un institiicijam, pieméram, Eiropas Savienibu, tas komisiju, parlamentu, padomém, vai
dalibvalstim, tapat regulari tiek pieminéta NATO un ANO, un citas starpvalstu institici-
jas. BieZi, atsaucoties uz Krievijas agresiju Ukraina, tiek runats par NATO un tas iesaisti
Latvijas aizsardziba. Proti, visas bieZzak minétas valstis, iznemot Siriju un Turciju, ir tiesi
vai pastarpinati saistitas ar Latvijas ekonomisko labklajtbu vai militaro dro3ibu.

LKl Piemeérs

ANO bridina par bada draudiem 20 miljoniem cilveku Afrika

Avots: Lsm.lv, 12.04.2017.

Aizvadita diskusija par NATO nakotni un pastiprinato klatbatni Baltijas regiona

Avots: Delfi.lv, 16.06.2017.

Apliikojot ITdzigus pétijumus, secinams, ka Latvijas mediju maza interese par no-
tikumiem Afrika, Centralazija vai Azija nav parsteidzo%a (izpémums ir zipas par
Ziemelkoreju, kas apdraud pasauli ar savu kodoliero€u programmu un diktatorisko Iideri,
ka art Kina, kas ir globala lielvara un arvien bieZak uznemas starptautiska ITdera lomu,
pieméram, klimata parmainu jautajumos).

No 968 arzemju zinam, kas iekluva datu izlases kopa, 570 bija ciesi saistitas ar Eiropas
kontinentu. Ziemelamerika, pateicoties ASV globalajai nozimei, bija otra vieta, kam seko
Azija, kur galvenas zinu valstis bija Sirija, Iraka, Afganistana, Kina, Ziemelkoreja un Japa-
na. Trijas valstis norisinas karadarbiba, bet Ziemelkoreja, izstradajot kodolierocus, izraisa
starptautisku saspilgjumu. Afrika, Australija un Dienvidamerika medijos piemingtas reti.
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YA 3l Piemeérs

Ziemelkoreja bridina Australiju par iespgjamu kodoltriecienu

Avots: Tvnet.lv, 23.04.2017.

ENNeJa-ll Piemeérs

Ziemelkoreja sola atbildét ar kodolierociem, ja tai uzbruks

Avots: Lsm.lv, 12.04.2017.

Interesanti, ka pétijuma perioda ir salidzinosSi maz zinu par Latvijai tuvakajam un
sociali un ekonomiski ITdzvértigakajam valstim - Lietuvu un Igauniju. lesp&jams, tas
saistams ar 51 pétijuma metodologisko izvéli analizét nejausi izvélétu dienu zinas - pastav
iespéja, ka tieSi Sajos datumos kaiminvalstis nebija notikumu, kas mediju darbiniekiem
Skistu zinoSanas verti. Var prognozet, ka, atkartojot ITdzigu pétijumu 2017. gada otra-
ja pusgada, kad lgaunija ir Eiropas Savienibas prezid€jo3a valsts, rezultati nedaudz
at3kirtos, tomér janorada, ka diez vai skaitliski parspétu lielvalstu pieminésanas biezu-
mu. Mediju dienaskartiba ir novérojams informacijas trukums par Baltijas valstim.

[cNeJd- Ml Piemeérs

Lietuvas izlikdienests: “Rosatom” planojusi nostiprinaties Lietuva

Avots: Tvnet.lv, 12.04.2017.

NNl Piemeérs

Vilna svin Balto galdautu dienu

Avots: LTV “Panorama”, 05.05.2017.

Starp institlicijam un organizacijam visbieZak pieminétais aktors ir Eiropas Savieniba,
no kuras dazkart izdalita Eiropas Komisija, Eiropas Parlaments un Eiropas Padome (kopa
65 ieraksti). Citas Iidzigas tie3i vai netieSi Latvijas labklajibu ietekmé&joSas organizacijas,
kas paradijusas Latvijas mediju arzemju zinas, ir ANO (16) un NATO (10 reizes). Pieminéts
ari Starptautiskais Valiitas fonds, kas péc ekonomiskas krizes parvarésanas vairs nav promi-
nents zinu téls, OECD, Eiropols un daZas citas institiicijas.



SNl Piemeérs

ANO bridina par bada draudiem 20 miljoniem cilveku Afrika

Avots: Lsm.lv, 12.04.2017.

Arzemju zinas |oti reti ir tieSi saistitas ar Latviju, parsvara tiek runats par divu vai
vairaku citu valstu attiectbam. VisbieZak tas ir lielvalstis, pieméram, ASV un Krievija,
citos gadijumos tiek apliikotas lielvalsts un kadas mazakas valsts attiecibas, pieméram,
ASV vai Krievija un Sirija, vai Ziemelkoreja. BieZi tiek aprakstitas viedok|u sadursmes
starp $Tm valstim un uzsvérts situacijas dramatiskums. Te japiemin arT Krievijas un
Ukrainas attiecibu risinasana, kur Latvijas mediji vairak koncentréjas uz Ukrainas varas
elites un Ukrainas mediju pausto.

BieZi zinas tiek veidotas arT par konkréto valstu Iideriem, visbieZak runats par ASV
prezidentu Donaldu Trampu un Krievijas Iideri Vladimiru Putinu. Krievijas prezidents
parsvara tiek attélots ka autoritars valsts Iideris, kura rokas ir koncentréta valsts vara.
Tramps bieZak paradas saistiba ar saviem publiskajiem izteikumiem, kas sadusmojusi
prominentas personas, pieméram, daZzadu citu valstu politikus. Latvijas un Baltijas valstu
gadijuma ASV prezidenta izteikumi radijusi baZas par vina atbalstu NATO.

ASV izlukdienesta Sefs izvairigs par iespéjamo Trampa spiedienu Krievijas lieta

Avots: Delfi.lv, 23.05.2017.

ASV uzbriik Strijas armijai; Krievija to sauc par agresiju pret neatkarigu naciju

Avots: Lsm.lv, 07.04.2017.

Ka redzams 4. diagramma, popularakas zinu vértibas ir “varas elite”, “konflikti” un
“sliktas zinas”. Liela dala no §Im zinam véstija par notikumiem Sirija, ka arT par terora
aktiem citur pasaulé - Krievija, Zviedrija, Lielbritanija un Tuvajos Austrumos.

Jamin, ka arzemju zinas sastopami ar stasti, kas varétu tikt raksturoti ar zinu vértibu
“nozime” (sk. 1. tabulu); tie vésta, pieméram, par Krievijas armijas macibam vai stridiem ar
NATO, kas vésturisku un geopolitisku apstakl|u konteksta ir uzskatami par Latvijas iedzivota-
jiem nozimigiem. Saja kategorija ieklaujamas ari zinas par Lielbritanijas izsta%anos no
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Eiropas Savienibas un tas ietekmi uz iebraucgjiem, nemot véra, ka Lielbritanija ir liela Lat-
vijas imigrantu kopiena. Tapat arzemju zinas, pat biezak neka Latvijas regionalajas zinas,
“audiovizualitate” paradas ka vértiba, tie ir interesanti notikumi, kuru video materiali un
attéli ir atrodami interneta. Protams, tas ir izklaides zinas, ta¢u dazkart tiek runats art par
varas eliti, pieméram, stastot, ka meksikani dedzina lelles, kas ITdzinas Donaldam Trampam.

Socialo mediju stasti
0,1%

Labas zinas
0,1%

Slavenibu zinas
2,0%

S
Audiovizuali stasti -
2,4%
Izklaidgjosi stasti

Varas elite
31,4%

Sliktas zinas

4,9% 18,1%

Parsteigums
53%

Nozime

7,1%
Turpinajumi
7,8%

Konflikts
16,0%

4. att. Arzemju zinu vértibas (N=968)

Zinas par arvalstim parsvara ir tematiski [idzigas. Zinas par Siriju lielakoties ir saisti-
tas ar karadarbibu, cTnu pret teroristisko grup&jumu “Islama valsts” un Sirijas rezi-
ma nezéelibu pret dumpiniekiem. Tapat arT gadijuma ar Ziemelkoreju — visu zinu virsrak-
stos ta paradas ka drauds parejai pasaulei. Zinojot par Ukrainu, visbieZak mediji runa par
Ukrainas un Krievijas militaro un politisko sadursmi, bet daZas zinas atvélétas bezvizu
reZima izveido3anai ar Eiropas Savienibu. Zinas par Krieviju analizétaja laika posma var
sadaltt divas grupas - zinas par terora aktiem un negadijumiem Krievija un zinas par
Krieviju ka draudu arvalstim un paSiem krieviem.

Lai gan maz, bet Latvijas mediju zinu “kart&” paradas ar Afrikas vai Azijas valstis,
par kuram netiek regulari zinots; art Afganistana, kur vél aizvien notiek sadursmes ar
teroristu grup&jumiem, sanem krietni mazak mediju uzmanibas neka Sirija un paradas
zina tikai tragisku gadijumu reizés.

Tomeér ir valstis, kuras zinu virsrakstos paradas bieZi un tiek aplukotas niansétak,
pieméram, zinds par Vaciju ir gan terorisma tematika, gan Vacijas un Turcijas konflikts,
gan Vacijas viedoklis Eiropas Savienibai nozimigos jautajumos, tapat tiek pievérsta uz-
mantba arT Vacijas iek3politikai. L1dzigi tiek atspogulota art Francija.

Rungjot par arzemju zinam, batiski ir noradrtt, ka Latvijas medijiem ir tikai daZi arzem-
ju korespondenti. Pastavigi arzemju reportieri ir tikai LTV un Latvijas Radio, savukart
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citi mediji médz darbiniekus nosutit, ja gadas kads arkartas notikums. Pieméram, péc
Parizes terora aktiem 2015. gada vairaku mediju parstavji bija devuSies turp. Dazkart
(tas bija novérojams arT pétijuma analizétaja period3d) tiek veidotas vienas konkrétas
valsts siZetu sérijas. Tomér arzemju korespondentu trikums Latvijas medijus, [Tdzigi ka
jautdjuma par regionu zinam, atstdj zinu agentru, citu mediju un sabiedrisko attiecibu
specialistu izplattas informacijas vara. Arzemju zinas interneta portalos parsvara ir vei-
dotas, atsaucoties uz vienu avotu, visbieZak parpublicéjot agentiiras LETA tulkotos tek-
stus, kas savukart nemti no citam - starptautiskam zinu agentiiram. Tas nozZimég, ka lat-
viesSu valoda rakstoSie un raidoSie mediji, vismaz arzemju zinu konteksta, reti veido savu
dienaskartibu, bet ta vieta palaujas uz agentiiras izvéli. Tadéjadi medijs zaudé dalu savas
dienaskartibas sargataja funkcijas; janorada, ka Sis nav jauns, Latvijai unikals fenomens,
tas konstatéts arT arzemju mediju pétijumos (Wiliams & Carpini 2001, 161-162) un tiek
saistits ar informacijas aprites tempa pieaugumu. Pétnieces DZeina DZonstone un Sjiize-
na Forde zinu agentlras sauc par 21. gadsimta medija “kluso partneri®, kuram straujaja
zinu aprites cikla pasaules medijos ir daudz lielaka dienaskartibas veido3anas vara neka
tas tradicionali tiek uzskatits (Johnston & Forde 2011, 196-197); redzams, ka arT Lat-
vijas medijos 3T tendence ir novérojama. Tiesa ASV, Lielbritanijas un Krievijas gadijuma
bieZi paradas citati un atsauces uz 3o valstu medijiem, kas nozZimég, ka Zurnalisti, gatavo-
jot materialus, izvélas izmantot pirmavotus un retak palaujas uz vietéjo un starptautisko
agentlru zinoto. Tas visticamak saistits ar to, ka Latvija popularakas svesvalodas ir
krievu un anglu valoda, kuras tad lauj viet&jiem arzemju Zurnalistiem izmantot plasaku
avotu klastu. Pret&ji interneta portdliem televizija, radio un drukataja presé agenti-
ru materiali tiek apaudzéti ar informaciju, kas iegiita no citiem avotiem, ta veidojot
niansétaku véstijumu. Tas, iesp&jams, dalgji skaidrojams arT ar formatu atSkiribam.

Kopuma secinams, ka starp dazada formata medijiem nav bitisku at3kirtbu un latvieSu
valoda zinojosie Latvijas mediji veido visai vienveidigu pasaules karti, kur domineé liel-
valstis un zinas par tragédijam, konfliktiem un brunotam sadursmém. Pargjas zinas
lielakoties ir vismaz netie3i saistitas ar Latvijas vai tas pilsonu drosibu, socialo vai ekono-
misko labklgjtbu, proti, arzemju zinas tiek veidotas, dom3jot par to iesp&jamo nozimi Lat-
vijai. Tas gan vairak tiek uzsvérts drukataja preség, ka ari televizijas un radio zinu izlaidu-
mos, kur materiali ir garaki, apjomigaki un ir mazak atkarigi no vienas zinu agentiiras
piedavata satura. Interneta portali ik dienu publicé lielu skaitu zinu, un biezZi vien, kritiski
vértéjot, So zinu vértiba visticamak nav bitiska vidéjam Latvijas iedzivotajam.

Nemot véra, ka informacija, kas nav agentiiru veidota, parsvara tiek iegiita no
avotiem, kuri raksta krievu vai anglu valoda, var pienemt, ka, ja Zurnalisti parvalditu
vairak svedvalodu, tad arm materialu dazadiba butu lielaka. Interneta portalu gadijuma
auditorijas ieguvums bitu lielaks, ja zinu kvantitati bieZzak aizstatu ar kvalitati, proti,
samazinot parpublicéto zinu skaitu, bet pievérSot lielaku uzmanibu Latvijai aktualu
arzemju notikumu atspogulo3anai.
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SECINAJUMI

STIPRAS PUSES

Vertéjot Latvijas mediju iekSzemes geografiju kopuma, jauzteic televiziju un sa-
biedriska radio centieni izmantot regionalo mediju korespondentu darbu. Nerau-
goties uz to, ka Latvija varas elite ir koncentréta Riga, kur arT ir lielakais iedzivota-
ju blivums, stasti par notikumiem arpus galvaspilsétas aiznem vidgji treSo Iidz
ceturto dalu zinu izlaiduma vai interneta portala zinu apjoma. Savukart arzemju
zinas par geografisko daudzveidibu liecina redakciju IEmums atspogulot ne tikai
kaiminvalstu, bet arT talaku zemju notikumus, un veltit uzmanibu starptautiski
batiskiem konfliktiem, pieméram, karadarbibai Sirija un Iraka.

VAJAS PUSES

Tomeér janorada, ka medijos salidzino3i reti paradas stasti par valstim, kas atrodas
arpus Eiropas vai Eiropas Savienibas. Vienigais iznémums ir globalas lielvaras, -
Krievija, ASV, Kina. Citu kontinentu valstis, kuras nenorisinas konflikti un atklata
karadarbiba, paradas reti — visbieZak, kad notiek nelaimes gadijumi vai tragédijas.
LTdzigi ir arT ar iekSzemes zinam - vietam, kas atrodas arpus Rigas rajona, nacionalo
zinu pliisma visbieZak izdodas ieklit saistiba ar negadijumiem vai noziegumiem. So
saturu mediji visbiezak iegist no atbildigo dienestu sabiedrisko attiecibu nodalam.
Proti, triikst mediju atrastu un veidotu regionu zinu stastu, kas nebtu saistiti ar
negativiem notikumiem vai varas eliti.

REKOMENDACIJAS

Labs mediju darba paraugs, ko parnemt ikdieng, ir pievérsanas mazak apdzivo-
to vietu notikumiem un stastiem, ka tas tika darits pirms 2017. gada pasvaldi-
bu véléganam. Saja perioda mediji veidoja savu dienaskartibu, atrodot tematus
un analizéjot problémas, nevis palaujoties uz dienestu un sabiedrisko attiecibu
nodalu piegadatajiem materialiem. Lidzigi arm arzemju zinu satura dazadoSanai
palidzétu informacijas avotu paplasinasana, mazak palaujoties uz zinu agentiru
veidotajiem materialiem.
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9. nodala

INFORMACIJAS AVOTI
MEDIJU 2017. GADA
POPULARAKAJOS
VESTIJUMOS

Laura Ardava-Abolina

Raksta analizéta informacijas avotu atlase un izmantoSana popularako Latvijas
socialas un politiskas augstas nozimes gadijuma studijas, kam minétajos ménesos
bijusi liela rezonanse Latvijas mediju telpa: nodoklu reformas apstiprinasana valdiba,
grozijumi Dzivnieku aizsardzibas likuma un 4. maija svétku reprezentacija. Raksta
teorétisko bazi veido vartsarga jédziena Zurnalistika zinatnisks skaidrojums un informa-
cijas avotu klasifikacijas izklasts. Ar kvantitativas kontentanalizes metodi identificéti un
analizeti vairak neka 100 Zurnalistikas véstijumi popularakajos Latvijas medijos
2017. gada. Pétijuma rezultati apliecina gan mediju orientaciju uz polaru viedoklu
atspogulosanu, lai, akcentgjot konfliktu, paaugstinatu zinu vértibu, gan viendabigu vie-
dokl|u reprezentaciju, lai panaktu kolektivo savilnojumu. Informacijas avotu izvéli galve-
nokart nosaka politiska dienaskartiba. Tapat vérojama tendence tikpat ka neizmantot
akadémiskas vides kompetenci un citu valstu pieredzi, tadéjadi neveicinot mediju iek$€jo
daudzveidibu un kvalitativi nepaplasinot informacijas avotu loku.




VARTSARGA JEDZIENS UN INFORMACIJAS
AVOTI ZURNALISTIKA

Ar vartsarga jédzienu komunikacijas zinatné saprot procesu, ka tiek izvéléta
konkréta notikuma reprezentésana medijos, ka art informacijas avotu atlases principi.
Komunikacijas pétniece Pamela Siimeikere vartu sarga%anas procesu zurnalistika
raksturo ka liela daudzuma informacijas atlasiSsanu un ieklausanu limitéta apjoma vésti-
juma (Shoemaker & Vos 2009, 48). Vartu sargataji biitiba nosaka individa socialo reali-
tati, konkréto pasaules redzéjumu. “Vartu sargasanas process determiné veidus, ka
més definéjam savas dzives un pasauli mums apkart, tadéjadi ietekméjot katra individa
socialo realitati,” raksta P. Siimeikere. Sis process var ietekmét auditorijas attieksmes
un viedoklus tiesi tiktal, cik talu ir spéjigas izlauzties konkrétas auditorijas attieksmes un
viedok|us atbalsto3as vai ar tiem konfliktéjo3as zinas (Shoemaker & Vos 2009, 3).

Vartu sargasanas process Zurnalistika tieSi saistams arm ar informacijas avotu
atlasi. Informacijas avoti ir Zurnalistu “dzivibas spéks” visu veidu mediju konteksta (Rudin &
Ibbotson 2013, 32). Nozimigakais informacijas avotu iedalijums akadémiskaja literatdra
ir primarie un sekundarie avoti. Zurnalistika tiek izmantoti abu tipu informacijas avoti.
Par primarajiem tiek uzskatitas intervijas ar cilvékiem, kam ir tieSa pieredze par konkréto
jautdjumu, vai arT tas var bit originals dokuments saistiba ar konkréto jautajumu. Tapat
arT Zurnalists ka aculiecinieks kadam notikumam tiek uzskatits par primaro avotu. Savukart
sekundarie avoti ir kada origindla dokumenta apraksts/kopsavilkums, ka arT preses relizes.
Bitiski ir sekot principam, ka neviens atseviskais avots nesp&j nodrosinat visu informaciju,
kas Zurnalistam nepiecieSama, lai raditu stastu (Detrani 2016, 91). Pie primarajiem in-
formacijas avotiem pieder arT preses konferences (Rudin & Ibbotson 2013, 34). Savukart
internets pieder pie sekundarajiem avotiem. Tas ir radijis revoluciju informacijas mek-
|é%ana un nodro3ina nebeidzamu informacijas apjomu. Zurnalistiem 3ajos apstaklos ir
iespg€ja nekavéjoties pieklut visu veidu zinam un informacijai. Izmantots selektivi un ar
apdomu, internets var bt lielisks informacijas avots Zurnalistiem (Rudin & Ibbotson 2013,
39-40). Tapat arT zinu veidotdji atlasa informaciju no socialajiem tikliem, kas var bat
noderiga zinu sagatavosana (Shoemaker & Vos 2009, 53).

PETIJUMA GAITA

Lai identificeétu un analizétu informacijas avotu atlasi un izmantosanu popularako Lat-
politiskas augstas nozZimes gadijuma studijas, kam minétajos ménesos bijusi liela rezonanse
Latvijas mediju telpa: nodoklu reformas apstiprinasana valdiba, grozijumi Dzivnieku
aizsardzibas likuma un 4. maija svétku reprezentacija. Pamatojoties uz Kultdiras minis-

mediji informacijas un zinu ieguvei respondentu vidl ir: Delfi.lv (mingja 27% aptaujito
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Latvijas iedzivotaju), Tvnet.lv (16%), Apollo.lv (10%), “Panorama” (10%), LTV1 (9%), LNT
(8%), 1. Baltijas Kanals (8%), TV3 (6%), LNT zinas (6%) (Kultiras ministrija 2017).

Ar kvantitativas kontentanalizes metodi identificéti un analizéti vairak neka 100
Zurnalistikas véstijumi popularakajos Latvijas medijos iepriek¥ minétajos méne3os: 56
veltTti nodoklu reformas apstiprinasanai valdiba, 20 - grozijumiem DZzivnieku aizsardzibas
likuma un 28 véstijumi 4. maija jeb Latvijas Republikas Neatkaribas atjauno3anas dienai
2017. gada. Gadijumu analizé uzmaniba pievérsta sadiem aspektiem:

« vaiunkadiinformacijas avoti tiek lietoti (atsauces uz pétijumiem, zinu agentdram,
intervétajiem cilvekiem u. tml.);

+  primaro un sekundaro avotu [idzsvars;

«  materidlu Zanru daudzveidiba, jo forma veido bitisku satura dalu (reprezentéta-
jiem viedokliem jabit daudzveidigiem, nevis polariem);

+ domingjosas “balsis” katra no gadijumiem;

+  atsauces uz socidlo mediju vai citu mediju saturu;

+ at3kiribas mediju veidos (interneta portali, raido3ie u.tml.);

- vestijumu autori.

Nodoklu reformas apstiprinasana valdiba

Nodokl|u reformas pamatnostadnu 2018.-2021. gadam projektu Finansu ministrija (FM) sa-
skano8anai visam nozaru ministrijam, socialajiem, ka ar1 citiem sadarbibas partneriem node-
va 2017. gada aprill. FM ceréja tas izskatit un atbalstit Ministru kabineta sédé jau aprila
izskana, tomér partijas “Vienotiba” iebildumu dé| 31 jautajuma izskatiSana tika parcelta uz
maija sakumu (Zukova 2017a).

Apjomigakas izmainas bija paredzétas likuma par iedzivotaju ienakuma nodokli (IIN). Likuma
grozijumi paredzeja no 2018. gada 1. janvara ieviest diferencéto IIN likmi. IIN likmi gada iena-
kumiem [idz 20 000 eiro paredzéts noteikt 20% apméra, ienakumiem [idz 55 000 eiro — 23%,
bet ienakumiem virs 55 000 eiro — 31,4%. Tika paredzétas art daudzas citas izmainas (LETA
2017d). Ministru prezidents Maris Ku€inskis akcentéja reformas problematisko dabu, noradot:
“ja kada reforma patik visiem, ta noteikti nav reforma, un nodoklu reformas galvenais mérkis
ir Latvijas iedzivotaju droSiba un labklajiba” (Kucinskis 2017).

TieSi partijas “Vienotiba” iebildumi, apstiprinot nodoklu reformu valdiba, radija vislielako
rezonansi analizétajos medijos un sarezgijumu 3T gadijuma attistiba. Toreizéja “Vienotibas”
Saeimas frakcijas vaditaja Solvita Aboltina jau 2. maija atzina, ka “Vienotiba” neatbalstTs
nodoklu reformas pamatnostadnes, kamér tas nebis kvalitativi izstradatas. Vienlaikus gan
Aboltina, gan “Vienotibas” Iideris Andris Piebalgs pauda, ka “Vienotiba” 3o valdibu tomér
atbalsta. Savukart toreizgjais “Vienotibas” priekSsédéetaja vietnieks Edvards Smilténs ak-
centéja, ka uz Saeimu var virzit tadus dokumentus, kas ir [Tdzsvaroti un “vairak balstiti zinat-
né nevis religija” (LETA 2017a). Partija “Vienotiba” vérsa uzmanibu, ka pamatnostadnés nav
ietverti risinajumi ne finanséjuma nodroSinasanai veselibas apriipes sistéma, ne socialas
apdroSinasanas sistémas ilgtspgjai un sociala budZeta stabilitatei, ka arT pastaviga fi-
nanséjuma nodro$inasanai valsts iek$&jas un aréjas drosibas stiprinasanai (Zukova 2017b).
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1. LOGS

2017. gada 9. maija valdiba tomér atbalstija Valsts nodoklu politikas pamatnostadnes 2018.—
2021. gadam, tacu ekonomikas ministrs Arvils ASeradens, kas arT parstav partiju “Vienotiba”,
reformu vértéja kritiski arT péc tam: “Tada tautas valoda - 81 ir reforma, kas ir domata bagatiem
cilvekiem un padara vinu situaciju labaku. Un nekada veida nepalidz tiem cilvékiem, kas ir
triicigi” (Arnicans 2017).

Maija sakuma butisku kritiku pauda arT Latvijas Bankas prezidents llmars Rim3évics. Latvijas
Banka noveértgja, ka ta ir “nevis reforma, bet sarezgitu pasakumu komplekss, kuru valsts nevar
atlauties” (Pupols 2017).

Butiski, ka 1. Baltijas kanala (PBK) siZetos liels uzsvars likts uz to, ka 3aja jautajuma ir |oti
daudz pretrunu. Jaakcenté ironiska piezime, kas izskangja jinija beigu siZeta, ka “biznesa vide
rung, ka Latvija gatava reformam tikai divos gadijumos: kad vajag kaut kur iestaties vai kad
iestajas krize” (Jakovlevs & LukaSevi¢s 2017). Precizaka atsauce uz avotu no biznesa vides
gan netika dota.

Mediju uzmanibas loka plasi nonaca ari M. Ku€inska izteikums LTV1 “Rita Panorama” 2017.
gada 1. maija, atbildot uz jautajumu, kas notiks, ja valdiba nespés vienoties par nodokl|u refor-
mas jautajumu un vai Sim gadijumam ir arT plans B. “Plana B nay,” atbildéja Ministru prezi-
dents. “Jautajums nozimé valdibas stabilitati,” vind pamatoja, ka pamatnostadnu paketei jatiek
pienemtai (Rita Panorama 2017). Sis premjera izteikums péc tam vairakkart tika parpublicéts
interneta portalos, iek|lstot aktualo zinu loka.

paredzot virkni btisku izmainu, kas tiks Tstenotas no 2018. gada (LETA 2017b). Péc reformas
pienem3anas Ministru prezidents uzruna parlamentam pateicas par sapratni un atbalstu vairak
neka pusgadu ilga darba gaita. M. Kucinskis akcentgja, ka pienemta reforma ir kompromiss.
Pateicibas vardus teica arT finanSu ministre Dana Reizniece-Ozola, uzsverot, ka citu batisku iz-
mainu nodoklu reforma drizuma nebusot, jo 3aja joma ir batiska stabilitate (LETA 2017b). Jaak-
centé, ka finansu ministre noturigu parliecibu un aizstavibas pozicijas 3ai iecerei demonstréjusi
visu reformas apstiprinasanas laiku. Pieméram, pat péc Eiropas Komisijas sniegta ne visai
pozitiva vértéjuma valdibas gatavotajam nodoklu izmainam, pamatojot, ka Latvijas budZzetam
31 reforma izmaksas parak dargi. “Komisija, protams, dod savu vértéjumu, bet ari mums ir
jadoma ar savu galvu. Més Seit dzivojam, més redzam vislabak, kada ir sistéma, kadi ir defek-
ti, kadi bus ieguvumu no nodoklu sistémas mainas”, nelokamu parliecibu ieceres aizstavibai
apliecinaja Finan3u ministres argumentacija (Arnicans 2017).

INFORMACIJVAS AVOTU ANALIZE NODOKLU REFORMAS
APSTIPRINASANAI VALDIBA VELTITAJOS MEDIJU VESTIJUMOS

Vértéjot lietotas atsauces uz pétijumiem, zinu agentliram, intervétajiem cilvékiem,
jasecina, ka skaidras atsauces uz pétijumiem identificétas tikai trijos materialos no 56
(uz lgaunijas Centralas bankas pétijumu, Pasaules Bankas nodok|u pétijuma ieteikumiem
Latvijai un Eiropas Komisijas vértéjumu valdibas gatavotajam nodok|u izmainam). Zinu
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agentiras LETA relizes parpublicétas 20 gadijumos no 56 un lielakoties ka avoti izman-
toti intervétie cilveki, kas uzskatami par primarajiem avotiem Zurnalistika.

Runajot par materialu Zanru daudzveidibu, jaakcentg, ka no 56 analizétajiem mediju
vestijumiem 44 ir zinu Zanra materiali, divi ir viedok|raksti (M. Kucinska viedoklis par reformu
un Latvijas Bankas Monetaras politikas parvaldes vaditaja Ulda Rutkastes eksperta viedoklis)
un vairak neka treddala jeb 20 gadijumos - tiek parpublicétas zinu agentiiras LETA relizes.

Lai nodroSinatu mediju iekSéjo daudzveidibu, atspogulotajiem viedokliem jabut
daudzveidigiem, bet nevis polariem. Tacu lielakoties reprezentéts pretéjo pusu viedoklis,
kas apliecina mediju orientaciju uz konfliktu atspogulo3anu, lai palielinatu zinas vértibu.

Vertejot nodok|u reformas apstiprinasanai valdiba veltitajos mediju véstijumos dominée-
josas “balsis”, jateic, ka visbieZak reformas aizstavibas pozicijas intervéts un/vai pieminéts
Ministru prezidents Maris Kucinskis (21 materiala jeb 38% gadijumu), finansu ministre Dana
Reizniece-Ozola (16 materialos jeb 28% gadijumu), savukart kritiskas pozicijas reprezentéti
“Vienotibas” politiki: toreiz&ja “Vienotibas” Saeimas frakcijas vaditaja Solvita Aboltina (as-
tonos materialos jeb 14% gadijumu), toreizgéjais “Vienotibas” priek3seédetaja vietnieks Ed-
vards Smilténs (astonos materialos jeb 14% gadijumu), ekonomikas ministrs Arvils Aera-
dens (septinos materialos jeb 13% gadijumu), “Vienotibas” [ideris Andris Piebalgs, ka art
Latvijas Bankas vaditajs lImars Rim3évics (abi piecos materialos jeb 9% gadijumu). No ek-
spertu loka piecos materidlos (5% gadijumu) intervéts Latvijas Bankas Monetaras politikas
parvaldes vaditajs Uldis Rutkaste (sk. 1. tabulu). Butiski, ka 3Ts gadijuma studijas kontek-
sta visvairak intervétas un/vai pieminétas personas ir augsta limena valdibas parstavji un
deputati, ekspertu vért&jumu atstajot mazakuma. ST tendence apliecina Latvijas medijiem
raksturigo orientaciju uz varas elites un tas darbibu atspogulosanu.

1. tabula. Domingjosas “balsis” nodoklu reformas apstiprinasanai valdiba
veltitajos mediju véstijumos

Domingjosas Informacijas avota Piemingjumu

“balsis” statuss skaits

Maris Kucinskis augstaka valsts amatpersona 21 21
Dana Reizniece-Ozola valdibas parstave 16 16
Solvita Aboltina deputate 8 8
Edvards Smilténs deputats 8 8
Arvils ASeradens valdibas parstavis 7 7
Andris Piebalgs deputats 5 5
llmars Rim3évics eksperts 5 5
Uldis Rutkaste eksperts 5 5

Analizétajos nodoklu reformas apstiprinasanai valdiba veltitajos mediju véstijumos,
netika identificétas atsauces uz socialo mediju saturu, tacu Ministru prezidenta izteikums
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par B varianta neesamibu raidijuma “Rita Panorama” péc ta izskané3anas inici€ja tris zinu
materialus interneta portalos, ieklustot aktualo zinu loka. Bitiski atzimét, ka interneta
mediji dod iesp&ju viegli reproducét informaciju, lietojot citos medijos izskan&jusu saturu.

Analizéjot véstijumu autorus, janorada, ka 32 materialos no 56 autori ir identificgja-
mi Zurnalisti, 20 gadijumos tas ir LETA relizes, viena gadijuma ka publikacijas autors ir
noradits Ministru prezidents, viena gadijuma raksta autors ir eksperts — Latvijas Bankas
Monetaras politikas parvaldes vaditajs Uldis Rutkaste, divos gadijumos noraditi kolek-
tivie autori — interneta portalu redakcijas.

Kopuma vértgjot informacijas avotu izmantojumu un mediju iekS€jo daudzveidibu 3aja
gadijuma, jasecina, ka par maz ir salidzinajumu ar citu valstu pieredzi. Nodoklu refor-
mas konteksta vérojama savveida izoléSanas tendence savas valsts informativaja telpa.
Visnozimigakais trukums mediju praksés ir akadémiskas vides kompetences gandriz pilniga
neieklausana tik augstas sociali politiskas nozimes diskusija mediju telpa (identificéts tikai
politologa Jana lkstena vértejums). Izteikti pelekaja zona atstati arm pétijumi un augsta limena
starptautiski dokumenti. Nodok|u reformas gadijuma tie identificéti tikai trijos materialos
no 56 (atsauces uz Igaunijas Centralas bankas pétijumu, Pasaules Bankas nodok|u p&tijjuma
ieteikumiem Latvijai un Eiropas Komisijas vértéjumu valdibas gatavotajam nodok|u izmainam).
Sis gadijums prasa zinatniskaku pieeju, jo nodok]u politika ir ekonomistu kompetence. Pamata
lietoti primarie avoti — intervéti cilveki, tacu to loks ir saméra ierobeZots. Mediji netiecas
meklét jaunas sejas un alternativus, balanséjoSus viedoklus, palaujoties uz progno-
z€jamiem viedokliem, lai vieglak izveidotu ieceréto mediju stastu. Laika taupi3anas un
prognozéjamibas noliikos tiek izmantots zinamu avotu loks. Zurnalisti, kas veido $os mediju
stastus, Tstenojot vartu sargasanas principu, lietojot vienu un to pasu avotu loku, liela méra
determiné auditorijas izpratni par socialo realitati. Tapat arT zinu vértibas paaugstinasana
ar konflikta uzsvéruma palidzibu nevar tikt vértéta ka atbildiga Zurnalistika, un informacijas
avotu vienveidiba neveicina Zurnalistikas kvalitates augSupeju.

Otra gadijuma izpéte

PRIRICI Grozijumi Dzivnieku aizsardzibas likuma

2017. gada februart valdiba vienojas virzit apstiprinasanai Saeima Zemkopibas ministrijas
sagatavoto likumprojektu, kas paredz aizliegt dzivnieku izmantoSanu cirka izradés. Marta or-
ganizacija “Dzivnieku briviba” Saeima iesniedza vairak neka 26 000 cilveku parakstus peticija
“Par cilvecigu cirku” (Bértule 2017).

Saeima 30. marta konceptuali atbalstija grozijumus DZzivnieku aizsardzibas likum3, kas to-
starp paredz aizliegumu izmantot savvalas sugu dzivniekus atrakcijas un cirkos. Likumpro-
jekts paredzéja papildinat likumu ar jaunu pantu, nosakot, ka gan savvalas, gan nebrivé
audzetus dzivniekus aizliegts apmacit un izmantot ka atrakciju dzivniekus. Tas attiecas
galvenokart uz celojosajiem cirkiem gan no Eiropas Savienibas, gan no treSajam valstim.
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Tas nozZimé aizliegt dzivnieka izmantoSanu un apmacisanu, liekot tam veikt pretdabiskas dar-
bibas, kaitgjot dzivnieka veselibai un radot tam cieSanas (Latvijas Republikas Saeima 2017).

Saja publiskaja diskusija aktivi iesaistijas Atmodas lideris un publiskais intelektudlis Dainis
Tvans. Vin3 bija personigi uzrundjis vairakus Saeimas deputatus, aicinot balsot pret grozijumiem
Dzivnieku aizsardzibas likuma, kas paredz aizliegt savvalas dzivnieku izmantoSanu cirka
izradés. Vins pauda uzskatu, ka cirkam ir biitiska loma savvalas dzivnieku populacijas sagla-
basana, savukart dzivnieku dresétajiem - zvéru uzvedibas izpété. D. vana uzskats, ka cirks Idz
ar zoodarziem saglaba savvalas sugas, kas citadi, iesp€jams, butu izniku3as, radija saasinatu
rezonansi medijos. Socialajos tiklos D. Tvans tika daZadi nosodits, tafu Tpa3u saasindjumu radi-
ja sabiedriskas televizijas kanala LTV1 laika zinu diktora, Zurnalista Toma Bri¢a ieraksts socia-
laja tikla “Twitter™: “Dainis Tvans ir no izmirsto3as tautfrontiesu sugas. Rigas cirks varétu vinu
nemt pie sevis. Vin varétu Zonglét ar degosam barikazu pagalém” (Viksne 2017). Saja gadi-
juma ieraksts socialajos tiklos kalpoja par avotu talakai problémjautajuma attistibai medijos
un misdienas uzskatams par zinu avotu veidu. Uz 3o sarkastisko piezimi D. Tvans atbild&ja sava
viedoklraksta portala “Delfi”: “Laikam jau novéloti sanému zinu, ka ietekmigs Latvijas sabiedris-
ko mediju darbinieks Toms Bricis novélgjis “izmirsto3as tautfrontie3u sugas parstavim Ivanam”
doties uz Rigas cirku un tur “Zonglét ar degoSam barikazu pagalém”. DiemZel noradita izsutiju-
ma vieta slégta. ArT dzivnieku priek3nesumus Saeima 30. marta aizliegusi” (Ivans 2017a). Lai
pamatotu savu nostaju, apjomigaja viedok|raksta Dainis Ivans atsaucas uz tadiem avotiem ka
Pasaules Dabas fonds, neirologa Elhonona Goldberga (Elkhonon Goldberg, dz. 1946) jaunakie
smadzenu darbibas pétijumi (Wisdom Paradox, The New Executive Brain etc.), kas izskaidro, ka
dzivniekam vienkarsi nav par cilvéciskiem “smalkumiem” atbildigu smadzenu centru, ka art uz
popularo vacu zoologu Bernhardu GrZimeku (Bernhard Grzimek, 1909-1987) (Ivans 2017a). Arf
otra viedoklrakstd, kas tika publicéts junija, Atmodas Iideris atsaucas uz 3T pasa zoologa gra-
matu “Savvalas dzivniekiem nav patvéruma” (Ivans 2017b).

Ar12017. gada maija LTV1 raidijuma “Viens pret vienu” Zurnalists Gundars Reéders skara jauta-
jumu par cirku. D. Tvans uzsvéra: “Es nevaru ciest, ja apce| vajakos [..]. SinT gadijuma redz&ju
to pasu: labi paédis huliganu bars [Saeima], pietieko3i aprobeZots, apmelo un sparda ar kajam
[..] tadus neaizsargatus cilvekus, kas ir cirka makslinieki, jo Sie cilveki, vini piedzimst cirka,
vini nodzivo visu miiZu cirka ar saviem dzivniekiem [..], vini ir |oti neaizsargati Saja sabiedriba,
viniem citas pasaules nav ka Sis cirks” (Réders 2017).

Lai arT Saeimas Tautsaimniecibas agraras, vides un regionalas politikas komisija 2017. gada
marta 3o likumprojektu neatbalstija, nedélu véelak to skatija arT parlamenta sédé. Otraja lasi-
juma, parlamentam skatot grozijumus DZzivnieku aizsardzibas likuma, lielako rezonansi guva
partijas “Saskana” deputates Julijas Stepanenko priekslikums, kas paredz€éja noteikt, ka nebrivé
dzimuSus un audzétus savvalas sugas dzivniekus varétu turpinat apmacit un izmantot ka at-
rakciju dzivniekus.

2017. gada 15. junija Latvijas Saeima galigaja lastjuma tomér atbalstija grozijumus DZivnieku
aizsardzibas likuma, kas paredz aizliegumu izmantot savvalas sugu dzivniekus atrakcijas un
cirkos (Zukova 2017c). Saja pa3a diena zinu agentiira LETA tika publicéta zina, ka biedribas
“Dzivnieku briviba” parstavji rikoja svinibas un 3o zinu inicigjis pazinojums biedribas konta so-
cialaja tikla “Facebook” (LETA 2017c).
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INFORMACIJAS AVOTU ANALIZE GROZIJUMIEM DZIVNIEKU
AIZSARDZIBAS LIKUMA VELTITAJOS MEDIJU VESTIJUMOS

Analizéjot lietotas atsauces uz pétijumiem, zinu agentdram, intervétajiem cilvékiem,
jaakcentg, ka uz pétijumiem, pamatojot savu viedokli, atsaucies tikai Atmodas Iideris
Dainis Tvans. Lielakoties intervéti deputati un dzivnieku tiestbu aizstavji, kas Zurnalistika
uzskatami par primarajiem informacijas avotiem. Identificétas arT tie3as reportazas, kur
Zurnalists ir aculiecinieks, pieméram, piketa pie Saeimas.

Vértéjot materidlu Zanru daudzveidibu, jasecina, ka no 20 identificétajiem mediju
véstTjumiem 15 ir zinu Zanra materiali, trs ir viedoklraksti (divi Daina Tvana un viens
filozofa un publicista Arta Sveces raksts) un divas intervijas (LTV1 raidijuma “Viens
pret vienu” intervija ar D. Tvanu un intervija ar “Dzivnieku briviba” valdes priek3sédé&taju
Aivaru Andersonu, ko sagatavojusi zinu agentira LETA).

Grozijumiem Dzivnieku aizsardzibas likuma veltitajos materialos lielakoties
atspogulots pretéjo pusu viedoklis, tapéc var secinat, ka medijiem ir tendence atspogulot
polarus viedoklus.

Vertéjot domingjosas "balsis” 3aja gadijum3, jateic, ka identificéts trispuséjs kon-
flikts. Visbiezak intervéta un/vai pieminéta deputate Julija Stepanenko (astonos ma-
terialos jeb 40% gadijumu), kura ierosinaja, ka nebrivé dzimuSus un audzétus savvalas
sugas dzivniekus varétu turpindat apmacit un izmantot ka atrakciju dzivniekus. Pret to
iebilda deputats un vienlaikus art dzivnieku jomas eksperts Ingmars Lidaka, kas intervéts
un/vai pieminéts piecos materialos jeb 25% gadijumu, ka arT dzivnieku tiesibu aktivists
Aivars Andersons (piecos materialos jeb 25% gadijumu). Pavisam citadas - cirku pilniba
atbalsto3as pozicijas - nostajies Dainis Ivans (trijos materidlos jeb 15% gadijumu) (sk. 2.
tabulu). Jaakcentg, ka art 3aja gadijuma lielakoties mediju uzmaniba veltita deputatiem
ka informacijas avotam, tacu sadzirdétas ir arT dzivnieku tiesibu aizstavja un Latvijas
publisko intelektualu balsis. Batiski, ka Dainis Tvans, pauZot savu viedokli, vargja iek|at
mediju dienaskartiba tiesi tamdel, ka kopS Atmodas laika ir iemantojis viedok|u ITdera
poziciju un ikonisku un liela sabiedribas dala uzticamu télu.

2. tabula. Dominéjosas “balsis” grozijumiem Dzivnieku aizsardzibas
likuma veltitajos mediju véstijumos

Domingjosas Informacijas avota Piemingjumu

“balsis” statuss skaits

Julija Stepanenko deputate 8 40

Ingmars Lidaka deputats 5 25

Aivars Andersons dzivnieku tiesibu aizstavis 5 25

Dainis Tvans publiskais intelektualis/viedoklu 3 15
[deris
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Runajot par atsaucem uz socialo mediju saturu, $1s gadijumu studijas konteksta tam
ir biitiska nozime. Sadas atsauces lietotas divos gadijumos: lielo rezonansi raisfju3ais
Toma Brica ieraksts “Twitter”, ka arT biedribas “Dzivnieku briviba” ieraksts “Facebook”, ka
tiks rikotas svinibas par godu tam, ka Saeima galigaja lasijuma tomér atbalstijusi Sos
grozijumus. Jaakcentg, ka socialo mediju saturam patlaban ir liels potencidls zinu ma-
teridlu ierosinasang, tacu ar nosacijumu, ka véstijuma paudg&jam piemTt atpazistamiba
un/vai autoritate. Toma Bri€a un Daina Tvana konflikts socialajos tiklos guva atspogulo-
jumu medijos, jo abi ir sabiedriba plasi pazistami, kas ievérojami palielina vinu iespé&jas
ieklit mediju dienaskartiba un darit zinamu savu parliecibu.

Analizejot at3kiribas mediju veidos, jateic, ka televizijas siZetos nav iespéjas tik viegli
reproducét informaciju, ka tas vérojams internetu portdlu gadijuma. Jaunas zinas pub-
licésanai nepiecieSsama vien jauna informacija zinas I1da, taCu paréjais zinas saturs tiek
parpublicets no iepriekSvéestita.

Raugoties véstijumu autoru konteksta, jarezume, ka trim no 20 materialiem autors ir
publiskais intelektudlis (Dainis Tvans un Artis Svece), septinos gadijumos publicétas zinu
agentiras LETA relizes, seSos gadijumos autors vai autori ir identific€jami Zurnalisti,
savukart tris gadijumos noradits kolektivais autors - medija redakcija.

Vértéjot informacijas avotu izmantojumu 3aja gadijuma, jasecina, ka parak maz ir
atspogulota citvalstu pieredze. Likuma grozijuma par dzZivnieku izmanto3anu cirka véro-
jama jau minéta izolé3anas tendence savas valsts informativaja telpa. VisnozZimigakais
trikums gluzi tapat ka nodoklu reformas gadijuma ir akadémiskas vides kompeten-
ces teju pilniga neieklausana diskusija (tikai viena materiala savas pardomas izklastijis
filozofs Artis Svece) (Svece 2017). Tapat pilnigd novarta atstati ar pétijumi un augsta
[fmena starptautiski dokumenti. 3aja jautajuma uz pétijumiem, pamatojot savu viedokli,
atsaucies tikai Atmodas Iideris Dainis Tvans. Vin$ savos viedok|rakstos ietvéris atsauces
uz Pasaules dabas fondu, neirologa Elhonona Goldberga jaunakajiem smadzenu darbi-
bas pétijumiem (Wisdom Paradox, The New Executive Brain u.c.) un uz zoologu Bernhardu
Grzimeku, kas apliecina vina centienus meklét argumentus savas parliecibas aizstavibai.
ArT 8T gadijuma konteksta vérojama polaru viedoklu sadursme, un medijiem bitu bijis
rekomendé&jams meklét samierniecisku poziciju parstavosus viedoklus.

Lielakoties arT Seit lietoti primarie avoti - intervéti cilveki, tomér vinu loks ir
saméra ierobeZots, jo zinams avotu loks palidz Zurnalistiem sagatavot stastus atrak un
to saturs ir prognozejamaks. ArT 3aja gadijuma vérojama zinu vértibas paaugstinasa-
na ar konflikta uzsvéruma palidzibu.
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Tresa gadijuma izpéte

4. maija jeb Latvijas Republikas Neatkaribas atjauno3anas
: dienas reprezentacija

4. maija svetki ir Latvijas Republikas Neatkaribas atjauno3anas diena. Latvijas PSR Augstakas
padomes deputati, pienemot deklaraciju “Par Latvijas Republikas neatkaribas atjauno3anu”,
1990. gada 4. maija oficiali izbeidza padomju okupaciju. Sakot no 2016. gada, Latvijas valsts
simtgades birojs aicindjis Latvijas atdzim3anas dienu godat, svinot Balta galdauta svétkus.
Savukart 2017. gada 4. maijs pasludinats arT par Latvijas valsts simtgades svinibu atklasanas
dienu. Latvijas pierobe7a akcija “Apskauj Latviju” stadija simtgades ozolus. Saja laika art
atziméja 100 gadus kop3 véesturiska Latgales [emuma apvienoties ar Kurzemi un Vidzemi, lai
izveidotu neatkarigu Latvijas valsti (Delfi.lv 2017a).

Liela dala 4. maija svétkiem veltito Zurnalistikas véstijumu izklastiti gaidamie pasakumi Riga
un citviet Latvija, atsaucoties uz Latvijas valsts simtgades biroja un Rigas domes sagatavoto
informaciju. Véstits, ka notika pasakumi, kuri jau kluvusi par svétku tradiciju, - kompozicijas
“Ziedu Latvija” veidoSana un Latvijas izglitibas iestazu patéju orkestru defilé un koncerts pie
Brivibas pieminekla, Latvijas filmu maratons kinoteatri “Splendid Palace” un pasakums Vér-
manes darza. Ta¢u 2017. gads iezZimgjas ar vairakiem lidz Sim nebijuSiem pasakumiem - tautas
térpu gajienu “Uzvelc savu tautas térpu par godu Latvijai!”, Brivibas bulvara svétkiem, Latvijas
simtgades svinibu atklasanas akciju “Apskauj Latviju” un daudziem citiem, kuros piedalijas
plasa mérkauditorija. “Sakot no bérniem un beidzot ar senioriem”, uzsver Rigas dome (Delfi.lv
2017b). Mediji véstija, ka Liepaja notika Nacionalo brunoto spéku diena, un 3T pasakuma kon-
teksta mediju uzmanibas loka nonaca arT prezidents Raimonds Vgjonis (Delfi.lv 2017c).

11. novembra krastmala norisinajas koncertprogramma “Pavasaris. Roks. Daugava” un
ugunosanas starptautiskas sacensibas, ko apmeklgjusi apméram 50 000 iedzivotaju (Delfi.lv
2017b). Intervéta pirms 3T koncerta, dziedataja un Atmodas laika ikona leva Akuratere atkla-
ja, ka “Sovakar skanés dziesma “Manai tautai”. Més pa dienu méginajam dazadas dziesmas,

rokam, un fotografét” (Cunka 2017).

Pozitiva emocionala noskana svétku reprezentacija panakta, daudz intervéjot daZzadus patri-
otiski noskanotus cilvékus — skolénus, svinigo pasakumu dalibniekus, iedzivotajus, lai atklatu
svétku personisko dimensiju. Pieméram, intervéti Rigas Valsts 3. gimnazijas skoléni un lagti
vertét padomju laiku, kaut art viniem nav tieSas pieredzes par o laikposmu. Visi jaunieSi atzina,
ka padomiju laiki bija loti negativi un ir janoverté pasreizéja valsts un neatkariba (Birzins 2017).
Kritisks vértéjums par valsts svétkiem atklajas tikai vienas pasakuma apmeklétajas - Aijas —
vertéjuma, kas intervéta pie Brivibas pieminekla: “KopS padomju laikiem man valsts svétki
nekad nav bijusi pie sirds, jo tad tadi novembri un 1. maiji man bija nosplauties, es mazgaju
vel|u vai ko tamlidzigu dariju. Varbiit arT tapéc man ta izteikti Balta galdauta... 18. novembris

man nozimé vairak, bet 4. maijs - nu ta’ (Zilde-Kr&vica 2017).

Kritiskas domasanas tendences iezZiméjas art amatpersonu retorika, ka sava veida atbildibas
atzisanas stratégija. Raimonds VEjonis atzist, ka “esam strauji gajusi uz priek3u, kaut art
atseviskos jautajumos esam viluSies” (Zarins 2017). Savukart Saeimas svinigaja sede spikere
Inara Mirniece atzina: “STs kliidas [privatizacija, valsts izzag3ana, shémo%ana] uz daudziem
gadiem ir aizkavéjusas normala vidusslana veidosanos, tas radijusas griti novérSamu plaisu
starp iedzivotaju grupam turibas zina. Un diemZél ne jau darbs daudzos gadijumos miusu
valstT ir bagatibas kila” (Zvérs 2017).
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3. LOGS

Pec Saeimas svinigas sédes intervéta ari eksprezidente Vaira Vike-Freiberga, kura loti pozitivi
vertgjusi balta galdauta godpilno un simbolisko nozimi. Vina atklaja, ka ta ir viena no vinas bérni-
bas atminam saistiba ar doSanos béglu gaitas: “Kad mana mate atstaja savu Rigas dzivokli, tad
vina izmazgaja un izstérkel€ja baltu galdautu, atstaja to uz galda un teica: “Ja nu més atgriezi-
simies, tad galds bus klats, un ja nu mums nebis lemts atgriezties, tad tie cilvéki, kas atnaks
misu vieta, zinas, ka te dzivoja civilizéti cilvéki” (Suhoveckis 2017). Tapat analizétajos materialos
daudzkart citéti un pieminéti Augstakas padomes deputati, jo daudzos materialos sniegts
atskats uz balsojumu, godinot vésturisko eliti.

Raugoties no informacijas avotu izmantojuma, visparsteidzoSakais ekspertu loks, kas vértgjis
4. maija svétkus, ir astrologi. Raksta, kas parpublicéts no Delfi.lv apaksportala Orakuls.lv, izklastr-
tas vairaku astrologu domas par situaciju, ka Latvijai ir divas dzim3anas dienas: 18. novembris un
4. maijs. Aktualizéts jautajums, uz kuru no Siem datumiem butu javeido Latvijas horoskops, ja ta
biitu cilveks? Ta, pieméram, skolas “Astrodata’ vaditaja, astrologe AnZelika Zuravska atzist, ka
vajadzibas gadijuma (ja, pieméram, kads medijs pasitina prognozi Latvijai) vina vienmér analizé
abus horoskopus un piedevam vél Rigas horoskopu. Pieméram, 2010. gada krize bijusi loti labi
saskatama Ulmana Latvijas karté. Astrologe Kristine Vallere, veidojot prognozes, par pamatu
nem 18. novembri. “Protams, intereses péc iemetu aci arf 1990. gada 4. maija horoskopa un
atzisanas de facto datuma — 1991. gada 21. augusta. Es Latviju arT sajutu ka Skorpiona sievieti
(Saule un Venéra Skorpiona zime un pilnméness uz Skorpiona-Vér3a ass). Latvijas Republika stipri
izgaismo Skorpiona zimei raksturigo: transformacija, maksla atdzimt no pelniem, parvarét krizes
un izdzivot neiespéjamos apstaklos. Skorpiona sievietei piedévé kaisligas, liktenigas milnieces
télu, kad katrs virietis iekaro So seksapilo, noslépumaino damu, bet vina sava dzilaja batiba ir
nostalgiska, jutas vientula, nelaimiga un miZzigi ilgojas péc Tstas milas. Velkot paraléles, ta ari ir:
visas lielas valstis iekaro un mégina paklaut So mazo zemiti, ka nu sanak, — tas vésturé lasams. Ir
tads joks - ja vélas iznicinat kadu savienibu, japievieno Latvija” (Austruma 2017).

INFORMACIJAS AVOTU ANALIZE 4. MAIJA JEB LATVIJAS
REPUBLIKAS NEATKARIBAS ATJAUNOSANAS DIENAI
VELTITAJOS MEDIJU VESTIJUMOS

Analizéjot lietotas atsauces uz zinu agenttiram un intervétajiem cilvékiem, jaakcentg,
ka svetku reprezentacijas centra ir intervétie cilveki - Augstakas Padomes deputati,
pasakumu dalibnieki, skoléni, iedzivotdji, kas uzskatami par primarajiem informacijas
avotiem Zurnalistika. ldentificétas arT tie3as reportazas, kur Zurnalists ir aculiecinieks un
piedalas 4. maija pasakumos.

Vértéjot materidlu Zanru daudzveidibu, jasecina, ka no 28 identificétajiem mediju
véstijumiem 24 ir zinas vai zinu siZeti, kuru saturu lielakoties veido pasakumu kalendara
izklasts, kultliras zinas un Zurnalistu klatesamiba 4. maija pasakumos. Trs ir intervijas
(viena materiala intervéti vairaki astrologi, cita - Marupes iedzivotaji par izjutu pret
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Identificéts viens viedokl|raksts, kura autors ir valodnieks, folklorists un “Daugavas Vana-
gu” Vacija valdes loceklis Austris Grasis.

Raugoties uz emocionalo noskanu analizétajos materialos, jauzsver, ka ta ir poziti-
va, sviniga, patriotisma pilna. Kritikas pret situaciju valstr ir loti maz (tas atklajas
vienas kundzes vértéjuma, kas intervéta pie Brivibas pieminekla un atklgj, ka 4. maija
svétki vinai nav tuvi, ka arT Raimonda VEjona un Indaras Mirnieces uzrunas, kur atzitas
valstT pielautas klidas neatkaribas posma).

Vértéjot domingéjo3as "balsis” $aja gadijuma, jateic, ka visvairak intervéti cilveki.
18 materialos jeb 64% gadijumu intervéts vismaz viens 4. maija pasakuma daltbnieks
(vérotajs, AP deputats u.c.). Tris materialos jeb 11% gadijumu intervéts un/vai pieminéts
prezidents Raimonds V&jonis, divos materidalos jeb 7% gadijumu - eksprezidente
Vaira Vike-Freiberga par simbolisko stastu saistiba ar balto galdautu, 7% gadijumu -
aizsardzibas ministrs Raimonds Bergmanis, 7% - Inara Mirniece saistiba ar uzrunu
Saeimas svinigaja seédé. Pla3ais sveétku dalibnieku, vérotaju un vértétaju atspogulojums
medijos apliecina pozitivu mediju praksi — veidot kolektivo savilnojumu, laujot izskanét
dazadu cilveku balstm (gan nejausi klatesoSie, gan vésturiskas elites parstavji jeb AP
deputati). Tapat uzmaniba pievérsta augsta lTmena valdibas parstavju darbibam un
retorikai, ka arT Tpasu viedok|u ITderes poziciju iemantojusas Vairas Vikes-Freibergas
klatesamibai 3ajos svétkos.

3. tabula. Dominéjosas “balsis” 4. maija jeb Latvijas Republikas neatkaribas
atjaunosanas dienai veltitajos mediju véstijumos

Domingjosas Informacijas avota Piemingjumu

“balsis” statuss skaits

DaZadi pasakuma dalibnie- svétku vérotajs/vertétajs 18 64
ki (klatesosie, véerotaji, AP

deputati)

Raimonds V&jonis augstaka valsts amatpersona 3 11
Raimonds Bergmanis valdibas parstavis 2 7
Vaira Vike-Freiberga politike/viedoklu lidere 2 7
Inara Mirniece augstaka valsts amatpersona 2 7

Raugoties véstijumu autoru konteksta, jarezumé, ka 17 materidliem autori ir
atpazistami Zurnalisti, septiniem materialiem — medija redakcija, viena ir agentiiras LETA
zina, viena raksta autors ir folklorists Austris Grasis un vél viena raksta autore ir portala
Orakuls.lv redaktore Aija Austruma. Astrologu ieklausana 4. maija svéetku vertétaju loka
liecina par informacijas avotu daudzveidibu, tacu kvalitativu un analitisku pienesumu
nesniedz. GluZi otradi — ST prakse vésta par vélmi procesus nevis analizét, bet mistificet
un kontekstualizét tos noteiktai sabiedribas dalai ttkama popularas kultiras konteksta.
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-~ Akadamiskas kompetences lauks . REKOMENDACIJAS

f (akadémiskas vides parstavju Daudzveidigi, ne
A zinasanas, viedokli, p&tijumi, ' polari viedokli
h rekomendacijas) Samiernieci
S~ amiernieciska
\\\ ol e g pozicija/pozitivo un
L RN negativo viedok|u

PEIEGES

// Primarie informacijas avoti
/ (intervétie cilveki) ‘Ikdienas’ cilveka
/ Polari viedok|i konflikta uzturésanai skatpunkts

un zinas vértibai
' ’ Akadémiskas vides

, Viendabigi viedokli emocionala parstavju kompe-
savilnojuma radi3anai tence un starptau-
tiska pieredze

\
\
N
\

Izolésanas savas valsts
. informativaja telpa ,
N

y Starptautiskais konteksts \\\
\

(citu valstu pieredze noteiktaja i

A jautajuma; tas pienemto lemumu y
\ izvertéjums) .

1. att. Informacijas avotu izmantojums Latvijas popularako mediju véstijumos: problémas
un rekomendacijas

Vértéjot avotu izmantojumu 3aja gadijuma, jasecina, ka I1dzigi ka divas iepriek3gjas
gadijumu studijas par maz tiek atainota citvalstu pieredze, jo 4. maija svétku gadijuma
svariga un interesanta bitu, pieméram, Lietuvas un lgaunijas pieredze, svinot Neatkari-
bas dienu. Tomér 51 gadijuma konteksta minéta izolésanas tendence savas valsts infor-
mativaja telpa bitu pielaujama, jo svétku virsmérkis ir radit/atjaunot valstiskuma apzinu
auditorija. Tomeér batiskakais trukums art $aja gadijuma ir akademiskas vides kompe-
tences gandriz pilniga neieklauSana svétku nozimes skaidroSana (analizétajos mediju
véstljumos 4. maija nozimi zinatné un pé&tnieciba nav komentgjis neviens eksperts).
4. maija nozime pétnieciba atstata pilniga novarta, kaut art loti butiski to skaidrot no ves-
tures, tiesiskas un socialas atminas perspektivam. Ka vairakkart uzsvérts, lai nodro3inatu
mediju iek8€jo daudzveidibu, atspogulotajiem viedokliem jabiit daudzveidigiem. Pozitivi,
ka 4. maija svétku reprezentacijas centra ir pozitivi viedok|i par valsti un neatkaribu ar
pavisam nelieliem iznémumiem. Tapat ka iepriek3€jos divos gadijumos, lietoti primarie
avoti - intervéti cilvéki, turklat 4. maija svétku konteksta intervéto cilvéku loks ir loti plads
un daudzveidigs (intervéti AP deputati, pasakumu dalibnieki, skoléni, iedzivotaji u.c.),
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lai akcentéetu svetku nozimi individa ITment. Mediju ka vartu sargataju uzdevums 30 svét-
ku konteksta - izraugoties informacijas avotus, kas doming&josi pauz pozitivu viedokli un
sajutas, veidot valstiskuma apzinu un kolektivo savilnojumu auditorija, kas ir vértéjama
ka kvalitativas un pilsoniski aktivas Zurnalistikas pazime.

SECINAJUMI

STIPRAS PUSES

Pozitlvi vertejams, ka pamata mediju praksés tiek izmantoti primarie informacijas
avoti Zurnalistika. Tiek interveti cilveki, kam ir tieSa pieredze saistiba ar noteikto jauta-
jumu, ka arT ieklauti Zurndlistu ka aculiecinieku vérojumi. Primaro informacijas avotu
izmanto3Sana Zurnalistika nodroSina lielaku informacijas droSticamibu un prasa lielaku
Zurnalistu ieguldijumu, un liecina arT par Zurnalistikas kvalitati. Uzteicams, ka 4. maija
svetku gadijum3, izraugoties informacijas avotus, kas doming&josi pauZ pozitivu vie-
dokli un sajitas, mediji stiprindja valstiskuma apzinu un rosindja kolektivo savilnojumu
auditorija, kas ir kvalitativas un pilsoniski aktivas Zurnalistikas pazime.

VAJAS PUSES

Latvijas mediju praksés tiek izmantots par maz starptautisku salidzingjumu un
raudzisanas citu valstu pieredzé. Nozimigs triikkums ir Latvijas akadémiskas vides kom-
petences gandriz pilniga neieklauSana augstas sociali politiskas nozimes diskusijas
mediju telpd, tadgjadi bremzejot mediju iekS€jas daudzveidibas augSupeju. lzteikti
pelékaja zona atstata ari pétijumu un augsta limena starptautisku dokumentu analize.
Tapat, atspogulojot sociali politiskus jautajumus, véstijumu centra ir polaru viedok|u
sadursme. Mediji savas praksés netiecas meklet jaunas sejas un alternativus, balan-
séjosSus viedok|us, palaujoties uz prognozeéjamiem vértgjumiem. Avotus galvenokart
nosaka politiska dienaskartiba — politiku paustais ieklist medijos. Vérojamas art ten-
dences procesus nevis analizét, bet mistificét un kontekstualizét tos popularas
kulttras kontekstd, par informacijas avotiem izvéloties, pieméram, astrologus.

REKOMENDACIJAS

Lai nodro3inatu mediju iek38€jo daudzveidibu, atspogulotajiem viedokliem jabit
iespéjami dazadiem, bet nevis polariem. Aprakstot jautdajumus, kuru centra ir kon-
flikts, ieteicams mekl&ét samierniecisku poziciju parstavosu viedokli. Rekomendé-
jama ir pozitivo un negativo viedok|u sabalansé3ana, ka arT paraudziSanas no
ikdienas individa skatpunkta (ka noteiktais jautdajums ietekmés cilvékus ikdie-
nas liment). Tapat kvalitativas avotu atlases un mediju iek3€jas daudzveidibas
veicinasanai sociali politisku jautajumu komentéSana japiesaista akadémiskas
vides parstavji un jaieklauj pieméri no citu valstu pieredzes (sk. 1. shému).
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MEDIJU POLITISKA DAUDZVEIDIBA
UN ZURNALISTU PRAKSES

Ojars Skudra

TEORETISKAS ATZINAS GEOPOLITISKA KONTEKSTA

Mediju politiskas daudzveidibas daZadie aspekti tiek analizéti, izmantojot visai
atskirigas teorétiskas pieejas un Iidz ar tam piedavajot ne mazak at3kirigus mediju vietas
un lomas skaidrojumus politiskajos un politiskas komunikacijas procesos. Nepretendgjot
uz aptvero3u teorétisko pieeju apskatu, raksta ievada aplukoti trfs nozimigi teorétiskas
domas novirzieni, kas ir butiski, lai skaidrotu politiskas daudzveidibas izpausmes Latvijas
Zurnalistu raditaja mediju satura.

Nemot véra to, ka atjaunotas Latvijas Republikas (LR) tapSanas process sakotngji
bija saistits ar pareju no sabriuko3as, totalitarisma mantojumu neparvargjusas Padomju
Savienibas uz primitivu tirgus ekonomiku un nekonsolidétu demokratiju LR, japieskaras
sistemtransformacijas procesu ilglaicigajiem aspektiem, kuru inerce saglabdjas art
musdienu Latvijas politiskajas un socialajas, ka arf citas norisés un problému risinaju-
mos. Politiski aktuals problému loks ir saistits ar vecas, (post)komunistiskas elites refor-
matoriskas dalas 20. gs. 90. gadu sakuma panakto paktu ar jauno, alternativo eliti, kura
ieklavas ar1 trimdas latvieSu elites personibas, ar mérki nodro3inat tadu LR ekonomisko
un politisko attistibu, kas vélak |ava iestaties ES un NATO. Sis kompromisa risindjums jeb
konsenss ietekméja izSkirosi svarigo demokratijas institucionalizacijas fazi sistémtrans-
formacija, ka art privatizacijas procesu, politisko partiju sistémas veido3anos un parla-
menta darbibu, privato un nosaciti sabiedrisko mediju darbibas ietvaru, valsts nozagsanas
jeb sagrabsanas un visu [Tmenu korupcijas izpausmes, lokalo oligarhu veidoSanos un lus-
tracijas procesa simbolisko jeb dalgjo raksturu. “Latvijas Avizes” (“LA”) Zurnalists Maris
Zanders nedé|u pirms 2017. gada 3. junija padvaldibu vélesanam raksta “Nomenklatiiras
psihologija turpinas”, atziméja, ka “desmit, pat divdesmit gadu seni notikumi turpina
ietekmét Sodienu” un “dala no pasmaju elites [..] faktiski ir ta pati, kas devindesmitajos
gados”, bet “gados jaunaka elites dala domasanas veidu parnem”, un secinaja: “Télaini
izsakoties, viss turpinas, astondesmito gadu beigu-devindesmito gadu Latvijas vésture
ir loti nozimiga, bet neizstradata téma, un, atklati sakot, Sis atgadinajums man personigi
ir lielakais ieguvums no pa3valdibu veleé3anu kampanas dzirdeta” (Zanders 2017a).

Tacu 8Ts un vél citas problémas nekluva par neparvaramiem 3kérsliem demokratiskas
konsolidacijas procesiem, kas ietvéra institucionalo, reprezentativo, izturéSanas un
valsts pilsonu kultiiras konsolidaciju un norit€ja papildino3as rekrutéSanas un rotacijas
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procesiem paklautas pluralistiskas elites vadiba, virzoties uz pieaugo3u konsolidaciju,
legitimitati un stabilitati (Merkel 2010, 111). Elites kompromisa inercé vismaz dalgji
balstitas tadas paradibas ka masveida ekonomiska emigracija, sociala kapitala izstk§8ana
(Legatum Institute Foundation 2017 10) un kop3 20. gs. 90. gadu vidus noturigi pastavo3a
pilsonu vairakuma neuzticé3anas politiskajam partijam, parlamentam un valdibai, kas
kontrasté ar salidzino3i relativi augstako uzticéSanos ES (European Commission 2017),
brunotajiem spékiem, valsts prezidentam un medijiem.

Baltijas valstu politiskas elites darbibas uzmanigi analizé arT Krievijas Fede-
racijas (KF) politiskajas un akadémiskajas aprindas. Krievijas “politisko zinatnu”
parstavis V. Smirnovs pétijis Baltijas valstu politiskas elites ricibas modelus. Ar “politisko
eliti” V. Smirnovs saprot “personu grupu, kuras ar formalu un neformalu prak3u palidzi-
bu kontrolé valsts parvaldes organu sistémas galveno politisko |emumu pienem3anu un
izpildi”. Baltijas valstu musdienu “politiskas sistémas vienu no bazes pamatiem” veido
“elites konsenss”, kas ietver ““atgrieSanos Rietumos”, iestasanos Eiropas Savieniba un
NATO, pretpadomju un pret Krieviju vérstu (antirossiiskih) noskanojumu eskalaciju” un
ir “batiski ietekmégjis politiskas elites formé3anas procesu” (Smirnov 2017, 26, 81). Lai
“piesaistitu lielvalstu uzmanibu un resursus un saglabatu savu statusu eiroatlantiskas
telpas ietvard”, Baltijas valstu elites savam valstim izvéléjusas “vartsarga” (galvena
funkcija - aizsardziba) un “misionara” (ideologija) lomas attiecibas ar KF, bet kopa ar
Poliju Baltijas valstis “ES un NATO ietvara faktiski ir ienémusas nisu “Krievijas (jautaju-
mu) eksperti”, cen3oties “nobremzét Baltijas témas izspieSanu Eiropas galvaspilsétu un
Vasingtonas uzmanibas periférija” (Smirnov 2017, 114-136).

Pretrunu parpilna LR politisko, ekonomisko un socialo procesu virziba, protams,
paverusi saméra plasas iespgjas KF, kas dominé paréja postpadomju telpa, iznemot
Baltijas valstis, Tstenot tadas sektoralas politikas, kas veicinatu Krievijas interesém at-
bilstoZas politiskas un ekonomiskas norises Latvija. Saja aspekta janem véra arf Kinas
Tautas Republikas (KTR) un Krievijas politisko Itderu un tam kalpojo3o akadémisko ap-
rindu centieni propagandét ta dévetas konservativas modernizacijas paradigmu, ka al-
ternativu liberalas demokratijas un neoliberalas globalizacijas paradigmai. Lidzigi ka
jautdajuma par Baltijas valstu politiskas elites formésanas un konsensa veido3anas pro-
cesiem, arT konservativas modernizacijas problémai tiek méginats rast tadu teorétisko
skaidrojumu, kas biitu savienojams ar priekSstatiem par savdabigu Krievijas “demokrati-
jas modeli” un celu uz ta Tsteno3anu (Egorov et al. 2017).

Postpadomju reZimu politiskas modernizacijas konservativa cela pamatojumu
gramatas autori atradusi krievu politiska domataja Ivana lljina uzskatos par to, ka
“Rietumu demokratisko institlitu paatrinatas ievieSanas méginajums neizbégami “sadalis
valsti mazu un bezspécigu kopieninu sistéema, padaris neiesp&jamu vienotibu un tiesisku
kartibu™. I. lljins esot apzindjies “Rietumu parauga demokratisko instititu kaitigumu
postpadomju transformacijai”, un tapéc, “pirms krievu tauta biis spéjiga sarikot apjegtas
un boja eju neneso3as politiskas véleSanas”, to “var vadit tikai naciondla patriotiska,
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neblit ne totalitara, bet autoritara .. diktatdira, jaunu neformalu demokratiju orga-
nizéjosa, tapec demokratiska diktatura; .. valstiska, sakartojoSa un audzino3a; brivibu
nedzesosa, bet patiesai brivibai pieradino3a”. TieSi tadu celu ejot prezidents V. Putins,
kuru popularais CNN raidijuma vaditajs un politologs Farids Zakaria (Fareed Zakaria)
kada sava 2004. gada publikacija raksturojis ka “maigu autokratu”, kurs radijis “ie-
vélamu autokratiju”, lai Tstenotu “liberalu reformu” un vélak “piedavatu realu demokratiju”
(Egorov et al. 2017, 124-125). lespgjams, ka F. Zakaria k3 viens no neskaidra termi-
na “illiberal democracy” (neliberala demokratija) [Tdzautoriem, tiesam tolaik bija nona-
cis politisko illiziju vara, jo pasaules atzinibu guvusais amerikanu vésturnieks Timotijs
Snaiders (Timothy Snyder) intervija Zurnala “Ir” Iidzstradniekam P. Raudsepam par I. Iljinu
un V. Putinu ir paudis radikali pretéju viedokli: “Prezidents Putins ir izvélgjies reabilitét
politisko domataju, filozofu Ivanu lljinu, kas ir viens no 20. gadsimta interesantakajiem
fasisma teorétikiem - vin$ aicindja krievus celt fasistisku valsti” (Raudseps 2017, 26).

Vladimirs Jegorovs un Iidzautori apgalvo, ka, atzistot “spécigas centralizétas varas
izmantoSanas nepiecieSamibu pareja uz tautvaldibu”, vini nebut nenodarbojoties ar “au-
toritarisma absolutizaciju” ta “neapstridamas sabiedriskas attistibas stratégijas” izprat-
né. Autoritarisms esot vien konservativas modernizacijas “politiskas ainavas Tpatniba”,
kas lauj formét “pladu politisko ITdzdalibu”. Pétitaja 2017. gada otraja ceturksnt Latvi-
jas politiskas un tranzitbiznesa elites resursu mekléjumi konservativas modernizacijas
valstTs laikrakstos “Diena” un “Neatkariga Rita Avize” (NRA) tika apliecinati ar regularam
publikacijam par nepiecieSamibu Latvijas ekonomikai “pieslégties” KTR geoekono-
miskajam un geopolitiskajam projektam “Viena josla, viens cel3”, kas metaforiski tiek
dévéts par “jauno zida celu”.

AtbilstoSi idejai par politisko reZimu legitimitates problémam, Krievijas centieni
Baltijas valstis ietver sevi ari mégindjumus destabilizét ES un NATO, izmantojot
atbalsta snieg3anu visa veida politiskajiem populistiem, izolacionistiem un nacionalis-
tiem. Objektivi to veicina arT tas, ka ta déveta post-Auksta kara pasaules kartiba ar
neapstridamo ASV ka Iideres un garanta lomu izradijas vésturisks intermeco liberalas
starptautiskas kartibas pastavésanas vésturé. Valda visai liela vienpratiba gan valstu
politisko IT1deru, gan daZadu ekspertu kopienu uzskatos, ka liberdlo starptautisko kartibu
(Mazarr et al. 2017) aptvérusi neatgriezeniski parmainu procesi un jau sakusies cina par
to, ka tiks pardefineta/definéta nacionala suverenitate tas autonomijas, autoritates un
ietekmes dimensijas (Patrick 2018, 12) un vienlaicigi tas starptautiskas kartibas legiti-
mitate, kas top, parveidojot starptautisko nekartibu/kartibu, kuras viena no pazimém
neizbegami bus tas multipolaritate vairaku konkurgjo3u starptautiskas kartibas mode|u
izpratné. Jautajums ir, vai ES ir spéjiga piedavat tiesiskas un demokratiskas
kartibas modeli gan sev pasai, gan kaiminvalstim uz austrumiem un dienvidiem?

No misdienu skatpunkta svarigi ir politikas mediatizacijas pieejas autoru skaidro-
jumi par mediju un politiska procesa sasaisti. Saskana ar politiskas komunikacijas pét-
nieku Franka Esera un DZespera Strembeka pieeju mediatizacijas procesam ir Cetras
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dimensijas: pirmkart, pakape, kada pasi mediji konstitué svarigako informacijas avo-
tu par politiku un sabiedribu; otrkart, pakape, I1dz kadai mediji ir kluvusi neatkarigi
no citam politiskajam un socialajam institticijam; treskart, pakape, I1dz kadai mediju
saturu un politikas un aktualo attiecibu apskatu vada mediju logika (profesionalisms;
komercialisms; mediju tehnologija) vai politiska logika (institucionalais/formalais ramis;
satura/lemumos balstita politika; varu/publicitati giistoSa prezentéjosa politika);
ceturtkart, pakape, I1dz kadai politiskos aktorus un institlicijas vada mediju logika vai
politiska logika (Stromback & Esser 2014, 16-19).

Pasaules valstu politisko iekartu kopaina

P&c politologa V. Merkela klasifikacijas, kas pamata balstita “Freedom House” datos, 2008. gada
no 193 pasaules valstim 89 jeb 46,1% bija liberalas demokratijas, bet ta dévéto “formalo
demokratiju” vidi tas veidoja 74,8% no kopskaita (Merkel 2010, 492). 57 proporcija pédéjo desmit
gadu laika ir “iesalusi” un bitiski nemainas, kas, protams, nevar nozimét to, ka parmainas nav
gaidamas. ASV pétniecibas centrs “Pew Research Center” (PRC), apkopojot datus par 167 pasaules
valstim laikposma no 1946. lidz 2016. gadam, noskaidrojis, ka 2016. gada par demokratijam bija
uzskatami reZimi 58% valstu, jaukta (mixed) tipa reZimi pastavéja 26% valstu, bet autokratiskie
reZimi — tikai 13% valstu (Pew Research Center 2017). Ta€u 3 centra 2017. gada pavasari veikta
aptauja 38 pasaules valstis visos kontinentos liecindja, ka reprezentativo demokratiju ka “parval-
des veidu” (way of governing) atbalsta vidg&ji 78% aptaujato, bet tieSo demokratiju 66% (Turcija,
Vjetnama jautajums par demokratiju netika uzdots). Ekspertu varu atzinigi vértéja 49%, bet “stin-
gra lidera” un militaristu varu bija gatavi atzit par labu esam attiecigi 26% un 24% respondentu.
Nedemokratiskai varai no 11 Eiropas kontinenta valstim visvairak atbalstitaju bija Krievija (22%),
Spanija (17%) un Ungarija (15%) (Wike et al. 2017). Attieciba uz misu regiona valstim jamin
klasifikacija, kas izmantota ASV Senata Arlietu komitejai sagatavota zinojuma. Taja Bulgarija un
Ungarija ieklautas valstu grupa ar semikonsolidétam demokratijam un tranzita valdibam, bet
Baltijas valstis minétas ka konsolidéto demokratiju grupai piederigas, kuram piemit “veseliga
demokratiska politiska sistéma un vitali neatkarigi mediji un pilsoniskas sabiedribas”, kas izjut
“ekonomiskas nevienlidzibas” un “migracijas spiediena” raditas “socialas frustracijas” (Commit-
tee on Foreign Relations U.S. Senate 2018, 99).

Neatbalstot normativismu ka pétniecisko pieeju (approach), tomeér japiekrit komu-
nikacijas pétnieces Katrinas Foltmeres apgalvojumam, ka, I1dzas brivibai, daZadiba ir
“viens no normativas mediju teorijas pilariem” (Voltmer 2013, 42). No politologa Ro-
berta Dala (Dahl) Foltmere aizguvusi tézi par to, ka dazadiba ir ka epistémisks riks, ar
kura palidzibu var veicinat “apgaismotu izpratni” pilsonu vidid. Vina no3kir viena medija
“iek3€jo dazadibu”, kas izpauZas visu aktualo viedok|u reprezenté3ang, no “arejas dazadi-
bas”, kas attiecas uz atsevisko mediju pievérsanos uzskatiem par vienu atsevisku céloni,
grupu vai partiju, turklat pievienojoties tiem. Aptverosa dazadiba tad ir sagaidama tikai
no visa at3kirigo mediju kopuma. Foltmere uzskata, ka abi daZzadibas veidi var veicinat
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demokratisku institiiciju veidoSanu un konsolideSanu, jo arT aréjas dazadibas gadi-
juma un pastavot advokatu tipa medijiem, var tikt nostiprinatas politiskas identitates,
veicinata pilsoniskas sabiedribas “balss” un funkciongjosa partiju sistéma, kas saknojas
noturiga elektorala atbalsta (Voltmer 2013, 42-49).

TpaSumtiesibas uz medijiem lauj paplaginat “ekonomiska un sociala kapitala kumulati-
vo Vertibu, pievienojot (kontrolétajam) arsendlam kultdiras varu — resursu, kuru nepiedava
neviena cita industrija”, tapéc “modernajas sabiedribas mediji ir primarie socialas realitates
definéSanas un interpretésanas agenti, kas padara tos par iedarbigiem publiska viedokla
ietekmésanas un manipulésanas l1dzek|iem, kuriem piemit potencials maksimalizét visa vei-
da kapitalu - ekonomisko, sociilo, politisko” (Voltmer 2013, 173). Saja sakara Foltmere velk
paraléles ar valsts sagrabsanas problematiku, kas ir ne mazak aktuala jaunajas demokrati-
jas un ne tikai Austrumcentraleiropa. Japiekrit Foltmeres domai par politiska paralélisma
attiecinamibu ne tikai uz tradicionalajiem medijiem, bet arT uz tieSsaistes Zurnalistiku
un blogiem, nemaz nerunajot par “tranzita demokratiju” mediju sistemam, kas ir “augsti
politizeétas, atseviSkajiem medijiem paSiem sevi skaidri saistot ar atseviskam grupam vai
jautajumiem”. Tas, protams, mazina mediju satura iek$€jo dazadibu un zinoSanas neitralita-
ti, tacu nenozZimé, ka aréja dazadiba un politiskais paralélisms nevarétu “palidzét politis-
kajam un kultliras kopienam attistit to kolektivas identitates” (Voltmer 2013, 181-183).

“Tresa vilna” demokratijas radijusas ne tikai lielu ““demokratijas novirzisanos”, bet
arT lielu mediju sistému un Zurnalistikas formu novirzisanos”, kas no hibrido praksu pét-
niecibas viedokla labak bitu paveicams “ar konceptualiem mégindjumiem “de-vest-
ernizet” pétniectbu” (Voltmer 2013, 227). Dalgji to ir izdarijusi pati K. Foltmere
2015. gada publicétaja raksta, kas veltits “mediju transformacijas takam” jaunajas
demokratijas, kas gan saplist, gan noskiras. Autores centrala téze - at3kiribas starp
Rietumu liberalajam demokratijam un postautoritarajam demokratijam ar gadiem klu-
vusas lielakas, jo, daléji parnemot Rietumu demokratiju praksi, jaunajas demokratijas ir
izveidojies “veco un jauno institucionalo formu, orientaciju un praksu hibrids sajaukums”,
kas attiecinams gan uz politisko iekartu, gan mediju sistému. So secindjumu Foltmere
attiecina ka uz Centraleiropas, ta uz Austrumeiropas mediju sistémam, kuras “divaina
veida tiek kombinéti politiskas dominésanas elementi un neatkariga publiska sféra”. Tas,
protams, nav palicis bez sekam, kas izpauzas ka pilsonu vilSanas demokratiskajas poli-
tikas, l1dzdalibas vélésanas samazinajuma, fundamentala politisko vértibu un attieksmju
parbidé, tam kllstot skeptiskakam, pat ciniskakam ka pret politikiem, ta arT pret izvei-
dotajam demokratiskas politikas institticijam. Jauno demokratiju politiska kultira mazak
izaicina politiskas autoritates, bet véletaju uzticibas sarukums parlamentiem, valdibam
un politiskajam partijam mazina ar7 politiskas reprezentacijas legitimitati. Daudzi mediji
kluvusi par politisko aktoru varas resursu, mediju tirgi “bieZi ir par mazu, lai balstitu
batisku pluralismu”, privatizétie laikraksti, radio un televizijas raidorganizacijas bija
spiestas ieklauties “cie$as aliansés ar politiskajam partijam vai bagatiem politiska-
jiem uznéméjiem”, kas “sargsuna Zurnalistiku parvérta atbalstoSaja sargsunisma”,
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medijiem kalpojot atseviskam interesem un augsti selektivi pienemot Iémumus par to,
“kurus tie kritizé un kurus skandalus tie izpéta” (Voltmer 2015, 218-226).

Nemot véra to, ka pétita laika perioda centrald politiska téma mediju tekstos bija
2017. gada 3. junija padvaldibu vélésanas, teorétisko pieeju sadalas nosléguma jamin
vairakas pétnieku atzinas par uzvedibu véléSanas. Politikas un komunikacijas pétnieces
Elizabete Zihmistere un Lenka Bustikova, vértéjot situaciju Austrumeiropd, atzimé
Krievijas (atgilito) agresivitati “konkurencé par austrumeiropieSu sirdim un pratiem”,
kurus 3ke| “vinu Rietumu brivibu milestiba un vinu nostalgija péc ekonomiskas drosibas
un pasvaldisanas (self-rule)”. Secindjumos autores norada, ka necaurspidiga politisko
partiju finansésana, valsts resursu un subsidiju nonak3ana privatas kabatas, politiska
korupcija, demokratijas kvalitates jautdjumi, nekonsolidéta partiju sistéma, nevienli-
dziba, slikta ekonomikas uzraudziba - visi Sie faktori sekmé viens otru un var novest pie
“pesimistiska vienadojuma” pret€ji modernizacijas teorijas “optimistiskajam vienadoju-
mam’, bet gala rezultata “grauj uzticibu demokratijas legitimitatei” (Bustikova & Zech-
meister 2017, 107-121).

Tss kopsavilkuma secindjums ir tads, ka Centraleiropas jauno demokratiju pétnieku
secindjumi par demokratisko reZimu stavokli, apdraudéjumiem un mediju lomu 3ajos pro-
cesos ir vai nu identiski, vai ITdzigi un ietver arT secindjumus par Krievijas izredzém ietek-
mét 3os procesus neliberalas (illiberal) demokratijas virziena. Tapéc art no Krievijas val-
do3o aprindu puses tada uzmaniba tiek pievérsta tiesi Baltijas valstu politiskajam elitém.

Piekrttot politologu tézei par to, ka drukatajiem medijiem ari socialo mediju un globala
timekla laikmeta joprojam ir nozimiga loma viedok|u ITderu politisko zinasanu un politisko
procesu apjégsanas horizonta paplasinasana, ka ari savas lasitaju auditorijas informésana,
tika veikts mediju tekstu pétijums, k3 metodologisko pieeju izvéloties hermeneitiku.

METODOLOGISKA PIEEJA

Alans Braimans, kuru laikabiedri raksturojusi ka pétniecibas metoZu Paganini, izdalija
interpretivismu ka alternativu pozitivistu ortodoksijai un saistija $is pieejas intelektualo
mantojumu ar Maksa Vébera (Max Weber) uzskatiem par “saprast” (verstehen), herme-
neitiski fenomenologisko tradiciju un simbolisko interakcionismu. Problémas bditiba ir atbildé
uz jautajumu - vai cilveku uzvediba ir jaizskaidro vai jasaprot? Interpretivistu atbilde - ir
jasaprot. Neiedzilinoties pétniecisko stratégiju salidzinasana, jaatzime, ka pétniecibas pro-
cesa saskana ar interpretivistu pieeju ir tris etapi: vispirms noskaidrot, fiksét, ka socialas
grupas locekli interpreté pasauli ap sevi; tad seko pétnieka veikta interpretaciju interpreté-
sana, “ievietojot” tas “socialzinatniska ramt”, lai péc tam, tresaja [TmenT, pétnieka interpretacijas
tiktu interpretétas noteiktas zinatnu disciplinas jédzienu, teoriju un literatiiras terminos
(Bryman 2012, 30-31). Braimanam hermeneitika, tai skaita tas kritiskas hermeneitikas
variantd, ir vispirms viena no dokumentu interpretéSanas metodém, kas akcenté teksta
autora redzg&jumu un ir sensitiva attieciba pret kontekstu (Bryman 2012, 560-561).
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Komunikacijas zinatnes pétijumiem atbilstoSaku hermeneitikas skaidrojumu sniedzis
filozofs Hanss Vagners. Skaidrojot saprasanas (Verstehen) nozimi, Vagners norada, ka
zinatniskajai saprasanai butiskas ir “tipiska racionalas rekonstrukcijas”, bet “saprasana ka
zinatniska metode ir janodala no izskaidroSanas”, jo “ar “izskaidro3anu” aptver galvenokart
kauzalo izskaidroSanu”. AtseviSkais individs vienmér piedzivo, doma un rikojas “kopiga
sféra” un “tikai taja vins saprot”, tapéc “saprasana paverama subjektiva ricibas vai ricibas
rezultata jéga” nav kaut kas pilnigi patvaligs, bet ieklaujas taja, ko Vilhelms Diltejs (Wilhelm
Dilthey) apzZimgjis ka “objektivo garu”. Vagnera interpretacija ar “objektivo” garu jasaprot
atseviskajam cilvekam un vina subjektivajai ricibai “ka objektivais pretim nakosie” tikums,
paraza, ieradums, tradicija, noteikums, priekSraksts vai likums (Wagner 2009, 162-166).

Pie ta devetajam saprasanas aksiomam pieder pienémums par “viedoklu samainamibu’”,
kas nozZimé “to pasSu pieredzi par kopigo pasauli” art mainoties vietam, un pienémums par
“aktualitates sistemu atbilstibu” jeb “aktuali vai potenciali kopigo objektu, dota un notie-
ko3a” “skaidro3anu ‘empiriski’ ‘identiska’ veida”. Raksta problematikas konteksta svariga ir
M. Vebera téze par “objektivo izteikuma jégas “saprasanu” un runajosa vai cilveka, kur3 riko-
jas, “motivu subjektivo “skaidroSanu™, jo “pirmaja gadijuma més “saprotam” runato, pedgja
rundjo3o (vai rikojo3os)”. VEl bitiskaka nozime ir hermeneitiska apla (iepriek$€ja sapratne—
teksta sapratne—paplasinata iepriek$gja sapratne-uzlabota teksta sapratne-utt.) un herme-
neitiskas diferences (tuvind$anas tendence “horizontu sapliiSanas” forma) skaidrojumiem.
Vagners 1pasi uzsver “vésturiski un/vai kultiras noteikta “objektiva gara™ nozimi, jo gan
subjekts, kurs rikojas, gan dzives izpausmes interprets ir taja “iegulditi”, arT tad, ja nedzi-
vo viena laika. Tapéc “saprasana vispar ir iespgjama tikai uz subjektus saisto$a un viniem
visiem saisto3a objektiva gara bazes”. Atgadinot Hansa-Georga Gadamera (Hans-Georg Ga-
damer) triadi - saprast (intellectio), izklastit (explicatio) un lietot (applicatio), Vagners pievérsas
izskaidro3anas un saprasanas kopsakaram, piebilstot, ka vienmér pastav probléma “saprast
citadi, ja vispar saprot”, kad runa ir par jegas veidojuma producétaju un ta interpretu (Wagner
2009, 167-183). Sapradanas un izskaidroSanas kopsakaru hermeneitiska apli Vagners skaidro,
izmantojot Pola Rikéra (Paul Ricoeur) uzskatus, ka ar M. Vébera uzskatus par “jégadekvato”
(sinnhaft addquate) un “kauzaladekvato” (kausal addquate) ricibas kopsakaru. Cilveka darbibas
jomas izskaidroSana vienmer saistita ar saprasanu, jo iemesli/pamati un motivi ir tas, kas ir
jasaprot. Savu hermeneitikas skaidrojumu Vagners noslédz ar Rikéra hermeneitiska apla ka
neizbégama zinasanu struktiiras nosacijuma skaidrojumu, kuru veido izskaidrojuma
un saprasanas, saprasSanas un izskaidrojuma attieciba.

Hermeneitiskie sapra3anas noteikumi H. Vagnera interpretacija ir atbilsto3aka pie-
eja Zurnalistu un politiku tekstu saprasanai un skaidro3anai arT ta iemesla dé|, ka tajos
nefiguré “patiesibas” jédziens, ja vien par tadu neuzskatam intersubjektivas saprasanas
jédzienu. Atbilstosi izvéletajai hermeneitiska apla metodologiskajai pieejai tiek formuléti
divi petnieciskie jautajumi:

1. K& saprast privato mediju Zurnalistu publikacijas un politiku izteikumus Latvijas medi-

ju iek3gjas un/vai aréjas politiskas daudzveidibas veidoSanas procesu konteksta?
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2. Ka saprast un skaidrot privato mediju redakcionalo [Tniju un politiku izteikumus,
raksturojot Latvijas mediju sistemu un publisko telpu tas iek3politiskajos un ar-
politiskajos kontekstos?

Turpinajuma pievérsamies atbilZzu mekl€sanai uz izvirzitajiem pétnieciskajiem jauta-

jumiem, izmantojot hermeneitiska apla pieeju Zurnalistu un politiku tekstu sapra3anai.

ZURNALISTU UN POLITIKU TEKSTU ANALIZE

Drukata dienas prese un Latvijas specifiskajos apstaklos - ari nedélas preses izdevu-
mi, turpina saglabat savu nozZimi gan mediju dienaskartibas un publiska viedokla vei-
do3ana, gan politikas mediatizacija, jo ta visa atrodas privata kapitala kontrol€ un, patei-
coties 3o izdevumu interneta versijam, ietekmé ka politiku aktivitates, ta viedoklu Itderu
politisko zinasanu krajumus un narativus. Pasvaldibu véléSanu kampana un véléSanu re-
zultata notikusie parkartojumi lokalajas varas struktiiras ST raksta konteksta uzskatami
ne tikai par centralo politiskas komunikacijas tému, bet kalpoja arT par nosacitu gadiju-
ma studiju, kas lauj izdarit nozZimigus secinajumus un saprast privato, latviesu un krievu
valoda drukato mediju politisko saturu daZadibas izpausmes.

Tekstu kopumu, kas tika paklauts diferencétai caurskatiSsanai saistiba ar kadu aktualu
vai vésturisku politiska procesa tému, veidoja laikrakstu “Diena”, “NRA”, “LA” un “Vesti
Segodnya” (VS) publikacijas laika perioda no 2017. gada 1. aprila Iidz 30. jinijam.
Izvéles pamata ir 3o laikrakstu piederiba nacionalajai dienas presei un sistematiska se-
koSana iekSpolitiski un arpolitiski aktualam norisém, tas arm komentéjot. Galvena uzmani-
ba tika pievérsta priek3véléSanu kampanai saistiba ar 2017. gada 3. junija paSvaldibu
véleésanam, Latvijas politiku un politisko partiju parstavniecibai publikacijas, ka arT politiku
un laikrakstu Zurndlistu viedokliem par Latvijas mediju sistému un atseviSku mediju rak-
sturojumiem saistiba ar to redakcionalo Iniju vai atbalstu noteiktai politikai. Atrastas
publikaciju kopas tika méginats saprast no to paradisanas jégas viedokla, interpretgjot to
ka redakcionalas Iinijas izpausmi saistiba ar politiskas komunikacijas mérkiem. Teoré&tisko
pieeju apskats kalpoja ka priek3zinasanas, kas nepiecieSamas publikaciju un to tematisko
kopumu saprasanai un saprasta vai nesaprasta izklastam un interpretacijai.

Vispirms tiks aplukotas “Latvijas ikdienas sabiedriski politiskas krievu avizes” (nevis
“krievvalodigas” vai “avizes krievu valoda”), ka noradrits laikraksta “VS” pasraksturojuma,
publikacijas izveletaja laikposma, lai rastu atbildes uz pétnieciskajiem jautdjumiem.

” «

“Vesti Segodnya” “stingrais putinisms”
LR un KF sadarbibas konteksta

“VS” nekad nav slépusi savu prokremlisko, KF prezidenta V. Putina autoritarajam
reZimam simpatizéjoso poziciju, tapec vispirms tika analizétas publikacijas, kas skar LR

un KF attiecibas, gan divpusé€jas, gan plasaka starptautiska konteksta. “VS” kalpo ka KF
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diplomatu, politiku un akadémisko aprindu tribine, lai skaidrotu ekonomiskos un militari
politiskos divpusgjo attiecibu jautajumus, mazaku vietu atvélot kultiiras sakariem. Ja aprilt
tadu publikaciju nebija vispar, tad maija pie varda ar zviedru laikraksta “Dagens Nyheter”
starpniecibu tiek KF arlietu ministrs S. Lavrovs, KF sitnis Latvija J. Lukjanovs, Maska-
vas Valsts starptautisko attiecibu institita (MGIMO) vicerektors A. Malgins un Krievijas
atreferé V. Putina sarunu “ar valsti un pasauli” tradicionalaja TV parraidg, zino par tau-
tieSus apripégjosas organizacijas “Rossotrudnichestvo” vaditajas L. Glebovas viedokli.

Nemot véra to, ka “VS” ir stipri tabloidizéts laikraksts, arT véstijumi tiek “piegriezti” at-
bilsto3i formatam, tacu saglabdjot galvenos akcentus. Laikraksta 12. aprila numura Zurnalists
A. Elkins intervijai ar “Saskanas” Saeimas frakcijas [ideri un “Baltijas foruma” prezidentu
J. Urbanovicu izvelgjas skalo virsrakstu “Varas iestades gatavo valsti partizanu karam!” (El-
kin 2017a), bet nedé|u vélak redakcija zino, ka “AM uzkapusi uz kakla krievu dziesmai” un
“Latvija uzstasies pareizais militarais koris - amerikanu” (Red. 2017a). Ministra S. Lavrova
viedokla atrefergjumam, kura izcelts nepilsonu jautajums, tika izvéléts virsraksts “Baltiju par-
valda slimi cilveki” (Red. 2017b). Tacu kopuma laikraksts tiecas raksturot Krievijas nostaju ka
konstruktivu. AtZiméjot sava darba pirmas simt dienas, véstnieks J. Lukjanovs uzsver, ka “més
esam nolemti biit kaimini”, tacu ta dévétas Uzvaras dienas svétku priekSvakara norada, ka
“es (esmu) karavira-uzvarétaja déls” (Red. 2017d) un, atbilstoSi nokluséjuma principam, no-
raida “padomju okupacijas ideologiju”, ka sava gramata par Baltijas valstu politiskajam elitém
raksta V. Smirnovs. Paris dienu pirms pasvaldibu vélesanam KF prezidenta paligs I. Levitins
sarund ar A. Elkinu uzsver Krievijas “gatavibu dialogam ar Latviju” un piebilst, ka ar Satiksmes
ministru “Augula kungu més (esam) pazistami sen” (Elkin 2017f).

Sadarbibas téma tiek turpinata art pec veéleSanam. Publicista Nikolaja Kabanova ma-
teriala par KF véstnieka poziciju uzsvérta doma, ka “geografija - tas ir spriedums”, “bet ne
obligati apsudzibas (spriedums)” (Kabanov 2017a), savukart A. Elkins virsraksta sarunai
ar véestnieku licis apgalvojumu “Krievija ir viss!” un atstasta programmatisku véstnieka
J. Lukjanova poziciju par to, ka “neskatoties uz visam sankcijam, Krievija paliek viens no
vadoSajiem Latvijas tirdzniecibas partneriem un viens no galvenajiem investoriem Latvijas
ekonomikd” (Elkin 2017g). “Starptautiskais apskatnieks” V. Zaicevs materiala par V. Putina
mierina Latviju” un ir “pastastijis par “draudiem” no Krievijas puses” (Zaicev 2017). Ar to,
ka “Riga neiet uz kontaktu” un “Latvija neiet uz kontaktu” laikraksta lasitajiem savu neap-
mierinatibu pauZ “Rossotrudnichestvo” vaditaja L. Glebova, pasvitrojot, ka “Latvijas varas
(iestades) ir ITderes pasaulé péc (to) pretstaves krievu valodai un kultdrai” (Antonov 2017).

Geopolitikas un geoekonomikas konteksta ir jamin publikacijas, kas dara sapro-
tamaku “VS” redakcionalo [Tniju, kaut arT ne vienmér tiesi attiecinamas uz Latviju un
laikraksta lasttaju dzives problémam. Savstarpéji it ka nesaistitas publikacijas vieno “VS”
ripes par Krievijas stratégiskajam interesem. Aprila sakuma paradas publikacija par
EP deputata K. Karina vélmi “apturét” “Gazprom” un Rietumeiropas valstu privato firmu
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konsorcija gazes vada “megaprojektu
tiek detalizeti stastits, ka ““Zieme|u plisma” atbildgjusi Rinkévicam” (Tatarchuk 2017b)
un uzsverts, ka gazes vada pakalpojumus izmanto3ot vairaki simti lielu ripnicu “no 17
ES valstim”. Aprila beigas tiek publicéts laikraksta “pastaviga korespondenta” VaSing-
tona O. Merkulova materials par ASV jiras karaspeku koledZas profesora, izdevuma
“National Interest” redaktora N. Gvozdeva uzskatiem par “Latvijas geopolitisko nakotni”
apstak|os, kad “Kremlis samierindjies ar Baltijas pazaudésanu” (Merkulov 2017). Maija
sakuma laikraksts zino par Rigas méra viziti “Krievijas tre3aja galvaspilséta“ Kazana
sakara ar “AirBaltic” tieSo reisu atklasanu uz So pilsétu un to, ka N. USakovs pazélo-
jies par “nacionalisma elementiem”, kas “vélé3anu priek3vakara paradas daZu politisko
partiju parstavju vidé” Latvija, neminot nevienu konkréti (Shvedov 2017). N. Kabanovs,
apcerot arT ES piecus attistibas scenarijus, uzsver “spécigu nacionalo valstu savienibas”
nozimi un neaizmirst piebilst, ka LR arlietu ministram “Rinkévicam labklgjiba - pedgja
vieta” (Kabanov 2017b). Atsaucoties uz MGIMO vicerektoru A. Malginu, N. Kabanovs spriez
par to, ka “Riga gaida Kremla reZima nomainu”, bet péc tik3anas ar “latvieSu “sarkano
pulkvedi” Viktoru Alksni” apgalvo, ka uzzingjis, ko “NATO generali plano Baltija”, un tapéc,
vinaprat, “Latvija (jasaprot) ka kaujas lauks” (Kabanov 2017c). N. Kabanova spalvai pie-
der vél vairaki teksti par tadam témam ka “Krievija nevar bit bez Ukrainas” un “NATO
baZijas par KF agresiju pirms 2018. gada vélésanam”. Nedaudz ciniska ir vina apcere par
Maskavas nama notikuSo “Krievijas tautieSu Latvija X konferenci” ar devizi “vienotiba
demokratijas un miera dél”, kura pienemta rezolicija “pret arzemju karaspéka atrasanos
valsts teritorija” (Kabanov 2017e). TacCu to var interpretét ari no konservativas moder-
nizacijas teorijas pozicijam, kas noraida postpadomju telpas valstu un sabiedribu
integrésanos Rietumu demokratiju sistéma un transatlantiskaja aliansé.

Noslédzot geopolitisko tekstu tému, japiemin kads “VS” redakcionalajai linijai ne visai
tipisks gadijums. Runa ir par Maskavas politikas zinatnu doktora Mihaila Aleksandrova
speciali “VS” domatu astonu rakstu sériju rubrika “Futlirisms” ar nemainigo virsrakstu
“Krievijas un ASV kar$ Tuvajos Austrumos”, kas aizsakas 27. aprilt un noslédzas 24. mai-
ja. Autora nosléguma secindjums, kas ir arT visas publikacijas pamata, formuléts $adi:
“Vienpolara pasaule sabruka stundas laika misu acu priek3a. Bet ta izdarija to ne pati
no sevis. Celu uz elli tai ierikoja krievu pretgaisa aizsardzibas karaviri un virsnieki, de-
santnieki, lidotdji un jarnieki, ka arT iranu tankisti. Jau kuru reizi vini pieradija cilvékiem
vienkarso patiesibu: taisnigu mieru var panakt tikai ar speku” (Aleksandrov 2017).

Parejai uz ideologisko un mediju tematiku lieliski noder plasu rezonansi raisijusT viltus
zina (fake news) “VS” 21. junija numura pirmaja lappusé ar virsrakstu “Arabus uz Latviju siita
(veseliem) ciematiem. Beéglu (skaita) pieaugums sastadija 391%!” (Red. 2017c). Turpina-
virsrakstu “Sirijas ciematu nenometinas Latvija. Pagaidam...” (Elkin 2017h). Principa kla-
siska informativa kara operacija, izplatot baumas ar mérki izraisit Ietticigo emocionalu,
vélams skalu un publisku, reakciju. Reakcija sekoja, tai skaita latvieSu medijos.
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Prokremliska “Vesti Segodnya” cina
pret “rusofobiju un nacionalismu”

Atseviski izdalami un saprasanas mégindjumam japaklauj teksti, kas skar drizak
ideologiska rakstura problematiku, lai “VS” apskata nosléguma pievérstos politiku un
politisko partiju darbibai veltitajiem tekstiem. “VS” principa nodarbinaja divas gal-
venas politiski ideologiska rakstura problémas - rusofobija un naciondlisms - un
tikai viena virziena - latviskaja. Ja Saeimas deputata E. Snores (“Visu Latvijai!”/“Tévze-
mei un Brivibai/LNNK”) gadijuma tas noveda Iidz nepiecieSamibai publiski taisnoties, tad
daudzos citos gadijumos rusofobijas un nacionalisma piesauk3$ana bija galvenokart saisti-
ta ar nevélésanos apspriest Otra pasaules kara un péckara véstures vai musdienu aktualas
politiskas problémas péc bitibas. Ta, pieméram, Zurnalists E. Eldarovs saistiba ar latvie3u
mediju un publicistu attieksmi pret 9. maija sviné3anu savam rakstam izvélgjas virsrak-
stu “Sveiciens, laupttdji un varmakas!” (El'darov 2017c), kas lauj vilkt paraléles ar sirieSu
ciematu parvietoSanu uz Latviju. A. Elkins par “rusofobijas kéviti” raksta saistiba ar Rigas
domes vélésanu kampanu, bet N. Kabanovs par “rusofobisku saietu” nodévé diskusiju Ri-
gas pill, jo tas dalibniekus neapmierinot “Baltijas krievu “stingrais putinisms”” (Kabanov
2017c). Ar 30 tendenci kontrasté “VS” 15. jinija numura paustais gandarijjums par to, ka
Baltijas valstu premjeri, tiekoties Klaipéda, sava starpa aprunajusies “krieviski”. Taja pasa
laika V. Jermakovs sava publikacija atzist, ka “komentari Latvijas zinu portalos (it Tpasi
krievvalodigajos) patiesam negativa parpilni attieciba pret valsti” (Ermakov 2017).

Saja sakariba jaatzimé, ka “VS” praktiski neko neraksta par Latvijas mediju Tpas-
niekiemunvienigaisiznémums ir Daugavpilsizdevéja ). Pankevica, kuras “valdijuma atrodas
lielakie Daugavpils masu mediji: telekanals DauTKom, avize “Seichas” un portals Grani.lv”
(Kudrjavcev 2017). Tada maza “oligarhe” Daugavpill, kura pastiprinajusi lokalo mediju
koncentracijas procesu.

“VS” ir relativi daudz publikaciju, kas tematiski un saturiski saistitas ar Otra
pasaules kara vai péckara notikumiem, kas skaidrojams gan ar prokremlisko véstures
izpratni, gan ar vecaka gadagajuma cilveku Tpatsvaru laikraksta lasitaju publiki. Tpa3as
atzimé3anas vértas ir Krievijas “Vésturiskas atminas” fonda vaditaja A. Djukova un E. Cu-
janovas publikacijas. A. Djukovs ar patiesam neparsp&jamu demagogiskumu apgalvo, ka
“pirmas uz savienibu [domati neuzbruk3anas ligumi — O. S.] ar nacistisko Vaciju 1939. gada
gaja nevis PSRS, bet Latvija un Igaunija’ (Dyukov 2017). E. Cujanova savu pla%o un ilustra-
to apceri nosaukusi “Mana Padomju Latvija” (Chuyanova 2017c), kura nav vietas tadiem
jédzieniem ka okupacija, aneksija un deportacijas. Véstures témam veltitas publikacijas,
iznemot tas paris, kuras attiecas uz laiku pirms LR nodibinasanas, spilgti liecina par Latvijas
vésturnieku veikuma kategorisku noliegumu un dzilu postpadomju nostalgiju.

Nosléguma par politiku tekstiem un politiku minésanas nosacitiem reitingiem. “VS”
izteikti akcentu liek uz politiku personibam, politikas personifikaciju, parasti noradot
ienemamo amatu un stipri neregulari piesaucot art partijisko piederibu. NeapSaubams
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[Tderis interviju skaita zina ir RTgas vicemérs un “Gods kalpot Rigai” (GKR) priek3sédetajs
A. Ameriks, ka arT vina “muZigie” pavadoni, “Saskanu” parstavoSie Rigas domes deputati
Andrejs Kozlovs un Mihails Kameneckis. Petitaja laika perioda 31 “trio” grupas intervijas
ir publicétas ar apskauZamu regularitati — katru méenesi pa cetram. Ta ka 31s “intervijas”
pastavigi gatavo viens un tas pats autors - Viktors Mihailovs —, tas pilnigi pamatoti var
uzskatit par politisko sabiedrisko attiecibu produktu.

Publikaciju skaits pa ménesiem liecina, ka RTgas domé pie varas esoSo “Saskanas”/
GKR koaliciju aprilt ar lielako minéjumu skaitu parstaveja A. Ameriks un N. Usa-
kovs, bet viniem sekoja IZM ministrs K. Sadurskis (“Vienotiba”) un Ministru prezidents
M. Ku€inskis (Liepajas partija, ZZS), ka arT A. Kozlovs un M. Kameneckis. Maija politikas
personifikacija bija mazak izteikta, jo neapstridams Iideris bija M. Ku€inskis, kuram sekoja
A. Ameriks, N. USakovs, A. Kozlovs un M. Kameneckis. Pa3valdibu veleSanu un jaunas/vecas
Rigas domes vadibas noformésanas ménesr junija parliecinosa vadiba bija N. Usakovs, pa-
visam nedaudz atpaliekot M. Ku€inskim un talak sekojot prezidentam R. V&jonim, A. Ameri-
kam, E. Snorem un A. Kozlovam ar M. Kamenecki. Visi citi politiki minéti reti, parasti saistiba
ar véleSanu kampanu, amata pienakumu pildisanu vai varas daliSanu péec véleSanam.

“VS” neapsprieZ politiskas demokratijas un politisko partiju sistémas jautajumus,
galveno uzmanibu veltot praktiskiem Rigas domes un LR valdibas darba jautdjumiem.
Galvenie kritikas objekti ir ministrs K. Sadurskis un ar izglittbas reformu saistitie pasa-
kumi, ka arT Nacionala apvieniba (NA), kuras parstavji tiek portretéti ka rusofobijas un
nacionalisma iemiesojums. Attieksmé pret prezidentu R. V&joni dominé skepticisms.

AprilT “VS” atreferé M. Kucinska intervijas LR4 un laikrakstam “Diena”. Jaatzist, ka
laikraksta attieksme pret M. Ku€inska politisko darbibu kopuma ir pozitivi neitrala, parasti
nenoradot vina politisko piederibu. Lidzigi tas ir arT ar visu ZZS kopuma, kas skaidro-
jams ar “Saskanas” stratégisko mérki péc 2018. gada Saeimas vélésanam veidot kopigu
koaliciju ar So partiju karteli. Bitiski, ka “VS” praktiski neraksta par neformalo ZZS Iideri,
Ventspils elektorali legitimo méru A. Lembergu.

A. Tatarcuks, atreferéjot M. Kucinska interviju LR4, no savas puses piebilst, ka
politikis ir “pats racionaldkais premjerministrs jaunakaja Latvijas vésturé” (Tatarchuk
2017a). No intervijas laikrakstam “Diena” A. Elkins izce| M. Ku€inska Saubas par to, vai
lab&jas partijas vélésanas spésot “ienemt Rigu”. Saistiba ar pozitivo attieksmi pret ZZS
jaatzimé E. Eldarova publikacija par Jelgavas méra A. Ravina darbu, kuram “attistibas
recepte viena - darba vietu radiSana” (El'darov 2017a). Tacu kopuma “Latvijas poli-
tika 26 gados nekas nav mainijies” (Elkin 2017e), kas gan konkrétaja raksta vispirms
tiek attiecinats uz ministra K. Sadurska darbibu. Tas gan neattiecas uz politiku Riga,
kura, pateicoties N. USakova un A. Amerika savienibai, “més salauzam etnisko barjeru”
(Oshkaya 2017b). Ne bez ironijas tiek zinots, ka visa Latvija “uz pasvaldibam iet 19 etno-
su parstavji”, sava veida “jauna internacionale” (Elkin 2017c). Galvenais kritikas objekts
gan april, gan ari vélak nemainigi ir K. Sadurskis, kura vaditas IZM pétijums par izglitibas
kvalitati ir “viltojums un krapnieciba, uzskata Rigas mérs Nils Usakovs” (Oshkaya 2017a).
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Maija turpinas parsvara pozitivais stasts par M. Ku€inski, par kura Salaspils memoriala
apmekléjumu 8. maija E. Eldarovs raksta, ka “premjers pret véstures parladésanu” un
“teicis negaiditi droSu runu” (El'darov 2017b). Saistiba ar nodoklu reformu, kuru atbalsta gan
A. Ameriks, gan “VS”, A. Elkins méne3a beigas raksta, ka “LR premjeru sanervozéjusi Eiro-
komisijas” kritiska nostaja un pat — “Maris Kucinskis cela uz fiasko” (Elkin 2017d, 2017e).

Maija beigas “VS” uzsak kampanu pret E. Snori saistiba ar ta dévéto “krievu uts”
tému, par kuru E. Cujanova, maksimali sakapinot emocijas, raksta, ka ta jasaprot ka
“atcilvéciskoSana, propagandas (tipa) sagatavo3anas genocidam” (Chuyanova 2017a).

JUnijs iesakas ar plasu N. USakova interviju, kurai atvéléta vesela avizes lappuse, ka
visam cita Riga” (Oshkaya 2017c). Taja pasa laikraksta numura ir gan kartgjais materials
par E. Snori, gan A. Amerika vaditais lokalpolitiku “trio” ar neiztriiksto3ajiem fotoportre-
tiem. Péc veleSanam tiek konstatéts status quo N. USakovam Rigas domé un nedaudz iro-
niski pasniegts KF Federacijas padomes spikeres V. Matvijenko pozitivais vértéjums par
vélesanu rezultatiem Riga (El'darov 2017d). Laikraksts pievérSas “regionalajam kaujam
par varu”, Tpasu uzmanibu pievérSot Jirmalai, Liepdjai un Daugavpilij. Tiek turpinatas
publikacijas par K. Sadurska un E. Snores gaitam. Par politiskajam norisém tiek domats
varas kategorijas, nekadu pardomu par demokratijas legitimitati un funkcionésa-
nu. Uz bridi “VS” uzmanibu piesaista prezidenta R. VEjona vélésanas “k|it par tautas”
prezidentu, tiek parpublicéta prezidenta intervija LR4, akcent&jot uzmanibu uz preziden-
ta “pilnvaru paplasinasanu.” E. Eldarovs priecdjas, ka ““Saskana” ienémusi Daugavpi-
li” (Eldarov 2017e), bet “nacionalisti zaud€jusi deputatu” |. Latkovski, kurs “negaidrti
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pametis frakciju” (E'darov 2017f). Bet paraléli tam E. Cujanova stasta par “manu Pa-

»n

domju Latviju” un “latvieSu “Jauno gvardi”” ar Imantu Sudmali priek3gala (Chuyanova
2017b, 2017c). Meénesis noslédzas ar prognozi par “karsto politisko vasaru-2017", jo
“Saskana” (uz to bridi) “ieneéma Rigu, Daugavpili un Rézekni” (Elkin 2017i), Rigas méra
N. USakova jautdajumiem Rigas domes deputatam M. Bondaram un visu citu politisko
spéku parstavjiem, iznemot ZZS, kas formali nav saistita ar domi, par Latvijas Krajbankas
lietu (Red. 2017e), ka arT plasaku informaciju par “oligarhu lietu” (Mihailova 2017).
Viena laikraksta tekstu sapraSana un skaidro3ana, protams, nelauj izdarit plasakus
secingjumus, tacu daléjas atbildes uz pétnieciskajiem jautajumiem var sniegt. Pirm-
kart, ieksg€ja politiska dazadiba laikraksta “VS” nepastav, pat, ja pienemam, ka par to
dalgji liecina “latvisko” politisko partiju nepartraukta kritika, visvairak “saudzgjot” ZZS.
Laikraksts kalpo ka politiska PR platforma partijai “Saskana”, izteikti orient&joties
uz kopigas platformas veidoSanu ar ZZS, tapéc nekadu Sai redakcionalajai ITnijai
alternativu viedoklu pau3ana “VS” slejas netiek pielauta. Argja politiska daZadiba
netiek saistita ar Latvijas politiska reZima demokratisko raksturu. Latvijas politiska-
ja vide tiek saskatiti tikai apdraud&jumi rusofobijas un nacionalisma forma, bet téze
par “etniskas barjeras parvarésanu” jasaprot tikai ka atbalsts “Saskanas” mérkiem iegit
varu lielakajas Latvijas pilsétas vai vismaz piedalities pasvaldibu varas Tsteno3ana tajas.
Otrkart, ar mediju sistémas un publiskas telpas analizi “VS” nenodarbojas, ne
saistiba ar likumdo3anu, ne saistiba ar mediju politiku. Krievijas arpolitiskas propagan-
das un informativas karadarbibas izpausmes Latvijas publiskaja telpa un mediju vidé
“VS” neatpazist un neanalizg, jo uzskata to analizi un kritiku par “rusofobijas” izpausmém.
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“VS” aktivi atbalsta KF Tstenoto tautieSu politiku, mégina veidot eiroskepticisma un
anti-NATO noskanojumus, kaut arT dara to |oti piesardzigi. Tas neizslédz tieSus personigus
uzbrukumus LR arlietu ministram E. Rinkévicam. Taja pasa laika tiek publicéti veéstijumi
ar mérki diskreditét latvieSu vésturnieku un politiku uzskatus par nacistisko un stalini-
sko okupaciju, uzturét savos lasttdjos postpadomju nostalgiju, gatavojot elektoralo
atbalstu T. Zdanokai. “VS” geopolitiskas simpatijas pieder V. Putina semiautoritarajam
reZimam un ta politikai attiecibas ar Latviju un Baltijas valstim kopuma.

Latvijas nacionalo dienas laikrakstu nacionalas vertibas

LatvieSu valoda izdoto nacionalo dienas laikrakstu — nacionali konservativas “LA”,
“Diena” un “NRA” publikacijas japaklauj sapraSanas procesam, apvienojot visu tris
laikrakstu viena méne3a publikacijas vienota kopa, lai iegiitu skaidraku priek3statu par
kopigajam un atskirigajam ieZimém tému izvélg, viedoklos, vértibu orientacija un politisko
notikumu izveért&jumos.

Aprill visai negaiditi svarigakas témas bija nevis prieksvéléSanu kampana, kurai visos
laikrakstos bija atvéléta speciala rubrika (“LA” un “NRA” skaitija dienas Iidz vélésanam, “Diena”
noradija tikai “PaSvaldibu vélésanas 2017”), nevis politiku un partiju aktivitates, bet gan Lat-
vijas mediju darbiba un viedoklu pausanas briviba ar lielaku vai mazaku radikalisma pieskanu.

Ka sava veida “kamertonis” 3o jautajumu parsprie3anai publikacijas vargja kalpot
toreizeéja Aizsardzibas ministrijas parlamentara sekretara A. Pantelgjeva izteikums inter-
vija “LA” par to, ka “loti liberala pieeja noved pie t3, ka demokratijas zaudé totalitarajam
valstim informativaja kara, jo tiek izmantoti meli un sadomati stasti” (Vikmanis 2017).
Vértibu orientacijas jautdjumu saruna ar “Dienas” galveno redaktoru G. MadZinu un
komentétaju R. Me|niku publikacija péc LZS kongresa skaidro arT M. Ku€inskis, pasvitro-
jot, ka “nav gaidama ari nekada atkapsanas no nacionalajam vértibam. S7valdiba noteik-
ti neiet liberalaja virziena atskiriba no dazam iepriek3€jam, ko vadija Vienotiba” (Madzin3
& Melniks 2017). LZS kongresa priekSvakara par LZS antiliberalismu intervija “NRA”
izsakas Sis partijas priek3sédétajs A. Brigmanis: “Més esam konservativi labgja partija,
més nekad nebisim liberali” (Veidemane 2017a). NA Rigas saraksta ITdere B. Broka “NRA”
norada, ka “tiktu zaudéts laiks”, kameér “Vienotiba un vél kada cita partija malditos starp
konservativo un liberalo uzstadijumu”, turklat “ir vértibas, par kuram iestajas [..] Vienoti-
ba, un mums tas kategoriski nav pienemamas” (Veidemane 2017b). Tac¢u tas netraucé
B. Brokai draudzéties ar N. USakova dzivesbiedri.

“NRA” Zurnalists B. Latkovskis gan kategoriski noraida jebkadu vértibu orientaciju
nozimi divu iemeslu dé|: pirmkart, “Latvija politiskas partijas nav nekadas partijas, bet
sabiedribas ar ierobeZotu atbildibu, kur ailé - uzneméjdarbibas veids - rakstits - politi-
ka”, un, otrkart, vélétajiem ir svarigi nevis “politologijas laba tona” parstavju piesauktie
“ekonomiskie iemesli”, bet gan “stasts [..] vélétaji vienmeér balso par to télu jeb stastu, kurs
vinam vienkarsi labak patik, kur$ aizker kadu jutigu dvéseles stigu” (Latkovskis 2017a).
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Par pa3valdibu veleSanu kampanas norisi aprilt publikaciju nav daudz. “LA” raksta par
“Rigas veleSanam’, atgadinot, ka “no partijam gaida nevis lielibu, bet precizaku varas
parnem3anas planu” (Antonevi¢s 2017a). G. S€erbinskis pret to iebilst, jo “Ku€inskis noraksta
ne tikai ZZS, bet ari koalicijas partneru centienus galvaspilsétas vélésanas” (S¢erbinskis
2017b). Velak tieSi ZZS prognozéjama nespéja parvarét piecu procentu barjeru kluva par
svarigu argumentu, skaidrojot USakova/Amerika koalicijas uzvaru Rigas domes vélé3anas.

“Diena” raksta par situaciju Lielvardé, par pasvaldibu uzkratajiem paradiem, LRA
lolotajam “certbam uz sekmém visa Latvija” (Kincis 2017), B. Brokas un NA aicingju-
mu “atbildigi izdarit izvéli” (Egle 2017a). Lielaku uzmanibu izpelnas “Vienotiba”, ku-
rai “véléSanas svarigas partijas paSapzinai” (Egle 2017b), un Rigas mérs N. Usa-
kovs — ar stastu, ka “bailes kaut ko zaudét padara cilveku adekvatu” (Melniks 2017b).
PriekSvelésanu ainavas raksturojuma vél iederas intervija ar satiksmes ministru U. Au-
guli ar stastu par Baltkrievijas kravu piesaisti dzelzcelam un ostam, ka ar7 |. Egles rakstu
par LZS kongresu “bez satricinajumiem”.

“NRA” savas publikacijas vairak spriez par politiskajam partijam un to izredzem
valsts méroga, ipasSu uzmanibu pieversot Ventspilij un zinama méra ar1 Rigai. Aprila
sakuma, piesaistot ekspertu statusa polittehnologu M. Bendiku, reklamistu E. Stendzenieku
un politologu F. Rajevski, tiek konstatéts, ka “priekSvélésanu kampanas saturs vél tricigs”
un, ka “vecais temats - krievi nak - no kampanotaju dienaskartibas nekur nav pazudis, tacu
Soreiz to apgriezta veida izmanto pasi krievi”, jo “vinu mediji plasi atspoguloja Nila USakova
cinu ar Valsts valodas centru” (Viksne 2017a). Valsts valodas centra (VVC) sods N. USako-
vam ka méram par sazinu ar iedzivotajiem Facebook krieviski, “ir mobilizgjis visus USakova
kas gan ir pretruna ar N. USakova un A. Amerika tézi par “etniskas barjeras salausanu”.
“NRA” iepazistina lasttajus ar “Vienotibas” un “Saskanas”/CGKR priekSvéleSanu programmam
R1ga, laujot N. USakovam to darit ar intervijas starpniecibu (Lasmanis 2017b).

“Vienotibai” tiek veidota izteikti negativa publicitate, un 3ajas aktivitatés ie-
saistas gan “NRA” Zurnalisti ). Lasmanis, |. Viksne un M. Krautmanis, gan LSDSP Rigas
méra amata kandidats N. VilnTtis, kur$ uzskata, ka agrak “valdo3a klike partijas “Vienotiba”
vadiba” ir vainojama “jezga ar “oligarhu lietu”” (Krautmanis 2017a). Tikai, ja par Rigas
meéru klatu V. Kirsis, ““Vienotibai” ir kadas izredzes izkepuroties” nacionala mérog3a, tapéc
“Vinkele & Co” darot pilnigi pareizi, péc iespéjas atrak meklgjot “glabsanas laivinu un
prom no grimsto3a kuga” (Latkovskis 2017c). L1dZiga negativitate vérojama vél tikai pret
Jauno konservativo partiju (JKP), jo “var jau par visu ko balsot un ievélét”, tikai ne par JKP,
kas reprezente “galéji marksistisku” un “par daudz vajpratigu” piedavajumu, jo “piedava
tikai visu atnemt visiem un dalit visiem” (Krautmanis 2017b).

Pret ZZS “NRA” izturas |oti labveligi, jo partija jutas “tik stabili ka vél nekad” un ir
“parliecinata, ka ta Riga bis spéks, ar kuru jarékinas” (Lasmanis 2017c). Eskprezidentu
A. Bérzinu, kurs kandidé Riga, “NRA” nodéve par ZZS “Rigas trumpi”, kurs partiju apvie-
nibas “rezultatu Riga spétu ietekmét” (Lasmanis 2017d). Laikraksts péc LZS kongresa
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zino, ka “A. Brigmanis vélétos, lai ZZS spétu parnemt lek3lietu, Arlietu un pat Tieslietu
ministriju vadibu” péc 2018. gada Saeimas vélésanam (Lasmanis 2017f). Svariga loma
S0 mérku sasniegSana ir atvéléta nodoklu reformai, “jo veiksmigas reformas rezultata
Z7S iegus milzigas politiskas dividendes”, parliecinats A. Brigmanis (Lasmanis 2017e).
Goda vieta ieradrta Ventspilij un A. Lembergam. Tiek uzsverts, ka “korupcija vainota
Ventspils plaukst un attistas, par spiti sareZgijumiem tranzita nozaré un pilsétas vadi-
bas démonizacijai divdesmit gadu garuma” un arT tam, ka “Latvijas politiskas sistémas
dzilaka probléma - pilniga atrautiba no tas vides, kura dzivo liela dala Latvijas sabied-
ribas” (Latkovskis 2017a). lljam Gercikovam arT tiek dota iespéja klastit, ka “divdesmit
septinus gadus esam gajusi nezinama virziena” (Gercikovs 2017). Tris tikai A. Lemberga
aizstavibai veltitus rakstus aprilt publicé Ritums Rozenbergs un Uldis Dreiblats.

Prese latviesu valoda par informativo vidi
un “dZunglu likumu” publiskaja telpa

AprilT I1dzas pasvaldibu vélésanam biitiska vienojosa téma visos nacionalajos dienas
preses izdevumos latvieSu valoda bija sabiedrisko mediju darbs, Krievijas propaganda un
Valsts kultirkapitala fonda (VKKF) konkurss mediju projektiem. “LA” sarunai ar NEPLP
vaditaju D. Kezberi izvélas virsrakstu “Naudas pie3kirsanas sistéma ir greiza”. Lai art
“visa Eiropa doma par TV kanalu krievu valoda” un NEPLP ir [igums ar LR Aizsardzibas
ministriju par to, ka “vini monitoré Krievijas mediju darbibu”, ta¢u par to, ka pavestit
tiem, kuriem “latvieSu valoda vai nu nav saprotama, vai vini to negrib saprast”, ka “in-
formativa telpa nav tikai Krievijas kanali, ka ir arT cits saturs”, NEPLP vaditajai “skaidras
parliecibas nav”. So problému nelaujot risinat arf tas, ka melnaja tirgi “cilvéki par diviem
eiro var nopirkt kartiti, kas lauj ménesi interneta skatities 180 TV kanalus”, tadéjadi iz-
slédzot no konkurences spéles “vietéjos legalos kabeloperatorus”. Tomér, pastavot $adai
viedok|u kakofonijai, nedrikstot aizmirst arT par likuma rakstito, ka tam cilvekam, par
kuru Zurnalisti izteikuSies kritiski, ka “arm Sim cilvékam ir (jadod) iesp&ja paust savu vie-
dokli”. Pietiek ar monitoréanu, uzskata NEPLP un “LA” (S&erbinskis 2017a).

Krievijas propagandas un biznesa ietekmi Latvija tikai ka “jautajumu” “Diend”
aktualizé A. Margévica, noradot, ka “apzina par Krievijas maigas varas ietekmi Latvija
apstajusies kaiminvalsts propagandas kanalu un mehanismu apzinasana, pagaidam ne-
jaucoties daudz nopietnaka sféra, biznesa elites komforta zona - naudas attiecibas ar
Krievijas kapitala investicijam vai dasniem rekiniem par 81 biznesa intereSu apkalpo3anu”.
Ka pieméru piesaukusi “bijusa Krievijas Valsts domes deputata Eduarda Janakova gime-
nei piederosa laikraksta “Vesti” un ta portala acimredzamo artavu Krievijas propagandas
izplatisana”, A. Margévica samiernieciski secina, ka “kamér nav notikusi atklata diskusija,
vai cintties ar Krievijas ietekmi visas tas izpausmés vai pazit ienaidnieku, bet turpinat
to izmantot, iekaséjot rékinus par pakalpojumiem, dazadam atlaujam, tikmér frontes
[Tnija paliks izplidusi un aizmugure nepieskatita” (Margévica 2017a). ArT R. Me|niks sava
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komentara aicina lietu nedramatizet, jo “viena no lielakajam demokratiskas sabiedribas
vértibam ir viedok|u dazadiba, un politika ir briva konkurence, kura uzvar stiprakais - ja,
tas, kur$ spgj tikt gala pat ar vislielako demagogu vai populistu. Valda dZzunglu likums -,
ja esi vaj3, nekada Idzi juSana nelidzeés”. Melniks kritizé “sabiedrisko televiziju”, ka tai,
“pat at3kiriba art no sabiedriska radio, $ada viedok|u apmainas formata raidijuma gan-
driz nemaz nav”, bet tiesi “sabiedrisko mediju misija bltu veicinat demokratiju, politisko
kulttru, atklatibu” (Melniks 2017a). Par to, vai privataja “Diend” pastav iek$gja politisko
viedok|u un to paud€&ju daZadiba, ne viens, ne otrs pat neieminas.

“NRA” publicé paris vispargéjas frazes par Kremla trolliem un mediju lomu vispar.
V. Avotins retoriski jauta: “Mediji - varai, pulim vai sabiedribai?”, kaut art labi apzinas,
ka Latvijas demokratijas modelT tie “strada” ar visiem minétajiem “objektiem”. Ta ka visi
mediji “top par ruporiem”, to “sniegto informaciju var apSaubit” un vélreiz retoriski jautat
tikai par “sabiedriskiem medijiem” — kam tad tie “Isti domati” - “sabiedribai, tas pilsonis-
kumam, informétibai, st3jai, sajégai vai ptlim un varai, tas iegribu un priekSstatu ap-
kalposanai?” (Avotind 2017a). V. Avotins nepiedava “NRA” lasitajiem politiskas zinasanas
par mediju lomu Latvijas politiskajos procesos, tikai neskaidrus minéjumus un savstarpé-
ji izslédzoSus pienémumus.

Tuvojoties bridim, “kad Latvija uz ilgaku palikS8anu ieradisies kanadiesu vaditais NATO
spéku bataljons”,“NRA” konstaté, ka aktivizéjuSies kadi anonimi “prokremliski noskanotie
mediji un tiem pakartotas butaforijas internetd” ar mérki uzrunat “regionalas kopienas
vésturisko atminu” un stiprinat regionalas autonomijas ideju, kas jasaprot ka “murgi par
Latvijas demontazu” (Viksne 2017c).

Tacu ta nopietni “NRA”, sprieZot péc publikacijam, satraucas par pilnigi citu jautaju-
mu - par to, ka VKKF konkursa kartiba pieSkiris naudu mediju projektiem. Pirmo
reizi tiek sniegts mediju politiski ideologisks raksturojums, piemirstot, ka tads biitu ne-
piecieSams arT pasai “NRA’. |. Viksne ir sasutis par to, ka “mediju naudu [pieskir] Soro-
sa domubiedriem” - “uznémumam “Cits medijs”, kas izdod proamerikanisko Zurnalu “IR™
vai iegulda to “Sorosa finansétaja organizacija “Providus™. Ideologiski pret&jo nometni,
sprieZot péc M. Ku€inskim un kultliras ministrei D. Melbardei adresétas véstules projek-
ta parakstitdjiem, parstavéja “lzdevnieciba “Rigas Vilni””, “Dienas mediji”, “Rigas Aprinka
Avize”, “Ventas Balss”, “TV Latvija”, Analitiskas Zurnalistikas darbnica 6K, “Neatkarigas
izdevéjs “Mediju nams”” “un vél vairaki citi” (Viksne 2017b). Tému turpina M. Krautmanis,
vérsoties pret “TV3 Neka personiga (“Red Dot Media” izmantota platforma)”, jo “Red Dot
Media” “gadiem ilgi nodarbojas ar bezkaunigu propagandu diezgan 3auras politiski ekono-
miskas grupas interesés” un “apkalpo pat ne visu “Vienotibu”, bet 3is partijas ta saukto
kreisi liberalo sparnu” kopa ar “a/s “Cits medijs”, kas izdod Zurnalu “Ir”” (Krautmanis 2017d).

Aprila beigas Latvijas Preses izdevéju asociacijas izpilddirektors G. Licis “NRA”
atzist, ka “nozare kopuma ir prieciga par valsts pieskirto atbalstu”, kuru “svarigi saglabat
arT turpmak mediju daudzveidibas un demokratijas varda”, bet “naudas sadaliSanas
mehanisms japilnveido”. Ta€u I. Viksne, atbilstoSi izdevéju un redakcijas ITnijai, steidz
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piebilst, ka “gan konkursa komisija, gan naudas sanémeéju vidu ir ar miljardiera DZordzZa
Sorosa finanséjumu saistiti cilvéki — tatad politiski domubiedri”, ar kuriem “NRA” nekadi
nevar bit pa celam (Viksne 2017b).

Maija “NRA” ta devetais “mediju kar3” pret nevélamiem Zurnalistiem un mediju orga-
nizacijam turpinas. Principa mediju kari, ka ilgstoSus un “principialus” mediju konfliktus
nosaukusi Austrumcentraleiropas mediju pétnieki, nav tikai postsocialistiskam vai post-
padomju sabiedribam raksturiga paradiba. Ta sastopama praktiski visas posttotalitaras
un postautoritaras sabiedribas un mediju sistémas.

I. Viksne turpina parmest VKKF komisijai, ka ta slikti stradajusi un nav “maksimali
veicinajusi daudzveidibu, kas ir viens no mediju politikas uzdevumiem” (Viksne 2017e).
Zurnalists uzskata, ka komisija sava darbiba nav respekt&jusi “valsts mediju politikas
stratégisko meérki”, bet “nauda dota pamata pietuvinatiem medijiem un pazinam, ko vie-
no darbosanas DZordZa Sorosa finanséto organizaciju tikla” (Viksne 2017f). ). Paiders taja
pasa avizes numura raksta par “Zurnalistu Lato Lapsu”, kur$ “parbaudijis Zurnala “Ir” izdeve-
ja sniegtas zinas par Twitter konta sekotaju skaitu” un nodévé to par “blefa anatomiju”
(Paiders 2017). Nakamaja avizes numura M. Krautmanis jau saskata “sataniskos zombijus
nacionalaja kulttrtelpd”, jo “lauvas tiesa” no mediju projektiem “sadalitajiem 490 000 eiro
ir nonakusi atklati vai slépti sorosiskos medijos, kas gadiem ilgi skalo smadzenes Latvijas
iedzivotajiem” un personigi vérSas pret “vienu no Providus dibinatajam Vitu Téraudu” un
“mediju eksperti Andu RoZukalni”, lai tas nekada gadijuma netiktu pienemtas darba Kultiiras
ministrija (Krautmanis 2017e). “NRA” politiskos aizbildnus satrauc tas, ka “Kultiiras ministri-
ja kreisie liberdli ir paklavusi sev nacionalkonservativos”, un tapéc tapusi “vél viena véstule
no daudziem izdevéjiem un producentiem’, “lai beidzot tacu no amata tiek atlaists ministri-
jas mediju politikas kiirétajs Putnis” (Krautmanis 201 7f). V. Avotin$ pauZ neapmierinatibu ar
mediju politikas imitéSanu regionos, uzskatot, ka sabiedriba tajos nesanem “pilnvertigu un
aptverosu informaciju par to, kas notiek valsti, novada, pagasta”, kuru pavaditu “skaidro-
juma, novértéjuma versijas”, lai “varétu aktivak domat [idzi un, ja kas, iesaistities ar savu
viedokli pa3valdibas pasakumos” (Avotin3 2017c).

“LA” mediju karos neiesaistas. Tacu ir vairakas publikacijas, kas skar loti nopiet-
nus Latvijas publiskds komunikacijas procesus. Vispirms laikraksts vienigais pamana
A. Berka un E. Hanberga kopigi sarakstitas LZS vésturei veltitas gramatas iznak3anu.
A. Berkis intervija norada uz diviem butiskiem aspektiem: pirmkart, partija “nevar bt
tieSi ta LZS, kas bija”, jo “ideologiju kaut cik var noturét, bet saimnieciska linija visu
laiku spiesta karta mainas”; otrkart, “butiba esam pasvaldibu parstavji, tur koncentrgjas
speks”, bet “ne mazums zemnieku ir biedri” (Licttis 2017b).

Maija vidd laikraksts iepazistina ar AS “Latvijas Mediji” jauna portala laukos.la.lv
redaktori |. Mi¢ani, kura pasSvaldibu véléSanu konteksta uzsver, ka “portals bis tas, kurs
palidzés, sistematizés informaciju, parbaudis un pateiks, kurai var uzticéties, kurai ne.
Lasttajam bis vieglak orientéties, jo portals sava zina visu saliks pa plauktiniem” (Ska-
gale 2017). Tatad - elites demokratijas klasikai atbilstosa nostadne.
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Kaut kas no “mediju kariem” pavid Rigas Stradina universitates (RSU) asocietas pro-
fesores A. RoZukalnes publikacija, kas veltita PBK Zurnalista G. Zubareva veidotajam
raidijumam “Aizkadra”. Raidijums “parstav to krievu Zurnalistiku Latvija, kas, ka kon-
statéja “RE: Baltica” pétijums par avizi “Segodnya”, Krievijas viltus zinas un Kremla poli-
tikas ietekmétos véstijumus parvers vél Zultaingdka straumé” ar mérki “pateikt to, kas
japasaka vienmér: Latvijas valsts neatkariba ir liela neveiksme”. G. Zubarevs “gadiem
skaidro Latvijas notikumus aptuveni 100 000 skatitaju” un “palidz nedomat, jo piedava
vienveidigu patiesibu atkartosanas komfortu”, tacu, uzskata RoZukalne, “par $o raidijumu
jaruna mediju satura apskatos, jo tas rada kaiminvalsts politikas prioritates un palidz
skaidrot noskanojumus konkrétas sabiedribas grupas”. Pasas sniegtais informativas
vides raksturojums vedina RoZukalni izdarit nepamatoti optimistisko secinajumu par
to, ka “iedzilinasanas Saja satura palidzétu savienot [nav skaidrs, kapéc un ka - 0. S.]
noskirtas informacijas telpas un saprast citus arT tad, ja saturam nepiekritam vai tas
neliekas pienemams” (RoZukalne 2017).

Citu Latvijas krievvalodigas informativas vides un taja “dzivojoSo” raksturojumu
sniedz publicista Artémija Troicka runa LR Valsts prezidenta R. VEjona organizétaja
diskusija “Latvijas droSiba 21. gadsimta. Viltus zinas - gruzdo3ais drauds Latvija”, kas
notika 19. maija. Runas tekstu “LA” publicé redakcijas Zurnalista M. Antonevica tulkojuma.
Troickis norada, ka Krievija viltus zinu izplatiSanu “dasni sponsoré tiesi valsts” un “ta ir
valsts informativa politika”. Arpus Krievijas, izmantojot TV (90% gadijumu) un internetu
(10%), viltus zinas adresétas “mazizglitotiem cilvékiem, kuri tic daZzadam sazvérestibas
teorijam” un “vecakiem cilvékiem, kuriem ir nostalgija péc PSRS”, lai sasniegtu tris gal-
venos mérkus: pirmkart, “uzturet krievu autonomiju, traucét vinu integracijai Latvijas,
Lietuvas un Igaunijas sabiedriba”; otrkart, “pretstave Eiropas vértibam, parliecinot, ka
krievu vértibas ir pavisam citas, daudz labakas un svarigakas”; treskart, “reakcionaro
politiku atbalsti$ana”. S50 mérku sasniegsanu veicina tas, ka “putinisms Baltijas valstTs ir
daudz izvérstaks neka Krievija”, “Baltijas krievu viedoklis par ES ir diezgan negativs un
pat nicino3s” un “So iedzivotaju dalu raksturo pilsoniska pasivitate”. Vieniga A. Troicka
rekomendacija bija “jaattista kvalitativi krievvalodigie mediji” (Troickis 2017), par ko ne
“Eiropai”, ne NEPLP vaditdjai D. Kezberei nav skaidribas.

Lai parvarétu pilsonisko pasivitati, pati “LA” keras pie agitacijas, sava varda aicinot
(LA, 25.05.2017., 7 Redakcijas sagatavots agitacijas materials. Bez autora.). Paris dienu
pirms vélésanam G. Zvirbulis, atsaucoties uz G. V. Kristovski, kurs kandidé Ventspill,
raksta, ka ““Ventas Balss” no Ventspils domes un no Ventspils Brivostas parvaldes”
tikai 2017. gada vien “sanémusi gandriz pusmiljonu eiro veértus maksajumus” (Zvirbulis
2017a), kas ir aptuveni tada pati summa, kadu mediju projektiem sadalija VKKF.

Kaut arm “LA” ménesa sakuma pesimistiski raugas uz faktu, ka “spiestuves saraZo partiju
presi miljonu tirazas” (Licitis 2017a), méne3a beigas neatsaka izvietot ZZS apmaksatu politisko
reklamu ar aicinajumu balsot “par saimniekiem sava zemé” (Zalo un Zemnieku savieniba 2017).

“«w
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Nevar teikt, ka “Diena” maija mediju problematiku baitu ignorgjusi, tacu publikaciju ir
maz. Iznémums ir pietiek.com Zurnalista L. Lapsas speciali “Dienai” rakstita apcere par
pusmiljona sadali3anu medijiem, méginot atbildet uzjautajumiem “kam, cik, parko?”. Lapsa
raksta par “plaso rezonansi” un “publiski apSaubTto veidu” saistiba ar valsts atbalsta
pieskirsanu divpadsmit mediju seSpadsmit projektiem, tacu konkréti apliko tikai astonus
projektus un devinpadsmit Zurndlistiem atvéleto atlidzibu, neielaiZoties ideologiski
politisku birku karinasana, VKKF un Kult@iras ministrijas lomas iztirza%ana (Lapsa 2017).

Vel “Diena” konstaté, ka “padvaldibu avizes vajina neatkarigos medijus, bet deputa-
ti jau ilgstosi vilcinas ar risingjumu”, jo nevélas “definét 3o izdevumu statusu” (Bér-
zina 2017). Tiek konstatéts, ka S. Roke “paliek viena radio valdé”, bet “NEPLP locekli
vienpratigi uzticas” vinai (Rozentals 2017). Tas gan turpinajas tikai I1dz rudenim. Lasitaji
uzzina “par to, ka digitalaja laikmeta mainas informacijas uztveres ieradumi un ka tas
ietekmé sabiedribas domasanu” (Melniks 2017c), ka arT par “Saskanas” Saeimas frakci-
jas vaditaja J. Urbanovi¢a planiem ar Sanhajas Arpolitikas institiita palidzibu “Kina izdot
gramatu” (Margévica 2017c).

Pasvaldibu velesanu kampana caur varas prizmu

Priek3vélésanu kampanai un politiku spriedumiem par iekSpolitiskas situacijas at-
tistibu visu tris laikrakstu slejas tika veltita nozZimiga uzmaniba. “LA” turpindja vertét
politisko piedavajumu Latvijas lielajas pilsétas - Ventspill, veselos divos numuros Riga,
Daugavpilt, kura J. Urbanovi¢s intervija “Dienai” apsolija politisko paaudZu nomainu
A. Elksnina persong, Valmiera un Liepaja. Papildus tam “LA” izpétija visu 119 pasvaldibu
vaditaju ienakumu deklaracijas. Par “LA” var teikt, ka tika kritizéta “Saskana” un “GKR”, it
Tpasdi saistiba ar priek3vélesanu solljumiem gan 2009. gada, gan 2013. gada pasvaldibu
vélésanas, konsekventi atbalstita ZZS, piesaistiti vietéja sabiedriba atpazistami eksperti
un vélétaji aicinati iet balsot 3. jlinija, nevis Z€loties, ka nevar vairs izturét. Kopuma tona-
li mérena, argjo politisko daudzveidibu raksturojo3a redakcionala Iinija.

“Diena” visus spékus koncentréja Riga, dodot iesp&ju avizes slejas izteikties pilnigi
visu Riga start&jo3o sarakstu [Tderiem, iznemot pilnigi marginalas Eiroskeptiku Ricibas parti-
jas parstavi I. Me|nikovu, kur$ nevélgjas sniegt interviju “Dienai”, ka art ). Puci un J. Bordanu,
ko savukart var pamatot ar formaliem kritérijiem. “Saskanu”/GKR parstavéja J. Urbanovics
un A. Ameriks. Ka vera nemamas var izdalit divas tézes, kas raksturoja redakcionalo poziciju.
Politiskas dzives verotaja I. Egle 9. maija numura secindja, ka “Vienotibas Iideris Andris Pie-
balgs un frakcijas vaditaja Solvita Aboltina ir mobiliz&jusi partiju, lai apgritinatu valdo3as
Zalo un Zemnieku savienibas dzivi” (Egle 2017c). K& paradija talaka notikumu attistiba,
abiem minétajiem tas, iesp€jams, iezZimé&ja politiskas karjeras galu. Otro atzinu formulgja
A. Margévica, savu komentaru noslédzot ar secindjumu par to, ka “politisko partiju un
politiku ietekme uz procesiem Latvija kluvusi dekorativa” (Margévica 2017b). Pasvaldibu
vélésanu rezultati gan pieradija, ka 31 téze ir piemérojama lokali un izlases kartiba.
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“NRA” véleSanu akcenti ir gan ar geopolitisku piesitienu, gan ar skaidru atbalstu
A. Lembergam, ZZS un NA. Par geopolitiskajam parbidém runa EP deputate S. Kalniete,
prognozejot ZZS “visvairak mandatu” 2018. gada Saeimas véle3anas, un Iidz ar to gal-
veno atbildibu par “Latvijas ieveSanu ES kodold”, kas varétu veidoties “ap eirozonas 19
valstim”. S. Kalniete gan pamatoti piebilst, ka “Vienotiba” “Sobrid ir vieniga partija, kurai
ir diezgan skaidra proeiropeiska nostdja” (Latkovskis 2017d). Krievijas draugs ). Jurkans
aicindja - “loti rupigi jaskatas uz Vaciju”, bet, ja ES “vecais kodols” LR nepienemtu, tad
“jaskatas, ko varam dartt te — Ziemeleiropa” (Avoting, 2017b). Krem|a oponents un publi-
cists A. Troickis “NRA” tiek tikai pieminéts saistiba ar LR prezidentu, kur$ “meklés zales
pret viltus zinam” (V1ksne 2017g). Avize publicéta reklama, kura NA Iideris R. Dzintars aici-
na uz vélesanam, pieminot “skaidru geopolitisku izvéli par labu nacionalai valstij, Rietumu
pasaulei un Latvijas droSibai”, bet Rigas méra amata kandidate B. Broka “daudzas parti-
jas, saSkeltibu” verté ka izdevigu tiem, “kam krieviska Riga ir solis Latvijas paklauSanas
stratégija” (Nacionala apvieniba “Visu Latvijail”-“Tévzeme un Briviba”/LNNK 2017).

Raksturojot “spraigo konkurenci” lielajas pilsétas, “NRA” redakcijas materiala zino, ka
atpazistamakie un pozitivak vertétie “lielako pilsétu méri” ir A. Lembergs un N. U3akovs,
stipri atpaliekot U. Seskam un A. Ravinam (Red. 2017g).

Maijs noslédzas ar plasu A. Lemberga interviju un ZZS apmaksato politisko reklamu
ar aicindgjumu balsot “Par saimniekiem sava zemé!”. Intervija A. Lembergs palepojas
ar SKDS telefonaptauja noskaidroto |oti pozitivo Ventspils domes darbibas vértéju-
mu (pozitivi un loti pozitivi - 87,4%) un raksturo ta dévéto “latvisko” politisko parti-
ju stavokli un perspektivas ar skatu Saeimas vélé3anu virziena. A. Lemberga sniegta
politisko partiju raksturojuma precizitati apstiprindja turpmakie 2017. gada notikumi,
tapéc atzimeéjami galvenie ta punkti. Mainoties “Vienotibas” vadibai bus “cita vadiba
un cita “Vienotiba”™, bet, ja S. Aboltina “saglabas savas pozicijas péc partijas kongresa
junija”, tad tada gadijuma “sorosistu grupa, sauksim vinus t3, aizies prom un nodibinas
savu partiju”, kas ta ar7 notika. “Jauna partija” bds “kartéjais sorosistu produkts”, kuram
ir “milzu priek3rocibas iepretim jebkurai citai partijai”, jo “Aboltinas dé| viniem ir izde-
vies nosist “Vienotibu™, bet priek3rocibas saistas ar to, ka “vini 90% kontrolé Latvijas
Radio saturu, loti spécigi kontrolé TV3 saturu, jo tur ir Sarmites Elertes audzekne un
de facto partijas biedre Anita Brauna, k3 arT kontrolé vienu lielu dalu satura sabied-
riskaja televizija”, turklat “vini ir panakusi, ka televizija nedrikst reklaméties ménesi
pirms vélésanam”. A. Lemberga “maija tézes” precizi izskaidro “NRA” iesaistisanos me-
diju karos un tas mérkus. Politikis nepielava “pavisam jauna spéka” paradisanos uz
Latvijas politiskas skatuves, jo “nav spilgtu personibu, kuri to visu varétu pacelt un
pavilkt”. Vins uzslavéja M. Bondaru, kurs “arkartigi mérktiecigi un profesionali strada pie
tam, “tur zinama vilkme ir”. A. Lembergs pielava, ka “ka seju” varétu “labi pardot” ECT
tiesnesi E. Levitu un EP deputatus R. Zili un A. Pabriku, “kuri varétu upuréties un atnakt”
uz 2018. gada Saeimas vélésanam (Latkovskis 2017d).

379



Kopuma jasecina, ka “NRA” maija stradaja A. Lemberga partijas un ZZS panakumu
varda, bet “LA” rupéejas par ZZS panakumiem “arpus Rigas” un méginaja, kaut art
neefektivi, palidzét ZZS Rigas domes vélésanas. “Diena” galveno uzmanibu veltija Rigas
véleésanam, piesardzigi un labvéligi atbalstot “Saskanas” un GKR koaliciju.
licja ZZS apmaksatu politisko reklamu ar aicindjumu balsot “Par saimniekiem sava
zemé!” Tadéjadi tika apliecinats laikrakstu izdevéju atbalsts vado3ajai varas partijai
un iezZiméts skaidrs politiskais paralélisms, kas gan saturiski izpaudas ar atskirtbam
niansés un akcentos. M. Zanders, kur$ nodevas pardomam par postpadomiskas elites
dabu, taja pa3a 1. junija numura “LA” raksta, ka, meklgjot “latviskas Rigas” jédziena
saturu, nonacis pie atzinas, ka Riga Sobrid nav Latvijas sastavdala, jo Rigas domes
“pasreizéja vadiba pretnostata Rigu Latvijas valstij”, pieméram, “uzturot tézi, ka Lat-
vijas valsts ir diezgan neizdevies projekts, toties Riga gan...” (Zanders 2017b). G. Zvir-
bulis jau péc vélesanam vairs ne retoriski jauta: ““Saskana” lielajas pilsétas varétu
palidzét ZZS. Bet par kadu cenu?” (Zvirbulis 2017b). Atbildes meklejumus sareZgT tas,
ka, ka norada bijusais Saeimas deputats Janis Lagzdins, “véletaji visa Latvija kritizé
varu. Vismaz treSdala iedzivotaju nekur nav apmierinati ar eso3o karttbu un savu socialo
stavokli” (LicTtis 2017c), bet, no otras puses, Austrumeiropas politisko pétijumu centra
(AEPPC) izpilddirektors A. Kudors uzsver, ka “ir janem véra realitate - dala Latvijas
iedzivotdju dzivo cita — Rietumiem naidiga - informacijas telpa” un “Krievijas interese ir
mazinat lepnumu par valsts simtgadi un 3kelt sabiedribu” (Antonevi¢s 2017b). Ar mérki
atmaskot tamlidzigus Krievijas centienus “LA” paradas VKKF atbalstita rubrika “Atmas-
kots!”, pret ko tik aktivi iebilda “NRA” un pa dalai arT “Diena.” “LA” vér3as pie saviem
lasttajiem ar tieSu aicinajumu: “Nelaujiet meliem izplatities! Ja jums rodas aizdomas,
ka lasat, klausaties vai skataties viltus zinu, tad informégjiet par to “LA” redakciju, rak-
stot uz atmaskots@la.lv. Parbaudisim un noskaidrosim, no kurienes meliem aug kajas”
(Spriide 2017).

Pasvaldibu veléSanu rezultati varas un
Saeimas velesanu kontekstos

SprieZot péc publikacijam, “LA” Zurnalisti nav gatavi atbalstTit procesus, kas var
veicinat politiskas varas formulas mainu Latvija kopuma. M. Antonevi€s norada,
ka ZZS “atstajusi bez komentariem” 8is partiju apvienibas frakcijas “ilggadéja deputata”
R. Eigima aktivos centienus “stutét Andreja Elksnina naksanu pie varas Daugavpill”,
izraisot gaviles krievvalodigaja preség, jo “Saeimas vélé3anas vairs nav tik talu” (Antone-
vi€s 2017c). Césu novada mérs J. Rozenbergs intervija E. LicTtim atzina, ka “se3i septini
latviskie spélétaji saskalda elektoratu”, kamér “otra pusé spélé “Saskana” ar |oti
monolTtu, uzticamu vélétaju”, un prognozéja, ka “Vienotibai” “atlikuais laiks I1dz gada
beigam bis parkartojumu laiks”, kas ar uzviju apstiprindjas. J. Rozenbergs atzZiméja, ka
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priek8veleSanu gaisotné izjutis “aizvien lielaku socialo tiklu lomu” un bijuSas “epizodes,
kad vairakas stundas tieSsaisté sarakstijies, skaidrojis” savu poziciju (Licttis 2017d).

R. Naseniece “Saskanas” panakumus skaidro gan ar “mediju pirk8anu un savu mediju
uzturésanu”, gan ar “Krievijas impériskajas tradicijas veiksmigi attistito socialas inZe-
nierijas metoZu” pielieto3anu, kas, vinasprat, novedis pie t3, ka “impérisko ekspansiju un
Latvijas sadrupinasanu veic vesela sadarbibas struktdra”, turklat, “impérisko metastazu
ielaiSana ir latvieSu politiku roku darbs” (Naseniece 2017), kuri gan varda netiek saukti.
EP deputate I. Vaidere piekrit, ka “Saskanas” parstavjiem “pieejama Maskavas nauda
un atvértas vairaku mediju redakciju durvis” (Vaidere 2017), bet U. Smits skeptiski pie-
bilst, ka, “ja runa bitu par miljardu, Latvijas saimnieciskas elites pardoSanas gataviba
sasniegtu pilnbriedu” (Smits 2017). Tie%i ar to rékinas arm KTR Iideri, Tstenojot “Vienas
joslas, viena cela” geoekonomisko projektu Eirazija. Tacu satiksmes ministrs U. Augu-
lis ir sajusma par to, ka “neskatoties uz skeptiku viedokliem, mums ir izdevies Zida
celam uztaistt Dzintara atzaru”, vienlaicigi gan méginot piesaistit arT Indijas, Iranas,
AzerbaidZanas kravu plusmu (BuSmanis 2017).

Skeptiku nometnei atkartoti pievienojas M. Zanders, noradot, ka ZZS un “Saskanas”
sadarbiba Jirmalas domé saprotama arm ka “augsnes gatavo3ana kopigam darbam ar
“Saskanu” valdiba péc Saeimas vélésanam” 2018. gada rudent (Zanders 2017c). Savukart
E. Licttis, parstastot NA Saeimas frakciju pametu3a deputata I. Latkovska domas par oli-
garhu ietekmi Latvijas politika, raksta, ka “politikas procesos iesaistitiem un tuvu stavosiem
kopégja bilde liecina, ka “sarunas” turpinas, cinismam nemazinoties” (Licitis 2017e).

“Dienas” redakcionala Iinija formul&jumos ir stipri “pragmatiskaka” neka “LA” Iinija.
vaditaju, Ventspils méru Aivaru Lembergu”, kura vins siidzas par “antikampanas projektu”
pret vinu personigi, kas “tiek realizéts jau vairak neka gadu” par “diviem miljoniem” jeb
“resursu, kas tiek téréts” un kura “ietilpst sabiedriska televizija, TV3, raidijums “Neka
personiga”, vesela grupa sabiedriska radio Zurnalistu, portali Tvnet.lv/Apollo.lv, dalgji art
Delfi.lv - gan ne tik izteikti, “Latvijas Avize”” un “tad visadi Zimé&taji, rakstTtaji, animaciju
gatavotaji” (Gate 2017).

Pec velesanam “Diena” vispirms pievérSas to rezultatiem Riga. A. Ameriks in-
tervija avizei nepiekrit apzZiméjumam “etniskais balsojums” attieciba pret GKR, tacu
uzskata, ka Riga bijusi “diezgan intensiva kampana”, kura “tika riditi latviesi pret krie-
viem”, un tapéc “viena dala vélétdju varéja saminstinaties” (Melniks 2017d). “Vienoti-
bas” parstavniecibu Rigas domé A. Margévica skaidro ar to, ka par partiju “ir balsojusi
véletaji, kuri no 31s partijas vairs negaida “Jauna laika” pretkorupcijas sauklus (tie nobal-
soja par Striki), tomér velas balsot par klasisku, stabilu, eiropeisku, ja, arT saimnieciski
domajo3u varas partiju, bet ZZS, kura pieteikusies uz 3o niSu, viniem nav pa pratam’
(Margévica 2017d). Kad mandati sadaliti, “Dienai” klist skaidrs, ka sagaidama politiska
pargrupésanas, kaut art “lielakas partijas saglaba vai palielina savu svaru pasvaldibas”
(Egle 2017d). R. Melniks atbilsto3i “Dienas” redakciondlajai orientacijai uz tranzitbiznesu
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un ZZS ka galveno rezultatu saskata to, ka “Saskana péc §im véléSanam tomeér butiski
pietuvojusies nokluSanai pie varas dalitaju galda ar7 valsts limeni. Precedentu sadar-
bibai pasvaldibu I[TmenT jau bis pietiekami daudz, talakais atkarigs no balsu sadalijuma
nakamaja Saeima” (Melniks 2017e). Lidzigi ka “VS”, ar1 “Dienai” atslégas vards véléSanu
rezultatu izvértésana ir “vara”, kuras dalisana japiedalas par katru cenu, lai sasniegtu
biznesa mérkus.

Par “Dienas” un tranzitbiznesa cie3o saistibu netiesi liecina fakts, ka tikai junija vien
intervéts satiksmes ministrs U. Augulis, tas pasas ministrijas valsts sekretars K. Ozolins
un valsts a/s “Latvijas Dzelzce|$” viceprezidents A. Strak3as.

Taja pasa virziena, tikai intensivak, junija strada arm “NRA”. Nedaudz parsteidzosi ir
tas, ka paris dienu péc vélésanam “makslas zinatnu doktors, kinozinatnieks un Zurnalistu
skolotajs” A. Kleckins pazino, ka “galvena latvie3u probléma ir ta, ka Latvija ir visai talu
no demokratijas”, tadéjadi raksturojot LR ka postpadomju telpas neliberalo jeb illiberal
demokratiju. A. Kleckins to saista ar apstakli, ka “Eiropas Savieniba nespéj stradat ka
demokratija. Ka Tsta demokratija”. LR attiecibas ar Krieviju A. Kleckins vérté “ka mulki-
bu! Ta péc butibas ir amerikaniska interese. Amerikaniem to vajag. Es nebiit neesmu
antiamerikanis, bet varu pateikt, kapéc Amerikai to vajag. To visai pasaulei atgadinaja
Tramps: vispirms Amerika! Tapéc, lai pasaule tiek vadita ta, ka tas ir pa pratam Savieno-
tajam Valstim. Tapéc nevajadzétu pardak attistities Kinai, biitu jabremzé procesi, kuri
varétu novest |tdz tam, ka Eiropa patieSam kl|ist kopiga un tur patiesam visi sak riipéties
par visiem, jo tad tie ir 500 miljoni un tie var klut spécigaki par Ameriku. Un tapéc art
nelausim Krievijai k|t spécigai”. Latviju ka neizdevu3os valsti raksturo art tas, ka “Lat-
vija nav iesp&jas nopelnit. Nav Latvija vajadzibas gt izglitibu. Jo to nav kur izmantot”.
Protams, ka tada gadijuma “Latvijas Zurnalistika nav neatkariga. Un nevar bat. Ta var
but tik neatkariga, cik tai lauj. Jo ta ir atkariga nevis tada nozimé, ka kads to apspieZz, bet
tada, ka ta nespégj sevi nodro3inat. L1dz Sim es neredzu, ka kads to spétu” (Avoting 2017d).

L1dzigu viedokli par “Vienotibu” un tas arlietu ministru pauz “Saskanas” ITderis Dau-
gavpilT A. Elksnin3: “Lacplésis ir no “Vienotibas”. Ta ir partija, kura ir arlietu ministrs Edgars
Rinkévics, kurs neko dzirdét negrib par kadam investicijam, kas naktu no Krievijas. Batiba
tiek sajaukta valsts politika un pasvaldibu politika” (Krautmanis 2017g).

Firmas “SKDS” direktors Arnis Kaktin3 “NRA” norada uz to, ka jau ilgstosi “uzticésanas
varai ir |oti, loti zema” un arT tapéc “nez vai neilgi pirms vélésanam koalicija iesaistit
Saskanu kads sadu3osies”. Distancéties no ES politikas savukart aicina politologs F. Ra-
jevskis, jo, “ja més augam ar 2%, més nikstam ara un klustam par vecas Eiropas Iéta
darbaspéka nozélojamu piedevu un perifériju”, turklat, F. Rajevskis neesot dzirdgjis, ka
“valstis butu attistijusas, kluvuSas bagatas, pateicoties EK padomiem. Bagatas valstis
kluvusas pasas ar savu politiku” (Lulle 2017a). Deklarativisms raksturigs ne tikai “NRA”
publikacijam, ta ir latvieSu dienas preses kopiga iezime.

Pasas menesa beigas M. Bondars prognozé “Vienotibas” galu, jo partija “vienigais
vienojosais elements ir bijusi vara. Cilvéki “Vienotiba” beidzot ir sapratusi, ka vini ir
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loti dazadi un ka viniem politiski un ideologiski ir ejams katram savs cel$”. M. Bondars
skaidro, ka Saeima “divarpus gadu laika” nonacis pie divam atzinam: pirmkart, “sociologi
Latvija” “nav ieintereséti paradit kop&jo ainu, patieso situaciju”; otrkart, tapéc “ir ne-
piecieSams attistit savu sazinas kanalu ar sabiedribu, un tie ir socidlie mediji”, jo “ne
vienmér” ar tiem jautdajumiem, kas “vinaprat” “ir svarigi valstij”, “ir iesp€ja vérsties pie

sabiedribas caur tradicionalajiem medijiem” (Veidemane 2017c).

Tradicionalo un socialo mediju loma politiskaja komunikacija

Velésanu komunikacijas problémas “NRA” apsprieZ visaktivak, arT ar domu par 3i1s
politiskas komunikacijas jomas talakas attistibas tendencém. Ta, pieméram, “politologs”
A. Freimanis uzskata, ka Rigas priekSvélésanu cinas “bija bridis, kad USakovs atteicas
diskutét latviskajos medijos, tomér piedalijas pédéjas LTV debatés. Domaju, ja vins uz tam
nebiitu aizgajis, paliktu zem 50%” (Lulle 2017b). ArT “SA specialists, eksperts” J. Liepnieks
atzist, ka N. USakovs “ignoréja virkni mediju”, jo “tagad vairaki politiskie [Tderi savas
socialo tiklu platformas piesaista daudz lielakas auditorijas neka televizija”. J. Liepnieks
uzskatija, ka 3. junija pasvaldibu véléSanas “més pirmo reizi redzam politiku pareju uz
cita veida, uz tieSaku komunikaciju ar sabiedribu”. Vinaprat, “tradicionalo mediju nozime
$aja procesa samazinas” un tas “notiek straujak, neka varétu gaidit”, kas |auj formulét
pienemumu, ka “tas debates, kuras organizéja Delfi bija skatttakas neka debates, ku-
ras organizéja Latvijas Televizija”. Petljumi ES valstis un Ziemelamerika ir pieradijusi,
ka pamatota ir J. Liepnieka téze par to, ka arT Latvija “strauji mainas mediju loma un
nozime politiskaja procesa. Veco mediju Zurnalisti zaudé savas ekskluzivas tiesibas un
iesp€jas noteikt darba kartibu, ietekmét politiskas zinas un bt filtram, bt starpniekam
starp politikiem un sabiedribu”. ). Liepnieks tobrid uzskatija, ka “tagad nodok|u reforma
ir labakais tests jebkurai ideologijai” un M. Ku€inska valdibai “ir pamats justies arkartigi
nekomfortabli. Ir nopietna un bistama politiska situacija” (Avotins 2017e).

Apstak|os, kad Liepajas un Daugavpils pasvaldibas “bruk ideologijas miri” (Lasmanis
2017f), taisniba bija NATO Stratégiskas komunikacijas izcilibas centra direktoram
J. Sartam, ka “tomér nacionalas dro3ibas varda ir jabut pamatlietam, par ko ir vieno3Sanas.
Kopigam narativam - par valsti, gatavibu pastavéet par savu valsti” (Viksne 2017h).

Latvijas nacionalas dienas preses politiskas
dazadibas ierobeZotais raksturs

Dienas laikrakstiem latvieSu valoda nav raksturiga iekseja politiska dazadiba,
jo tie ir privati izdevumi, no kuriem skaidri definéts politisks virziens piemit “Latvijas
Avizei” ka nacionali konservativam dienas laikrakstam, ko principa apstiprina arT pétito
tekstu kopums, ar konkretizaciju ZZS un NA virziena iekSpolitiski un ES, NATO virziena
arpolitiski. “Diena” ir laikraksts, kura tekstu kopums |auj izdarit secinajumu par orientaci-
ju uz ZZS, kas gatavojas sadarboties ar “Saskanu”, kura regulari publicé A. Lemberga

383



e

Laikraksti. Latvijas Nacionala bibliotéka, 2017. un 2018. gads.
Sanitas Burkites foto

WAVESRN S | ALY AN /KNl

pozicijai atbilstoSus tekstus, iestajas par tuvinasanos Krievijai, neaicinot tas varda
upurét daltbu ES un NATO. “NRA” ir A. Lemberga laikraksts no satura un politisko uzskatu
viedokla, politiski orientéts uz ZZS ka varas partiju un eiroskeptiskus un formali atlan-
tiskus uzskatus parstavosa avize. Atskiriba no “LA” un “Dienas” “NRA” atklati definé
A. Lemberga pretinieku nometni ka mediju, ta politisko partiju vidé. Visi trTs laikraksti
ir politisko piekritéju (partisan) laikraksti, tie ir politiski instrumentalizéti un autonomi
Tpasnieku intere3u realizacijas nozZimé.

“VS” atskiras tikai ar to, ka ir orientéts uz to postpadomju telpas dalu, kuru kon-
trolé Krievija — geopolitiski, geoekonomiski un kultiiras, galvenokart popularas kultiras,
joma. Virsuzdevums ir nepielaut Latvijas krievu un ta dévéto krievvalodigo, tai skaita
jaunas paaudzes, integraciju Latvijas sabiedriba un secigi - Rietumu tipa demokratis-
kaja politiskaja sistéma. Laikraksts negativi vérté LR dalibu NATO un ES. “VS” apkalpo
“Saskanu” ka speku, kura stratégiskais uzdevums no Krievijas mérku viedokla ir veicinat
antiamerikanisma un eiroskepticisma noskanojumus Latvijas sabiedriba.

Viena no vado3ajam Vacijas politiskas komunikacijas un politiskas komunikacijas kultdiras
pétniecém profesore Barbara Pfeca uzskata, ka politiskas komunikacijas kultiiras Eiropas (ES)
valstts iedalamas tris klasteros: ziemelu zemes, kuram raksturigas demokratiski korporativas,
augsti profesionalas mediju attiecibas un mediju virzZita (media-driven) politiskas komunikaci-
jas kultiira, kas balstita uzskata par stipriem neatkarigiem medijiem ka politiskiem aktoriem;
Dienvideiropas zemes ar tradicionalu politiskas komunikacijas kultiiru, kuras mediju politiskas
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funkcijas tiek veiktas nepartrauktas cinas apstak|os pret argjiem politiskiem un ekonomiskiem
spiedieniem, bet pa3as politiskas komunikacijas norises ir politizétas un politiku premisu
dominétas; vdciski runajosas zemes ka grupa starp pargjam divam ar jauktu politiskas ko-
munikacijas kultlru un politizétam konsensa orientétam pieejam, kuras aktori mégina rast
balansgjumu starp mediju varu un politisko ietekmi (Pfetsch 2014, 7).

Latvijas politiskas komunikacijas kulttra liela méra Iidzinas Dienvideiropas
zemeés pastavosajai, jo politiskaja komunikacija dominé mediju Tpasnieku un ak-
tuali pie varas esoSo politisko partiju premisas. Mediju pétnieki Eva Maijerh&fere un
Niklass Hokansons piedava tris iespéjamas specifiskas mediju funkcijas demokratiska sa-
biedriba saistit ar trim plasi tvertiem demokratiskiem idealiem, kurus vieno dalitas pamat-
vértibas: pirmkart, elitdrs demokratijas modelis, kura vara ir delegéta elitém un kura mediju
vissvarigaka funkcija ir caurskatamiba (transparency); otrkart, elektordli reprezentativais
pluralistu demokratijas modelis, kas korespondé ar mediju Tstenoto grupu reprezentaci-
jas funkciju; treskart, demokratija, kas dod priekSroku lidzdalibas idealam un kura pilsonu
veiktsp&ja (empowerment) ir primara funkcija (Hakansson & Mayerhéffer 2014, 128).

Latvijas mediju sistemas latvieSu valoda stradajoso mediju praksé, galvenokart
Zurnalistu ITmenTt, vérojamas elitaras un elektorali reprezentativas demokratijas
izpratnes, kamer medijos krievu valoda izteikti dominé priekSstati par alternativas
elites nepiecieSamibu un krievu etniskas grupas reprezentaciju. No praktiskas pé&t-
niecibas perspektivas raugoties, mediju vara ietekmét politiku visspilgtak izpauZas
dienaskartibas noteik3anas aspekta, ka tas bija un biis vérojams, pieméram, saistiba
ar nodokl|u reformas uzsak3anu un realizaciju, ka ar7 politiku karjeras ietekmé3ana, kas
loti spilgti izpaudas saistiba ar tadiem politikiem ka A. Kaimin¥ (“KPV LV"), S. Abol-
tina (“Vienotiba”), G. Truksnis (ZZS), U. Sesks (“Liepajas partija”), A. Lembergs (“Latvijai
un Ventspilij”) un praktiski visiem Ministru prezidenta M. Ku€inska valdibas ministriem.
Latvijas mediju sistémai principa piemit visai izteikti hibrids raksturs gan attieciba uz
politiskas demokratijas izpratni un vértibu orientaciju mediju un Zurnalistu ITmenT, gan
Krievijas mediju un politiku klatbatni krievu valoda stradajoSo mediju raditaja informati-
vaja vidé un autonomaja publiskas telpas sektora.

SECINAJUMI

Nacionala dienas prese latvieSu valoda parstav centriski labgjas, labgji konservativas
un nacionali konservativas pozicijas, orientgjoties galvenokart uz agrara un tranzitbiznesa
interesém. Labi tiek apskatitas politiskas, kultliras un sporta dzives aktualitates, mazak
uzmanibas veltot ekonomiskas un socialas politikas jautajumiem. Krievu laikraksts “VS”
konsekventi parstav Krievijas biznesa intereses Latvija un geopolitiski orientéjas uz KF
stratégiskajam interesém attiecibas ar ES un NATO, bet 13. Saeimas véléSanas aktivi at-

-

balstTs “Latvijas Krievu savienibas” un ““Saskana” socialdemokratiska partija” kandidatus.
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VAJAS PUSES

Loti vaja pétnieciskas Zurnalistikas prakse visos laikrakstos. Visi laikraksti, bet it
Tpadi “VS” un “NRA” pilda politiskas reklamas, politiskas propagandas un politisko
PR véstijumu publicé3anas platformas funkciju. Visi laikraksti atbilsto3i starptau-
tiskajiem standartiem pieder pie ta dévéto mazo laikrakstu kategorijas un ne-
spéj piedavat lasttajiem intelektuali augstvértigu saturu, ko determiné Tpasnieku
un izdevéju izvélétais redakcionalais kurss un katra medija raméjums Latvijas
politisko partiju sistémas un valsts geopolitiskas orientacijas konteksta.

REKOMENDACIJAS

+ Pienemt jaunu normativo aktu par pla3sazinas I[idzekliem, uzliekot tiem
saistibas aizstavét Latvijas Republikas demokratisko valsts iekartu un socia-
lo tirgus ekonomiku, demokratiskas Eiropas vienotibas ideju.

«  Palielinat finanséjumu sabiedriski nozZimiga, valsts suverenitati un demokrati-
ju aizstavosa satura veidoSanai sabiedriskajos un privatajos medijos gan na-
cionalaja, gan regionalaja ITmenr.

+ leviest politiskas komunikacijas studijas visas komunikacijas zinatnes baka-
laura un magistra studiju programmas LR valsts un privatajas universitatés
un augstskolas.
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KULTURAS DISKURSU DAUDZVEIDIBA
LATVIJAS MEDIJOS

Skaidrite Lasmane, Zane Radzobe

KULTURAS KOMUNIKACIJAS POLITIKA, STRATEGIJA
UN FUNKCIJAS

Kultiiras notikumi, vértéjumi, zinas ir mediju daudzveidibas tieSs nosacijums, papildina-
jums un izpausme. Zinas par jauniestud&jumiem, koncertiem vai izcilu muziku, rakstnieku,
kinoreZisoru, digitalas makslas sasniegumiem Latvija un pasaulg, konferencém, izstadém,
konkursiem, svetkiem, bibliotekam, muzejiem, intervijas ar maksliniekiem, zinatniekiem,
kultlras iestaZzu parstavjiem utt. vairo sabiedribas dalas interesi un piesaista intere3u
grupas medijam. Vienlaikus pa3u kultdiras raidijumu nozZimigumu, efektu un pieprasiju-
mu nodro$ina zinu, interviju, kultliras procesa analizes kvalitativa daudzveidiba. Kultiiras
raidijumiem ir sava auditorija, kuras piesaiste un saglabasana ir nozZimigs sabiedrisko un
komercmediju uzdevums. Tas panakams ar satura daudzveidibu un kvalitati.

Ideal3 kultiiras mediju daudzveidibas politika biitu izsakama Hannas Arentes vardiem:
“Publiska realitate (public realm) balstas uz neskaitamu perspektivu un aspektu vienlaicigu
klatbatni, kura atklajas (presents) misu visu kopiga pasaule” (Arendt 1958, 57). Erina Grira,
kuras raksta par sarunas filozofiju ievietots mingtais Arentes viedoklis, norada uz lidzigu
skattjumu VirdZinijas Vulfas (Virginia Woolf) darbos, kur at3kirigais viena un ta pasa objek-
ta redzejums un domu apmaina par to veido kopigu priekSstatu, daudzveidigu un plasu,
vienojot kopiga pasaulé tos, kuri pie pusdiengalda sarunajas. (Greer 2017). Hanna Arente
raksta par saesibu, kura ieglistama nevis masu sabiedribas vienveidiga konformisma vai
egoistiska atsevisku personu/individu dominancé, bet dialoga, kura samanamas ripes
un ieinteresétiba par kopigi apdzivojamo pasauli. Kultiiras mediacijas politikai un straté-
gijai bUtu jabalstas uz daudzveidibu, kura virza kopigai globalas un lokalas, nacionalas
un regionalas kultiirtelpas veido3anai, pieskirot dazadus redzéjumus un daZadas nozimes,
tacu Iidzigi komandas spélei vai kopigam pusdiengaldam virzot kadam sapratigam, vairak
vai mazak vienotam informativam un emocionalam mérkim ilgtsp&jigas sabiedribas laba.

To, ka 3ads redzéjums misdienas ir apgritinats, Hanna Arente sauc par skepticisma
epistemologiju, kura nav nozimju daudzveidibas jau minéto divu galéjibu dél - masu
sabiedriba un patérniecibas situacija balstas uz konformismu, kas izslédz viedoklu,
perspektivu dazadibu, jo vélmju virziens ir kopiga izklaide, ttksme, bauda, kamér otra -
individualistiska ievirze — ir parsvara savtigi egoistiska un neatbilst Imanuela Kanta
(Immanuel Kant) neieintersétam vérojumam, kuru vacu filozofs saredz estétika.
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jédzieni. Musdienas nav raksturiga stingri noteikta robezZa art pasas makslas defingjuma.
Dazkart ar makslu saprot to, ko atlaujas saukt par makslu (Fokt 2017, 407). Kultiira ietver
art svetku un ritudlu norises, refleksiju, institltu un organizaciju sistému, kas nodro3ina
etisku, estétisku, socialu ideju, vértibu un nozZimju radisanu, saglabasanu un transformaciju.

Kultiras mediju pétijuma saglabajams priek3stats par mediju funkcijam, proti, par
mediju neaizstajamo lomu demokratiskas sabiedribas funkcioné3ana. Ta nodro3inama
gan ar kvalitativu informaciju, gan atskirigu viedok|u un vértibu mediaciju. Informativas
telpas briviba un daudzveidiba veicina un uztur demokratijas kvalitati. Tapéc mediju
daudzveidibas prasiba, kas ieklauta Kultiiras ministrijas izstradatajos stratégiskajos do-
kumentos, izvirza Tpasus uzdevumus kultiiras raidijumiem.

DAUDZVEIDIBAS PAMATNOSTADNES LATVIJA

Saskana ar Ministru kabineta 2016. gada 8. novembra rikojumu Nr. 667 apstiprinatas
“Latvijas mediju politikas pamatnostadnes 2016.-2020. gadam”. Tajas mediju daudz-
veidibai atvéléta atseviska nodala, to minot ka pirmo no pieciem mediju politikas pamat-
principiem blakus mediju vides kvalitates un atbildiguma principam, auditorijas medij-
pratibai, profesionalas mediju vides attistibai un mediju vides droSumspéjai. Uzmaniba
pievérsta gan arejiem, gan iekS€jiem daudzveidibas nosacijumiem, kuru vida pasSi uzsverts
atbalsts komunikacijai ar latvieSu diasporu jeb arpus Latvijas dzivojoSajiem latvieSiem
vinu dzimtaja valod3, ka arT satura veido3anai personam ar invaliditati. Tas, ka detali-
zetak nav izstradati uzdevumi satura daudzveidibai medijos, ir paSsaprotami, jo valsts
instititu iesaiste mediju satura regulacija — uzraudziba un kontrolé - prasa piesardzibu
un atturésanos no iejauk3anas sakara ar varda brivibas principu, kas apstiprinats Latvi-
jas Republikas Satversmes 100. pantd, ka arT mediju darbibas likumdo$anga, pieméram,
1990. gada 20. decembra likuma “Par presi un citiem masu informacijas I1dzekliem” vai
2010. gada “Elektronisko pla3sazinas Iidzek|u likuma”. Pamatnostadnés uzsvérta sabied-
risko un komercmediju, naciondlo un regionalo plassazinas Iidzeklu nozime daudzveidi-
bas veicinasana, ka arT pievienots atbilstoSs daudzveidibas pétijumu plans. Svarigi, ka
daudzveidibas virziens ieziméts ar uzdevumu palielinat kultdiras saturu Latvijas medijos.

Mingétas norades attiecinamas art uz kultiiras raidijumiem un to plano3anu. Detalizetaki
uzdevumi un principi izstradati “Kultiirpolitikas pamatnostadnés 2014.-2020. gadam
“Radosa Latvija””. Tajas medijiem tieSi adreséts stratégisks mérkis — kopa ar kulttras in-
stitdicijam iesaistities auditorijas paplasinasang, veicinot sabiedribas ieinteresétibu kultdiras
procesos. Bez mediju [1dzdalibas nav Tstenojama neviena no cetram “Rado3as Latvijas”
stratégiskajam prioritatém, kuru vidd 1pasi uzsverams kultiiras kapitala saglabasanas un vai-
rosanas uzdevums. ArT kultliras pratibas un miZizglitibas veicinasana, ka art kultdiras indus-
trijas un radosas vides veidoSana nav sasniedzama bez mediju tehnologijam, tapéc mediju
daudzveidiba uzskatama par nozimigu nosacijumu abu minéto dokumentu satura Tsteno3anai.
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MEDIJU KRIZE UN KULTURAS MEDIJU
DAUDZVEIDIBAS UZDEVUMI

Ka norada Eiromediju pétijjumu grupas (Euromedia Research Group) jaunakais péti-
jums, par krizi devéta mediju transformacija 21. gadsimta notikusi tehnologisku novitasu
dé|: kabelu un satelita televizijas, visu veidu komunikacijas digitalizacijas, interneta, so-
cidalo mediju un citu tehnologisku inovaciju ietekmé (Trappel, Steemers & Thomass 2015,
vii). Minéta pétijuma prieksvarda pazistamais mediju teorétikis Deniss Makvails akcentg,
ka mediju krizes jédziens nav parspiléjams, tacu célonu vidd jauzsver internets un glo-
balizacija, kuru rezultdta “pastav virkne relativi jaunu un nekontroléjamu darbojo3os
spéku, ka art vienas sabiedribas dalas mainttas prioritates un uztvere”. (McQuail 2015,
xiii). STs un citas probl@mas risinimas sabiedribas labuma interesas.

Par vienu no Eiropas mediju krizes parvaréjuma lidzekliem un mediju kvalitates
zZimém tadeé| tiek atzita mediju daudzveidiba, uzsverot, ka varda briviba un daudzveidiba
uzskatama par augstako vertibu.

Pastav divi viedokli par mediju daudzveidibas uzturésanu. Viens no tiem daudzveidibu
skata argji, saistot to ar mediju daudzskaitlibu un uzskatot mediju konsolidaciju par daudz-
veidibas jeb daudzbalsibas (metaforisks sinonims daudzveidibai) ierobeZoSanu. §ada kon-
teksta sabiedrisko un komercialo, lokalo (regionalo) un nacionalo mediju blakuspastavésana,
ka arT lielu koncernu nepielausana saistama ar daudzveidibu ka mérki un tas uzdevumiem.

Otrs viedoklis saista daudzveidibu ar tirgus brivibu. Tas neuzsver regulacijas ne-
piecieSamibu, bet palaujas uz konkurenci un pieprasijumu ka piedavajuma rado3u pa-
plasinataju. Pretarguments 3ai pieejai ir pielago3anas auditorijas vélmém ar mérki mak-
simalizét finansialos ieguvumus, kas var apdraudét produktu kvalitati.

Uzmanibas veérts ir pétnieces Maras Ein3teinas (Mara Einstein) uzskats, ka daudz-
veidiba nav vienigais demokratijas uzturetajs. Ne mazak svarigs ir nosacijums, lai mediju
produkcija - informacija, izklaide, izglitoSana - butu kvalitativa.

Daudzveidiba, kura uzskatama par vienu no mediju reformas pamatvirzieniem, vairakos
ASV pétijumos atzita par problematisku sakara ar pretrunam starp institucionalu mediju
regulaciju un varda brivibas principu. K& norada Mara EinSteina, “satura daZadiba, palieli-
not programmu (programming) un viedoklu daZadibu, ir mérkis, ko valstij un tas institttiem
liedz regulét tieSi saprastais varda brivibas princips” (Einstein 2004, 8). Tomér stratégija
Tpasi sabiedrisko mediju uzraudzibas joma saglabajama, tapéc dazkart regulativu planu,
normativu un pamatnostadnu vieta ta saukta par “sapratigam sagaidam” (Einstein 2004, 6).

Jo plasaka ir preses un elektronisko Itdzek|lu kanalu un avotu izvéle, jo paSsapro-
tamak pieaug daudzveidiba, kuras mérkis ir apmierinat publikas intereses. To apliecina,
pieméram, Latvijas Radio pieci kanali, kuri nodroSina gan nacionalas muzikas pieprasi-
jumu, gan aptver jaunatnes, mazakumtautibu auditoriju, gan veido kvalitativus klasikas
raidijumus, atzistot kanalu un programmu dazadibu par vertibu un meérki.
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KULTURAS MEDIJU MERKIS

Péc Denisa Makveila domam, mediju politikas mérkis ir kvalitativa Zurnalistika,
kas virzita uz sabiedribas intereSu un sabiedriska labuma nodroSinajumu. Tris principi,
uz kuriem balstas mediju politika, péc vina domam, ir objektivitate, daudzveidiba un
briviba. Mediju politika vin3 saskata tris galvenas krizes pazimes, proti, monopolizaciju
un koncentrésanos, mediju produkcijas (output) kvalitates lejupslidi un, treskart, nespgju
noveérst eso3o un paredzamo launumu sabiedribas attistiba. Mediju politikai bitu jabat
virzitai uz krizes parvarésanu, novérsot traucéjumus mediju pieejamibai un informacijas
izplatisanai (access and distribution) (McQuail 2015, xiv-xiv).

Misdienu apstaklos ar griitibam darbojas iepriek3gja kartiba, kas bija balstita uz vieno-
tam normam un kvalitates raditdjiem, kuri atviegloja uzraudzibu un kontroli. Normu triikumu
uz laiku var kompensét satura, avotu un kanalu daudzveidiba (composition), tacu, péc Makveila
domam, daZadibas veidi un virzieni ir paklaujami vértéjumam: “Daudzveidiba ir atzistama
par labu tur, kur visiem pilsoniem ir vienlidZigi pieejams visaptvero3s sabiedribas ideju,
informacijas un kultliras spektrs. Tas versija varétu attiekties arm uz pastavosa gaumes un
intere3u spektra precizu refleksiju. Sauraka nozimé uzsverama daudzveidibas funkcija pluralis-
tiska sabiedrib3, kas lauj sadzivot kopa dazadam “intereSu kopienam” — etniskam, politiskam,
religiskam vai sociali demografiskam .. Kopuma daudzveidibas vértiba attiecas uz mediju
kvalitati, kad to iek3gja logika nenovérsami virza tos pretT lielakai (un nevélamai) sabiedribas
homogenizacijai, ka ar kultiiras un informativai vienveidibai (lejupslidei)” (McQuail 2015, xv).

Kvalitativa kultliras Zurnalistika [Tdz ar to var izpausties vairakos daudzveidibas vir-
zienos. Ta panakama, pirmkart, ar avotu dazadibu; otrkart, ar kultliras Zanru un virzienu
daudzveidibu; treskart, ar tagadnes kultiiras notikumu papildinajumu véstures un pare-
dzamas nakotnes dimensija; ceturtkart, papildinot faktologisku informaciju ar problema-
tizejumiem un analizi; piektkart, aptverot pec iesp€jas plasaku kulttras telpu, ieklaujot
elitaras, popularas, etniskas un globalas, regionalas, centra un periférijas kulttaras lauku.

KULTURAS JEDZIENS

Lai noskaidrotu daudzveidibas iespg&jas un Tstenojumu kultliras raidijumos, ne-
piecieSams paskaidrot jédziena “kultiira” saturu. Kas ir kultiira un ko ar to saprot Latvijas
mediji? K& jau noradits ieprieks, parsvara kultiru Latvijas medijos vienado ar makslu,
lai gan kultlra attiecas art uz medijiem, politiku, sadzivi, komunikaciju un citam socialas
dzives struktiram. “Kulttira, no vienas puses, attiecas uz ideju, vértibu, jédzienu un no-
teikumu sistému jeb daZada rakstura uzskatiem; no otras puses, kultiira ir prakse, kuru
veido uzvediba, aktivitates, resursu izmantosana,” — ta, atsaukdamies uz Vordu Gudenafu
(Ward Goodenough), norada Saimons Fokts (Fokt 2017, 410).

Kaut gan definicija ir plasa un nenoteikta, ta norada uz kultiiras ievirzi - veidot mérauklu
vértéjumam un Tstenot idejas, vértibas, normas utt. praksé. Kultiira nodarbojas ar nozimju
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radiSanu un pieskirSanu lietam un procesiem. Lidzigs redzejums ir britu kultiiras studiju
parstavim Reimondam Viljamsam. Vins uzsver kultiras ka nozimes veidojoSas sistémas
lomu socialas kartibas komunikacija, izzina un uzturésana (Williams 1981,13).

Kultiras mediju stratégijas virziens ir Itdzdalibas modelis, kur mediju performance
iesaista auditoriju komunikacija, informégjot, izklaid€jot un intelektuali un emocionali piln-
veidojot nozZimju un vértibu pratibu. Mediju kvalitate nav mérama auditorijas kvantitate
un masveidib3, komercialos noliikos to vairojot par katru cenu, lai piesaistitu reklamas
un ienakumus no tam. To iesp&jams panakt, piedavajot popularu izklaidi, bez kuras nav
doma3jama kultiiras mediacija, tacu popkultiira nav uzticams intelektudlas un emocionalas
pilnveides nodrosinatajs, jo parak izteikti spiesta rékinaties ar auditorijas pieprasijumu,
ka to pierada popularu zinu portalu Delfi.lv, Tvnet.lv, Apollo.lv u.c. pieredze.

Ta vai citadi, bet mediju daudzveidiba ir sabiedribas uzskatu un viedoklu daudzveidi-
bas atveidojums un vienlaikus to radisana noltka apmierinat pastavoso informétibas
un at3kirigu viedoklu pieprasijumu, to nenoplicinot, bet ierosinot jaunus domu, vérti-
bu, nozimju virzienus un pavérsienus, ka arT ievadot solidaritati veicinoSu domasanu.
Atveidojot un vértejot makslas, ritualu, digitalas kultdras norises, vienlaikus vértéjams
viedok|u dzilums, novitate, to pamatotiba, talredziba. Kultiiras raidijumi veic auditorijas
izglttoSanu, makslas un medijpratibas veidoSanu. Tad€jadi komunikativi veidojas, top,
dzimst sapratigums, emociondla un intelektudla sp&ja atistities un solidari sabit kopa ar
citiem sabiedrib3, lokala vai globala pasaules telpa.

KULTURAS NOTIKUMU MEDIATIZACIJA UN PERFORMANCE

Lai novertétu Latvijas mediju daudzveidibu, nakas pakavéties pie jabitibas, proti,
pie ta, kadai batu jabat kvalitativai kultiiras komunikacijai medijos. Lai to noskaidrotu,
lietosim mediju performances un mediatizacijas jédzienu. Gan mediatizacija, gan per-
formance norada uz preses un elektronisko mediju bitisku ITdzdaltbu socialas dzives vei-
do3ana ar kultiiras raidijumu starpniecibu. Informacijas sniegSana jeb kultiiras notikumu
atveido3ana notiek vienlaikus ar atveidojama atlasi un ta interpretaciju. Noris nozimes
pieSkirums, ta ietekméjot sabiedribas uzskatu, ideju, vértibu kopumu, maksliniecisko
gaumi un ricibspéju.

Mediacijas un mediatizacijas noskirumam izmantots Nika Kouldrija (Nick Couldry) un
Andreasa Hepa (Andreas Hepp) pamatotais viedoklis par to, ka sociala pasaule nav tikai pasivi
mimetiski atveidota, bet ar mediju starpniecibu arT mediatizéta, proti, izmainita tas struktira
un dinamika. Mediatizacija nozimé aktivitati, ietekmi, ne tikai neitralu notikumu atveidojumu.

Mediacijas un mediatizacijas no3kirums paskaidro lidzdalibu nozimju/vértibu vei-
do3ana. Performance savukart raksturo, k3, kada veida, kadiem I1dzek|iem kultiiras raidi-
jumos mediatizacija iesp&jama (Couldry & Hepp 2017, 15).

Performance ir kultlirpratibas un nozimju radisanas [idzeklis. Viens no performanc-
es teordtikiem Ricards Sehners uzsvéris tada veida radito un pienemto vértibu socialas
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konstrukcijas raksturu: “Kad es saku “pienemtas vertibas”, es ar to nedomaju Dieva dotas vai
pieredzes dabai iek3€ji piemito3as (iedzimtas) vértibas. Tas ir raditas (construed) un iemaci-
tas (imposed). STs iemacTtas vértibas var lietot laba un launa noliika. Tas, kas uzskatams par
labu vai launu, ir filozofu, religijas un garigu cilvéku atradums un maciba” (Schechner 1995,
16). Minétajam veértibu veidotdju uzskaitljumam bitu pievienojams arT mediju ieguldijums.

Medijiem un kultiiras performanceém nav pasmérka raksturs, to atbalss ir plasi radiéta
un ietekme milziga, tapéc daudzveidiba nepiecieSama, lai mazinatu totalitaru kategoris-
mu un vienveidibu kadas idejas uztveré un vértéjuma. Mediju performance l1dzigi Viktora
Térnera un Riharda Sehnera patitajiem ritudliem ne tikai saglaba/palidz saglabat kultiiras
vértibas, bet piedava jaunus télus, idejas un prakses (Schechner 1995, 255). Mediju daudz-
veidiba izkliedé un neitralizé ietekmi, Tpasi, ja ta bijusi kategoriska, vienpusiga vai kludaina.

Rado3a kultliras performance medijos ir mediju daudzveidibas uzskatamaka un
spilgtaka izpausme. Ta atSkiras no praktiskas ikdienas, no ekonomisko, politisko un citu
lauku diskursiem vai izklaides ar kopsakara tvérumu, jabutibas atklasanu, tas aizstavibu
un ieradinasanu. Kultdra ir cilveka un kopienas emocionalas un intelektualds potences
avots, tapéc medietas performances ir laikmetiga un nozimiga komunikacijas kvalitates
un vértibu radiSanas un iedzivinasanas zime.

KULTURAS KOMUNIKACIJAS LOMA PIEREDZES PAPLASINASANA

1931. gada Edvarts Virza raksta “Brivs cilveks” ir izvertéjis sava laika tendences
kulturas komunikacija prese: “Atkaribas gars tagad parvalda arT masu literarisko kritiku,
un palasiet tikai vérigak musu aviZu vai Zurnalu kritikas par literatidiru vai citam makslam -
un jus redzesiet, aiz cik daudz plivuriem Se slépjas patiesiba, ja to grib izteikt, un ar kadu
nekautribu ta ir aizbidita, ja to nevélas paradit. Tagadéja literariska Zurnala hronika ir
maza pasaule, kur var pétit misu laika psihologiju. Savos uzskatos tads redaktors var
biit |oti konservativs, bet vins visus tos apslépj veikala varda. Vajag tikai kadam rakst-
niekam atrasties opozicija ar visparpienemtam parasam, vinu Se apies vissmalkaka un
pieklajigaka karta. Ja tiek rakstita recenzija par kadu gramatu, tad recenzentam norada,
ka rakstit par $adu personu” (Virza 2008, 652-653). Sava laika presi Edvarts Virza ie-
dro3inas vainot bezpersoniba un “baluma kaité”. Vins uzsver politisko uzskatu ietekmi,
kas misdienas preses brivibas principu dé| ierobeZota, tapat ka nav raksturiga politiku
interese par kultiras procesiem, drizak tikai par medijiem k3 instrumentu kopsakara
ar tieu politiskas dzives atveidojumu. Virza turpina: “Raksta gluZi otradi neka doma,
skatidamies uz acumirkligiem politiskiem véjiem. Patiesiba misu kritika citadaka art
nekad nav bijusi. Ta ir vai nu pilnigi literariski neizglitotu cilvéku roku darbs, vai atkal
zema politikanisma vadita” (Virza 2008, 652-653). Kads stavoklis ir misdienas?

Kultiras mediju funkcijas Tstenojas publiskaja telpd, un tadéjadi tiem nakas atbalstit
vai nekaitét batiskiem, sapratigiem un perspektiviem socialajiem procesiem, izvértéjot
to nozimi sabiedribas un individa attistiba (McQuail 2015, xiii). Mediju uzdevums nav
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radit utopiskas vertibu sistémas, bet gan vértet un sapratigi virzit socialos procesus.
Sapratigas intereses Eiropas kultiiras konteksta tiek saistitas ar brivibas, cilvektiesibu,
demokratijas, taisniguma jedzieniem, ka arT socialas kartibas uzturésanu.

Kult@iras raidijumi piedalas nozimju veidoSanas procesa, pieskirot nozZimes ne tikai
situativiem un pragmatiskiem tagadnes, eso3as politikas, ekonomikas jautajumiem, bet art
parikdieniskiem ideju, nakotnes viziju un vésturiskas pagatnes notikumiem. Mediji repro-
ducé un producé kultiiras notikumus un vértibas, tadéjadi ar zinam, intervijam, recenzijam
presg, portretiem u.c. paplasdinot un daudzveidojot mediju saturu. Kultiira nedublé ekono-
misko, politisko vai socialo raidijumu funkcijas, bet runa par parpragmatisko - uz pilnigaku
patibu, kopienas un sabiedribas ilgtsp&ju vérstajam pieredzém. Lidz ar to kultiiras mediji
paplasina sabiedribas mérku un intere3u lauku, bagatina tas vértibu horizontu.

Svarigi uzsvert, ka auditorija 3ai gadijuma izprotama ka aktivs, nevis pasivs kopums.
Mediju pétnieki uzsver, ka misdienu tehnologijas arvien vairak izsledz no auditorijas
raksturojuma patérétaju jédzienu, aizst3jot to ar lidzdalibas jedzienu. Minéta pieeja rak-
sturo ne tikai politisko komunikaciju, bet arT kultiras komunikaciju. Ne velti gramatas
“Spreadable Media: Creating Value and Meaning in a Networked Culture” autori uzsver to, ka
patérina vieta musdienas piemérotaks ir izplatitaju, [Tdzdalibas vai lietotaju apzZiméjums,
kas lauj ikvienam TV, radio, preses vai interneta medijam iesaistities domas, nozimes,
vértibas, attieksmes veido3ana. Kulttras raidijumi lauj salidzinat savu ar citu vértéju-
miem un veidot atbilstoSu attieksmi kopa ar citiem ekspertiem, klausttajiem, kritikiem,
atminu narativiem (Jenkins, Ford & Green 2013, 153).

KULTURAS RAIDIJUMI LATVIJAS ELEKTRONISKA)JOS MEDIJOS

Kulturas raidijumi Latvijas Televizija

Latvijas sabiedriskajai televizijai bltu jauznemas vado3a loma kulttras notikumu at-
veidojuma un vértibu diskusija, nemot véra vizualas komunikacijas iespéjas iesaistit ik-
vienu notikuma, izraisot [tJdzdalibas efektu. Lidzigi ka citos mediju komunikacijas procesos
radio, interneta, preses tekstos — ari televizija nodroSina mediju daudzveidibu gan ar
raidijumu formata daudzskaitlibu, kultliras tekstu/Zanru un avotu daZadibu, gan ar tema-
tisko virzienu parstavibu, ieklaujot vésturisko atminu un tagadnes problematiku, per-
sonibu snieguma/devuma nozimibu utt. Vizudlas performances specifika izpauZas iespgja
panakt iespaidu ar iepriek$ minéto kadra piesatinatibu un dinamiku, izgaismojot véstures
vai tagadnes notikuma vai personas nozimi. Kadru daudzveidiba var producét pretrunigu
vai paradoksalu informaciju, kas lauj padarit raidijumu interesantaku un dzivaku, izraisot
personigu atbildes mekl&jumu un nozZimes pieskirumu vélmi skatitajos. Jo problematiskaka
informacija, jo vairak ITdziesaistes kultliras notikuma un vértibu pardzivojuma.

Kulttiras komunikaciju Latvijas Televizijas 1. kanala (LTV1) parstav 4 raidijumi:

» o« ” o«

“Kulturas zinas”, “Nacionalie dargumi. 100 gramu kultdras”, “Personiba. 100 gramu kulturas”
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un “Kultlirsoks”. Ar mecenatu Borisa un Inaras Teterevu fonda atbalstu sestdienas darbojas
“Teatris.zip” ar Ojara Rubena un ekspertu komentariem. Notiek svarigu konkursu, gada bal-
vu pasnieg3anas translacija.

Mingetie kultlras raidijumi, ko papildina atsevisku notikumu ieklavums informativaja
zinu raidijuma “Panorama’, galvenokart informée par atseviskam personibam vai makslas
notikumiem. Iknedé|as svétdienas raidijums “Nacionalie dargumi. 100 gramu kulttiras”
ar 38-39 minu3u raidlaiku varétu kalpot par analitisku kultiiras dzives tendencu pétiju-
mu un patiesi dzilu nacionalas kult@iras vértibu un problému demokratisku diskusiju. Ka
liecina nosaukums, vértéjuma uzdevums ieklauts raidijuma pieteikuma ar jau gatavo un
emocionalo “dargumi” uzsvérumu, kas zinama méra ieprieks norada uz kultiiras kapitala
rezultatu - pabeigtu un noslégtu vértéjumu, nevis procesu. Par “dargumu” - saudzéjamu,
kopjamu, neaizskaramu - nozimi liecina greznais raidijuma ievads ar krasno etnisko zZim-
ju klatbatni atbilsto3as instrumentalas muzikas pavadijuma.

“Nacionalo dargumu” saturu parsvara veido jubileju un atseviSku gadskartéju svéet-
ku (Ltgo (Jani), kristigas Lieldienas, Lacple3a diena 11. novembrT, Latvijas valsts dibi-
nasanas svétki 18. novembrT, Skolotaju diena) uzvedumi ar pozitivu, bieZi glorificEjo3u
attieksmi. Gada laika (2016. gada 18. decembris—2017. gada 17. decembris) no 41 saga-
tavota raidijuma apméram 28 ir jubileju performances. Par nacionalajiem dargumiem
atziti gan 16 véstures atmina saglabatie, gan 12 dzivie popularie kult@iras cilvéki vinu
jubilejas. Tie ir parsvara miziki (Gunars Ordelovskis, popgrupa “Eolika” un Boriss Rezniks,
Janis Erenstreits u.c.) un ar teatri saistitie |audis (Karlis Pam3e, Gunars Priede, Mara
Kimele u.c.). Nelielu daZadibu ienes svétku ritualu mediatizacija. Lieldienu ritudla sakara
uz interviju aicinats metropolits Z. Stankevics, Ligo svinésanai veltita saruna par latvieSu
vainagiem, Ziemassvétkus ievada raidijums par egliSu tradiciju.

“Nacionalo dargumu” parstavéta makslas veidu dazadiba gada laika kvantitativi
sadalas: seSas parraides par muzikiem, seSas - par aktieriem, septinas — par rakst-
niekiem, kur daZadibu vairo vésturiskas personibas (Eriks Adamsons, Mirdza Kempe),
ir atveidoti divi kinoreZisori (Rolands Kalnind un Ansis Epners), tris télotajas makslas
parstavji, LNB direktors, divi tautas makslas cilvéki un tris svétkiem veltiti raidijumi.
Tikai tuvak 2017. gada beigam bieZak paradas raidijumi par véstures notikumiem - divi
no tiem veltiti politiku personibam (Karlis Ulmanis, Zigfrids Anna Meierovics), strélnieku
vésturei sakara ar dokumentalo filmu “Astonas zvaigznes”, studentu korporacijam, lat-
vieSu skolotdjiem, ka arT kazu fotografijam un Rigas Modelu namam. Daudzveidibu mazi-
na vienveidigais formats — performance viena un taja pa3a telpa ar vaditaju Zigfridu
Muktupavelu un diviem trim sédoSiem sarunas dalibniekiem.

Tematiski I1dzigs, tikai dinamiskaks raksturs ir iknedélas videofilmu piedavajumam
“Personiba.100 gramu kultiiras”. Gada laika (2016. gada 13. decembris — 2017 gada
19. decembris ) izveidoti 42 personibu portreti. 15 no tiem velttti mazikiem, 10 - aktieriem,
Cetri — ar sportu saistitiem cilvékiem, tris — t€lotdjas makslas parstavjiem un macita-
jiem, divi - modes maksliniekiem. Viens raidijums veltTts sabiedriba nevienpratigi vértéta
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psihoterapeita Viestura Rudzisa personibai, vél kads — meteorologam Tomam Bricim, pa
vienam raidijumam ar1 Sefpavaram, fotografam, Zurnalistam. Videofilmu iek$€jo daudz-
veidibu mazina “Nacionalajiem dargumiem” [1dziga izvéle — parsvara tie ir popularas
kultiiras veidotaji - muziki, teatru aktieri, reZisori ar vinu dzimtas stastu, izrazu fragmen-
tiem un ikdienu. Dominé koncentrésanas, ka norada nosaukums, uz personibu biogra-
fisko narativu. Raidijumam parsvara ir bagats vizualais saturs, un tas ir adreséts masu
auditorijai. K& liecina raidijuma titri, tas sola atveidot patibas sareZgito daudzskaut-
nainibu, kas atklajas gimeng, darba, attiecibas ar citiem cilvékiem, tacu 50 mindsu ga-
rais raidijums ne vienmér iztur vienotu sareZgitas un pretrunigas patibas narativu.
Atkartojas “Nacionalajiem dargumiem” lidzigais pozitivisms, tikai “Personibd” ir daudz
vairak primaras informacijas un vizualizacijas, kas padara to dzivaku un interesantaku.

1.sizets 2.siZets 3.siZets 4.sizets 5. siZets

20 —

31V 4V 50V 6V 7IV 10V 11UV 120V 130V 18IV 190V 200V 210V 240V 250V 260V 270V 281V

1. att. Avotu skaits raidijuma “Kultiiras zinas” 2017. gada aprilt (Dzene, 2017)

Raidijums “KulttirSoks”, ko vada Zurnalistes Gunta Gaidamovica, Madara Rudzte u.c.,
centréts uz skandalozu notikumu performanci un ienes zinamu daudzveidibu vienmériga
pozitivisma gaisotné. DiemZél niecigais 10 mina3u raidlaiks dzilaku analizi un diskutablas
problémas risinajumu nepielauj. Turklat skandalozi notikumi kultira negadas ik nedélu,
tapéc tos dazkart aizstdj ar kultiru nosaciti saistami siZeti, pieméram, par Agenskalna
tirgus slégSanu. Raidijums parasti atsaucas uz citiem aktualiem mediju notikumiem un
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ieklaujas neformala Zurnalistu kopiena ar kvalitativu lidzdalibu. 2017. gada “KultlirSoka”
pasvertejuma uzsverts nepartraukts kultiras jomas parstavju cinas atveidojums "par savu —
rado3as personas statusa — atzisanu un socialajam garantijam, pret dzivniekiem cirka un
tramvaju kapos, par un pret ¢ekas maisu atvérSanu un novitatém dziesmu un deju svéetku
repertuara. Mis ir nodarbindjusi uzbrukumi latviesu literattrai, briiko3as vai remontdarbos
iestrégusas kultliras buves un baznickungu kare péc aizvien jauniem 1pasumiem” (LSM.lv).

1.siZets 2.sizets 3.siZets 4.siZets 5. siZets

20 —

2V 3V 8V 9V 10V 11V 12V 15V 16V 17V 18V 19V 22V 23V 24V 25V 26V 29V 30V 31V

2. att. Avotu skaits raidijuma “Kulttras zinas” 2017. gada maija (Dzene, 2017)

“Kultiiras zinas” piecas dienas nedéla (iznemot sestdienu un svétdienu) informé
par notikumiem maksla, par muzeju aktivitatem, jubilejam. 2017. gada tris izvélétajos
méne3os (aprilis, maijs, junijs) 59 raidijumos par popularako tematiku atzita muzika, kas
apskatita 42 siZetos, otra popularaka ir teatris ar 27 siZetiem. Zinam parsvara ir pozitivi
informativs raksturs. Vid€jais siZetu skaits viena raidijuma ir 3,7, un raksturigs liels avotu
skaits: vidgji viena raidijuma tiek izmantoti 11,1 avoti, kas aptuveni sasniedz 2,8 avotus
katra siZeta (Dzene, 2017). Balstoties uz Beatrises Dzenes pétijumu, avotu daudzveidiba
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2017.gada aprili, maija, jiinija atveidota 1.-3. diagramma, kuras apkopoti dati par avotiem
vienas dienas zinu parraidé, ko parasti veido 3-5 atseviski siZeti. Maija avotu skaits katra
no 3-4 dienas zinu siZetiem ir palielingjies, ka to apliecina 2. diagramma.

L1dzigi iepriekSejiem méneSiem liela avotu daudzveidiba zinu siZetos atkl3jas arT junija.
(3. diagramma).

1.siZets 2.siZets 3.siZets 4. sizets

1VIE 2VE 5VE eVE 7VE 8VI 9Vl 12.VI 13Vl 14V 15VI 16.VI 19.VI 20.VI 21.VI 22.VI 26.VI 27.VI 28.VI 29.VI 30.VI

Daudzveidibu vajadzétu nodrosinat regularai 2-3 skatitdju iesaistei, pieméram, tedtra
izraZu apsprie3ana, tacu viedoklu dazadibu aizstaj parsvara vienveidigs pozitivisms,
nereti emociondla sajisma un apmierinatiba. Ta, pieméram, siZets par Rudolfa Blau-
mana “Trines” uzvedumu Naciondlaja teatri, kas sanémis pretrunigu vértéjumu
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preses recenzijas, triju skatitaju intervijas “Kultliras zinas” sanem vienbalsigu atbalstu.
Viedoklu at3kirilbas nepastav, jo visam zinam parsvara raksturiga atbalsto3a, bieZi
slavino3a noskana, kuru palidz uzturet ar zinu vaditaji.

Patstavigs problému saskatijums un kult@iras procesa analize, kas palidzétu uzturét
daudzveidibu, tadéjadi LTV1 kultliras raidijumos sa3aurinata. Vizualizacija un atsevisku
personibu vai norisu informativs atveidojums tomér palidz saglabat tagadnes kultlras
hroniku turpmakai pétniecibai un vésturei.

Mizika
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Literatira
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Muzeiji
Vésture
Arhitektira
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Amatnieciba
Horeografija
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Fotografija
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4. att. Raidijuma “Kultiiras rondo” tematiska daudzveidiba 2017. gada aprili-junija

Latvijas Radio

Latvijas Radio nodro3ina kvalitativu kultiras raidijumu daudzveidibu,

51,7%

50%

B oprilis

pateicoties

kanalu un programmas daudzpusibai. Sabiedriskais kanals LR1, latvieSu popularas muzi-
kas kanals LR2, klasiskas miuzikas un makslas kanals LR3, raidijumiem krievu valoda
atvélétais LR4 un jaunajiem klausttdjiem piemérota LR5 funkcionésana pati par sevi
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nodrosina pietiekamu daudzveidibu. Pat, ja kultiiras notikums, pieméram, operas pirmiz-
rade atkartoti pieminéta vairakos kanalos, vértéjums ir atskirigs avotu un profesionalas
mediacijas dé|. Kaut gan mediji un to veidotaji stasta par vienu un to pasu notikumu,
tiem piemtt spéjas akcentét at3kirigus avotus un aspektus. To nodroSina arT at3kirigi
Zurnalisti, producenti, raidijumu veidotdji un parraizu vaditaji.
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5. att. Raidijuma “Kultiiras rondo” avotu daudzveidiba 2017. gada aprili-jinija

“Kulttiras rondo” ir Latvijas Radio pirma kanala plasakais un nozimigakais, ka art
kultdras politikai un daudzveidibai atbilsto3akais raidijums. Raidijums “Kultiiras rondo”
sniedz parsvara butisku informaciju par kultiira notikuSo un sagaidamo ne tikai Riga,
bet arT dazkart Latgalé un citos Latvijas regionos. Parsvara kultliras raidijuma parstave-
ti Latvijas notikumi un tendences, tacu veidotas art kvalitativas performances par t.s.
Franc€u grupu, par Hickoka Sausmu kino u.tml. Raidijuma parasti ieklauti 1-3 siZeti, katra
no tiem piedalas 2-3 dalibnieki.

Raidijuma “Kultiiras rondo” tematiska dazadiba 2017. gada aprila, maija un junija
meéne3os atveidota 4. diagramma.

403



Raidijuma “Kulttiras rondo” kvalitati galvenokart nodrosina avotu daudzveidiba, ko
uzskatami raksturo nakama diagramma, kura avotu daudzums apréekinats procentos pret
raidijumu skaitu menesr.

“Kult@iras rondo” avotu pétijums vésta, ka raidijuma kvalitati un daudzveidibu veido
ne tikai makslinieki un Zunalisti, bet arT augsta ekspertu iesaiste.

“CienTjamie lasitaji. Etides par literatiiru” ir izklaidéjo3a radio performance, kuru
aspratigi vada jaunie literati Toms Treibergs un Svens Kuzmins. K& noradits pirma raidiju-
ma (2017. gada 4. februaris) anotacija, “rakstnieki un etiZu teatra “NERTEN” autori Toms
Treibergs un Svens Kuzmins no februara aicina klausttdjus Iidzi jauna intelektuala sporta
veida. Reizi ménesr vini biis apmekl€jusi kadu no interesantakajam gramatu kratuvém Lat-
vija un raknajusies pa tas talakajiem plauktiem, mekléjot negaiditus, labi aizmirstus, griti
atrodamus vai vienkarsi intrigéjosus literatiras darbus” (LSM, 2017). Literaro darbu izvéle
ir sameéra nejausa, taCu ta ieintereseé gan par lasisanu, gan par tas vértésanu.

“Augstak par zemi” ir autorraidijums, ko vada Anda BuSevica, ieklaujot netradi-
cionalus siZetus un narativus, kuri apliecina jaunas tendences maksla, domasana,
uztveré. Raidijumu saturs iziet arpus atseviska makslas vai personibas notikuma un tver
to kopsakara ar miasdienu vértibu, normu, ideju procesiem, tos konstrugjot.

“Talantu galerija” skan svétdienas. To veido vairakas Zurnalistes (Ruta Rik3e, Mara
Rozenberga, Laima Slava u.c.). Raidijums popularizé jaunus talantus, pieméram, iepazisti-
na ar skolnieku Tomasu Parupu un vina neparasti patstavigo interesi par laikmetigo mak-
slu vai pianisti Olgu Jegunovu, Liepajas teatra aktieri Kasparu Godu un daudziem citiem,
turklat ne tikai Riga, bet art Latvijas regionos.

Rakstnieka Guntara Godina autorraidijums “Dialogi” skan vienreiz ménest un ievada
klausttajus latviesu, libieSu, igaunu, somu kultliras norisés, ka art atskiras ar refleksivu
raksturu. Intelektuala ievirze piemtt vairumam Guntara Godina “Dialogu”.

LR1 kultiras daudzveidibu vairo vairaki jauni un arhivos saglabati dramaturgijas dar-
bu iestud&jumi, gramatu lasTjumi (Gundars Abolind “Radio mazaja lasitava” lasa frag-
mentus no pasaules un latvieSu jaunakas literatiiras, pieméram, no Kristines Ulbergas
romana “Tur”, Licijas Kuzanes darba par Jaunsudrabinu, Jana Eren3treita pétijuma par
Cimzi u.c darbiem). 2017. gada nogal€ bija pieejami “Kligu muka” 19 vakaru radiolasTju-
mi (no 5. decembra ) un daudzi citi dzejas, prozas, radioteatra iestudéjumi.

Kultliras informacija rodama art rita un pécpusdienas zinu programmas, pieméram,
ar Aspazijas, Veidenbauma dzejolu ciklu, Zentas Maurinas gramatu atzinam Vairas
Vikes-Freibergas lasijuma vai stastiem par Jana Rozentala gleznam utt.

Darbojas radioteatris bérniem, aptverot plasu klausitaju loku.

LR3 “Klasika” atskano kasisko miuziku, nodrosina koncertu translaciju, sniedz profe-
sionalas recenzijas par notikuSiem koncertiem vai citiem kultiras notikumiem. “Klasika”
izcelas ar profesionalismu, informativi blivu un analitisku performanci.. Nopietns informativs
pienesums kultiiras vésturé ir panakts ar ciklu “100 Latvijas pirmizrades”. 2017. gada trijos
méne3os (aprilis, maijs, junijs) izskanéjusie 25 raidijumi tematiski sadalds: 5 operu izrades,
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2 rokoperas, 10 teatra izrades, 5 kino, 2 animacijas un lellu filmas un raidijums par Licijas
Garutas vesturisko kantati “Dievs, Tava zeme deg”. Katra no cikla raidijumiem, kas ilgst
7-10 minates, piedalas vairaki makslas vesturnieki, Zurnalisti, kritiki un makslinieki.

Vienlaikus ar latvie3u kultfiras notikumiem “Klasikas” raidijumu veidotajiem izdodas ieklaut
arm misdienu makslas tendences. Ta, pieméram, par festivalu “Skanu meZs” sniegta informaci-
ja ne tikai par to, kas sagaida aktualaja notikuma - festivala —, bet dots ieskats par intere-
santam tendencém pasaules kultira - proti, uzsvérta populisma un akadémiskas mizikas
tendencu galgjiba. LTdz ar to raidijums nav tikai mozaikas tipa atsevisku kultiiras notikumu
apskats, bet notiek kultliras pratibas veido3ana, iesaistot klausitajus saruna par tendencém
pasaules kultlira un vésturé. Performance atzistama par profesionalu eksperimentalas muzi-
kas vértéjumu, laujot salidzinat pasaules makslas norises ar Latvijas novitateém.

LR4 kanals skan krievu valoda. Taja kulttras raidijumu ciklu vada Zurnaliste llona Ja-
himovi¢a. Kanals pievérs uzmanibu parsvara Latvijas krievu maksliniekiem, no Krievijas
iebrauku3ajiem viesmaksliniekiem, ka art latvieSu un krievu kulturas sakariem, pieméram,
Knuta Skujenieka dzejas tulkojumiem, iepazistinot krievu auditoriju ar latvieSu kultiru.

Kulttras daudzveidiba drukatajos nacionalajos preses izdevumos

Raksturojot daudzveidibu kultiiras reprezentacija drukatajos medijos Latvija, situaci-
ja pirmam kartam jaiezimé kvantitativi. Apskatot latvieSu valoda iznako3os Latvijas na-
cionalos laikrakstus (“Latvijas Avize”, “Neatkariga Rita Avize” (“Neatkarigd”) un “Diena”
ar saturiski atbilstoSajiem pielikumiem - “Latvijas Avizes” “Kultirzimém” un “Dienas”
“Kultiras Dienu un lzklaidi” (“KDi”) un “Sestdienu”) triju méneSu griezuma, konstatée-
jama 3ada situacija. “Neatkarigd” publicéjusi 250 ar kultlras témam saistitus rakstus,
“Latvijas Avize” — 233 (no tiem 134 vienibas pamatavizé, 99 - pielikuma), “Diena” -
432 (avizé - 235, pielikumos - 197). Kvantitativos radijumos “Neatkarigd” un “Latvijas
Avize” uzskatamas par savstarpéji salidzinamam, kamér “Dienas” publikaciju skaits par
apmeéram 50% parsniedz iepriek3 minéto izdevumu publikaciju skaitu. Jaatzimg, ka dalé-
ji atskiriba skaita skaidrojama ar publikaciju apjomu at3kiribam - “Diena” pamatavizé
publicé vairak neliela apjoma zinu (apjoma 500-1000 rakstuzimes), savukart “KDi” un
“Sestdienas” materiali tipiski ir lieldka apjoma, salidzinot ar “Latvijas Avizi” un “Neat-
karigo”. Kopéjais vienibu skaits (videji 9 raksti diena jeb 270 raksti ménest, rekinot spe-
cializétos pielikumus; attiecigi — seSi diena un 206 menesT pamatavizés) plasakai publikai
paredzétos, nespecializétos nozares izdevumos vértéjams ka ievérojams, un jakonstate,
ka visi apskatitie izdevumi pievérSas nozares atspogulo3anai regulari. Tomér atskiribas
starp redakcijam iezZimé&jas Zurnalistikas Zanru izmantojuma, avotu daudzveidibg, ka art
materidlu organizacijas veida izdevumu iek3iené.

Rungjot par kvalitativu daudzveidibu kultliras reprezentacija, pirmam kartam
japievérsas jautajumam par Zurnalistikas kvalitati un atsevisko izdevumu Tstenotajam
Zurnalistikas funkcijam kultiiras reprezentacija. K& domingéjosa funkcija visos gadijumos
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jaizcel informé&josa. No minéta vienibu skaita ka informativi materiali avizés klasificéjami
videji 73% raksti (“Latvijas Avize” — 63%, “Neatkarigaja” - 68%, “Diena” - 85%), pieliku-
mos - 29% (“Kultlirzimés” - 21%, “KDi” — 35%; “Sestdiena” informativus materialus par
kult@ru nepublicg). Analitiskie Zanri — problémraksti, recenzijas — “Neatkarigaja” paradas
12% gadijumu, “Latvijas Avizé” — 10%, “Kultlirzimés” — 47%, “Diend” - 5%, bet “Dienas”
pielikumos - 39%. (Janem véra, ka “Neatkarigajai” nav kultirai veltita pielikuma, tapéc
pamatavizé tiek publicétas arT recenzijas, kas “Diend” un “Latvijas Avizé” tipiski tiek
ievietotas pielikumos.) Paréjo publikaciju skaitu veido viedoklu raksti, intervijas, zinas,
reportaZas un nekrologi, turklat jaievéro atskirigo redakciju Tpatnibas - “Neatkarigaja”
lielaka uzmaniba kultirai tiek veltita nacionalo zinu lapas, “Latvijas Avize” izcelas ar
salidzino3i pladu kulttiras jautajumu iztirzajumu viedoklu rubrikas. “Latvijas Avize” pamat-
avizé izmanto intervijas Zanru, bet “Diend” intervijas tipiski tiek ievietotas pielikumos.
Visos apskatitajos izdevumos vérojama tendence neskirt kultiiras un izklaides
temas, dala gadijumu - arT no dzivesstila un aprindu hronikas (bulvarpreses) materialiem.
Ta, pieméram, “Neatkarigaja”, rubrika “Kultiira”, parskata perioda publicétas zinas par
aktiera Jana Pauk3tello insultu, TV personibas Renara Zeltina kazam, modeles Karlines
Caunes meitas varda izvéli, parstastits portala Kasjauns.lv materials par dirigenta Ainara
Rubika un aktrises Rézijas Kalninas attiecibu sakuma posmu u.c. “Latvijas Avize” biezak
publicé zinas par arzemju zvaigznu privato dzivi un kultdiras, un izklaides aktualitatém.
Sada veida raksti tipiski ir neliela apjoma (ap 1000 rakstuzimes) un ir grupéti slejas veida,
ar ilustréjoSo materialu vai bez ta. Pielavumam, ka tadéjadi redakcijas aizpilda vietu lapas
arkartas situacijas, preti runa konstatacija, ka raksti izdevumos paradas regulari.
Tendence sapludinat kultdiras un izklaides témas dal€ji skaidrojama ar redakciju iek3é-
jas organizacijas jautajumiem - tematikas saplusana izteikti vérojama tajos gadijumos,
kad abu temu noseg8ana ir vienu un to pasu Zurnalistu atbildiba. Redakcijas, kuru pamat-
sastavu veido nozares specialisti (Tpa3i 3ai konteksta izcelas “Diena”), jomu no3kirums ir
konsekventaks, popularas kultiras materialu atspogulojumam piesaistot autorus, kas ir
specialisti 3ajas jomas, tadéjadi populara kultiira bieZak tiek apskatrita analitiski.
Izklaides un kultiras tému sapludindasana ir vértéjama no vairakiem aspektiem. Laik-
metiga kultiira grati paklaujas striktam daltfjumam elitaraja un popularaja, nemot véra zan-
ru un estétiku parklasanos, projektu interdisciplinaritati un citus faktorus, tapéc abu I1dzas
pastavoso jomu maksliga neatdalisana dala gadijumu lauj adekvati atspogulot kultiiras
dazadibu, vienlaikus sasniedzot maksimali plasu mérkauditoriju. Ta, pieméram, parskata
perioda visi izdevumi atspogulo gan metaloperu “Kurbads”, gan miizikla “Eslingena” uzve-
dumu trimdas dziesmu svétkos, informé par vairaku estrades komponistu jubilejam utt.
Visos gadijumos pasakumi ir piederigi izklaides Zanram, tomeér izcelas ka makslinieciski un
sabiedriski nozimigi, tadgjadi tiek atspoguloti, demonstréjot redakciju apzinatu interesi par
subkultiiras un atskirigas demografiskas grupas aktualo kultiiras piedavajumu.
Vienlaikus jaatzimg, ka tendence iezZimé ar7 attalinasanos no Zurnalistikas standartiem.
Tpasi “Neatkarigas” gadijuma, dalu materialu ir pat griiti kategorizét, jo rakstu tap%anas
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iemesls ir aktualitate kultiras nozaré (gramatu iznak3Sana, pirmizrades, koncerti,
izstazu atklasanas utt.), intervéjamie ir pieteikti, izmantojot vinu profesionalas identitates
(rakstnieks, aktieris, komponists, makslinieks utt.), tomér materialos Zurnalisti fokusgjas
uz dzives stila jautajumiem - hobijiem, sadzivi, veselibu, izvairoties runat par darbiem
vai plasaku kultiiras un socialpolitisko kontekstu. Problemu “Neatkarigas” gadijuma
saasina avizes haotiskais iek3&jais planojums. Vienada veida un I1dziga satura materiali,
daZos gadijumos pat vienas rakstu sérijas raksti, tiek publicéti dazadas lapas - “Kultira”,
“Mizika”, “Aprité”, “Verts”. Haotisko avizes strukttru spilgti raksturo fakts, ka, pieméram,
Ligas Rusenieces intervija par Sekspira “Karala Lira” iestud&jumu M. Cehova Rigas Krievu
teatri ar aktieri Gundaru Abolinu publicéta rubrika “Veseliba” (Ruseniece 2017, 18-19). Ari
“Diena” izteikti vérojama iezime, ka Iidzigi pasakumi var tikt atspoguloti gan “Kulttiras”,
gan izklaides sadala (rubrika “Sodien”), turklat starp abu rubriku rakstiem visbie7ak nav
biitiskas kvalitativas atskiribas - tie ir izteikti anoté&josi, afisai radnieciski.

Ka atseviska probléma minams fakts, ka bieZi avizés I1dzas paradas Zurnalistu veidoti
raksti un reklamas materiali, bet atseviskos gadijumos Zurnalistu darbos saskatamas
marketinga iezimes. Seit jaruna par triju grupu piemériem.

Pirma grupa saistita ar sadarbibas projektiem, kuru sagatavotos materialus avizes
parpublicé. Sadu gadijumu nav daudz, bet tie saistami ar visiem izdevumiem, lai arT ir
atbilstosi noforméti - noradot autoru un/vai finanséjuma avotu. Ta, pieméram, “Diend”
ir atrodama rubrika “Ménesa filma”, kas tapusi sadarbiba ar “Kino Citadele” un kuru vei-
do “Dienas” Zurnaliste llze Auzane. Zimigi, ka atvéruma makets salidzinoSi maz at3kiras
no “Dienas Kultliras” rubrikas maketa, tapat arT saturiski materials maz at3kiras no
“Dienas” gatavotajiem materiadliem, ar vienigo atskiribu — apskatama objekta izvéli.
Ka savdabigs piemeérs 3ai grupa jamin art raksts “Mocarta opera “Bég3ana no seraja”
“Neatkarigaja” (9.-11. jun., 9. Ipp.). Raksts ievietots rubrika “Riga” un vizuali atdalits no
citiem materialiem ar biezu, melnu rami, iezZiméjot to ka reklamas laukumu. Saturiski
rakstu veido kultirvésturiska informacija par operu, vizualais materials un informaci-
ja par konkréto iestudgjumu, ka art informacija par ta translaciju kinoteatr “Splendid
Palace”. So gadijumu Tpadi interesantu padara fakts, ka “Neatkarigaja” ka reklama pub-
licéta preses relize abos paréjos izdevumos maz parveidota veida izmantota Zurnalistu
parakstTtu materialu pamatam.

Pie otras grupas piederigas vairakas rubrikas — Sandra Vanzovica CD apskats “Neat-
karigaja” un Ditas Rietumas rubrika “Kino jaunumi” “KDi”. Abas rubrikas piederigas t.s.
Tsrecenziju Zanram, tatad paredz autora - nozares specidlista - vértéjumu 1sa forma.
Abas Tsrecenziju sérijas drizak batu klasificéjamas ka anotacijas, lai arT Rietumas tekstu
pavada veértéjums vizualas zimés - atzime skala no viens [1dz pieci. Savukart par
Vanzovica sleju jaatzime, ka tai atseviSskos gadijumos noradits atbalstitajs - muzikas
veikals “Randoms”. V&l divi I1dzigi pieméri atrodami “Sestdiena”, kur afiSas dala ik ned&|u
tiek publicéta rubrika “Sestdiena iesaka” - Daces Ruk3anes ieteikums par gramatam, ka
arT rubrika “Kinoteatrt skatamas filmas vérté Darta Cerina”.
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Vértéjot minétos materialus péc profesionaliem kritérijiem, jaatzimé, ka abos pir-
majos gadijumos teksta apjoms ir parlieku mazs, lai kritiki savu poziciju varétu argu-
mentét, tadel rubriku piesaiste recenzijas Zanram ir iesp&jama tikai caur Latvija sali-
dzino3i reti aktualizeéto kritika ka kuratora funkciju. Tomér 3o materialu uztveri liela méera
ietekmé fakts, ka visos minétajos izdevumos liela vieta ir atvéléta dazadu formu afisam
un anotacijam. Tpadi gramatu anotacijas, kuram bieZi netiek noraditi autori un kas
acimredzami veidotas péc izdevéju piesiititiem preses materialiem, saturiski un nereti art
vizuali no minétajam Tsrecenzijam at3kiras minimali. To spilgti demonstré arm “Sestdie-
nas” pieméri, jo Ruk3anes teksts biitu drizak klasificéjams ka recenzija, kamér Cerinas ka
vértéjosi pieteiktie teksti ir ar izteiktam anotacijas iezimém. Tadéjadi pastav bazas, ka
Tsrecenzijas Zanrs var tikt vienadots ar informativu vai pat ar marketingu saistitu tekstu.

Visbeidzot tre3a grupa saistama ar informativiem rakstiem, kuri tapusi, balstoties
organizatoru sniegtaja informacija (preses relizés), Zurnalistam nepiesaistot citus in-
formacijas avotus. Sai aspekta izcelas “Diena’, jo tas pamatavizé publicétais ievéroja-
mais informativo rakstu apjoms visbieZzak neatsaucas ne uz vienu informacijas avotu.
Dala gadijumu jaatzZimé, ka materialus veido nozares specialisti, kuriem ir specifiskas
zinaSanas par apskatamajiem jautajumiem, tomér dala gadijumu Zurndlisti apmierinas
ar preses relizés ieklautas informacijas parstastu bez ta kontekstualizacijas un analitiska
izvértadjuma. Sada tipa informaciju parsvars apskatitajos materidlos ir tik ievérojams, ka
faktiski kult@irai veltitas lapas “Diena” klasificéjamas drizak ka afisa, lai arT 8T tendence
abos pargjos izdevumos vérojama mazaka méra.

Runajot par avotu daudzveidibu minétajos izdevumos, janorada, ka vislielakas prob-
Iémas verojamas “Dienas” kultiiras lapas, kur vairak neka pusé gadijumu Zurnalisti izman-
tojusi tikai vienu avotu, to visbiezak neidentificéjot. “Dienas” izklaides sadala dominé
stratégija, ko nereti izmanto arT “Latvijas Avizes” Zurndlisti, proti, raksta veidoSanas
procesa ir intervéts arm aprakstama pasakuma autors vai organizators. Par konsekventu
vairak neka divu avotu izmantojumu var runat tikai “Latvijas Avizes” gadijuma - Tpasi zinu,
arT problémrakstu gadijuma, aptaujdjot vairakas iesaistitas puses. “Neatkariga” vairaki
avoti konsekventi tiek izmantoti problémrakstos, kas gan tiek veidoti salidzinosi reti.

Raksturojot avotus un apskatitos objektus péc demografiskajiem raditdjiem, kon-
statéjams, ka biitiskas disproporcijas dzimumu parstaviba kultiiras reprezentacija medi-
jos nav vérojamas. Tapat uzskatami redzams, ka redakcijas izvélas kulttiras pasakumus
interpretét arpus to socialpolitiska konteksta, atspogulojot un vértéjot tos pamata teh-
niska, makslinieciska un izklaides konteksta. Lidz ar to triju ménesu griezuma apskatita-
jas avizés péc biitibas nav konstatéjami materiali, kas specifiski akcentétu tradicionali
diskriminéto grupu problematiku kultira: seksualo minoritasu, dzimtes, vecuma grupu,
etnisko un religisko minoritasu utt. jautdjumus. Parskata perioda saistiba ar pasakumu
kalendaru rakstos tematiski minéts feminisms, nacionalisms ka politiska ideologija. (Abos
gadijumos - bez problematizacijas un izvérsuma.) Kultirai veltiti raksti specializétajos

=n

izdevumos, pieméram, “Senioru Diend”, uzskatami par formaliem un ar mérkauditoriju
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specifiski nesaistitiem, lai arT Seit atrodami vairaki raksti par senioriem, kas pasi aktivi
iesaistas kultiras dzive. Saistiba ar Latgales kongresa norisi pastiprinata uzmaniba 3kiet
pievérsta Latgalei ka regionam, bet tikai “Latvijas Avizes” gadijuma konstatéjams, ka
interese ir bijusi noturiga — gan pirms, gan péc notikuma.

Loti izteikti visos izdevumos vérojama koncentrésanas uz etniski latvisko kultdr-
vidi, pamata centrgjoties uz kultiiras kalendaru Riga. Latvijas konteksta minétas
vietas regionos lielakoties saistitas ar kultlras infrastruktiiras objektiem - Liepajas
un Valmieras tedtri, mazaka méra - Daugavpils teatri, koncertzaléem “Lielais dzintars”
un “Gors”, Rotko centru un cietoksni Daugavpill, arT Dzintaru koncertzales programmu.
Visplasako geografisko daudzveidibu Latvijas ietvaros nodro3ina “Neatkariga”, regulari
izcelot kultliras notikumus arT mazpilsétas. Valstu konteksta izteikti dominé Rietumu
virziens, lai art dazadas redakcijas materialu izvéle ir at3kiriga. “Latvijas Avize” arzemju
kultiru anoté€ lielakoties ka Tsas izklaides zinas; dominé ASV popularas kultiiras temati.
Gan “Neatkariga”, gan “Latvijas Avize” pieskaras arT Krievijas kulturas aktualitatem, bet
tikai tajos gadijumos, kad zinam ir politisks raksturs. Savukart “Diena” izteikti pievérsas
arzemju kultliras kontekstam divos griezumos - pirmkart, Latvijas kultiiras aktualitates
tiecas skattt Eiropas kultliras konteksta, uzsverot makslinieku starptautiskos panakumus
(Tpasdi mizikas un vizualas makslas joma); otrkart, “KDi” satura veido3ana orientacija uz
Eiropas kultliras kalendaru ir izteikta — pirmaja izdevuma atvéruma ik nedé|u tiek pieteik-
tas izstades un pasakumi Eiropas metropolés, gandriz katra numura tiek recenzéti Eiro-
pas kultiiras produkti, Tpasi operu iestudéjumi. Konstatéjams, ka “KDi”, pret&ji pargjiem
apskatitajiem izdevumiem, kuri pamata informé, izteikti Tsteno kultliras medija izglito-
joSo funkciju. Parskata perioda “KDi” publicé arT sadarbiba ar “ABLV Charitable Founda-
tion” tapusu rakstu sériju — lekciju par laikmetigo makslu.

Visbeidzot jaruna par kultiras mediju saturisko daudzveidibu. Parskata perioda
konstatéjams, ka visas redakcijas maz uzmanibas tiek pievérsts kino un tradicionalas
kulttras aktualitatém. Vienmeérigi tiek atspogulotas teatra makslas, miizikas (klasiskas un
popularas) un operas, vizualas makslas un literatiiras, mazaka méra - dejas aktualitates.
Izteikti redzams, ka tému atlasi un nokldjumu nosaka konkréto redakciju Zurnalistu spe-
cializacijas; primara ir Zurnalistu noslodze, saturs — sekundars, un tadéjadi izskaidrojama
arT atskiriga izdevumu tematika. Bet jauzsver, ka visu redakciju dienaskartibu izteikti
noteicis aktualais kultiiras pasakumu kalendars. Ka jau minéts, visos izdevumos ir maz
analitisku materialu, bet arT no tiem lielaka dala ir recenzijas, kas logiski seko ka noti-
kuSu pasakumu izvértéjums, bet iztrukst Zurnalistu patstavigi atrastu problémjautajumu
izvérsuma - pagatnes un nakotnes dimensijas. Lidztekus politiska kalendara diktétajam
aktualitatém (Okupacijas muzeja projekts, Lielo kapu TpaSumtiesibu jautajums, Brivibas
pieminekla remonts utt.), Sai zina jamin diskusija par autortiestbam elektroniskaja vide
(“Neatkarigd”), diskusija par Matisa Gricmana izradi “But par nacionalistu” (“Latvijas
Avize”), atsevidki viedok|u raksti un slejas visos izdevumos. Acimredzama tadgjadi ir re-
dakciju orienté8anas uz laikmetigo kultiiru ka procesu. Lai arT parskata perioda griezuma
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atspogulojums Skiet procesam adekvats, jaatzime, ka $ada veida saturiska daudzveidiba
netiek kultiveta ka apzinata veértiba, jo visos izdevumos izteikti vérojams, ka izveleto
pasakumu un publikaciju centra ir labi zinami profesionali un kultliras institicijas, bet
salidzinosi maza uzmaniba tiek pievérsta kultliras procesiem arpus tas centra.

Salidzingjumam iezZiméjot situdciju Latvijas krievvalodigaja presg, - minétaja laika
perioda apskatot laikrakstu “Vesti Segodnya” — novérojama atskiriga redakcionala poli-
tika kultliras procesu atspogulojuma. Pirmam kartam jaatzZimé, ka bdtiski atSkiras pub-
liceto materialu skaits — ap 50 rakstiem ménesT, kas dalgji skaidrojams ar faktu, ka avize
ne visos numuros publicé materialus par kultiru, dalgji - ar rakstu apjomu, kas tipiski
ir garaks, salidzinot ar latvieSu valoda iznako3o drukato presi. Avizé daudz retak sasto-
pams Tszinu Zanrs, savukart garakie raksti (intervijas, recenzijas, problémraksti) nereti
ir vienlaikus analitiski un komentéjosi — Zurnalisti iezZimé notikuma kontekstus, bet bieZi
neslépj emocionalu attieksmi pret tiem.

Atskirigi veidojas art “Vesti Segodnya” rakstu saturs. Salidzinot ar latviski iznako3o
presi, vérojama disproporcija makslas Zanru apskata - regulara uzmaniba tiek pievér-
sta literaturai un kino (abu recenzijas iezZimétas ka rubrikas), pargjais 3kiet izrieto3s no
notikumu kalendara. Batiski uzsvért, ka “Vesti Segodnya” gadijuma notikumu kalendars
ir specifiski saistits ar Krievijas kult@rtelpu - redakcija mazak pievérsas krievu dias-
poras kult@irai Latvija vai Riga, bet akcenté kultiiras notikumus Krievija vai arT to vie-
soSanos Latvija - izstades, koncertus, gramatas. Pieméram, abi Riga aktivi straddjosie
profesionalie teatri ar krievu trupam - M. Cehova Rigas Krievu teatris un Latvijas Lellu
teatris - mindti katrs pa reizei (atziméta klasika - Viljama Sekspira “Karala Lira” pirmizrade
Rigas Krievu teatri un Antona Cehova “Kastanka” Le|lu teatri), lai arT parskata perioda
ir aktivi stradajosi un uzskatami par bitiskakajam profesionalas kultliras institlicijam
krievvalodigaja vidé Latvija. Lielaku uzmanibu izpelnijies pusprofesionalais komerc-
tedtris “Brivo aktieru sabiedriba”, kas faktiski neieklaujas Latvijas teatra dzive.

Secinams, ka latviski un krieviski iznako3a prese pievérSas at3kirigu notikumu
atspogulojumam, veidojot sava starpa paralélas informacijas telpas. Interesanti, ka
“Vesti Segodnya” kultiiras notikumu atlasé jitama sasaiste vienlaikus ar Krievijas mediju
aktualitatém (no Latvijas kultlrtelpas aktualitatém tiek izceltas tas, kuras saistitas ar
Krievija aktualam popularas kulttiras personibam - Raimondu Paulu, Intaru Busuli, Laimu
Vaikuli), ka arT ieZimé pagatnes perspektivu — pieméram, Olgas Pirags jubileju, un art
Latvijas kultiras vértibas, ja tas, ka Skiet, nav problematizéjamas politiska konteksta.
Ta parskata perioda, pieméram, rakstits par Maijas Tabakas un Romana Sutas izstadém,
arm par 20. gs. 20.-30. gadu Rigas foto izstadi Grizinkalna kompleksa “Koka Riga”.
Bez minetajiem piemériem vél jaatzimé, ka redakcija regulari raksta art par kino, pamata
Holivudas gravejiem, kas ir vienigais telpas paplasinajums arpus Krievijas konteksta.

Konstatéjams, ka dala materialu ir izteikti politiski ievirziti — ta ka parskata perioda
iekrit ar Otro pasaules karu saistitas atceres dienas, tad kultiiras lapas atspogulots art
Lielais Tévijas kar$ atminas (pieméram, materiali par taja laika dziedatajam dziesmam,
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veteranu intervijas utt.); savukart paSvaldibu vele3anu priekSlaika 1pasa uzmaniba
pievérsta probléemtémai par Jurmalu ka pilsétu, kas cieS no Krievijas festivalu boikota.
Sie materiali ciei saistiti ar priekivélésanu agitaciju, jo Ilidztekus allaZ minéti kriev-
valodigie politiki, kas balotéjas vele3anas. Saasinati tiek atspogulots, pieméram,
aizliegums iebraukt Latvija Krievijas armijas muzikdlajam ansamblim - $is notikums
atspogulots uz vaka un iekslapas, izmantojot pat tris |oti spécigi emocionadli ladétus
virsrakstus - “Latvija dziedas pareizais - ASV armijas - koris”, “AM uzkapj uz kakla
krievu dziesmai”, “lenaidnieks nedziedas”. Vienlaikus jaatzimé, ka Krievijas kultdrai art
neparprotami tiek pieskirta etalona funkcija, uzsverot tas izcilibu gan personalijas, kas
viesojas Latvija, gan ari Latvijas kultdras cilvéku legitimizacija, bez tam 3ai gadijuma
jutama arT kult@iras un politiskas elites saplusme. Ta, pieméram, baletdejotajas Evelinas
Godunovas uzvaru konkursa Maskava redakcija piesaka: “Vinai aplaudéja pat Putins.”

SECINAJUMI

STIPRAS PUSES

Pastav plasas kultliras komunikacijas iesp&jas, ko veicina modernas komunikacijas
tehnologijas: drukatos medijus papildina elektroniskie mediji gan ar televizijas un
radio daudzo kanalu starpniecibu, gan ar interneta iesaisti. Lidz ar to kulttras
mediaciju un tas daudzveidibu nodroSina tehnisko [Tdzek|lu daZadiba: interneta zinu
atrumu papildina preses iespéjas piedavat dzilaku visparinoSu vértéjumu un par-
domas par kultiiras tendencém vai radio un televizijas kanalu priekSrocibas tikties
ar rado3am personibam un intelektualiem intervijas.

Izveidots pietiekami rado3s un profesionals kultiiras raidijumu producentu un Zurnalis-
tu tikls gan preses, gan elektronisko mediju komunikativo iesp€&ju izmanto3anai.
Kult@iras diskursu daudzveidibu automatiski piedava faktiska kulttras vide ar tai
piemTtoSu notikumu intensitati un radosu dazadibu.

VAJAS PUSES

Sabiedribas informésanu par atseviskiem kultiiras notikumiem pietiekami nelidz-
svaro plasaka kopsakara skatijums attieciba uz kultiiras attistibu, tas tendencém
un mérkiem: mediaciju jeb pasivu atveidojumu nepietiekami papildina media-
tizacija jeb iesaiste kultliras procesu veidosana.

Kultiira bieZi saprasta sasaurinati, attiecinot to galvenokart uz makslas norisém,
nevis art uz izglitibu, zinatni vai filozofisku refleksiju; tikai LR1, atseviskos speciali-
zetos preses izdevumos (KDi) vérojams lielaks iesaistito ekspertu, akademiskas
sféras profesionalu skaits.

Daudzveidibu ievérojami samazina diskusiju trikums LTV un nacionalajos preses
izdevumos.



Par maz izmantotas kultiiras un medijpratibas veicinaSanas iespgjas, izglitojot
auditoriju makslas vai jauno komunikacijas tehnologiju, Tpasi socialo mediju,
apguveé un sapratiga lietosana.

Daudzveidibu ierobeZo mediju koncentréSanas Latvijas, Tpasi Rigas, kultliras
notikumu atveidojumam, nepietiekami izgaismojot Eiropas un pasaules kultiras
norises un tendences.

REKOMENDACIJAS

+ Lai paplasinatu mediju daudzveidibu un celtu tas kvalitati mediju kulttras
diskursos, nepiecieSams sagatavot mediju specialistus un 1pasi Zurnalistus.
Sim nolilkam mediju daudzveidiba ieklaujama macibu programmas vai nu at-
sevisku kursu, vai integrétu studiju veida. Daudzveidibas pratiba ieklaujama
mediju un komunikacijas teorija, €tika, praktiskaja Zurnalistika, fotografija
u.c. kursos.

+  Maksla ir butiskak3, tacu ne vieniga nozimes un attieksmes veidotdja, tapéc
kulttiras medijiem japaplasina tematika, kas saistita ne tikai ar atsevisku izcilu
aktieru, reZisoru, rakstnieku vai citu makslinieku, literatu personibu atveidoju-
miem,parsvara-slavinajumiem,betarivinurado3asdarbibasrezultatu-nozimju
un vertibu, jaunas pieredzes - analizi sabiedribas intelektualas un emocionalas
pilnveides konteksta.

+  Latvijaskultiras notikumiplasak papildinamiar Eiropas un pasaules procesiem
un tendencém.

+  Daudzveidibu nodro3inatu plasaka Latvijas regionu iesaiste, papildinot
domingjoso Rigas kultiiras/makslas telpas informaciju.

+ Informacijas dominance bitu papildindama ar analizi, daudzveidigu vértéjumu
vai kritiku.

+ Daudz lielaka vieta jaierada vértibu procesa analizei, paplasinot makslas
saturu ar zinatni, filozofiju, vértibu refleksiju vispar.
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MARGINALIZETO SOCIALO GRUPU
REPREZENTACIJA MEDIJOS

Didzis Bérzins

Raksts veltits vienai no nozimigakajam miusdienu problemam. UNESCO pétijuma
“Parvarot atstumsanu ar ieklaujo3as izglitibas pieejam” ievada noradtts: “Viena no liela-
kajam problemam, ar ko saskaras musdienu pasaule, ir pieaugu3ais to cilvéku skaits,
kuriem tiek ierobeZotas iesp€jas piedalities sabiedribas ekonomikas, socialaja, politi-
kas un kultGras dzivé. Sada sabiedriba nav ne efektiva, ne dro%a” (UNESCO 2003, 3).
Majaslapa “Sociology Index” (www.sociologyindex.com), kurd vienuviet apkopoti sociala-
jas zinatnés izmantotie jédzieni un pievienoti to skaidrojumi, $ada “socidla atstumsana”
nodévéta par marginalizaciju (Sociology index 2017). Nemot véra latvieSu valodas
lietojuma praksi, raksta izmantots $is jédziens.

Situacija Latvija

Situacijas raksturojumam Latvija batisks ir Centralas statistikas parvaldes (CSP) 2016. gada
publicétais parskats par 2014. gada veikto pétijumu “Eiropas Savienibas statistika par ienaku-
miem un dzives apstakliem (EU-SILC)”, kura laika, apsekojot 6,1 tukstoti majsaimniecibu, tika
secinats, ka “2014. gada Latvija nabadzibas riskam vai socialajai atstumtibai bija paklauti
606 tiikstosi jeb 30,9 % iedzivotaju” (CSP 2017). Pétijums liecina, ka nedaudz vairak par piekt-

dalu Latvijas iedzivotaju varétu tikt uzskatiti par sociali atstumtiem/marginalizétiem.

Oksfordas un KembridZas tieSsaistes vardnicas marginalizacijas jédzienu skaidro ka
izturésanos pret kadu personu vai socidlo grupu ka mazak nozimigu vai svarigu (Oxford
dictionaries online 2017; Cambridge dictionaries online 2017). DZons Makionis margi-
nalizaciju skaidrojis no individa pozicijam/skatpunkta, noradot, ka katrs vismaz kadreiz
dzivé juties ka atstumtais (outsider), ta€u daZas socialas grupas ar $adu atstumtibas
sajutu jeb marginalizacijas izpausmém saskaras ik dienu (Macionis 2005, 8). Teorétis-
kaja literatiira un empirisko pétijumu publikacijas sastopami arT sarezgitaki atstumtibas
jeb marginalizacijas jédzienu skaidrojumi. Pieméram, 2015. gada Eiropas Parlamenta
SievieSu tiestbu un dzimumu [Tdztiesibas komiteja iesniegtaja atzinuma par “Kohézijas
politiku un marginalizétajam iedzivotaju grupam” noradits, ka marginalizacija ir sociala
paradiba, kas izpauZas ka cilvéku vai kopienu sociala atstum3ana un sistematiska ne-
pielaiSana darbibai socidlajos un politiskajos procesos, kas ir svarigi So grupu socialajai
integracijai (Urtasun 2015).
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PR3l Marginalizacijas jedziens nacionala méroga parskatos

Nacionala méroga parskatos, kurus sagatavojusas institlicijas Latvija, marginalizacijas jédziens
skaidrots I1dzigi starptautiskajam definicijam. Latvijas Cilvektiesibu centra izdotaja macibu
ITdzekIt “At3kirigs klients daudzveidiga Latvija” noradits, ka marginalizacija ir socials process,
kura rezultata individs vai cilveku kopums tiek atstumts no sabiedribas dzives centra uz periféri-
ju, ka rezultata tiek vajinata So cilveku saikne ar plasaku sabiedribu un ietekme par sabiedriba
notieko3ajiem procesiem un [Emumu pienem3anu (Kol€anovs u.c. 2011, 144). Savukart 2008.
gada Rigas Tehniskas universitates veiktaja pétijjuma “Eiropas Komisijas ESPON 2013 program-
mas Tsteno3anas Latvija iesp&ju analize, izveértéSana un priekslikumu pétniecibas virzieniem un
uzdevumiem sagatavo3ana saskana ar programma noteiktajiem mérkiem, prioritatém un plano-
tajam ricibam” uzsvérti migracijas aspekti un noradits, ka: “ST projekta izpratné ar marginalizaci-
ju tiek izprasts process, kad teritorija veidojas nomales efekts, iedZivotajiem un ekonomiskajiem
procesiem parvietojoties uz lieliem attistibas centiem.” (TruSina 2008, 9)

Amerikas Psihologu asociacijas biedrs Nataniels GrendZers noradijis, ka marginali-
zacija ir process, kura laika kadas grupas iedzivotaji tiek pazeminati socialaja statusa un
dazkart padariti par otras 3kiras pilsoniem (second class citizens). At3kiriba no Eiropas
Parlamenta definicijas, N. GreindZers nepiemin, kdadas jomas individi un socialas grupas
tiek marginalizétas, tacu uzsver atskiribas un izteikto noskirumu, kas tiek izveidots starp
daZzadam socialas piederibas grupam. Ka piemérus $ada veida marginalizacijai N. Grein-
dZers min labklajibas reformu Amerikas Savienotajas Valstis 20. gadsimta sakuma, kuras
laika no tas tika atstumtas mates, kuras vienas pa3as audzina savus bérnus. Savukart
ka musdienu problémgadijumi tiek akcentéta marginalizacija seksualas orientacijas déel
vai art invaliditates déel, kas kave gan ieklauSanos darba tirgu, gan visparéjos socialajos
procesos (Granger 2013). Raksta ar marginalizacijas jédzienu saprotama starpgrupu
mijiedarbiba ka socials process, kura rezultata kada no grupam vai vairakas grupas
vienlaicigi tiek konstruétas un I1dz ar to padaritas par mazak svarigam, rezultata grupam
piederigos individus atstumjot no |Emumu pienems3anas vai iesp&jam, kas passaprotami
pienakas citam sabiedribas grupam.

Lai gan kopuma internets tiek dévéts par paligriku, kas marginalizétajam socialajam
grupam varétu palidzet iegiit platformu savu viedoklu un vajadzibu pausanai (Bharat,
Merkel & Bishop 2004), atseviSkas sabiedribas grupas vél joprojam tiek marginalizétas
art tada briva platforma ka internets. K& viena no $adam grupam misdienu komunikati-
vaja vide tiek identificéta tie cilvéki, kuriem nav pieejas internetam. V&l jo vairak, jaunas
tehnologijas rada draudus ne tikai tiem, kas paliek arpus jauno tehnologiju izmantot3ju
loka. Interneta vide ar ikdienas marginalizaciju saskaras virkne grupu. Kortnija Rad3a
norada, ka, lai gan internets ir briva platforma, kurd visiem ir dota iesp€ja izteikties,
tadas grupas ka etniskas un lingvistiskas minoritates, LGBT (lesbietes, geji, biseksuali
un transpersonas) saskaras ar nespéju pilnigi izpausties, jo sanem nosodijumu no citiem
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interneta lietot3jiem (Radsch 2013). K. Rad3as pétijums |auj secinat, ka negativas at-
tieksmes dé| darbojas gan cenziira, gan pascenziira — interneta platformu uzturétaji var
izveleties neatainot viedok|us vai nedot iespgju paust savu viedokli, nepublicgjot véstiju-
mus, kas varétu izsaukt ta deveta vairakuma negativu reakciju.

LMl Jedziena “marginalizacija” vésturiska izcelsme

Vesturiski jédzienu “marginalizacija” saista ar 20. gadsimta sakuma pilsétu sociologa Roberta
Parka (Robert Park) eseju “Cilveku migracija un marginalizétais cilveks” (DiFabio & Palazzeschi
2016; Bilson 1996; Lee 1995, 35). R. Parks, pétot sabiedribas attistibu ilgaka laikposma, nora-
da, ka visas socialo procesu analizés viena no bitiskajam témam vienmeér bijusi starpgrupu
atSkiribu un to dinamikas skaidroSana. R. Parks norada uz teorijam par atskiribu rasanos kli-
mata un geografisko faktoru ietekmé, ka art 20. gadsimta sakuma laikmeta garam raksturigi
analize biologiskos aspektus, kuri arT varétu bat radijusi batiskas socialas atskiribas un rezulte-
juSies noskirtiba. Tai pasa laika R. Parks uzsver, ka Sie faktori nav noteicoSie - tie bijusi batiski
evoliicijas procesa, kamér aktualajas norisés noZimigi ir socialie procesi, no kuram visbitiskaka,
autoraprat, ir migracija (Park, 1928).

Roberta Parka teorija koncentrgjusies uz vienu konkrétu marginalizacijas gadijumu, proti,
imigrantiem, kuri atrodas, dzivo starp divam socialajam grupam. Lai gan R. Parks pamata ak-
centgjis un raksturojis socialos procesus, kuros ietverta viena grupa, vina darbs ir viens no
klasiskajiem darbiem, kura analizéta marginalizacija ka socials process. Misdienas gan teorétis-
kaja literatlira, gan empiriskajos pétijumos iesp&jams identificét virkni citu socialo grupu, kuras
tiek definétas ka marginalizétas, pieméram, jau raksta ievada minétas vientulas mates, cilveki
ar pasam vajadzibam vai seksualas minoritates, kuru neieklausanu darba tirgd vai cita veida
socialo diskriminaciju iespéjams analizét, paplasinot izlases kopu un izmantojot Roberta Parka
aizsakto analizes tradiciju.

Laikraksta “The Sunday Times” redaktors DZeisons Alardaiss raksta “Marginalizacijas
risks tiem 20%, kuri paliek bezsaisté” norada, ka laika, kad arvien vairak nozimigu ekono-
misku, socialu un politisku procesu norisinds tieSsaisté, pieaug apdraud&jums tiem
individiem, kas paliek arpus 3T piekluves loka - tadéjadi laudis, kuri nelieto internetu,
zaudé iespéju piek|dt arvien bitiskakai pakalpojumu dalai, kas pieejama tikai tiem, kas
lieto internetu (Allardyce 2017). Turklat arvien lieldkai pakalpojumu dalai nonakot ties-
saistes telpa, plaisa starp interneta lietotajiem un nelietotdjiem strauji pieaug.

MARGINALIZACIJA KOMUNIKACIJA UN MEDIJOS

P&tljuma marginalizétas grupas izvélétas deduktivi, bet pamata fokuss ir potencia-
li marginalizéto grupu reprezentacija Latvijas medijos. DaZadu diskriminacijas formu
pétnieciba, tai skaita mediju telpd, ir kritiskas tradicijas iezZime, kas skata komunikaciju
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ka socialas prakses izpausmi. Ar jedzienu “kritisks” tostarp tiek apziméta racionala un
analitiska pieeja mediju diskursu un to veidojo3o strukturu izp€té, un jédziens tiek lietots
marksisma un Frankfurtes skolas kritiskas teorijas tradicija (Wodak & Meyer 2009, 7).
Institlicijas, socialas struktiras un konteksts veido un ietekmé diskursu, savukart diskurss
ietekmé socialo un politisko realitati. Citiem vardiem - diskurss veido socialo praksi, bet
taja pasa laika pats ir socialas prakses noteikts (Wodak 1997, 6; Wodak & Meyer 2009, 5).
Kritiska diskursa analize (KDA) ieklauj gan mikro (valodas lietojums komunikacija,
savstarpéja mijiedarbiba), gan makro ITmena procesus (varas attiecibas starp socidlajam
grupam dominésana un diskriminacija) ka analitiskas kategorijas, kas praktiskaja komu-
nikacija ir savstarpgji saistitas (van Dijk 2001, 354). KDA dod iesp€ju interpretét iegii-
tos datus socialpolitiska konteksta, noskaidrojot, ka un kadé| komunikators ir Tstenojis
diskursivas prakses konkrétaja laika, vieta un ar kadiem politiskiem un socialiem mérkiem
(Wodak & Meyer 2009, 2; Reisigl & Wodak 2001, 268). Kritiskas diskursa analizes objekts
ir varas un kontroles, ka arf dominé3anas un diskriminacijas attiecibas, kas izpauZas
analiz€jamos tekstos, bet tris domingjosie jédzieni ir vara, ideologija un vésture.

- Teuna van Daika (Teun van Dijk) piedavatas diskriminéjosas
4.L0GS ; s 1
diskursivas konstrukcijas

Ka nozimigakas misdienu elites, kam ir Tpasa nozime oficialo diskursu veidoSana, diskrimi-
nacijas pétnieks Teuns van Daiks (Teun van Dijk) min dazadas valsts institiicijas, akadémiskos
pétniekus un medijus (van Dijk 1997, 33-34). T. van Daiks secingjis, ka viens no biezakajiem
diskursivajiem panémieniem ir pasa diskriminacijas/marginalizacijas upura vainosana. Vin3
piedava dazadus Skietamo noliegumu piemérus, kas tipiski izmantoti “vinu” diskrimingjosas
diskursivas konstrukcijas, pieméram:

. Skietamais noliegums jeb “man nav nekas pret viniem, bet...”;

. Skietama vainas parnesana jeb “man nav nekas pret viniem, bet maniem draugiem...”;

. Skietama [idzjusana jeb “viniem neklajas viegli, bet...”;

. Skietamas pules jeb “més cenSamies, cik spéjam; més daram visu, ko varam, bet...”;

. Skietama atvainosanas jeb “es atvainojos; piedodiet, bet...” u.c. (van Dijk 2000).

Savukart visbiezak lietotie valodas Idzekli “vinu” jeb argrupas diskursivai kategorizésanai ir
sinekdohas (jédziens tiek aizstats ar citu — semantiski plasaku vai Sauraku jédzienu), metonimi-
jas (jédziens tiek aizstats ar citu — noteiktas, jaunas asociacijas raisosu jédzienu), metaforas
(tiek izmantota Iidziba, pieméram, imigracijas pieaugumu apzZiméjot ar pltdiem. Viens no bieZak
izmantotajiem metaforu veidiem ir personifikacija, kad kadai paradibai tiek piedévétas cilvécis-
kas Tpasibas) (Reisigl & Wodak 2001, 56-57).

Tadejadi analize ir orientéta uz to strukturalas mijiedarbibas atainojumu kultiras
tekstos. KDA tradicija paredz ne tikai pétit, kads ir diskurss, bet arT censties izprast ta
sléptas ietekmes, varas attiecibas un veidus, ka tas ietekmé socialas struktiiras un to
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subjektus. Diskursa analizei Tpasa aktualitate bijusi, aplukojot politiskos, institucionalos
un masu mediju diskursus, kuri liecina par vairak vai mazak atklatam konflikta, cinas
un diskriminacijas attiectbam (Wodak & Meyer 2009, 10; Titscher et al. 2000, 155).
Péc savas butibas kritiska diskursa analize ir morali orientéta, jo tas meérkis ir identificét
un izskaust diskriminacijas un marginalizacijas formas (van Dijk 1997, 33-34).

PETIJUMA DIZAINS

Balstoties $ados un Ilidzigos secindajumos, definéts raksta mérkis - noskaidrot, vai
pastav un ka izpauZas atseviSku socialo grupu marginalizacija mediju vidé Latvija. Ta ka
jédziens “mediju vide” ir empiriski neaptverams, tas tika reducéts uz vado3ajiem interne-
ta zinu medijiem Latvija. Batiski, ka 3ajos portalos publicétie raksti ietver arT véstijumus,
kas veidoti citos mediju formatos. Pieméram, portala Skaties.lv tiek publicéti televizijas
“LNT” un “TV3” sagatavotie materiali, bet sabiedriska medija portala Lsm.lv tiek pub-
licétas zinas, kas ataino arT Latvijas Televizijas un Latvijas Radio siZetus. Marginalizétas
grupas netika meklétas induktivi jeb atvérti plasa tekstu masiva, bet gan tika izvélétas
deduktivi - atbilstosi teorétiskajai literatlirai un jau publicétajiem empiriskajiem péti-
jumiem. Bet izvélétie portali kalpoja arT ka marginalizéto socialo grupu identificgéjoso
atslégvardu atlases riki citu mediju formatu (televizija, radio) satura analizei.

Pirma izveleta grupa ir bégli jeb patveruma meklétaji Latvija. ST grupa ir izvéléta,
balstoties uz Roberta Parka atzinu par imigrantiem ka grupu, kurai ir batiski marginali-
zacijas draudi, ka arT nemot véra temata socialpolitisko nozimi Latvija. Latvijas publis-
kaja telpa imigranti tiek galvenokart tiek dévéeti par bégliem vai patvéruma meklétajiem.
Tie ir cilveki, kuri beégusi no karadarbiba iesaistitam valstim un kuriem Latvija ir sniegu-
si patvérumu. Papildus mediju uzmanibai, kas tika pievérsta $ai problémai plassazinas
[Tdzeklos, jaatzimé ari, ka statistiski béglu skaits Latvija ir pieaudzis. 2014. gada tas
dubultojas, salidzinot ar 2013, gadu, ka arT turpingjis pieaugt nakamajos gados, lidz
2016. gadam (PMLP 2017).

Otra empiriskajai analizei izvéléta grupa ir LGBT. Ar 3o abreviatiiru tiek apzZimétas
vairakas grupas:

. “L” - lesbietes (lesbians) jeb homoseksualas sievietes;

+  “G"- geji (gays) jeb homoseksuali viriesi;

+  “B"- biseksuali (bisexuals) jeb cilveki, kuri ir seksudli aktivi pret abiem
dzimumiem;

. “T” - transpersonas (transgender) jeb cilvéki, kuri sevi identificé ar pretéjo dzimumu.
Sis grupas parstavju marginalizacija tika minéta ka piemérs raksta ievada anali-
z&tajas definicijas. Papildus tam sociologs un diskriminacijas pétnieks Subrajits Saterjé
norada, ka LGBT cilvékiem ir lielakas iesp€&jas izjust diskrimingjo3u attieksmi, ka
art viniem ir grutibas dzivot sabiedriba, kuras vairakums ir heteroseksuali, kas rada
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problémas pieklat darba tirgum, izglitibai, kas savukart rezultéjas LGBT kopienai pie-
dero3o cilveku marginalizacija (Chatterjee 2014).

Ka vél divas marginalizétas grupas ir izvéleti cilveki ar invaliditati jeb cilveki ar
ipasam vajadzibam un pensionari jeb seniori. Sis grupas tradicionali tiek pieskaititas
diskriminéto grupu kopumam. Sai gadijuma par pamatojuma avotu iespé&jams izmantot
Eiropas Sociala fonda darbibas parskatu, kura s divas grupas tiek akcentétas ka tadas,
kuram ir gratibas piekl|at darba tirgum, tam raksturigs lielaks nabadzibas risks, ka art
praktiski ir samazinata to ITdzdaliba socialajos procesos, kas savukart noved pie to mar-

ginalizésanas draudiem (Eiropas Socialais fonds 2014).

Ka piekta grupa ir izvéléti romi jeb cigani. Lai
gan Latvija 31 tautibas iedzivot3aju ir procentuali maz',
tomeér, ka noradits Latvijas Izglitibas iniciativas centra
materiala “Romu integracijas politikas principi: infor-
mativs materials pa3valdibu starpinstitucionalo grupu
daltbniekiem”, arT 21. gadsimta Eiropa romi vél jopro-
jam saskaras ar diskrimingjoSu attieksmi dazados so-
cidlajos procesos (lzglitibas iniciativu centrs 2014), kas
noved pie $Ts grupas marginalizacijas.

Marginalizéto grupu pétisanai projekta ietvaros tika
izveleti pieci popularakie Latvijas interneta zinu
portali latvieSu valoda. Lai noteiktu popularakos in-
terneta portalus, izmantoti interneta pétijumu agenturas
“Gemius” dati par 2017. gada aprili un maiju (Gemius
2017a, 2017b), kas norada, ka popularakie zinu portali,

"PeécCentralasstatistikasparvaldes datiem
2016. gada Latvija dzivoja 5297 romi,
kas ir 1,2% no visiem iedzivotajiem.
Sk.: Centrala statistikas parvalde. (2017).
Latvijas iedzivotaju etniskais sastavs.
lzglits no: http://www.csb.gov.lv/sites/de-
fault/files/skoleniem/iedzivotaji/etniskais
sastavs.pdf.

2 Skatits kopa ar www.apollo.lv, bet, ta ka
saturam ir viens Tpasnieks, tika izmantots
tikai www.tvnet.lv

3 Aprilis un maijs izvéléti, jo ta paredzéts
Saja projekta, papildus tam tiks apskati-
ti arT dati par juniju, tacu par 30 meénesi
agentiras “Gemius” datubaze datu nav.

apvienojot apmeklejumus no personalajiem datoriem,
telefoniem un planSetdatoriem, abos ménesos ir bijusi
identiski, proti: portals Delfi.lv, portals Tvnet.lv?, portals
Skaties.lv, portils Jauns.lv) un Latvijas sabiedrisko medija portala Lsm.lv. Sajos piecos
medijos tika identificétas ieprieks raksturotas piecas socialas marginalizétas grupas.® Pa-
pildus tam tika veikta majaslapas www.news.lv arhiva pieejamo mediju virsrakstu analize.
Attiecigo marginalizéto grupu identificéSanai pétijjuma ietvaros izmantoti $adi atslégvardi:
«  Romi: “Romi”, “Cigani”;
+  LGBT: “Geji”, “Lesbietes”, “Transpersonas”, “
. Pensionari: “Pensiondri”, “Pensijas”, “Seniori”, “Pansiondti”;
. Cilveki ar invaliditati: “Invaliditate”, “Invalidi”, “Cilveki ar Tpasam vajadzibam”,
“Apeirons”, “Gariga atpaliciba”, “Kustibu traucéjumi”;
«  Beégli: “Begli,” “Imigranti,” “Patveruma mekletaji,” “Béglu krize”.
Izmantojot Google.lv mekléSanas riku, kas lauj atlasit rezultatus laika perioda no
2017. gada 1. aprila Idz 2017. gada 30. junijam, péc atslegas vardiem tika izraudziti
raksti par marginalizétajam grupam iepriek3 noteiktajos interneta medijos. lzmantotie

Homoseksuali”, “Transvestiti”, “Praids”;

” « ” «
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atslegvardi tika izvéleti, lai iegutu pec iespéjas lielaku rakstu skaitu, kas ietver 8Is mar-
ginalizeétas grupas. Katras grupas atseviska analize tika noradtti tie atslégvardi, kas tika
izmantoti, lai meklétu zinu rakstus par 3o grupu. Kopuma analizes matrica tika ieklauti
267 raksti, kuri saistiti ar izvéletajam socialajam grupam.

PETIJUMA REZULTATI

Marginalizéta grupa (sk. 1. att.), par kuru visbieZak rakstijusi mediji 3aja laika perioda,
ir “bégli”, bet otra bieZak identificéta bijusi “pensionari”. Gandriz divas reizes retak iden-
tificétas grupas “cilvéki ar invaliditati” un “LGBT”, bet visretak pieminéta sociala grupa
analizetaja laika perioda plaSsazinas ITdzeklos bijusi romi, par kuriem atlasrti tikai 9 raksti.

91
90

75
60

45 39

30

Bégli Pensionari Invalidi LGBT Romi

1. att. Atlasito véstijumu skaits par katru analizéjamo socialo grupu
(2017. gada 1. aprilis-30. junijs, N=267)

No analizei izvéletajiem plassazinas Iidzekliem meklétas kategorijas tika identificé-
tas portala Tvnet.lv, no kura atlasiti 31,5% no visiem rakstiem. LidZigs rakstu daudzums
atlasits portalos Delfilv un Lsm.lv, bet vismazak rakstu par analizéjamam socialajam
grupam bijis portalos Jauns.lv un Skaties.lv, no kuriem atlastti attiecigi 10,9 un 10,1% no
visiem rakstiem (sk. 2. att.).

Izvéletajos medijos tika identificéts arT avotu sadalijums, tas ir, tie avoti, uz
kuriem ir atsaukuSies analizétie plaSsazinas Iidzekli, publicEjot rakstus. Popularakais
avots bijusi nacionala zinu agentira “LETA”, kas izmantota 16,5% no visiem
gadijumiem, tacu redlas izmanto3anas biezums ir vél lielaks, jo “LETA” tikusi lietota art
kopa ar citiem avotiem, pieméram, kopa ar “AFP” “LETA” ir izmantota 3% rakstu, bet ar
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“DPA” un Latvijas Radio 1,1% rakstu. Portali Delfilv un Tvnet.lv izcéluSies arT ar to,
ka visbiezak publicejusi rakstus, kuros ka autoru un/vai avotu noradijusi savu mediju
organizaciju, Delfilv $ada situacija bijusi 13,9% no visiem atlasttajiem rakstiem, bet
Tvnet.lv - 10,1% no visiem atlasitajiem rakstiem.

35,00%
91,84%

30,00%

25,00% 23,60% 23,60%

20,00%

15,00%
1086% 10,11%
10,00%

5,00%

0,00%

Tvnet Delf Lsm Kasjauns Skaties

2. att. Atlastto véstijumu Tpatsvars katra analizétaja medija (2017. gada 1. aprilis-30. junijs,
N=267)

Romu reprezentacija Latvijas plaSsazinas Iidzek|os

Izmantotie atslégas vardi, lai atlasttu informaciju par 3o socialo grupu, bija: “Romi”,
“Cigani”, “Latvijas romi”. Ka noradits, romi nav no lielakajam Latvija dzlvojo%ajam mi-
noritatém, tacu teorétiska literatiira liecina, ka 371 grupa vél joprojam tiek diskriminé-
ta ne tikai socialpolitiski, bet arT mediju reprezentacijas gan sabiedribas, kur romu
parstavnieciba ir ievérojama, gan tadas, kur 3T grupa ir izteiktd minoritates pozicija.
Analizéjot atlasitos zinu materialus, secinams, ka véstijumi par 3o socialo grupu tiek
publicéti reti — par romiem atlasiti tikai devini raksti, kas ir tikai 3,3% no visa datu
analizes matrica ieklauta materiala.

Par 3o socialo grupu vairak publikaciju ir interneta medija Tvnet.lv, kas publicgjis
Cetrus rakstus, bet sabiedriska medija portals Lsm.lv publicgjis tris rakstus. Rakstos,
kuros identificéts kads no meklésanai izvélétajiem atslégas vardiem, pa divam reizém ka
avots izmantoti “LETA” un Tvnet.lv (portala Tvnet.lv publicétajas zinas) un Lsm.lv (izman-
tots portala Lsm.lv véstijumos) (sk. 3. att.).
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Rakstu kvalitativa analize liecina, ka par romu problemam, tas ir, diskriminaciju, vées-
ta viens raksts, proti, portala Tvnet.lv publikacija “PetTjums: Latvijas sabiedriba ir izteikta
negativa attieksme pret romiem” (LETA 2017a), kura raksturoti Sabiedribas integracijas
fonda pétijuma rezultati, kuri norada, ka Latvijas iedzivotaji nelabprat nonak kontakta ar
romu tautibas parstavjiem: “Gandriz pusei jeb 49% Latvijas iedzivotaju nebltu pienema-
mi, ja vinu b&rnu partneris biitu romu tautibas” (LETA 2017b). Sis ir vienigais no anali-
z€jama perioda identificétajiem rakstiem, kas aktualizé attieksmi pret romiem Latvijas
sabiedribd un norada uz aizspriedumiem attieksmeé pret 3o socialo grupu.
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3. att. Mediji un to avoti rakstos par socialo grupu “romi” (2017. gada 1. aprilis-30. junijs, N=9)

Lielakoties romi tiek pieminéti, akcent&jot vinu kultiras aktivitates. Pieméram,
sabiedrisko mediju portala Lsm.lv publicéts raksts par T1sfilmas “Mellenu gari”
ieklausanu prestiZza festivala “Hot Docs” programma” (Lsm.lv kultiras redakcija
2017a). Publikacija noradits, ka filma vésta par romu gimenes dzivi Kurzemes meZos
un problémam, ar kuram Sie cilvéki saskaras ikdiena. Lidzigs ir arT cits Lsm.lv pub-
licetais raksts: “Klaja nacis levas Tihovskas pétijums par €iganu muziku Latvija”
(Lsm.lv kult@iras redakcija 2017b), kura padzilinati vértéta romu miizikas vésture un
attistiba Latvija.

Analiz€jot plassazinas ITdzek|u virsrakstus (analizei tika izmantoti datubazé “News”
(www.news.lv) ieklautie rakstu virsraksti), situacija ir lidzZiga - bieZak tiek atainoti
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pasakumi, kas saistiti ar romu kultiiru, pieméram, zinu agentura “BNS” publicéjusi rak-
stus “Goran Bregovic un legendarais “Kazu un béru orkestris” Sovasar viesosies Liepa-
ja — koncertzaleé “Lielais Dzintars™ (BNS 2017a),“Dzintaru koncertzalé Pasaules turne-
jas ietvaros uzstasies neatkartojama fran€u dZzeza dziedataja no Nujorkas Sirila Emé”
(BNS 2017b). Lai gan virsraksti par to neliecina, rakstu saturs vésta par romu mizikas
izpilditajiem, kuriem planota vai notikusi uzstaSanas Latvija. No vienas puses, romu
reprezentésana konteksta ar kultliras notikumiem vértéjama pozitivi, no otras puses,
romi Latvijas medijos reprezentéti maz un arT drukatajai presei raksturigs tas pats,
kas interneta medijiem, proti, véstijumi lielakoties veltiti romiem ka eksotisku kultiiras,
makslas pasakumu un produktu veidotdjiem, bet mazaka méra ataino Latvijas romu
ikdienas realijas, tai skaita problémas, vajadzibas vai ikdienas dzivesveidu.

Gan interneta pla3sazinas dzekli, gan drukatie mediji par romiem pamata izvélas
rakstit tikai Sts grupas specifiskas kultiiras konteksta, jo ikdienas dzives vai problému
ataino3anai un risinajumu mekléSanai plassazinas [Tdzeklu satura vieta netiek atvéléta.
Iznémuma gadijumos tiek publicéti pétijumi, bet arT Sajos gadijumos mediji nerikojas
proaktivi, bet parpublicé citu institliciju secindjumus. Tadéjadi situacija ir divéjada, anali-
z6taja laika perioda publicétie un identificétie véstijumi liecina, ka par romiem tiek pub-
liskota pozitiva vai vismaz ne negativa informacija, lielakoties novértéjot vinu savdabigo
kultliru; no otras puses, mediétaja telpa nenorisinas diskusija par problémam (nabadziba,
bezdarbs, lTdzcilvéku negativa attieksme), kadas, sprieZot péc pétijumu rezultatiem, pastav.

LGBT reprezentacija Latvijas plaSsazinas Iidzeklos

Izmantotie atslégas vardi, lai meklétu informaciju par 3o socialo grupu, bija: “Geji,”
“Lesbietes,” “Transpersonas,” “Homoseksudli,” “Transvestiti,” “Praids”. Nemot véra art to,
ka 3aja grupa iek|aujas vairak atslégas vardu un Iidz ar to vairak meklésanai izvéléto at-
slégas vardu, atlastto véstijumu par 3o socialo grupu, salidzinot ar romiem, ir vairak - ja
par romiem tika atlasiti 3,4% no visiem rakstiem, tad par LGBT atlasiti 39 raksti, kas no
visam analizes matrica ieklautajam grupam veidoja 17,2%. Raksti par 3o socialo grupu

» o« » o«

skaidrojama ar to, ka maija norisinas ta devetie “Praida” pasakumi, kuros LGBT parstav-
ji cenSas veicinat savu atpazistamibu, atziSanu un pilnvértigu ieklauSanos sabiedriba.

L1dzigi ka iepriek3gja sadala arT par 3o socialo grupu rakstus visbieZak publicgjusi in-
terneta mediji: Tvnet.lv, kas publicéjis 43,6% no visiem rakstiem, un Delfi.lv, kas publicgjis
33,3% no visiem rakstiem par 3o socialo grupu. Pievér3oties pirmavotiem, jasecina, ka
par 3o socialo grupu rakstot, parsvara pasi interneta mediji veidojusi savus originalrak-
stus, pieméram, portals Delfilv no 13 publicétajiem rakstiem 10 gadijumos noradijis
redakcijas autoribu (sk. 4. att.).

Bitiski, ka $1s grupas atainojuma salidzinajuma ar citam analizétajam grupam pro-
porcionali vismazak atslégas vardu identificéts sabiedrisko mediju portala Lsm.lv. Turklat
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atskiriba no citiem portaliem, visizteiktak — Tvnet.lv -, kura zinojumiem raksturigs izteikts
sensacionalizacijas raméejums, abi sabiedriskaja medija publicetie véstijumi veltiti praktis-
kajam ikdienas problémam un aizspriedumiem, ar kuriem saskaras LGBT grupas parstaviji.

Pievér3oties rakstu kvalitativajai analizei, secinams, ka salldzingjuma ar romiem
veltitajam publikacijam 3aja gadijuma art kop&ja Latvijas mediju aina daudz vairak uz-
mantbas véstijumu satura veltits problémam, ar kadam LGBT grupas parstavji sastopas
dazadas valstits. Saja gadijuma uzsvars liekams uz atslégas vardiem “daZadas valstis”,
jo atlasttajos rakstos informacija par LGBT grupas problémam Latvija publicéta salidzi-
nosi reti. Viens no $adiem retajiem gadijumiem ir portdla Lsm.lv publicétais Ekono-
miskas sadarbibas un attistibas organizacijas jeb ESAO (The Organisation for Economic
Cooperation and Development / EDSO) pétijuma parskats (Krievind 2017), kura secinats,
ka Latvijas sabiedriba daZada veida homofobijas izpausmes nav iznémums. So rakstu
var uzskatit par tadu, kas ataino realas problémas, ar kuram saskaras grupas parstavji.

Tvnet Tvnet LETA Cits Delfi  Delfi LETA Cits LETA Lsm Lsm

4. att. Mediji un to avoti rakstos par socialo grupu LGBT (2017. gada 1. aprilis-30. junijs, N=39)

Otra rakstu grupa, kas pievérsusies aktualajam Latvijas LGBT socialas grupas prob-
[éEmam, saistita ar jau iepriek§ minéta “Praida gajiena” norisi Riga 2018. gada, kad tas ir
planots vienlaikus ar Latvijas simtgades svinibam. 5ada konteksta raksti ir publicéti gan
portala Jauns.lv (Kas Jauns 2017a), gan portala Delfi.lv (LETA 2017c). Sajos véstijumos
pasakuma norise atainota ka nozimigs notikums LGBT pastave3anai un 3is grupas parstavju
dzives kvalitatei, jo gajiens ir ka simbols 3Ts grupas vienotibai, ka arT [tdzeklis, lai pievérstu
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citu sabiedribas locek|u uzmanibu socialas grupas problémam un vajadzibam. Tre3a grupa
ar zinam, kuras pievérsusas LGBT grupas parstavju ikdienas problemam Latvija, vésta par
incidentu, kura laika 2017. gada maija fotografe Laura Siilmeistare, kura medijos tika rakstu-
rota ka parliecinata kristiete, atteicas veikt fotosesiju kadam lesbiedu parim. Sim stridam
uzmanibu pievérsa tikai portals Jauns.lv, kura tika publicéta gan zina par notikumu, gan art
parpublicéts juristes Ineses Ejugbo viedoklis (Kas Jauns 2017b) no vinas bloga, kura autore
analizé strida juridiskos aspektus un skaidro, vai fotografei ir tiesibas atteikties no 3ada
piedavajuma ar attiecigo pamatojumu - savas religiskas parliecibas dél.

Tomér problémas, ar kadam grupas parstavji sastopas sava ikdiena, ir LGBT veltito
publikaciju mazaka dala. Lielako zinu klastu par So kopienu interneta medijos veido stasti,
kas vésta par problemam, ar kuram LGBT parstavjiem jasaskaras arvalstis. Visbiezak 3is
zinas liecina par portalu velmi piesaistit lielaku auditoriju ar skandalozu, pat SokgjoSu
virsrakstu starpniecibu. Tie vésta, pieméram, par: “Homofobijas vilnis Indonézija aug
auguma: sauna arestéts 141 gejs” (TVNET 2017a), “Cecenijas “neeksistéjosie” geji par
spidzinasanu: “Vini izsita no mums informaciju”” (TVNET 2017b), “Malaizija izsludinats
homoseksualitates “prevencijas” video konkurss” (DELFI 2017a), “Indonézija geju parim
piespriesti 86 sitieni ar ndju katram” (TVNET 2017c). Ka redzams, 3ajos rakstos lielakoties
atainota fiziska vardarbiba pret LGBT grupas parstavjiem un Tpasi uzsvérts tas akcepts
valstiskas likumdo%anas lTment. Sadu v&stljumu dominé$ana LGBT atainojuma varétu
grupu ietekmét daZadi. No vienas puses, ta var raistt homofobiskus incidentus vai neie-
cietibas izpausmes arT Latvija. No otras puses, tas var veicinat apzinu, ka Latvija 3is
kopienas parstavjiem klajas salidzinoSi labi un vini netiek diskriminéti.

Analizéjot zinas, kas par LGBT publicétas drukato mediju virsrakstos, secinams, ka
situacija ir dziga, jo zinas par aktivitatem Latvija, kas saistitas ar $o grupu, paradas
reti. Pieméram, atslégas vards “homoseksuali” pétamaja laika perioda identificéjams
tikai vienreiz, raksta: “Lietuva patvérumu radu3i divi CeCenijas homoseksuali” (BNS
2017c). Lidziga situacija ari, identificjot citus atslégas vardus, - galvena uzmaniba
Latvijas medijos vérsta uz problémam, ar kuram LGBT socidlas grupas parstavji saskaras
citas valstis. L1dzigi ka tieSsaistes mediji arT drukata prese rakstijusi gan par homosek-
sualu vajasanu, kas notiek Ceenija, gan arT seksuilo minoritadu problémam Krievija.

Kopuma secinams, ka LGBT grupa Latvijas medijos, lai gan netiek ignoréta,
tomer plassazinas Iidzeklu publicitati piesaista gadijumos, kad grupas parstavji
ieklust arkartéjas situacijas. VisbieZak tie ir negadijumi, kas norisindjusies arvalstis.
Tadejadi medijos tiek akcentétas problémas, ar kadam saskaras $is grupas parstaviji,
bet 8Ts problémas saistitas ar arvalstis notieko3o, domingjot tadu valstu ka Taizeme,
Indonézija un Krievija piemériem, mazaka méra tiek atainotas problémas, ar kuram
§1s grupas parstavji sastopas Latvija. Vietéjas problemas tiek akcentétas atsevisku
skandalu konteksta vai saistiba ar “Praida gajiena” norisi. Tapat dazadi LGBT grupas
parstavji salidzinoSi reti tiek reprezentéti Latvijas sabiedriskajos medijos.
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Cilveku ar invaliditati reprezentacija Latvijas plassazinas Iidzeklos

Izmantotie atslégas vardi, lai meklétu informaciju par So socialo grupu, bija: “Invalidi-
tate”, “Invalidi”, “Cilveki ar Tpasam vajadzibam”, “Apeirons”, “Gariga atpaliciba”, “Kustibu
traucgjumi”. STs grupas ieklauSana tika pamatota ar Eiropas Sociala fonda atzinumu, ka
cilveékiem ar invaliditati ir griitibas piek|it darba tirgum vai socialajai palidzibai, ka rezul-
tata vini tiek marginalizéti. Analizes matrica 31 bija sociala grupa, par kuru tika ievakts
tre3ais lielakais zinu skaits, proti, 17,2% no visam analizes matrica atlasitajam véstim.
Raksti par o socialo grupu bieZak publicéti jiinija, kad tika identificéti 23 no 46 rakstiem,
maija tika publicéti 13 raksti, bet aprilT - 10.
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5. att. Mediji un to avoti rakstos par socialo grupu “cilvéki ar invaliditati”
(2017. gada 1. aprilis-30. junijs, N=46)

Rakstus par 3o socialo grupu visbiezak publicgjis interneta medijs Delfi.lv — 37% no visiem
rakstiem par So tematu. 26% no atlasrtajiem rakstiem publicéti portala Lsm.lv, bet interneta
medijs Tvnet.lv publicgjis 23,9% no identificétajiem rakstiem par 3o socialo grupu (sk. 5.att.).

Sis grupas atainojums plassazinas Iidzek|os ir pret&js romu un LGBT socialas grupas
atveidei, jo véstijumos dominé informacija par problemam, ar kuram cilvéki ar invalidi-
tati saskaras Latvija, bet zinas par $1s grupas parstavju aktualitatém arzemés praktiski
neparadas, iznémums ir dazZi portala Tvnet.lv publicéti véstijumi, kas orient&jas uz zinas
skandalozitati. Pétijuma rezultatus batiski ietekméja rakstu analizes perioda notiku3ais
skandals, kad Latvijas Republikas Labklgjibas ministrija centas cenzét plakatu ar diviem
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kailiem cilvekiem ar invaliditati. Sis plakats bija izvéléts ka reklamas jeb uzmanibas pie-
saistes elements izstadei par cilvekiem ar Tpasam vajadzibam Paula Stradina Medicinas
véstures muzeja. Lidz ar to tadi zinu virsraksti ka “Kapéc jacenze divi kaili invalidi uz
izstades plakata” (LETA 2017d), ““Absurds!”Fotografi ironizé par ministrijas mulkibu, aiz-
liedzot izstades reklamu” (Kas Jauns 2017c), “Veselibas ministrijas ieredniem - perver-
sa fantazija?” (Hauka 2017) bitiski mainTja kop&jo rakstu izlasi un papildindja pamata
véstijumu kopumu, kas lielakoties veltiti ikdienas problémam, ar kuram Latvija saskaras
cilvéki ar Tpasam vajadzibam.

Tadgéjadi salidzingjuma ar raksta ieprieks raksturotajam socialajam grupam cilvéku
ar invaliditati atainojuma dominé véstijumi par konkrétam problémam, ar kuram 31s so-
cialas grupas parstavji saskaras ikdiena. Cilvéku ar Tpasam vajadzibam atainojuma Lat-
vijas medijos identificéjami vairaki tematu loki. Pirmkart, tie ir raksti, kuros akcentétas
problémas, ko raisa vides nepieejamiba cilvekiem ar kustibu traucéjumiem, par to vésta
tadi zinu virsraksti ka: “AirBaltic reisa neielaiZ bérnu ratinkrésla péc operacijas; uzné-
mums nebija informéts par zéna stavokli” (DELFI Aculiecinieks 2017), “Ne visi pasvaldibu
vélésanu iecirkni pieejami maminam ar ratiem un invalidiem” (Daukste 2017).

Otrkart, tie ir véstijumi par uzlabojumiem, kas tiek veikti infrastruktdra, lai ta batu
pieejama cilvékiem ar Tpa%am vajadzibam, tad&jadi atvieglojot vinu ikdienas dzivi. Saja
grupa ietilpst tadi raksti ka “NA: beidzot biivés cilvékiem ar kustibu trauc&jumiem pielago-
tu gajéju pareju” (DELFI 2017b), “Ar jauna rotalu laukuma atkla$anu Bérnu slimnica sak
akciju “Labestibas diena” (Calis.lv 2017), “LDz sanem aizdevumus 26 miljonu apméra”
(LETA 2017e). So rakstu kopiga iezime ir centieni informé&t par vides uzlabojumiem, lai
likvidetu cilvekiem ar invaliditati iepriek$ pastavosas problémas.

Treskart, atseviski bltu japiemin to rakstu grupa, kuros aprakstiti daZzadi iedvesmo-
joSi stasti par to, ka cilveki ar invaliditati parvar gratibas un cen3as darboties un piln-
vértigi ieklauties sabiedriba, spité&jot fiziskajiem ierobeZojumiem. So rakstu simboliska
nozime ir aicindjums cilvékiem ar invaliditati nepadoties gratibu priek3a un realizét sevi,
savus sapnus un ieceres. Pieméri $adiem rakstiem ir: “Parsteigt un iedvesmot: cilvéki ar
invaliditati misu vida” (Blue Orange apmaksata informacija 2017), “Cilvekiem ar kustibu
traucéjumiem datorpeles vietd - galvas apséjs” (Zute 2017), “Neredzét un nedzirdét.
Tris iedvesmojosi stasti par nepadoSanos” (DELFI Vina 2017). Lidz ar to papildus in-
formativajiem rakstiem par problémam, ar ko saskaras cilvéki ar Tpasam vajadzibam,
Latvijas interneta mediji pilda arT savveida psihologa funkciju, publicéjot iedvesmojo3us
un atbalstoSus stastus, ka arT aicinot cilvékus ar invaliditati integrét un integréties.
Sadi pieméri pamata raksturigi portalam Delfi.lv un sabiedrisko mediju portalam Lsm.lv.

Plassazinas Idzeklu virsrakstu reprezentacijas ir [idzigas, taCu batiskaka at3kirl-
ba mediju reprezentacijas nozimigaks uzsvars uz paSiem cilvekiem ar Tpasam
vajadzibam. $adi stasti sastopami ar zinu agentiiras “BNS” publikacijas, pieméram,
2017. gada attiecigi maija un aprila véstijumos “Invalidu tiesibu aizsardzibas centra atklata
véstule Saeimai un valdibai” (BNS 2017d), “Valsts prezidenta padomniece K. Jaunzeme Vvér3
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uzmanibu, ka Saeima pirms 3. lasijuma ir vél vieni grozijumi NIN, diskrimingti un aizmirsti
ir bérni invalidi un 1. grupas invalidi” (BNS 2017e). Drukatajos medijos 3adi stasti, kuros
atainoti cilveki ar Tpasam vajadzibam, sastopami bieZak. Tie sniedz platformu, kura paust
savus stastus, kameér interneta zinu portalos $adi raksti neparadas. Savukart cita véstiju-
mu grupa ir identiska gan drukatajos, gan interneta medijos un informé par uzlabojumiem
infrastruktdira, pieméram, regionalais laikraksts “Auseklis” vésta par uzlabojumiem vides
pieejamiba cilvekiem ar ipasam vajadzibam (Tamane 2017), savukart izdevums “Liesma” -
par cilvéku ar Tpasam vajadzibam ikdienas pieredzi un vietu sabiedriba (Liesma 2017).

Kopuma cilvéki ar Tpasam vajadzibam Latvijas plassazinas [idzeklos atainoti trijos
tematos. Pirmkart, saistiba ar problémam, ar kuram vini saskaras, otrkart, véstot par
gadijumiem, kad un ka $1s problémas tiek risinatas, uzlabojot infrastruktdru, treskart,
mediji publice rakstus, kuros cilveki ar invaliditati stasta par to, ka nepazaudét sevi un
cintties ar gratibam, lai varétu veiksmigi eksistét un [idzdarboties sabiedriba. Tadgjadi
kopuma cilveku ar Tpasam vajadzibam atainojuma dominé gritibu téma, krietni
mazaka méra sastopami iespéju stasti.

Parskata perioda dati liecina, ka mediji plasi izmanto jédzienu “invalidi”, lai gan
vélamaki un mazak marginaliz€jo3i bitu apzZimé&jumi “cilvéki ar invaliditati” vai “cilvéki ar
Tpasam vajadzibam”. Bitiski, ka $adas prakses mazak raksturigas sabiedriskajiem medi-
jiem, jo portala Lsm.lv virsrakstos parskata perioda jédziens “invalidi” neparadas.

Pensionaru reprezentacija Latvijas plaSsazinas Iidzeklos

Otra visbiezak identificéta grupa pétijuma ietvaros bija pensionari. Izmantotie at-

slégas vardi, lai meklétu informaciju par $o socialo grupu, bija: “Pensionari”, “Pensijas”,
“Seniori”, “Pansionati”. Pensionari, tapat ka cilvéki ar Tpasam vajadzibam, tika izvéleti,
balstoties uz Eiropas Sociala fonda secindjumu, ka 3T ir sociala grupa, kurai ir griitibas
piek|lt darba tirgum, tadéjadi tai raksturigs palielindats marginalizacijas risks. No anali-
zes matrica parstavétajam kategorijam S1 bija otra lielaka grupa, par kuru tika ievak-
tas publicétas zinas, proti, no visam analizes matrica identificétajam véstim 30,7% bija
zinas, kuras identificéta 371 sociala grupa.

Raksti par pensionariem biezak identificéti maija, kad tika publicéti 34 raksti par $o
var tikt skaidrota ar pa3valdibu véleéSanu laiku un, nemot véra, ka tieSi pensionari ir
sociala grupa, kura procentuadli ir starp aktivakajiem balsotajiem, mediju interese par
§1s grupas viedokliem, problémam varétu but saistama tiesi ar politiskajam norisém
un pirmsvélésanu kampanas aktualitatém. Savukart noslédzoties vélésanam, pensionaru
reprezentacijas Tpatsvars Latvijas medijos batiski mazingjies.

Salidzinot ar iepriek$ analizétajam socialajam grupam, mediju griezuma sadalijums
zinu publicé3ana par pensionariem ir vienmeérigaks, visvairak rakstu - 28% - ir publicéts
portala Tvnet.lv, 23% rakstu publicéti gan portala Delfilv, gan sabiedriskaja medija
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Lsm.lv, gan Skaties.lv. L1dz ar to secinams, ka pensionari ka sociala grupa parskata pe-
rioda ir vienmérigi parstaveta popularakajos Latvijas interneta medijos (sk. 6. att.).

Ka noradits ieprieks, pensionaru reprezentaciju Latvijas medijos bitiski ietekméja
padvaldibu vélesanu aktualitates, kuru laika pensionari kluva par batiskiem aktoriem
cind par balstim. Pieméram, portala Delfilv publicétajos paSvaldibu aprakstos pirms
véleSanam pensionari tika minéti reportazas no Rigas (Tomsone, Kezbere & Veidemanis
2017), Ventspils (Lastovskis 2017) un Rézeknes (Bagatais 2017). Tapat vélesanu tuvums
noteica, ka pensionariem, salidzinot ar iepriek$ aprakstitajam grupam, tika veltita virkne
viedok|rakstu, ko veidojusi gan politiki, gan cilvéki, kuri darbojas finan3u parvaldibas
sféra un kas publicéti portala Delfi.lv: “Vents Armands Krauklis: Nodok|u reforma neri-
sina nevienlidzibas probléemu” (Krauklis 2017),“Armands Lo¢melis: K& palielinat pensiju
2. Tmena ienakumus?” (Lo¢melis 2017),“Péteris Apinis: Par nodok|u un veselibas reformu”
(Apinis 2017), “Viktors Gustsons: Pensiju arvien bieZak uztic privatajam apdrosinatajam”
(Gustsons 2017), “Kréslins: Grozijumi bijusas PSRS karaviru pensiju reguléjuma noversis
diskriminaciju” (LETA 201 7f).
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6. att. Mediji un to avoti rakstos par socialo grupu “pensionari”
(2017. gada 1. aprilis-30. junijs, N=82)

Tadejadi tieSi ekonomiskie faktori, visizteiktak - pensiju sistémas un pensionaru fi-
nansialas problémas - $aja parskata perioda kluvu3as par butiskako aktualitati, par ko
ar mediju starpniecibu “rupgjusies” ne tikai politiki, bet arT ekonomisti, finansisti un de-
mografi, galvenokart meklgjot risinajumus problemam, kas raksturigas pensiju sistémai:
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“Valsts kontrole: Pensiju sistema - pareizi veidota, tacu ar batiskiem trukumiem” (Dzérve
2017). Saldzinot pensionaru reprezentaciju ar socialajam grupam, kas aprakstitas ie-
prieks, janorada, ka 3adi viedokl|u raksti par pensionaru problemam, kas pauZ apnémibu
vai piedava scenarijus to risinasanai, ir identificejami izteikti bieZzak neka attieciba uz
citam sociali neaizsargatajam un potenciali apdraudétajam grupam. Bitiski, ka par pen-
sionaru problemam lielakoties reflektéjusi politiki un dazadi eksperti, bet pasu pensiona-
ru viedoklis atainots salidzino3i reti. Turklat $ados gadijumos lielakoties analizétajos
plassazinas ITdzek|os tiek atainoti véstijumi, ko veidojusi pensionaru organizaciju parstav-
ji, Saja perioda visbiezak — Pensionaru apvienibas viedokl|i -, pieméram, par arzemés
nopelnitas pensijas aplik3anu ar nodokliem (LSM.Iv zinu redakcija 2017a).

Atskiriba no romu socialas grupas reprezentacijam salidzino3i neliela zinu sadala
veltita pensionaru kultiras dzivei vai dzivesstila jautajumiem, lai gan Sadi gadijumi
ir sastopami — galvenokart Latvijas sabiedriskajos medijos, pieméram, “Senioru deju
diena VentspilT putis Cetri veji” (LSM.Iv zinu redakcija 2017b),“Latgales vidéjas paaudz-
es un senioru deju kolektivi uzstasies Daugavpils cietoksn” (Smagare 2017), “Senioru
koru koncerta Turaida skanés Dziesmu svétku repertuars” (Lsm.lv kultliras redakcija
2017c). Tomér 3os pensionaru ikdienas dzives atainojumus skaitliski nomac ekonomi-
kas sadalas jautajumi, galvenokart pensionaru finansiala sp&ja nodrosinat atbilsto3u
dzives kvalitati. PlaSsazinas Iidzeklos regulari tiek publicétas zinas par pensiju sistémas
darbibu un bitiskakajam problémam taja, publicéti viedokli par $1s sistémas plusiem
un minusiem, pieaugo3o konkurenci pensiju parvaldibg, izdienas pensiju regul&jumu un
sadales taisnigumu. Spilgtakie pieméri $adam zinam ir: “OECD eksperti par € 50 000 iz-
vértés Latvijas pensiju sistému” (LETA 2017g), “Nepalielinot nodok|us vai pensioné3anas
vecumu, nevarés rast naudu veselibai” (LETA 2017h), “Pensionariem ar lielu darba stazu
noteiks indeksacijas pieaugumu” (LSM.lv zinu redakcija 2017c).

LTdz ar to pensionaru atainojuma identificjami viedok|raksti par sistémiskam prob-
lemam, kas ietekmé ne tikai padus pensionarus, bet Latvijas sabiedribu kopuma. 5ada
konteksta pensionari tiek reprezentéti art ka probléma - slogs Latvijas nodok|lu maksata-
jiem, véstot ne tikai par tagad€jo pensionaru pensiju apméru attieciba pret vid€jo bruto
algu valstT un nepietiekamam pensijam senioriem ar lielu staZu, ka arT pensionaru ne-
spéju atlauties dzivi pansionatos, bet arT par potencidlo nakotnes pensionaru - tagadéjo
nodok|u maksataju — problémam, tas ir, relativi vél mazakam pensijam un vél biitiskaku
slogu valsts ekonomikai.

Drukatajos medijos 3aja laika posma publicéts liels skaits rakstu, kuri identificéjami
péc atslegas varda “pensionari” — trijos analizes matrica ieklautajos méneSos kopuma
688 raksti. Zinu raksti, kas ietilpst $aja saraksta, ir visdaZzadakie, tas var bit zinas par
izmainam normativajos aktos: “Visu valsts fondéto pensiju shémas aktivo un sabalanséto
ieguldijumu planu ienesigums gada laika ir pozitivs” (BNS 2017f) vai izdevuma “Briva
Daugava” ieklautais véstijums par pensiju indeksaciju: “Nosaka indeksacijas pieaugumu
pensionariem ar lielu darba stazu” (Bi¢evska 2017). At3kiriba no nacionalajiem medijiem
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drukatajos regionalajos medijos lielaks Tpatsvars véstijumiem, kas reprezenté pensionaru

“Kursas Laiks” — “Pensionari ieligos arpus Liepajas” (Andersone-Kolosova 2017) vai cita
lokalaja medija “Druva” publicetais “Pensionari sak ekskursiju sezonu” (Druva 2017).

No vienas puses, vismaz analizei izvéléta perioda priek3véléSanu dala pensionarus
par marginalizétu grupu Latvijas medijos uzskatit nav pamata, jo gan interneta, gan
drukatajos plassazinas Iidzek|os tiek publicétas zinas, kas ir biitiskas pensionariem ka
socialajai grupai, — daudzbalsigi véstijumi par izmainam pensiju vai nodokl|u sistémag, kas
ietekmé pensionarus. Papildus tam priekSvélésanu perioda bitisku uzmanibu 3ai grupai
pievérsusi dazadi eksperti un viedok|u Iideri. Lai gan kop€&jo rakstu daudzumu iesp&jams
skaidrot ar vélésanu tuvumu, tomeér, ja grupai tiek pievérsta pastiprinata uzmaniba tik
svariga notikuma laika, acimredzami 37 sociala grupa uzskatama par bdtisku politisko ak-
toru. No otras puses, pensionaru atainojuma izteikti dominé ekonomiskie jautajumi,
kuru izklasta maz identificéjamas pasu pensionaru “balsis”.

Marginalizacija izpauZas arT tajos véstijumos, kur pensionari tiesi un netiesi tiek kon-
struéeti ka slogs Latvijas ekonomikai. Reti sastopami véstijumi par kultiiras aktivitatém,
ko veic pensionari. $aja zina pozitivi izcelas sabiedriskie mediji, kuri ir vieniga mediju
platforma I1dzas regionalajiem medijiem, kas akcenté pensionaru dzivesstila jautaju-
mus un reprezenté kultliras aktivitates. Tikai sabiedrisko mediju publikacijas tika iden-
tificéts atslégas vards “seniori”, batiski, ka visbiezak tas sastopams tiesi publikacijas
par pasu pensionaru aktivitatém, nevis ekonomikas jautajumu analizé, kur parsvara par
pensionaru problémam izsakas eksperti un viedokl|u Iideri. Tapat sabiedriskie mediji 3is
grupas atainojuma kopuma izcelas ar detalizétakam reportazam (vairak originalmateria-
lu, plagaks un dazadaks “balsu” atainojums) art ekonomisko jautajumu izklasta.

Béglu reprezentacija Latvijas plasSsazinas Itdzeklos

Par pédéjo no analizétajam grupam - bégliem - analizes matricas ietvaros tika at-
lastts visvairak véstijumu. Izmantotie atslégas vardi, lai meklétu informaciju par 3o socia-
lo grupu, bija “B&gli,” “Imigranti,” “Patvéruma meklataji,” “Béglu krize”. 51 sociala grupa
tika izveléta, balstoties raksta ievada raksturotaja Roberta Parka teorija un vadoties péc
miusdienu notikumiem, kuros béglu tematika ir bitisks aspekts politiskajas un socialajas
redlijas, ne tikai temata rezonanse Latvijas publiskaja telp3, bet ar1, pieméram, parskata
perioda aktivais strids starp Ungariju un Eiropas Savienibu par béglu uznems3anu vai
neuznem3anu valsti. 5T bija sociala grupa, par kuru analizes matrica tika atlasits vis-
vairak zinu, no visam analizes matrica atlasitajam 34,0% bija zinas, kuras tika saistitas
ar $o socialo grupu. Raksti par bégliem bieZak tika publicéti maija — 37 reizes, savukart
interneta medija Tvnet.lv - 33% no visiem gadijumiem, bet sabiedriskaja medija Lsm.lv
raksti par bégliem identificéti 30% no visiem gadijumiem. Uz pusi mazak véstijumu par
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S0 grupu publicéts interneta portalos Jauns.lv un Delfilv — attiecigi 15,4% un 14,3% no
visiem gadijumiem (sk. 7. att.).

Béglu reprezentacija vérojamas paraléles ar LGBT socialas grupas ataino3anu, jo art
zinas par patvéruma meklétajiem verojami skandalozitates un sensacijas raméejumi, butiska
vestijumu dala ir ar “kliedzoSiem” virsrakstiem par notikumiem, kas saistiti ar norisém ar-
valstTs. Véstijumu par problémam, ar kuram bégli saskaras Latvija, ir mazakums, un zinam,
kas ataino vietéjas norises, lielakoties raksturigs faktologiskais jeb skaitliskais ramé&jums:
“Latvija teju jau izpildijusi “Griekijas kvotu” béglu uznemsana” (LETA 2017i), “No Baltijas
valstim Latvija uznémusi visvairak béglu” (Suhoveckis 2017a).
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7. att. Mediji un to izmantotie avoti rakstos par socialo grupu “bégli”
(2017. gada 1. aprilis-30. junijs, N=91)

Atseviska zinu tematu sadala vésta par béglu aizbrauk3anu no Latvijas un Baltijas
valstim - “No Latvijas aizbeguSie bégli turpina sanemt valsts pabalstu Saeima “iestregusu”
likuma labojumu dé|” (Suhoveckis 2017b), “Lielaka dala “kvotu béglu” aizvien steidz pamest
Latviju” (Karlsone 2017). STs divas véstijumu grupas veido pamatu béglu atainojumam Lat-
vijas medijos. Zinas par s grupas integraciju, piekluvi darba tirgum vai citiem butiskiem
procesiem, kas varétu blt vérsti uz grupas marginalizacijas mazinasanu, identificéjamas
reti. Atseviski iznémumi ir reportaZzas no centriem, kur bégl|i uzturas: “Reportaza no “Bun-
duli§iem” — Mucenieku jauna kompleksa, kur bégli dZivos I1dzas vietgjiem” (Kas Jauns 2017d),

vai art socidlajam aktivitatém, kuras patvéruma meklétdji piedalas: “Kalnciema iela bégli
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maca, ka gatavo garsigakos edienus no vinu zemém” (Kas Jauns 2017e), “FOTO un VIDEO:
bégli pulcgjas kultirdraudzeSanas pasakuma. Ko patvéruma meklétaji doma par dzivi Lat-
vija?” (Varna 2017). Tomer bitiski, ka 3adi vestijumi, ko raksturo pievérSanas béglu prob-
lemam iedzivé Latvija un skatijumam uz savu ikdienu, ir mazakais zinu bloks un tie netiek
akcentéti, ka art lielakoties sastopami sabiedrisko mediju veidotajas publikacijas.

Papildus Siem, béglu reprezentacija ir viens no tematiem, par kuru tiek publicéti daZzadu
ekspertu viedok|raksti. To skaits ir mazaks neka konteksta ar citu marginalizéto grupu -
pensiondriem, tomér tie ir identificéjami: “Otto Ozols: Cina par izdzivoSanu Eiropa notiks
s paaudzes laika” (Ozols 2017), “Zile: Sodot Poliju vai Ungariju par béglu neuznemsanu,
EK pielaus klidu” (LETA 2017j), “Valsts kontrole: No “kvotu béglu” uznem3anas tériniem
200 000 eiro izlietoti neatbilstoSi” (LSM.lv zinu redakcija 2017d). Tomér kopé&ja pat-
véruma meklétaju reprezentacija Latvijas medijos dominé parpublicétas arzemju zinas,
kuram parsvara pieskirti “kliedzoSi” virsraksti un sensacijas ramé&jumi, kuri raksturo beglu
pastradatos noziegumos un citas valstis Tstenotos pasakumus problému risinasana:
“Drézdenes imigrantu izmitinaSanas centra iemitnieki uzbruk apsardzei par “ramadana
neievérosanu”” (DELFI 2017c), “Merkele aicina béglus dzivot Vacijas laukos” (LETA/DPA
2017), “SirieSu béglis Igaunija aizdedzindjis savu 22 gadus veco sievu” (Kas Jauns 2017f).

Sadi vestijumi pamata raksturigi portala Tvnet.lv publikacijam, bet regulari sastopa-
mi arT portalos Jauns.lv un Delfi.lv, kamér Latvijas sabiedrisko mediju publikacijas nozimi-
ga dala publikaciju veltita vietéjam aktualitatém un atkariba no medija vai raidijuma
specifikas raksturo problémas, kas saistitas ar béglu izmitinasanu, Iidzcilvéku attieksmi
izmitinasanas vietas vai atbildigo personu izpratni par savu pienakumu specifiku. Tapat
sabiedrisko mediju véstijumi izcelas ar lielako originalsiZzetu skaitu, mazaka méra par-
publicéjot vai balstoties relizés vai citu avotu sagatavotas zinas.

Tomeér, neraugoties uz pozitivajam iezimém Latvijas sabiedriska medija véstijumos,
kopéjai béglu reprezentacijai Latvijas mediju kopaina raksturigs negativisms jeb
zinas, kuras patveruma meklétdji ka sociala grupa tiek atainota ka drauds, kas ir spéjigs
pastradat pamatiedzivotajiem neraksturigus noziegumus. Situdcija drukataja presé ir
[Tdziga, un bitiskas at3kiribas ar tieSsaistes véstijumiem nav novérojamas, kur, lai gan
mazakuma, paradas raksti gan par to, kapéc, gan par to, ka bégli dzivo Latvija - “Bégli
Latvija: kas motivé vinus palikt?” (BNS 2017g), “Ir bégli, kas Latvija strada” (Kalnina
2017), tomér lieldka véstijumu sadala zino par norisém arvalstis: “Uz Lietuvu parcelti
vél 12 bégli no Strijas” (LETA 2017k), “Igaunija ES migrantu parvieto3anas programma
ieraduSies 22 bégli” (BNS 2017h).

Kopuma Latvijas béglu reprezentacijas liecina par marginalizacijas tendencém, jo
par realam ikdienas problemam un izaicinajumiem, ar ko saskaras patvéruma mekléeta-
ji Latvija, veéstljumu nav daudz, pamata tie sastopami sabiedriska medija véstijumos.
Portala Lsm.lv sastopama zina, kur jédziens “bégli” identificEjams cita, vésturiska kon-
teksta — saistiba ar dziesmu svétkiem, kas veltiti Eslingenas béglu nometnes 70 gadu
jubilejai, kur 8ada statusa savulaik iejutusies latvie3i (Kuske 2017). Tomeér lielakoties
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plassazinas Iidzeklu saturu piepilda arzemju zinas, kas veidotas izteikta konflikta rameé-
juma - tas vesta vai nu par noziegumiem, ko citas valstis 1stenojusi bégli, vai par politis-
kajiem risingjumiem un konfliktiem, kas saistiti ar 3T jautdjuma noregulgjumu.

STIPRAS PUSES

Atklata, izteikta marginalizétu socidlo grupu diskriminacija analizétajos Latvi-
jas medijos nepastav. Vairakas no marginalizétajam grupam, visizteiktak - bégli,
pensionari un cilveki ar Tpasam vajadzibam - parskata perioda guvusi plasu pub-
licitati Latvijas medijos. Latvijas sabiedriskie mediji marginalizéto socialo gru-
pu atainojuma piedava avotu zina daudzveidigakus, plasakus originalmaterialus,
kuros ka “balsis” lielaka méra identificgjami véstijuma galvenie varoni — péti-
juma deduktivi izveletu socialo grupu parstavji, kuri paklauti marginalizacijas un
diskriminé8anas draudiem - un vinu ikdienas problemas, dzivojot Latvija.

VAJAS PUSES

Marginalizeéto socialo grupu atainojuma Latvijas mediju kopaina dominé sensa-
cionalizacijas un skandala ramé&jumi, jo Tpasi tas attiecas uz béglu un LGBT grupu
atainojumu, kuras lielakoties tiek reprezentétas konteksta ar skandaloziem noti-
kumiem arvalstls. Romu atveidojumam Latvijas medijos raksturigs eksotiskas
kultiras raméjums un socidlo problému ignoré3ana, bet pensionaru atainoju-
mam piemtt finansiald sloga raméjums, medijiem mazak pievérdoties $1s grupas
ikdienas dzives un aktivitasu reprezentéSanai. Savukart cilvéku ar Tpasam va-
jadzibam jeb cilvéku ar invaliditati atveidojuma bieZi sastopams diskrimingéjo3ais
apziméjums “invalids”. Minétas problémas marginalizéto grupu atainojuma mazak
raksturigas sabiedriskajiem un regionalajiem medijiem, tomér tajos izteikti maz
reprezentéti LGBT grupas parstavji un problémas, ar ko 37 grupa sastopas ikdiena.

REKOMENDACIJAS

Mazinat konstatétas problémas marginalizéto socialo grupu atainojuma Latvi-
jas medijos un atbalstit origindlmaterialu veido$anu par marginalizéto socialo
grupu ikdienas dzivi un problémam, veicinot pasu grupas parstavju viedoklu
reprezentésanu plassazinas Itdzek|os.
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DZIMTE LATVIJAS MEDIJOS

Marita Zitmane

Pasaules atspogulojums, lidzigi ka pati pasaule, ir virieSu radits; vini apraksta pasauli
no sava skatu punkta, kuru vini maldigi piedava ka absoliitu patiesibu.

S. de Beauvoir. The Second Sex. New York: Vintage, 1989. P. 143.

Mediji nenoliedzami ienem bitisku vietu cilvéku dzivé. Més piecelamies un ejam
gulét, klausoties muziku vai radio. Daudzi no mums lasa avizes vai Zurnalus, skatas TV vai
parltko internetu, ieturot maltiti, braucot sabiedriskaja transporta, gaidot rinda. Raugas
dazadu digitalo iericu ekrana, lai sevi izklaidétu, informé&tu un komunicétu ar saviem
draugiem, darba kolégiem. Tad€éjadi mediji ir kluvusi par vienu no varenakajiem izklaides,
informacijas un socializacijas agentiem, spécigi individu socialas uzvedibas regulétaji.
Mediji ir vietne, kura norisinds debates par nozimém un vértibam. Pla3sazinas lidzekli
veido misu uztveri par pasauli, kura més dzivojam. Kas notiek, kad mediju reprezen-
tacijas netiek atspogulotas vai tiek stereotipiski atspogulotas noteiktas sabiedribas
grupas? Tapéec daudzveidibas parstavibas jautajums medijos ir |oti bitisks, lai izskaustu
stereotipus un veicinatu patiesu daZzadu socialo grupu attélojumu. Dzimte ir viena no
mediju kulttra konstruétajam identitatém (Kearney 2012, 3). Tapéc dzimuma daudzveidi-
ba mediju reprezentacijas un organizacijas ir butisks priekSnosacijums dzimtes stereo-
tipu, aizspriedumu, ka art dzimuma Iidztiesibas kopuma veicinasanai sabiedriba. Tomér
mediju industrijas analize norada, ka mediju saturs nav vértéjams ka daudzveidigs.
UNESCO pétijums “World Trends in Freedom of Expression and Media Development
2017/2018” norada uz nepietiekamu sievieSu parstavniecibu medijos. Sievietes ir
mazak reprezentétas visos mediju [Tmenos - [emumu pienem3anas, Zurnalistu darba un
intervéto ekspertu [Tment.

Medijiem piemit potencials darboties dienaskartibas noteik3ana iespéjamo izmainu
laba. Tomér nepietiekami uzmanibas ir pievérsts mediju nozimei un iespgjam sekmeét
dzimumu [Tdztiestbu, ka arm mediju atbildibu 3aja jaut3juma, ne pasa mediju industrija, ne
art sabiedriba kopuma (Padovani & Ross 2015, 133, 142).

Masu mediji misdienas ir galvenais informacijas avots, kas ne tikai piedava aktualako
notikumu izklastu, bet arT nosaka dienaskartibu sabiedriba un, sniedzot komentarus
par kadu noteiktu tému, konstrué sabiedribas attieksmi pret to. Tapéc var apgalvot, ka
masu medijiem ir liela nozZime dzimtes diskursa attistiba. Izpratne par biologisko dzimu-
mu parasti sapliist ar dzimtes izpratni, tapéc bieZi ir griti Sos abus jedzienus noskirt.
Daudzas at3kiribas starp virie3u un sievieSu dzimumu, kas tikai Skiet dabiskas, patiesiba
saknojas sociadlajas un kultiiras tradicijas, kuras laika gaita mainas. Tapéc bieZi vien
acimredzamas nevienlidzibas izpausmes sabiedriba uztver ka dabiskas, ka pie lietu
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kartibas piederosas. Dzimtes definiciju ietekmé
at3kirigie kultiiras un véstures nosacijumi sabiedriba,
un tiesi tapéc tas definésana ir nepartraukta diskursi-
va cina un vieno3anas. Sabiedriskas dzives laika cilveki
individudli veido lomas un normas, kas tiek pieskirtas

' The Global Media Monitoring Project ma-
jaslapa pieejama informacija liecina, ka
Latvijas nav to 114 valstu vidd, kuras tika
veikts minétais pétijums. Sk.: http://who-
makesthenews.org/gmmp/gmmp-reports/gm-

vienam vai otram dzimumam, ka arT atraZo tas atbil-
stosi dazadam gaidam pret noteikto dzimumu. Analizét
dzimtes var biit sareZgiti, jo tas ir integrétas pastavoso
dzimumu uzvedibu nosako$o vértibu un normu kopuma. Cilveks pie 3im normam ir pieradis
kops$ bérnibas, tapéc individi tas uztver ka kaut ko pasu par sevi saprotamu.

mp-2015-reports

Lémumu pienemsana

4 1111

Zurnalistu darbs

4 1111

Intervétie eksperti

2 111113

1. att. Sievie3u parstavnieciba pasaules medijos (UNESCO 2018, 93)

Sabiedribas patriarhala organizacija pastiprina 31 - dzimtes normu parskatisanas -
procesa sareZgitumu, piepildot ar tradicionalo saturu daudzveidigus socialus institatus,
sakot ar bérnudarzu un beidzot ar spéecigajiem radio un televizijas kanaliem. Sabiedriba
nepartraukti dominé patriarhalais diskurss, kas tiek pausts, izmantojot arT masu mediju
starpniecibu, I1dz ar to tas nostiprinas sabiedribas apzina ka dabisks.

Zinas ir kult@ras produkts, kas reflekté kultiira dominéjoSos pienémumus par to, kas
un kurs ir svarigs, kadas sociadlas attiecibas un sistémas ir normalas, dabiskas un neno-
vérdamas. Sos pienémumus ietekmé etniskums, dzimte, sociila klase, turiba, pieeja
varas resursiem un nacionalitate. Tapéc nav parsteidzos3i, ka lielaka dala zinu ir virieSu
veidotas, domatas virieSiem un par virieSiem (Gill 2007, 114).

“The Global Media Monitoring Project” (turpmak teksta - GMMP) ir pasaulé lielaka
un visilgak funkcion&josa izpétes un aizstavibas iniciativa dzimumu Iidztiesibai zinu
medijos. Kops iniciativas dibinasanas 1995. gada GMMP katrus piecus gadus dokumenté
izmainas attieciba uz dzimtes un mediju mijiedarbibu.
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2015. gada analizé ir apkopoti rezultati no 114 valstim', un tie parada, ka sievietes
veido 24% no visam zinu materialos atspogulotajam personam. Vismazaka plaisa starp
dzimumiem ir vérojama materialos par zinatni un veselibu, kur sievietes veido 35% no
atspogulotajam personam. Vispla3aka plaisa starp dzimumiem ir zinu materidlos par
politiku un valdibu, kuros sievietes ir tikai 16% no atspogulotajam personam. Zinu
materialos sievietes veido 38% no personiskas pieredzes sniedzéjiem (GMMP 2015, 2).

Sievietes ka eksperti izmantotas 19% gadijumu. Avotu izvélé mediji dod priekSroku
virieSa skattjumam, turklat koncentréjas uz noteiktu maskulinitati gan, izvéloties eksper-
ta viedok|a sniedzgjus, gan viedoklus no parastajiem cilvekiem (GMMP 2015, 1).

1. tabula. SievieSu un virieSu atspogulojums zinas (114 valstu apsekojums)

Cilveki zinu materialos Sievietes % Viriesi %
Avizes, televizija, radio 24 76
Avizes 26 74
Televizija 24 76
Radio 21 79
Zinu portali un mediju tviti 26 74
Portali 25 75
Tviti 28 72

Zinu materialu téma. Avizes, televizija, radio

Zinatne un veseliba 35 65
Socialas un juridiskas problémas 28 72
Noziedziba un vardarbiba 28 72
Slavenibas, maksla un sports 23 77
Ekonomika 21 79
Politika un valdiba 16 84
Personiskas pieredzes sniedzéjs 38 62
Tautas balss 37 63
Eksperts 19 81

Avots: GMMP 2015.

Plaisa dzimumu starpa ir vérojama art Zurnalistu izvélé. Tikai 37% zinu materialu repor-
tieru avizés, televizija un radio ir sievietes. Izteikta plaisa dzimumu parstavnieciba ir véroja-
ma radio un TV, kur attiecigi 41% un 57% zinu materiala izklasta sievietes (GMMP 2015, 2).

Sievietes Zurnalistes visvairak zino par veselibas un zinatnes sféru, savukart tikai 31%
politikas un 39% ekonomikas zinu materialu pasniedz sievietes Zurnalistes (GMMP 2015, 2).
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2. tabula. SievieSu un virieSu Zurnalistu sadalTljums zinu materialos un
tematiska kompetence (114 valstu apsekojums)

Zinu materialu pasnieg3ana un veidoSana Sievietes % Viriesi %
Zinu materialu pasnieg3ana 49 51
Televizija 57 43
Radio 41 59
Zinu materialu veidoSana 37 63
Televizija 38 62
Radio 41 59
Laikraksti 35 65
Slavenibas, maksla un sports 33 67
Socialas un juridiskas problémas 39 61
Noziedziba un vardarbiba 33 67
Zinatne un veseliba 50 50
Ekonomika 39 61
Politika un valdiba 31 69

Avots: GMMP 2015.

Visretak sieviete ir ekonomikas un politikas tému zinu materialu uzmanibas loka,
attiecigi 5% un 7% materialu (GMMP 2015, 3).

3. tabula. Tematiskais ietvars sievietes atspogulojumam zinu materialos
(114 valstu apsekojums)

Zinu materialu saturs ‘ %
Stasti ar galveno fokusu uz sievietém. Laikraksti, radio, televizija 10
Slavenibas, maksla un sports 14
Socialas un juridiskas problemas 8
Noziedziba un vardarbiba 17
Politika un valdiba 7
Zinatne un veseliba 14
Ekonomika 5

Avots: GMMP 2015.

SievieSu neesamiba tradiciondlajos zinu medijos ir attiecindma art uz digitalajam
zinu pieejas platformam: sievietes veido tikai 26% no interneta materialiem un mediju
zinu tvitiem. (GMMP 2015, 3).



Satraukumu rada ne tikai nelielais sievieSu skaits zinas, bet ari tas, ka sievietes tiek at-
veidotas, pat ja vinas tiek uzskatitas par zinu vértam (newsworthy). Viens no atklajumiem,
kas regulari paradas dazados mediju pétijumos, ir atzina, ka zinas par sievietém fokusé-
jas uz vinu fizisko izskatu: “Ir gluZi vienalga, kas ir sieviete, kadu amatu vina ienem, kadi
ir vinas sasniegumi, mediji attélos sievieti viena no diviem raksturigakajiem veidiem -
uzsverot vinas majsaimnieces lomu vai vinas seksualo pievilcibu” (Gill 2007, 116).

At3kiriba no sievietém virieSus |oti reti piemin, aprakstot vinu arieni, fizisko pievilcT-
bu. PEtTjumi rada atskiribas taja, ka mediji apraksta sievietes, kuras ienem augstus vadi-
bas amatus, salidzinot ar virieSiem $ada pasa varas pozicija. Mediju pétniece Rozalinda
DZila norada, ka seksualizétas sievietes reprezentacijas nav nekaitigas, tas ir varas iz-
pausmes veids, kas trivializé sievietes sniegto skatTjumu un norada tam “savu vietu”
(Gill 2007, 117; Gill 2011, 64-65).

Mediju saturs ir kluvis arvien orientétaks uz patérétaju izklaidi. Norisinas virziba
no izpratnes par zinam ka sabiedrisko pakalpojumu, kura mérkis ir izglitot un informét
pilsonus, lai piedalitos demokratiska sabiedriba. Mediju satura pieaugosa virziba uz
izklaidi ir ietekmé€jusi dzimtes atveidojumu — arvien lielaka zinu satura seksualizacija,
sievietes argja izskata apsprieSana neatkarigi no sievietes ienemama amata (Gill 2007,
148; Ross et al. 2013, 6-7).

Mediju zinojumos ir svarigas ne tikai apspriestas témas, bet arf izmantotie informaci-
jas avoti — eksperti, aculiecinieki, utt. PEtTjumi par mediju-avotu attiectbam liecina, ka
Zurnalisti ka informacijas avotus primari izmanto baltadainus, pusmiZa, nodarbinatus
viriesus, it Tpasi attieciba uz eksperta statusu: “Zinas ir ne tikai par virieSiem, bet parsvara
tiek izteiktas ar virieSu palidzibu” (Carter, Branston & Allan 1998, 5; Montiel 2015, 185).

Ja sievietes klust par ekspertém un zinu avotiem, vinas parasti tiek aprakstitas/
iepazistinatas, minot, kadu statusu vinas ienem attieciba pret galveno (parasti virieti)
zinas varoni. 5T dzimuma balstita kartiba ir saistita ar zinu vértibu, kura sabiedriskie,
politiskie, ekonomiskie jeb publiskaja sféra noritoSie notikumi tiek vértéti ka interesanti
virieSiem, savukart “sieviedu jautdjumi” saistas ar “privato” vai gimenes sféru (Carter,
Branston & Allan 1998, 6; Ross & Carter 2011, 1149).

Zinu diskurss veido maskulinu narativa formu. Sajos maskulinizétajos narati-
vos sievietes funkcioné nevis ka runas subjekti, bet gan ka “Zimes”. Sievietes retak tiek
atspogulotas zinu materialos un, ja vinas tajos paradas, tad vienmér darbojas ka “sieviete”.
Pretstata virietim, kurs parasti ar savu klatbtni nenes zZimi “virietis”, jo kultlira viriskiba tiek
pienemta jau ka pa3saprotama (Carter, Branston & Allan 1998, 7). Sadam mediju saturam
ir negativas sekas, tas nebiit nav nekaitigs, bet gan rada sievietém negativas un nevélamas
socialas sekas (Carter, Branston & Allan 1998, 6; Luther, Lepre & Clark 2012, 190).

Masu mediju satura veidoSanos ietekmé gan individa (komunikatora) Iémumi, gan
redakcionalds politikas, gan ideologiska ietekme. Zinu mediju organizacijam piemtt po-
tencials mazinat dzimumu nevienlidzibu, lauZot dzimtes stereotipus, bet vienlaicigi arT
potencials stiprinat dzimumu nevienlidzibu, reproducéjot dzimtes stereotipus. Dzimumu
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[Tdztiestbas uzdevums prasa daudzveidigu risinajumu un ietver dzimumu parstavibu zinu
satura, sievieSu ka reportieru l1dzdalibu un [idztiesibas politikas ievéroSanu zinu vei-
dosana. Plassazinas Iidzek|u un informacijas tehnologiju nozares nav neitralas institdci-
jas, bet varas struktidras, kas parstav un reproducé virieSu kultiiru (Montiel 2015, 184).

Lai mediji efektivi kalpotu sabiedribai, gan medijiem ka institlicijam, gan raidor-
ganizaciju, drukato un tieSsaistes mediju platformu saturam ir jaatspogulo auditorijas
dazadiba un taja valdo3o viedok|u klasts. Ja pladsazinas Iidzek|i ir sabiedribas spogulis, ka
viniem vajadzétu bit, tad tiem noteikti ir jaatspogulo dzimums - virieSu un sievieSu vie-
doklis, pieredze un problémas. Zurnalistika tas nozZimé ari ITdztiesigu dzimumu att&loganu
zinas, sievietes ekspertes parstavésanu dazados socialajos, ekonomiskajos un politiskajos
jautajumos, ka arm dzimumu dazadibu Zurnalistu, raidijumu vaditaju loka un pasas mediju
organizacijas, tai skaita vadibas liment (UNESCO 2009, 1). SievieSu parstavnieciba medi-
ju lemumpienemsanas pozicijas, ka arm lidzsvarots dzimumu atveidojums mediju satura
veicina mediju lomu demokratiskas sabiedribas (Padovani & Ross 2015, 143).

Latvija jautajumi par mediju satura dazadibu dzimuma griezuma ir maz pétiti. Par dzi-
mumu parstavniecibu mediju organizacijas liecina Eiropas Dzimumu [idztiesibas institita
publiskotais “Eiropas Dzimumu Iidztiesibas indekss 20177, kura Latvija ar 57,9 punktiem,
ierindojas 17. vieta starp Eiropas Savienibas dalibvalstim. Indekss tiek aprékinats, bals-
toties uz 2015. gada datiem par seSam dazadam jomam - zinasanas, nauda, darbs, vara,
laiks, veseliba. Varas joma ka viens no raditdjiem tiek skatita arT virieSu un sievieSu
parstavnieciba sabiedrisko mediju organizacijas (sk. 4. tabulu).

4. tabula. Sabiedrisko raidorganizaciju valdes locek|u Tpatsvars
dzimumu griezuma. 2015. gads

Valdes locekli

Sievietes VirieSi
Latvija 6,7% 93,3%
ES-28 32,2% 67,8%

Avots: EIGE 2017b.

Jasecina, ka dazadibas sabiedrisko mediju vadiba dzimumu griezuma Latvija
nav. Turklat Latvijas raditdji ir zemaki par Eiropas Savienibas vidéjo raditaju. Latvi-
jas medijos kopuma ir raksturiga dzimumu disproporcija, medijos vairak ir nodarbinatas
sievietes gan redakciju sastava, gan visas amatu grupas. Dati par 490 daZadu redakciju
darbiniekiem rada, ka Latvijas medijos strada 66% sievieSu un 34% virieSu (RoZukalne
2016, 163). Taja pasa laika nacionalajos medijos vaditaju un galveno redaktoru amatos
parsvara ir virieSi - 70%, sievietes — 30% (RoZukalne 2016, 167). Latvijas mediju satura
veido3ana parsvara iesaistitas sievietes, bet vado3ajos amatos, ari valdes locekl|u pozici-
jas, nacionala méeroga pladsazinas Iidzeklos vairak ir virieSi (RoZukalne 2016, 171).
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Tomeér detalizetu datu un aktualu pétijumu par daudzveidibu dzimumu griezuma medi-
ju organizacijas, dzimtes stereotipu izplatibu mediju satura un dzimumu parstavniecibu
Zurnalistu profesija Latvija trikst.

DZIMTES ATSPOGULOJUMS NODOKLU REFORMAS APSPRIESANA

P&tijums koncentréjas uz analitiskas un padzilinatas informacijas sniedzéjiem - sa-
biedriskas televizijas un radio diskusiju raidijumi un nacionala dienas prese. Ka pétnie-
ciskais materials ir izvéléti informacijas pasniegSanas materiali: zinas, diskusijas, inter-
vijas, analize un komentari.

Daudzveidibas analizei medijos dzimumu griezuma izvélétais piemérgadijums ir nodoklu
reformas apspriesana Latvijas medijos 2017. gada aprili-junija. Ekonomika un finanses ka
fokusa elements ir izvéléts apzinati, jo, ka norada Eiropas Dzimumu [1dztiesibas institlts (Euro-
pean Institute of Gender Equality), IEmumu pienemsana finansu nozaré liela méra dominé
virieSi. VirieSi pienem svarigus lémumus, kas skar kop&jo ekonomisko attistibu, mone-
taro stabilitati, nodarbinatibu un izaugsmi, t.i., visus faktorus, kuri atskirigi ietekmé sieviesu
un virieSu dzivi. Lai sasniegtu stratégijas gudrai, ilgtspéjigai un integréjosai izaugsmei “Eiro-
pa 2020” mérkus, §1s dzimumu nelidztiesibas problémas ir jarisina (EIGE 2017a). Institdts ar
norada, ka “izpratni palidz vairot ari valsts un regionala limena kampanas un iniciativas, ar
kuram veicina dzimumu [idzsvaru ekonomisku lémumu pienemsana” (EIGE 2017a). Tatad art
mediju vara ir vairot un stiprinat sabiedriba izpratni par sievieti ekonomikas un finan3u sféra,
ka arT pienemto lemumu at3kirigo ietekmi uz individu vajadzibam dzimuma griezuma.

Diskusiju raidijumi

Tpa3a uzmaniba pétijuma ietvaros ir pievérsta diskusiju raidijumiem sabiedriskajos
medijos, jo Sis formats iezZimé kompetences sféru un norada uz eksperta statusu kada
joma. Uzdotie pétnieciskie jautajumi - kas tiek pozicionets ka eksperts, kompetents
runat par kadu tému, paust savu viedokli sabiedribai.

Diskusiju raidijumi, kuros Zurnalists ir uzlidzis vienu vai vairakus dalibniekus kadas
konkrétas socialas, politiskas, ekonomiskas vai kultiiras témas analizei, ir izveidoti Lat-
vijas sabiedriskajos medijos - Latvijas Televizijas kandlos LTV1un LTV7, ka arT Latvijas
Radio kanalos LR1 un LR4. Lielakajos privatajos televizijas un radio kanalos, kas aptver-
tu batisku auditorijas dalu, $ada formata raidijumu nav.

Analizes ietvaros tika apliikoti raidijumi LTV1: “Viens pret vienu”, “TieSa runa”; LTV7:
“Tochki nad i”, “Bez obid”; LR1: “Krustpunkta” un LR4: “Otkrytyj vopros”.

Laikposma no 2017. gada aprila ITdz junijam analizéti:

. 12 raidijumi “Viens pret vienu”;

« 7 raidijumi “TieSa runa’;

. 10 raidijumi “Tochki nad i”;
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« 11 raidijumi “Bez obid”;

« 76 raidijumi “Krustpunkta”;

« 52 raidijumi “Otkrytyj vopros”.

Ir batiski noradrtt, ka gandriz visos minétajos raidijumos vaditajs-moderators ir virietis.
Iznémums ir raidijums “Otkrytyj vopros”. LR4 majaslapa ka raidijuma vaditdji ir nosaukti
Oksana Doni¢a, Konstantins Kazakovs, Romans Smelevs un Oksana Rezni€enko. Tomér,
lai arT raidijuma vaditaju vida ir ievérots dzimumu l1dzsvars, realitaté vaditdjas sievietes
ir 15 parraidés no 52 analizéta laikposma parraidém. Jasecina, ka daudzveidiba dzimuma
griezuma raidijumu vaditaju zina nav ievérota. Talaka raidijumu analize koncentrésies uz
raidijumos pieaicinato ekspertu daudzveidibu dzimumu griezuma.

TV diskusijas

Veicot raidijumu analizi, Tpasa uzmaniba tika pievérsta raidijuma uzaicinato viesu —
ekspertu — dzimuma proporcijai.

Raidijuma “Viens pret vienu” analizétaja laika posma izvéléto viesu proporcija ir
15 viriesi un divas sievietes (sk. 5. tabulu).

5. tabula. Raidijuma “Viens pret vienu” viesi

VirieSi ‘ Sievietes
Andris Ameriks, Aleksandrs Bartasevics, Baiba Broka,
Gundars Bojars, Martins Bondars, Lidija Lasmane-Doronina

Vjaceslavs Dombrovskis, Dainis Tvans,
Karlis Kangeris, Girts Valdis Kristovskis,
Aivars Lembergs, Petro Poro3enko,
Maris SprindZuks, Jekabs Straume,
Edmunds Teirumnieks, Nils Usakovs,
Janis Vanags

Jauzsver, ka raidijuma viesis sieviete, kuras personibai bija veltits viss raidijums, $aja
laika posma ir tikai viena - Lidija Lasmane-Doronina. Otra dalibniece — Baiba Broka -
raidijuma paradas sava veida tandéma ar Nilu USakovu - abi ir Rigas méra kandidati, kuri
parstav atskirigus politiskos spékus. Jasecina, ka sievietes viedoklis, dzives pieredze, no-
tikumu analize, ka arT sabiedriskais statuss, sabiedriska interese par vinu netiek vértéta
ka pietiekama, lai klttu par raidijuma viesi. Raidijuma “Viens pret vienu” dominé viriesa
pasaules skatTjums, notikumu un procesu interpretacija.

Raidijuma “TieSa runa” analizetaja laika posma ir septini raidijumi. Uzaicinato dalib-
nieku ekspertu sadalijuma dzimuma griezuma vérojama 3ada situacija — 27 virieSiun 16
sievietes. Sievietes ka ekspertes raidijuma ir uzstajusas krietni vien retak neka viriesi, jo
15 parraidés no 52 analizétajam vid€ji no raidijuma uzaicinatajiem seSiem ekspertiem
divas ir sievietes. VErojami arT iznémumi, pieméram, 26. aprila raidijuma, kas veltits
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2 Saskana ar “Latvijas Faktu” veiktu aptau-
ju sabiedriba par tipiskiem sievieSu pie-
nakumiem/darbiem gimenes dzivé tiek
uzskatiti: majas uzkop3ana (79,6%), édie-
na gatavosana (73,3%), palidziba bérniem
macibas (43,7%), ka arT bérnu audzinasa-
na (43,3%) un bérna vesana uz skolu un no
skolas (34,7%), vairak par virieSa pienaku-
miem/darbiem gimenes dzivé tiek uzskatTti,
pieméram, remontdarbi majas (70,9%) un
gimenes materiala nodrosinasana (Labkla-
jibas ministrija 2016, 9-18).

autocelu problemam Latvija, visi aicinatie eksperti ir
virieSi. 7. junija raidijuma, kura téma “Kur nemt naudu
veselibas nozarei?”, ir parstavéta tikai viena sieviete.

VirieSu ekspertu vairakums ir vérojams visas
analizéta laika posma raidijumu apspriestajas témas,
iznemot 19. aprila raidijumu “Kad Latvija vairs nebis
bérnu namu?”, kura ka ekspertes ir uzaicindtas sesas
sievietes un tikai viens virietis. Bérnu apripe sabiedri-
bas viedoklT joprojam dominé k3 sievietes atbildibas
sféra.? Jasecina, ka $adu priekSstatu turpina uzturét art
mediji, iezZim&jot ar bérnu labkldjibu saistito tému ka
vienigo, kura sievietes ka eksperti ir vairak parstavéetas

neka viriesi. Dzimumu balanss ekspertu izvel€ ir vérojams raidijuma 12. aprilT “Ko pacien-
tiem un medikiem sola ministres Andas Cak3as reformu plans”, parstavot tris ekspertus
no katra dzimuma. JaatzZimeé, ka ar veselibas aprupes sféra tradicionali tiek markéta ka

sievietém piederiga.

Analizgjot uzaicinato sievieSu ekspertu parstavéto sferu un amatus, jasecina, ka visvairak
uz raidijumu tiek aicinatas Zurndlistes, kam seko valsts institliciju parstaves (sk. 6. tabulu).

6. tabula. SievieSu ekspertu parstavetas sferas raidijjuma “TieSa runa”

Nodarbosanas sféra

Ekspertu skaits % no Ekspertu skaits % no

kopgja ekspertu skaita

parstavétajam sievietém

Zurniliste

Valsts institilicijas parstave (ierédnis,

amatpersona u.c.)

Ministre

Medicinas darbiniece

Nevalstisko organizaciju parstave
Pasvaldibu deputatu kandidate

Saeimas deputate

40,00 2,58
20,00 1,29
13,33 0,86
6,67 0,43
6,67 0,43
6,67 0,43
6,67 0,43

Zurnalistu ka ekspertu izvéle ir skaidrojama ar vinu profesionalaja darba iegiitajam
zinasanam par kadu no raidijuma parstavétajam jomam. Parasti Zurnaliste ir rakstu vai
raidijumu autore, kas ir padzilinati péetijusi kadu konkréto jomu. Nakama parstavetaka
kategorija ir valsts institiicijas parstave. Lai gan 3aja kategorija ir parstavéetas sievietes,
tas diemZél neliecina par raidijuma veidotdju apzinatu izvéli, jo tiek aicinata konkrétu
amatu ienemosa persona neatkarigi no dzimuma.

Raidijuma “Tochki nad i” aicinato viesu proporcija ir 59 virieSi un 23 sievietes. No
11 3aja laika posma analizétajiem raidijumiem pieci ir veltiti pasvaldibu vélésanam un
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ir veidoti ka priekSvélésanu deputatu kandidatu de-
bates. Tas izskaidro lielo raidijuma dalibnieku skaitu. ° Saskapa ar “Latvijas Faktu” veiktu ap-
PriekévéleZanu debatém veltitajos raidijumos dalib-  t@uju sabiedriba uzskata politika profesiju
i X . . K ka piemérotu virieSiem. 39,3% responden-
nieku dzimumu proporcija ir 40 virieSi un septinas noradja, ka politika profesija ir vairak
sievietes. Nenoliedzami, ka politikai Latvijas mediju  piemerota viriesiem, savukart 2,4% res-
vidé ir virieSa seja. Tikai septinas sievietes — deputata  pondentu uzskata, ka politika profesija
kandidates - parstav savas partijas/politiskos spékus ‘2’%]1rik 1p7iesr)“ér0ta sievietem (Latvijas Fakti
priek3vélésanu debatés. Kopuma 3ada tendence sakrit ' '
ar sabiedriba eso3o viedokli, ka politika ir drizak
virieSiem, nevis sievietém piederiga sféra.’

Raidijumos, kas nav veltiti priekSvélésanu debatém, uzaicinatas sievietes parstav
valsts institiicijas, nevalstiskas organizacijas un medicinas sféru (sk. 7. tabulu).

7. tabula. SievieSu ekspertu parstavétas sferas raidijuma “Tochki nad i”

Nodarbosanas sfera Ekspertu skaits % no Ekspertu skaits % no
parstavétajam sievietém | kopéja ekspertu skaita

Pasvaldibu deputatu kandidate 30,43 5,74

Medicinas darbiniece 17,39 3,28

Nevalstisko organizaciju parstave 17,39 3,28

Valsts institiicijas parstave (ierédnis, 17,39 3,28

amatpersona u.c.)

Pétniece 8,70 1,64
Cietusi/lieciniece/notikumu dalibniece 8,70 1,64

JaatzZimé, ka 3ajos raidijumos parstavéta dzimumu proporcija ir 19 virieSi un 16 sievie-
tes. DiemZél $ada, saméra IidzZiga dzimumu proporcija nenozimé [idzvértigu sievietes
parstavniecibu raidijumos. Divos raidijumos - 6. un 13. aprill —, kas ir veltTti arpolitikas témam,
nav parstavéta neviena sieviete. Augsta sievieSu parstavnieciba jaskaidro ar raidijumiem
attiecigi viens virietis septinas sievietes un viens virietis seSas sievietes. Tatad arT 3aja raidi-
juma ieZiméjas sievietes kompetencu lauks, un primari ta ir apriipe - gan bérnu, gan
veselibas. Tacu politika, iekSpolitika un arpolitika nav sievietes kompetence.

Savukart raidijuma “Bez obid” no 11 raidijumiem analizétaja laika posma trijos par
raidijjuma uzaicinatajam personam ir izvéletas sievietes - (Jekaterina Frolova, Gali-
na Polis€uka, Olga Proskurova). Uzaicinatas ir aktrise, reZisore un mediju eksperte/
Zurnadliste. Tikai viena gadijuma uzaicinata eksperte Olga Proskurova sniedz analizi par
politiskajiem un sabiedriskajiem procesiem Latvija.
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SievieSu un virieSu kompetences sféras TV diskusiju raidijumu skatijuma

VirieSi = arpolitika un infrastruktdira

Raidijums “Tochki nad i”: Situacija Sirija (13.04.17.)

Raidijums “TieSa runa”: Kadu celu tiklu varam atlauties? (26.04.17.)
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SievieSu un virieSu kompetences sferas TV diskusiju raidijjumu skatijuma

Sievietes = bérni un apripe

Raidijums “TieSa runa”: Kad Latvija vairs nebiis bérnu namu (19.04.17.)
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8. tabula. TV diskusiju raidijumu ekspertu dzimumu proporcija

“Viens pret vienu” “TieSa runa”

Viriesi Sievietes VirieSi Sievietes
88,24% 11,76% 62,79% 37,21%
“Tochki nad i” “Bez obid”

Viriesi Sievietes Viriesi Sievietes
70,51% 29,49% 78,57% 21,43%

8. tabula var apliikot raidijumos uzaicinato ekspertu daudzveidibu dzimuma griezuma.

Jasecina, sievietes daudz retak neka viriesi televiziju diskusiju raidijumos tiek izman-
totas ka ekspertes, kas ir kompetentas runat par sabiedriskajiem, politiskajiem, ekono-
miskajiem, kultiras un socialajiem procesiem. Mazsvarigi nav arf tas, ka visu minéto
raidijumu vaditdjs ir virietis, [Tdz ar to visas raidijumos apskatitas teémas skatitajiem tiek
piedavatas ar maskulinu pasaules skatijumu.

Radio

Analizétais diskusiju raidijums Latvijas sabiedriska radio pirmaja kanala ir “Krustpunkta”.
Laikposma no 2017. gada aprila [idz junijam izskang&jusi 76 raidijumi. Raidijumu lielais skaits
skaidrojams ar to, ka viena diena ir izskan€jusi art divi raidijumi, kas tiek parraiditi viens péc
otra. Analizétaja perioda raidijuma piedalijusies 199 virieSi un 107 sievietes. Vairak neka pusé
analizéto raidijumu ka aicinatie viesi — eksperti — ir parstaveti abi dzimumi. Tomér 29 no 76
raidijumiem ir parstavets tikai viens no dzimumiem. 22 raidijumos visi aicinatie viesi ir viriesi,
un septinos raidijumos pieaicinatas ekspertes ir sievietes. Trijos no sievieSu parstavétajiem
raidijumi koncentréti uz konkrétas personibas skatfjumu un viedokla pausanu - Velta Ce-
botarenoka, Zaiga Gaile un Ausma Kantane. Tikai sievieSu panelis ir veidots, izskatot témas
par gimenes arstiem (“Krustpunktd” 19.06.), Satversmes tiesas darba izvért&jumu (“Krust-
punktd” 06.06.), nodok|u reformas apspriesanu (“Krustpunkta” 01.06.), veselibas sistémas re-
formu (“Krustpunktd” 18.05.), tieslietu reformas analizi (“Krustpunkt3d” 09.05.).

Savukart tikai virieSi eksperti tiek aicinati apspriest témas par valsts aizsardzibu
(“Krustpunkta” 28.06.), Ojars Rubenis par aizvadito sezonu Nacionalaja teatrt un raidiju-
mu “Labvakar” (“Krustpunktd” 27.06.), nodok|u reformas analizi un ugunsdrosibas jauta-
jumiem (“Krustpunktd” 16.06.), arpolitiku (“Krustpunkta” 15.06., 09.06., 24.04., 18.04.),
par vilcienu parvadajumiem (“Krustpunkt3a” 16.06.), par sociologisko aptauju ticamibu
(“Krustpunkta” 13.06.), veselibas reformu (“Krustpunktd” 26.04.), auto stavvietam Riga
(“Krustpunktad” 25.06.), gazes tirgus liberalizaciju (“Krustpunktd” 06.04.) un sporta bazem
(“Krustpunkta” 03.04.) Tikai virieSu kompetencei ir atvéléts gan plass apspriezamo jauta-
jumu loks, gan $adi “tikai virieSu paneli” tiek rikoti bieZak, salidzinot ar “tikai sieviesu
paneliem”, apliecinot virieSu kompetenci un sniedzot maskulinu pasaules skatijumu.
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2. att. Raidijuma “Krusptunkta” uzaicinato sievieSu nodarbo3anas

Jaatzime, ka tikai virieSu kompetencé izcelas arpolitikas téma, jo arpolitikas jauta-
jumi virieSu loka ir apspriesti Cetras reizes. ArT ar transportu saistitie jautajumi ieklauti
galvenokart virieSu parzinas loka.

Jaatzime, ka analizétaja laika posma devini raidijumi ir veltiti paSvaldibu vélé3anu
diskusijam. So diskusiju ietvaros ka deputatu kandidati savu partiju parstav tie3i viriei,
kas izskaidro lielo diskusiju skaitu, kuras piedalas tikai virieSi (sk. 9. tabulu).

Jasecina, ka politika tiek pozicionéta ka virieSu kompetences sféra. Tada pati
situacija ir novérojama jau minéta raidijuma “Tochki nad i” priekSvélésanu debatés.

Analizéjot raidijuma uzaicinato sievieSu nodarbo3anos, jasecina, ka ir vérojama Iidzi-
ga situacija ka televizijas diskusiju raidijumos. Visvairak ir parstavétas Zurnalistes, kam
seko valsts institliciju parstaves un nevalstisko institliciju parstaves. BieZak, salidzinot
ar televizijas raidijumiem, ir parstavétas pétnieces (politologes, ekonomistes, sociologes
u.c.), bet 3o at3kiribu var skaidrot arm ar lielaku analizéto programmu skaitu (sk. 2. att.).

Vismazak parstavéta nodarbosanas joma ir uznéméjdarbiba (kategorija - uzpémuma
parstave). Uznémegjdarbibu ka jomu parstav viriesi, uznéméjs tiek personificéts ar viriesa télu.

Ir analizéts Latvijas Radio 4 diskusijas formata raidijums “Otkrytyj vopros”. Anali-
zEtaja laika posma izskatitas 52 parraides. K3 jau iepriek$ noradiju, Sis ir vienigais no
diskusiju raidijumiem, kura parraides vaditdjas ir arT sievietes. Tomér viriesi — raidijuma
vaditdji - étera ir daudz bieZak salidzindjuma ar sievietém - raidijuma vaditajam - 36
reizes pret 17 reizém, ieskaitot tos gadijumus, kad ir divi raidijuma vaditgji.
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9. tabula. Dzimumu dalTjums pasvaldibu vélésanu diskusijas

Pasvaldibu velésanu diskusijas Deputatu kandidati Deputatu kandidati
virieSi sievietes

12.05., pasvaldibu véleéSanas Jelgava 6 0

15.05., pasvaldibu vélésanas Liepaja 4 1

17.05., pasvaldibu véleSanas Valmiera 5 0

19.05., pasvaldibu véleSanas Rézekné 5 0
22.05., pasvaldibu vélésanas Ventspili 3 1

24.05., pasvaldibu vélésanas Jekabpilt 4 1

26.05., pasvaldibu vélésanas Riga 5 0

29.05., pasvaldibu vélésanas Jirmala 4 1

31.05., pasvaldibu véleSanas Riga 4 1

Raidijuma “Otkrytyj vopros” vérojama loti liela dzimumu disproporcija parstavéto
ekspertu vidu - 103 virieSi un 31 sieviete. JaatzZimé, ka ar7 31 raidijuma ietvaros nori-
sinds pasvaldibu veélésanu priek3vélésanu diskusijas. Kopuma ir $adi 10 raidijumi, kuros
dominé virieSi - deputatu kandidati (sk. 10. tabulu).

10. tabula. Dzimumu dalijums pasvaldibu vélésanu diskusijas

Priek3vélésanu diskusija Deputatu kandidati Deputatu kandidati

virieSi sievietes

10.05., pasvaldibas vélesanas Jekabpilt 4 0
12.05., pasvaldibas vélésanas Jarmala 3 0
15.05., pasvaldibas vélésanas Jelgava 4 0
17.05., pasvaldibas vélésanas Daugavpili 3 1
22.05., pasvaldibas véléSanas Liepaja 3 0
24.05., pasvaldibas véléSanas Valmiera 3 0
26.05., pasvaldibas vélésanas Rézekné 2 1
29.05., pasvaldibas véléSanas Ventspilt 3 0
31.05., pasvaldibas vélésanas Riga 3 1
02.06., pasvaldibas vélésanas Riga 4 0

Sievietes deputatu kandidates ir parstavétas tikai trijos gadijumos - Daugavpils,
Rézeknes un Rigas diskusijas. Atkal jasecina, ka politikai Latvijas medijos ir virie3a seja.
Summeéjot pasvaldibu véleSanam veltitos raidijumus, virieSu - ekspertu - parsvars
ir domingjo3s — 71 virietis un 28 sievietes. Saja raidijuma ir |oti izteikti tikai virie3u -
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ekspertu — paneli. 28 raidijumos ka eksperti izteikt viedokli, savu skatijumu par |oti
dazadam temam ir aicinati tikai virieSi. Tatad vairak neka pusé raidijumu ir parstavets
tikai maskulins pasaules skatijums.

Savukart tikai sievietes ir parstavétas vien trijos raidijumos: parraidés (30.06.2017,;
28.06.2017.; 18.05.2017.). So raidijumu témas ir klainojo%o dzivnieku jautajums, izglitiba
krievu valoda un Ridzenes sarunu apsprie3ana. $aja gadijuma ka tipiskas sieviesu atbildibas
jomas atkal izvirzas apripe (klainojoSie suni) un izglitiba (riipes par bérniem). “Ridzenes”
sarunam veltitais raidijums it ka atskiras no sievieSu kompetences ierastajam tendencém.
Tomér abas aicinatas sievietes ekspertes, kas piedaldas $aja raidijuma, ir Zurnalistes. Ka
tas bija raksturigs iepriek3 apskatito diskusijas raidijumu analizé, Zurnalistes ekspertu
statusa paradas bieZi (sk. 2. diagrammu). Arm “Ridzenes” sarunu gadijuma tiesi Zurnalistes
sievietes bija tas, kas atklaja So notikumu virkni un par to zinoja masu medijos. Lidz ar to
nevar runat par apzinatu sievieSu izvirziSanu eksperta statusa.

Analizéjot parstavéto sievieSu - ekspertu — nodarbinatibas jomu, atklajas, ka vis-
vairak uz raidijumu tiek aicinatas dazadu valsts institiiciju un nevalstisko organizaciju
parstaves, tad - Zurnalistes un pétnieces.

Raidijumos uzaicinato ekspertu daudzveidibu dzimuma griezuma var aplikot 11. tabula.

11. tabula. Radio diskusiju raidijumu ekspertu dzimumu proporcija

“Krustpunkta” ‘ “Otkrytij vopros”
Viriesi Sievietes Viriesi Sievietes

65,03% 34,97% 76,87% 23,13%

Jasecina, ka bitisku at3kiribu starp radio un televizijas diskusiju raidijumiem nav. Abos
medijos ka eksperti vairak tiek aicinati viriesi, sievietes ka ekspertes atbilst noteiktam tému
jomam, kas ir saistitas ar aprupi. Klausitajiem un skatitajiem tiek sniegts skatijums uz dazadiem
socialajiem, politiskajiem un ekonomiskajiem jautajumiem no maskulina skatu punkta.

Mediju parstavji bieZi attaisno tikai virieSu ekspertu izmanto3anu, noradot, ka sievie-
tes ekspertes ir griiti identificét un atrast. Tomér jaatzZimg, ka tas ir gribas un apzinatas
izvéles jautajums. Nenoliedzami ir vieglak uz raidijumu uzaicinat jau zinamus virie3us eks-
pertus vai, izvéloties nezinamus virieSus ekspertus, palauties uz virieSa statusu ka tadu,
kas ietver sevT autoritati un parvaldibu. Daudzas Eiropas un pasaules valstis tiek vei-
dotas sievieSu ekspertu datubazes, lai atvieglotu Zurnalistu darbu un veicinatu viedok|u
dazadibu, ka arm mazinatu androcentrisko pasaules skatijumu (Lapeyronnie 2011, 17).

Atskiribas ir vérojamas, salidzinot diskusiju raidijumus latvieSu un krievu valoda, gan
televizija, gan radio. Diskusiju raidijumos krievu valoda sievietes ekspertes tiek aicina-
tas izteikt savu viedokli retak. Turklat sievietes kompetences sféra izteikti iezZimgjas ka
aprapes jautajumi. Savukart virieSiem tiek uzticéts izsacit viedokli un skaidrot sabiedribai
pladu jautajumu klastu.
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Visos analizétajos raidijumos, iznemot “Otkrytij vopros”, vaditdji ir viriesi. Tas no-
saka maskulinu skattijumu uz analizéjamo jautdajumu un maskulinu problémas pieredzi.
Tapéc var uzskattt, ka diskusijas raidijumi sava biitiba nav pilnigi, jo izslédz vienu sa-
biedribas dalu. Pétijjuma laika tika konstatéta arm virieSa vaditaja loma, pazeminot
sievietes kompetenci un parvaldibu. 19. aprila raidijjuma “Krustpunktd” Aidis Tomsons,
vér3oties pie Zurnalistém, kas piedalas raidijuma, izmanto 3adas frazes: “Vel kadi jauta-
jumi meiteném?” (“Krustpunktd” 19.04, 19:36); “Es droS3i vien teik3u jaukajam damam
paldies” (“Krustpunktd” 19.04, 25:55). Izteikumi “meitenes” un “jaukas damas” mazina
ekspertu kompetences statusu.
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3. att. Raidijuma “Otkrytij vopros” uzaicinato sievieSu nodarbosanas

NODOKLU REFORMAS APSPRIESANA

Ka specifisks fokuss padzilinatas analizes veik$anai tika izvéléta nodoklu reformas ap-
sprieSanas téma, veicot televizijas, radio diskusiju un preses analizi. Padzilinatas analizes
meérkis ir ne tikai konstatét dzimuma dinamiku Zurnalistu un pieaicinato ekspertu vid, bet
arT noskaidrot, vai konkréto jautajumu izskata, vértéjot art ta ietekmi uz dzimumu.

Televizijas diskusiju raidijumos krievu valoda analizétaja laika posma (2017. gada
aprilis-jinijs) nodok|u reforma netika apspriesta. Raidijumos “TieSa runa” un “Viens pret
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vienu” nodoklu reforma tika parrunata katra raidijuma vienu reizi. Abos raidijumos vadita-
ji ir viriesi. Raidijuma “Viens pret vienu” nodok|u reformas jautajums tiek apspriests ar
viesi VjaCeslavu Dombrovski, kas skatitajiem tiek stadits priek3a ka kadreizgjais Reformu
partijas biedrs un biju3ais izglitibas un zinatnes un ekonomikas ministrs. Savukart “Tie3a
runa” 10. maija raidijuma “Ko sola valdibas uzsakta nodok|u reforma?” aicinato ekspertu
dzimumu dinamika ir divas sievietes un pieci virie3i. Aicinatas sievietes ir finansu mini-
stre Dana Reizniece-Ozola un laikraksta “Neatkarigas Tukuma Zinas” redaktore Ivonna
Plaude. Saja gadijuma var novérot raksturigo sadalljumu - sieviete parstav valsts
institliciju un Zurnalistikas jomu. Abos raidijumos tiek runats par reformas iecerétajam
izmainam, reformas ietekmi uz valsts ekonomiku, uznéméjdarbibu, sabiedribu, ka art uz
individu. Savukart reformas ietekme uz individu dzimuma perspektiva netika apspriesta.

Jaizcel raidijuma “Viens pret vienu” nerealizétas diskusijas iesp€ja. Raidijuma
viesis ekonomists Vjaceslavs Dombrovskis centas diskusiju par nodok|lu reformas
ietekmi ievirzit individa ITmenT, turklat uzsverot dzimuma perspektivu. Uzaicinatais
eksperts saka izvérst tému par reformas ietekmi uz individu dzivém, ka pieméru minot
“vientulas mates”, bet vaditdjs Gundars Réders atvirzija sarunu uz uznémeéjiem un ie-
tekmi uz uzneméjdarbibu. Kopuma televizijas diskusijas nodoklu reforma parsvara tika
skattta caur uznéméjdarbibas prizmu.

Cits (Zurnalists, p&tnieks u.c.) 8
NVO parstavis 1
Politikis 2
Valsts institiicijas parstavis 0
Ekonomists, finansu eksperts 1

o
N
EN
o
®

10 12 14

B Viriesu skaits Sieviedu skaits

4. att. Radio raidijumos uzaicinato ekspertu darbibas joma
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Radio diskusiju raidijumi nodoklu reformu analizéjamaja laikposma apliikoja astonas
reizes. Tikai vienu no minétajiem raidijumiem vadija sieviete (“Otkrytij vopros” 21.06.17.),
bet 3aja raidijuma nodoklu reforma netika skatita dzimuma perspektiva. Vértgjot raidi-
juma uzaicinatos ekspertus, jasecina, ka visbieZzak tika aicinati virieSi, kuri parstav
daZadas nodarbinatibas un ekspertizes jomas (sk. 4. att.). Raidijumos aicinatas sievietes
visbieZak bija Zurnalistes (sadala “Cits”), savukart ekspertizi ekonomiskajos un finansu
jautdajumos sievietes praktiski nesniedza.

Analizéjot nodoklu reformas apsprieSanu, reforma visbieZak tiek apspriesta tas
norises un ieceréto izmainu liment - tas ir apspriests septinos raidijumos, ietekme uz
ekonomiku, valsts izaugsmi un uznéméjdarbibu - piecos raidijumos un ietekme uz indivi-
du arT piecos raidijumos. Tikai viena raidijuma paradas reformu apsprie3ana individa
[TmenT, izmantojot dzimuma aspektu. 29. junija raidijuma “Krustpunkta”, analizéjot no-
doklu reformas ietekmi uz mazo algu sanéméjiem, tiek runats konkréti par medicinas
masam. Sis profesijas parstaves $aja gadijuma personificé visus mazo algu sanéméjus,
tiek minétas art daudzbérnu mates. Jaatzimé, ka 31 nebdt nav pilnvértiga saruna, bet tikai
dzimuma piemingjums, kam nav veltita visa diskusija. Katra zina sociali neaizsargatas un
maznodrosinatas personas tiek personificétas ar sievieti.

Kopuma nodokl]u reformas diskusija radio un TV raidijumos ir izteikti maskulina -
to vada Zurnalisti viriesi, aicinatie eksperti parsvara ir viriedi un diskusijas dzilums skar
ekonomiku un uznéméjdarbibu, kas tradicionali tiek klasificéta ka virieSu darbibas un
kompetences joma.

NACIONALIE DIENAS LAIKRAKSTI

Analizes veik3anai par nodok|u reformas apsprieSanu dzimuma griezuma tika iz-
véleti nacionalie dienas laikraksti latvieSu valoda - “Diena”, "Neatkariga Rita Avize”
(“Neatkarigd”), “Latvijas Avize” un “Dienas Bizness”, ka arT dienas avize krievu valoda
“Vesti”. Atbilsto3o laikrakstu materialu atlasei tika izmantots News.lv interneta riks, at-
lasot publikacijas atbilstosi frazei “nodok|u reforma” laika posma no 2017. gada aprila
[Tdz junijam (ieskaitot). Kopuma tika izanalizéta 141 daZadu Zanru publikacija: 42 ko-
mentari, 42 zinu raksti, 23 intervijas, 30 analitiskie materiali, divas diskusijas un viens
cita Zanra materials. Par nodoklu reformu visbieZak raksta Zurnalisti viriesi, tomér
tas nav izteikti liels parsvars: 84 Zurnalisti virieSi un 40 Zurnalistes sievietes. Vislielaka
dzimumu disproporcija ir vérojama laikraksta “Vesti”, kur par nodok|u reformu raksta tikai
Zurnalisti virieSi — 27 rakstu autori. levérojama dzimumu disproporcija nodoklu reformas
analizé ir vérojama arT laikraksta “Neatkarigd” - 21 materiala autors ir virietis un devinu
materialu autore ir sieviete. Savukart laikraksta “Diena” proporcija ir otrada - Cetru
materialu autori ir viriesi, bet sievietes Zurnalistes ir izveidojuSas 16 publikacijas. Pie-
cus dazadus materialus laikrakstos ir sarakstijusi nevis Zurnalisti, bet uznéméji - tris

viriesi un divas sievietes.
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Dazadajos preses materialos eksperta skatljumu uz nodoklu reformu sniedz viriesi
(sk. 5. att.).

Cits (zurnalists, pétnieks u.c.) 2 1

|

NVO parstavis 24 9

Valsts institiicijas parstavis 23 5

I

Ekonomists, finansu eksperts 1 4

o

5 10 15 20 25 30 35 40 45

I Viriesu skaits SievieSu skaits

5. att. Laikrakstos minéto ekspertu darbibas jomas

Eksperti virieSi ir parstavéti visas darbibas jomas, turklat izteikta parakuma. Laikrak-
sti kopuma daudz biezak, salidzinajuma ar analizétajiem radio un TV raidijumiem, ka
avotu viedoklim un komentaram gan par reformas butibu, gan reformas gaitu, gan
dazadajiem ietekmes ITmeniem meklé pie virieSiem. Jasecina, ka art laikrakstu lapas-
pusés dominé maskulins skatijums.

Analizgjot nodok|u reformas apspriesanas dimensijas, dominé orientésanas uz proce-
su, tas ir, uz reformas norisi, iecerém, paredzamajam izmainam. Sadi ir 99 analizétie ma-
teriali. Nakama vairak izmantota apsprieSanas dimensija ir reformu ietekme uz ekono-
miku, valsts ekonomisko izaugsmi un uznéméjdarbibu - 42 materiali. letekme uz individu
bez dzimuma dimensijas ir skattta 18 reizes (skat. 12. tabulu).

Dzimuma dimensija paradas tikai viena publikacija - 2. maija komentara “Neat-
karigaja”, kurd ir apspriesta planotas nodoklu reformas ietekme individa lTment. Saja
komentara nav visparigu noradijumu par maksajamo nodoklu apméra pieaugumu vai sa-
mazinajumu, bet visnotal konkréti tiek runats par iedomatu Latvijas sabiedribas parstavi
un vina, tiesi vina, dzivi péc nodok|u reformas. letekme uz individu personificéta ar Péteri,
kas strada gaterT un sanem algu aploksné (Krautmanis 2017, 2). Saja gadijuma, pretgji
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analizétajiem radio raidijumiem, maznodrosinatie sabiedribas parstavji ir personificéti
ar virieti, virieSa dzives pieredzi. Nodok|u reformas ieceres ir sasaistitas ar virieSa dzi-
ves pieredzi arm “Latvijas Avizes” ilustracija “BudZetu pildis smékétajsoferi” (sk. 5. logu.
Nodoklu reformas vizualizacija). llustracija un tas virsraksts norada, ka nodok|u reformas
ietvaros ieceréta akcizes paaugstinasana skars tiesi virieSus, jo tie3i vini ir tie, kas vada
automasinas, smeké un lieto alkoholu.

12. tabula. Nodok|u reformas apsprieSanas dimensijas

ApsprieSanas dimensija Materialu skaits | Materialu skaits procentos
nodoklu reforma 99 173,25%

ietekme uz ekonomiku 42 73,5%

ietekme uz individu bez dzimuma dimensijas 18 31,5%

ietekme uz sabiedribu 8 14%

ietekme uz gimeni 4 7%

personibas ietekme (ministrs) 2 3,5%

ietekme uz individu ar dzimuma dimensiju 1 1,75%

personibas ietekme (ierédnis) 1 1,75%

personibas ietekme (oligarhs) 0 0%

Ir atrodamas arT citas publikacijas, kuras dzimuma aspekts nodok|u reformas kon-
teksta ir pieminéts, bet tas nav vado3ais publikacijas fokuss. Sadu publikiciju analizéta-
ja laika posma ir tikai tris, divas no tam maznodroSinatie vai maznodroSinato dzives
pieredze tiek saistita ar sievieti.

LN lJa- Il Piemeérs

Faktiski patents (raugoties likumdevéja noteiktos ta izmantoSanas un lietoSanas noteikumus) ir
domats tantinam, kas tirdzinos vai uz ielas tirgo ziedus, zalumus, sénes, rokdarbus utt.

Avots: Avotins 2017, 6.

Bet policists, medmasa, bérnudarza audzinataja ir kvalificéti un izvélgjusies profesiju, kas
viniem patik. Iznak, ka viniem jasitas pa dzivi tikai tapéc, ka nav izvélgjusies tadu profesiju, kur
vairak maksa?

Avots: Busmanis 2017, 6.




A3l Nodoklu reformas vizualizacija

Budzetu pildis smeketajsoferi

Plano palielinat akcizes nodokli degvielai, cigaretém un alkoholam

Avots: Skangale, G. (2017, 25. apr.) BudZetu pildis sméekéetajsoferi. Latvijas Avize, 80(5768), 1. Ipp.

Abos citatos ir fokuss tiesi uz sievietém ka neaizsargato un maznodro3inato sabied-
ribas dalu. Tomér biitiska analize, kas izsvértu nodok|u reformas ietekmi, pieméram, uz
vientulo mati apskatitajas publikacijas netiek veikta.

Dzimtes aspekts, tieSi dzimtes aspekts nevis dzimuma, paradas 3aja citata:

[SHeJa- Il Piemeérs

Vai “virs un vards” ir kluvis par populistisku kliseju bez seguma?

Avots: Pastare 2017, 2.

Raksta autore, kas ir uznémeja, izmanto argumentacija priek3statu par tradicionalo mas-
kulinitati, kas paredz virieSa parvaldibu un situacijas kontroli (Kimmel 1994, 127-135). In-
teresanti, ka 3ads parmetums, saistiba ar viriskibu un viriesa atbildibu, tiek pausts, zinot,
ka par nodoklu reformu atbildigo FinanSu ministriju vada sieviete - Dana Reizniece-Ozola.

Ministres ietekme un atbildiba par nodoklu reformu ir skatita divos rakstos. Turklat
abos gadijumos ir apspéléts ministres dzimums. Pieméram, Zalo un zemnieku partijas
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parstavis Augusts Brigmanis finanSu ministrei izvirza loti stingrus nosacijumus, kadi diez
vai tiktu izvirziti ministram virietim, turklat visnotal augstpratiga tonr (sk. 6. logu).

[SANe]-3ll Piemeérs

A. Brigmanis: Ja finansu ministre Dana Reizniece-Ozola ar 3o reformu tiks gala, vinai bis
nakotne ka politikei. Un es nedomaju tikai nodoklus, es domaju par visu fiskalo telpu. Ja vina
netiks gala, tad vinas politiska karjera bis beigusies, un vina varés iet spélét Sahu, biis daudz
briva laika.

Avots: Veidemane 2017, 6.

Otra raksta arT netiesi tiek izcelts ministres dzimuma aspekts: “Vini So pretestibu
saista ar politisko greizsirdibu, “ja Danai izdosies tas, kas neizdevas pasiem,” neoficiali
sacija viens no ZZS Iideriem” (Egle 2017, 6). Ministre gan familiari tiek nosaukta per-
sonvarda, gan ari netiesi uzsvéerts — ja sievietei izdosies tas, kas nav izdevies ministriem
virieSiem, tas izsauks neapmierinatibu.

Tomér Sada rakstura publikacijas ir tikai divas, preses materidlos ne ministres, ne
vinas dzimuma ietekme uz nodok|u reformu nav akcentéta.

Analizéjot Zurnalistu sievieSu izveidotos preses materialus, bitiskas korelacijas ar
publikaciju Zanru, nodoklu reformas apsprieSanas dimensiju, publikacijas izmantotajiem
avotiem un ekspertiem nav vérojamas. Sievietes Zurnalistes nekoncentrgjas uz nodok|u
reformas apspriesanu, fokusgjoties uz individa [Tmeni dzimuma griezuma, un neizvélas
izcelt sievieSu viedokli par apsprieZamo tému. Tadéjadi laikrakstu lapaspusés dominé
maskulinais skatijums par nodoklu reformu un ar to saistitajiem jautajumiem.

Rezumeéjot nodoklu reformas atainojumu laikrakstos, jauzsver, ka finanses un ekono-
mika ir abu dzimumu Zurnalistu aprakstiSanas kompetencé, nav vérojama situacija,
ka par 3o tému izteikti raksta tikai viena vai otra dzimuma Zurnalisti. Dzimumu
(ne)parstavnieciba daudz uzkrito$aka disproporcija vérojama citéto ekspertu un avotu
vidd. Skaidrojumu, vértéjumu un viedokli sabiedribai sniedz tiesi viriesi. Rakstu dimensija
parsvarakoncentréjasuzreformasgaitasunparedzamoizmainuapspriesanu,kaartietekmi
uz ekonomiku un uznéméjdarbibu. Savukart ietekme uz individu, sabiedribu vai gime-
ni ir skatita reti. Nodok|u reforma dzimumu perspektiva laikrakstos apspriesta netiek.
Dzimums paradas nebitiska griezuma, parsvara personificéjot mazturigas iedzivotaju
grupas, izmantojot sievietes télu ka pieméru. Ka norada Eiropas Dzimumu [Tdztiesibas in-
stitita péttjumi, dzimumu Iidztiesibas uzlaboSana ekonomikas sféra pozitivi ietek-
mé gan individus, gan sabiedribu kopuma, palielinot IKP, paaugstinot nodarbinatibas
un produktivitates [Tmeni (EIGE 2017a). Tadgjadi Sis nav tikai jautajums par dazadibas
trukumu dzimumu griezuma Latvijas mediju materialos, bet arT par ekonomisko iespéju
pilnvértigu neizmanto3anu.
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SECINAJUMI

Nodokl|u reformas piemérgadijums parada, ka medijos iztrikst daudzveidibas dzi-
mumu griezuma. Radio un televizijas diskusiju raidijumos domingé virie3a skatijums gan
attiectba uz raidijuma vaditaju, gan raidijumos uzliigtajiem ekspertiem, gan témas di-
mensijas apspriesanu. Laikrakstos par nodok|u reformu raksta gan sievietes, gan viriesi
Zurnalisti, bet ekspertu un citéjamo avotu izvélé dominé virieSi — ekonomisti, politiki,
valsts institliciju un nevalstisko organizaciju parstavji. Témas dimensijas apsprieSana
dzimuma aspekts tiek ignoréts.

Salidzinot pétijuma giitos datus ar UNESCO, ka art GMMP datiem, jasecina, ka arT
Latvijas mediju vidé ir [Tdziga situacija attieciba uz dzimumu reprezentaciju. Cilveki zinu
materialos lielakoties ir viriesi, medijos parstavétie eksperti ir viriesi, ekonomikas
jomu medijos parstav viriesi. Sis ir pasaules tendences, kuras vérojamas ari Latvija.
Piemérgadijums par nodoklu reformu So tendenci spilgti apliecina - aicinatie eksperti,
izmantotie un citétie avoti liela parsvara ir viriesi.

Jaatzime, ka mediju dzimumu proporcija un sievietes kompetences lauks sakrit ar
sabiedriba valdoSajiem priekSstatiem par sievietes dzimtes lomu. Sievietes kompe-
tences sféra tiek saistita ar apripi plasa 31 varda nozimé - riipes par bérniem, veselibu,
dzivniekiem, izglitibu u.c. Mediji uztur eso3os sabiedribas priek3status par sievietes at-
bildibas un zinasanu sféru.

Turklat mediju veidotie zinojumi parsvara tiek pausti ar virieSu starpniecibu gan at-
tieciba uz Zurnalistiem, gan pieaicinatajiem ekspertiem un citétajiem avotiem. Jasecina,
ka daudzveidiba medijos Latvija dzimumu griezuma vél nav sasniegta.

STIPRAS PUSES

Diskusiju un analitiskajos raidijumos tiek apspriests plass tému loks, kas po-
tenciali piedava iespéjas viedok|u dazadibai un viedoklu paudéju dazadibai.

VAJAS PUSES

Daudzveidibas trikums medijos izmantoto ekspertu dzimuma griezuma. Sievie-
tes ka ekspertes parstav t.s. sievieSu kompetences marketas témas - veselibu,
aprupi, bérnu tiestbas, kulturu. Izteikta disproporcija televizijas un radio diskusiju
vaditaju dzimuma.

REKOMENDACIJAS

Veicinat sieviesu Itdzdalibu un pieeju [Emumu pienemsanai medijos.

+  Organizét darba grupas un izglitojosas programmas mediju profesionaliem
par komunikacijas un dzimtes jautajumiem.
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+  Regulari veikt mediju monitoringu daudzveidibas dzimumu griezuma attieciba
uz mediju saturu, izmantoto ekspertu dzimumu un parstavéto kompetences
jomu, ka arT Zurnalistu parstavniecibu péc skaita un jomam.

«  Parpemt citu valstu pieredzi ekspertu sievieSu datubazes veidosana - datu-
bazes apkopo informaciju par sievietém, kas var sniegt eksperta vértgjumus
daZados tému blokos. $adas datubazes atvieglo Zurnalistu darbu, ka ar7 var
veicinat mediju satura dazadibu. Pieméram, Belgija (www.expertendatabank.
be), Francija (voxfemina.eu) un Sveice (www.femdat.ch).

Mediju satura, parstavniecibas un parvaldibas dazadiba dzimumu griezuma liecina
par mediju socialo atbildibu, ka arT rada ietekmi uz sievieSu un virieSu varda brivibu un
pieeju pluralistiskiem informacijas avotiem.
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DIASPORAS REPREZENTACIJA
SABIEDRISKAJOS MEDIJOS

Vita ZelCe, Laura Ardava-Abolina

Migracija allazZ ir bijusi sabiedribas realitates neatnemama sastavdala. Cilveki maina
dzivesvietu gan bégot no bada, navi nesoSiem konfliktiem, dabas katastrofam un ne-
laimém, kas apdraud vinu izdzivoSanu, gan art mekl€jot jaunu dzivesvietu, lai uzlabotu sa-
vus dzives apstaklus un rastu labaku pa3realizacijas vidi. Globala parvietoSanas pasaule
notiek pa jau gadsimtiem ierastiem parcelotdju mar3rutiem, ka arT nemitigi tiek rasti
jauni celi. Mislaiku transporta iespéjas piedava aizvien plasdkas un daudzveidigakas
celoSanas iespé€jas, savukart komunikacijas tehnologijas nodrosina plasakus, ciesakus
un art acumirkligus sakarus starp individiem un kopienam. Migracijas procesi ietekmé
arT kopéjo pasaules dzives kartibu, daudzu tas pamatjézienu - identitates, piederibas,
pilsonibas, valstu un to robeZu - izpratni, ka art attiecibas starp dazadam socialajam
grupam un individiem (Castles & Miller 2009, 300-302; Harzig & Hoerder 2009, 142;
Karim 2018, 1).

Diasporu' rasanas un pastavésana ir ilglaicigas un ari 1slaicigakas cilvéku migracijas
rezultats, to rasanas un pastaveésanas iemesli, tapat arm formati, ir atskirigi. Pieméram,
viena no vésturiskajam izcelsmes formam ir kolonialas diasporas, ko plasi parstavéja

britu un portugalu izcelotdji, tirgotaju diasporas, kas saistas ar
libanieSiem, darbaspéka diasporas, kas vairakas Rietumvalstis

" Diaspora (no grieku val. diaspora -
izkliede, izsésanas) - kadas tautas,
etniskas, religiskas grupas dala, kas
atrodas/dzivo arpus zemes/valsts,

asocigjas ar indieSu un Karibu baseina migrantiem (King 2010,
36). Musdiendas diasporas tiek vértétas ka nozimigs finan3u
un cilvékresursu plismu kanals, ka arT tehnologiju un prasmju

kura ta célusies. parneses iespéja. Tradiciondli politika un socidla aspekta gan

emigrantus, gan diasporas parsvara klasificéja ka nevélamas

paradibus. Uznemosas valstis diasporas uzlukoja ka taldistances
nacionalisma formu, kas ar saviem politiskajiem uzskatiem un religiskajam aktivitatem
var apdraudét eso3o dzives kartibu. ArT migracijas donorzemes diasporu pastavésana
saredzgja bistamibas faktorus, pieméram, politiskos emigrantus vértéja ka potencialu
reZima mainai. Aizbraucgjos ar tika saskatiti “nodevéji”, paslabuma meklétaji, neapmieri-
natie ar savu valsti (Castles & Miller 2009, 70-73).

Mislaiku diasporas un izcelsmes zemes attiecibu skaidrojuma nozimiga ir transna-
ciondlisma teorija. Ir iespéjams runat par savdabigu naciondlo valstu deteritorizaciju,
ko nodroSina jaunas komunikacijas tehnologijas un transports. Tie migrantiem nodroSi-
na iespéju uzturét cieSus sakarus ar savu dzimto pusi, ka arT pastavigas ekonomiskas,
socialas un kultlras saites. Veidojas transnacionalas kopienas, kuras cilvéku saskarsmi
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nodro3ina gan tradicionala tie3a komunikacija, gan sazina radinieku, kaiminu, novad-
nieku un citu kopienu ietvaros, gan art plaSie virtualie tikli. Dzive arpus savas zemes rada
jaunu piederibu, arT veido citadu skatijumu uz dzimteni, bieZi veidojot vienlaicigu piederT-
bu “te un tur”. Transnacionalie migranti galvenokart ir bilingvali, majas viniem ir divas
valstTs. Siem cilvékiem ir augstas intensitates parrobeZu kontakti (Faist 2010, 14-22;
Faist et al. 2013, 91-95; Bela 2014, 299-300).

Medijiem ir batiska loma attieksmes veidoSana pret migraciju, diasporu, ienacéjiem/
aizbraucgjiem. Kolonialisma un verdzibas gadsimtos Rietumvalstis ir kultivéts negativs
priekSstats par ne-baltas adas krasas cilvékiem, formé&jot balta rasisma diskursu, neie-
cietibu un nepatiku pret citadibu, ka arT esoSu un potencialu konfliktu pamatu. Lai arT kop$
20. gs. vidus Sis diskurss ir mainijies un liela dala sabiedribas akcepté kultiiru un cilvéku iz-
celsmes, rasu, religisko un etnisko daudzveidibu, tomér nekada zina nevar sacit, ka aizsprie-
dumi, stereotipi un norobeZo3anas tendences ir pilniba zuduSas. Pla3sazinas [idzeklos
domingjosas diasporu, migrantu un nacionalo minoritaSu reprezentacijas var iedalit:
1) minimalizéjosa reprezentacija vai pat 3o socialo grupu izslégsana no mediju satura
un 2) stereotipiska reprezentacija. Abas 3is pieejas rezult€jas vairakuma un minoritasu
subordinaciju atraZojosa reprezentacija. Kops 20. gs. 70.-80. gadiem plassazinas I1dzek|u
darbiba ieziméjas tendence pie3kirt véstijumiem par minoritatém pozitivu/pozitivaku
nokrasu, tadéjadi mazinot stereotipus un aizspriedumus (Hodkinson 2017, 222-231).

Transnacionala situacija ietekmé armT mediju reprezentacijas. Notikumi diasporu
dzive, to cilveki, arT slavenibas ieklaujas izcelsmes zemju plassazinas dienaskartiba.
Mediji tadejadi paplasina arT savu auditoriju, un ierasta nacionala mediatizéta telpa
ieglist paplasinajumu. Savukart internets lauj arpus valsts dzivojo3ajiem cilvékiem fak-
tiski bez laika nobides patérét izcelsmes zemes medijus. Tas nodroSina saikni ar dzim-
teni, lauj piedalities tas dzivé. Internetmediji rada interaktivas komunikacijas iespgjas,
socialie tikli lauj virtuali “dzZivot kopa” ar ierastajam kopienam, ikdiena piederét radu
un draugu lokam. Tie diasporam piedava ar jaunas un daudzveidigas pasizpausmes un
pasreprezentacijas iespéjas (Hodkinson 2017, 236-238; Karim 2018, 15-19).

Komunikacijas tehnologijas armt mainijusas paSu mediju prakses. Viedtelefoni,
plansetdatori u.c. ir gan Zurnalistu, gan arT “parasto cilvéku” riciba un lauj fotografét
un uznemt video. Pla3sazinas ITdzekli plasi izmanto diasporam piedero3u “aculiecinieku”
vizualos materialus (it Tpasi par ekstraordinariem notikumiem, pieméram, teroraktiem,
katastrofam), art stastus un viedoklus. Tadéjadi aiz valsts robezam dzivojoSie kluvusi par
nozimigu mediju informacijas avotu (Wright 2014, 466-467).

LATVIJAS IEDZIVOTAJU STARPVALSTU MIGRACIJA UN
PLASSAZINAS LIDZEKLI

ParrobeZu migracija ietekmé arT Latviju. Cilvéku aizceloSana ir viens no nozimigaka-
jiem faktoriem, kas veicina iedzivotaju depopulaciju. Péc Arlietu ministrijas 2016. gada
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aplésem, arpus Latvijas dazadas mitnes zemés pasaulé dzivo, macas un strada vairak
neka 370 000 Latvijas diasporas parstavju. Lielakas latvieSu kopienas dzivo Lielbritani-
ja, ASV, Vacija, Trija, Kanada, Australija, Krievija, Norvégija, Spanija u.c. valstis (Ekono-
mikas ministrija 2017, 3). 276 000 jeb 11,6% no tiem iedzivotajiem, kuri 2000. gada
dzivoja Latvija, ir emigréjusi laikposma Iidz 2017. gadam (CSP 2017). Lai gan pédégjos
gados izcelotdju skaits ir samazingdjies, tomér Latviju atstaj apméram 20 000 cilveku
gada. ArT migracijas saldo joprojam ir negativs (CSP 2018, 1).

Latvijas iedzivotdji valsti atstaj vairaku iemeslu dél, tomér arvalstis galvenokart tiek
meklétas darba iespé&jas un salidzino3i labaks atalgojums. Motivu vidd ir arT gimenes
veidoSana un apvieno3ana, jaunas pieredzes mekl€jumi, personibas izaugsme, izglitiba,
art vilsanas un redls vai iztélots aizvainojums pret savu valsti. Vismobilakie ir iedzivotaji
vecuma no 24 Iidz 34 gadiem. Divam treSdalam no visiem emigrantiem ir videja, vidgja
profesionala vai arodizglitiba, aizbraukuso vidi saméra maz ir cilvéku ar augstako izgliti-
bu (Apsite-Berina u.c. 2018, 497-498). Arpus Latvijas dzivojo3o vida ir arT kult@iras, sporta
un zinatnes slavenibas, ka arT augsta Tmena profesionali un sekmigi uznémgji. Latvijas
iedzivotaju emigracijas kopienas meédz iedalit t.s. vecaja emigracija jeb trimda, ko
parsvara veido Otra pasaules kara beigas Latviju atstajusie un vinu pécteci, un ts.
jaunaja emigracija, ko parstav péc Latvijas valstiskuma atjauno3anas aizbraukusie cilvéeki.

Migracijas jautajumu risindSana tiek saistita ar Latvijas ka ilgtspéjigas valsts
politiku. Reemigracijas politikas veidoSanas sakumi mekléjami jau 2008. gada, savukart
2012. gada péc Ekonomikas ministrijas iniciativas tika uzsakta reemigracijas plana iz-
strade (Klave & Siipole 2015). Latvijas reemigracijas plana 2013.-2016. gadam (budZets
1,48 miljoni EUR) Tsteno3ana tiek vértéta parsvara negativi, jo iedzivotaju aizbrauk3a-
na netika apstadinata un atgriezas saméra maz cilvéku (Pinto 2017; Gabre 2018). Re-
emigracija joprojam pieder pie Latvijas politikas aktualitatem. Pieméram, ir uzsakts
Vides aizsardzibas un regiondlas attistibas ministrijas reemigracijas regionalo koordi-
natoru projekts. Ta uzdevums ir atbalstit konkrétus reemigrantus un/vai reemigrantu
gimenes, kas atgrieZas Latvija péc ilgstoSas prombitnes (Helmane 2018).

Kop3 2015. gada par aktualitati kluvusi béglu uznem3ana no Sirijas, Irakas u.c.
valstim, kur norisinas karadarbiba. Saskana ar Eurostat 2015. gada prognozém tuvaka un
vidéji tala perspektiva Latvija sagaidams emigracijas parsvars par imigraciju. Tikai ap
2035. gadu iecelojuso un izcelojudo skaits, iesp&jams, izlidzinasies vai pat bis vérojams
neliels pozitivs saldo (Zvidrin3 2018, 217-218). Tadgjadi migracijas procesi ari turpmak
piederés pie Latvijas aktualitatém un biis mediju dienaskartiba.

Migracijas jautajumi pédejos gados ir gan Latvijas politikas, gan pétniecibas uzmani-
bas centra. Tostarp izzinati arT diasporas mediji un mediju platformas (Lulle u.c. 2015),
Latvijas emigrantu socialo tiklu portalu lietojums (Buholcs & Tabuns 2015) un latvieSu
diasporas Vacija mediju lietojums (Stina 2015).

Saja nodala iztirzata migracijas un diasporas reprezenticija Latvijas sabiedriskajos
medijos, apliikojot to nozZimigakos raidijumus un publikacijas. 2017. gada sabiedriskaja
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pasutijuma Latvijas Televizijas 1. kanala (LTV1) ir noradits, ka pie tas satura prioritatém
pieder ar1 diasporu kopienas dzives un pilsoniskas [dzdalibas Latvijas dzive, ka ar re-
emigracijas atspogulojums. Tapat LTV1 sabiedribas integracijas tematika ir jaieklauj raidiju-
mi un/vai siZeti par beg|u uznem3anu un Eiropas migracijas krizes iztirzajums (NEPLP 2016a,
22). Sabiedriskaja pasutijuma Latvijas Radio (LR) ir izvirziti uzdevumi: informét diasporu par
Latviju; vestit par béglu integraciju, darbaspéka migraciju, tas tendencém un iespéjamajam
sekam Latvijas Tstermina un ilgtermina attistibg; aplikot reemigracijas programmas virzibu,
konkrétu cilveku dzivesstastus un vinu dazadas pieredzes (NEPLP 2016b, 10-12).

ArT 2018. gada sabiedriskaja pasitijuma Latvijas Televizijai un Latvijas Radio prio-
ritdro uzdevumu vida ir “veicinat arvalstis dzivojoSo Latvijas iedzivotaju un piederigo
integréetu ieklausanu satura veido$ana” un “veicinat arvalstis dzivojo3o Latvijas piederigo
viedoklu un ekspertizes atainoSanu, veidojot zinu un informativi analitisko saturu”, ka art
sadarbibas ar diasporas medijiem attistiSana (NEPLP 2017a, 7-9, NEPLP 2017, 9-10).

Latvijas Televizija 2017. gada pavasart izveidoja interneta kanalu Visiemltv.lv. Tas
ir adreséts diasporas auditorijai un lineari darbojas Replay.lv platforma, tadgjadi 51 kana-
la saturs pieejams visa pasaulé 24 stundas diennaktl. Taja tiek parraiditi LTV1 un LTV7
origindlraidijumi un LTV arhiva materiali. LTV valdes loceklis satura attistibas jautajumos
Sergejs Nesterovs norada: “LTV mérkis ir uzrunat visus Latvijai piederigos, neatkarigi no
vinu atrasanas vietas, stiprinot vienotu kultiirvésturisko telpu. Latvijas simtgades svinibu
laika Sis uzdevums ir Tpasi aktudls, tapéc jaunais interneta televizijas kanals VISIEMLTV.
LV piedavas LTV skatitajiem arzemés sekot I1dzi daudzveidigajam Latvijas simtgades
notikumu klastam sev érta vieta un laika un iejusties kopigaja svinibu gaisotné” (LSM.lv
2017a). Arvalstu skatitaju Tpasu atzinibu ir izpelnijies projekts “Teatris.zip”, kas |auj vérot
Latvijas teatru izrades (LTV 2018, 89).

DIASPORAS REPREZENTACIJA LATVIJAS TELEVIZIJA

Diasporas un migracijas reprezentacijas LTV ir rodamas daZada Zanra raidijumos.
Sis tematikas iztirzajuma biitiskas ir Zinu dienesta gatavotas parraides. LTV atskaité
par sabiedriska pasutijuma izpildi akcentéts, ka visa gada garuma sekots Iidzi béglu
uznemsanas un integracijas procesiem, analizéjot gan Eiropas Savienibas, gan Latvijas
politiku, gan piedavajot konkrétu cilveku stastus (LTV 2018, 39), ka arT atspoguloti noti-
kumi latvieSu kopienas arpus Latvijas, tai skaita Eslingenas dziesmu svétku 70. jubilejas
atzimeésana, diasporas latvieSu skolotaju konference, ka art valsts svétku svinésana -
18. novembrT tika apkopta Latvijas diasporas biedribu video apsveikumu sérija, kas tika
publicéta ka LTV Zinu dienesta socialo tiklu kontu originalsaturs (LTV 2018, 42). Tomér
svarigi ir ne vien uzsvért diasporas esamibu un tas attiecibas ar Latviju ne tikai svétkos
un Tpasos notikumos, bet fiksét diasporai atvéléto vietu LTV ikdienas zinas.

Diasporas latviesu reprezentacija LTV1 raidijuma “Panorama”. Lai identificétu un
analizétu diasporas latvieSu reprezentaciju LTV1 raidijuma “Panorama’, ar kvantitativas
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kontentanalizes metodi analizéts 91 “Panoramas” raidijums, kas demonstréts 2017. gada
latvieSiem vai kur tie pieminéti, t.i., aptuveni 11% no visiem “Panoramas” raidijumiem
ieklauts siZets par diasporas latvieSiem. Tapat identificéti divi siZeti, kuros, vértgjot no
informacijas avotu daudzveidibas un kvalitates perspektivas, izteikti trukst diasporas
latvieSu viedok|a/kompetences.

Analizé uzmaniba pievérsta $adiem aspektiem:

+ siZeta sagatavo3Sanas un demonstréSanas kontekstam (arkartas notikums,

planots pasakums, svétki, atceres dienas, kultiira u.c.);

+ diasporas latvieSu mitnes valstij, par ko siZeta ir runa, un siZeta tematikai;

+  siZeta reprezentétajiem diasporas latvieSiem un to skaitam viena siZeta.

Puse siZetu jeb pieci no desmit tika veltiti svetkiem/atceres dienam, ka Ligo svétkiem
(2 siZeti), 4. maija svétkiem (1), Deportaciju pieminai (1), LatvieSu dziesmu un deju svétkiem
Baltimora (1). Divi siZeti tika veltiti planotam notikumam - prezidenta vélésanam Francija,
viens - arkartas notikumam, t.i., teroraktam Stokholm3, viens - planotam pasakumam,
t.i,, pirmajai latvieSu un lietuvie3u biznesa klubu kopigajai tikSanas reizei Londona, viens —
kult@iras jomai, t.i., jautajumam, kur un ka Maskava iesp€jams macities latvieSu valodu.

Sajos siZetos véstits par latviesu diasporu vai reprezentéts kads diasporas latvi-
etis Lielbritanija (3 siZetos), Krievija (2), Francija (2), Zviedrija (1), Lietuva (1), ASV (1)
(sk. 1. tabulu).

1. tabula. SiZetu dalijums péc diasporas latvieSu mitnes valsts, siZzetu demonstrésanas
konteksts un saturiska butiba

Diasporas latviesu SiZeta demonstréSanas | Saturiska butiba

mitnes valsts, par ko | konteksts
véstits siZzeta

Lielbritanija (3) planots pasakums Pirma latvieSu un lietuvieSu biznesa klubu kopiga
tikS8anas Londona
svétki GatavoSanas Ligo svétkiem diasporas skola
Lielbritanija
svetki LTgo svétku sviné3ana Lielbritanija
Krievija (2) kultara lespgjas Maskava apgit latviesu valodu
pieminas dienas Latviju apciemo uz Sibiriju deportétas latvietes
mazbérni
Francija (2) planots pasakums Francijas prezidenta vélé3anu gaida
planots pasakums Francijas prezidenta véléSanu pirmas kartas norises
diena
Zviedrija (1) arkartas notikums Terorakts Stokholma
Lietuva (1) svéetki 4. maija svetku un Balta galdauta klasana latvieSu

kopiena Lietuva

ASV (1) svetki LatvieSu dziesmu un deju svétki Baltimora

470



Vestot par latvieSiem Lielbritanija, viens siZets tika veltits pirmajai latvieSu un lietu-
vieSu biznesa klubu kopigajai tikSanas reizei Londona (Kalve 2017a) un divi siZeti - Ligo
svétku gaidiSanai un svinésanai. Mazak neka nedélu pirms Ligo svetkiem véstits, ka
2017. gada pirmo reizi ir sagatavots Tpass macibu materials par Ligo svétkiem diasporu
skolam (Kalve 2017b), savukart paris dienu péc Ligo svétkiem zinots, ka Sie svetki svinéti
sveSuma. Aptuveni tris tikstoSi cilvéku pulcéjas uz Ligo un Janu svintbam Lielbritanija,
“Daugavas Vanagu” ipasuma “Strauménos”, un svinibas notika tris dienas. Visi pasakuma
intervétie uzsvéra Tpasu kopibas izjltu ar latviskajam vértibam. Ta, pieméram, svétku
apmeklétdja Vilate KaravaisSika akcent€ja, ka pasakuma jutas gandriz ka m3jas, un atzi-
na, ka vinai Latvijas loti pietrikst. Kada cita dalibniece, Aija Magiceva, stastija: “Man
patik, ka loti daudz cilvéku ir, latvieSu valoda skan. Nepierasti! Veikala, kur ieej, vienmér
ir anglu valoda” (Kalve 2017c).

Diasporas latvieSiem Krievija veltiti divi siZeti. Viena vestits par iespgjam Maskava
apgit latvieSu valodu. SiZeta intervéts LatvieSu kultiiras biedribas kora “Talava” Mas-
kava prezidents Uldis Sedvalds: “Pret latvieSiem loti labi izturas Krievija, es uzskatu. Un
visa ta nesaskanu meklé3ana, ta ir tikai cilveku galvas. Es uzskatu, ka katram ir jadzivo
sava zemg, protams, bet, ja kadu véji ir aiznesusi, tad jadzivo ir arT tur. Un jaciena tas
tautas kultiira, kur tu atrodies. Bet taja pasa laika nedrikst aizmirst arT savéjo” (Terent-
jeva 2017). Savukart intervéta Maruta Aleksejeva, kura dzied 3aja kori, atklaj, ka vinu
uz Maskavu savulaik atveda milestiba. Kop$ 1975. gada vina dzivo Maskava. “Es jau
40 gadus esmu Maskava, man ir divi déli. Teikt, ka esmu palikusi maskaviete vai pavisam
iesaknojusies, es nevaru” (Terentjeva 2017). Otrs siZets véstija par Sibirijas latvieSiem
Deportaciju pieminas dienas konteksta. Anna Panasjura un Maksims Jegovkins ieraduSies
no Krasnojarskas, lai apskatitu savas vecmaminas Selgas dzimteni. Vecmamina pérn nomi-
rusi, un mazbérni nolemusi izpildit vinas velmi. Selgas mazmeita stasta: “Neaizmirstiet,
mazbérni! Vina vienmér atgadindja. Atcerieties to! Kamér vecmamina bija dziva, més
bieZi varéjam dzirdet latvieSu vardus. Vina ar kaiminiem latvieSiem kaut ko rungja, kaut
kas zvanija, rakstija. Pirms gulétieSanas vina teica “Ar labunakti”. Dziedajam dziesmas,
Ligo svétkos sapulcéjamies. Lidz ar vecmaminas Selgas aizieSanu ievérojama dala 3is
kult@iras, valodas un tradiciju ir zudusi” (Cunka 2017).

Francijas prezidenta véléSanu konteksta tur dzivojoSie latviesi pieminéti divos siZe-
tos. SiZet3, kas demonstréts nedé|u pirms véléSanu pirmas kartas, Francijas pilsétas Kalé
iedzivotdja Diana Volkonovska stastija par to, kapéc Kalé iedzivotdji atbalsta Lepénu, jo
vinu redz ka ekonomikas glab&ju Francija (Nagla 2017a). Savukart vélésanu pirmas kar-
tas norises diena par gruto izvéli stastija Valters Linbergs, kur$ dzivo Parizé jau 20 ga-
dus un ir Francijas pilsonis, un Latvijas pirma véstniece Francija Aina Nagobads-Abola,
kura pauda ceribu, ka véléSanu rezultata “Brexit 3eit [Francija] nenotiks” (Nagla 2017b).

Saistiba ar teroraktu Zviedrija, Stokholma 2017. gada aprila sakuma, starp intervéta-
jiem Stokholmas iedzivotajiem savus iespaidus par sirredlo atmosféru ields pec teror-
akta stastija ar7 Uldis Cérps, kurs$ dzivo Stokholma jau devinus gadus (Dragileva 2017).
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SiZets par latvieSiem Lietuva sagatavots un demonstréts 4. maija svétku un Balta
galdauta klaSanas konteksta. “Panoramas” korespondente viesojas pie namamates
Silvijas, kas ir latviete un dzivo Lietuva. Péc savas iniciativas vina klajusi galdu Vilna
dzivojosajiem latvieSiem. Viesi vinai nav pazistami, tie atsaukusies uz ielligumu Facebook
vietné pulcéties pie Balta galdauta, tadéjadi vina stipringjusi Lietuva dzivojo3o latviesu
kopienu (Denisa-Liepniece 2017).

Visbeidzot viens siZets veltits ASV dzivojo3ajiem latvieSiem, kur véstits par Lat-
vieSu dziesmu un deju svétkiem Baltimora. Tajos piedalijusies apméram 800 dejotadju un
450 dziedatdju. Par svétku nozimibu un vérienigumu intervéta Svétku ricibas komitejas
priek3sédéetaja Marisa Gudra (Dagilis 2017).

Vértéjot reprezentéto diasporas latvieSu skaitu un statusu viena siZeta ietvaros,
jasecina, ka kopuma desmit siZetos intervéti 28 diasporas latvieSi. Pozitivi vértéjama
Zurnalistikas prakse, ka domingjosi lielakaja dala siZetu intervets vairak neka viens
diasporas latvietis. VisbieZak intervéti attiecigas pilsétas, valsts iedzivotaji, lidzot izteikt
viedokli un taujajot, kadas ir izjutas, ka arT pasakumu dalibnieki un organizatori. Divos
siZetos intervéti arT bérni. JaatzZimeé gan, ka pétijuma gaita konstatéti divi siZeti, kuros
izteikti pietrikst diasporas latvie3u viedok|u par reprezentéto jautdjumu - 2017. gada
jonija sakuma Lielbritanijas parlamenta arkartas vélésanu konteksta korespondente llze
Nagla intervéjusi vairdkus cilvékus par balso3anas iecerém ostas pilséta Dovera, tacu
starp tiem nebija neviena latvie3a (Nagla 2017c), savukart otrs siZets demonstréts jinija
beigas un ta saturu veido intervija ar fran€u zinatnieci Suzannu Pursjé-Plasro (Suzanne
Pourchier-Plasseraud), kura sarakstijusi gramatu par latvisko identitati (Nagla 2017d).
Saja konteksta lietderigs biitu, pieméram, kada Francija dzivojo3a latvie$a viedoklis par
latviskas identitates iesp&jam tikt saprastam un pienemtam francu sabiedriba.

Tas, ka puse triju ménesu laika identificéto siZetu veltTti svétku un atceres dienam
un to rezonansei diasporas latvieSu kopienas, apliecina pozitivu tendenci — Zurnalistika
kalpo ka kolektivas atminas nes€ja un aktualizétaja. Savukart arkartas notikumu Tpat-
svars nav ieprieks prognozgéjams, bet planotie pasakumi médz bit atkarigi no situativiem
aspektiem. Japiezimé, ka LTV diasporai piederigos labprat izmanto art ka informacijas
avotu, atainojot arT starptautiski nozZimigus notikumus. Tas vérojams ne tikai 3o tris
ménesu analizétajos zinu materialos, bet art visa gada ilguma.

“Biit latvietim. Irija”. 2017. gada pavasari un vasaras sakuma LTV demonstrgja Zetru
sériju dokumentalu seridlu “Bat latvietim. Trija”. Tas tapis producentu apvieniba “S.AF. Pa-
kalpojumi”, raidijuma veidotdju komanda: Egils Zarins, lize Jakovleva, ligonis Linde, Reinis
Inkéns un Edvins Inkéns. LatvieSiem Trija veltitais raidijums bija sestais cikla, kas veltits lat-
vieSu diasporai. Pirms tam tapusi dokumentalie seriali “But latvietim. Amerika” (2010), “Bit
latvietim. Australija” (2010), “Bat latvietim. Kanada” (2013), “Bit latvietim. Brazilija” (2015),
“Bat latvietim. Zviedrija” (2016), un 2018. gada demonstréts raidijums “Bat latvietim. Vacija”.

LatvieZu kopiena Trija pieder pie lielakajam. Saskana ar oficidlo statistiku, 3aja valstT
dzivo 37 000 Latvijas iedzivotaju, bet, péc neoficidliem datiem, $aja valstT dzivo un
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strada aptuveni 60 000 Latvijas cilveku. “Bit latvietim. Trija” pirmas divas filmas “Cita
zala zeme” veltitas daZzada vecuma un daZadu socialo slanu Latvijas iedzivotaju darba
dzivei un atpatai Irija, vinu pardomam par Latviju un nakotni. Tre3a sérija “Islams” stasta
par latvietém, kuras Trija izveidoju3as gimenes ar viet&jiem musulmaniem un arT pasas
kluvusas par musulmanietém. Savukart ceturta - nosléguma - sérija “Otra paaudze”
ataino bérnus un jaunieZus, kuri uz Triju parcéludies |oti agra bérntba vai pat tur dzimusi,
vinu attieksmi pret Latviju un Triju.

Dokumentalo stastu “Bit latvietim. Trija” ievada E. Zarina celojums uz Triju no lidos-
tas “Riga” un véstijums, ka latvieSu pédas $aja zemé rodamas jau kop3 19. gs. otras
puses. Tomér kopuma “Bat latvietim. Trija” veido epizoZu virkne - tik3anas ar dazadiem
cilvékiem. Dokumentald filma veidota, daudzveidibu un kontrastus savijot ar vienadi-
bu, kuru veido emigranta identitate. Taja nedublgjas cilveku un/vai cilvéku grupu stasti,
katrs sava veida ir unikals, tadgjadi uzsvars tiek likts uz Trijas latvie3u kopienas daZadi-
bas reprezentaciju. Filma art akcentéts, ka latvieSu diaspora patiesi ir liela un jau art
ar savam gadu gaita iedibinatam tradicijam praksém un iegutam priekSrocibam - labu
stradnieku slavu, iesp&ju daudzas darbavietas lietot latvie3u valodu, dzivot latvieSu vidg,
vietéjos veikalos iegadaties Latvijas produktus, veidot savu socidlo un kulttras dzivi.
Savukart tai piemit gan I1dziba, gan at3kiriba no Latvijas pieredzes. Diasporas socialaja
un kulttiras dzivé ir rodamas gan no dzimtenes, gan arf no mitnes zemes parnemtas prak-
ses un vienlaikus arT tiek radits kaut kas savs, tiesi Trijas latvie3u diasporai raksturigs. Sis
at3kirigais ir identitate un tas apzina3anas, kas latvie3us emigracija Trija dara citadus
neka Latvijas latvieSus.

2. tabula. LatvieSu diasporas reprezentacijas témas dokumentalaja filma
“Bit latvietim. Trija”

Darbs Algota darba vietas: sénu fabrika, kokaudzétava, kafejnica

Mazais bizness: tgjnica, skaistumkop3anas salons, autodarbnica

Atpiita un Krodzins, ielu kafejnica, zolttes turnirs, latviesu kulttiras biedribu pasakumi, grupas

socializé3anas “Apvedcel3” koncerts un balle

Sociala palidziba Nabadzigo atbalsta institiicija

IzglTtiba Trijas pamatskola, privatskola ar latvieSu un anglu macibvalodu

Bérnu interesu Tru deju pulcing, hokeja klubs, latvie3u valodas, dziedadanas un dejo3anas nodarbi-

izglitiba bas

DZivesvieta LatvieSu gimenu majvieta, etniski un religiski jaukto gimenu majvieta, latviesu, kuri

pienémusi islama ticibu, dZivesvieta
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Diasporas latvieSu skatTjums uz Iriju un Latviju

Labs, darbam atbilstigs un dzivei pietiekams atal-
gojums

Socialas garantijas, pensija, kas rada dro3ibas sa-
jatu

Jazina likumi, dzives noteikumi un paradumi, tiem
arT japaklaujas, citadi var bat nepatikSanas un
tragédijas, pieméram, bérnu atnem3ana

Trija ir majas vai “ta ka majas”. Vietas, kur dzivo
daudz latviesu, ir pieejama Latvijas partika, tade-
jadi ir iespgjams turpinat dzimtené ierasto ikdie-
nas dzivi. BieZi vienas Latvijas pilsétas un ciema
iedzivotaji arT Trija apmetas vienuviet

Ja grib veidot karjeru, ir labi jazina anglu valoda,
bet var ar iztikt bez tas, jo ir daudz darbavietu, kur
pietiek ar latvieSu valodu

Trija dzive ir straujaka, ir vairak iesp&ju, vide kos-
mopolitiskaka, piederiga “lielajai pasaulei”

Saskarsme un komunikacija ar daZadu tautibu cil-
vekiem, draugi no vinu vidus, “atvérta” sabiedriba

Trija ir skaista un sakartota zeme

Bérni atri adaptéjas, apgust valodu, sava starpa sa-
rundjas angliski un uzskata Iriju par savu dzimteni,
ar to saista savu nakotni

Dalai bérnu Latvija un latvieSu valoda ir svariga

identitates dala

Slikta atpatas kultlira, jo tas galvena sastavdala ir
dzerSana nedélas nogalé

Latviesu emigranti nepieciesami Trijai, jo ir labi
stradnieki, vini ir vajadzigi arT latvieSu diasporai ka
tai piederigie
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Latvija

Loti zemas algas, nav iesp&jams sevi un gimeni
nodro3inat ar nepiecieSamajam lietam un par-
tiku, neraugoties uz garajam darba stundam un
vairakam darba vietam

Nav socialo garantiju, nav parliecibas, ka tas bis
pensijas perioda, un nav droSibas apzinas

Viss zinams, ierasts, ir radi, gimenes, skolasbiedri,
lokalas kopienas

Latvija ir majas, Latvija tiek novértéta tikai péc tas
atstaZanas, dzivo3ana Trija rosina klGt par Latvijas
patriotu

Bérni macas latvieSu valodu, lai sarunatos ar

vecvecakiem Latvija

Latvija nav labu darbavietu un karjeras iespé&ju, maz
izaugsmes iesp&ju, nav sajitama pasaules elpa

Daudz nacionalo aizspriedumu, salidzinosi “slegta”
sabiedriba

Latvija ir skaista zeme, taja ir labs gaiss, laba par-
tika, augstveértiga kultlira

Vecaka un vidéja paaudze plano atgriezties

Latvija tiek uzskatita par vietu, kur “labi ciemoties”,
nevis dzivot, daudziem ir garlaicigi vasaras vieso-
ties pie vecvecakiem, jo Latvija nav draugu

LatvieSu kultdra, tostarp diasporas kulttira, ir aug-
staka neka vietgjiem iedzivotajiem, latvieSiem va-
jadziga miizika, dziesmas, koncerti, pasakumi, nevis
tikai alkohols

Aizbraucgji nav vajadzigi Latvijai ka darbaspéks,
vajadziga ir tikai vinu uz dzimteni sttita nauda.
Latvija emigrantus uzskata par “nodevéjiem” un
negaida atpakal. Piemé&ram, nav iespéjams svétkos
aizbraukt uz Latviju, jo ir arkartigi augstas bileSu
cenas



“Eslingenas stasti”. 2017. gada 17. novembri LTV1 demonstréja dokumentalo filmu
“Eslingenas stasti”, kas veltita vienai no spilgtakajam Otra pasaules kara nosleguma
tapusas latvie3u trimdas veéstures epizodém. Filmas reZisors - Juris S€jans. Dienvidvaci-
jas pilséta Eslingena (arm Eslingené) tika izveidota lielaka latvie3u béglu nometne ar ap-
méram 6,5 tiikstoSiem iemitnieku. Ta kluva par latvieSu trimdas pirmo kultiiras centru,
iemantoja nosaukumu “Maza Latvija”. Béglu nometné darbojas tedtra trupa, latvieSu
skolas, parskoloSanas centrs, izdevniecibas, iznaca preses izdevumi. lemitnieku vida bija
daudzas Latvijas politika, diplomatija un kultlira izcilas personibas. 1947. gada Eslin-
gena notika LatvieSu dziesmu svétki ar 25 koru (apméram tukstotis dziedataju) un astonu
tuksto3u klausttaju piedalisanos. 20. gs. 50. gados vairakums béglu aizceloja uz citam
valstim (Veigners 2009, 446-450). Eslingenas ka latvieSu trimdas véstures simbola
nostiprinasanos veicindja Alberta Legzdina, Lolitas un Andra Ritmanu popularais mazikls
atziméta Eslingenas dziesmu svétku 70. gadadiena. Sis notikums pulcgja 700 dalibniekus,
33 dziedataju un deju kolektivus no 11 valstim. Svetku programma bija dievkalpojums,
gajiens, koru koncerti, muzikali uzvedumi, art mazikla “Eslingena” iestudéjums u.c. pasa-
kumi. Svétku organizators - Stutgartes un Eslingenas latviesu kult@iras biedriba “Saime”
(Eslingenas dziesmu svétkiem 70, 2017).

3. tabula. LatvieSu diasporas reprezentacijas témas dokumentalaja filma
“Eslingenas stasti”

Diasporas raksturojums

Eslingenas béglu nometne 20. gs. 40. gados:
kopiena, kuru veido no kara izglabusies cilveki un
kurus raksturo pieticiba, pacietiba, pateiciba; aug-
sta imena un aktiva kultliras dzive, kas Eslingenu
lauj devet par “mazo Latviju” vai “mazo Rigu’;
kultiiras zvaigZnu (pieméram, Volfgangs Darzins,
Adolfs Kaktin3, Helmars Rudzitis, An3lavs Eglitis,
Knuts Lesin3, Ludolfs Liberts, Lilija Stengele, Irma
Graudina, Karlis Veics, llmars Dzenis) piesatinata
kultrvide; laba un daudzveidiga izglitiba latviesu
valoda; daudz sporta pasakumu; liela nozZime ASV
atbalstam

Miisdienu latvieSu diaspora: “piektais Latvijas
novads”; piederiga Latvijai, lai gan bieZi aizbrauce-
ji tiek uztverti ka tas at3kelusies dala un “cita pa-
saule”; latvieSu kultliras aiz dzimtenes robeZzam
uzturétaja un kopé&ja; spéjiga rikot augstvertigus
kultiiras pasakumus, proti, LatvieSu dziesmu svét-
kus Eslingena, un iestudét miziklu “Eslingena’;
diasporas pienesums atvérto robeZu interneta pa-
saulé - |oti nozZimigs art musdienu Latvijai

LatvieSu dziesmu svétku rikoSanas motivacija

1947. gads: latvietibas un brivas Latvijas vértibu
apliecinajums

2017. gads: apvienot diasporu un trimdas lat-
viesus; uz trim dienam Eslingenu no jauna parvérst
par “mazo Latviju”

LTV1 dokumentalaja filma tika apvienots véstijums par 20. gs. 40. gadu otraja pusé
pastavejuso latvieSu béglu nometni un 2017. gada notikusajiem diasporas sveétkiem. At-
skata uz trimdas vésturi spécigaka vestijuma stiga ir nostalgija péc aizgajusa t.s. skaista
un laba laika. Saja noskana par Eslingenu stasta leva Stiire-Bluke, Péteris Klavin3 un Vilis
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VTtols, kuri 3aja nometné pavadija vairakus savas bérnibas gadus, un Alberts Legzdins,
kuram tur aizriteéja skaistais jaunibas laiks. Vel viens Eslingenas véstures stastnieks
filma ir Luteriskas Baznicas arpus Latvijas arhibiskaps Elmars Ernsts Rozitis, kur$ visu
savu dzivi pavadijis $aja pilseta. Masdienu latvieSu diasporas Eiropas parstavji galve-
nokart reprezentéti ka dedzigi kultliras kopgji, kuriem ir labas savstarpgjas attiecibas
un sadarbiba ar savu mitnes zemju dazadu tautibu cilvékiem un arT Latvijas latvieSiem.

LatvieSu sasniegumi arpus dzimtenes regulari tiek reprezentéti kultiiras un sporta
zinds un 3o jomu tematiskajos raidijumos. Vai ikkatru dienu LTV1 un LTV7 parraidito
sporta zinu satura lielu dalu veido atskaite par arzemés stradajoSo Latvijas sportistu
sasniegumiem vai neveiksmém. Pieméram, par vinu parstavétajiem NHL un KHL Iigu
hokeja, NBA un Eiropas, un Krievijas ligas basketbola klubu komandu spélu rezultatiem,
un Latvijas sportistu individualajiem rezultatiem 3ajas spélés. Sporta zinas galvena veri-
ba ir veltita tieSi sporta slavenibam, pieméram, basketbolistiem Kristapam Porzingim un
Davim Bertanam vai hokejistam Zemgum Girgensonam. Sada pieeja dalgji uz pasaules
sporta dzivi liek ITkoties ar Latvijas ramé&juma starpniecibu.

ArT kultiiras notikumu atspogulojuma tiek ieklauta informacija par arvalstis strada-
joSo Latvijas kultdiras slavenibu un diasporas kulttiras aktivitatém. Pieméram, 2017. gada
aprili-janija LTV1 “Kultdiras zinas” tika demonstréti 210 siZeti, no tiem 17 (0,095%) siZetos
tika reprezentéts arvalstis straddjoso latvieSu makslinieku veikums un kultiras norises
diasporas dzivé. Pieméram, “Kultliras zinas” véstija par operdziedataju Marinas Rebekas,
Aleksandra Antonenko un Maijas Kovalevskas vizitém, koncertiem un izradém Latvija,
Elinas Garancas un Kristines Opolais izradém Nujorkas “Metropolitan” opera, ka ar1 Gidona
Krémera koncertiem dzimtené un Latvijas pilsonibas pieskirsanai Mihailam BariSnikovam.
Arvalstis strad3jo3as kultiras un sporta slavenibas netiek reprezentétas ka piederigie
diasporai, bet gan ka izcilus panakumus guvusi individi un transnacionalas personibas.

DIASPORAS REPREZENTACIJA LATVIJAS RADIO

Aktualie notikumi diasporas dzivé tiek atspoguloti arT Latvijas Radio raidijumos. LR
atskaité par sabiedriska pasitijuma izpildi 2017. gada noradits, ka “Zinu dienesta” un
LR1 diasporas un reemigracijas jautajumi pieder pie satura prioritatém un “veiksmigi
uzsakta diasporas un reemigracijas tematikas attistiba ir nostiprinama, gan veidojot
pastavigu saikni ar diasporas organizacijam, gan sistematiski atspogulojot dazadas
valsts politikas Tstenotas aktivitates, kas verstas uz latvieSu valodas un kultliras ap-
guves diaspora atbalstiS8anu un reemigracijas veicinasanu” (LR 2018, 28). Diasporas un

» o«

reemigracijas tematika aplikota dazadu formatu raidijumos, pieméram, “Labrit”, “Krust-
punktd”, “Pécpusdiena”’, “Gimenes studija”, “21. gadsimta latvietis”, “Monopola viesis”,
“Kult@iras rondo”, “Sas dienas acim”, “Domskaya ploshchad” (LR 2018, 28-33, 52). STs
nodalas turpindjuma aplikoti divi 2017. gada nozZimigaki 3ai tematikai veltitie raidiju-
mi — “21. gadsimta raidijumi” un “Téta projekts”.
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Raidijums “21. gadsimta latvietis” skan reizi ned€la LR1, ta veidotaji ir Zurnalists
Ansis Bogustovs, producenti Paula Gulbinska un Lukass Talis Rozitis. Katram raidijumam
ir sava tematika, taja piedavata saruna ar vienu vai vairakiem cilvekiem - diasporas lat-
vieSiem, ekspertiem, noteiktu jomu specialistiem. Raidijumu noslédz zinas par svarigako
diasporas dzive, kas tiek gatavotas sadarbiba ar portalu Latviesi.com un LR2 raidijumu
“LatvieSiem pasaulé”, kura ietvaros arT izskan 31s zinas.

“21. gadsimta latvie3a” tematika ir izteikti daudzveidiga. 2017. gada taja tika apliko-
ta gan diasporas vésture, kultiira, gan ieskats cilvéku dzivesgdjumos, ka art iztirzatas
diasporai piederigo pa3reizéjas dzives svarigi jautajumi, pieméram, nodokli, juridisko
jautajumu risinasana, iespéja sanemt medicinas pakalpojumus Latvija. Bitiska vieta ir ar
latvieSu valodas apguvei un lieto$anai, un latvie3u skolu darbibas atainojumam. Vairakos
raidijumos skarta diasporas latviesu identitates problematika, vinu iesaistisanas Latvijas
simtgades atzimésana (sk. 1. att.). “21. gadsimta latviesa” viesu vidu ir gan Latvija
dzivojosie cilveki, gan ari Australija, Jaunzélandg, Krievija, Lielbritanija, Vacija, Trija u.c.

Armija
2% Veésture
Reemigracija 16,7%
42%

Ekonomiskie, juridiskie un
finansu jautajumi Latviesu valoda, skolas,
interesu izglitiba, zinatne

16,7%

12,5%

Socialie jautajumi
10,4%

Identitate un

aktualas norises o
Cilvekstasti

14,6%

12,5%
Kultdira
12,5%

1. att. Raidijuma “21. gadsimta latvietis” tematika. 2017. gads (%)

2017. gada LR1 sadarbiba ar LSM.lv piedavaja reemigracijas témai veltitu doku-
mentalu stastu “Téta projekts”. Radio no 13. lidz 17. novembrim izskangja ta Cetras
sérijas, savukart portala lasams vizualizéts véstijums (LSM.lv 2017b). “Téta projekts”
ir antropologisks Zurnalistisks pétijums, kura centra viena gimene, kuras viens locek-
lis — virs un tévs — devas stradat uz Triju un tur pavadija 15 gadus. “Téta projekta” au-
tore ir Zurnaliste Justine Savitska, kura par 33 stasta varoniem izraudzijas savu gimeni.
Savukart darba dienu ritos LR1 izskangja Aigas Pelanes veidotas intervijas ar eksper-
tiem par migracijas tému. LSM.lv piedavaja arT Zurnalistes Ingunas Ukenabeles apkopoto
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statistiku par migracijas tendencem Eiropa. Projekta veidotaju komanda art - Girts BiSs,
Renars Steimanis, Iveta Cigane, Inga Ozola, Gunta Matisone, Didzis Videmanis, Edgars
Neimanis, Ridolfs Krievins, Voldemars Olins un Marta Cerava.

Zurnaliste leva Alberte par “Téta projektu”

“Gada sakuma Radio zinu producente Dace Krejere stastija, ka ir plans izveidot aizbraucgju stas-
tus, jo kops 2010. gada no Latvijas izcelojusi aptuveni 270 000 cilvéku un daudzi tomér atgriezas.
Justine iemingjas, ka vinas tétis brauc majas. To atceroties, Dace Krejere saka: “Uzreiz nebija
skaidrs, kas no ta sanaks. Sakam lenam, teorétiski. Kad Justine atveda pirmo stastu, bija skaidrs —
tas ir jaudigi. Un jaudigi ne tapéc, ka téta stasts bitu unikals, bet tapéc, ka tas ir tik tipisks.”

Daudzi kolégi Justines stastitaja saklausija tik pazistamas situacijas: vai tie bija lauki un
bezceriba, vai meitas un téva attiecibas. Visus parsteidza jaunas Zurnalistes drosme bt tik
atklatai. Spéjigai publiski izstastit tik personisku stastu. [..]

Katru gadu tétis pazinoja, ka brauks majas. Pagaja 15 gadi, un ta diena pienaca. Dubultpilsoni-
bu ieguvusais latvietis-irs Sogad janvart atgriezas. “Neticéju, ka vins tieSam atbrauks,” saka
Justine. Pirmas kopégjas brivas dienas pagaja laimigi kopa. [..]

Jo I1dz ar téta atgrieSanos “atbrauca” art alkoholisms un bezdarbs. “Aizbrauk3ana bija vajadzi-
ga, lai vin% atrod darbu. Ja ir darbs, tad cilveks savacas,” saka Justine. Sovasar tétis atrada
[lgumdarbu - péc ménesa tas beidzas, un naudu par nostradato laiku vin3 ta arf nesanéma. [..]

“Tetis ir tik forss. Vins, tapat ka es, médz skali lasit prieksa anekdotes. Man tas Skiet tik smiekli-
gi,” Justine smaida. “Mamma arT ir forsa. Gudra. Plauj ar lielo trimmeri. Reiz, kad tétis bija prom,
vina kapa uz jumta lepét (murét) skursteni un nokrita. Trauméja muguru.”

Kapéc Justinei bija svarigi runat par atgrieSanos? “Man nepatik vards remigracija. Es grib&ju
pastastit, ko patiesiba nozZimé atgrieSanas. Gimenei. Kadas ir attiecibas péc visa 3T at3kirtibas
laika. Pieméram, es vairs nezinu, kas tétis ir par cilveku,” saka Justine. Tagad vina téti atkal
iepazist no jauna. NepiecieSamiba doties uz majam Latgalg, lai veidotu “Téta projektu”, radijusi
lielaku piekerSanos vecakiem. |k pa bridim Justine Riga iedomajas, ko vini majas dara, ka viniem
klajas. Tagad, kad tétis ir atgriezies, abu vecaku vinai pietrikst daudz vairak neka agrak. “Es
viniem vairak pieskaros, Tpasi tétim. Pie pleca, kad braucu prom. Skiet svarigi izradit piekersanos.”

Avots: Alberte, |. (2017). Teta projekts. Ir, 16.-22. nov., 46.-49. Ipp.

“Teta projekta” izmantota antropologiska pieeja |lauj ar vienas gimenes stasta starp-
niecibu ieraudzit migracijas un reemigracijas ilgtermina ietekmi uz daudzu gimenu ik-
dienu, to locek|u attiecibam, labklajibu, iesp&jam. ). Savitska atzist, ka “aizbrauk$anas un
atgrieSanas stasti publiskaja telpa ir vienveidigi, ir daudz mttu par “sliktajiem” aizbraucé-
jiem un “labajiem” vai “veiksmigajiem”, kas atgriezuSies majas. Neizpuskotu un godigu
pieredzes stastu ir maz” (LA.lv 2017). Stasta tieSums, ikdieniska patiesiba, kas Latvijas
iedzivotajiem paSiem ir labi zinama, atteik3anas no radio ierasta valodas un véstisanas
glancéjuma “Teta projektu” darfja pamanamu paréjo raidijumu vidi. LR klausttaju reakci-
ja, ka jau vargja vérot tult péc parraides skanosaja “Brivaja mikrofond”, bija dazada, pat
kardinali pretéja. Pieméram, vieni $adu atklatu ieskatu vienas gimenes dzivé un sapigas
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problémas, ka arT ikdienas sarunvalodu, latgalie3u izloksnes misanos ar teikumiem krievu
valoda nespé€ja pienemt, citi - “Teéta projekta” ieraudzija [TdZibas ar savu un tuvinieku
dzivém, un tas vairs nelika justies vientuliem ar savam problemam un neveiksmém.

DIASPORAS REPREZENTACIJA LSM.LV

“Teta projekts”, protams, nebija vieniga publikacija, kura Lsm.lv aplikoja diasporas,
migracijas un reemigracijas tému. Portals art par vienu no savam auditorijam uzliiko no
Latvijas emigréjusSos valstspiederigos, vinus uzrundjot latvieSu un krievu valoda un tade-
jadi nelaujot zaudét saiti ar Latviju, ka arT informé&jot par reemigracijas iesp&jam (LTV
2018, 7). Lsm.lv publicé nozimigu LTV un LR raidijumu satura apskatus, ka arT piedava
patstavigi veidotus rakstus.

Diaspora un reemigracija
4,7%

Svetki un gatavosanas

simtgadei

26,6%

Sakari ar Latviju
6.2%

Darbs arzemés
7,8% Juridiskie, finansu un
ekonomiskie jautajumi

Vésture -
15,6%

12,5%

Diasporas un pasaules attiecibas
12,5%

Valoda, kultdira, zinatne
14,1%

2. att. Portala Lsm.lv témas “LatvieSi arzemés” tematika. 2017. gads (%)

Lsm.lv portalad latvieSu valoda téma “LatvieSi arzemés” 2017. gada iek|auti 64 ma-
teriali un zinas. Tematiski to saturs ir daudzveidigs. Jateic gan, vairums no ta ir izteikti
pozitivi orientéts un vésta par svétkiem, valodu un kultlru. Tomér aplikoti ir arT juridiskie
un finansu jautajumi, ka arT socialas problémas (sk. 2. attélu).

Lsm.lv portala krievu valoda diasporas tematikai veltitu publikaciju ir saméra maz, tas
ieklautas téma “Obschestvo” (Sabiedriba). Sis tematikas materiali atrodami arT portala
anglu versija téma “Latvians Abroad” (LatvieSi arzemés), to klasts gan ir visai skops.

Kopuma Latvijas sabiedriskie mediji piedava tematiski daudzveidigu diasporas repre-
zentaciju, vairas no tas stereotipizacijas un subordinacijas. To auditorijai piedavata-
jos materidlos dominé pozitiva un Latvijas dzives dienaskartiba ieklaujosa attieksme.
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SECINAJUMI

STIPRAS PUSES

+ Diasporas tematikas raidijumu un publikaciju ieklauSana sabiedriskaja
pasutijuma.

«  Diasporas tematiski un saturiski daudzveidigais atainojums.

+ Augstas kvalitates un novatoriskas pieejas raidijumu (“Téta projekts”)
veidosana.

+ Informacijas par diasporas aktualitatém ieklausana LTV, LR un Lsm.lv zinas.
+  Diasporas reprezentacija kopuma nav vértéjama ka minimaliz€jo3a un subor-
dinaciju atraZojo3a.

«  Diasporai piederigo ka aculiecinieku izmanto$ana pasaulei svarigu notikumu
atainojuma sabiedriskajos medijos.

VAJAS PUSES

«  Proporcionali salidzino3i maza diasporas tematikas parstavnieciba sabiedris-
ko mediju kopé&ja satura; pasdreiz tas neliecina, ka diaspora tiktu vértéta ka
Latvijas “piektais novads”.

+ llustrativu un informativu raidijumu un publikaciju parsvars par analitiskiem
materialiem.

REKOMENDACIJAS

«  Turpinat un pastiprinat diasporas tematikas raidijumu un publikaciju ieklau3a-
nu sabiedriskaja pasatijuma.

«  Veicinat pétnieciskas zurnalistikas darbus par diasporu, emigraciju un reemig-
raciju un ar to starpniecibu stiprinat saikni starp Latvijas iedzivotajiem un
diasporu.

+  Veidot un ieklaut LTV un LR armt makslas mediju produktus par diasporu un
migraciju.

+  Kontekstualizét véstijumus par Latvijas iedzivotaju emigraciju un reemigraci-
ju, ka art diasporu salidzino3a pasaules konteksta.

481



LITERATURA

Alberte, I. (2017). Téta projekts. Ir, 16.-22. nov., 46.-49. Ipp.

Apsite-Berina, E., Bérzins, M., Eglite, P, Krisjane, Z., Kile, L. (2018). ledzivotaju skaita dinamika, struktdra un to
ietekm@josie faktori. Gram.: Nikodemus, O., Klavins, M., Krisjane, Z., ZelCs, V. (red.). Latvija. Zeme, daba, tauta,
valsts. Riga: LU Akadémiskais apgads. 488.-507. Ipp.

Bela, B. (2014). Starptautiska migracija un nacionala identitate - transnacionalas piederibas veidosana. Gram.:
Rozenvalds, J., Zobena, A. (red.). (2014). Daudzveidigds un mainigas Latvijas identitates. Riga: LU Akadémiskais
apgads. 296.-314. Ipp.

Buholcs, J., Tabuns, A. (2015). Latvijas emigrantu transnacionalo identitasu izpausmes socialo tiklu portalu lieto-
juma. Gram.: Mierina, |. (red.). Latvijas emigrantu kopienas: Ceribu diaspora. Riga: LU FSI. 128.-143. Ipp.

Castles, S., Miller, M. J. (2009). The Age of Migration. International Population Movements in the Modern World. 4th
ed. Basingstoke; New York: Palgrave Macmillan.

CSP (2017). CSP uzsak iedzivotaju aptauju par aréjo migraciju. Centralds statistikas parvaldes majaslapa. 4. dec.
Izgiits no: http://www.csb.gov.lv/notikumi/csp-uzsak-iedzivotaju-aptauju-par-arejo-migraciju-47088.html

CSP (2018). Emigranta portrets 2014.-2016. gada. Riga: Centrala statistikas parvalde.

Cunka, J. (2017). Izsiitito mazbérni apmekleé Latviju. Panordma. 14. janijs. Sk. https:/ItvIsm.lv/Iv/
raksts/14.06.2017-izsutito-mazberni-apmekle-latviju.id99901/

Dagilis, K. (2017). Baltimora sakas latvieSu dziesmu un deju svétki. Panordma. 30. janijs. Sk. https://ltv.Ism.Iv/Iv/
raksts/30.06.2017-baltimora-sakas-latviesu-dziesmu-un-deju-svetki.id101129/

Denisa-Liepniece, S. (2017). Vilna pie baltiem galdautiem svin valsts svétkus. Panorama. 5. maijs Sk. https://Itv.
Ism.Iv/lv/raksts/05.05.201 7-vilna-pie-baltiem-galdautiem-svin-valsts-svetkus.id96793/

Dragileva, O. (2017). Stokholmiesi uzbrukuma laika paldz cits citam. Panorama. 8. aprilis. Sk. https://Itv.Ism.Iv/Iv/
raksts/08.04.201 7-stokholmiesi-uzbrukuma-laika-palidz-cits-citam.id94 798/

Ekonomikas ministrija (2017). Informativais zinojums par reemigracijas atbalsta pasakumu plana 2013.-
2016. gadam izpildi. Riga: Ekonomikas ministrija. Izgiits no: https://www.em.gov.Iv/lv/nozares_politika/reemi-
gracijas_atbalsta_pasakumi/

Eslingenas dziesmu svétkiem 70 (2017). Ar vérienigu programmu Vacija izskan&jusi latvieSu dziesmu un deju
svétki “Eslingenas Dziesmu svétkiem 70”. Izgiits no: https://www.esslingen2017.de/medijiem/svetkuparskats/

Faist, T. (2010). Diaspora and transnationalism: What kind of dance partners? In: Baubock, T., Faist, T. (eds).
Diaspora and Transnationalism: Concepts, Theories and Methods. Amsterdam: Amsterdam University Press. P. 1-34.

Faist, T., Fauser, M., Reisenauer, E. (2013). Transnational Migration. Cambridge: Polity Press.

Gabre, A. (2018). Reemigracijas plans ir izgazies; Latvija zaudé iedzivotajus. nra.lv. 5. febr. Izgiits no: http://nra.
Iv/latvija/236093-reemigracijas-plans-ir-izgazies-latvija-zaude-iedzivotajus.htm

Harzig, C., Hoerder, D. (2009). What is Migration History? Cambridge: Polity Press.

Helmane, I. (2018). Lai emigrantu atgrie3anas bitu vieglaka. LV portdls. 13. apr. Izglts no: https://lvportals.lv/
norises/294800-lai-emigrantu-atgriesanas-butu-vieglaka-2018

Hodkinson, P. (2017). Media, Culture and Society. 2nd ed. Los Angeles: Sage Publications.

Kalve, 1. (2017a). LatvieSi un lietuvieSi dalas pieredzé Londona. Panorama. 1. maijs Sk. https://ltv.Ism.Iv/Iv/
raksts/01.05.2017-latviesi-un-lietuviesi-dalas-pieredze-londona.id96444/

Kalve, I. (2017b). Bérni Londona macas par Ligo svétkiem. Panordma. 17. junijs. Sk. https://Itv.sm.Iv/Iv/
raksts/17.06.2017-berni-londona-macas-par-ligo-svetkiem.id100157/

Kalve, I. (2017c). Ligo svétki sveSuma - Lielbritanija, Strauménos. Panorama. 25. junijs. Sk. https://ltv.Ism.Iv/Iv/
raksts/25.06.2017-ligo-svetki-svesuma--lielbritanija-straumenos.id100739/

Karim, K. H. (2018). Migration, diaspora and communication. In: Karim, K. H., Al-Rawi, A. (eds). Diaspora and Media
in Europe. Migration, Identity, and Integration. Cham: Palgrave Macmillan. P. 1-24.

King, R. (2010). The Atlas of Human Migration. Global Patterns of People on the Move. Brighton: Earthscan.

482



Klave, E., Stipole, I. (2015). Reemigracijas procesa analize: politika un prakse. Gram.: Mierina, I. (red.). Latvijas
emigrantu kopienas: Ceribu diaspora. Riga: LU FSI. 194.-209. Ipp.

Kultiras ministrija (2017). Latvijas iedzivotdju medijpratiba. Kvantitativais pétijums. Riga: Latvijas Fakti. Sk.:
https://www.km.gov.lv/uploads/ckeditor/files/mediju_politika/petijumi/Medijpratiba_petijuma%?20rezultati_Lat-
vijas%?20Fakti_18_07_2017.pdf

LAV (2017). 15 nostradati gadi Trija un atgrie3anas majas: Justines téta stasts. la.lv. 13. nov. Izglts no http://
www.la.lv/15-nostradati-gadi-irija-un-atgriesanas-majas-justines-teta-stasts/

LR (2018). Sabiedriska pasatijuma izpilde 2017. gada. Riga: VSIA “Latvijas Radio”. Izglits no: https://neplpa-
dome.lv/lv/assets/documents/sabiedriskais%20pasutijums/LR%20SP%20atskaite%20par%202017%20
gala_12032018.pdf

LSM.Iv (2017a). VISIEMLTV.LV - jauns interneta televizijas kanals latvieSiem arzemés. [sm.lv. 7. marts. lzgts no:
https://www.Ism.lv/raksts/dzive--stils/izklaide/visiemltv.lv-jauns-interneta-televizijas-kanals-latviesiem-arze-
mes.a226948/

LSM.lv (2017b). Téta projekts. Ism.lv. Izgiits no: https://www.Ism.Iv/teta-projekts

Lulle, A, Ungure, E., BuzZinska, L. (2015). Mediju platformas un diasporas mediji: Izpratnes un vajadzibas. Riga:
Latvijas Universitate.

LTV (2018). Parskats par 2017. gada sabiedriska pasatijuma izpildi. Riga: Valsts SIA “Latvijas Televizija”. Izgits no:
https://neplpadome.lv/lv/assets/documents/sabiedriskais%20pasutijums/LTV%20SP%20izpilde%202017%20
26032018%20final.pdf

Nagla, I. (2017a). Kalé iedzivotaji par Francijas prezidenta vélésanam. Panorama. 15. aprilis. Sk. https://Itv.Ism.
Iv/Iv/raksts/15.04.2017-kale-iedzivotaji-par-francijas-prezidenta-velesanam.id95324/

Nagla, I. (2017b). Francija prezidenta véléSanu pirma karta. Panorama. 23. aprilis. Sk. https://Itv.Ism.Iv/Iv/
raksts/23.04.2017-francija-prezidenta-velesanu-pirma-karta.id95860/

Nagla, I. (2017c). Parlamenta véléSanas Lielbritanija. Panordma. 8. junijs. Sk. https://ltv.sm.lv/Iv/
raksts/08.06.2017-parlamenta-velesanas-lielbritanija.id99444/

Nagla, I. (2017d). Franciiziete uzrakstijusi gramatu par latvie3u identitati. Panordma.2 4. junijs. Sk. https://Itv.sm.
Iv/Ilv/raksts/24.06.2017-francuziete-uzrakstijusi-gramatu-par-latviesu-identitati.id100666/

NEPLP (2016a). Latvijas Televizija. Sabiedriskais pasttijums 2017. gadam. lzgiits no: https://Itv.Ism.lv/lv/par-Itv/
sabiedriskais-pasutijums/

NEPLP (2016b). Latvijas Radio. Sabiedriskais pastitijums 2017. gadam. 1zgits no: http://neplpadome.lv/Iv/sakums/
sabiedriskie-mediji/sabiedriskais-pasutijums/latvijas-radio.html

NEPLP (2017a). Latvijas Televizija. Sabiedriskais pasitijums 2018. gadam. Izgits no: https:/Itv.Ism.Iv/Iv/par-Itv/
sabiedriskais-pasutijums/

NEPLP (2017b). Latvijas Radio. Sabiedriskais pasitijums 2018. gadam. |zgiits no: http://neplpadome.lv/Iv/sakums/
sabiedriskie-mediji/sabiedriskais-pasutijums/latvijas-radio.html

Pinto, E. (2017). Otra elpa reemigracijas politikai vai miglas pisana acis? Diena.lv. 23. sept. Izgiits no: https://
www.diena.lv/raksts/viedokli/latvija/otra-elpa-reemigracijas-politikai-vai-miglas-pusana-acis-14181175

Siina, L. (2015). LatvieSu diasporas Vacija mediju un kultiiras identitates. Gram.: Mierina, I. (red.). Latvijas emi-
grantu kopienas: Ceribu diaspora. Riga: LU FSI. 144.-160. Ipp.

Terentjeva, V. (2017). Kur un ka Maskava var macities latviesu valodu? Panordma. 2. aprilis. Sk. https://Itv.Ism.lv/
Iv/raksts/02.04.2017-kur-un-ka-maskava-var-macities-latviesu-valodu.id94318/

Veigners, . (2009). Latviesi Rietumzemés un vel dazas zemés. Riga: SIA “Drukatava”.

Wright, T. (2014). The media and representations of refugees and other forced migrants. In: Fiddian-Qasmiyen,
E., Loescher, G., Long, K., Sigona, N. (eds). The Oxford Handbook of Refugee and Forced Migration Studies. Oxford:
Oxford University Press. P. 460-472.

Zvidrins, P. (2018). Latvijas iedzivotaji. Gram.: Stradins, J. (galv. red.). Latvija un latvieSi. Akadeémiskie raksti. Riga:
Latvijas Zinatnu akadémija. 1. sgj. 185.-221. Ipp.

483



daudzveidiba

Strukturalais Ekspozicija/
konteksts Recepcija

S - Radisana/ - -

lekséja daudzveidiba




AREA
DAUDZVEIDIBA:

A THHIE

487 Latvijas mediju patérina daudzveidiba
un ekspozicija






LATVIJAS MEDUU
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UN EKSPOZICIJA

Vita Zelce

Svariga plassazinas Iidzeklu daudzveidibas dimensija ir mediju patérins un eks-
pozicija (media exposure). Sis jédziens jau skaidrots gramatas ievadnodala (sk. 14. Ipp.).
Mediju ekspoziciju var definét ka izvéleto un lietoto plassazinas Iidzeklu saturu, ta
apjomu, daudzveidibu un iespaidu uz auditoriju. Vienkar3oti var teikt, ka to nosaka/
veido cilveku acis un ausis, kas pavérstas pret medijiem (Vreese & Neijens 2016, 70).

Mediju daudzveidibas politika un pétnieciba ierasti lielaka vériba ir veltita plassazinas
[Tdzeklu piedavajuma daZadibai, tomér pédéjos gados tiek akcentéta to lietojuma un
ietekmes daudzveidiba. Mediju ekspozicija ir atkariga no daudzam komponentém - indi-
vidudlajam interesém, ekonomiskajam iespéjam, politiskas parliecibas, gaumes, izgliti-
bas, tolerances, attieksmes pret citam kulttram u.c. (Helberger et al. 2018, 193). Cilveku
mediju lietoSanas izvéles parsvara nosaka tiekSanas plassazinas Iidzeklos redzét, lasit
un dzirdét sev ttkamo, tuvo un vélamo. Lielakoties konkrétas auditorijas uzvedibai piemit
noteikta predispozicija. Laudis dod priekSroku saviem uzskatiem atbilstigai informaci-
jai, savam kulttras un intelekta [Tmenim un ieradumiem pieskanotai izklaidei, nevis
kritiskam, naidigam un neizprotamam saturam. Mediju ekspozicija vienmeér ir selektiva
(Li & Liu 2013, 324).

Mediju ekspoziciju veido ne vien cilveka pasa izdaritas izvéles, bet arT daudzi vides
un kontekstuali faktori, plassazinas lidzeklu un tehnologiju pieejamiba un lietojums, art
nejausiba un citi faktori. Taja ieklaujas ne tikai plassazinas Tdzek|u satura selekcija, bet



arT citas to meklésanas, iegiisanas un lietoSanas formas. Te vispirms jamin paplasinata
ekspozicija (extended exposure), proti, izvéloties medijus un/vai meklgjot informaciju, in-
divids saskaras arT ar daudziem citiem pla3sazinas [Tdzekliem un to saturu, [Tdz nonak pie
savam apzinatam un galigam izvélem. Pieméram, interneta meklétajsistémas piedava
plasu informacijas klastu, un lietotajam, atlasot sev vajadzigo, nereti nakas saskarties art
ar atskiriga parlieciba balstitiem materialiem, nekvalitativam un nederigam, pat meligam
zinam. Lidziga ir arT televizijas, radio un drukato mediju lietoSanas prakse. Parslédzot
kanalus, regulgjot radio skalu, izvéloties Zurnalus un laikrakstus pardosanas stendos, ir
iesp&jams sastapties ar sev svesu informacijas lauku. Vél viens ekspozicijas formats ir t.s.
blakus slieZu ekspozicija (sidetracked exposure). Interneta lasama informacija parasti ir
papildinata ar saitém, kuras aizved pie nakamajiem materialiem, tadéjadi pastav iespéja,
ka individi ar to starpniecibu var izklGit no sev ierastas informativas telpas un plassazinas
[Tdzeklu lietoSanas ikdieniSkas rutinas. Lidzigi darbojas art citos mediju veidos rodamas
rekomendacijas, ka arT vidé (pieméram, izglitibas iestades, darbavietad, vides reklamas
stendos) sastopamie un sarunas ar citiem cilvékiem izskangjusie ieteikumi. V&l ir jamin
t13a ekspozicija (intentional exposure) un netisa ekspozicija (unintentional exposure).
Cilveki noteiktas situacijas var art ti1sam meklét to informaciju, ko vini ikdiena nelieto un
kuras predispozicija ir nepienemama tadu vai citadu iemeslu dé|. Tapat mediju lietotgji
arT netisam var sastapties ar $adiem materidliem. Visas minétas ekspozicijas formas ir
savstarpgji saistitas un mijiedarbigas (sk. 1. att.) (Li & Liu 2013, 327-332).

Blakus sliezu

Selektiva _
ekspozicija

ekspozicija

Netisa
ekspozicija

Paplasinata ekspozicija

Tisa ekspozicija

1. att. Mediju ekspozicijas konceptualais skaidrojums (Li & Liu 2013, 331)

Mediju ekspoziciju digitalaja laikmeta ietekmé, pat nosaka arT digitalas ekosistémas
situacija un taja notieko3ie procesi. Pieméram, |oti bitiska ir interneta rekomendaciju
sistému, timek|a algoritma un informacijas filtra burbulu ietekme uz mediju lietotdja
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uzvedibu (Sjevaag 2016, 180-182). Hibridmediju formatu funkcionésana, kuros savi-
juSies sponsoreétie, sabiedrisko attiectbu un redakcionalie materiali, ka art atsevisku valstu
organizétas dezinformacijas pliismas un interneta trollu aktivitates iespaido mediju
ekspoziciju. Sie faktori veido spiedienu uz selektivo ekspoziciju un paplagina paréjo
ekspozicijas formu nozimi.

Mediju ekspozicija ir sareZgits un daudzplak3nains socialais fenomens un talab ar7
visai griti izzinams. Ta pétnieciba ir izmantojams plass metoZu klasts un datu korpuss
(Napoli 2011; Vreese & Neijens 2016; Kim & Kwak 2017). Bitisks raditajs ir plaSsazinas
[Tdzeklu lietojuma un popularitates monitorings, pétijumi par uzticésanos medijiem, an-
ket&%anas rezultatu apkopojumi. Sie kvantitativie dati veido priekSstatu par to vai citu
plassazinas ITdzeklu patérinu un tadéjadi art ekspoziciju konkréta kopiena. Mediju lieto-
jumam piemit izteikts ikdienas rutinas un paraduma raksturs. Jateic, — tas ir dieniskais
rituals gan kolektiva, gan individuala [TmenT, kuru partrauc vien arkartas situacijas vai
bitiskas izmainas cilvéku vai kopienu dzive, vai arT transformacijas pasos plassazinas
[Tdzeklos (Sumiala 2013, 89-90; Markham 2017, 3-5).

Sis monografijas dalas uzdevums ir piedavat datus par Latvijas mediju patérina
kopainu un atsevisku plassazinas [idzek|u veidu lietoSanu, ka ar1 aplikot svarigakas
patérina un ekspozicijas problémas.

LATVIJAS MEDIJU PATERINA KOPAINA

Iztirzajot Latvijas plaSsazinas Idzeklu lietoSanas kopainu, janem véra, ka mediju
patérétdju potencials ir |oti ierobeZots (neliels iedzivotaju skaits un auditorijas dalisanas
péc latvieSu un krievu valodas lietojuma). Turklat iedzivotaju skaitam piemit tendence
samazinaties. Laikposma no 20. gs. 90. gadu sakuma Iidz 2017. gadam cilvéku skaits
Latvija samazindjies par 27%. Pilsétnieku - par 28%, bet lauku iedzivotaju — par 25%
(CSP 2017a). Tadéjadi sarukusi arT mediju lietotdju potenciald auditorija. Sados ap-
staklos plassazinas Iidzekli censas sasniegt maksimali lielu lietotaju skaitu, kas veicina
vienveidibu un stereotipizaciju mediju formatos un satura, ka art sivu savstarpéjo sa-
censibu jaunumu atraka un plasaka piedavajuma un sensacionalas iedabas publikaciju
virsrakstu formulésana.

Latvijas mediju patérins pedeja desmitgade piedzivojis un turpina pieredzéet biuitiskas
parmainas, kas ietver drukato, elektronisko un internetmediju lietoSanas transformaci-
jas. Tas sekméja un joprojam nosaka mediju konvergences procesi - tradicionalo medi-
ju un interneta pakapeniska apvieno3anas. Tadgjadi cilveki atsakas no vairakam tradi-
cionalam pla3sazinas ITdzeklu izmanto3anas praksém, pieméram, laikrakstu lasi3anas,
televizijas skati3anas un radio klausiSanas linedraja laika un veido jaunus lieto3anas
paradumus. Presi un elektroniskos medijus ka galvenos jaunakas informacijas avotus
ir nomainijusi internetmediji. Televizijas un radio raidijumus skatas un klausas ar nobT-
di laikda. Parmainas izraisa jaunu komunikacijas un informacijas tehnologiju iendksana
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ikdiena, transformacijas mediju satura un forma, ka ar7 robeZu izirSana starp mediju
profesionalu un lietotaju raditajiem véstijumiem. Izmainas plassazinas Iidzek|lu kopaina
sekmé Latvija norisoSie ekonomiskie un socialie procesi, pieméram, iedzivotaju dzives
[Tmenis, ekonomiskas krizes sekas, migracija, sabiedribas noveco3ana.

Laikposmu Ii1dz 2008. gada ekonomiskajai krizei, it TpaSi t.s. treknos gadus, var
apzimét ka mediju un to lietotdju labklgjibas un patérniecibas uzplaukuma laiku, kas
radijis plassazinas Iidzek|lu kvantitativo kdpumu, piedavajuma sortimenta un patérina
daudzveidoSanos (arT daléju trivializaciju) un vienlaikus fragmentaciju, tadéjadi cen3oties
izdabat visam patérnieciskajam vélmém (BrikSe & Zelce 2008, 110). Ekonomiskas
krizes laika reklamas tirgus sp&jais sarukums butiski ietekméja mediju darbibu. Tika slégti
vairaki mediji, saSaurinajas Zurnalistikas profesionalu darba tirgus, mazinajas auditorija.
Mainijas art lietoSanas paradumi, dala auditorijas atteicas no medijiem, kuru pieejamiba
bija jaiegulda naudas Iidzekli, un pargaja uz bezmaksas formatiem (RoZukalne & Skulte
2016, 175-177). Tie galvenokart rodami internetvidé. Savukart drukato izdevumu seg-
menta bezmaksas formatus plasi saka piedavat pasvaldibas savas politiskajas interesés,
ar to starpniecibu veidojot sekmigas parvaldes télu, populariz€jot politikus un amat-
personas. Péc krizes, pieaugot ienakumiem, mediju lietotdji parsvara neatgriezas pie
vecajiem paradumiem. Turklat komunikacijas tehnologiju plasais klasts, kuru papildina
nemitigi aizvien jaunaki formati, kam ir liela nozZime cilvéku sociala statusa, identitates
un dzivesstila apliecinajuma, dala sabiedribas ir kluvusi par domingjo3o un pat vienigo
mediju satura lietoSanas formatu.

DATU AVOTI

Informaciju par mediju patérinu Latvija regulari piedava tirgus, socialo un mediju
péttjumu kompanija “TNS Latvia”, kas izveidota 2001. gada uz vairaku viet&jo sociologis-
ko pétljumu uznémumu bazes. “TNS Latvia” veic gan patérétdju vajadzibu izpéti, uzné-
mumu reputacijas un darbinieku apmierinatibas novértésanu, zimolu atpazistamibas un
marku téla pétijumus, gan ari starptautiskiem standartiem atbilsto3us mediju (TV, radio,
preses, interneta) auditorijas pétijumus, analizé mediju lietoSanas ieradumus un mediju
reklamas apjomus. Pa3reiz “TNS Latvia” ir dala no starptautiska pétijumu, informacijas
un konsultaciju tikla “Kantar”. Savukart aptauju “Standard Eurobarometer” piedavatie
dati par mediju lietojumu lauj saltdzinat Latvijas situaciju ar Eiropas valstu raditajiem.

Informaciju par drukatajiem medijiem uzkraj Latvijas Nacionala biblioteka (LNB),
Tstenojot Ministru kabineta rikojumu par Latvijas izdevéjdarbibas statistikas veido3anu
(Ministru kabinets 2017). Sie dati tiek izmantoti arf LR Centrilas statistikas parvaldei
(CSP) un UNESCO veidotajos parskatos. LNB datus par Latvija izdoto Zurnalu (u.c. turpina-
jumizdevumu) un laikrakstu skaitu, izdoto eksemplaru skaitu, tirazam, preses izdevumu
valodu un periodiskumu publicé gadskartéjos krajumos “Latvijas prese” (I1dz2012. gadam)
un “Latvijas izdevéjdarbibas statistika” (LNB 2017a). Savukart pamatinformacija par
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atseviskiem preses izdevumiem ir rodama ik gadus publicétaja nacionalas bibliografi-
jas raditaja “Periodikas raditajs” (ISSN 1691-9289). Taja, izpildot prasibu iesniegt LNB
obligato eksemplaru, registréti Latvija izdotie laikraksti, Zurnali, gada parskati, bileteni
un rakstu krajumi. Jateic, ka raditaja informacija par lielu dalu taja ieklauto izdevumu nav
pilniga, pieméram, nav noradita tiraza, galvenais redaktors (LNB 2017b).

Datus par datora un interneta lietoSanu apkopo CSP. Tas datubazé rodama art
informacija par interneta lietoSanu sadarbiba ar valsti un sabiedrisko pakalpojumu snie-
dzéjiem par jautdjumiem, ka interneta tiek parvaldita drosiba un personiska informacija,
interneta izmantoSanas mérkiem u.c. Informaciju par interneta lietojuma daudziem
aspektiem piedava ari interneta izpétes un konsultaciju uznémums “Gemius Latvia”.

Datus par mediju patérina kopainu papildina arT daZadu institiiciju, pieméram, LU
Socialo zinatnu fakultates Socialo un politisko pétijumu instituta, NEPLP, Kultliras minis-
trijas sociologisko pétTjumu uznémumiem pasitito aptauju rezultati.

JapiezZimé, ka pécpatiesibas pasaules iezime ir arT iesp&jamais iedzivotaju aptau-
ju datu kladainums. Atbildot uz intervétaja jautajumiem un aizpildot anketas, dala res-
pondentu nesniedz patiesas atbildes, bet gan izvélas meligus, taCu politkorektus, sevi
labaka rakursa demonstréjosus, rasu, etnisko, religisko, dzimuma u.c. naidu un aizsprie-
dumus apzinati slépjo3us, ka arT citus risinajumus (Stephens-Davidowitz 2017, 1-22).
kas bija veikta pie izejas no pasvaldibu vélésanu iecirkna. Pieméram, Rigas pasvaldibas
vélesanas “izejas aptaujas” dati un realais balsojums par partiju apvienibu “Saskana”/
“Gods kalpot Rigai” at3kiras par 8% un par “Latvijas regionu apvienibu”/“Latvijas at-
tistibai” un “Vienotibu” - par 3,3% (Krasnitskis & Ism.lv 2017). Tadgjadi jarékinas, ka art
Latvija veikto aptauju dati par mediju patérinu un medijpratibu var nebut precizi.

MEDIJU LIETOJUMA KOPAINA

Pédgjo tris gadu mediju patérina skaitliskd ainava vésta, ka straujas un bitiskas
transformacijas nav notikusas. Parmainam nav raksturigs lecienveidigums un strauji
pavérsieni, tas ir vienméerigi nepartrauktas un pakapeniskas. Tas nosaka paaudzu no-
maina, iedzivotaju rocibas kapums, interneta un mobilo iericu lietotdju skaita pieaugums,
aizvien modernaku jauno komunikacijas tehnologiju pratibas un to ikdienas lietoSanas
spektra palielinasanas.

Citada ir aina, raugoties 12 gadu perspektiva (sk. 1. tabulu). Ta liecina par drukatas
preses (it Tpasi laikrakstu) patérina samazinasanos un interneta lieto3anas izteiktu
pieaugumu. Televizijas un radio patérina parmainas ir saméra nelielas.
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1. tabula. Mediju lietoSanas kopaina

Mediju veids

Drukatie preses izdevumi (rudent)

Preses izdevumu lasisana 98,2 94 85 87 87
(regulara vai neregulara jebkura
preses izdevuma lasi3ana, %)

Dienas laikraksti, % 48 26 12 11 10
Regionalie laikraksti, % 48,5 42 34 33 31
Nedélas izdevumi, % 52 66 53 49 49
Divnedé|u Zurnali, % - 19 17 17 16
Meénesa izdevumi, % 44 43 43 43 42
Ceturk3na Zurnali, % 9 9 15 15 16

Televizija (gada)

Viena TV skatitaja pavaditais 4:46 5:10 5:10 4:48 4:27
laiks pie televizora (stundas:

mindtes)

Radio (rudent)

Vidgjais klausisanas laiks diena 4:49 4:39 416 4:29 4:23
(stundas: mindtes)

KlausTjuSies vismaz reizi nedéla, 85 81 79 81 81

%

KlausTjuSies vismaz reizi diena, 66 61 59 62 61

%

Internets

Lietojusi gada laika, % 48,9 711 81,8 82,6 84,2
Lieto regulari, % 36,3 62,5 74,9 77,0 78,5
Mobilas ierices (pavasaris)

Lieto viedtalruni, % 47 55 62

Lieto plansetdatoru, % 19 22 25

Avots: CSP, Kantar TNS dati.

Mediju lietoSana ir viena no izplatitakajam Latvijas iedzivotaju nodarbem darb-
dienu vakaros. 2018. gada sakuma veiktas iedzivotaju vecuma no 18 Iidz 60 gadiem
aptaujas dati liecina, ka plassazinas Itdzek|u un interneta izmanto3ana vidgji ir izplatita-
ka neka kopabiisana un sarunas ar gimenes locekliem, bérniem, dzivesbiedriem vai
partneriem, ka arT ést gatavoSana un majas uzkopsana (sk. 2. att.) (Kantar TNS 2018b).
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Televizijas skatisanas | /5
Zinu lasisana, video skatisanas interneta, I

darbo3anas tiessaisté

Kopabtisana un sarunas ar gimenes locekliem, I

bérniem, dzivesbiedriem, partneriem

Est gatavosana [N :°
Majas uzkopzana u.c. majas darbi [ NNNNEGEGEGEGGGNNN 32
Socidlo tiklu lietosana | N /4
Gramatu un Zurnalu lasigana [N 04
Filmu un serialu skatisanas Netflix, Viaplay, I

Shortcut u.c. platformas
MacT$anas, jaunu zinadanu un prasmiju apgiisana [N 23

Laika veltidana sev (vingrosana, meditacija,
skaistumkopsana u.c.)

I 8

2. att. Latvijas iedzivotaju 10 popularakas nodarbes darbdienu vakaros 2018. gada sakuma (%)
(Kantar TNS 2018b)

Drukatie mediji

Pédéja desmitgadé ir bitiski mainijies drukato mediju lietoSanas Tpatsvars Latvijas
plassazinas Iidzek|lu patérina kopaina. Statistikas dati vésta, ka Zurnalu un laikrakstu
nosaukumu kopskaits nav izteikti mainijies, turklat laikrakstu skaits ir audzis. Tomér
vairdk neka divarpus reizes mazinajusies to kopéja gada tiraza, ta pirms ekonomiskas
krizes 2007. gada Latvija izdoto laikrakstu kopgja tiraza bija 211 miljoni eksemplaru,
2012. gada - 100 miljoni, 2015. gada - 80 miljoni eksemplaru un 2016. gada - 75 miljoni
eksemplaru. Zurnalu un citu periodisko izdevumu 2007. gada kopéjo tiraZu veidoja
53,5 miljoni eksemplaru, 2010. gada - 39,8 miljoni, 2015. gada - 29,3 miljoni un
2016. gada - 32,6 miljoni (CSP 2017b).

LejupslidoSa tendence raksturo ari lasiSanas paradumu kopainu. Ja 2010. gada
preses izdevumos regulari vai neregulari ieltikojas 90% Latvijas iedzivotaju, tad 2017. gada
rudent - 87% (Kantar TNS datiem). Péc Eurobarometer datiem, kas lauj salidzinat Latvijas
un Eiropas kopainu, 2015. gada Latvija katru dienu drukato presi lasija 22% iedzivotaju
(Eiropa vidgji — 31%), daZas reizes nedéla - 43% (Eiropa vidgji - 32%), bet to pilniba
nelietoja — 14% (Eiropa videji — 18%) (EC2015, 13-14). 2018. gada februar Latvija drukatos
laikrakstus un zinu Zurnalus lasija 61% aptaujato (ES vid&ji — 55%) (EC 2018, 1).
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Sameéra noturiga pédéja desmitgadé ir Zurnalu lasttaju auditorija. VadoSo vietu
ienem paterétaju Zurnali — uz pladu auditoriju orientétie nedélas un ménesa izdevumi, kas
piedava publikacijas par lasitajus intereséjosam aktualam témam, sniedz dzivesveida
un patérina rekomendacijas un piedava problémsituaciju risinajumus. Nemainigi
daudzus gadus lasttakie izdevumi ir Zurnali “leva” (tiraZza péc Latvijas Preses izdevéju
asociacijas (LPIA) majaslapa 2018. gada sakuma publicétajiem datiem - 61 590
eksemplari) un “Privata Dzive” (47 211). Auditorijas iecientti ir arT Zurnali “Kas Jauns”
(56 000), “levas Stasti” (49 046), “levas Virtuve” (53 800), “llustréta Pasaules Vésture”
(21 800), “levas Veseliba” (37 235), “levas Maja” (34 719) un “levas Darzs” (42 025),
savukart krievu valoda iznako$o Zurnalu Iideri ir “Lilit” (15 000) un “Lyublyu” (12 000)
(LPIA 2017). Salidzino3i mazakas ir intelektualo un kultiiras izdevumu auditorijas. Zurna-
la “IR” tiraza ir 17 000, “Rigas Laiks” latvieSu valodas versijai - 5000 eksemplaru un
izdevumam krievu valoda - 2000 ekspemplaru, “Domuzimes” — 2000 eksemplaru un
“Teatra Véstnesis” — 1000 eksemplaru.

2. tabula. Lasttakie Zurnali Latvija (péc viena numura vidéjas auditorijas)

Vieta | 2010 2015 2016 2017

1. “leva” “leva” “leva” “leva”

2 “Privata DZive” “Privata Dzive” “Privata Dzive” “Kas Jauns”

3 “Kas Jauns” “Kas Jauns” “Kas Jauns” “Privata Dzive”
4. “levas Stasti” “levas Stasti” “levas Stasti” “levas Stasti”
5 “llustréta Zinatne” “levas Virtuve” “levas Virtuve” “levas Virtuve”

Avots: Kantar TNS dati.

Auditorija izteikti ir zaud€&jusi interesi par laikrakstiem, it Tpasi dienas laikrakstiem.
Jaunakie dati liecina, ka tos lasa vien 10% aptaujato. Par to liecina ar dienas laikrak-
stu tirdZu kritums. Ta, pieméram, laikraksts “Diena” 2015. un 2016. gada tika izdots
31 000 eksemplaru, 2009. gada - 23 700-58 060, 2006. gada - 42 850-71 850,
1995. gada - 52 030-91 000 eksemplaru. Laikraksta “Neatkariga: Rita Avize Latvijai”
tiraZza 2015. un 2016. gada bija 24 000 eksemplaru, savukart tas priekSteces laikraksta
“Neatkariga Rita Avize” tiraZu 1995. gada veidoja 46 451-67 748 eksemplari. Laikraksts
“Latvijas Avize” 2016. gada tika iespiests 15 250-19 420 eksemplaros, 2015. gada -
16 940-21 640, 2009. gada - 33 100-42 250, 2006. gada — 44 800-59 100 eksemplaros.
Savukart “Latvijas Avizes” priekStece “Lauku Avize” 1995. gada iznaca (divas reizes
nedéla) 102 600-143 200 eksemplaros. Dienas laikraksts “Vesti segodnya” 2016. gada
tika publicéts 9900-19 007, 2015. gada - 13 800-24 100, 2009. gada - 25 022-
29 792, 2006. gada - 26 040-39 524 eksemplaros (LNB 2017b). Dienas laikrakstu saturs
parsvara tiek lietots to interneta versijas. 2018. gada februari Latvija laikrakstus un zinu
Zurnalus interneta lasija 49% aptaujato (ES vidéji - 47%) (EC 2018, 1).
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Lidzigas, lai gan ne tik krasas auditorijas sarukuma tendences skar ari regionalos
laikrakstus. Tiem ilgstoSi — turpat vai 50 gadus - bija stabils lasitaju loks, un Sie izdevu-
mi kalpoja ka nozimigs lokalas kultiridentitates simbols (Zel€e 2006, 148-156). Liela
dala laikrakstu drukato versiju lasttaju ir kluvusi par to elektroniska formata lietotajiem.
arT izjauca vairakus gadu desmitus pastavéjuso rajonu laikrakstu sistému, biitiska ir art
iedZlvot3ju migracijas ietekme. Regionalo laikrakstu vidi mainijis pasvaldibu bezmaksas
izdevumu plasais piedavajums un izplatiba. Liela potencialas regionalo aviZu auditorijas
dala prieksroku dod Siem pasvaldibu politizétajiem un sabiedrisko attiecibu izdevumiem,
uzskatot, ka tajos sniegta informacija apmierina vinu ka konkrétas administrativi teri-
torialas vienibas vajadzibas.

3. tabula. Lasttakie Zurnali Latvija (péc viena numura vidéjas auditorijas)

Vieta | 2005 (rudens) 2010 2015 2016

1. “Diena” “TV-Programma” “MK-Latviya” “MK-Latviya”

2. “Latvijas Avize” “MK-Latviya” “Televizor/“MK-Lat- “Televizor/“MK-Lat-
viya™” viya™

3. “Vesti segodnya” “Rigas Santims” “Latviiskaya TV-Pro- “Latviiskaya TV-Pro-
gramma” gramma”

4, “Chas” “Teleprogramma s dy-  “Rigas Santims” “Latvijas Avize”

adei Mishei”
5. “Neatkariga Rita “Latvijas Avize” “Latvijas Avize” “Latviiskie vesti”
Avize”

Avots: Kantar TNS dati.
Piezime: 2017. gada Kantar TNS publiski pieejamaja informacija par nacionalas preses auditoriju vairs
netiek piedavats patérétako laikrakstu uzskaitijums.

Preses izdevumus lielakoties iegadajas lielveikalos, “Narvessen” veikalos, preses
kioskos un citas tirdzniecibas vietds, tapat ka citas patérina preces. PlaSu neaktualo
Zurnalu (arm Krievija izdoto) klastu ir iespéjams nopirkt outlet tipa veikalos vai sten-
dos. Visai mazas ir rietumvalstis izdoto laikrakstu un Zurnalu iegades iespgjas, tie tiek
piedavati vien nedaudzas tirdzniecibas vietas Riga.

2016. gadam Latvija tika noforméti 416 353 preses izdevumu abonementi, bet
2017. gadam — 398 722 abonementi, tadejadi skaitam samazinoties par 4,23%. Salidzi-
najuma ar 2012. gadu, kad “Latvijas Pasta” tika noforméti 464 589 abonementi, kritums
ir 14%. Raugoties uz situaciju pirms ekonomiskas krizes un kraso moderno komunika-
cijas tehnologiju izmanto$anas pieaugumu, abonementu skaits (2006. gada valstT bija ap
870 000 preses abonementu) ir samazinajies par 54%. 2017. gada preses aboné&3anas
dati (tapat ka iepriek3€jo gadu) liecina, ka laikrakstu un Zurndlu pasatisanu vairak izvélas
lauku iedzivotdji, kur preses izdevumu pieejamiba tirdzniecibas vietas ir daudz mazaka
neka pilsétas. Regionos 2017. gada tika noforméti 76% visu abonementu, Riga - 16%
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Zurnalu stends lielveikala. 2018. gads.
Rolanda Tjarves foto

abonementu, savukart paréjas Latvijas lielakajas pilsétas - 8%. Lielakais vairakums
(65%) preses pasititaju abonementus noforméjusi 10 Iidz 12 ménesiem. Laikposmam
no pusgada Iidz deviniem méneSiem noforméti 11% abonementu, vienam Iidz trijiem
ménesiem — 23%, bet 1% abonementu - periodam no Cetriem Iidz pieciem méneSiem.
No kopé&ja 2017. gada abonementu skaita 61% veido Zurnali, savukart 39% - laikraksti
(Latvijas Pasts 2017). 2018. gada abonésanas kampanas laika (oktobris—decembris) ar
“Latvijas Pasta” starpniecibu noforméti 412 684 abonementi, kas ir par gandriz 14 000
abonementu (3,5%) vairak neka iepriek3€ja gada (Latvijas Pasts 2018).

Drukato mediju lietoSana verojama izteikta paaudZu plaisa, ka art pastav Zurna-
lu un laikrakstu latvieSu un krievu valoda lietoSanas at3kiribas. Visai neliela jaunieSu
dala sevi identificé ar preses lasitaju auditoriju. Vini parsvara lasa slavenibu Zurnalus, kuros
gistama informacija tiek izmantota socializacija, ka arT sarunu uzturésana un laika ka-
veklim. Savukart laikrakstos jauniesi ielukojas galvenokart darbavietas, ja Sie izdevumi tur
ir pieejami, bet pasi avizes neiegadajas (RoZukalne 2010, 106-111). Drukatie mediji arT nav
nozimigs informacijas avots 9-16 gadus veco bérnu un pusaudzu auditorija. Vien apméram
10% 83as vecuma grupas aptaujato atzist, ka Zurnalos lasa jokus, anekdotes, humoru un
informaciju par veselibu, 9% - jaunakas zinas par notikumiem Latvija, rakstus par &dienu
un ta gatavosanu, un zinatni. Laikrakstos (atkariba no sevi interesgjo3as tematikas) médz
ielukoties 2-8% aptaujato bérnu un pusaudzu (UNESCO Medijpratibas katedra 2017, 49).
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LatvieSu valoda laso3o auditorija iecienttakie ir popularzinatniska satura Zurnali
un izdevumi par majas iekartoSanu. ArT latvieSu preses lasitakas rubrikas veido majas
un darza labiekartosana, zinatne, jaunas tehnologijas, sports un horoskopi. Savukart
lasttakie krievu valoda iznakoSie izdevumi vésta par slavenibu dzivi un televizijas aktuali-
tatem, un TV programmu apskati, savukart iecienttakas rubrikas piedava krustvardu
miklas, popularu personu dzives stastus/aprakstus un intervijas ar viniem, un televizijas
programmas (Kantar TNS 2018c).

Drukatos preses izdevumus Latvijas iedzivotaji galvenokart lieto ka atpitas
lasamvielu, izklaidejo3as ievirzes izglitibas Iidzeklus, vini tajos meklé arT ikdienas
dzivei noderigus padomus par majas un darza iekartosanu, majas miluliem, attiecibu vei-
doSanu, édienu gatavo3anu, veselibu, ka ari censas rast receptes problému risinajumam
ar dazadu nozaru, tostarp slavenibu un ezoterikas specialistu palidzibu.

TELEVIZIJA

Salidzinajuma ar drukato presi televizijas pozicijas ir daudz noturigakas, ta Latvija
joprojam ir loti ietekmigs medijs. Tie3i televizijas skatiSanos 67% iedzivotaju atzist
par savu visiemtlotako briva laika pavadiSanas veidu (Klasons 2016, 13). Péc Euroba-
rometer datiem, 2015. gada Latvija katru dienu televiziju skatijas 77% no aptaujatajiem
iedzivotajiem (Eiropa videji — 82%), vairakas reizes nedela - 12% (Eiropa vidgji — 13%),
daZas reizes menesi - 6% (Eiropa vidéji - 3%), 4% (Eiropa vidéji - 2%) iedzivotaju
atzinas, ka televiziju neskatas, bet 1% (Eiropa vidg&ji — 0%) 3is medijs nav pieejams (EC
2015, 5). 2018. gada februart Latvija televiziju skatijas 88% aptaujato (ES vid€ji — 89%)
(EC 2018, 1).

Latvijas iedzivotaji televiziju skatds daZados tehniskajos formatos. 2016. gada ok-
tobrT un novembrT veikta aptauja vésta, ka 42% izmanto kabel|televiziju, 31% - interneta
pieslégumu, bet zemes apraidi lieto 18% aptaujato. Tiek izmantoti arT citi veidi - so-
cialie mediji, satelita apraide, televizijas majaslapa, interneta televizija. Kabe|televiziju
bieZak izmanto Riga, bet zemes apraidi - laukos. Gados jaunakie iedzivotaji televizi-
jas saturu bieZak skatas internetd, bet vecaki iedzivotaji televizijas skatiSanai biezak
izmanto kabelteleviziju vai zemes apraidi. 9% iedzivotaju televizijas programmas véro
to majaslapas. Visbiezak tiek skatits TVPlay.lv un Skaties.lv, nedaudz retak - Retv.ly,
Play24.lv, Riga TV24.lv, Replay (NEPLP 2016, 13). Latvijas iedzivotaji aizvien vairak
izmanto interaktivas televizijas iesp€jas un savas iemilotas parraides skatas sev
ertakos laikos, arpus TV kanalu noteikta €tera laika. Pieméram, 2016. gada skatitgji
no visa véro3anas laika 5,5% atvélgja televizijas programmu lieto3anai ar nobtdi laika,
2017. gada - 6,4% (Kantar TNS 2018a).

Latvijas iedzivotdji vecuma no 18 gadiem televiziju visbieZak skatas péc plkst. 18.00.
89% aptaujato véro televizijas programmas vakara no plkst. 18.00 Iidz 21.00. 62%
skatas televiziju laikposma no plkst. 21.00 ITdz 0.00. Savukart 21% respondentu skatas
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televiziju no rita plkst. 6.00-9.00 (NEPLP 2016, 13). 2017. gada aptaujatie bérni un
pusaudZi vecuma no 9 Iidz 16 gadiem atzist, ka televiziju skatas reti, salldzinosi mazak
neka pirms daZiem gadiem, vai arT neskatas nemaz, jo visus raidijumus var atrast in-
terneta un skatities jebkura laika. 5Ts vecuma grupas bérni un pusaudZi priek3roku dod
televizija vérojamam filmam, serialiem, sporta parraidém un televizijas Soviem (UNESCO
Medijpratibas katedra 2017, 18).

Skatttakie kanali pédgéjos gados ir TV3, LTV1 un PBK (sk. 4. tabulu). Latvijas auditori-
jas skatitako kanalu ITderu saraksta pédéjos gados ir vEérojamas visai niecigas izmainas.

4. tabula. Skatitakie TV kanali (pec laika sadalijuma, %)

Vieta | Kanadls | Laika | Kanals | Laika | Kanals | Laika | Kanals | Laika | Kanals | Laika

dalas, dalas, dalas, dalas, dalas,
% %
1. LNT 211 LNT 14 TV3 11,7 TV3 11 TV3 10,1
2. TV3 18,5 TV3 13,5 LTV1 9,7 LTV1 9,5 LTV1 9,2
3. LTV1 12,5 PBK 10,1 PBK 8,7 PBK 9,3 PBK 7,6
4. PBK 9,7 LTV1 8,8 LNT 8,1 NTV 7,7 LNT 7,2
Mir
Baltiya
5. LTV7 4,9 LTV7 4,8 NTV 7,6 LNT 7,4 NTV 6,6
Mir Mir
Baltiya Baltiya
6. 3+ 3,3 RTR 4,7 RTR 6,7 RTR 3,5 RTR 6,1
Planeta Planeta Planeta Planeta
Baltiya Baltiya Baltiya Baltiya
7. TV5 2,9 TV5 4,4 TV5 42 REN TV | 3,1 TV6 3,2
Riga Baltiya
8. 3+ 3,6 3+ 3,5 3+ 2,9 REN TV 2,7
Baltiya
9. REN TV 2,4 REN TV | 3,3 TV6 2,6 3+ 2,5
Baltiya Baltiya
10. TV6 2 LTV7 2,7 LTV7 2,7 LTV7 2,2
un TV6

Avots: Kantar TNS dati.

Visskatitako programmu topu virsotnés ir parraides, kuram piemit rituala un mediju
notikuma raksturs un kuras atkartojas no gada gada un sniedz svarigas norises klatbitnes
efektu - Eirovizijas dziesmu konkurss, valsts svétku saltits, gadumijas ugunosana, Latvijas
Valsts prezidenta un Ministru prezidenta Jauna gada uzrunas un Pasaules meistarsaciksu
hokeja svarigakas spéles, 2017. gada arT Eiropas meistarsacikstes basketbola. Par
Ziemassvétku un Jauna gada ritualu uzskatama ari filmas “Viens pats majas” (Home Alone)
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TV3 serials “UgunsGréks”. 2017. gads. Kolaza.
Ekransavini

un tas turpindjumu skati$anas. ST filma jau gadiem ir starp divdesmit iecienttakajiem
gada raidijumiem. Skatitaju atzinibu ik gadus giist TV3 piedavatie izklaides Sovi. Plasu
auditoriju spé&j pulcét arT koncerti (pieméram, Jauna gada koncerti, Raimonda Paula,
Laimas Vaikules, “Dziesmu sirdij rodi Ventspil”, “Dailes teatra sveétku koncerts”, Viktora
Lapcenoka jubilejas koncerts u.c.), vietgjie seriali (pieméram, “UgunsGreks” (TV3), “Vinas
melo labak” (TV3), “Saplésta kriize” (LTV1)) un Latvija uznemtas filmas, laika zinas, infor-
mativie raidijumi (Kantar TNS dati).
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RADIO

Tapat ka televizijas, art radio lietoSanas pozicijas ir stabilas. Péc Eurobarometer
datiem, 2015. gada Latvija katru dienu radio klausijas 55% no aptaujatajiem iedzivota-
jiem (Eiropa videji - 50%), vairakas reizes nedéla - 20% (Eiropa vidgji - 26%), dazas
reizes ménest — 11% (Eiropa vidgji - 10%). Radio Latvija vispar neklausas 12% (Eiropa
vidéji - 13%) no aptaujatajiem, un 2% (Eiropa vid€ji — 1%) 3is medijs nav pieejams
(EC 2015, 10-11). 2018. gada februart Latvija radio klausijas 77% aptaujato (ES vidée-
ji - 75%) (EC 2018, 1).

2017. gada aptaujatie bérni un pusaudZi vecuma no 9 Itdz 16 gadiem atzist, ka radio
klausas reti vai neklausas nemaz. Ja to dara, tad visbieZak - kopa ar vecakiem un braucot
automasina (UNESCO Medijpratibas katedra 2017, 18).

Jau vairakus gadus klausitako radio staciju vidi ir tris lideri - “Latvijas Radio 27,
kas raida miziku latvieSu valoda. To klausas apméram 20% no visa kopéja radio klausisanas
laika. Otraja vieta pec klausisanas laika sadalijuma ierindojas “Radio Skonto” ar 10-13%
lielu klausi3anas laika dalu. Savukart tre3a klausitaka radio stacija ir “Latvijas Radio 1” ar
apmeéram 8-10% lielu klausiSanas laika dalu (Kantar TNS dati).

6. tabula. Klausttakas radio stacijas (rudens, péc laika sadalijuma, %)

Stacija | Laika | Stacija Stacija | Laika | Stacija | Laika | Stacija Laika
dalas, dalas, dalas, dalas,
%
1. LR2 24 LR2 LR2 18,4 LR2 20,7 LR2 20,8
2. LR1 11 LR1 Radio 10,5 Radio 12,3 Radio 13,3
Skonto Skonto Skonto
3. Radio SWH | 9 Radio LR1 10,0 LR1 7.9 LR1 8,7
Skonto
4, LR4 7 Russkoe Radio SWH 6,4 Radio SWH 7,1 Radio SWH 6,3
Radio
5. SWH+ 6 Radio SWH | LR4 4,7 EHR 52 LR4 55
b EHR 6 EHR EHR 4,6 Star FM 5,0 EHR 4,9

7. Radio 5 LR4 Star FM 4,4 SWH+ 4,7 SWH+ 4,0
Skonto

8. Star FM 4 Star FM TOP Radio 4,3 LR4 4,5 Star FM 4,0

9. Radio MIX | 4 SWH+ Hity Rossii/ | 3,3 TOP Radio | 3,2 RETRO FM | 3,4
FM Ruskoe

Radio

10. Radio PIK 3 LatvieSu SWH+ 2,8 Radio TEV 2,6 Radio TEV 3,2
100FM Radio

11. Kristigais | 2 Radio MIX | Super FM 2,8 RETRO FM | 2,5 TOP Radio | 2,9
radio FM

12. Radio Nova 1 TOP Radio AUTORA- 2,6 EHR Russ- 2,3 EHR Russ- 2,2
(Europa DIO kie Hity kie Hity
Plus)
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Vieta | Stacija | Laika | Stacija Stacija | Laika | Stacija | Laika | Stacija Laika

dalas, dalas, dalas, dalas,
% % %
13. LR3 1 Radio 88,6 | Radio TEV 2,4 AUTORA- 1,8 LRS5 - 2
- Yumor DIO Pieci.lv
FM
14. SWH Rock 1 Radio 101 RETROFM 1,9 EHR Su- 1,7 SWH Rock 1,2
perHits
15 Capital FM |1 Radio Balt- | Latvijas 1,5 MIX FM 1,5 EHR Su- 1,2
com - Eho | Kristigais 102,7 perHits
Moskvi radio
16. Radio 1,3 LR5 - 1,2 Radio 1,2
Baltcom Pieci.lv Skonto
Plus
17. Radio MIX | 1,1 MIX FM 1,1 LR6 - 0,9
FM 102,7 DANCE NABA 95,8
99,5 FM FM
18. Radio PIK 1,1 SWH Rock 1,0 RUSSKOE 0,9
100 FM RETRO
19. LR3 1,1 Capital FM | 1,0 Radio PIK | 0,9
100 FM
20. EUROPA 0,9 Radio PIK 1,0 LR3, Radio 0,8
PLUS 100 FM MIX FM
99,5 FM 102,7 un
un Radio Latvijas
Skonto+ Kristigais
radio

Avots: Kantar TNS dati.

INTERNETS

Mediju lietoSanas statistikas dati liecina, ka aug interneta lietotaju skaits.
2015. gada Latvija katru vai gandriz katru dienu internetu lietoja 63% (Eiropa vidée-
ji — 59%) iedzivotaju (EC 2015, 16-17). 2016. gada regularo lietotaju skaits parsniedz
70%, bet kopgjais lietotaju skaits tuvojas 80%. Savukart 2017. gada Sie abi skaitli ir
84,2% un 78,5% un 2018. gada sakuma 86% un 80%. Visapmeklétaka interneta vietne
2017. gada péc vidéjas vienas dienas auditorijas raditajiem Latvijas iedzivotaju vidi
ir Google, otraja vieta — video koplietoSanas interneta vietne Youtube, bet tresaja vieta
ierindojas pasSmaju portals Inbox (latvieSu un krievu val.) (Kantar TNS 2017, 2018d).
Interneta lietojuma konstatéjama izteikta paaudZu plaisa. Ja 2017. gada vecuma grupa no
15 Idz 19 gadiem internetu lieto 100% un no 20 lidz 29 gadiem - 98%, tad vecuma
grupa no 60 I1dz 74 gadiem - vien 46%. )ateic, ka tieSi Saja vecuma grupa interneta
lietotaju skaits pedeja gada laika ir pieaudzis visvairak, 2016. gada taja lietot3ju Tpat-
svars bija vien 26% (Kantar TNS 2017).
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Preses pardoSanas vieta Rigas Centraltirga.
2018. gads. Vitas Zelces foto
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8. tabula. Interneta izmantoSanas mérki (interneta lietotaji, %)

506

Informacijas
meklésana par
precém un pa-
kalpojumiem
Zinu, avizu un
Zurnalu lastsana
tieSsaisté vai
lejupladésana
Spélu, attélu,
filmu vai muzikas
spélésana un
lejupieladésana
Zinojumu
ievieto3ana
térzésanas
(“Catosanas”)
lapas, blogos,
zinu grupas, ties-
saistes forumos,
tulitéja zinojuma
apmaina
Internetbankas
lieto3ana

Sadarbiba

ar valsts un
sabiedriskajam
iestadem
Informacijas
iegliSana no
valsts un sabied-
risko iestazu
majaslapam
Radio klausi3anas
vai TV skatisanas

Celo3anas
pakalpojumu
izmanto3ana

Darba mekl&jumi

65,1

57,0

49,4

48,4

37,4

32,2

29,2

27,5

27,3

23,1

Info mekléSana

par precém un
pakalpojumiem

E-pasts

Zinu, avizu un
Zurnalu lasi3ana
tieSsaisté vai
lejupladésana
Internetbankas
lietoSana

Informacijas
meklé3ana, lai
kaut ko iemacTttos
(pieméram,
terminus)

Pasizveido-
ta satura
augsupladésana

Spélu, attélu,
filmu vai miizikas
spélésana un
lejupieladésana

Telefona sarunas

Veselibas
informacijas
meklésana

Sadarbiba

ar valsts un
sabiedriskajam
iestadem
Informacijas
glisana no valsts
un sabiedrisko
iestazu ma-
jaslapam

83,2

76,7

58,4

58

57,5

52,8

48,9

46,4

Zinu, aviZu un
Zurnalu lasi3ana
tieSsaisté vai
lejupladésana

E-pasts

Internetbankas
lietoSana

lesaistisanas
socialajos tiklos

Informacijas
mekléSana par
precém un pa-
kalpojumiem

Informacijas
iegisana no
valsts un sabied-
risko iestazu
majaslapam

Telefona sarunas

Veselibas info
meklésana

Aizpildrtu veid-
lapu nositisa-
na valsts vai
sabiedriskajam
iestadem
lepirk3anas

Pasizveido-
ta satura
augsupladésana

86,6

81,2

72,6

68,8

65,4

55,1

36,8

34,5

35,5

E-pasts

Zinu, aviZu un
Zurnalu lastsana
tieSsaiste vai
lejupladésana
Internetbankas
lietoSana

lesaistiSanas
socialajos tiklos

Informacijas
mekléSana par
precém un pa-
kalpojumiem

Veselibas
informacijas
meklésana

Telefona sarunas

Pasizveido-
ta satura
augsupladésana

Celo3anas
pakalpojumu
izmanto3ana

Darba meklgjumi

Precu vai
pakalpojumu par-
do3ana tieSsaisté

85,5

83,6

75,3

73,7

70,4

52,4

51,5

38,9

22,1

19,7

9,6



\ 2017*

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

Telefona sarunas

Programmatiiras
lejupladésana

Veselibas info
meklésana

Aizpildttu veid-
lapu nosutisa-
na valsts vai
sabiedriskajam
iestadem

Valsts vai
sabiedrisko
iestazu veidlapu
ieladesana

lepirk3anas

Precu vai
pakalpojumu par-
dosana tieSsaisté

19,8

17,6

11,9

6,9

2,8

Radio klausisanas 44,8
vai TV skatisanas

Zinojumu
ievietoSana
térzésanas lapas,
blogos, zinu
grupas, ties-
saistes forumos,
talitéja zinojuma
apmaina

42,3

Celosanas
pakalpojumu
izmanto3ana

38,7

Darba meklgjumi | 37,5

Aizpildrtu veid-
lapu nositisa-
na valsts vai
sabiedriskajam
iestadem

12,3

Programmatiras
lejupladésana

Valsts vai
sabiedrisko
iestazu veidlapu
ieladésana

lepirk3anas

Aizpildrtu veid-
lapu nosutisa-
na valsts vai
sabiedriskajam
iestadem

meklésana vietné

Celo3anas
pakalpojumu
izmanto3ana

Programmatiras
lejupladésana

Darba mekl&jumi

Sazinasanas ar
pasniedzgjiem
vai studentiem,
izmantojot
izglitibas timekla
vietnes

Precu vai
pakalpojumu par-
dosana tieSsaisté
Viedoklu par
pilsoniskam vai
politiskam prob-
lemam lasisana
un izvietoSana
majaslapas
Izglitibas iegusa-
na tie$saisté
(talmacibas kursi)
Darfjumu cilveku
iesaistisanas
socialajos tiklos

‘ %
27,9

26,9

19,8

191

18,5

7,0

6,6

4,9

4,7

| Mérkis
Viedoklu par
pilsoniskam vai
politiskam prob-
|émam lasisana
un izvietosana
majaslapas

8,8

Darfjumu cilveku | 7,1
iesaistisanas
socialajos tiklos

Piedalisanas
tieSsaistes
konsultacijas
vai balsosana,
lai izteiktu savu
viedokli par
pilsoniskam vai
politiskam prob-
lémam

6,0

*2017. gada datu kopa ietverti salidzino3i mazak raditaju neka 2010. un 2015. gada.
Avots: CSP dati.
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Statistikas dati liecina, ka pedg&jos gados ir stipri pieaugusi zinu, aviZu un Zurnalu
lietoSana tieSsaisté vai lejupladésana. Ja 2005. gada to darija 57% no visiem interne-
ta lietotajiem un 23,8% no valsts iedzivotajiem, tad 2015. gada - 87,3% no interneta
lietotajiem un 69,1% no valsts iedzivotajiem, 2017. gada - 83,6% no interneta lietota-
jiem un 68% no visiem valsts iedzivotajiem (CSP 2017c). Dati liecina, ka portals “Delfi”
ir izteikts [Tderis apmekl€jumu zina, ka arT guvis augstu auditorijas uzticésanos (Kultiiras
ministrija 2017, 43).

9. tabula. Apmeklétakie zinu portali Latvija 2017. gada septembri

Portals Apmeklétaju Apmeklétaju Apmeklétaja diena | Auditorijas sadali-

skaits skaits videji vidéji pavaditais jums péc dzimuma

diena laiks (min.:sek.)
‘ sievietes

delfi.lv 878 476 317 563 23:52 47 53
tvnet.lv/apollo.lv 759 700 241 530 14:11 49 51
skaties.lv 542 312 82 858 8:54 48 52
jauns.lv 474 686 94 412 11:38 43 57
la.lv 389 824 41 378 3:13 39 61
[sm.lv 381 946 38 259 3:58 46 54
nra.lv 309 335 34 935 3:20 40 60
mixnews.lv 230297 33935 3:36 43 57
vesti.lv 229 802 28 935 6:58 50 50
diena.lv 189 090 16 160 2:57 42 58

Dati: Gemius Latvia.

2015. gada Latvija tie3saistes socialos tiklus regulari lietoja 44% (Eiropa vidgji -
35%) iedzivotaju, bet tos vispar neizmantoja 33% (Eiropa vidgji - 36%) (EC 2015,
19-20). Savukart 2017. gada socialos tiklus izmantoja 73,7% no visiem interneta lietota-
jiem vai 59,9% no visiem valsts iedzivotajiem (CSP 2017c). 2018. gada februari Latvija
tieSsaistes socialos tiklus un zinojumu apmainas aplikacijas lietoja 64% aptaujato (ES
vidéji - 62%) (EC 2018, 1).

2017. gada veikta bérnu un pusaudZu vecuma no 9 ITdz 16 gadiem aptauja liecina, ka
vinu interneta lietoSanas paradumi un izmantotds interneta vietnes, socialie portali un
sazinas platformas at3kiras no pieaugu3o prakses (sk. 10. tabulu) (UNESCO Medijprati-
bas katedra 2017, 6-13).
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10. tabula. Bérnu un pusaudZu (vecuma 9-16 gadi) desmit visbiezak izmantotas interneta
vietnes, socialie portali, sazinas platformas un interneta veiktas aktivitates

VisbieZak izmantotas interneta vietnes, Interneta veiktas aktivitates
socialie portali un sazinas platformas
BieZuma Tpatsvars (%) ‘ Aktivitate BieZuma Tpatsvars (%)

YouTube 78 DaZadu video skatisanas | 70

interneta
E-klase 69 Zinu satisana 68
Google 63 Socialo portalu 66

lietoSana
WhatsApp 63 Mizikas klausisanas 58
Instagram 54 SérfoSana interneta bez | 40

noteikta noltika
Snapchat 37 DaZadu spélu spelésana 32
Facebook 24 Filmu un serialu 29

skatisanas

vk.com (vkontakte.ru) 24 Macibam/skolai 23
nepiecieSamas
informacijas meklésana

Spotify 19 Atpiitai/hobijiem 16
nepiecieSamas
informacijas meklésana

Musically 15 Interneta zinu portalu 16
lastsana

Avots: UNESCO Medijpratibas katedra 2017, 33, 39.

Interneta izmantojuma pétijumi liecina, ka tas galvenokart ir pasivs. Katru dienu zinas
taja lasa 37% no aptaujatajiem respondentiem, 19% skatas televiziju un klausas radio,
15% lasa Latvijas un arvalstu laikrakstu un Zurnalu majaslapas un 12% - komentarus pie
zinam, 10% spélé tieSsaistes spéles, 9% skatas filmas. Tikai 5% pasi rada saturu - raksta
blogus, tvitus, publicé fotografijas un video, 4% - raksta komentarus pie zinam (RoZu-
kalne & Skulte 2016, 175-177). 2017. gada sakuma dati liecina, ka viedok|us par pilso-
niskam vai politiskam problemam lasa un majaslapas izvieto 8,8% Latvijas iedzivotaju,
savukart 6% piedalas tieSsaistes konsultacijas vai balso3ana, lai izteiktu savu viedokli
par pilsoniskam vai politiskam probleémam (CSP 2017).

UZTICESANAS MEDIJIEM

Viena no demokratiskas sabiedribas iezimém ir uzticé3anas medijiem. 5as iekartas
ideala modeli plassazinas ITdzeklu tradicionals uzdevums ir parstavét/aizstavet sa-
biedribas intereses, bit tas “uzticibas institiicijai”. Profesionalu Zurnalistu uzdevums
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sniegt auditorijai patiesu, iespg&jami objektivu informaciju, iestaties par taisnigumu un
vertét, un kritizet varas un elites darbibu, tadejadi iesaknojot sabiedriba demokratijas
vértibas. Sadi orientéta Zurnalistika arT pretdarbojas vien uz tirgu orientétajiem medi-
jiem, kuri ar izklaidejo3a un vienkar3ota satura piedavajumu tiecas git maksimalo pelnu
(Schudson 1999, 118-121; Christians et al. 2009, 115).

3. att. Latvijas mediju patérina “vidéjais” grozs

Eiropas Komisijas iniciétajos Eurobarometer pétijumos, kuros tiek mérita sabiedri-
bas uzticéSanas dazadam demokratijai nozZimigam institlicijam, tiek noskaidrota art tas
palausanas uz medijiem. Latvijai jau ilggadigi ir raksturiga visai zema uzticésanas politis-
kajam partijam, Saeimai, valdibai, valsts parvaldei, kas signalizé par iek3€jam problémam
valstl. Latvijas iedzivotaju uzticéSanas plassazinas ITidzekliem ir salidzinosi augstaka
(sk. 11. un 12. tabulu). Vislielako uzticéSanos 2017. gada nogalé baudija armija (66%),
savukart otraja vieta - policija un radio (60%) un tre3aja - televizija (59%) (EK 2017, 5).

Eurobarometer dati liecina, ka Latvijas iedzivotaju uzticéSanas medijiem ir nedaudz
augstaka neka videji ES, tomér ta ir salidzinoSi zemaka neka Ziemelvalstis, bet nedaudz
augstaka neka savas dienvidkaiminvalstis. Radio un televiziju Latvijas iedzivotaji vérté
ka uzticamakos. Sie dati netiesi |auj spriest par plassazinas ITdzeklu lomu ekspozicija.
TieSi radio un televizija atstdj vislielako ietekmi uz auditoriju.
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11. tabula. Latvijas iedzivotaju uzticeSanas medijiem (%)

Drukata ‘ Radio ‘ Televizija ‘ Internets ‘Sociélie tikli

2017. gada rudens 41 47 60 59 59 51 35 34 21 20
2016. gada rudens 44 46 63 59 61 50 37 36 27 21
2015. gada rudens 37 43 57 55 58 48 35 35 23 20
2014. gada rudens 41 43 61 58 62 50 42 36 27 21
2013. gada rudens 46 41 61 54 60 48 46 34 - -
2007. gada rudens 50 44 63 60 66 52 37 33 — -

Avots: Eurobarometer dati.

12. tabula. Latvijas un tas kaiminvalstu iedzivotaju uzticeSanas medijiem
2018. gada februari (%)

Valsts Drukatie TieSsaistes TieSsaistes Televizija

laikraksti uz laikraksti un socialie tikli un

zinu Zurnali zinu Zurnali zinu apmainas

ET I ETdE

Latvija 65 52 39 70 75
Igaunija 71 60 37 79 80
Lietuva 53 44 33 67 67
Polija 55 45 34 54 63
Somija 90 66 33 90 91
Vacija 70 46 17 70 75
Zviedrija 81 60 25 86 85
ES 63 47 26 66 70

Avots: Eurobarometer 2018.

Sos Eurobarometer datus konkretizé Latvija 2017. gada veiktas aptaujas rezultati.
Atbildot uz jautdajumu par visuzticamakajiem medijiem, respondenti visbiezak nosauc
portalu Delfi (18%), LTV1 (11%) un raidijjumu “Panorama” (11%). Vérojama at3kiriba
starp latvieSu un citu tautibu iedzivotdju atbildem (sk. 13. tabulu).
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13. tabula. Latvijas iedzivotaju visuzticamakie mediji, programmas, raidijumi, portali.

2017. gads*

Visi Latvijas iedzivotaji

Medijs,
programma,
raidijums

LatvieSi

Medijs,
programma,
raidijums

Citu tautibu iedzivotaji

Medijs,
programma,
raidijums

Delfi 18 Delfi 19 Delfi

LTV1 11 LTV1 16 PBK

“Panorama” 11 “Panorama” 14 RTR Rossiya

Tvnet 8 Tvnet 10 PBK zinas

Latvijas Radio 1 7 Latvijas Radio 1 10 “Panorama”

PBK 6 TV3 8 Google

LNT 6 LNT 7 PBK “Latviiskoe
vremya”

TV3 6 LNT zinas 7

LNT zinas 5

* Tabula ieklauta informacija par visuzticamakajiem medijiem, programmam, raidijumiem, portaliem, kas
ieguvusi atzintbu vismaz no 5% respondentu.
Avots: Kultiiras ministrija 2017, 58-63.

Ja internetu Latvijas iedzivotdji kopuma nevérté ka loti uzticamu, tad portali Delfi
un Tvnet pieder paSiem uzticamakajiem. Savukart no visam radio programmam
aptaujatie cilveki (7%) par uzticamu atzist “Latvijas Radio 17, lai gan Eurobarometer
aptaujas kopuma tieSi radio tiek pieskirts pasa uzticamaka pladsazinas Iidzek|a statuss.
Tadeéjadi, raugoties no mediju ekspozicijas aspekta, par nozimigakajiem jaatzist tiesi
portali. Pieméram, aptaujatie cilvéki norada, ka jaunumu un zinu ieguvei vini visbiezak
izmanto portalus Delfi (27%), Tvnet (16%), Apollo (10%) un raidijumu “Panorama” (10%)
(Kult@iras ministrija 2017, 43). Lai gan Latvijas iedzivotdji daudz un labprat ikdiena
patéré izklaides un izteikti viegla satura medijus, tomér vérojami liecina, ka krizes
situacijas un svarigu notikumu (tostarp olimpisko spélu) atspogulojuma priek3Sroku
dod uzticamiem plassazinas Iidzekliem, pieméram, sabiedriskajiem medijiem un
portalam Delfi (B&érzins 2018).
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MEDIJU PATERINA UN EKSPOZICIJAS PROBLEMZONAS

Krievijas televizijas kanalu ietekme

Par nopietnu Latvijas droSibas apdraudéjumu ir kluvusi Krievijas televizijas kana-
lu ietekme, ko nosaka to saméra liela popularitate skatitaju vidd. PriekSnoteikumus So
kanalu lielajai auditorijai veido Latvijas iedzivotaju labas krievu valodas prasmes un in-
terese par Krievijas popularas kultliras produktiem un slavenibu dzivi. Tadgjadi Latvijas
mediju vide jau daudzus gadus tiek izmantota, lai izplatitu Krievija raditu vai Krievijas
inicieétu tendenciozu informaciju par Latviju, Eiropas Savienibu, ASV, Ukrainu un citam
pasaules dalam. Tas noltks - veicinat Latvijas sabiedribas etnisko SkelSanos, formét
parliecibu par Latviju ka neizdevuSos valsti, kultivét Saubas par valsts suverenitati,
ka ar1 veidot priekSstatu par Krievijas politikas kursa pareizibu, Krievijas ka valsts
izcilibu, legitimét agresiju Ukraina un militara spéka lietoSanu (Kultiras ministrija
2015, 8-9; RoZukalne 2014, 81-82; Bérzina 2016, 14-19). 2015. gada veiktas aptaujas
dati vésta, ka Krievijas televizijas kanalus katru vai gandriz katru dienu skatas 32,8%
Latvijas iedzivotaju, bet vispar neskatas - 26,1%. Latvijas krievu tautibas auditorija Sos
kanalus skatas vairak neka 90% un 62,5% tos lieto katru vai gandriz katru dienu. Art
etnisko latvieSu vidii Krievijas televizijas kanali ir saméra populari, tos skatas apméram
66% no aptaujatajiem, turklat 20,6% - katru vai gandriz katru dienu (SUSTINNO 2015).

2017. gada vasara veiktas aptaujas dati liecina, ka Krievija veidotas televizijas prog-
rammas - PBK, NTV Mir Baltiya, RTR Baltiya u.c. — skatas gandriz divas tresdalas (63%)
aptaujato Latvijas iedzivotdju. Lielaka Krievijas TV kanalu skatitaju auditorija ir nelatvieSu
vidd - 82%. Tomeér arm 52% aptaujato latvieSu regulari vai daZreiz véro Sos kanalus. 32%
respondentu atzist, ka dod priek3roku medijiem krievu valoda, tadéjadi ir jasecina — vi-
sai liela Latvijas nelatvieSu iedzivotaju dala “dzivo” Krievijas informativaja telpa.
Raugoties no demografiska aspekta, vieniga vecuma grupa, kuras vidd Krievijas TV kanalu
skatTtaju auditorija ir mazaka par 50%, ir cilvéki vecuma Iidz 34 gadiem. ledzivotdju vidu
vecuma virs 45 gadiem Krievijas TV programmas véro vairak neka 70% respondentu. Ap-
tauja vésta, ka cilvékos Krievijas televizijas kanalu pievilcibu veido to piedavatie izklaides
raidijumi (sk. 14. tabulu). Respondenti atZist, ka vinus visvairak interesé filmas un seriali. Tos
Krievijas kanalos skatas gandriz puse (45%) aptaujato Latvijas iedzivotaju. Populari ir art
humora raidijumi, ka arT koncerti un muzikalie Sovi, kurus skatas katrs tresais (33%) Latvi-
jas iedzivotdjs. Krievijas televiziju veidotas zinu parraides skatas 28% Latvijas iedzivotaju.
Salidzinosi lielakais Krievijas televiziju zinu parraiZu skatitaju skaits konstatéjams nelatviesu
vidi (52%) un respondentu grupa vecuma virs 45 gadiem (35%). Riga Krievijas televizi-
jas kanalu zinu parraides skatas 35% aptaujato. 14-20% aptaujato norada, ka Krievijas
televizijas kandlos skatas sporta parraides, popularzinatniskus raidijumus, raidijumus par
dabu, dokumentalus raidijumus un arT analitiskus raidijumus (Kultdiras ministrija 2017, 13).



14. tabula. Skatitakie Krievijas Federacijas televizijas kanalu raidijumi 2017. gada

Vieta | Raidijums Kanals Reitings
(%)

1. Krievijas Federacijas prezidenta V. Putina Jaungada apsveikums RTR Baltiya | 7,8

2. Krievijas Federacijas prezidenta V. Putina Jaungada apsveikums PBK 7,3

3. Koncerts “Jaungada zvaigZnu parade” RTR Baltiya | 5,1

(Novogodnii parad zvezd)

4. Koncerts “Jaungada nakts Pirmaja” PBK 4,8
(Novogodyaya noch’ na Pervom)

5. Sovs “Nezila uguntina. RTR Baltiya | 4,5
(NeGoluboi ogonek)

6. Sovs “Balss. B&rni” (Golos. Deti) PBK 4,3

7. Koncerts “Roza Hutors. Ziemassvétki 2017) PBK 4,2

(Roza hutor. Rozhdestvo 2017)

Koncerts “Jaungada Zila uguntina 2017” RTR Baltiya
(Novogodnii Goluboi ogonek 2017)
8. Sovs “Vislabakais!” (Luchshe vseh!) PBK 4,1
9. Koncerts “Jaungada nakts Pirmaja” PBK 4,0
(Novogodyaya noch’ na Pervom)
Serials “Kuba” NTV Mir
(Kuba) Baltiya
S/f “Stipoles” RTR Baltiya
(Kacheli)
10. D/f “Raimonds Pauls. Miljons sartu rozu” PBK 39

(Raimond Pauls. Million alyh roz)

Sovs “Balss” (Golos) PBK

Avots: Kantar TNS dati (konsolidétas skatisanas dati).

Raugoties daZus gadus sena pagatng, jaatgadina 2015. gada veiktas aptaujas rezul-
tati. Tie vesta, ka Krievijas pladsazinas I1dzekliem uzticas 21,2% iedzivotaju, kuru sarun-
valoda gimené ir latvieSu, un 65,3% aptaujato, kuri gimené runa krievu valoda. Spilgts
piemérs ir viedok|u atskiribas par notikumiem Ukraina, par kuriem lielaka dala Latvijas
iedzivotaju informaciju giist ar mediju starpniecibu. Atainojot notikumus Dienvidaustrum-
ukraina, 65% latviski runajo3o konfliktu uzskata par Krievijas karu ar Ukrainu, 53% vérté
to ka karu starp Ukrainas valdibu un separatistiem, bet 45% uzskata, ka notiek pil-
sonu kars. Savukart vairakums krievvalodigo - 66% - konfliktu Ukraina vérté ka pilsonu
karu, 49% aptaujato uzskata, ka notieko3ais ir konflikts starp Ukrainas valdibu un tas
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pilsoniem, bet 48% atZzist, ka Krievija Ukrainas teritorija cinas ar Rietumiem. 72% lat-
viski runajo3o un 36,7% krieviski runajoso ir parliecinati, ka krizi Ukraina izraisija Krievi-
jas iejauk3anas. Turpretl Rietumu iejauk3anos par notikumu c€loni uzskata 34% latviski
runajo3o un 63,9% krievvalodigo (Bérzina 2016, 16-18). Sie dati visai uzskatami liecina
par Krievijas televizijas kanalu lomu Latvijas iedzivotaju mediju ekspozicija.

Piratisms

Latvijas mediju lietojuma kopainas sastavdala ir arm augstais piratisma [ime-
nis. Nelegala satura lietojums ietekmé Latvijas mediju ekspozicijas kopainu.
2016. gada vasara skali izskanéja zina, ka, péc tikla datu analizes kompanijas Muso
datiem, Latvija, nemot véra interneta lietotdju skaitu un nelegalo torentu izmanto3anas
intensitati, ir globala piratisma Iideris. 46,33% interneta lietotaju globalaja timeklT zog
ar autortiesibam aizsargatu saturu (Delfi Bizness 2016). Konstatéts arT, ka vismaz 100
tiksto3i majsaimniecibu jeb piektd dala no visam, kuras ir TV aparati, Latvija savos
televizoru ekranos skatas nelegalu saturu, kuru tiem piegada piratiskie operatori. Tadé-
jadi nelegalas televizijas saturu ikdiena skatas teju ceturtdalmiljons jeb apméram 12,5%
Latvijas iedzivotaju. Saja situacija Valsts policija atzist, ka tas kapacitate cina pret inter-
neta un televizijas piratismu ir zema (Cielava 2016). Turklat Latvijas iedzivotaju vidu pret
piratismu valda iecietiga attieksme. Aptauju dati liecina, ka gandriz puse iedzivota-
ju attaisno audio, video ierakstu un datorprogrammu piratismu (LETA 2015). 51
riciba ir iesaknojusies Latvijas mediju lietotaju paradumos, ta mazinasies, mainoties
attieksmei pret mediju produktiem un pieaugot godigumam.

2015. gada 7. oktobrT savu darbibu uzsaka biedriba “Par legalu saturu!”, kas apvieno
TV pakalpojumu sniedzgjus un audiovizudla satura raZotajus. Biedriba sadarbojas ar Na-
cionalo elektronisko plassazinas Iidzek|u padomi, Valsts Policijas Ekonomisko noziegumu
apkarosanas parvaldi, Sabiedrisko pakalpojumu regulé3anas komisiju, Valsts ienémumu
dienestu, Kultliras ministriju, FinanSu ministriju un citam institlicijam, lai ierobeZotu un
izskaustu nelegalo pakalpojumu sniedzéju darbibu (Par legalu saturu! 2017). Biedriba
“Par legalu saturu!” plano 2018. gada panakt nelegalo televizijas pakalpojumu apméra
samazinasanos par 30%. Tas darbibas prioritates — izglitibas pasakumi, interneta moni-
toringa riku nelegala satura identificéSanai izmantoSanas uzsak$ana, socialo kampanu
riko8ana, diskusiju par mediju legalo un nelegalo saturu un gala patérétaja atbildibu
inicieSana un riko3ana, ka arT pétijuma par nelegala televizijas tirgus apméru veiksa-
na. Nelicencéta satura aprites ierobeZo3ana biutisks ir arT Valsts policijas pienesums.
2017. gada tai izdevies partraukt vairaku nelicencétu televizijas servisu darbibu, kuru
kopéjo klientu skaitu veidoja aptuveni 18 000 lietotaju (20% no aplésta nelegala tirgus
apjoma) (Griane 2017). Sie pasakumi vie$ ceribu, ka mediju piratisms mazinasies, tomar
iz8kiroSais pavérsiens ir atkarigs no sabiedribas attieksmes.



Medijpratiba

Medijpratibas veicinasana ir viens no Latvijas pladsazinas [Tdzeklu politikas pamat-
virzieniem. 2017. un 2018. gada publiskaja telpa medijpratibas problémas ir aktualize-
tas, ir veikti vairaki pétijumi (Zelce & Ardava 2017; Kultliras ministrija 2017; UNESCO
Medijpratibas katedra 2018).

Latvijas medijpratibas pétijumi vésta, ka dalai sabiedribas piemit konservativi
mediju lietoSanas paradumi, tostarp nekritiska pieeja ikdiena izmantotajiem medi-
jiem, aprobeZoSanas ar viena plassazipas Iidzekla piedavato informaciju un art
vienas valodas informativo telpu. Tadgjadi pastav priekSnoteikumi mediju izmantoju-
mam propagandai un manipulacijam ar iedzivotdju uzskatiem un vértibam, kas var radit
draudus drosibai. Latvijas iedzivotaju mediju pratibas limenis nav vértéjams ka augsts
(Zelce & Ardava 2017, 93).

2016. gada veikta aptauja liecina - vairak neka puse (51,5%) Latvijas iedzivotaju
uzskata, ka vinu prasme novértét lietota medija kvalitati ir laba vai |oti laba. Sameéra liela
dala iedzivotaju arT ir parliecinati, ka sp&j novértét konkrétu Zurnalistu darbu un mediju
sniegto faktu ticamibu.

15. tabula. Latvijas iedzivotaju mediju vértéSanas prasmju pasnovéertéjums.
2016. gads (%)

Prasme Loti labas un Viduvéjas Sliktas un Uz mani jauta-
ELES loti sliktas jums neattiecas

(nelasu, neska-
tos, neizman-

toju)
lzvertét medija 51,5 33,2 9,3 6,2
kvalitati
Izvertét atseviskus 37,7 31,1 18,5 12,6

Zurnalistus

lzvértét plassazinas 48,1 36,5 14,9 9,4
[Tdzek|u publiskoto
faktu ticamibu

Sadu pasgvertéjumu, domajams, nosaka arT konservativie mediju lieto%anas paradumi,
ka ar iedzivotaju pasiva dzives pozicija, kas rosina izvéléties tos plassazinas Iidzeklus,
kuru piedavatais saturs atbilst konkréto individu pasaulredzejumam un vértibam (Zelce
& Ardava 2017, 91-92). Pétijumi liecina, ka attieksmi pret medijiem lielakoties nosaka
etniska piederiba un gimené lietota valoda, proti, latviesi uzticas plassazinas Iidzekliem
latvieSu valoda, nelatviesi — krievu valoda. 36% aptaujato Latvijas iedzivotaju atzist, ka
lieto tikai tos medijus, kuru paustie politiskie uzskati atbilst pasa uzskatiem (RoZukalne
& Skulte 2016, 187-188). Sie dati raksturo arm mediju selektivas ekspozicijas un citu
ekspozicijas formu situaciju.
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16. tabula. Mediju lietoSanas valoda. 2016. gads (%)

Mediju lietosana ‘ Respondenta tautiba

‘ LatvieSu ‘ Krievu ‘ Cita
Tikai dzimtaja valoda 25,5 41,1 27,5 30,6
BieZak izmantoju dzimtaja valoda un retak svesvalodas 48,0 40,2 43,1 45,2
Vienlidz bieZi izmantoju dzimtaja valoda un sve3valoda 24,1 17,5 19,6 21,7
BieZak izmantoju sve3valodas un retak dzimtaja valoda 2,2 0,9 2,0 1,8
Tikai sve3valodas 0,3 0,3 7,8 0,7

17. tabula. Mediju lietoSanas paradumi zinu iegiiSanai ikdiena. 2017. gads (%)

Mediju lietoSanas paradums

Patéréju vairakus parsvara sev jau ierastus medijus 65
Izvélos parsvara vienu, manuprat, uzticamako mediju 15
VisbieZak izvélos spontani vai nejausi 14
Neuzticos nevienam medijam 4
Grati atbildét/nav atbildes 2

Avots: Kult@iras ministrija 2017, 20.

2017. gada veiktais medijpratibas kvantitativais pétijums vésta, ka 40% aptauja-
to Latvijas iedzivotaju apgalvo - vini parasti sp€j atpazit, kura informacija medijos ir
uzticama un kura - tendencioza vai safabricéta. Tomér aptaujas rezultatu analize res-
pondentu daZadas sociali demografiskas grupas liek secinat, ka augstaks pasvértéjums
spéjai atskirt uzticamu informaciju no maldino3as ir iedzivotajiem ar augstu vai vidgji
augstu ienakumu lTmeni uz vienu gimenes locekli ménest, aptaujas dalibniekiem ar aug-
stako izglitibu, ka arT respondentiem vecuma no 25 Iidz 34 gadiem. Negativu pieredzi
mediju izmanto$ana (proti, ir gadijies noticét tendenciozai vai safabricétai informacijai
medijos, to saprotot tikai vélak) atzina 22% aptaujas dalibnieku. Vien 11% aptauja-
to Latvijas iedzivotdju savu spéju at3kirt uzticamu informaciju no maldino3as vértéja
kritiski, noradot, ka viniem triikst kompetences 3aja jautajuma. 27% respondentu noradi-
ja, ka nespéj noveértét savu spéju atskirt uzticamu informaciju medijos no manipulativas,
jo nav par to domajusi (Kultiras ministrija 2017, 14).

Medijpratibas ITmena pieaugumu sekmé mediju izglitibas ievieSana skolas, tai
nepieciesamo programmu, metodisko [dzeklu un macibgramatu izstradasana un
kvalificétu specialistu sagatavoSana. Bitiska nozime ir arl medijpratibas prasmiju,
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kritiskas domasanas un aktivas dzives pozicijas popularizéSana paSos pla3sazinas
[Tdzeklos. Aktivakas pilsoniskas sabiedribas veidoSana art veicinas mediju kvalitates
un medijpratibas pieaugumu.

SECINAJUMI

STIPRAS PUSES

Latvija ir pieejams un tiek patéréts saturg, form3, valoda daudzveidigs plassazinas
[Tdzeklu klasts. Ir uzsakti medijpratibas sekmésanas pasakumi, kas arT veicinas
mediju ekspozicijas (it Tpasi selektivas ekspozicijas) kvalitates ITmeni.

VAJAS PUSES

Kvalitativa satura izdevumu 3aurais loks drukato mediju sektora. Konservativie
mediju lietoSanas paradumi, visai zemais medijpratibas Iimenis. Krievijas
Federacijas televizijas kanali, kas izplata tendenciozu un meligu informaciju
par Latviju, ES, ASV, Ukrainu un citam pasaules dalam un kuras noliiks veicinat
Latvijas sabiedribas etnisko 3kelSanos, formét parliecibu par Latviju ka
neizdevusos valsti, veidot priekSstatu par Krieviju ka izcilu un varenu valsti. Visi
Sie faktori ietekmé mediju ekspoziciju. Nav analitisku un kvalitativajos datos
balstTtu pétijumu par Latvijas mediju ekspozicijas ainu.

REKOMENDACIJAS

+  Konsekventa Latvijas mediju politikas pamatnostadnu 2016.-2020. gadam
IstenoSana un valsts atbalsta turpinasana kvalitativam un sabiedriski
nozimigam mediju saturam.

+ Lielakas nozimes pieskirsana mediju ekpozicijas faktoram Latvijas mediju
politika.
+  Sabiedribas izglitoSana par plassazinas Iidzekliem un to ietekmi.

«  P&tljumu parorientacija no mediju satura un formas daudzveidibas uz mediju
ekspozicijas un tas formu kvantitativu un kvalitativu analizi.
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Nobeigums

BAZAS UN IZAICINAJUMI

Vita Zelce

“Avizi — es milu un ienTstu. Es milu katru gara dzirksti, kura uzlido starp nemodrigam
rindam. Bet avizi nekad nevajag lasit ilgak par piecam minGtém, es avizi ienistu, jo vina
nogremdé mis papira. No rita es pérku visas avizes, bet péc piecam minitém jau manu,
ka slikstu. Mani apdullina I€ta papira masa, rindu un lapas pusu pliidi, es esmu laimigs,
ka tieku no viniem lauka. Ir tikai nedaudz rindu, kuras ir vérts lasit,” 1921. gada rakstijis
dzejnieks un Zurnalists Karlis Skalbe (Skalbe 2015, 350). Laikraksti, par kuriem vins vésta,
20. gs. 20. gados bija nozimigakais medijs. Demokratiskas iekartas iedibinasana Latvija
tolaik ar7 bija radijusi apstaklus Zurnalistikas un preses biznesa brivai darbibai. Jateic, ka
21. gs. otraja desmitgade daudzi Latvijas drukato, elektronisko un interneta pla3sazinas
[Tdzek|u lietotdji piekristu noskanai, kuru Skalbe uzbiris, raksturojot attiecibas ar medijiem.

Péttjuma “Latvijas mediju vides daudzveidiba” apkopota informacija vésta, ka mus-
dienas Latvijas iedZivotdjiem ir pieejams saturd, formatos un Zanros plass un daudz-
veidigs mediju klasts, kuru ir iespéjams lietot ar daZadu tehnologiju - papira, radio,
televizora, datora, viedtelefona — starpniecibu. Tomér vienlaikus gandriz vai visi autori
uzsver, ka Latvijas mediju vidé ir daudz problému. NozZimigakas ir proporcionali salidzi-
nosi nelielais kvalitativa un analitiska satura piedavajums, politiska un materiala
angaZétiba, mediju darbibas tiesiska ietvara neatbilstiba pasreizéjai realitatei, pla3sazinas
[Tdzeklu ekonomikas un Tpasnieku necaurskatamiba, sienas sairums starp sabiedriskajam
attiecibam un Zurnalistiku, kvalitativu mediju piedavajuma trikums jaunieSiem, nelie-
lais valsts budZeta finanséjums sabiedriskajiem medijiem, Zurnalistu izglitibai un mediju
pétniecibai, Zurnalistikas &tikas standartu izplidusas robeZas un Zurnalistu ka profe-
sionalas kopienas vaja solidaritate un vienotiba. Visas 3Is minétas problémas kodé art
baZas par Latvijas mediju vides un daudzveidibas turpmako situaciju.

Latvijas mediju vide ir mainiga un dinamiska. ArT $3s monografijas tapsanas laika
tapa jaunas politiskas un sabiedriskas iniciativas, mainijas pladsazinas Iidzek|u Tpasnieki
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un paradijas jaunas lnijas to vai citu plassazinas Iidzeklu profilos. Tadéjadi dazkart
jau uzrakstitu nodalu autoriem nacas veikt labojumus un papildinajumus jau pabeigtos
manuskriptos. Latvijas mediju vide arT 8as gramatas nodrukaSanas bridr jau atskirsies no
taja fiksétas ainas. Cerams, ka par Latvijas komunikacijas zinatnes praksi klus regulari
akadémiskie pétijumi, kas, piedavajot mediju vides un/vai tas atsevisku jomu analizi, sek-
més arT tas kvalitati un auditorijas medijpratibu.

Latvijas plassazinas Iidzekli un arT to vide ir vairaku nopietnu lokalu un globalu
izaicingjumu priek3a. 2018. gada rudens nesTs ne tikai valsts simtgades kulminaciju, bet
arT 13. Saeimas vélésanu asas cinas un pasas vélésanas, kuras medijiem ir aktivu ak-
toru loma. Sas Saeimas vél&3anas tiek gaiditas arT ka plasazinas [idzek|u auditorijas un
socialo tiklu lietotaju pratibas eksamens. Bazas rada iespéjamas, pat gaidamas arvalstu,
vispirms jau kaiminvalsts - Krievijas Federacijas — aktivitates, Tstenojot savas politiskas
intereses. Nesenie notikumi - aizdomas un savaktie pieradijumi par Krievijas iejauk8anos
Brexit referenduma un ASV prezidenta vélésanas 2016. gad3, izplatot to iznakumu ietek-
méjosu informaciju, — liecina, ka 3ada prakse pastav un turklat ir sekmiga. Krievijas
propagandas ietekme vérojama tas kaiminvalstis, tas kultivetie antidemokratiskie un
antiliberalie véstijumi konstatéti arT Austrumeiropas medijos (sk. Szostek 2014, 2018;
Yakimova & Vatsov 2017).

Turpinds arl pécpatiesibas un “viltus zinu” uzplaukuma ietekmes apjégsme un
skaidrojums. Médz uzskatit, ka pécpatiesiba ir jauztver ka signals, kas vésta par mo-
dernaja sabiedriba valdo3o priek3statu, ka vienigi zinatniskas zinasanas ir uzskatamas
un akceptéjamas par legitimam. Jau vairakas pédéjas desmitgades ir bijusi véroja-
ma skepse pret zinatniskam zinasanam, to noliegums un 33 noskanojuma izplatisanas
digitalaja pasaule. Taja plasu auditoriju ir ieguvusi amatierzinatnieku, “aculiecinieku”,
“parasto cilvéku”, ka arT ti30 krapnieku raditie materiali. Plasi parstaveta antizinat-
niska informacija digitalaja pasaulé eksisté visdazadakajas formas - sakot no kon-
vencionaliem religiskiem véstijumiem [Tdz superprimitivam blénam - un par itin visam
témam. Zinatnisko zinasanu noliegums un skepticisms noraida arT zinatniskas para-
digmas pamatpremisas, proti, veidu, ka zindSanas tiek raditas, analizétas, vértétas un
parbauditas. Protams, internetu pasu par sevi nevar/nedrikst uzskatit par vienigo anti-
zinatniska skatTjuma uzplaukuma vaininieku. $3da attstibas virziba ir daudz ieinteresa-
to varas, politikas veidotaju un biznesa struktiru, kuru riciba ir arf dazadas spécigas ko-
munikacijas institiicijas, pieméram, domnicas, konferences, mediju likumdo3ana, socialie
mediji, izllkoSanas un drosibas dienesti. Tas tiek lietotas, lai rastu labakas stratégijas
Saubu, apmulsuma un neskaidribas sésanai noteikta sabiedriba, Skietami ticamu faktu
izplati3anai, sazvérestibas teoriju un fanitisma radi$anai. Sadas ricibas motivi - sa-
biedribas mobilizacija, pelnas giisana, atbalsta iegiisana, It1dzdalibas iniciésana, uzvara
vélésanas un citas savtigas darbibas (Waisbord 2018, 4-6).
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Rainis par patiesibu

Patiesiba ir Jaudim griitak saprotama neka nepatiesiba, jo patiesiba ir organiska un dabiska un ka
tada meklgjama un izlobama. Nepatiesiba turpretT ir maksligi taisita un zinamam gadijumam un
zinamai saprasanas spéjai taisni piemeérota.

Avots: Rainis (1983). Kopoti raksti. 17. séj.: Proza. Riga: Zinatne. 200. Ipp.

Misdienu un nakotnes Zurnalistikas izaicindjums ir godpratigu un profesionadlu at-
tiecibu ar patiesibu veidoSana. “Viltus zinu” fenomens jauztver ka viens no mediju zinu
“vecas” kartibas sabrukuma un publiskas komunikacijas haosa simptomiem, ka arT mediju
socidlas atbildibas aktualizétajs. Pécpatiesiba ir ari metusi izaicindjumu normativajam
uzskatam, ka Zurnalistika ir demokratiskas sabiedribas sargsuns, tas negativo, negodigo
un launpratigo norisu kritikis, kas balstas uz faktiem un pamatotiem argumentiem (Wais-
bord 2018, 9). Tradicionalas Zurnalistikas tagadnes un ari nakotnes pamatfunkcija - in-
formacijas apkopotaja, uzrauga, parbauditaja, proti, ticamibas filtra loma. Mediju prasme
analizet un sniegt droSticamu informaciju par to lietotajiem radrs tie3i sabiedribas elitaras
grupas - biznesa un politikas noteic&jus un intelektualus (Smits & Koens 2017, 68).

“Viltus zinas”, kas Tpasi aktudlas kluva kop3 2016. gada ASV prezidenta vélésanam, ka
liecina $as valsts mediju vides pétijumi, (vismaz pagaidam) ir ieguvusas un ietekméjusas
salidzino3i mazu auditorijas segmentu, galvenokart ar t.s. tum3o socialo tiklu (pieméram,
WhatsApp and WeChat) starpniecibu (Nelson & Taneja 2018). Globalaja pasaulé baZas
raisa arT ASV ka demokratiskas valsts, kuras varas biitiska sastavdala ir tas prezidents
Donalds Tramps, attiecibas ar medijiem. Trampa prezidentiras pirmos gadus raksturo art
uzbrukumi plaSsazinas [tdzekliem un varda brivibai, no prezidenta mutes un/vai Twitter
véstijumiem izskangéjusie t.s. alternativie fakti jeb meli, ka arT véstures faktos nepa-
matotu nostalgisku pagatnes mitu (pieméram, “Make America Great Again”, “America First”)
kultivacija politiskajas kampanas un atbalstitaju vervésana (sk. Gutsche, Jr. 2018; Snyder
2018). Sis demokratiskas sabiedribas pamatvértibu nihilisms raisa baZas un izbrinu Lat-
vija, kas ASV ir uzlGkojusi par Tpasi nozimigu sabiedroto.

Pasaules lielos izaicindjumus rada arT globalas ceturtas industrialas revoliicijas
norises un to ietekme uz plagsazinas Iidzekliem. STs revoliicijas raditajas tehnologijas
un inovacijas izpllst robeZa starp fizisko, digitalo un biologisko sféru (Schwab 2017,
Ch. 1.1.). Tam piederiga ir art digitalo mediju un socialo tiklu pasaule. Raugoties no so-
ciologijas skatpunkta, digitalizacijas rezultats ir “es-centrétas” sabiedribas rasanas, tai
skaita individualizacijas process un jaunu kopienas piederibas formu tapsana. Misdie-
nas piederibu kopienai aizvien vairak nosaka nevis tradicionalie saistelementi - telpa,
darbs un gimene -, bet gan t.s. personiskie projekti, individualas vértibas un intere-
ses. Digitalie mediji arT piedava jaunas, aizvien komfortablakas un efektivakas socialas,
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biznesa, izklaides un izglitibas iespé&jas. Tadéjadi var runat par jaunu “(ne)pilnvaroto
pilsoni” ((dis)empowered citizen). Vinu, no vienas puses, spécigaku dara informacijas plasa
pieejamiba, komunikacija, iesp€jas organizét notikumus un iegiit jaunu socialo pieredzi,
bet, no otras puses, individi, socialas kustibas un lokalas organizacijas aizvien vairak tiek
izslégtas no jégpilnas I1dzdalibas Iémumu pienem3ana un zaudé ietekmi uz nozZimigaka-
jam sabiedribas institiicijam un varas resursiem (Schwab 2017, Ch. 3.4.2). STs socialas un
tehnologiskas transformacijas art noteiks Latvijas plassazinas Iidzek|u darbibas formatu
un auditoriju.

DEMOKRATIJA UN VARDA BRIVIBA

Meal o A Mediju Kvalititij un Mediju vides
briviba un [ Informacijas [ Petnieciska neatkarigi un

- - biznesa Ao o
daudzveidiba\ Pieejamiba Zurnalistika ilgtApBja Sab\edrFk\e ekSE’Q?'C'J?S
mediji petnjumi

Medijpratiba

SABIEDRIBAS IZGLITOTIBA, GODPRATIBA UN
GATAVIBA DZIVOT DEMOKRATI)A

1. att. Latvijas mediju politikas prioritates

Pie Latvijas méroga tuvakas perspektivas izaicindjumiem pieder sekmiga uzsaktas
mediju politikas TstenoSana. Ta vispirmam kartam ietver iesp&jami pilnigaku un
pilnvértigaku “Mediju pamatnostadnu 2016.-2010. gadam” realizaciju. BaZas raisa
iespéjamie politiskie faktori un spéki, kas savu savtigo intereSu dé| var apgritinat So
procesu. Latvijas mediju politikas turpmakajam prioritatém, ka liecina 3aja gramata
apkopotais pétijums, jabiit mediju brivibai un daudzveidibai, informacijas pieejamibai,
pétnieciskajai Zurnalistikai, mediju biznesa ilgtsp€&jai, kvalitativiem un neatkarigiem
sabiedriskajiem medijiem, mediju vides un ekspozicijas pétljumiem un medijpratibai
(sk. 1. att.).
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THE DIVERSITY OF
THE MEDIA ENVIRONMENT
IN LATVIA

The purpose of the collective monograph “The Diversity of the Media Environment in
Latvia” is to assemble information about the Latvia’s media, analyze and evaluate their
work, and thus present an overview of the current situation in this sector of society. The
book is the result of a fruitful cooperative project between the University of Latvia and
the Republic of Latvia Ministry of Culture. The research results can be used to develop
the future strategies and practices of Latvian media policy, as well as to study the pro-
cesses and knowledge acquisition in the mass media in general.

A unified, targeted media planning policy has recently been launched by the Latvian
government. The Media Policy Division of the Ministry of Culture has been established,
the Latvian media guidelines for 2016-2020 have been adopted and their implemen-
tation commenced, these activities incorporating the upgrading of research on the media
environment in Latvia. Ensuring media diversity is one of the most important princi-
ples of Latvian media policy. The Latvian Mass Media Policy Guidelines emphasize that
“a democratic state is based on mass media which represents different groups of the so-
ciety and allows free existence of different convictions and lifestyles in the public space.
Such mass media strengthen a democratic state and society. Diversity of mass media is
characterised by different formats, genres, authors, sources, topics covered, opinions, lan-
guages, and groups of the society. The opinions represented in mass media are essential-
ly diverse and multi-polar. The diversity of mass media promotes the diversity of quality
content, pluralism of opinions, geographical and social availability, enhances freedom of
speech and expression, and enlarges the space for diverse discussions and debates in a



democratic society. Being aware that convergence tendencies of the mass media content
nowadays have become more pronounced, mass media policy is thus directed against the
concentration of mass media in the hands of a few owners, which endangers diversity
of opinion. Economic vitality of the mass media environment is the grounds for ensuring
the opportunity of successful mass media entrepreneurship and thus for preserving and
developing the diversity of mass media” (Cabinet of Ministers 2016).

The project “The Diversity of the Media Environment in Latvia” has been implemented
under the auspices of the Advanced Social and Political Research Institute and
Department of Communication Studies. The study has been carried out during the
second half of 2017, most of the articles in the current monograph having been written in
October and November and a few in the first half of 2018. Analyzing the content of media
in Latvia, researchers have applied content analysis and qualitative text analysis methods
to thoroughly examine media content in April, May and June 2017. Statistical data were
used to describe the media environment and media consumption in Latvia. Interviews and
surveys of media professionals and experts were also conducted.

This study is based on Helle Sjovaag’s concept of external and internal media
diversity. External diversity is characterized by the richness and differentiation of the
media range offered. Inner diversity is determined by the versatility of media content,
forms and genres. Sjovaag points out that media external and internal diversity indicators
should be assessed according to five criteria: structural contexts, organizational contexts,
production contexts, output and reception (see Figure 1). Reception diversity also includes
media exposure, namely, consumption of media by audience and its exposure to media.
The chosen media content determines media users’ worldview and their relationship with
society, and thus also the engagement of users in the democratic processes.

The monograph “The Diversity of the Media Environment in Latvia” contains and
Introduction and three parts: “External Media Diversity: Structural Context,” “Internal Me-
dia Diversity: Organization, Creation, Production” and “External Diversity: Exposure.” The
introduction - “Media Diversity: Politics, Research and Challenges” — by the book’s editor
Vita ZelCe presents research on trends in media diversity and media pluralism, as well as
on the current global directions of media development and freedom of expression.

The first part of the book addresses external media diversity and consists of two
chapters. In the first chapter, Vita ZelCe looks at the structural context of media diversi-
ty. It is shaped by the political, legal, economic and professional environment of media
activity. The strengths characterising the structural context of media diversity are the
existing democratic legislation, freedom of the press and the articulation of a consistent
media policy. Problems are observed in the incompatibility of the legal framework regu-
lating media activity with current reality, the lack of transparency in the media economy,
the deterioration of the boundary between public relations and journalism, as well as the
poor quality of media research. The second chapter by Skaidrite Lasmane is devoted to
the ethics of journalism and media diversity in the age of digital culture. It argues that
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the level of journalistic ethics is affected by the circumstance of there not being a unified
and consolidated journalists’ community in Latvia that is capable of jointly advocating in-
telligible, socially important general ideas and values. Self-reflection and self-estimation
and a discussion of the criteria of high-quality journalism, its reality and development, are
rare. Clear evidence of this situation is the behaviour of professional journalists following
the oligarchs’ conversations published by the weekly magazine “Ir.”

Reception/
Exposure

organisation - B m

~N 7

Internal

Figure 1. Conditions for the external and internal diversity of media systems (Sjevaag 2016, 179)

The second part - “Internal Media Diversity: Organization, Creation, Production” -
consists of several chapters. The first of these characterizes media owners and employ-
ees. Rolands Tjarve has collected data about media owners in Latvia and emphasizes
that in case of some media the real owners are not known, being concealed behind actual
persons whose relationship with the real owners is difficult to trace. This creates a risk
that the public may be misled and manipulated, as there is no knowing what influences
media editorial policy. llze Sulmane and Laura Uzule present a joint portrait of Latvian
journalists and media staff, providing a summary of their views on the Latvian media
environment. According to the interviewed journalists, the main concerns about the me-
dia environment in Latvia have to do with the status and future of daily newspapers, the
existence of regional newspapers in the changing market environment, and the weakness
of media aimed at the younger generation. Media quality, the increasing financial and
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political dependence on media owners, advertisers, and political actors are also perceived
as challenges. Many journalists admit that they have felt political pressure.

The second chapter of this section - “Diversity of Media Formats in Latvia” - exami-
nes publications in the categories of public media, national commercial media, regional
media and media in the Latgalian language. At present three public media operate in Lat-
via — Latvian Television, Latvian Radio and the portal LSM.lv. Rolands Tjarve, the author
of public media overview, stresses the need to continue the work of creating unified public
media, as well as efforts to adopt a new Public Media Law. Karlis Dagilis points out that
the commercial media environment in Latvia is characterized by a stiff competition for a
solvent audience. This is reflected by the fragmentation of the media offerings dominated
by some major players, as well as by the quality and content of these media, which lack
offerings to young people or to niche audiences. Laura Uzule writes that the specifics of
regional media are determined by their close connection to the local environment, the
people living therein, and their audience, making the content generated by journalists
closely interrelated with the local environment. The content of regional media consists
mainly of local, positive news, which most often enlarge topics related to culture, educa-
tion, sports and social matters. Close local proximity and mutual acquaintanceship hinder
regional media content makers from fulfilling a “watchdog” function, instead encouraging
content makers to be “supportive” of the community. Tendencies in recent years (a drop in
circulation and frequency, newspaper closure, fluctuations in the media market) raise le-
gitimate concerns about threats to the existence of regional media. Sanita Burkite in her
analysis of media in the Latgalian language emphasizes that current state media policy
lists among its priorities the creation of media or its separate sections in the Latgalian
dialect and Liv language in order to preserve these cultures and languages, thus main-
taining diversity. The author points out that this policy is effective, and at the moment
there is a diversity of formats and genres, as well as the use of different channels, which
also results in greater potential for reaching different target groups of society. The ten-
dency to ensure the availability of content in Latgalian beyond the territory of Latgale is
perceived as positive,

The third chapter of this section — “The Diversity of Media Genres” - explores the
most important genres of media in Latvia. Ojars Skudra writes about political media,
Raivis Viluns addresses economics and tabloid media, Skaidrite Lasmane and Zane Rad-
zobe discuss specialized cultural media, Viktors Freibergs views the media devoted to
the cinema, Laura Ardava-Abolina describes science media, Marita Zitmane reviews the
media for children, women’s media and media of with sexually explicit content, Didzis
Bérzins examines male media, Vita Dreijere — Christian media, Elina Gulbe - health and
home media, while Vita Zel€e describes criminal and sports media.

In the fourth chapter of the section, Raivis Viltins discusses the geography of Latvian
media news. He points out that in evaluating the domestic geography of Latvian media
in its entirety, the efforts by television and public radio to use the work of regional media
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correspondents must be commended. Despite the fact that the power elite in Latvia is
concentrated in Riga, the stories about events outside the capital on the average occupy
one third to one fourth of news releases or the amount of the news in internet portal.
On the other hand, the presence of geographical diversity in news dedicated the events
abroad is confirmed by the editorial decision to reflect not only the events in neighbouring
countries, but also those further afield, and in internationally significant conflicts such as
the war in Syria and Iraq.

The fifth chapter deals with the information sources of media releases. Its author,
Laura Ardava-Abolina, accentuates the positive trait of the use of primary sources of
information in journalism, which predominates in media practice. On the other hand, it
is a disadvantage that there is little use of international comparison and the experience
of other countries in the Latvian media practice. The sources of information are mainly
determined by politics as the messages of politicians enter the media. There is an unfor-
tunate tendency that consists of the mystification rather than the analyis of processes,
and their contextualized in the context of popular culture. A significant drawback is the
almost complete exclusion of Latvia’s academic competence from the discussions of high
socio-political importance.

The sixth chapter - “Diversity of Representations. Examples” — includes several
sub-sections. Ojars Skudra discusses the political diversity of the media. He points out
that the culture of political communication in Latvia is to a large extent similar to that
of the southern European countries, because political communication is dominated by
the premises of media owners and leading political parties. Skaidrite Lasmane and Zane
Radzobe discuss cultural diversity in the media. The authors acknowledge the existence
of a sufficiently creative and professional network of cultural broadcasters and journalists
in media of all formats; however, media mostly perform the function of informing the
public about particular cultural events and do not offer a broader overview of cultural de-
velopment. Didzis Bérzins considers the representation of marginalized social groups and
concludes that there is no open, expressed discrimination of marginalized social groups in
the analyzed Latvian media. Several of the marginalized groups, most notably refugees,
pensioners and people with special needs, during the reporting period have had a large
presence in Latvian media. However, the representation of marginalized social groups in
the Latvian media landscape is dominated by sensationalisation and scandal-mongering,
especially with regard to refugees and LGBT groups. Marita Zitmane in her analysis of
gender representation, points out that there is a lack of gender diversity in Latvian media.
For example, radio and television talk shows are dominated by the male viewpoint, both
in terms of the programme directors and the invited experts, as well as in the discussion
of a topic’s dimension. People in news stories are predominantly men. The gender propor-
tion in media and the designated areas of female competence coincide with the beliefs
prevailing in society regarding female gender roles. The sphere of women’'s competence
is associated with caretaking in the broad sense of the word - caring for children, health,
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animals and education. Vita Zel€e and Laura Ardava-Abolina consider the representation
of the diaspora in the public media and conclude that generally they offer a thematically
diverse representation of the diaspora, avoiding its stereotyping and subordination. The
materials offered to the public media audience are dominated by a positive attitude,
aiming to include the media users into the agenda of life in Latvia.

The third part of the monograph is dedicated to the diversity of media consumption
in Latvia and the public’s exposure to media, and contains a wealth of statistical ma-
terial on media consumption in the 21st century. The author, Vita Zel€e, points out the
accessibility and use of a wide range of mass media in Latvia, varying in form, content,
and content language. However, there is a scarcity of high-quality content in the printed
media sector, as well as conservative media consumption habits, and these, together
with rather low level of media literacy among the public, are alarming factors. The impact
of widely used Russian television channels in Latvia should be taken into account when
evaluating the subject of exposure. They quite often distribute tendentious and false
information about Latvia, the EU, the USA, Ukraine and other parts of the world, aiming
to promote ethnic divisions in Latvian society, to further the conviction that Latvia is a
failed state, and to build an impression of Russia as a superior and powerful country. The
author stresses the need for a consistent implementation of Mass Media Policy Guide-
lines of Latvia 2016-2020 and for the continuation of state support in order to to pro-
mote high-quality and socially significant media content, as well media literacy.

Each thematic publication of the monograph concludes with the evaluation of
strengths and weaknesses of the particular media diversity aspect and recommendations.

In the Latvian case, the challenges of the near future includes the successful imple-
mentation of media policy. In the first instance, this means a more robust implementation
of the Mass Media Policy Guidelines of Latvia 2016-2020. There is justifiable concern
that political factors and political forces could make the implementatin process more
difficult by promoting only their narrow self-interest. The priorities of the implementa-
tion and further development of Latvia’s media policy, as testified by the research in this
book, have to be media freedom and diversity, information accessibility, investigative
journalism, the sustainability of media as a business sector, independent and high-quality
public media, research on the media environment and forms of media exposure, and the
enhancement of media literacy.
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pasidentitate, sociala atmina un komemoracija. Sazinai e-pasts: laurauzule@inbox.lv

Raivis Viltins - LU Socialo zinatnu fakultates Komunikacijas studiju nodalas doktorants,
Socialo un politisko pétijumu institita zinatniskais asistents un SIA “Dienas Mediji”
Zurnalists. Pétnieciskas intereses: Latvijas mediju vide, tieSsaistes mediju vesture, at-
tistiba un satura parmainas, tabloidizacija. Sazinai e-pasts: r.viluns@gmail.com

Vita Zelce - LU Socialo zinatnu fakultates Komunikacijas studiju nodalas profesore un
Socialo un politisko pétijumu institlita vado3a pétniece. P&tnieciskas intereses: Latvijas
mediju vide, plassazinas Iidzek|u vésture, kultliras atmina, véstures un atminas politika,
sievieSu vésture. Sazinai e-pasts: vita.zelce@lu.lv

Marita Zitmane - LU Socialo zinatnu fakultates Komunikacijas studiju nodalas docen-
te un Socialo un politisko pétijumu institita pétniece. PEtnieciskas intereses: dzimtes
péttjumi, dzimtes atspogulojums medijos un popularaja kultdira, identitate un patérina
kultdra, Latvijas reklamas vide. Sazinai e-pasts: marita.zitmane®lu.lv
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Adamaite, Undine - 195

Akolovs, Edijs - 79, 84, 85

Akuratere, leva — 349

Alardaiss, DZeisons (Allardyce, Jason) - 416
Aleksandrovs, Mihails - 367

Alberte, leva — 478

Aleksejeva, Maruta - 471

Alksnis, Viktors — 367

Alvesons, Mets (Alvesson, Mats) - 118

Ameriks, Andris - 51, 230, 369, 370, 373, 378, 381,
447

Anca, Santa - 78, 80, 88, 251
Ancevskis, Ainars - 313
Andersons, Aivars — 346
Andersons, Pits - 52

Anstrate, Vita - 52

Antonevics, Maris - 194, 377, 380
Antonenko, Aleksandrs — 476
Antonovics, Romans - 302
Antonovs, Grigorijs — 196

AnZe, Kristine - 196

Apinis, Péteris - 429
Ardava-Abolina, Laura - 9
Armuska, Eduards - 218

Arnicans, Matiss - 52, 53
Aspazija - 404

A3eradens, Arvils — 342, 343
Augulis, Uldis - 373, 381, 382
Augustova, Sintija - 218
Austruma, Aija - 275, 351

Auzane, lize - 195, 407

Auzans, Vilnis - 10, 102, 110, 120, 126, 128
Auzing, Arnolds - 54

Avotins, Viktors - 68, 196, 375, 376

A

Abele, Baiba - 79, 84, 85

Abele, Guna - 78, 83

Abele, Inga - 176, 217, 404

Abolina, Katrina - 205

Aboling, Gundars - 242, 404, 407

Aboling, Ivars - 42, 141

Aboltina, Solvita — 341, 343, 378, 379, 385

Personu raditajs

Adamsons, Eriks — 398
Arente, Hanna (Arendt, Hannah) - 64, 391
Azens, Dainis - 303

Bagatais, Janis - 207

Balcitiene, Auk3e (Balcytiene, Aukse) — 140
Balcus, Zane - 290

Baldzéns, Egils - 205

Bankis, Kristaps - 275

Baranska, Julija - 209

Barisnikovs, Mihails - 476

Barons, Toms - 205

BartaSevics, Aleksandrs — 447
Belokons, Valérijs — 230

Belte, lvars - 141

Bendiks, Marcis - 373

Bergmanis, Raimonds - 351

Bergs, Grigorijs - 206

Berkis, Aivars - 376

Berladins, Ivans - 310

Bernova, Inta - 199, 311

Bernsteins, Karls (Bernstein, Carl) - 35
Bertans, Davis — 476

Berugs, Rihards (Bzerug, Richard) - 128
Bérzina, Liena - 205

Bérzins, Andris - 373

Bérzins, Didzis - 9

Bérzins, Ingus - 53, 207

Bérzins, Oskars - 219

Bérzins, Valdis - 194

Bikovskis, Tenis — 218

Biss, Girts - 52, 478

Bitans, Agris - 215

Bimiss, Ricards (Beamish, Richard) - 158
Birins, Vilnis — 199

Blaua, Gita - 10

Blaumanis, Radolfs — 401

Bldma, Dace - 10, 120, 130, 175,176
Bojars, Gundars — 447

Bojars, Guntis - 52, 53, 151
Bogustovs, Ansis - 477

Bols, DZeimss (Ball, James) - 35
Bondars, Martins - 371, 379, 382, 383, 447
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Bordans, Juris - 378

Borovkovs, Aivars - 69

Boss, Edijs - 197

Braimans, Alans (Bryman, Alan) - 363
Brante, leva - 309

Brasla, Varis - 11, 289, 291

Brauna, Anita - 77, 379

Bregovics, Gorans (Bregovic, Goran) — 423
Breidaks, Kaspars - 203

Bricis, Toms — 345, 347, 348, 399
Briede-Jurevica, Judite - 205
Brigmanis, Augusts — 372, 374, 462
Brik3e, Inta - 46, 48, 53

Broka, Baiba - 372, 373, 379, 447
Broka, Sonora - 291

Broze, Uldis - 303

Brunis - 303

Bruno, DZordano (Bruno, Giordano) — 64
Briivere, llona - 289

Buholcs, Janis - 43, 54, 141

Burdjé, Pjérs (Bourdieu, Pierre) — 117
Burkite, Sanita - 9

Bustikova, Lenka (Bustikova, Lenka) - 363
Busulis, Intars - 11, 410

Busevica, Anda - 242, 404

Buts, Aleksejs — 207

C

Cazere, Ingrida - 205
Cerava, Marta - 52, 478
Cerina, Darta - 407, 408
Cering, Aivis - 200
Cérps, Uldis - 471
Cimze, Janis — 404

~

C

Caika, Olga - 207

Cak3a, Anda - 448

Cebotarenoka, Velta — 452

Cehovs, Antons (Chekhov, Anton) — 410

Cehovs, Mihails (Chekhov, Mikhail) - 407, 410

Cigane, Iveta - 52, 478

Cinells, Hja (Chignell, Hugh) - 201
Cutkova, Diana - 207

Cujanova, Elina - 368, 370, 371
Cunka, Judite - 52
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Dagilis, Karlis - 9

Daiks, Teuns van (Dijk, Teun van) — 417
Daimonds, Lerijs (Diamond, Larry) - 36
Dambrans, Karlis - 53

Dana, Ruzana - 206

Daudzina, Zane - 199

Daugavietis, Janis - 205

Dauge, Aleksandrs — 65

Daukste, Vita — 207

Daukste, Anita — 195

Dals, Roberts (Dahl, Robert) — 361
Darzins, Volfgangs - 474

Davidsons, Edgars - 53

Davidsons, Edvins - 54

Deja, Dorisa (Day, Doris) - 291

Dejus, Sanda - 203

Demjanenko, Artjoms - 206

Derfa-Pire, Monika (Djerf-Pierre, Monika) - 117

Dergacova, Katrina - 209

Devite, Regina - 199

Dika-Bokmeldere, Sanita - 142

Diltejs, Vilhelms (Dilthey, Wilhelm) - 364
Dimants, Ainars — 109

Dimants, Janis - 54

Dimants, Justs - 10

DJ Martex - 205

Djakonova, Anastasija — 52

Djukovs, Aleksandrs (Dyukov, Aleksandr) — 368

Dombrovskis, Vjaceslavs — 447, 457
Domburs, Janis - 41, 53, 125, 208
Dongess, Patriks (Donges, Patrick) — 228
Donica, Oksana - 447

Dragileva, Olga - 52

Dreiblats, Uldis - 80, 374

Dreijere, Vita - 9, 50

Drunka, Agnese - 197

Druviete, Aurélija leva (arT Beitika, leva) - 42

Dukurs, Martins - 305
Dumpis, Uldis - 199
Diklavs, Janis - 125
Dvarionas, Artis — 203
Dzene, Beatrise — 400
Dzenis, llmars - 475
Dzerve, Laura - 52



Dzintars, Raivis - 101, 379
DZila, Rozalinda (Gill, Rosalind) — 444
DZonstone, DZeina (Johnston, Jane) — 335

E

Egle, Inara - 195, 373, 378

Egliens, Martins - 311

Eglite, Maija - 54

Eglitis, Anslavs — 475

Eigims, Rihards - 101, 380

Eihmans, Adolfs (Eichmann, Adolf) - 64
Einsteina, Mara (Einstein, Mara) - 393
Ejugbo, Inese - 425

Eldarovs, Eduards - 196

Elekse, Nadina - 53

Elkins, Abiks — 196, 366-370
Elksnins, Andrejs - 378, 380, 382
Eldarovs, Eduards - 368, 369, 370
Embrekts, lvars Laimonis - 79, 84, 85
Emg, Sirila (Aimée, Cyrille) — 423
Epners, Ansis — 398

Ernstreits, Davids — 53, 301
Erenstreits, Janis - 398, 404

Erini - 219

Erins, Magnuss - 291

Esers, Franks (Esser, Frank) - 360
Esbaus-Soha, Metju (Eshbaugh-Soha, Matthew) — 157
Everts, Olivers — 209

E

Elerte, Sarmite - 379

F

Fans, Andrejs — 206

Fjodorova, Riita - 52

Fliks, Bertolds — 105

Fokts, Simons (Fokt, Simon) - 394
Foltmere, Katrina (Voltmer, Katrin) - 361, 362
Forde, Sjiizena (Forde, Susan) - 337
France, Dana - 209

Francisti, Tims - 206

Freiberga, Anita - 54

Freibergs, Viktors — 9

Freidenfelds, Andris (arT Fredis) - 203
Freimanis, Aigars - 383

Freimanis, Janis — 303

Frenklins, Bobs (Franklin, Bob) - 157

Fridmane, Anna (Friedman, Ann) — 62
Frolova, Jekaterina — 449

G

Gadamers, Hanss-Georgs (Gadamer,
Hans-Georg) - 364

Gaidamovica, Gunta - 399

Gailane, Gunita - 207

Gaile, Zaiga - 452

Gailite, Anna Skaidrite - 54

Galtungs, Johans (Galtung, Johan) - 322
Garanca, Elina - 476

Garanca, Krista - 209

Garita, Licija - 405

Gauja, Gundega - 53

Gekiss, Raimonds - 303

Gercikovs, llja - 374

Gerhards, Kaspars - 142

Girgensons, Zemgus - 476

Gleizde, Guna - 207

Glebova, Lubova (Glebova, Lyubov) - 366
Godins, Guntars - 242, 404

Gods, Kaspars - 404

Godunova, Evelina - 411

Goldbergs, Elhonons (Goldberg, Elkhonon) — 345, 348
Golubovs, Anatolijs - 207

Gorbunova, Inga - 252

Gorodecka, Inta - 199, 311

Grasis, Austris - 351

Graudina, Irma - 475

Grendzers, Nataniels (Granger, Nathaniel) - 415
Greste, Péteris - 53

Grévins, Toms - 203

Gricmanis, Matiss — 409

Grigalis, Maris - 204

Grigorjeva, Anastasija - 301

Grisane, Aiga - 39

Grisins, Andrejs - 311

Grinberga, Zaiga - 51

Grira, Erina (Greer, Erin) — 391

Griva, Patriks — 42

Groce, Inara - 216

Grzimeks, Bernhards (Grzimek, Bernhard) - 345, 348
Gudenafs, Vords (Goodenough, Ward) — 394
Gudrais, Mariss — 472

Gulbe, Elina -9

Gulbinska, Paula - 477
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Gulbis, Ungars - 205

Guntis - 303

Gusakova, Jekaterina - 207

Gustsons, Viktors — 429

Gvozdevs, Nikolass (Gvosdev, Nikolas) - 367

G

’
Gelzis, Gederts - 198
Giga, Arta - 53,198

H

Habermass, Jirgens (Habermas, Jirgen) — 24, 190

Hanbergs, Eriks - 376

Heirkaps, Tonijs (Harcup, Tony) - 93, 322, 326
Heps, Andreass (Hepp, Andreas) - 395

Hess, Briss — 205

Hickoks, Alfreds (Hitchcock, Alfred) — 403
Hlapkovskis, Vitalijs - 207

Hokansons, Niklass (Hdkansson, Niklas) — 385

Ignatjevs, Olegs - 53

lkstena, Nora - 11

lkstens, Janis - 10, 344

Iljins, Ivans (llyin, Ivan) - 359, 360
Indriksons, Guntis - 79, 84
Inkéns, Edvins — 472

Inkéns, Reinis — 472

lvanovs, Maksims - 53

Ivanovs, Vladimirs - 302

|

Tjabs, Ivars - 240

Tvans, Ansis - 207

Tvans, Dainis — 345-348, 447

)

Jahimovica, llona - 405

Jakubovics, Karls (Jakubowicz, Karl) - 138, 139
Janakovs Eduards (Yanakov, Eduard) — 82, 374
Jankelevica, Marite - 10, 120, 179

Jakovleva, llze — 472

Jansons, Ugis - 209

Jarens, Otfrids (Jarren, Otfried) - 228
Jaunalksne, llze - 105, 198

Jaunsudrabins, Janis - 404

Jaunzeme, Kristine — 427

Jakobsons, Gunars - 302
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Jansone, Tive (Jansson, Tove) — 242
Jankalne, Daina - 254

Jegorovs, Vladimirs (Egorov, Vladimir) — 360
Jegovkins, Maksims - 471

Jegunova, Olga - 404

Jemberga, Sanita - 51, 53, 77, 103, 181
Jermakovs, Vasilijs - 368

Jerohomovics, Jegors — 195

Jekabsons, Leonids - 105

Johansone, Sofija (Johansson, Sofia) — 286
Jonass, Pauls - 301

Jundze, Arno - 196

Jurass, Juris - 311

Jurga, Andris — 205

Jurisons, Ingmars - 53, 303, 305

Jurkans, Janis — 379

K

Kabanovs, Nikolajs - 101, 196, 366-368
Kaimins, Artuss - 385

Kairiss, Viesturs — 216

Kaktins, Arnis - 382

Kaktins, Adolfs - 475

Kalasnika, Ludmila - 78, 82

Kalniete, Sandra - 379

Kalnina, Gunta - 199, 311

Kalnina, Rézija - 406

Kalnins, Rolands - 290, 291, 398
Kalnmeiers, Eriks — 311

Kalpina, Rudite - 10

Kalvttis, Aigars — 501

Kameneckis, Mihails - 360

Kangeris, Karlis — 447

Kantane, Ausma - 452

Kants, Imanuels (Kant, Immanuel) - 242, 391
Kanepe, Mairita - 10, 120, 170
Karapetjans, Aiks - 289

Karavaisika, Vilate - 471

Karijevs, Arkadijs — 207

Karing, Ingmars - 78, 81

Karing, Krisjanis — 366

Karmazins, Matiass (Karmasin, Matthias) - 67

Karuana Galicija, Dafne (Caruana Galizia,
Dapfne) - 64

Kasparans, Girts - 52
Kascejevs, Vjaceslavs - 297
Kazakovs, Konstantins — 447



Kazaks, Karlis - 224

Kapostins, Nauris - 78, 80
Karklina, Sanita - 209

Kellere, Ska (Keller, Ska) - 367
Kinca, Aija - 52

Kirillovs, Pavels - 196

Kivi€s, Andris - 200

Klapisa, Koline (Klapisch, Coline) - 279
Klapkalne, Una - 141, 142
Kleckins, Abrams — 46, 382

Kluinis, Arnis — 196

Klavenieks, Martins — 302

Klavins, Janis — 257

Klavins, Klavs — 205

Klavins, Péteris - 475

Klavins, Ralfs - 88

Kokarevica, Dace — 194

Koljérs, Maiks (Collier, Mike) - 98, 275
Kolesnikovs, Boriss — 54
Kosmacevs, Kims - 207

Ko3elova, Sabine - 207

Kots, Edgars — 78, 79, 88
Kouldrijs, Niks (Couldry, Nick) — 395
Kovalevska, Elina - 197
Kovalevska, Maija - 476

Koziols, Viesturs - 79

Kozlovs, Andrejs — 369
Krasnovska, Lana — 207

Krauja, Vita - 194

Krauklis, Vents Armands - 429
Krautmanis, Maris - 68, 196, 373, 375, 376
Krauze, Arnis - 51, 197

Kreipans, Anatolijs - 303

Krejere, Dace - 52, 478
Krenberga, Odita — 198
Kresa-Katkovska, Inita — 302
Krémers, Gidons - 476

Kréslins, Karlis - 429

Krévics, Janis — 198

Krievins, Rudolfs - 52, 478
Kristovskis, Girts Valdis - 377, 447
Kronbergs, Ugis - 53

Krutojs, Igors (Krutoi, Igor’) - 209
Kriimane, Iréna - 51

Krtimins, Maris — 195

Krlizkops, Arturs — 203

Kucinskis, Maris — 341-343, 369, 370, 373, 375, 383,

385, 500

Kudors, Andris - 380
Kugréns, Rudolfs - 205
Kugis, Ugis - 276

Kulesa, Jekaterina - 209
Kusina, Linda - 194
Kuske, Baiba - 242
Kuzikovs, Konstantins - 53
Kuzmina, Polina - 206
Kuzmins, Svens - 242, 404
Kuznecova, Maija - 53

K
Kempe, Mirdza - 398
Kesteris, Girts - 199
Kezbere, Dace - 42, 374, 377
Kezberis, Uldis - 195

Kimele, Mara - 398

Kirsis, Vilnis — 373

Kuzane, Lucija - 404

Kuzis, Ints - 311

L

Lagzdins, Atis - 79, 85
Lagzdins, Janis - 380

Laizane, Valda - 10, 120, 176
Lapcenoks, Viktors — 499

Lapsa, Lato - 376, 378
Lasmane, Rita - 316

Lasmane, Skaidrite - 9, 46, 54
Lasmane-Doronina, Lidija — 447
Lasmanis, Janis — 68, 373
Lastovskis, Filips - 207
Latkovskis, Bens - 68, 196, 372
Latkovskis, llmars — 370, 381
Lauga, Santa - 242

Lauterers, DZoks (Lauterer, Jock) - 156
Lavrovs, Sergejs (Lavrov, Sergei) - 366
Lace, Aija-10

Lacis, lvars - 52

Lacis, Karlis = 11

Legzdins, Alberts - 475, 476
Leikuma, Lideja - 217

Leimane, Laura - 10

Lembergs, Aivars - 11, 68, 80, 88, 105, 124, 195,

327,369, 374, 379-381, 383-385, 447



Lesins, Knuts - 475

Levitins, Igors (Levitin, Igor) - 366
Levits, Egils - 379

Liberts, Ludolfs — 475

Liepina, Kristine - 207

Liepins, Uldis - 205

Liepnieks, Jurgis - 383

Linde, llgonis — 472

Lining, Eduards - 242

Linmeijere, Ginta - 205

LinuZa, Laima - 10, 99, 120, 123,179
Lipmans, Kirovs - 230

Licis, Guntars - 10, 375

Licitis, Egils — 194, 380, 381
Lidaka, Gunta - 42

Lidaka, Ingmars - 346

Livmane, Akvelina - 275

LoCmele, Klinta - 10, 39

Locmele, Nellija - 53, 77
Locmelis, Armands - 429

Loks, Eriks — 203

Lorencs, Juris — 10

LukaSevics, Valentins — 218, 219
Lukjanovs, Jevgenijs (Lukyanov, Evgenii) - 366
Lulle, Baiba - 196

Lunde, Zita - 209

Larins, Valdis - 11

Ldsina, Inese - 195
Lasis-Grinbergs, Gints — 205
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Lebedeva, Natalja - 196
Letovs, Simons - 207
Litvinovs, Sergejs — 206

M

Mace, Zane - 51

Madzing, Gatis - 194, 372

Magiceva, Aija — 471

Magonis, Ugis - 52

Maijerhéfere, Eva (Mayerhdffer, Eva) - 385
Maizitis, Janis — 311

Makionis, DZons (Macionis, John) - 414
Malgins, Artjoms (Malgin, Artem) — 366, 367
Makveils, Deniss (McQuail, Denis) — 93, 393, 394
Mamikins, Andrejs - 101

Marga, Elita - 203
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Margévica, Agnese - 195, 374, 378, 381
Markusa, Ingrida — 205

Marsans, Janis - 78, 80, 88

Maslovskis, Janis - 205

Matisone, Gunta - 52, 478

Matisa, Kristine - 289-291

Matiss, Gundars - 105

Matulis, Janis - 303

Matvijenko, Valentina (Matviyenko, Valentina) — 370

Maunula, Kirsi (Maunula, Kirsi) — 321
Maurina, Zenta — 404

Mazversite, Daiga - 242

Medene, Iveta - 242

Medenis, Vidvuds - 242

Medvedeva, Masa - 207

Meierovics, Zigfrids Anna — 398
Melbarde, Dace - 140, 375
Melbardis, Egils - 199, 311

Melberga, Inga - 195

Melderis, Valdis - 203

Mellere, Liba - 52

Melléns, Janis - 205

Melnikovs, Igors - 378

Melniks, Romans - 372, 374, 375, 381
Merkele, Angela (Merkel, Angela) - 433
Merkels, Volfgangs (Merkel, Wolfgang) - 361
Merkulovs, Olegs — 367

Meérfijs, Davids (Murphy, David) — 157
Micane, Ingrida - 376
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Mihailovs, Viktors - 369

Mikelsone, Mara - 52

Mikelsone, Sanita - 105

Mjartans, Dainis - 215, 221
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Moisejeva, Kristine — 207
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Murinska-Gaile, Sandra - 214, 215
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Napoli, Filips (Napoli, Philip) - 13,15
NasSeniece, Rita - 381
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Niksons, Ri€ards (Nixon, Richard) - 35 Parks, Roberts (Park, Robert) — 416, 418, 431
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