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Ievadam

Izglǭtǭbas un pedagoǥiskǕ procesa ietvara paplaġinǕġanǕs rada nepiecieġamǭbu 
pedagoǥijas pǛtniekiem pievǛrsties procesiem un parǕdǭbǕm, kas iepriekġǛjos 
gados nesaistǭja uzmanǭbu. Mediju pedagoǥija strauji aktualizǛjas, jo informǕcijas 
un tehnoloǥiju attǭstǭba informǕcijas nodoġanu nodroġina daudz ǕtrǕk, nekǕ cilvǛks 
spǛj to saprast, izvǛrtǛt un izmantot. Mediju pedagoǥijas izpratǭba bȊtiski stiprina 
cilvǛka spǛju bȊt par aktǭvu lǭdzdalǭbnieku mȊsdienu informǕcijas sabiedrǭbǕ un 
bagǕtina mȊģmǕcǭġanǕs idejas attǭstǭbu un praktisko ǭstenoġanos, sekmǛjot virzǭbu uz 
pilnvǛrtǭgu dzǭves kvalitǕti. 

Pirms vairǕk nekǕ 60 gadiem ASV prezidents Franklins RȊzvelts savǕ inaugu
rǕcijas runǕ uzsvǛra: ĂMǛs esam guvuġi mǕcǭbas, ka vieniem paġiem mums miers 
nav iespǛjams. MǛs esam guvuġi mǕcǭbas, ka mȊsu labklǕjǭba ir atkarǭga no citu 
nǕciju, kas atrodas tǕlu prom, labklǕjǭbas.ò

InformǕciju par citǕm nǕcijǕm, norisǛm pasaulǛ, to ietekmi uz cilvǛci nes mediji. 
Tas nozǭmǛ, ka pedagoǥijas zinǕtnei ir jǕrisina jautǕjumi par spǛju tvert un redzǛt 
vǛrtǭbu citǕdǕ, sveġajǕ, tǕlajǕ, lai stiprinǕtu pǕrliecǭbu, ka atvǛrtǭba, ieinteresǛtǭba 
un lǭdzdalǭba dod labǕkus rezultǕtus nekǕ lokalizǛġanǕs un norobeģoġanǕs. Taļu 
ġǕdas sapratnes veidoġanǕs prasa ilgstoġu darbu, analǭzi un pieredzes izvǛrtǛjumu. 
Ġie uzdevumi ir noteicoġie, kas tika aktualizǛti LU 69. zinǕtniskajǕ konferencǛ 
pedagoǥijas sekcijǕ un ir pamats ġim rakstu krǕjumam. 

Lǭdztekus tradicionǕlǕm vǛrtǭbǕm informǕcijas un tehnoloǥiju pǕrpludinǕtajǕ 
sabiedrǭbǕ parǕdǕs jaunveidojumi ï nepilngadǭgie vecǕki, digitǕlie pilsoǺi un 
digitǕlie imigranti, kas rada nepiecieġamǭbu izprast un attǭstǭt neatkarǭgu un kritisku 
spriestspǛju visu vecumu pilsoǺiem, lai veidotos toleranta, radoġa, uz produktǭvu 
sadarbǭbu vǛrsta sabiedrǭba. 

MȊsdienǕs mediji veicina viedokǸu apmaiǺu, Ǹauj apgȊt daģǕdu paaudģu un 
citu valstu vǛrtǭgo pieredzi un dalǭties ar zinǕġanǕm paġiem. Taļu ġǕdas pieredzes 
apmaiǺa iespǛjama, ja apzinǕti tiek veidota augsta un atvǛrta dialoga kultȊra. 
Ġim nolȊkam arǭ veidots krǕjums, kur jaunie pǛtnieki lǭdztekus pieredzǛjuġajiem 
pievǛrsuġies mediju pedagoǥijas teorǛtiskai problemǕtikai (piemǛram, mediju 
lietoġanas paradumu ietekme uz audzinǕġanas procesu gan skolǕ, gan ǥimenǛ; 
daģǕdie mediji kǕ starpnieki identitǕtes veidoġanǕ, pasaules izzinǕġanǕ) un mediju 
kompetences pilnveides pedagoǥiskajiem lǭdzekǸiem ï rotaǸlietǕm, e-grǕmatǕm, 
animǕcijai un citiem. Rakstu autori analizǛ, kǕ mediji sekmǛ vai bremzǛ skolǛnu un 
pieauguġo daģǕdǕs individuǕlǕs kompetences ï mediju lietoġanas prasmes, kritisko 
domǕġanu, pilsonisko lǭdzdalǭbu un apkǕrtǛjǕs vides faktorus (piemǛram, mediju 
lietoġanas kontekstu, mediju pieejamǭbu).



Pateicoties mediju plaġajai izplatǭbai un pieejamǭbai, mǛs Ǖtri uzzinǕm par 
daģǕdǕm norisǛm neatkarǭgi no valsts mǛroga vai izvietojuma pasaules kartǛ. 
AnalizǛjot norises, kǸȊst skaidrs, ka tajǕs ir vairǕk kopǭga nekǕ atġǵirǭga. Tas iedroġina 
meklǛt risinǕjumus kopǭgiem izaicinǕjumiem arǭ nacionǕlǕ lǭmenǭ. Ja mums ir iespǛja 
zinǕt un saprast, ka neesam vieni ar kǕdu problǛmu, tad ǕtrǕk un ar mazǕkiem 
resursiem varam saprast un novǛrst kǕdu negatǭvu parǕdǭbu tǕs pirmssǕkuma stadijǕ. 
PiemǛram, lai efektǭvi izmantotu medijus, kas strauji ienǕk pedagoǥiskajǕ procesǕ, 
ir bȊtiski apzinǕt citu valstu pieredzi un saprast, kǕ tiek veidota prasme patstǕvǭgi 
darboties ar informǕciju, atlasot vǛrtǭgo un ignorǛjot otrġǵirǭgo. SludinǕjumi medijos 
par darba piedǕvǕjumiem un karjeras izvǛli prasa jaunieġu kritisku spriestspǛju un 
analǭtisku domǕġanu lǛmumu pieǺemġanǕ. ĠǕdu nozǭmǭgu pieredzi var gȊt jau skolǕ 
un augstskolǕ kompetentu un dzǭves pieredzǛjuġo skolotǕju vadǭbǕ. Taļu vienlaikus 
arvien vairǕk un bieģǕk izskan baģas par to, ka mediji apzinǕti vai neapzinǕti 
maldina patǛrǛtǕjus un viǺi nekritiski uztver informǕciju un pieǺem to. Tas signalizǛ 
par riskiem pareizi izprast medijus un tiem uzticǛties, kad jaunieġi izvǛlas dzǭves 
ceǸu un ǭsteno ieceres. TǕdǛjǕdi mediju pedagoǥija nav autonoma zinǕtnes joma, 
bet viscieġǕkǕ veidǕ ir saistǭta gan ar plaġu pedagoǥijǕ risinǕmu jautǕjumu loku, gan 
arǭ izglǭtǭbas politikas veidoġanas, lǛmumu pieǺemġanas kompetences paplaġinǕġanu 
indivǭda, organizǕcijas un sabiedrǭbas lǭmenǭ.

ĠajǕ krǕjumǕ ievietotie raksti liecina, ka visefektǭvǕkais ceǸġ inovatǭvu jautǕjumu 
attǭstǭbai ir informǕcijas apmaiǺas starp teoriju un praksi, starptautisko un vietǛjo 
vidi veicinǕġana, vairojot iespǛjas bagǕtinǕt un izcelt katra cilvǛka potenciǕlu un 
vǛrtǭbu. Ǭpaġs prieks ir par tiem praktiǵiem no pirmsskolǕm, mȊzikas skolǕm, kǕ arǭ 
par jaunajiem zinǕtniekiem, kam veidojas noturǭga interese par mediju izraisǭtajǕm 
parǕdǭbǕm un pretrunǕm pedagoǥiskajǕ vidǛ, lai, pilnveidojot zinǕġanas un izpratni, 
kalpotu par katalizatoriem un iedvesmotǕjiem pasaules labǕs prakses piemǛru 
izplatǭġanǕ un vǛl aktǭvǕk un sekmǭgǕk ġo pieredzi ǭstenotu paġu izglǭtǭbas iestǕdǛs 
darbǕ ar saviem audzǛkǺiem. 

Lasot Eiropas Savienǭbas pǕrstǕvniecǭbas LatvijǕ mǕjaslapǕ (http://www.
esmaja.lv/?lapa=jugraksts&id=4086 ) apgalvojumu, ka LatvijǕ mediju izglǭtǭbas un 
mediju lasǭtprasmes jǛdzieni ir maz zinǕmi un neskaidri, gribǛtos cerǛt un vǛlǛt, ka 
tuvǕkajǕ un tǕlǕkajǕ nǕkotnǛ, nostiprinoties savstarpǛjai un starppaaudģu mǕcǭġanǕs 
pieredzei, mediju pedagoǥijas pǛtnieki LatvijǕ turpinǕs pilnvǛrtǭgi iekǸauties pa
saules mǛroga zinǕtniskajǕs aktivitǕtǛs, lai mǕcǭtos un gȊtu mȊsu sabiedrǭbai labumu 
no starptautiskǕs pieredzes, kǕ arǭ droġi un pǕrliecinoġi spǛtu rǕdǭt savus veiksmes 
stǕstus pasaulǛ. 

Dr. habil. paed. Tatjana Koǵe, 
LU profesore, LZA korespondǛtǕjlocekle 
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Homo medialis kǕ izpǛtes fenomens pedagoǥiskajǕ 
antropoloǥijǕ

Homo medialis as a Research Phenomenon in 
Pedagogical Anthropology

Zanda Rubene
Latvijas UniversitǕte 

 Pedagoǥijas, psiholoǥijas un mǕkslas fakultǕte 
JȊrmalas gatve 74/76, Rǭga, LV-1083 

E-pasts: zanda.rubene@lu.lv

MȊsdienu cilvǛka identitǕte daudzǛjǕdǕ ziǺǕ ir mediju pieredzes konstruǛta ï daģǕdi tǕs 
aspekti tiek balstǭti uz kultȊras resursiem, kuri tiek nodoti tǕlǕk ar mediju starpniecǭbu. 
Mediju pasaulǛ dzǭvojoġais cilvǛks atġǵiras no apgaismǭbas laikmeta harmoniskǕs personǭbas. 
ViǺġ ir citǕds, un tas pedagoǥijai nozǭmǛ citǕdu pǛtniecisko nostǕdǺu meklǛjumus. Mediju 
kultȊras veicinǕtǕs cilvǛka pedagoǥiskǕ tǛla transformǕcijas pedagoǥiskajǕ antropoloǥijǕ tiek 
pǛtǭtas kopġ 20. gs. 90. gadiem, un arǭ zinǕtnieki LatvijǕ 21. gs. sǕkumǕ ir pievǛrsuġies ġǭs 
problǛmas risinǕġanai. Tiek aktualizǛta zinǕtniskǕ diskusija par medijkompetentas personǭbas 
tapġanu un multimediǕlǕs un virtuǕlǕs pasaules kompetentas interpretǛġanas pedagoǥiskajiem 
nosacǭjumiem. 
AtslǛgvǕrdi: pedagoǥiskǕ antropoloǥija, mediju kultȊra, mediju pedagoǥija, cilvǛka peda-
goǥiskais tǛls, medialitǕte, homo medialis.

Mediju kultȊrai ir unikǕla loma sociǕlajǕ sistǛmǕ ï tǕ ir daudzfunkcionǕla pa-
rǕdǭba, ko radǭjis tehnikas progress. Pedagoǥijas kontekstǕ tiek akcentǛta mediju 
kultȊras izglǭtojoġǕ un audzinoġǕ funkcija, kas palǭdz cilvǛkam apgȊt prasmes un 
attieksmes, kuras nepiecieġamas dzǭvei informǕcijas sabiedrǭbǕ, uztvert un kritiski 
izvǛrtǛt informǕciju, veidot noteiktas dispozǭcijas un vǛrtǭbu orientǕcijas. 

TǕdǛjǕdi cilvǛka dzǭve mediju kultȊrǕ ir saistǭta ne tikai ar fundamentǕlǕm iz-
maiǺǕm pasaules tvǛrumǕ, attiecǭbu veidoġanǕ, bet arǭ ar jaunas, atġǵirǭgas cilvǛka 
izpratnes tapġanu.

MȊsdienu cilvǛka identitǕte daudzǛjǕdǕ ziǺǕ ir mediju pieredzes konstruǛ-
ta ï daģǕdi tǕs aspekti tiek balstǭti uz kultȊras resursiem, kuri tiek nodoti tǕlǕk 
ar mediju starpniecǭbu. LǭdzǕs tǕdǕm identitǕti veidojoġǕm iezǭmǛm kǕ dzimums, 
vecums, etniskǕ piederǭba, vieta sabiedrǭbas struktȊrǕ un kopienǕ arvien bȊtiskǕki 
kǸȊst masu mediju veidotie identiýkǕcijas modeǸi. Ar mediju starpniecǭbu tiek 
radǭti dzǭves stili, pǕrǺemti daģǕdǕm sociǕlǕm grupǕm nozǭmǭgi kultȊras simboli 
un uzvedǭbas paraugi. Ǭpaġi aktuǕli tas ir pusaudģiem un jaunieġiem. (Ferchhoff, 
2006; SȊna, 2006) 

Latvijas Universitǔtes raksti. 2012, 781. sǛj.  
PedaGOǤija un skOlOtǔju izGlītība	 10.ï17. lpp.
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Nenoliedzami, ka izmaiǺas cilvǛka tǛlǕ kopumǕ rada izaicinǕjumus arǭ pedago-
ǥijas zinǕtnei, kas par savu pamatuzdevumu uzskata cilvǛka tapġanas un pilnveides 
veicinǕġanu noteiktos sociǕlos un kultȊras kontekstos. 

CilvǛka pedagoǥiskǕ tǛla meklǛjumi mediju kultȊras kontekstǕ ir kǸuvuġi par 
nopietnu pedagoǥiskǕs antropoloǥijas izpǛtes lauku jau kopġ 20. gs. 90. gadiem, un 
arǭ zinǕtnieki LatvijǕ 21. gs. sǕkumǕ ir pievǛrsuġies ġǭs problǛmas risinǕġanai. 

IzpǛtes problǛma 
PedagoǥiskǕs antropoloǥijas kǕ pedagoǥijas zinǕtnes disciplǭnas raġanǕs pamatǕ 

20. gs. 60. gados ir teorǛtiskajǕ diskursǕ pazǭstamǕ atziǺa par vienota un skaidra 
cilvǛka tǛla izzuġanu mȊsdienu zinǕtniskajǕ pasaules ainǕ. (BǛme, 2006; ʆʛʫʨʮʦʚ, 
ʇʣʘʪʦʥʦʚ, 2004) Ġǭ atziǺa pamatojas uz zinǕtnes un tehnoloǥiju attǭstǭbas rezultǕtǕ 
radǭtajǕm izmaiǺǕm cilvǛka paġizpratnǛ, kas ir tipiska mȊsdienu pasaules garǭgi 
zinǕtniskajai situǕcijai.

UniversǕla cilvǛka tǛla trȊkums ir cieġi saistǭts ar reliǥiozitǕtes zaudǛjumu 
Rietumu kultȊrǕ, kas, savukǕrt, veicina antropoloǥiskǕ lepnuma neierobeģotu 
attǭstǭġanos, visatǸautǭbu. (BǛme, 2006) Pedagoǥijai ġǭ problǛma liek aktivizǛt teo-
rǛtiskos meklǛjumus cilvǛka tǛla izveidǛ, jo bez skaidras izpratnes par cilvǛku tiek 
apdraudǛta paġas zinǕtnes esamǭba.

Respektǭvi, pedagoǥiskǕ antropoloǥija 21. gs. sǕkumǕ pievǛrġas 1) cilvǛka kǕ 
homo educabilis bȊtǭbas noteikġanai; 2) audzinǕġanu un izglǭtǭbas jǛdzienu bȊtǭbas 
meklǛjumiem, pamatojoties uz transformǛto cilvǛka izpratni; 3) mȊsdienu audzinǕ-
ġanas un izglǭtǭbas speciýkas atklǕġanai, izmantojot ne tikai humanitǕro un sociǕlo, 
bet arǭ dabaszinǕtǺu arsenǕlu; 4) transformǛtǕ cilvǛka pedagoǥiskǕ tǛla izpratnes 
konsekvencǛm pedagoǥijas teorijǕ un praksǛ. (Zirfas, 2004)

Postmodernisma situǕcijas un mediju kultȊras radǭtie izaicinǕjumi pedagoǥijai 
rada nepiecieġamǭbu analizǛt 1) normalitǕtes jǛdziena izmaiǺu nozǭmi izglǭtǭbas 
procesos; 2) prǕta attǭstǭġanas un zinǕġanu apguves orientǕcijas maiǺu uz sociali-
zǕcijas un sadarbǭbas kompetenļu apguves pedagoǥisko veicinǕġanu reǕlajǕ laikǕ 
un telpǕ; 3) bǛrnu un jaunieġu emocionalitǕtes attǭstǭġanu virtuǕlǕs komunikǕcijas 
un pieredzes telpǕ; 4) fragmentǕrisma un citǕdǭbas pedagoǥiskos nosacǭjumus; 
5) bioloǥiskos, tehnoloǥiskos un sociǕlkultȊras priekġnosacǭjumus pedagoǥijas 
problemǕtikas kontekstǕ.

PedagoǥiskǕs antropoloǥijas vispǕrǭgs raksturojums
PedagoǥiskǕ antropoloǥija (grieǵu val. anthropos ï cilvǛks; logos ï pirmlikums, 

pasaules prǕts, runa, attǛlojums, deýnǭcija utt.) atklǕj audzinǕġanas un izglǭtǭbas 
modeǸu eksplicǛto un implicǛto saistǭbu ar cilvǛka tǛlu; un otrǕdi ï tǕ rǕda, kǕ 
noteiktǕ laikmetǕ pastǕvoġie antropoloǥiskie priekġstati veicina audzinǕġanas, iz-
glǭtǭbas un socializǕcijas procesu virzǭbu. PedagoǥiskǕs antropoloǥijas priekġmets 
ir cilvǛks audzinǕġanas, izglǭtǭbas attiecǭbǕs, t. i., cilvǛka pedagoǥiskǕ tǛla izpǛte.

PedagoǥiskǕs antropoloǥijas problemǕtika nav jauna Rietumu teorǛtiskajǕ 
diskursǕ ï ýlozofu un vǛlǕk arǭ pedagogu vidǛ ir diskutǛts par cilvǛka izpratni sais-
tǭbǕ ar audzinǕġana un izglǭtǭbu. PazǭstamǕkǕs teorǛtiskǕs pozǭcijas pedagoǥiskajǕ 
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antropoloǥijǕ ir 1) cilvǛks kǕ nepilnǭga bȊtne ï bioloǥiski nepilnǭga radǭba, kurai ne-
piecieġama audzinǕġana (sodi, disciplinǛġana), lai taptu par kultȊras bȊtni; 2) vaja-
dzǭbu antropoloǥija ï cilvǛkam ir nepiecieġama audzinǕġana, lai attǭstǭtu viǺa spǛjas 
un iespǛjas; 3) optimistiskǕ antropoloǥija ï brǭvǭbas un saprǕta attǭstǭġana, ǭstenojot 
ideju par humǕnismu kǕ audzinǕġanas mǛrǵi. (Scheuerl, 1982; Zirfas, 2004)

KlasiskǕ cilvǛka izpratne pedagoǥiskajǕ antropoloǥijǕ ir saistǭta ar apgaismǭbas 
laikmetu, kas ir radǭjis pedagoǥijai nozǭmǭgo cilvǛka autonomijas principu. Bal
stoties uz to, tika veidota arǭ pedagoǥijas zinǕtnes izpratne. (Scheuerl, 1982; Zirfas, 
2004; Wulf, Zirfas, 1994) 

Apgaismǭbas diskursa centrǕ ir cilvǛka patǭba, tǕs paġrealizǕcijas un paġpilnvei-
des spǛja. Tieġi prǕts un domǕġana ir dabas dots fenomens nepiecieġamai paġizziǺai 
un tǕlǕkattǭstǭbai. Tika uzskatǭts, ka saprǕtǭgs, apgaismots cilvǛks spǛs atrisinǕt visas 
savas dzǭves problǛmas un radǭs iespǛjas cilvǛces tikumiskajai izaugsmei un saim-
nieciskajai attǭstǭbai. AutonomǕ subjekta teorija kǸuva par modernisma kodolu.

MȊsdienǕs Rietumu domas paradigma, kas pazǭstama kǕ modernitǕte, izirst ï 
mazinǕs ilȊzijas par objektǭvu zinǕġanu un sistemǕtiskas sapratnes iespǛjamǭbu, 
kas palǭdzǛja deýnǛt priekġstatu par domǕjoġo, patstǕvǭgo subjektu kǕ atbildǭgo par 
visas cilvǛces likteni. (LiotǕrs, 2008) 

Ġǭ atziǺa pamato cilvǛka autonomijas principa pakǸauġanu diskusijǕm, kas 
veicinǕja arǭ pedagoǥiskǕs antropoloǥijas problemǕtikas sazaroġanos. 20. gs. 
60.ï70. gados cilvǛka izpratnes meklǛjumi pedagoǥiski antropoloǥiskajǕs teorijǕs 
iezǭmǛjǕs ġǕdǕs teorǛtiskajǕs pieejǕs: 1) integrǕlǕ pieeja: homo educandus un homo 
educabilis ï cilvǛks kǕ audzinǕma, izglǭtojama un uz garǭgo pilnveidi spǛjǭga bȊtne; 
2) ýlozoýskǕ pieeja: cilvǛks kǕ Ănenoteiktais dzǭvnieksò, cilvǛks kǕ atvǛrta sistǛ-
ma; 3) fenomenoloǥiskǕ pieeja: homo distinctus ï cilvǛks kǕ ǭpaġu sociǕlo lomu 
nesǛjs, piemǛram, pieauguġais un bǛrns, skolotǕjs un skolǛns, mǕte un tǛvs utt; 
4) dialektiski reþeksǭvǕ pieeja: zoon politicon ï cilvǛks sociǕlajǕ un individuǕlajǕ 
paġnoteiksmǛ; 5) implicǛtǕ pieeja: imago hominis ï cilvǛks paġattǛloġanǕs procesǕ; 
6) tekstuǕlǕ pieeja: cilvǛks kǕ anagramma; 7) plurǕlistiski vǛsturiskǕ pieeja: homo 
absconditus – apslǛptais cilvǛks kǕ heiristiska kategorija, pluralitǕte, reþektivitǕte, 
vǛsturiskums. (Wulf, Zirfas, 1994)

TransformǕcijas politiskajǕ un ekonomiskajǕ pasaules ainǕ 20. gs. pǛdǛjǕ 
desmitgadǛ veicinǕja jaunu akcentu maiǺu pedagoǥiskajǕ antropoloǥijǕ 21. gs. 
sǕkumǕ. PǛtnieki aktualizǛja jǛdzienus citǕdais un attiecǭbas starp Es un citǕdais 
pedagoǥiskajǕ diskursǕ, kǕ arǭ pievǛrsǕs subjekta autonomijas principa (cilvǛks kǕ 
patstǕvǭga, racionǕla bȊtne, kas potenciǕli spǛjǭga pieǺemt autonomus lǛmumus) 
un subjekta beigu/nǕves postulǛġanas (cilvǛks kǕ varas prakġu elements; cilvǛka 
pakǸautǭba sociǕliem un kultȊras kontekstiem) sadursmes analǭzei. (Wulf, 2001)

KǕ nozǭmǭgs virziens mȊsdienǕs izkristalizǛjas heiristiskǕ pedagoǥiskǕ antro-
poloǥija, kas pievǛrġas cilvǛka pedagoǥiskǕ tǛla aspektu pǛtniecǭbai un atsakǕs 
no vienota tǛla meklǛjumiem. CilvǛka pedagoǥiskǕ tǛla skaidrojumi heiristiskajǕ 
izpratnǛ akcentǛ tǕdus jǛdzienus kǕ 1) liminitalitǕte ï perfekcionisms, robeģsituǕ-
cijas, progress, pilnveide, norma, normalitǕte; 2) temporalitǕte ï bǛrnǭba, jaunǭba, 
briedums, vecums, tagadne, pagǕtne, nǕkotne, laiks kǕ disciplinǛtǕjs, atmiǺas; 
3) ǵermeniskums ï cilvǛka duǕlisms, ǵermeǺa disciplinǛġanas vǛsture, ǵermenis 
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kǕ garǭguma medijs, cilvǛka kaislǭbas, normas un tabu; 4) kulturalitǕte ï simbolis-
kums, zǭmju sistǛmas, tradǭcijas, citǕdais; 5) socialitǕte ï rituǕlu (ǥimene, skola, 
dzimums, mediji) funkcionǕlais, koordinǛjoġais, simboliskais, performatǭvais as-
pekts pedagoǥiskajǕ darbǭbǕ; 6) subjektivitǕte ï identitǕtes konstruǛġana. (Wulf, 
2001; Zirfas, 2004)

Taļu ǭpaġa uzmanǭba mȊsdienu aktuǕlajǕ pedagoǥiskajǕ domǕ tiek pievǛrsta 
diviem cilvǛka pedagoǥiskǕ tǛla skatǭjumiem, kam pamatǕ ir informǕcijas un mul-
tikultȊru sabiedrǭbas radǭtǕs sociǕlǕs pieredzes transformǕcijas. 

Viens no tiem ir interreliǥiskǕs mǕcǭġanǕs jomǕ radies jǛdziens homo xenosop-
hicum ï antropoloǥiskǕ pozǭcija kultȊras un reliǥiskǕs daģǕdǭbas izaicinǕjumiem 
Rietumu sabiedrǭbai, komunikǕcijai ar citǕdo, sveġǕ apziǺas (ksenofobijas) minima-
lizǛġanai, attǭstot un atbrǭvojot cilvǛka kreatǭvo potenciǕlu (Waldenfels, 1997), kǕ 
arǭ homo medialis kǕ tikumiskǕ pozǭcija audzinǕġanai un izglǭtǭbai mediju kultȊrǕ. 
(Rath, 2003)

CilvǛka izpratne mediju kultȊrǕ 
Mediju kultȊra ir sociǕlǕs kulturoloǥijas teorijas radǭts jǛdziens, kas apzǭmǛ 

ǭpaġu kultȊras tipu informǕcijas sabiedrǭbǕ un tiek deýnǛts kǕ informatǭvi komu-
nikatǭvo lǭdzekǸu kopums, ko radǭjusi cilvǛce kultȊrvǛsturiskǕs attǭstǭbas gaitǕ, kas 
veicina sabiedriskǕs apziǺas veidoġanos un personǭbas socializǕciju. Mediju kultȊra 
pozicionǛjas arǭ kǕ sistǛma personǭbas pilnveidei ï tikai tǕda personǭba, kas spǛjǭga 
lasǭt, analizǛt un novǛrtǛt mediju tekstu, nodarboties ar mediju mǕkslu, apgȊt jaunas 
zinǕġanas ar mediju palǭdzǭbu, var paġrealizǛties ġajǕ kultȊrǕ. (ʂʠʨʠʣʣʦʚʘ, 2005)

Ir divas pieejas mediju kultȊras skaidrojumam: 1) tiek uzsvǛrts mediju kultȊras 
komunikatǭvais aspekts; 2) akcentǛta mediju loma ideoloǥiskǕs darbǭbas ǭstenoġa-
nǕ.

PirmǕ pieeja skaidro medijus kǕ komunikǕcijas lǭdzekǸus visplaġǕkajǕ izpratnǛ, 
ietverot ġajǕ jǛdzienǕ ne tikai masu komunikǕcijas lǭdzekǸus, bet arǭ lietas un parǕ-
dǭbas, kas bȊtiski izmaina cilvǛka komunikǕciju ar apkǕrtǛjo pasauli (kǕ dabisko, tǕ 
sociǕlo) un reorganizǛ cilvǛka pasaules uztveri un dzǭvesveidu. Visi minǛtie mediji 
ir lǭdzekǸi, kas tiek uzskatǭti par cilvǛka ǕrǛjo paplaġinǕjumu, tieġu viǺa ǵermeǺa 
orgǕnu un spǛju turpinǕjumu. (ʄʘʢʣʶʵʥ, 2003)

Taļu problǛma ir tǕ, ka mediji, kas sǕkotnǛji kalpo par tǕ saucamo spǛju pa-
garinǕjumu, galu galǕ sǕk valdǭt pǕr cilvǛku ï nevis lietas kalpo cilvǛkam, bet gan 
cilvǛks ï lietǕm: cilvǛka radǭtǕs tehnoloǥijas veicina viǺa paġa spǛju samazinǕġanos. 
(ʄʘʢʣʶʵʥ, 2003) Mediji tiecas pǕrǺemt patǛrǛtǕja apziǺu, iegremdǛjot viǺu iluzorǕ 
sapǺu pasaulǛ. Mediju kultȊras produktu patǛrǛġanas procesǕ cilvǛka spǛjas tiek 
it kǕ Ăiznestasò Ǖrpus cilvǛka, tǕs iegȊst no cilvǛka attǕlinǕtu loǥiku un uzspieģ ġo 
loǥiku cilvǛkam, nerǛǵinoties ar viǺa vǛlmǛm. 

Otras pieejas pǕrstǕvji uzsver medija kǕ zǭmju sistǛmas un teksta izpratni un 
skaidro to visplaġǕkajǕ nozǭmǛ ï kǕ kultȊras nesǛju. (ɹʘʨʪ, 1994) TradicionǕlǕ 
teksta izpratne tiek paplaġinǕta ï tas pǕrkǕpj savas robeģas ï daiǸdarbǕ ierakstǭto, 
sarunǕ pateikto. Visa pasaule tiek tekstualizǛta, tekstam ir bezgala daudz nozǭmju, 
kas plȊst un mainǕs, un ġǭ daudznozǭmǭba rada kultȊras atvǛrtǭbu. 
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Tieġi mediju paustǕ informǕcija ir kǸuvusi par vienu no nozǭmǭgǕkajiem tek-
stiem mȊsdienu kultȊrǕ ï mediji kǕ teksts veido ideoloǥisko tǭklu. DaģǕdi mediji, 
kas raksturǭgi tai vai citai sabiedrǭbai, pǕrǺem patǛrǛtǕju apziǺu un lǭdz ar to arǭ 
sabiedrǭbu kopumǕ. Mediji nodod patǛrǛtǕjiem kultȊras shǛmas, vǛrtǭbas, idejas un 
tǕdǛjǕdi nosaka sabiedrisko domu. 

Mediju kultȊrǕ tiek postulǛta jauna cilvǛka arhetipa veidoġanǕs ï tas ir mainǭ-
gais jeb hameleoncilvǛks. Mainǭgais cilvǛks ar daudzveidǭgo subjektivitǕti ir radoġa 
personǭba, spǛlǛtǕjs, kuru saista terapija, nevis ideoloǥija. ViǺġ ir mazǕk analǭtisks, 
vairǕk emocionǕls, viǺa pasaulǛ ir maz robeģu, un tǕs ir nepastǕvǭgas. RealitǕte tiek 
uztverta kǕ lauks lǭdzdarbǭbai. JaunǕ cilvǛka eksistences forma ir dzǭve kibertelpǕ. 
(Lifton, 1993) 

CilvǛks mediju kultȊrǕ savu pieredzi veido ar mediju starpniecǭbu, un tǕdǛjǕdi 
mediji ir uzskatǕmi par 1) socializǕcijas faktoru ï tie nosaka viedokǸu, spriedumu, 
zinǕġanu un izturǛġanǕs veidoġanos; 2) vidutǕjiem socializǕcijas procesǕ ï mediji 
kalpo kǕ kultȊras, zinǕġanu, uzvedǭbas normu saglabǕġanas un tǕlǕknodoġanas 
lǭdzeklis; 3) socializǕcijas procesa instrumentiem ï mediju socializǕcija norisi-
nǕs, vǛrojot, atdarinot un vǛrtǛjot paraugus, lǭdzdarbojoties un mǕcoties no tiem. 
(Schorb, 2005)

Respektǭvi, medialitǕte jeb iespǛjas realizǛties mediju kultȊrǕ kǸȊst par mȊs-
dienu cilvǛka sociǕlǕs eksistences nosacǭjumu.

MedialitǕte nenozǭmǛ tikai aktuǕlo, uz mȊsdienu mediju iespǛju izmantoġanu 
orientǛtu dzǭves praksi, tǕ ir cilvǛka eksistences un pasaules interpretǕcijas veids. 
CilvǛks ne tikai skaidro pasauli ar mediju simboliem, bet arǭ ar to palǭdzǭbu veic 
paġreþeksijas procesu. (Rath, 2003) TǕdǛjǕdi cilvǛka kǕ animal symbolicum deý-
nǭcija iegȊst jaunu dimensiju un piedǕvǕ teorǛtiskajǕ diskursǕ jaunu cilvǛka tǛla 
skaidrojumu ï homo medialis.

Homo medialis pedagoǥiskajǕ diskursǕ
Homo medialis pedagoǥijas zinǕtnǛ pozicionǛjas saistǭbǕ ar cilvǛka medialitǕtes 

Ǜtiskajiem un audzinǕġanas aspektiem. Homo medialis darbǭbas laukǕ tiek aizstǕvǛts 
arguments par to, ka mȊsdienǕs tieġi ar mediju pedagoǥijas lǭdzekǸiem cilvǛks top 
par tikumisku, sociǕli rǭcǭbspǛjǭgu bȊtni. (Rath, 2003) Ġǭ ideja nav jauna ï jau kopġ 
apgaismǭbas laika domǕtǕji runǕ par audzinǕġanas nozǭmi cilvǛka tikumiskajǕ un so-
ciǕlajǕ esǭbǕ. Taļu mediju kultȊras kontekstǕ tǕ, kǕ jau tika minǛts, tiek papildinǕta 
ar mediju dimensiju. Mainǭgais cilvǛks ar multiplo identitǕti ir cilvǛks, kas dzǭvo 
citǕdǕ pasaulǛ nekǕ apgaismǭbas laikmeta harmoniskǕ personǭba. ViǺġ ir citǕds, un 
tas pedagoǥijai nozǭmǛ citǕdu pǛtniecisko nostǕdǺu meklǛjumus. 

PedagoǥiskǕs antropoloǥijas kontekstǕ tiek aktualizǛta diskusija par medijkom-
petentas personǭbas tapġanu un kompetentu multimediǕlǕs un virtuǕlǕs pasaules 
interpretǛġanu. ĠajǕ diskusijǕ tiek uzsvǛrta ideja par jauna cilvǛka medialitǕtes 
realizǕciju ï mediji netiek aplȊkoti kǕ apdraudǛjums tikumiskajai tapġanai, gluģi 
otrǕdi ï tieġi mediju veidotǕ pieredze dod iespǛju izskaidrot mȊsdienu pasaules 
piedǕvǕtǕs ǛtiskǕs dilemmas. 
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PadagoǥiskǕ antropoloǥija mediju kultȊras kontekstǕ par savu mǛrǵi izvirza 
sakarǭbu noskaidroġanu starp jǛdzieniem attǭstǭbaïkomunikǕcijaïmedijiïaudzinǕ-
ġana. (Spanhel, 2006) 

Personǭbas pozicionǛġanǕs sociǕlajǕ sistǛmǕ notiek, pateicoties komunikǕci-
jai ï tǕ ir saistǭta ar cilvǛka pamatspǛju skaidrot zǭmes, konstituǛt nozǭmes ar zǭmju 
palǭdzǭbu. Ġǭ spǛja ir arǭ mediju lietojuma fundaments. TurklǕt tieġi pedagoǥiskǕ 
darbǭba veicina cilvǛka spǛju komunicǛt ar apkǕrtǛjo pasauli. Respektǭvi, ikviens 
audzinǕġanas akts pǛc bȊtǭbas ir vǛrsts uz komunikǕcijas prasmju veicinǕġanu. 
(Spanhel, 2006) TǕdǛjǕdi mediju audzinǕġanas procesǕ pǛta antropoloǥiski pama-
totas komunikǕcijas pilnveides iespǛjas mediju konstruǛtǕ ikdienas pasaulǛ.

PedagoǥiskajǕ antropoloǥijǕ cilvǛks bieģi tiek skaidrots kǕ ĂatvǛrtais jautǕ-
jumsò ï respektǭvi, bȊtne, ko nav iespǛjams deýnǛt un noteikt. (Bollnow, 1966) 
Homo medialis perspektǭvǕ cilvǛks top par vǛl ĂatvǛrtǕkuò bȊtni, jo mediju kultȊra 
piedǕvǕ viǺam nebijuġas iespǛjas ï tǕ rada jaunas pasaules izziǺas, dzǭves vadǭġanas, 
paġrealizǕcijas, paġizziǺas, paġattǛloġanǕs, sapraġanǕs un sadzǭvoġanas formas. Taļu 
vienlaikus cilvǛkam tiek izvirzǭti jauni uzdevumi, izaicinǕjumi un problǛmas, kas 
nav risinǕmas bez pedagoǥiskǕs iedarbǭbas. 

Mediji rada mȊsdienu kultȊras attǭstǭbas priekġnosacǭjums un izpauģas kǕ ġǭs 
attǭstǭbas sekas ï kǕ komunikǕcijas starpnieki tie ir gan kultȊras attǭstǭbas, gan 
cilvǛka mǕcǭġanǕs spǛju tǕlǕkattǭstǭbas nosacǭjums, kas savukǕrt veicina paġu 
mediju progresu. (Spanhel, 2006) Mediji izmaina pedagoǥiskos mǛrǵus un darbǭbu 
perspektǭvu, tǕdǛjǕdi izaicinot pedagogus radǭt jaunus audzinǕġanas un izglǭtǭbas 
uzdevumus.

SecinǕjumi
AntropoloǥiskǕs pamatattiecǭbas cilvǛksïmediji savǕ vǛsturiskajǕ un aktuǕla-

jǕ, vispǕrǭgajǕ un biogrǕýskajǕ tvǛrumǕ ir saprotamas kǕ mijdarbǭba starp mediju 
kultȊras izaicinǕjumiem un ierobeģojumiem un pedagoǥiskǕs darbǭbas rezultǕtiem. 
(Spanhel, 2006)

Ġǭ mijdarbǭba rada nepiecieġamǭbu uzdot vairǕkus pedagoǥijas zinǕtnei bȊtisku 
jautǕjumus: 1) kǕ iespǛjams ar pedagoǥiskiem lǭdzekǸiem pilnveidot cilvǛka mediju 
kompetenci straujǕs un bieģi vien neparedzamǕs mediju attǭstǭbas kontekstǕ? 
2) kǕdus speciýskus uzdevumus izglǭtǭbai izvirza mediju kultȊra? 3) kǕdas iespǛjas 
mediji piedǕvǕ cilvǛku mǕcǭġanǕs spǛju ierobeģojumu pǕrvarǛġanai? 4) kǕ iespǛjams 
pilnveidot un padarǭt efektǭvǕkus mediju nosacǭtos audzinǕġanas un mǕcǭbu procesus 
ar paġu mediju lietoġanas palǭdzǭbu? 5) kǕdi mǕcǭġanǕs mǛrǵi ir izvirzǕmi cilvǛkam 
un uz kǕdiem audzinǕġanas ideǕliem tiekties sabiedrǭbai, lai cilvǛks mȊsdienu 
mediju pasaulǛ piedǕvǕtǕs iespǛjas izmantotu pilnǭbǕ un spǛtu pǕrvarǛt tǕs sniegtos 
izaicinǕjumus, problǛmas un apdraudǛjumus.
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ʦʙʨʘʟʦʚʘʥʠʷ ï ʍʍ ʚʝʢ. ʉʘʥʢʪ-ʇʝʪʝʨʙʫʨʛ: ʀʟʜʘʪʝʣʴʩʪʚʦ ʈʫʩʩʢʦʛʦ ʍʨʠʩʪʠʘʥʩʢʦʛʦ 
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Summary
In many ways, the identity of a modern person is constructed based on the media 

experience – many of the aspects of identity are rooted in cultural resources which are 
spread via the media. Alongside such identity-shaping features as gender, age, ethnicity, 
and the place in societal structure and community, models of identity formed by mass 
media are becoming increasingly important. Lifestyle is created via the media, important 
cultural symbols and behaviour models are taken over from different social groups. It 
especially concerns teenagers and young people.

A man living in the media world differs from the harmonic personality of the age 
of the Enlightenment. He is different and, for pedagogy, this calls for the search for 
other research frameworks. Transformations of the pedagogical image facilitated by the 
media culture have been in the research focus since the 1990s, and Latvian scholars 
started addressing this problem at the beginning of the 21st century. 
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Pedagogical anthropology, as a discipline of pedagogy, takes its roots in the familiar 
stance on the disappearance of a uniýed and unequivocal human image within the 
theoretical discourse of the 1960s. This stance is based on the changes of an individual’s 
self-understanding caused by the development of science and technology typical of both 
the scientiýc and spiritual predicament of mankind in the modern world.

The pedagogic discussion about the development of a media-competent 
personality and the interpretation of the multi-media and the virtual world is gaining 
popularity within the studies of the media culture. Thus, a new dimension is added 
to the understanding of people, and the man is interpreted in a new way – as homo 
medialis. 

The idea about mediality ï actualization of individuals in the media culture ï is 
highlighted: the media are not interpreted as a threat to moral growth, on the contrary – 
the media-constructed experience provides the opportunity to explain dilemmas put 
forward in the modern world.

The goal of pedagogical anthropology in the context of the media culture is to 
ýnd links among the following concepts: development ï communication ï media ï 
upbringing. This calls for the formulation of a number of questions essential to 
pedagogy: 1) What are the possibilities to develop a person’s media competence 
using pedagogic tools in the context of rapid and unpredictable media development? 
2) What are the speciýc objectives the media culture poses for education? 3) What 
are the opportunities the media offer to overcome a person’s limitations on learning 
ability? 4) Are there opportunities to improve and make more efýcient the media-
deýned upbringing and education processes with the help of media usage? 5) What 
study objectives should be put forward, and what upbringing ideals the society should 
aim towards to promote the use of the media to their full extent and to provide the 
opportunity for a person to overcome their challenges, problems, and threats?

Keywords: pedagogical anthropology, media culture, media pedagogy, pedagogical 
image, mediality, homo medialis.
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InformǕcijas un komunikǕcijas tehnoloǥiju attǭstǭba rada bȊtiskas izmaiǺas sabiedrǭbǕ 
kopumǕ, tǕpǛc 20. gadsimta beigǕs un 21. gadsimta sǕkumǕ tiek runǕts par pǕreju no in-
dustriǕlǕs sabiedrǭbas uz informǕcijas sabiedrǭbu. PedagoǥijǕ jautǕjums par informǕcijas un 
komunikǕcijas tehnoloǥiju attǭstǭbas blakusparǕdǭbǕm reducǛjas lǭdz tam, ka ġo tehnoloǥiju 
progress ietekmǛ audzinǕġanas, izglǭtǭbas un socializǕcijas procesus. Ar ġo jautǕjumu pǛt-
niecǭbu nodarbojas tǕda pedagoǥijas apakġnozare kǕ mediju pedagoǥija. Raksts veltǭts jau-
tǕjumam, kǕda ir bǛrnǭba informǕcijas sabiedrǭbǕ. RakstǕ sniegts teorǛtisks ieskats bǛrnǭbas 
jǛdziena ǥenǛzǛ, informǕcijas un komunikǕcijas tehnoloǥiju attǭstǭbas vǛsturǛ, raksturota 
informǕcijas sabiedrǭba un bǛrnǭbas jǛdziena izpratne tajǕ.
AtslǛgvǕrdi: bǛrnǭba, informǕcijas un komunikǕciju tehnoloǥijas, informǕcijas sabiedrǭba.

Ieskats bǛrnǭbas vǛsturǛ
Agrǭnajos viduslaikos bǛrni tika uztverti kǕ Ămaziò pieauguġie. ĂMazieò pie-

auguġie ar Ălielajiemò pieauguġajiem dalǭja vienu dzǭves telpu, pieauguġajiem un 
bǛrniem nebija noġǵirtas istabas, bǛrni tika ǥǛrbti kǕ pieauguġie, Ǜda tos paġus 
Ǜdienus, ko pieauguġie. BǛrni piedalǭjǕs pieauguġo dzǭvǛ. (Aries, 1978) TǕlaika 
gleznǕs bǛrni ir attǛloti formǕlǕs pozǕs un izskatǕs kǕ deformǛti, samazinǕti pie-
auguġie. (Postman, 1999)

JǛdziens ĂbǛrnǭbaò tika ieviests 17. gadsimtǕ, bet 18. gadsimtǕ ġis jǛdziens sǕka 
ietvert nozǭmi, ar kuru mǛs esam pazǭstami ġodien. BǛrnǭba vairs netika uztverta 
kǕ bioloǥiska nepiecieġamǭba jeb bioloǥiski noteikts stǕvoklis, bet gan kǕ sociǕla 
konstrukcija, kas apzǭmǛ noteiktu periodu cilvǛka dzǭvǛ ar ǭpaġǕm vajadzǭbǕm, 
prasǭbǕm un noteikumiem. SǕkot ar 18. gadsimtu, uz bǛrnu sǕka skatǭties kǕ uz vǛr-
tǭbu, kǕ uz kaut ko atġǵirǭgu no pieauguġo pasaules. ĠajǕ laikǕ tiek izdotas pirmǕs 
bǛrnu grǕmatas, tiek domǕts par ǭpaġu bǛrnu apǥǛrbu un spǛlǛm. ǬpaġǕ attieksme 
pret bǛrniem sǕka parǕdǭties arǭ likumdoġanǕ, nodalot atseviġǵi bǛrnu izdarǭtus 
pǕrkǕpumus un pieauguġo noziegumus. Lǭdz ar to pie bǛrnǭbas atklǕġanas piede-
rǛja arǭ doma, ka bǛrniem jǕatrodas noteiktǕ aizsargtelpǕ no pieauguġo pasaules. 
(Postman, 1982, 1999)

Latvijas Universitǔtes raksti. 2012, 781. sǛj.  
PedaGOǤija un skOlOtǔju izGlītība	 18.ï29. lpp.
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SǕkot ar 19. gadsimta otro pusi, attǭstǭjǕs tǕdas zinǕtǺu nozares kǕ pediatrija un 
attǭstǭbas psiholoǥija, kur bǛrnu izpǛtei tiek pievǛrsta ǭpaġa uzmanǭba. Tiek izdotas 
pirmǕs vecǕkiem domǕtǕs grǕmatas par bǛrnu attǭstǭbu. (Buckingham, 2000)

BǛrnǭbas (childhood) jǛdziens bieģi tiek skaidrots ar tǕ pretmeta jǛdzienu 
adulthood ï pieaugoġo pasaule, norǕdot uz atġǵirǭbǕm, kǕdas ir starp bǛrniem un 
pieauguġajiem, piemǛram, raksturojot katrai pusei pieǸaujamǕs vai raksturǭgǕs uz-
vedǭbas normas. BǛrnǭbas jǛdziena deýnǛjumos lǭdz ġim dominǛ aizliegums, tiek 
norǕdǭts uz to, ko bǛrni nespǛj, neprot vai ko nedrǭkst atġǵirǭbǕ no pieauguġajiem. 
(Buckingham, 2000)

Protams, jǕǺem vǛrǕ, ka bǛrna un bǛrnǭbas attiecǭbas ir ne tikai vǛsturiski mai-
nǭgas, bet arǭ daģǕdǕm kultȊrǕm un sociǕlajǕm grupǕm atġǵirǭgas. (Buckingham, 
2000) 

LielǕkajǕ daǸǕ Eiropas valstu lǭdz pat 20. gadsimta vidum nav pamata runǕt par 
ǥimenes locekǸu, tostarp bǛrnu, privǕto dzǭvi. Viens no galvenajiem iemesliem tam 
bija fakts, ka lielǕkǕ daǸa ǥimeǺu, izǺemot burģuǕzijas pǕrstǕvjus, dzǭvoja zem pa-
jumtes, ko veidoja viena vai divas telpas, kur gatavoja Ǜst, ieturǛja maltǭti, mazgǕjǕs 
un gulǛja. CilvǛkiem praktiski nebija nekǕdu iespǛju norobeģoties, tǕpǛc bǛrni un 
vecǕki veidoja vienu sabiedrǭbu. VecǕki pilnǭbǕ pǕrzinǕja bǛrnu dzǭvi un pǕrvaldǭja 
bǛrnu brǭvo laiku, liekot bǛrniem izpildǭt daudzus uzdevumus. (Rubenis, 2004)

20. gadsimta otrajǕ pusǛ parǕdǭjǕs jauni celtniecǭbas standarti, kas paredzǛja 
dzǭvojamo telpu vecǕkiem, vismaz vienu istabu diviem bǛrniem, vannasistabu un 
centrǕlo apkuri. Tas bija bȊtisks pavǛrsiens, kas radǭja apstǕkǸus atseviġǵu ǥimenes 
locekǸu privǕtajai dzǭvei, turklǕt bǛrni ieguva savu privǕto telpu. (Rubenis, 2004)

Attǭstoties rȊpniecǭbai un industrializǕcijai, vecǕki darbǕ kǸuva arvien aizǺem-
tǕki, tǕpǛc bǛrnu sagatavoġana dzǭvei kǸuva nevis ǥimenes, bet galvenokǕrt sabied-
rǭbas ï bǛrnudǕrzu, skolu un citu mǕcǭbu iestǕģu ï uzdevums. (Rubenis, 2004)

Tehnoloǥiju attǭstǭba un informǕcijas sabiedrǭba
20. gadsimta beigǕs un 21. gadsimta sǕkumǕ pasaule piedzǭvo pǕrmaiǺas, kam 

pamatǕ ir strauja zinǕtnes un tehnoloǥiju attǭstǭba. Akcents ġeit liekams uz vǕrdu 
Ăstraujaò, jo ievǛrojamais tehnoloǥiskais progress ir noticis vienas paaudzes laikǕ. 
Raksturojot tehnoloǥiju attǭstǭbas hronoloǥiju, tǕ iezǭmǛjas kǕ eksponenciǕla lǭkne. 
(ǚriksens, 2005) Tehnoloǥiskais progress ietver gandrǭz visas jomas, sǕkot no lauk-
saimniecǭbas tehnikas lǭdz medicǭnas tehnikai, no aviǕcijas tehnikas lǭdz mǕjsaim-
niecǭbas ierǭcǛm, un rada vǛl nebijuġu sasniegumu iespǛjamǭbu ikvienǕ ġajǕ jomǕ. 

Bet, kǕ zinǕms, ikviens jaunievedums nepastǕv pats par sevi, tas mijiedarbojas 
ar iepriekġ radǭtajǕm tehnoloǥijǕm, tas kaut ko papildina, bet kaut ko aizstǕj pil-
nǭbǕ. KǕ atzǭmǛ Tomass Hillanns ǚriksens (Thomas Hylland Eriksen), tehnoloǥiju 
attǭstǭba vienmǛr rada blakusparǕdǭbas. Un sǕkotnǛji ir grȊti paredzǛt, kǕdas bȊs ġǭs 
blakusparǕdǭbas un kǕdu iespaidu tǕs atstǕs uz kultȊru. (ǚriksens, 2005) 

PiemǛram, Johana GȊtenberga (Johann Gutenberg) 15. gadsimta vidȊ izgudrotǕ 
iespiedmaġǭna no vienas puses bija tikai vienkǕrġs tehnisks jaunievedums, bet, ie-
raugot blakusparǕdǭbas, ko ġis jaunievedums izraisǭja, tas paġlaik tiek nosaukts par 
vienu no nozǭmǭgǕkajiem izgudrojumiem pǛdǛjos divtȊkstoġ gados. IzrǕdǭjǕs, ka 
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grǕmatu iespieġanas mǕkslai bija daudz blakusparǕdǭbu, par kurǕm pats J. GȊten-
bergs, visticamǕk, pat nevarǛja iedomǕties. IespǛja izdot grǕmatas iespiedtehnikǕ, 
pirmkǕrt, pavairoja to skaitu, otrkǕrt, samazinǕja to cenu, un lǭdz ar to grǕmatas 
kǸuva pieejamas arvien lielǕkam cilvǛku skaitam. KǕ izrǕdǭjǕs vǛlǕk, GȊtenberga 
izgudrotajai iespiedmaġǭnai bija izġǵiroġa nozǭme jaunu zinǕtǺu un ýlozoýjas iz-
augsmǛ, tǕ lika pamatus vispǕrǛjai izglǭtǭbas sistǛmai un veicinǕja demokrǕtijas un 
nacionǕlisma attǭstǭbu. (ǚriksens, 2005) 

MȊsdienu kontekstǕ arvien aktuǕlǕks kǸȊst jautǕjums, kǕdas blakusparǕdǭbas 
atstǕj informǕcijas un komunikǕcijas tehnoloǥiju attǭstǭba, kǕ ġis process ietekmǛ 
sabiedrǭbu un kultȊru.

Lǭdz 20. gadsimta sǕkumam publiskǕ doma mǕjsaimniecǭbas sasniedza tikai 
tipogrǕýski iespiestǕ veidǕ, lielǕkoties ar laikrakstu starpniecǭbu. (Rubenis, 2004) 
ĠǕda mediju patǛrniecǭbas pieredze EiropǕ izplatǭjǕs, sǕkot ar 17. gadsimta pirmo 
pusi, kad sǕka iznǕkt iespiesti izdevumi, kas nosacǭti atgǕdinǕja avǭzi. Pirmais 
periodiskais izdevums latvieġu valodǕ ĂLatvieġu Ārsteò datǛjams ar 1768. gadu. 
(Veinberga, 2005) PǛc LR CentrǕlǕs statistikas pǕrvaldes datiem, 2009. gada beigǕs 
LatvijǕ izdoto laikrakstu, ģurnǕlu un citu periodisko izdevumu skaits pǕrsniedz 600, 
kopǛjǕ gada tirǕģa ir vairǕk nekǕ 190 miljoni eksemplǕru.

PagǕja trǭs gadsimti, lǭdz drukǕtǕ prese saskǕrǕs ar savu pirmo konkurentu ï 
radio. 20. gadsimta pirmajǕ pusǛ radioraidǭtǕji bija uzstǕdǭti augstos torǺos, bet to 
uztveramǭba bija visai ierobeģota. (Rubenis, 2004) 1921. gadǕ ASV raidǭja piecas 
radiostacijas un 1% mǕjsaimniecǭbu bija pieejami radiouztvǛrǛji. 1923. gadǕ 
ASV bija vairǕk nekǕ 500 radiostaciju. (Potter, 2008) Latvijas Radio sǕka raidǭt 
1925. gadǕ, un pirmo trǭs stundu garo raidǭjumu noklausǭjǕs 331 cilvǛks. (Vein-
berga, 2005) Radio klausǭġanǕs kǸuva par kolektǭvu nodarboġanos, un ziǺu laikǕ 
pie radioaparǕta sapulcǛjǕs visa ǥimene. Taļu nebija ilgi jǕgaida lǭdz brǭdim, kad, 
pateicoties tranzistoru izgudroġanai, radio kǸuva mazs, viegls un Ǜrts. SǕkot ar 
20. gadsimta 60. gadiem, ikviens varǛja nǛsǕt lǭdzi savu radioaparǕtu, lai netraucǛti 
varǛtu klausǭties mȊziku. (Rubenis, 2004) Radio klausǭġanǕs ï nodarbe, kas vienoja 
ǥimeni un lika visiem ǥimenes locekǸiem sapulcǛties vienǕ istabǕ, drǭz vien kǸuva 
par individuǕlu nodarboġanos, kas ǸǕva atkal atgriezties katram savǕ telpǕ. Ġis ǭsais 
radio attǭstǭbas raksturojums liecina ne tikai par tehnoloǥiju straujo attǭstǭbu 20. gad-
simta vidȊ, bet arǭ par blakusparǕdǭbǕm, kǕdas ġǭ attǭstǭba atstǕja uz ǥimeni.

Lǭdzǭgas attǭstǭbas tendences vǛrojamas arǭ televǭzijas un televizoru attǭstǭbǕ. 
PirmkǕrt, atkal iezǭmǛjǕs mediju konkurences jautǕjums, jo viesistabǕ goda vietǕ 
lielo radioaparǕtu nomainǭja televizors. (Veinberga, 2005) No lieliem, smagiem, 
melnbaltiem televizoriem, kas pǕrraidǭja pǕris kanǕlu un parasti atradǕs ǥimenes 
dzǭvojamajǕ istabǕ, lǭdz viegliem, plǕniem, krǕsainiem daudzkanǕlu televizoriem 
teju ikvienǕ istabǕ, tostarp guǸamistabǕ un bǛrnistabǕ, pasaule nonǕca tikai pusgad-
simta laikǕ. PǛc LR CentrǕlǕs statistikas pǕrvaldes datiem, 2005. gadǕ 98% mǕj-
saimniecǭbu LatvijǕ bija vismaz viens televizors. (InformǕcijas un komunikǕcijas 
tehnoloǥiju lietoġana mǕjsaimniecǭbǕs 2005. gadǕ, 2006)

Lǭdzǭga aina paveras, sekojot lǭdzi arǭ komunikǕcijas tehnoloǥiju attǭstǭbai. 
Pirmais telegrǕfa signǕls RǭgǕ tika reǥistrǛts 1852. gada rudenǭ. Attǭstoties dzelzceǸa 
satiksmei, plaġumǕ vǛrsǕs arǭ masu komunikǕcijas attǭstǭba. (Veinberga, 2005) Par 
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telefona dzimġanas dienu uzskata 1875. gada 2. jȊniju, kad Aleksandrs Bells kǕda 
eksperimenta laikǕ atklǕja jaunu parǕdǭbu ï iespǛju pǕrraidǭt skaǺu. Protams, lǭdz 
telefona aparǕta praktiskai lietoġanai vǛl bija visai tǕls ceǸġ ejams. (Loļmelis, 2000) 
Gadsimta laikǕ telefons kǕ galvenais saziǺas lǭdzeklis ieǺǛma vietu ikvienǕ mǕjǕ 
un darbavietǕ. 20. gadsimta beigǕs strauji sǕka attǭstǭties mobilo telefonu sakari, un 
ġobrǭd mobilais telefons ir kǸuvis par teju ikviena cilvǛka, arǭ bǛrnu, dzǭves neatǺe-
mamu sastǕvdaǸu. PǛc LatvijǕ veiktǕ pǛtǭjuma ĂModerno tehnoloǥiju izmantojums 
un droġǭba internetǕò (2010) datiem, 50% bǛrnu, sasniedzot 10 gadu vecumu, ir 
pieejams personǭgais mobilais telefons. Sasniedzot 13 gadu vecumu, personǭgais 
mobilais telefons jau ir vairǕk nekǕ 90% bǛrnu.

Pirmais dators parǕdǭjǕs 1940. gadǕ un svǛra 30 tonnu. Pirmie datori bija ne 
tikai lieli un lǛni, bet arǭ Ǹoti dǕrgi. Lǭdz pat pagǕjuġǕ gadsimta 80. gadiem ġǕdus 
datorus varǛja atǸauties tikai valdǭbas vai lielas biznesa kompǕnijas. Datoru attǭstǭbas 
nozǭmǭgǕkǕ inovǕcija bija informǕcijas digitalizǕcija jeb informǕcijas reducǛġana 
binǕrajǕ kodǕ, kas ǸǕva viegli operǛt ar daģǕda veida informǕciju ï cipariem, vǕr-
diem, skaǺǕm, fotogrǕýjǕm un video. (Potter, 2008)

LR CentrǕlǕs statistikas pǕrvaldes dati norǕda uz datora un interneta pieeja-
mǭbas bȊtisku pieaugumu Latvijas mǕjsaimniecǭbǕs pǛdǛjo gadu laikǕ. 2010. gada 
sǕkumǕ jau vairǕk nekǕ pusǛ Latvijas mǕjsaimniecǭbu bija pieejams dators un in-
ternets. VǛrojama korelǕcija starp datora un interneta pieejamǭbu mǕjsaimniecǭbǕ 
un bǛrnu esamǭbu vai neesamǭbu ǥimenǛ. MǕjsaimniecǭbǕs, kurǕs ir bǛrni, datora 
un interneta pieejamǭbas procentuǕlie rǕdǭtǕji ir augstǕki (sk. tabulu).

Tabula
Datoru un interneta pieejamǭba daģǕdǕs mǕjsaimniecǭbǕs gada sǕkumǕ (% no mǕjsaimniecǭbu 

kopskaita attiecǭgajǕ grupǕ)

 
2004 2006 2008 2010

Dators Inter-
nets Dators Inter-

nets Dators Inter-
nets Dators Inter-

nets
KopǕ visas 
mǕjsaimniecǭbas 25,9 14,7 40,6 42,2 56,7 52,8 62,8 59,8

1 pieauguġais 8,1 3,5 15 17,1 20 18,7 35,9 31,9
1 pieauguġais ar 
bǛrniem 27,2 17,9 39 36,8 65,8 57,1 81 78

2 pieauguġie 16,4 8,6 26,1 27,7 40,9 36,8 52,1 48,9
2 pieauguġie ar 
bǛrniem 39,8 23,9 60,4 60,5 76,9 73,3 85,4 82,5

3 un vairǕk pieauguġo 40,9 24 60 61,8 78,2 73,9 82,2 79,4
3 un vairǕk pieauguġo 
ar bǛrniem 39,7 21,2 64,7 67,2 79,8 74 82,4 81,9

Latvijas Republikas CentrǕlǕs statistikas pǕrvaldes dati

InformǕcijas un komunikǕcijas tehnoloǥiju attǭstǭba veicinǕja informǕcijas 
sabiedrǭbas veidoġanos. KǕ atskaites punktu T. H. ǚriksens min 1991. gadu ar noti-
kumiem, kas, viǺaprǕt, izraisǭja globǕlas sekas un iezǭmǛja 21. gadsimta sǕkumu. KǕ 
pirmo notikumu viǺġ min Padomju Savienǭbas sabrukumu, kǕ otro ï DienvidslǕvijas 
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sabrukumu, bet kǕ treġo ï interneta komercializǕciju, kas likumsakarǭgi veicinǕja 
pǕreju no industriǕlǕs sabiedrǭbas uz informǕcijas sabiedrǭbu. (ǚriksens, 2005)

Interneta pieslǛgums datoram padarǭja to par fundamentǕli atġǵirǭgu mediju, 
salǭdzinot ar visiem iepriekġ zinǕmajiem. Lǭdz ġim visi mediji noderǛja kǕ kanǕli 
vienotas un noteiktas ziǺas piegǕdei no sȊtǭtǕja un saǺǛmǛjs ġajǕ komunikǕcijas 
procesǕ bija pasǭvs. Ar datora pieslǛgumu internetam ziǺas saǺǛmǛjs kǸuva arǭ par 
ziǺas radǭtǕju un sȊtǭtǕju, komunikǕcijas process kǸuva interaktǭvs. (Potter, 2008) 

InformǕcijas sabiedrǭbǕ, atġǵirǭbǕ no industriǕlǕs sabiedrǭbas, ir informǕcijas 
pǕrbagǕtǭba, nevis trȊkums. Pasaules ekonomikas smaguma punkts vairs nav lietǕs, 
bet zǭmǛs, galvenie produkti vairs nav preces, bet gan informǕcija. (ǚriksens, 
2005) InformǕcijas sabiedrǭba tiek raksturota kǕ sabiedrǭba, kurǕ dominǛ informǕ-
cija. TǕ ir sabiedrǭba, kurǕ ir radǭtǕs informǕcijas lavǭnveidǭgs pieaugums, tȊlǭtǛja 
globǕla aprite un arǭ Ǖtra zinǕġanu novecoġana. (VasiǸjevs, 2003) Ar informǕcijas 
un komunikǕcijas tehnoloǥiju straujo attǭstǭbu ir notikusi informǕcijas ekspansija 
sabiedriskajǕ telpǕ. Nav piepildǭjuġǕs baģas par to, ka kǕds no tradicionǕlajiem 
medijiem varǛtu izzust, attǭstoties jauniem mediju veidiem. Gluģi pretǛji, piemǛ-
ram, 1970. gadǕ kopǭgais grǕmatu izdevumu skaits pasaulǛ pǕrsniedza 500 000, bet 
divdesmit gadus vǛlǕk tas sasniedza 842 000. (ǚriksens, 2005) Lǭdzǭgas tendences 
vǛrojamas arǭ drukǕtǕ preses, radiostaciju un televǭzijas kanǕlu skaita pieaugumǕ. 
Dǭters BǕke (Dieter Baacke) ġo domu apstiprina, norǕdot, ka jauni mediju veidi 
iepriekġǛjos neaizvieto, bet papildina un paaugstina to lietoġanas daudzpusǭgumu. 
(Baacke, 2007) Lǭdz ar interneta izplatǭġanos un informǕcijas digitalizǕciju vǛrojama 
mediju saplȊġanas tendence. Ġodien grǕmatas un avǭzes iespǛjams atrast un lasǭt 
internetǕ, tǕpat tur var skatǭties televǭzijas raidǭjumus un klausǭties radio. Internetam 
varam pieslǛgties gan ar datora, gan ar mobilǕ telefona, gan ar televizora starpniecǭ-
bu. Arǭ LR CentrǕlǕs statistikas pǕrvaldes datos redzams, ka mǕjsaimniecǭbu pieeja 
internetam daģbrǭd pǕrsniedz datora pieejamǭbu (sk. tabulu). Lǭdz ar to mediju 
jǛdziena izpratnǛ mainǕs akcenti no tehniskǕs ierǭces jeb platformas uz paġu ziǺu, 
tǕs sȊtǭtǕju un saǺǛmǛju.

KǕ uzsver Andris Rubenis, tehnoloǥiju attǭstǭbas pieaugoġie tempi un infor-
mǕcijas ekspansija no sabiedrǭbas ï gan indivǭda, gan valsts lǭmenǭ ï prasa lielu 
spǛju piemǛroties. IndustriǕlajǕ sabiedrǭbǕ lielǕko daǸu dzǭves noteica rutǭna, bet 
informǕcijas sabiedrǭbas atslǛgvǕrdi ir pǕrmaiǺas un þeksibilitǕte. (Rubenis, 2004) 
Elastǭga darba dzǭve informǕcijas sabiedrǭbǕ tiek pretstatǭta hierarhiskajai, uz dis-
ciplǭnu vǛrstajai darba dzǭvei industriǕlajǕ sabiedrǭbǕ. (ǚriksens, 2005)

InformǕcijas sabiedrǭbas jǛdzienam paralǛli ar lǭdzǭgu nozǭmi tiek lietoti arǭ 
tǕdi jǛdzieni kǕ postindustriǕlǕ sabiedrǭba (Bell, 1973), postmodernisma sabiedrǭba 
(Postman, 1999; Rifkins, 2004), tǭkla sabiedrǭba (Castell, 2000), zinǕġanu sabiedrǭ-
ba. (Drucker, 1969) UNESCO 2005. gada pasaules ziǺojumǕ ĂUz zinǕġanu sabied-
rǭbuò zinǕġanu sabiedrǭbas jǛdziens tiek iezǭmǛts kǕ vǛlamais sabiedrǭbas attǭstǭbas 
virziens, kǕ vǛlamais turpinǕjums informǕcijas sabiedrǭbai, akcentǛjot izglǭtǭbas un 
kritiskǕs domǕġanas attǭstǭġanas nozǭmi. (Towards Knowledge Societies, UNESCO 
World Report, 2005)

PedagoǥijǕ jautǕjums par informǕcijas un komunikǕcijas tehnoloǥiju attǭs-
tǭbas blakusparǕdǭbǕm reducǛjas lǭdz tam, ka ġo tehnoloǥiju progress ietekmǛ 
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audzinǕġanas, izglǭtǭbas un socializǕcijas procesus. Ġai rakstǕ pievǛrsta uzmanǭba 
jautǕjumam, kǕda ir bǛrnǭba informǕcijas sabiedrǭbǕ.

BǛrnǭba informǕcijas sabiedrǭbǕ: atġǵirǭgas teorǛtiskǕs pieejas
PastǕv divas pretǛjas pamatnostǕjas, kǕ tiek raksturota bǛrnǭba informǕcijas 

sabiedrǭbǕ un kǕ bǛrns tiek uzlȊkots mediju vidǛ, citiem vǕrdiem, kǕ mediji ietek-
mǛ bǛrnu un kǕds ir bǛrns kǕ mediju patǛrǛtǕjs. (Buckingham, 2000; Strasburger, 
Wilson, Jordan, 2009)

PirmajǕ gadǭjumǕ viǺġ tiek uztverts kǕ naivs, nepieredzǛjis bǛrns, ko mediji 
viegli ietekmǛ, tǕpǛc viǺam nepiecieġama pieauguġo aizsardzǭba. Mediji ġajǕ no-
stǕjǕ tiek uzlȊkoti kǕ problemǕtiski pǛc bȊtǭbas, pat Ǹauni, jo ar tiem tiek saistǭta 
vardarbǭba un pornogrǕýja. Mediji lielǕkoties sniedz informǕciju, ar kuru bǛrns 
nav gatavs konfrontǛt. (Strasburger, Wilson, Jordan, 2009) BǛrns ir pasǭvs upuris 
mediju priekġǕ. (Buckingham, 2000)

ĠajǕ kontekstǕ tradicionǕlie ï drukǕtie ï mediji parasti tiek pretnostatǭti jau-
najiem ï audiovizuǕlajiem ï medijiem. PiemǛram, bǛrns kǕ audiovizuǕlo mediju 
lietotǕjs tiek aprakstǭts, izvǛloties ġǕdus izteicienus: ĂManas valodas prasmes nav 
pietiekamas, lai aprakstǭtu redzǛto. Manas acis nespǛj izsekot, un prǕts nespǛj ap-
tvert notiekoġo.ò (Baacke, 2007, 80. lpp.) AudiovizuǕlie mediji tiek vainoti bǛrna 
uztveres spǛju notrulinǕġanǕ, nespǛjǕ koncentrǛt uzmanǭbu, nepǕrtrauktas nemiera 
sajȊtas un pavirġǭbas radǭġanǕ. (Baacke, 2007) Ģimene nesarunǕjas, un tǕs locekǸi 
nestǕsta paġi savus stǕstus un nelasa bǛrniem priekġǕ grǕmatas, bet skatǕs televǭzijas 
pǕrraides, tǕdǛjǕdi laupot bǛrniem iztǛles attǭstǭġanas iespǛjas un kavǛjot valodas 
attǭstǭbu. (Sanders, 1995)

Turpretǭ grǕmatu lasǭġana un attǛlu aplȊkoġana tiek uzsvǛrta kǕ galvenǕ pedago-
ǥiskǕs tradǭcijas daǸa kopġ Jana Amosa Komenska (Jan Amos Komenský) laikiem. 
AttǛlu vai tekstu paturǛt atmiǺǕ nav vienkǕrġi: skatǭtǕjam ir jǕkoncentrǛjas, lai 
saprastu, ko viǺam nozǭmǛ attiecǭgais saturs. Par ġǕdas uztveres priekġrocǭbu tiek 
minǛta zinǕmǕ distance, kas lasǭtǕjam vai skatǭtǕjam nepiecieġama, lai pǕrliecinǕtos 
par uztvertajǕm lietǕm. IespǛjams un vǛlams ir salǭdzinǕjums ar citiem attǛliem, 
lai, visbeidzot, lasǭtǕjs vai skatǭtǕjs varǛtu censties atrast skaidrojumu lasǭtajam un 
redzǛtajam. Tiek uzsvǛrts, ka percepcijas situǕcija ġǕdǕ veidǕ paver vǛsturiskas 
dzǭles, jo laika gaitǕ kǕ literatȊrǕ, tǕ arǭ mǕkslǕ ir izveidojusies bagǕtǭga sistǛma ar 
norǕdǭjumiem no grǕmatas uz grǕmatu, no motǭva uz motǭvu, no tǛmas uz tǛmu, 
no jǛdziena uz jǛdzienu. TǕdǛjǕdi tiek pavǛrts jauns interpretǕcijas horizonts, kas 
rosina tǕlǕkǕm pǕrdomǕm. Tiek norǕdǭts, ka ġǕds paraugs, kǕ izprast pasauli, ir 
stingri nostiprinǕjies Rietumeiropas pedagoǥiskajǕ tradǭcijǕ, un to apstiprina mǕcǭbu 
nodarbǭbas. (Baacke, 2007)

Viens no visbieģǕk citǛtajiem ġǭs pieejas pǕrstǕvjiem ir Nǭls Postmens (Neil 
Postman). Ievieġot bǛrnǭbas jǛdzienu, tika uzskatǭts, ka bǛrni atrodas noteiktǕ 
aizsargtelpǕ no pieauguġo pasaules, ka bǛrnu pieaugġana saistǭta ar pakǕpenisku 
pieauguġo pasaules noslǛpumu atklǕġanu, bet lǭdz ar audiovizuǕlo mediju attǭs-
tǭbu bǛrnǭbas jǛdziens, pǛc N. Postmena domǕm, zaudǛ savu sǕkotnǛjo nozǭmi. 
N. Postmens ĂbǛrnǭbas zaudǛġanu jeb izzuġanuò skaidro ar faktu, ka bǛrniem un 
pieauguġajiem nu ir pieejama viena un tǕ pati informǕcija, ka audiovizuǕlie mediji 
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ir bǛrniem atklǕjuġi pieauguġo pasaules noslǛpumus, kas iepriekġ bija kodǛti jeb 
paslǛpti drukǕtǕ tekstǕ. Televǭzija padara informǕciju nekontrolǛjamu un pieejamu 
ikvienam, lǭdz ar to tiek zaudǛta arǭ kauna jeb neǛrtǭbas izjȊta, kas lǭdz ġim ir bijis 
viens no bǛrnǭbas pastǕvǛġanas priekġnoteikumiem. DrukǕtie mediji veicinǕja 
ĂbǛrnǭbas atklǕġanuò, bet elektroniskie mediji tieġi pretǛji ï ĂbǛrnǭbas zaudǛġanuò. 
Dzǭvoġana vienǕ informǕcijas telpǕ, pǛc N. Postmena domǕm, ne tikai veicina ĂbǛr-
nǭbas izzuġanuò, bet arǭ apdraud audzinǕġanas un izglǭtǭbas procesus, kas tradicionǕli 
balstǭjǕs uz bǛrnu un pieauguġo informǕcijas telpu noġǵirtǭbu un pieauguġo privili-
ǥǛto stǕvokli piekǸȊt informǕcijai un to kontrolǛt. (Postman, 1982, 1995, 1999)

ǹemot vǛrǕ iepriekġ minǛtos apstǕkǸus, kǕdos ǥimenes dzǭvoja lǭdz pat 20. gad-
simta vidum, visticamǕk, ne tikai pieauguġie pǕrzinǕja bǛrnu pasauli, bet arǭ bǛrni 
par pieauguġo pasauli zinǕja gana daudz. Un lieliem noslǛpumiem bǛrnu un pie-
auguġo starpǕ nebija vietas. DrǭzǕk varam piekrist apgalvojumam, ka informǕcijas 
sabiedrǭbǕ kopumǕ cilvǛki uzzina vairǕk, nekǕ dzǭvojot industriǕlajǕ sabiedrǭbǕ. KǕ 
atzǭmǛ Dģoġua Meierovics (Joshua Meyrowitz), bȊtiskǕ atġǵirǭba starp televǭziju un 
senǕkajiem medijiem ir tǕ, ka televǭzija padara visiem redzamas notikumu aizkuli-
ses, tǕ atklǕj faktus, kas bieģi ir pretrunǕ ar dominǛjoġajiem sociǕlajiem mǭtiem un 
idejǕm. Lǭdz ar to robeģas tiek nojauktas ne tikai starp bǛrniem un pieauguġajiem, 
bet arǭ starp sievietǛm un vǭrieġiem, vǛlǛtǕjiem un politiǵiem (Meyrowitz, 1985), 
Ǖrstiem un pacientiem, skolotǕjiem un skolǛniem utt., respektǭvi, sabiedrǭba kopumǕ 
mainǕs, jo informǕcijas sabiedrǭbǕ bȊtiski pieaug gan saǺemtǕs, gan nosȊtǭtǕs in-
formǕcijas apjomi.

Par nosacǭtu ĂbǛrnǭbas zaudǛġanuò tiek runǕts arǭ bǛrnǭbas komercializǕcijas 
aspektǕ. Lǭdz ar mediju ienǕkġanu bǛrnu ikdienǕ bǛrnus mǕrketinga speciǕlisti uz
lȊko kǕ ǭpaġu auditoriju, kǕ paġreizǛjos vai topoġos patǛrǛtǕjus jeb klientus. Pirmie 
mǛǥinǕjumi reklamǛt produktus bǛrniem datǛjami ar 20. gadsimta 30. gadiem, un 
tas notika Amerikas SavienotajǕs Valstǭs bǛrniem domǕtas radiopǕrraides laikǕ. 
(Pecora, 1998) MǕrketinga speciǕlistus piesaista ne tikai bǛrnu kabatas nauda, bet 
arǭ fakts, ka mȊsdienǕs bǛrni daudzǛjǕdǕ ziǺǕ nosaka ǥimenes budģeta plǕnoġanu 
un tǛrǛġanu. (Hagen, 2010; VecgrǕve, 2006) Laura VecgrǕve norǕda, ka cilvǛcǭbas 
un bǛrnǭbas nevainǭguma atǺemġana bǛrniem ir uz viǺiem orientǛtǕ mǕrketinga 
sekas, jo savas emocionalitǕtes, mazǕs pieredzes un neizglǭtotǭbas dǛǸ bǛrni ir 
viegli manipulǛjami. (VecgrǕve, 2006) JǛdzieni Ădroġǭbaò un Ănevainǭbaò, kas 
lǭdz ġim bija raksturojuġi bǛrnǭbu, tǕdǛjǕdi tiek izsvǭtroti no bǛrnǭbas deýnǭcijas. 
(Buckingham, 2000)

OtrǕ pamatnostǕja saistǭbǕ ar bǛrnǭbu informǕcijas sabiedrǭbǕ kontrastǛ ar 
pirmo, iepriekġ aprakstǭto nostǕju, jo bǛrns tiek uztverts kǕ aktǭvs, zinoġs un atjau-
tǭgs mediju lietotǕjs. (Strasburger, Wilson, Jordan, 2009) BǛrniem tiek piedǛvǛta 
augsta mediju kompetence, pat iedzimts viedums, sociǕla atvǛrtǭba un demokrǕ-
tiskums, kas lielǕkoties nepiemǭt lǭdzǕs esoġajiem pieauguġajiem. (Buckingham, 
2000)

BǛrnǭbas deýnǛjumi vienmǛr ir bijuġi pieauguġo izdomǕti, arǭ bǛrnu tiesǭbas un 
bǛrnu grǕmatas lǭdz ġim bijuġas pieauguġo producǛtas. Lǭdz ġim bǛrni reti iesaistǭti 
tǕdu jautǕjumu lemġanǕ, kuri skar paġu intereses. JaunǕs mediju tehnoloǥijas ġajǕ 
kontekstǕ tiek skatǭtas kǕ iespǛja bǛrnu kreativitǕtes izpausmǛm un paġrealizǕcijai 
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un kǕ lǭdzekǸi bǛrnu pozǭciju liberalizǕcijai un stiprinǕġanai sabiedrǭbǕ. (Bucking-
ham, 2000; Tapscott, 1998) JaunǕs komunikǕcijas tehnoloǥijas sniedz iespǛju tieġai, 
nepastarpinǕtai savstarpǛjai komunikǕcijai, kas bǛrniem lǭdz ġim bija ierobeģota, jo 
lielǕkoties to kontrolǛja pieauguġie. (Meyrowitz, 1985)

Ġǭ pieeja nenosoda mǕrketinga aktivitǕtes, kas orientǛtas uz bǛrniem, jo 
mȊsdienu bǛrni ir kǸuvuġi par pieauguġo partneriem, par aktǭvǕm un lǭdztiesǭgǕm 
personǭbǕm, kas lǭdzdarbojas sociǕlajǕ un ekonomiskajǕ vidǛ. Bieģi vien ǥimenǛs 
tieġi bǛrni ir tie, kuri izvǛlas brǭvǕ laika pavadǭġanas iespǛjas, apǥǛrbu, Ǜdienu, 
jaunǕkǕs tehnoloǥijas un citas lietas. ReklǕma bǛrniem nepiecieġama, lai viǺi labǕk 
varǛtu izvǛlǛties. PǛtǭjumi rǕda, ka bǛrni spǛj kritiski izvǛrtǛt reklǕmu. MǕrketinga 
speciǕlistu darbs bǛrnu auditorijai nav vienkǕrġs, jo bǛrnus nemaz nav tik viegli 
pierunǕt vai izlȊgties rǭkoties tieġi tǕ un ne citǕdi. BǛrni intuitǭvi jȊt, ka ar viǺiem 
cenġas manipulǛt. BǛrni nav tik neaizsargǕti un naivi, kǕ par viǺiem daģkǕrt domǕ. 
(VecgrǕve, 2006; Baacke, 2007; Buckingham, 2003) TǕ kǕ reklǕma ir neizbǛgama, 
tǕ gribot negribot ir kǸuvusi par bǛrnu ikdienas sastǕvdaǸu, un viǺi to piedzǭvo kǕ 
paġu par sevi saprotamu socializǕcijas sastǕvdaǸu. (Baacke, 2007)

Skatoties no mǕrketinga pozǭcijǕm, viegli ievainojamo bǛrnu mȊsdienǕs ir 
nomainǭjis bǛrns, kurġ ir ĂsuverǛns patǛrǛtǕjsò, turklǕt starptautiskajǕ tirgȊ. (Buc-
kingham, 2003) TǕpǛc ir pamats runǕt par bǛrnǭbas globalizǕcijas tendencǛm, jo 
nekad iepriekġ bǛrniem nebija tik daudz kopǭga ar citu tautǭbu bǛrniem, kǕ tas ir 
tagad (Ohmae, 1995), kad bǛrni visǕ pasaulǛ skatǕs tǕs paġas animǕcijas ýlmas, 
rotaǸǕjas ar vieniem un tiem paġiem mediju radǭtajiem tǛliem, spǛlǛ vienas un tǕs 
paġas datorspǛles.

Dons Tapskots (Don Tapscott) apstiprina N. Postmena domu par to, ka robeģas 
starp bǛrnu un pieauguġo pasauli ir izplȊduġas un to izraisǭjusi digitǕlo tehnoloǥiju 
attǭstǭba, bet viǺġ, atġǵirǭbǕ no N. Postmena, to saskata kǕ iespǛju bǛrnu tiesǭbu un 
varas stiprinǕġanai, kas ir bǛrnǭbas liberalizǕcijas forma. D. Tapskots augstu vǛrtǛ 
tieġi interneta radǭtǕs iespǛjas, pretnostatot to televǭzijai. ViǺaprǕt, interneta lietotǕjs 
ir aktǭvs, turpretǭ televǭzijas skatǭtǕjs ï pasǭvs. Televǭzijas skatǭġanǕs notrulina, infor-
mǕcijas meklǛġana internetǕ vairo inteliǥenci, jo televǭzija producǛ vienu noteiktu, 
gatavu pasaules ainu, bet internets veicina viedokǸu plurǕlismu, aktǭvu iesaistǭġa-
nos sabiedriskajos procesos un lǭdz ar to vairo demokrǕtiju. D. Tapskots tǕdǛjǕdi 
pretnostata Ătelevǭzijas paaudziò (tie, kuri piedzimuġi un uzauguġi ar televǭziju un 
televizoru kǕ galveno mediju) un Ăinterneta paaudziò (tie, kuru bǛrnǭbas galvenais 
medijs ir dators un internets). ĂInterneta paaudzeò (net generation), viǺaprǕt, ir 
izslǕpusi izteikties un atklǕt un tiecas pǛc paġattǭstǭbas. Ġǭs paaudzes pǕrstǕvji ir 
atjautǭgi, paġpaǸǕvǭgi, analǭtiski, kreatǭvi, zinǕtkǕri, toleranti, sociǕli atbildǭgi un 
globǕli orientǛti. (Tapscott, 1998)

Marks Prenskijs (Marc Prensky), raksturojot bǛrnus un jaunieġus informǕcijas 
sabiedrǭbǕ, ieviesis apzǭmǛjumu ĂdigitǕlie pilsoǺiò (digital natives). ĂDigitǕlie 
pilsoǺiò no iepriekġǛjǕm paaudzǛm atġǵiras ar to, ka viǺu dzimtǕ valoda ir digitǕlǕ 
valoda. M. Prenskijs norǕda, ka laiks, ko bǛrni jau no dzimġanas pavada mediju 
vidǛ, atstǕj neatgriezenisku iespaidu uz viǺu informǕcijas uztveres un domǕġanas 
veidu. Tas rada apstǕkǸus ne tikai pilnǭgi atġǵirǭgam dzǭves stilam, bet arǭ noved 
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pie izmaiǺǕm ýzioloǥiskǕ lǭmenǭ, proti, pie izmaiǺǕm smadzeǺu darbǭbǕ. (Prensky, 
2001a, 2001b)

D. Tapskots kǕ pretmeta jǛdzienu Ăinterneta paaudzeiò lieto apzǭmǛjumu Ătele-
vǭzijas paaudzeò, bet M. Prenskijs izvǛlǛjies salǭdzinǕjumu ar imigrantiem, nosaucot 
tos, kuri nav uzauguġi digitǕlajǕ informǕcijas un komunikǕcijas tehnoloǥiju vidǛ, 
par ĂdigitǕlajiem imigrantiemò (digital immigrants). (Prensky, 2001a) AsociǕcija 
ar pilsoǺiem un imigrantiem Ǹauj labǕk izprast paaudģu atġǵirǭbas.

ĂDigitǕlajiem pilsoǺiemò raksturǭga
Å	 Ǖtra informǕcijas uztvere,
Å	 priekġrokas doġana vizuǕlai informǕcijai un hipertekstam,
Å	 spǛja vairǕkas lietas darǭt reizǛ, 
Å	 networking ï darbs, mǕcǭġanǕs, satikġanǕs, iepirkġanǕs utt. interneta vidǛ, 
Å	 vǛlme iesaistǭties un darboties kopǕ, 
Å	 pastiprinǕta vajadzǭba pǛc uzmanǭbas un reakcijas uz paveikto,
Å	 dzǭve, darbs, mǕcǭbas kǕ izklaide, kǕ spǛle (edutainment),
Å	 orientǕcija uz sasniegumiem, inovǕcijǕm, jaunǕkajǕm tehnoloǥijǕm,
Å	 kritiska pieeja informǕcijai, it visa apġaubǭġana. (Prensky, 2001a)
ĂDigitǕlie imigrantiò kǕ jau lielǕkǕ daǸa imigrantu dzǭvo atmiǺǕs par dzimteni, 

izmanto visas iespǛjas runǕt dzimtajǕ ï poligrǕýjas ï valodǕ, jaunapgȊtajǕ valodǕ 
ĂrunǕ ar akcentuò, kas izpauģas, piemǛram, e-pasta vǛstuǸu izdrukǕġanǕ pirms izla-
sǭġanas. ĂDigitǕlie imigrantiò kǕ jau imigranti ï daģi jaunajǕ kultȊrǕ adaptǛjas Ǖtri 
un veiksmǭgi, daģi neadaptǛjas un lǭdz galam neizprot vietǛjos iedzǭvotǕjus, viǺu 
dzǭves stilu un tradǭcijas. (Prensky, 2001a)

M. Prenskijs norǕda uz problǛmǕm, kas rodas, ja ĂdigitǕlajiem imigrantiemò 
jǕmǕca ĂdigitǕlie pilsoǺiò, kuri runǕ ne tikai atġǵirǭgǕs valodǕs, bet arǭ visbieģǕk 
dzǭvo atġǵirǭgǕs informǕcijas telpǕs. SkolotǕji ï ĂdigitǕlie imigrantiò ï visbieģǕk 
uzskata, ka skolǛni nevar sekmǭgi mǕcǭties, paralǛli klausoties mȊziku vai komu-
nicǛjot internetǕ, ka mǕcǭġanǕs nevar bȊt jautra un izklaidǛjoġa nodarbe, ka tǕm 
paġǕm mǕcǭbu metodǛm, pǛc kurǕm mǕcǭjǕs viǺi, ir jǕdarbojas arǭ tagad. (Prensky, 
2001a)

SecinǕjumi
N. Postmens uzskata, ka bǛrnǭbu iespǛjams nosargǕt, atgrieģoties pie 18. gad-

simta bǛrnǭbas koncepcijas, kurǕ bǛrni ir noġǵirti no pieauguġo pasaules. Un to 
var panǕkt, pasargǕjot bǛrnus no medijiem un atjaunojot pieauguġo ï vecǕku un 
skolotǕju ï autoritǕti un kontroli pǕr bǛrniem. Skola ġajǕ kontekstǕ ir kǕ pǛdǛjais 
drukǕtǕs kultȊras aizsardzǭbas bastions, kurǕ audiovizuǕlajiem medijiem nav vietas. 
(Postman, 1995, 1999)

D. Tapskots pretǛji N. Postmenam bǛrnos saskata iedzimtu viedumu un nepǕr-
trauktu vǛlmi izzinǕt. Un mediju tehnoloǥijas ġajǕ kontekstǕ ir labs partneris, jo tǕs 
sniedz visas iespǛjas bǛrniem izpausties un attǭstǭt sevi. Pieauguġie, pǛc D. Tapskota 
domǕm, ġai ziǺǕ ir tǕlu aiz bǛrniem, un viǺiem krietni jǕpiepȊlas, lai tiktu bǛrniem 
lǭdzi. (Tapscott, 1998)
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M. Prenskijs, raksturojot bǛrnǭbu informǕcijas un komunikǕcijas tehnoloǥiju 
laikmetǕ, cenġas izprast reǕlo situǕciju. ĂDigitǕlo pilsoǺuò un ĂdigitǕlo imigran-
tuò iedalǭjums kǕdu no pusǛm nediskriminǛ vai, gluģi pretǛji, tǕm neglaimo. Tas 
drǭzǕk ir neitrǕls faktu konstatǛjums, kas balstǭts uz pedagoǥijas, psiholoǥijas un 
neirobioloǥijas pǛtǭjumu atziǺǕm, lai viens otru labǕk izprastu un rastu risinǕjumus 
problǛmǕm, kas raduġǕs noteiktu apstǕkǸu dǛǸ. M. Prenskijs uzskata, ka jǕveic 
bȊtiskas reformas izglǭtǭbas sistǛmǕ ï gan mǕcǭbu saturǕ, gan metodikǕ. Tradicio-
nǕlǕ izglǭtǭbas sistǛma kopumǕ, pǛc M. Prenskija domǕm, neatbilst ĂdigitǕlajiem 
pilsoǺiemò, jo tǕ pamatǕ balstǭta uz lasǭġanu un iegaumǛġanu. Ir jǕpǕrskata mǕcǭbu 
saturs, atmetot lieko un iekǸaujot aktuǕlo, un jǕatrod jaunas didaktiskǕs pieejas. 
(Prensky, 2001a, 2001b) Viens no M. Prenskija ieteikumiem ir ieviest datorspǛles 
mǕcǭbu procesǕ pat vissareģǥǭtǕkǕ satura atklǕġanai. (Prensky, 2006) M. Prenskijs 
sadarbǭbu un Ălǭdzdalǭbas pedagoǥijuò (partnering pedagogy) redz kǕ jaunu peda-
goǥisku risinǕjumu, kas atbilst ĂdigitǕlajiem pilsoǺiemò. (Prensky, 2010)

Dģ. Meierovics norǕda, ka izmaiǺas paġas par sevi nevar bȊt labas vai sliktas 
(Meyrowitz, 1985), tǕs visbieģǕk jǕpieǺem kǕ fakts, ko nedrǭkst ignorǛt. Ir skaidrs, 
ka informǕcijas un komunikǕcijas tehnoloǥiju straujǕ attǭstǭba radǭjusi bȊtiskas 
sociǕlas un kulturǕlas izmaiǺas sabiedrǭbǕ kopumǕ, kas attiecǭgi radǭja atġǵirǭgus 
apstǕkǸus bǛrnu attǭstǭbai, socializǕcijai, izglǭtǭbai, nekǕ lǭdz ġim pieredzǛts. Tas 
vecǕkiem un pedagogiem ir jǕpieǺem kǕ fakts, ko nedrǭkst ignorǛt, jo ir skaidrs, 
ka tie nav nǕkotnes pareǥojumi, bet gan ġodienas realitǕte. 

Lǭdz ar to jǕpiekrǭt Deivida Bekingema (David Buckingham) domai par to, 
ka vecǕkiem un pedagogiem nevis jǕcenġas bǛrni pasargǕt no medijiem vai, gluģi 
pretǛji, jǕpieǺem, ka bǛrni paġi ar visu tiks galǕ, bet gan jǕstiprina viǺu mediju 
kompetence un atbilstoġi jǕsagatavo dzǭvei informǕcijas sabiedrǭbǕ. (Buckingham, 
2000, 2003) M. Prenskija piedǕvǕtie pedagoǥiskie risinǕjumi ir turpmǕko pǛtǭjumu 
vǛrti.
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Summary
The advancement of information and communication technologies originates 

in and facilitates essential changes throughout society: the end of the 20th century 
and the beginning of the 21st century is described as a transition period from the 
industrial society to the information society. In pedagogy, the issue of the side effects 
of the development of information and communication technologies is reduced to the 
questions on upbringing and educational and socialization processes. Media pedagogy 
is the discipline that deals with this issue. This article focuses on childhood within the 
information society. It provides a theoretical insight into the genesis of the concept 
of childhood, the history of the advancement of information and communication 
technologies, and describes the information society and the perception of the concept 
of childhood in it. 

There are two contradictory approaches to the characteristics of childhood within 
the information society. These differences are concerned with the concept of the child 
in the media environment: how the media inþuence children and what they are like as 
media consumers (Buckingham, 2000; Strasburger, Wilson, Jordan, 2009).

In the ýrst case, the children in relation to media are perceived as naive, 
inexperienced, and easily susceptible; therefore, they need the protection of adults. 
This approach regards the media as problematic, even evil, since they are also related 
to violence and pornography. The media mostly provide information that a child is 
incapable of confronting (Strasburger, Wilson, Jordan, 2009). This includes the idea 
of ñlosing the childhoodò. It is explained by the fact that children and adults have 
access to the same information and audio-visual media. The media have disclosed the 
secrets of grown-ups to children that previously were coded or hidden in the printed 
text (Postman, 1999). Childhood can be protected by returning to the 18th century 
conception on childhood where children were separated from the adult world. It can be 
achieved by keeping children away from the media and by restoring the authority and 
control of adults, both parents and teachers, over children. Within this context, school 
represents the last bastion of print culture where there is no place for audio-visual 
media (Postman, 1995, 1999).

The second opinion on childhood in the information society contrasts with the 
former: the child is perceived as an active, knowledgeable, well-informed, and ingenious 
media consumer (Strasburger, Wilson, Jordan, 2009). Children are attributed a high level 
of media competence, spontaneous, inborn wisdom, social openness, and democratic 
attitude that most adults lack (Buckingham, 2000). In this respect, information and 
communication technologies represent a good partner as they provide a wide array of 
opportunities for children to express and develop themselves (Tapscott, 1998).

In conclusion, the author points out that instead of keeping children away from 
the media, which both parents and teachers do, or despite the assumption that children 
will manage on their own, the media competence in children should be strengthened 
to help them deal with and live in the information society. In this respect, pedagogical 
solutions offered by M. Prensky are worthy of further research.

Keywords: childhood, information and communication technologies, information 
society.
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MȊsdienǕs mediju kultȊra ir kǸuvusi par vienu no svarǭgǕkajiem komponentiem, lai pilnǭbǕ 
izprastu daģǕdus medijus un to lietoġanu ikdienǕ un studiju procesǕ. JaunǕ paaudze ir mediju 
kultȊras veidotǕji un tǕs attǭstǭtǕji, tǕpǛc ir bȊtiski izprast mediju kultȊras vidi, kurǕ jaunieġi 
ir uzauguġi, un viǺu mediju lietoġanas paradumus, jo ġie faktori ietekmǛ studiju procesu un 
attiecǭbas ar docǛtǕjiem. Raksts sniedz ieskatu par mediju kultȊras jǛdziena izpratni, mediju 
kultȊras teorǛtiskǕm nostǕdnǛm, paaudģu attiecǭbu transformǕcijǕm, kǕ arǭ bȊtiskǕko paaudģu 
attiecǭbu transformǕciju konsekvencǛm augstǕkajǕ izglǭtǭbǕ.
AtslǛgvǕrdi: mediju kultȊra, jaunieġi, studiju process, docǛtǕji.

Daudzveidǭgo mediju un tehnoloǥiju lietojuma aktualitǕte mȊsdienǕs pieaug ar 
katru dienu. TehnoloǥijǕm ikdienas dzǭvǛ ir arvien lielǕka nozǭme, un tas nenolie-
dzami ietekmǛ arǭ studiju procesu, kǕ arǭ docǛtǕju un studentu savstarpǛjǕs attiecǭ-
bas. Tehnoloǥiju nepǕrtrauktǕ un straujǕ attǭstǭba iespaido ne tikai mȊsu ikdienas 
dzǭvi, bet arǭ procesus skolǕs un universitǕtǛs. 

MȊsdienǕs jaunieġi ir kultȊras pǕrveidotǕji un radǭtǕji, viǺi ir uzauguġi mediju 
kultȊras vidǛ, tǕpǛc vislabǕk spǛj izpausties tieġi ar tehnoloǥiju starpniecǭbu. Bieģi 
vien mediji ir ne tikai starpnieki, bet arǭ kǕdas dzǭves daǸas realizǛtǕji. MȊsdienǕs 
izplȊst robeģas starp dzǭvi ýziskajǕ vidǛ un virtualitǕtǛ, jo tehnoloǥijas piedǕvǕ 
plaġas komunikǕcijas iespǛjas un virtualitǕte vairs netiek uztverta kǕ pastarpinǕta 
komunikǕcija, bet gan kǕ dzǭves sastǕvdaǸa, kas ir lǭdzvǛrtǭga mȊsu dzǭvei ýziskajǕ 
vidǛ.

JoprojǕm aktǭvi noris diskusijas par jaunieġu izpratni mȊsdienu sabiedrǭbǕ. 
Vairs nav iespǛjams noteikt vecuma robeģas, jo katrs indivǭds ir tik jauns, cik 
jauns viǺġ jȊtas. MȊsdienu sabiedrǭbǕ ir bezgaumǭgi kǸȊt nobrieduġam un apdo-
mǭgam, indivǭdam ir tiesǭbas visu mȊģu bȊt atklǕtam, apveltǭtam ar pielǕgoġanǕs 
spǛjǕm un elastǭbu ï tas tiek pausts gan reklǕmu jomǕ, gan sagaidǭts darba tirgȊ. 
SabiedrǭbǕ paġlaik ir aktuǕls jaunǭbas kults ï pieauguġiem bez mitas jǕpǕrveido 
sevi, jǕbȊt atvǛrtiem, kustǭgiem un spǛjǭgiem piemǛroties, jo nekas nav noturǭgs. 

Latvijas Universitǔtes raksti. 2012, 781. sǛj.  
PedaGOǤija un skOlOtǔju izGlītība	 30.ï40. lpp.
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Tomass Hillanns ǚriksens (Thomas Hylland Eriksen) kǕ jaunǭbas kulta iemeslu min 
kultȊras paǕtrinǕto pǕrmaiǺu ritmu. (ǚriksens, 2010) ĠajǕ rakstǕ par jaunieġiem 
tiks uzskatǭta jaunǕ paaudze, t. i., jaunieġi, kuri dzimuġi pǛc 1980. gada un kuri 
pǛtniecǭbas jomǕ tiek uzskatǭti par mediju kultȊras pǕrstǕvjiem, dǛvǛtiem arǭ par 
digitǕlo paaudzi, dot. com paaudzi utt. NeapġaubǕmi, ġǭ jaunǕ paaudze ir uzaugusi 
pavisam atġǵirǭgǕ mediju kultȊrǕ nekǕ viǺu vecǕki, kas lǭdz galam nespǛj ġo jauno 
kultȊras vidi izprast, tǕpǛc daģǕdo paaudģu starpǕ rodas domstarpǭbas, jo lǭdz ar 
jauno tehnoloǥiju straujo attǭstǭbu ir izveidojuġǕs jaunas kultȊras, kas ietver arǭ 
jaunus zinǕġanu un pieredzes apgȊġanas veidus.

IzpǛtes problǛma un konteksts
Mediju kultȊra mȊsdienǕs ir kǸuvusi par vienu no svarǭgǕkajiem komponentiem, 

lai pilnǭbǕ izprastu daģǕdus medijus un to lietoġanu ikdienǕ un studiju procesǕ. MȊs-
dienǕs notiek arvien lielǕka norobeģoġanǕs starp sabiedrǭbas pǕrstǕvjiem, kuriem 
ir pieeja medijiem, un tiem, kuriem ġǭs pieejas nav, kǕ arǭ starp cilvǛkiem, kuri ir 
kompetenti mediju jomǕ, un tiem, kuri medijus lieto reti vai nelieto nemaz. Viens no 
aktuǕliem jautǕjumiem mȊsdienu sabiedrǭbǕ ir daģǕdu paaudģu atġǵirǭbas, kas daǸǛji 
skaidrojamas ar to, ka tǕs ir uzauguġas daģǕdǕ mediju kultȊrǕ, kas ietekmǛ paaudģu 
atġǵirǭgo pieredzi ar medijiem un to lietojumu. Visi iepriekġ minǛtie faktori ir Ǹoti 
cieġi saistǭti ar studiju procesu, tǕpǛc ir svarǭgi tos Ǻemt vǛrǕ, izstrǕdǕjot studiju 
programmas un organizǛjot studiju procesu. MȊsdienǕs nepietiek tikai runǕt par 
informǕcijas sabiedrǭbu un mediju kompetenci, studiju procesǕ bȊtiski Ǻemt vǛrǕ, 
ka jaunieġi ir uzauguġi atġǵirǭgǕ mediju kultȊras vidǛ. Jaunieġiem, kas paġlaik studǛ 
vai tikai gatavojas to darǭt, ir atġǵirǭgas mǕcǭġanǕs prasmes un spǛjas, kǕ arǭ ir krasi 
mainǭjuġies studentu un docǛtǕju attiecǭbu veidoġanas principi. Jaunieġu mediju 
kultȊras izpǛte un analǭze palǭdzǛtu labǕk izprast jaunieġu intereses un mediju 
lietoġanas paradumus. Tas savukǕrt atvieglotu tǕdu studiju programmu un studiju 
kursu izstrǕdǕġanu, kuri bȊtu piemǛroti mȊsdienu jaunieġu vajadzǭbǕm un atvieglotu 
docǛtǕju komunikǕciju ar studentiem, un efektivizǛtu arǭ studiju procesu.

MȊsdienu jaunieġi ir mediju kultȊras veidotǕji un tǕs attǭstǭtǕji, tǕpǛc ir svarǭgi 
izprast mediju kultȊras vidi, kurǕ viǺi ir uzauguġi, un viǺu mediju lietoġanas pa-
radumus, jo ġie faktori ietekmǛ studiju procesu un attiecǭbas ar docǛtǕjiem. TǕ kǕ 
jaunieġi un docǛtǕji ir uzauguġi atġǵirǭgǕ mediju kultȊrǕ, ir nozǭmǭgi pǛtǭt mediju 
kultȊru ne tikai jaunieġu aspektǕ, bet arǭ kǕ bȊtisku studiju procesa sastǕvdaǸu. 
Studiju procesam vajadzǛtu ietvert arǭ mediju kompetences elementus un Ǻemt 
vǛrǕ mȊsdienu jaunieġu studǛġanas kompetenci un mediju lietoġanas paradumus. 
Ǭpaġi tas ir svarǭgi skolotǕju sagatavoġanas programmǕs, jo jaunajiem skolotǕjiem 
ir jǕbȊt kompetentiem ne tikai mediju lietoġanǕ un izmantoġanǕ skolǕ, bet arǭ jǕspǛj 
pielǕgot savu pasniegġanas stilu skolǛniem, kas ir uzauguġi atġǵirǭgǕ mediju kultȊrǕ 
un kam ir citǕdǕkas mǕcǭġanǕs vajadzǭbas.

Mediju kultȊras jǛdziena izpratne un teorǛtiskǕs nostǕdnes
Mediju kultȊras jǛdziens lielǕkoties tiek analizǛts un pǛtǭts no kultȊras, sabied-

rǭbas un mediju viedokǸa. TǕ kǕ ġo jǛdzienu izpratne mainǕs Ǹoti strauji, mediju 
kultȊru ir nepiecieġams pǛtǭt visu iepriekġ minǛto jǛdzienu kontekstǕ. 
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Sociologa Zigmunda Baumana (Zygmunt Bauman) skatǭjumǕ kultȊrǕ ir vien-
lǭdz svarǭga gan inovǕciju ievieġana, gan tradǭciju saglabǕġana; pǕrtraukums un 
turpinǕjums; normu ievǛroġana un normu pǕrkǕpġana; unikǕlais un tipiskais; gan 
pǕrmaiǺas, gan monotona reproducǛġana; neparedzamais un paredzamais. (Bauman, 
1999)

KultȊras jǛdziens izglǭtǭbǕ bieģi tiek izprasts kǕ paġsaprotamu vǛrtǭbu, at-
tieksmju un uzvedǭbas veidu kopums, kas ir skaidri formulǛts un tiek pastiprinǕts, 
atkǕrtojot praktiski cilvǛku grupǕ konkrǛtajǕ kontekstǕ. (Becher, Trowler, 2001, 
p. 23) No ġǭ jǛdziena izpratnes izriet, ka kultȊra kǕ sociǕla parǕdǭba, kas ir kopǭga 
cilvǛku grupai noteiktǕ laikǕ un vietǕ, noris tǕdǕ veidǕ, kas padara viǺu uzvedǭbu 
dabisku. KultȊra ir arǭ intelektuǕls instruments, ko lieto, lai aprakstǭtu vai paskaid-
rotu cilvǛku grupas uzvedǭbu, vǛrtǭbas un attieksmes. (Vªlimaa, 2008)

KultȊra mediju kontekstǕ bieģi vien tiek izprasta kǕ teksta izpratne, t. i., tiek 
uzsvǛrta gan kultȊras jǛdziena semiotiskǕ nozǭme (teksts kǕ simbolu, zǭmju sistǛ-
ma), gan sociǕli funkcionǕlǕ dimensija (teksts kǕ komunikǕcijas avots). (Posner, 
2003) Mediji ir mȊsu kultȊras izpausmes veids, un kultȊra darbojas, galvenokǕrt 
izmantojot mediju piedǕvǕtos materiǕlus. (Castells, 2010)

Mediju kultȊra ir sociǕlǕs kulturoloǥijas teorijas radǭts jǛdziens, kas apzǭmǛ 
ǭpaġu kultȊras tipu informǕcijas sabiedrǭbǕ un tiek deýnǛta kǕ informatǭvi komu-
nikatǭvo lǭdzekǸu kopums, ko radǭjusi cilvǛce kultȊrvǛsturiskǕs attǭstǭbas gaitǕ, kas 
veicina sabiedriskǕs apziǺas veidoġanos un personǭbas socializǕciju. (ʂʠʨʠʣʣʦʚʘ, 
2005) 

Mediju kultȊras skaidrojumam visbieģǕk tiek izmantotas divas pieejas:
Å	 tiek uzsvǛrts mediju kultȊras komunikatǭvais aspekts;
Å	 akcentǛta mediju loma ideoloǥiskǕs darbǭbas ǭstenoġanǕ. 
	 (McLuhan, 2001)
Viens no vadoġajiem mediju kultȊras teorijas pǕrstǕvjiem Duglass Kelners 

(Douglas Kellner) mediju kultȊru izprot kǕ tehnokultȊras formu, kas apvieno kultȊ-
ru un tehnoloǥijas jaunǕs formas un konýgurǕcijas, veidojot jauna tipa sabiedrǭbas. 
(Kellner, 1995)

PjǛrs BurdjǛ mediju kultȊru uztver kǕ simboliskǕ kapitǕla veidoġanǕs telpu ï 
mediji veido sabiedrisko domu un publikas dzǭves pozǭciju. (BurdjǛ, 2004) 

Dģeremijs Rifkins (Jeremy Rifkin), viens no vadoġajiem ekonomikas eksper-
tiem, min ġǕdas mediju kultȊras iezǭmes:

Å	 kultȊras pieredzi iespǛjams nopirkt;
Å	 katra indivǭda dzǭve kǸȊst par neatǺemamu tirgus sastǕvdaǸu;
Å	 komercializǛjot komunikǕciju, tiek komercializǛtas arǭ attiecǭbas;
Å	 elektroniski veidotǕs kultȊras formas;
Å	 kibertelpa aizstǕj realitǕti ar virtuǕlo realitǕti;
Å	 spǛja paredzǛt kultȊras tendences un Ǖtri tǕs pǕrvǛrst komerciǕlǕ pasǕkumǕ. 
	 (Rifkins, 2004)
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Attǭstoties tehnoloǥijǕm, mainǕs arǭ cilvǛku un mediju attiecǭbas. IepriekġǛjǕs 
desmitgadǛs bija aktuǕli pǛtǭjumi par mediju ietekmi uz cilvǛku, bet mȊsdienǕs, 
mainoties tehnoloǥijǕm, mainǕs arǭ cilvǛka komunikǕcija ar un caur medijiem. 
MȊsdienǕs vairs nav pieǸaujams uzskatǭt, ka mediji ietekmǛ cilvǛkus un ġis process 
ir tikai vienpusǛjs.

Apkopotie sistemǕtiski veiktie sociǕlo zinǕtǺu pǛtǭjumi, kas izdarǭti pǛdǛjos 
piecdesmit gados, liecina, ka masu medijiem auditorija, t. i., jaunieġi un citi, nav 
bezpalǭdzǭgi un masu mediji nav visspǛcǭgi. (Neuman, 1991) Auditorija nav pasǭvs 
objekts, bet gan interaktǭvs subjekts, kas atvǛrts diferencǛġanai un sekojoġai mediju 
transformǕcijai ï no masu komunikǕcijas uz segmentǕciju, pielǕgoġanu un indivi-
dualizǕciju, no brǭģa, kad tehnoloǥijas, korporǕcijas un institȊcijas ġǕdu iespǛju ir 
pieǸǕvuġas. (McLuhan, 1962) CilvǛki pǕrveido tehnoloǥijas, pielǕgojot tǕs savǕm 
vajadzǭbǕm. (Castells, 2010)

TǕtad var apgalvot, ka mȊsdienǕs jaunǕ paaudze un mediji ietekmǛjas abpusǛ-
ji ï mediji ietekmǛ jaunieġus un jaunieġi ietekmǛ medijus. IepriekġǛjǕm paaudzǛm 
ġis ietekmes process bija atġǵirǭgs, jo mediju komunikǕcija bija vienpusǛja. 

MȊsdienǕs vecǕkǕ paaudze nespǛj piedǕvǕt jaunieġiem nepiecieġamǕs zinǕġanas 
un pieredzi, tǕpǛc iepriekġǛjǕs paaudzes ietekmǛjas un mǕcǕs no jaunǕs paaudzes. 
Tas gan nenozǭmǛ, ka, mainoties paaudģu lomǕm un autoritǕtǛm, vecǕkai paaudzei 
nav, ko piedǕvǕt jaunieġiem. Gluģi otrǕdi, pieauguġo nozǭme jaunieġu dzǭvǛ tikai 
pieaug ï ar nosacǭjumu, ka pieauguġie ir orientǛti uz sadarbǭbu un apzinǕs, ka 
mediju kultȊrǕ spǛcǭgǕki ir jaunieġi. Pieauguġo dzǭves pieredze joprojǕm ir vǛrtǭga 
un jaunieġiem nepiecieġama.

JaunǕ paaudze regulǕri piedzǭvo datorizǛto komunikǕciju, apzinoties un pie-
rodot pie jauna veida domǕġanas, vadǭġanas, rǭcǭbas un komunikǕcijas. (Castells, 
2010) TǕ vietǕ, lai identitǕte bȊtu pati par sevi saprotama vai Ăiedotaò, tǕ ir kǸuvusi 
problemǕtiska un tiek uztverta kǕ Ăuzdevumsò, kas ir jǕpaveic. (Bauman, 1999) 

Arvien izplatǭtǕka ir vadoġo pǛtnieku tendence daģǕdǕs disciplǭnas jomǕs me-
dijus uztvert un analizǛt plaġǕkǕ kontekstǕ, nedeýnǛjot tos un nenosakot robeģas, 
bet gan idejiski analizǛjot un pǛtot medijus mȊsdienu izpratnǛ.

KultȊras apguves formas
Lai pilnǭbǕ izprastu mediju kultȊras bȊtǭbu, nepiecieġams raksturot arǭ kultȊras 

daģǕdǕs apguves formas ne tikai mȊsdienǕs, bet arǭ vǛsturiskǕ skatǭjumǕ. AtzǭtǕkǕ 
pǛtniece ġajǕ jomǕ ir Margareta Mǭda (Margaret Mead), kura ir veikusi pǛtǭjumus 
vairǕku gadu garumǕ.

PǛc M. Mǭdas iedalǭjuma, pastǕv trǭs daģǕda veida kultȊras apguves formas ï 
postýguratǭvǕ, koýguratǭvǕ un preýguratǭvǕ forma. 

PostýguratǭvǕ (postýgurative) kultȊra nozǭmǛ, ka bǛrni primǕri mǕcǕs no 
saviem vecǕkiem un vecvecǕkiem. ĠajǕ kultȊrǕ bǛrns bez ierunǕm pieǺem paġrei-
zǛjǕs tradǭcijas un pieauguġo pieredzi, katras izmaiǺas tiek asociǛtas ar iepriekġǛjo 
pieredzi, un pieauguġo pagǕtne ir katras nǕkamǕs paaudzes nǕkotne. Nav vǛrojuma 
pǕrtraukuma starp pieauguġo un jaunǕs paaudzes pieredzi. Pieauguġie nodroġinǕja 
nǕkamajǕm paaudzǛm pilnǭgu dzǭves modeli, no tǕ izrietǛja, ka jaunǕs paaudzes 
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identitǕte tika noteikta jau iepriekġ un veidojǕs no zinǕmǕs pagǕtnes un paredzamǕs 
nǕkotnes. SavukǕrt vecǕkǕm paaudzǛm bija grȊtǭbas pieǺemt pǕrmaiǺas, jo viss 
esoġais jau pastǕvǛja zinǕmǕ kǕrtǭbǕ. JautǕjumu un apziǺas trȊkums ir ġǭs kultȊras 
pastǕvǛġanas galvenais faktors. KǕ uzsver M. Mǭda, ġǭs kultȊras nepǕrtrauktǭba ir 
atkarǭga no pǛdǛjo trǭs paaudģu dzǭves. (Mead, 1977)

ĠajǕ kultȊrǕ vecǕkǕs paaudzes bija autoritǕte un jaunǕ paaudze bez ierunǕm 
pakǸǕvǕs pastǕvoġajai kǕrtǭbai, to neapġaubot, un veidoja savu dzǭvi, balstoties 
uz iepriekġǛjo paaudģu dzǭves modeli. Pozitǭvais ġǭs kultȊras aspekts ï jaunajai 
paaudzei nebija grȊtǭbu veidot savu identitǕti, jo visas nepiecieġamǕs zinǕġanas 
un pieredzi bija iespǛjams iegȊt no iepriekġǛjǕm paaudzǛm ar nosacǭjumu, ka ġǭs 
zinǕġanas un pieredze netiks apġaubǭtas. No visǕm iepriekġ raksturotajǕm iezǭmǛm 
var secinǕt, ka ġǭ kultȊras forma bija aktuǕla vairǕkus gadsimtus, taļu mȊsdienǕs 
ir reti izplatǭta. 

KoýguratǭvǕ (coýgurative) kultȊra nozǭmǛ, ka bǛrni un pieauguġie mǕcǕs no 
saviem vienaudģiem. Notiek jaunu tehnoloǥijas formu attǭstǭba, kurǕs pieauguġie 
vairs nav eksperti, tǕpǛc viǺi nespǛj nodroġinǕt nepiecieġamo pieredzi un jaunieġiem 
ir jǕmǕcǕs citam no cita. Jaunajai paaudzei ir jǕrada jauni dzǭves stili, balstoties 
uz savu iepriekġǛjo pieredzi un nodroġinot dzǭves modeǸus saviem vienaudģiem. 
TurklǕt jaunieġi, kuri sniedz ġos modeǸus, ir tikai daģus gadus vecǕki par tiem, kuri 
ġos modeǸus mǕcǕs. Vienaudģi, kuri pieder pie konkrǛtas vides, ir labǕkie gidi. 
JaunǕ paaudze ġajǕ kultȊrǕ uzaug ar sajȊtu, ka dzǭvo vienmǛr mainǭgǕ pasaulǛ, 
kas savukǕrt rada augstu adaptǛġanǕs lǭmeni. Interesanti, ka pǕrmaiǺu galǭgai ak-
ceptǛġanai jaunieġi tomǛr vǛlas saǺemt pieauguġo atzinǭbu. KǕ kultȊras sastǕvdaǸa 
tiek pieǺemts fakts, ka bǛrni aiziet prom no ǥimenes un uzsǕk patstǕvǭgu dzǭvi. 
InovǕcijas tehnoloǥijǕs un institȊciju formǕs neizbǛgami rada izmaiǺas arǭ paġǕ 
kultȊras raksturojumǕ. (Mead, 1977) 

TǕ kǕ jaunieġi ir autoritǕtes jaunǕ dzǭvesveida ǭstenoġanǕ un vecǕkǕs paaudzes 
zaudǛ savu ietekmi un kontroli, starp ġǭm paaudzǛm bieģi vien rodas domstarpǭbas. 
GrȊtǭbas ir ne tikai jaunieġiem, kuriem ir jǕmeklǛ jauni padomdevǛji un atbildes, 
bet arǭ vecǕkajai paaudzei, kas vairs nespǛj nodroġinǕt jaunieġiem nepiecieġamǕs 
zinǕġanas un pieredzi un kam ir grȊtǭbas adaptǛties ġajǕ jaunǕ kultȊrǕ, kur tehnolo-
ǥijǕm ir diezgan svarǭga nozǭme. ĠajǕ kultȊrǕ ir bȊtiski nezaudǛt saikni starp veco 
paaudzi un jauno paaudzi, jo vecǕkiem joprojǕm ir vǛrtǭga pieredze, kuru nodot 
saviem bǛrniem. 

PreýguratǭvǕ (preýgurative) kultȊra nozǭmǛ, ka pieauguġie mǕcǕs arǭ no 
saviem bǛrniem.

JaunǕ paaudze pǕrǺem autoritǕti, lai pieǺemtu lǛmumus ġai laikǕ un vǛl nezinǕ-
majǕ nǕkotnǛ. Jaunieġi nezina, kas ir jǕdara, bet viǺi zina, ka ir jǕbȊt kǕdam labǕ-
kam veidam, kǕ dzǭvot jaunajǕ laikmetǕ. Pieejamu ceǸveģu vairs nav ne vecǕkiem, 
ne valstij, ne Ǖrpus tǕs. VecǕkǕ paaudze zina par pǕrmaiǺǕm vairǕk nekǕ iepriekġǛjǕs 
paaudzes, tomǛr viǺu pieredze un pagǕtne jaunajai paaudzei nav derǭga un viǺi tiek 
izstumti no jaunieġu dzǭves. Tik straujas izmaiǺas kultȊrǕ un sabiedrǭbǕ iepriekġ nav 
pieredzǛtas. Tiek uzskatǭts, ka neviena cita paaudze nekad nepieredzǛs to, ko esam 
pieredzǛjuġi mǛs. Jaunieġiem ir raksturǭga ticǭbas krǭze, jo nav neviena pieauguġǕ, 
kurġ zina vairǕk nekǕ paġi jaunieġi. Jaunajai paaudzei ir sajȊta, ka pagǕtnei nav 
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nozǭmes un nekas no tǕs nav derǭgs, viǺiem ir grȊtǭbas dalǭties savu vecǕku pagǕtnes 
pieredzǛ un izjȊtǕs. Jaunajai paaudzei paġiem ir jǕizzina savs jaunais dzǭves ceǸġ. 
Arvien lielǕka nozǭme ir spǛjai mǕcǭt un uzkrǕt zinǕġanas, kuras citi ir attǭstǭjuġi 
un iemǕcǭjuġi. JǕpiedǕvǕ jauni audzinǕġanas modeǸi, kas pieauguġajiem palǭdzǛtu 
saviem bǛrniem iemǕcǭt nevis kas ir jǕmǕcǕs, bet kǕ jǕmǕcǕs. JǕmǕca nevis kǕdas 
saistǭbas uzǺemties, bet gan paġu saistǭbu vǛrtǭba. (Mead, 1977)

MȊsdienǕs notiek pǕreja no koýguratǭvǕs kultȊras uz preýguratǭvo kultȊru. Lie-
lǕkai daǸai vecǕkǕs paaudzes joprojǕm ir grȊtǭbǕs pieǺemt savu jauno statusu ǥimenǛ 
un sabiedrǭbǕ, kǕ arǭ apzinǕties tehnoloǥiju bȊtisko nozǭmi kultȊras un sabiedrǭbas 
izmaiǺǕs kopumǕ. VecǕkajai paaudzei ir svarǭgi apzinǕties, ka mȊsdienǕs vǛrtǭgu 
pieredzi un zinǕġanas var iegȊt tieġi no jaunǕkajǕm paaudzǛm. SavukǕrt jaunajǕm 
paaudzǛm vajadzǛtu novǛrtǛt vecǕkǕs paaudzes pieredzi, kas joprojǕm ir vǛrtǭga arǭ 
mȊsdienu tehnoloǥiju laikmetǕ. Lai mȊsdienǕs studiju process universitǕtǛs nori-
tǛtu sekmǭgi un efektǭvi, ir svarǭgi apzinǕties iepriekġ minǛto transformǕciju sekas 
atġǵirǭgo paaudģu savstarpǛjǕs attiecǭbǕs, kas noteikti ietekmǛ arǭ studiju procesu. 
ĠajǕ mainǭgajǕ kultȊras vidǛ, vienǭgi abǕm paaudzǛm veidojot dialogu, ir iespǛjams 
izveidot veiksmǭgu sadarbǭbu, kas ir ǭpaġi bȊtiska arǭ studiju procesǕ. Nenoliedza-
mi, ġǭ jaunǕ kultȊra, kurǕ ir uzauguġi jaunieġi, ir ietekmǛjusi jaunieġu identitǕtes 
veidoġanos, kas savukǕrt ietekmǛ arǭ jaunieġu studǛġanas kompetenci, savstarpǛjǕs 
attiecǭbas ar vienaudģiem un docǛtǕjiem, kǕ arǭ studiju procesu kopumǕ. Visi ġie 
bȊtiskie aspekti ir jǕǺem vǛrǕ, veidojot un ǭstenojot studiju procesu universitǕtǛs. 

Paaudģu attiecǭbu transformǕcija
Viens no aktuǕliem jautǕjumiem mȊsdienu sabiedrǭbǕ ir daģǕdu paaudģu 

domstarpǭbas, kas daǸǛji skaidrojamas ar to, ka vecǕkǕs un jaunǕkǕs paaudzes ir 
uzauguġas daģǕdǕ mediju kultȊrǕ un ieguvuġas atġǵirǭgu pieredzi ar medijiem un 
to lietojumu. DaģǕdie mediju lietoġanas paradumi, kǕ arǭ paaudģu atġǵirǭbas izraisa 
plaġas diskusijas zinǕtniskajǕ vidǛ. 

KǕ jau minǛju raksta sǕkumǕ, par mediju paaudzi tiek uzskatǭta jaunieġu pa-
audze, kas ir dzimusi pǛc 1980. gada. Latvijas situǕcijǕ bȊtu iespǛjama pǕris gadu 
nobǭde, jo tehnoloǥiju attǭstǭba un ievieġana nenotika tik strauji kǕ citǕs pasaules 
valstǭs, piemǛram, ASV, VǕcijǕ, LielbritǕnijǕ, SkandinǕvijǕ u. c. Tieġi jaunieġi ir 
svarǭgǕkais posms mediju kultȊrǕ un tǕs attǭstǭbǕ, tǕdǛǸ ir Ǹoti bȊtiski izprast un 
apzinǕt jaunieġu mediju lietoġanas paradumus, kǕ arǭ viǺu mediju kompetenci. 
Izprotot ġos faktorus, izglǭtǭbas veidotǕjiem un realizǛtǕjiem bȊs vieglǕk izstrǕdǕt 
studiju programmas un realizǛt studiju procesu, kas bȊtu piemǛrots tieġi mȊsdienu 
jaunieġiem.

JaunǕ paaudze ir uzaugusi mediju kultȊrǕ, savukǕrt iepriekġǛjǕ paaudze ir 
pieredzǛjusi, kas ir mediju kultȊra, taļu viǺi ġajǕ procesǕ piedalǕs tikai daǸǛji, jo 
nav bijuġi ġajǕ procesǕ no paġa sǕkuma ï nav uzauguġi ġajǕ vidǛ. ViǺiem ir tiesǭbas 
atrasties mediju kultȊras vidǛ, bet viǺi tajǕ nespǛj pilnvǛrtǭgi piedalǭties, jo viǺiem 
nav nepiecieġamo prasmju un zinǕġanu. Turpretim jaunǕ paaudze ietekmǛjas no 
medijiem un ietekmǛ medijus, lǭdz ar to process ir abpusǛjs un tieġi jaunǕ paaudze 
ir tǕ, kas ietekmǛ un attǭsta mediju kultȊru. 



36	 PEDAGOǤIJA UN SKOLOTǔJU IZGLǬTǬBA

MȊsdienǕs, kad mediju un tehnoloǥiju nozǭme tikai palielinǕs, arvien plaġǕkas 
diskusijas izraisa to pieejamǭbas un izmantoġanas iespǛjas. PǛdǛjos gados kǸȊst 
aktuǕli pǛtǭjumi par to sabiedrǭbas daǸu, kurai piekǸuve tehnoloǥijǕm joprojǕm ir 
ierobeģota vai nav pieejama vispǕr. PiemǛram, informǕcijas pieeja sniedz iespǛjas 
kǕdam indivǭdam iegȊt zinǕġanas, lǭdz ar to ierobeģojot vai izslǛdzot no sabiedrǭbas 
tos indivǭdus, kuriem ġǕdas pieejas nav. (Krug, 2006) Tehnoloǥiju radǭtǕs zinǕġanu 
atġǵirǭbas ir noturǭgǕkas daģǕdǕs ekonomikas, politikas un kultȊras aktivitǕtǛs. 
(Jensen, 2007) Ir bȊtiski apzinǕties, ka mȊsdienu sabiedrǭbǕ pilnvǛrtǭga lǭdzdalǭba 
demokrǕtiskas sabiedrǭbas veidoġanǕ ir iespǛjama ar nosacǭjumu, ka ir nodroġinǕta 
pieeja tehnoloǥijǕm. (Castells, 2010) Tas nozǭmǛ, ka arǭ jaunǕs paaudzes cilvǛ-
kiem, kuriem ir liegta iespǛja piekǸȊt medijiem un mediju kultȊrai, ir liegta iespǛja 
pilnvǛrtǭgi funkcionǛt mȊsdienu sabiedrǭbǕ, kurǕ viss balstǕs uz komunikǕciju un 
informǕcijas apmaiǺu. 

Veiktajos pǛtǭjumos ir secinǕts, ka cilvǛki ar augstǕku izglǭtǭbas lǭmeni asimilǛ 
informǕciju labǕk. (Tichenor, Olien, Donohue, 1970) TajǕ paġǕ laikǕ mazturǭgi 
cilvǛki komunikǕcijas vajadzǭbǕm dod priekġroku un to ǭstenoġanai izmanto ievǛ-
rojamu daǸu no sava nelielǕ budģeta. (Castells, 2010) Ġie secinǕjumi liecina par to, 
ka ýnansiǕlie lǭdzekǸi ne vienmǛr ir noteicoġie mediju pieejamǭbǕ un izmantoġanǕ. 
Katrs medijs darbojas speciýski, piemǛram, televǭzija, kuru lieto bieģǕk nekǕ dru-
kǕtos medijus un kuras formǕts ir pieejams ne tikai augsti izglǭtotǕm personǕm, 
var bȊt lǭmeǺa izlǭdzinǕtǕjs. (Neuman, 1976) GlobǕlie tǭkli vienlaikus iekǸauj daģus 
cilvǛkus un teritorijas, bet tajǕ paġǕ laikǕ arǭ izslǛdz cilvǛkus, radot sociǕlo, eko-
nomisko un tehnoloǥisko nevienlǭdzǭbu. PiekǸuvi tehnoloǥijǕm ierobeģo kultȊras, 
izglǭtǭbas un ekonomiskie aspekti. (Castells, 2010)

JaunǕ mediju kultȊra, kas balstǭta uz daģǕda veida komunikǕciju un digitǕlǕs 
informǕcijas apstrǕdi, rada paaudģu domstarpǭbas starp tiem, kuri dzimuġi pirms 
interneta laikmeta, un tiem, kuri uzauguġi digitǕlǕ laikmetǕ. (Castells, 2010) Pazǭs-
tamais un zinǕmais pazȊd jaunajos produktos un tehnoloǥijas sistǛmǕs, un tas rada 
grȊtǭbas vecǕkajai paaudze, kas nav tik spǛjǭga pielǕgoties nemitǭgajǕm pǕrmaiǺǕm. 
(Krug, 2006)

IenǕkot tehnoloǥijǕm ǥimenes dzǭvǛ, tiek radǭtas jaunas kulturǕlǕs konýgurǕ-
cijas. Tehnoloǥiju lietojums bieģi vien ir arǭ vecǕku un bǛrnu domstarpǭbu iemesls. 
(Green, 2002) VecǕki bieģi vien baidǕs tikt izslǛgti no savu bǛrnu dzǭves telpas 
un kultȊras. VecǕkiem ir baģas, ka var tikt nelietderǭgi izmantotas vispǕrpieǺem-
tǕs izglǭtǭbas prasmes, ǭpaġi gadǭjumos, kad jaunieġi lǭdz galam neapzinǕs, kǕ ar 
tehnoloǥijǕm rǭkoties. TǕpat arǭ liela daǸa vecǕku tic, ka tehnoloǥiju kompetence 
nodroġina komfortablu nǕkotni, jo tehnoloǥiskie resursi piedǕvǕ plaġǕkas darba, 
atpȊtas, sociǕlǕs un kultȊras iespǛjas. (Marshall, 1997; Green, 2002) Turpretim, ja 
cilvǛkam nav piekǸuves tehnoloǥijǕm, viǺam nav iespǛjas komunicǛt ar cilvǛkiem, 
kuri lieto tehnoloǥijas un par tǕm runǕ. 

Paaudģu atġǵirǭbas ir unikǕlas tǕpǛc, ka ir sastopamas visǕ pasaulǛ un nekad 
iepriekġ nav bijuġas. (Mead, 1977) ParǕdoties jaunǕm mediju tehnoloǥijǕm, tǕs 
paplaġina jaunǕs cilvǛku dzǭves jomas, tǕs transformǛjot. (Krug, 2006) PǕrmaiǺas 
sabiedrǭbǕ ir nebeidzamas, jo jaunǕs tehnoloǥijas tiek izgudrotas nepǕrtraukti iz-
pǛtes un attǭstǭbas rezultǕtǕ, un tas savukǕrt rada nosacǭjumus sociǕlǕm izmaiǺǕm 
un progresam. (Williams, 1974)
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Paaudģu attiecǭbu transformǕciju konsekvences augstǕkajǕ 
izglǭtǭbǕ

Rodoties jauniem medijiem, ir nepiecieġama jauna tipa mediju kompetence ï 
jauna tipa zinǕġanas un prasmes. (Kellner, 1995) Jau vairǕku gadu garumǕ noris 
plaġas diskusijas par to, ka arvien retǕk tiek izmantotas drukǕtǕs grǕmatas. Tas 
izskaidrojams ar to, ka grǕmatas ir pǕrǕk lǛns medijs, lai atspoguǸotu komunikǕciju 
tehnoloǥiju izmaiǺas. (Krug, 2006) JaunǕs paaudzes uztvere mainǕs, un priekġroka 
tiek dota elektronisko mediju izmantoġanai, kas paver plaġas e-grǕmatu lietoġanas 
iespǛjas, ko apstiprina arǭ statistiskie rǕdǭtǕji, jo e-grǕmatu popularitǕte ar katru 
gadu tikai pieaug. DocǛtǕju ziǺǕ paliek tas, cik prasmǭgi tiks izmantotas ġǭs jaunǕs 
tehnoloǥijas, piemǛram, studentu daudz vairǕk var interesǛt nevis ýziskǕs, bet 
elektroniskǕs bibliotǛkas apmeklǛġana, jo elektroniskajǕ bibliotǛkǕ grǕmatas ir Ǜrti 
pieejamas un lietojamas. Ir svarǭga docǛtǕju kompetence izmantot jaunǕs tehno-
loǥijas ï gan tehniski veidojot studiju kursus, gan dibinot attiecǭbas ar studentiem 
elektroniskǕ veidǕ.

DaģǕdo paaudģu attiecǭbu jautǕjums ǭpaġi aktuǕls ir LatvijǕ, jo, kǕ zinǕms, 
skolǕs pastǕv nozǭmǭga vecuma atġǵirǭba starp skolǛniem un skolotǕjiem. Arǭ aug-
stǕkajǕs izglǭtǭbas iestǕdǛs docǛtǕju vecums ar katru gadu palielinǕs. TǕ, piemǛram, 
pǛc LR IZM datiem, 2009./2010. studiju gadǕ vidǛji katrs devǭtais akadǛmiskǕ 
personǕla darbinieks bija jaunǕks par 30 gadiem, bet katrs ceturtais ï 60 gadus vecs 
vai vecǕks. SavukǕrt 64% studentu bija vecuma grupǕ no 17 lǭdz 24 gadiem. Ġie 
statistikas dati apstiprina, ka savstarpǛjǕ komunikǕcija universitǕtǛs ir Ǹoti bȊtisks 
faktors.

Mediju kultȊra ir bȊtisks komponents, kas palǭdz pilnǭbǕ izprast studiju procesu 
universitǕtǛs. Ǭpaġi svarǭgi to ir darǭt paġlaik, kad jaunieġu vajadzǭbas kǸȊst aizvien 
speciýskǕkas un LatvijǕ aktualizǛjas ekonomiskie un demogrǕýskie jautǕjumi, kad 
studentu skaits ar katru gadu strauji samazinǕs un daudzi jaunieġi izvǛlas doties 
studǛt uz Ǖrvalstǭm.

Mainoties paaudģu attiecǭbǕm, studiju vidǛ docǛtǕjs lielǕkoties vairs netiek 
uztverts kǕ autoritǕte, jo nespǛj piedǕvǕt studentam nepiecieġamǕs zinǕġanas un 
prasmes. Dzǭves un mediju lietoġanas pieredze atġǵiras. Vienaudģi jaunieġu dzǭvǛ ir 
nozǭmǭgǕki nekǕ pieauguġie, tǕpǛc ir svarǭga pasniedzǛja gatavǭba uzklausǭt studen-
tus, spǛja sadarboties un uzsǕkt ar studentu dialogu. MȊsdienǕs studiju procesam ir 
jǕbȊt abpusǛjam un docǛtǕjam bȊtu vǛrtǭgi iegȊt arǭ studenta pieredzi. 

Studiju programmu veidotǕjiem un realizǛtǕjiem ir jǕǺem vǛrǕ, ka mediji un 
tehnoloǥijas ir jaunieġu ikdienas dzǭves sastǕvdaǸa, tǕpǛc ir jǕizmanto efektǭvam 
studiju procesam piemǛroti mǕcǭbu lǭdzekǸi. Veidojot studiju saturu, jǕǺem vǛrǕ 
paaudģu pieredzes atġǵirǭbas, jo docǛtǕju un studentu dzǭves pieredzes un dzǭves 
uztveres ir atġǵirǭgas. 

ElastǭgǕs izglǭtǭbas pieejas sistǛmas izmanto piemǛrotǕkǕs tehnoloǥijas, lai 
nodroġinǕtu pieeju informǕcijai un izglǭtǭbai jebkurǕ brǭdǭ, kad tǕ ir nepiecieġama. 
Izglǭtǭbas sistǛmai vajadzǛtu atpazǭt, kǕdas zinǕġanas cilvǛks jau ir apguvis, izvai-
roties no atkǕrtotas zinǕġanu apgȊġanas un paǕtrinot izglǭtǭbas procesu. BȊtiski ir 
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apzinǕties, ka tieġi izglǭtǭba ir kultȊras un sabiedrǭbas procesu galvenais posms, kǕ 
arǭ tehnoloǥisko prasmju un kompetenļu attǭstǭtǕja. (Green, 2002)

SecinǕjumi 
NeapġaubǕmi var apgalvot, ka mȊsdienǕs nepǕrtrauktǕ un straujǕ tehnoloǥiju 

attǭstǭba ietekmǛ ne tikai mȊsu ikdienas dzǭvi, bet arǭ procesus skolǕs un universi-
tǕtǛs. MȊsdienǕs jaunieġi ir mediju kultȊras veidotǕji un tǕs attǭstǭtǕji, tǕpǛc bȊtiski 
ir izprast mediju kultȊras vidi, kurǕ viǺi ir uzauguġi, un viǺu mediju lietoġanas 
paradumus, jo ġie faktori ietekmǛ studiju procesu un attiecǭbas ar docǛtǕjiem.

MȊsdienu sabiedrǭbǕ notiek pǕreja no koýguratǭvǕs kultȊras uz preýguratǭvo 
kultȊru. ĠajǕ mainǭgajǕ kultȊras vidǛ, vienǭgi abǕm paaudzǛm veidojot dialogu, ir 
iespǛjams veiksmǭgi sadarboties, un tas ir ǭpaġi bȊtiski arǭ studiju procesǕ. Neno-
liedzami, ġǭ jaunǕ kultȊras forma, kurǕ uzauguġi jaunieġi, ir ietekmǛjusi jaunieġu 
identitǕtes veidoġanos, kas savukǕrt iespaido arǭ jaunieġu studǛġanas kompeten-
ci, savstarpǛjǕs attiecǭbas ar vienaudģiem un docǛtǕjiem, kǕ arǭ studiju procesu 
kopumǕ. Visi ġie bȊtiskie aspekti ir jǕǺem vǛrǕ, veidojot un ǭstenojot studiju procesu 
universitǕtǛs. 

UniversitǕtǛm ir jǕveido studiju programmas, kuras atbilstu mȊsdienu jaunieġu 
vajadzǭbǕm, kǕ arǭ jaunajai kultȊrai, kurǕ mǛs paġreiz dzǭvojam. 
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Summary 
These days the continuous and rapid development of technology affects not only 

our daily lives but also the processes in schools and universities. The media culture has 
become one of the most crucial issues to explore, as it facilitates the understanding of 
different media and their use in everyday life and studies. Young people are the creators 
and developers of the media culture; therefore, it is essential to understand the media 
culture they have grown up in and their media using habits as these factors affect the 
study process and the students’ relationships with the teaching staff. It is apparent that 
the new generation has been exposed to a media culture very different from the one 
their parents were exposed to. Understanding this new cultural environment is often 
a challenge for the older generation; therefore, many conþicts among generations are 
rooted in their different and often opposing views on present-day situational contexts. 
Along with the rapid development of new technologies, a new type of culture has 
emerged, which includes new forms of knowledge and experience acquisition.

To fully understand the nature of the media culture, we need to describe the various 
forms of cultural learning, not only in the present day, but also from a historical 
perspective. According to Margaret Mead, there are three different types of cultural 
forms of learning: 1) postýgurative ï children learn primarily from their parents and 
grandparents; 2) coýgurative ï both children and adults learn from their peers; and 3) 
preýgurative ï adults also learn from their children (Mead, 1977). The modern society 
is in transition from coýgurative to preýgurative cultural learning. In this changing 
cultural environment, if the two generations are willing to have a dialogue, it is possible 
to build a successful partnership, which is also important in the study process. 

Undoubtedly, this new cultural form in which young people have grown up has 
affected their identity which, in turn, affects their study competence, relationships 
with peers and the teaching staff, as well as the whole study process. These aspects 
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have to be taken into account when developing and implementing the study process at 
universities.

The issue of relationships across generations is particularly topical in Latvia 
because the age gap between pupils and teachers in schools is signiýcant. The 
situation in universities is similar, the teaching staff age year by year. Developers 
and implementers of study programmes should take into account that the media and 
technology are part of the daily life of young people, and should use them to improve 
the study process and the selection of teaching resources. Diversity of experience across 
generations should be considered when developing the content of study programmes 
because the lecturers and students’ experiences and perceptions of life are different.

With new media emerging, we need a new type of media competence – a new set 
of knowledge and skills (Kellner, 1995). Universities should develop study programmes 
aimed at meeting the needs of the modern youth, taking into consideration the new 
cultural forms we are exposed to. It is essential to understand that education is the 
central link between the cultural and social processes as well as the developer of 
technological skills and competences (Green, 2002).

Keywords: media culture, youth, study process, teaching staff.
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PǕrmaiǺas plaġsaziǺas vidǛ strauji maina cilvǛku sociǕlos paradumus. SociǕlie plaġsazi-
Ǻas lǭdzekǸi ietekmǛ daudzus ilgi un dziǸi iesakǺojoġos cilvǛku ieradumus un uzskatus. 
Tagad iepirkġanǕs tieġsaitǛ ir bȊtiska pǕrmaiǺa uzvedǭbǕ, un paġlaik ierasta lieta ir dators 
un televizors, kas vienǕ istabǕ darbojas vienlaikus un nes daudzveidǭgus vǛstǭjumus gan 
pieauguġajiem, gan arǭ bǛrniem, pusaudģiem un jaunieġiem. MȊsu dzǭves ikdienas ritmǕ 
tagad liela laika daǸa tiek veltǭta modernajiem masu saziǺas lǭdzekǸiem. Laiks, kas tiek at-
vǛlǛts tikai elektroniskajai saziǺai, apliecina, cik Ǹoti tehnoloǥijas spǛj iesaistǭt un piesaistǭt. 
Laiks, kurġ tiek pavadǭts pie televizora vai virtuǕlajǕ vidǛ, parǕda, cik viegli varam ceǸot, 
piedalǭties daģǕdǕs pasaules malǕs notiekoġajǕ un iegȊt klǕtbȊtnes efektu, identiýcǛties ar 
bieģǕk lietotajiem un saturiski tuvǕkajiem medijiem. NoteicoġǕ ir indivǭdu dzǭves situǕcija 
un personisko intereġu konverǥence, ko savukǕrt nosaka sociǕlǕ vide, audzinǕġanas un 
paġaudzinǕġanas pieredze. PopulǕrǕs kultȊras kapitǕls veicina personǭbu paġsocializǕciju 
ar mediju starpniecǭbu un ietekmǛ bǛrnu, pusaudģu un jaunieġu identitǕti, kǕ arǭ uzvedǭbas 
paradumu veidoġanos.
Mediju lietoġanas paradumi audzinǕġanas procesǕ aktualizǛ vairǕkas pǛtǭġanas problǛmas: 
vecǕku mediju lietoġanas kompetence; vecǕku atbildǭba par vǛrtǭbǕm un tradǭcijǕm ǥimenǛ; 
audzinoġǕs mijiedarbǭbas transformǕcijas ǥimenǛ; mediju lietoġanas paradumu ietekmes 
pieaugums uz audzinǕġanas procesu, aktualizǛjot indivǭda paġsocializǛġanos.
AtslǛgvǕrdi: mediji, audzinǕġana, vǛrtǭbas, paradumi, atbildǭba, paġsocializǕcija.

InformǕcijas vide mȊsdienu sabiedrǭbas un indivǭda dzǭvǛ kǸȊst par jaunu un 
nozǭmǭgu sociǕlu fenomenu. Ir jǕatzǭst, ka daudzveidǭgǕs informǕcijas vides so-
ciǕlais fenomens veicina un bȊtiski ietekmǛ audzinǕġanas un izglǭtoġanas procesu 
transformǕciju mȊsdienǕs.

Pateicoties tieġi mediju daudzveidǭbai un to potenciǕlam, ir paplaġinǕjuġǕs cil-
vǛku iespǛjas visǕs dzǭves jomǕs. Modernie mediji ir kǸuvuġi par mȊsdienu dzǭves 
neatǺemamu sastǕvdaǸu. Mediju piedǕvǕtie produkti, procesi, pakalpojumi un to 
izpratnes ir kǕ milzǭga informatǭva lavǭna, kas pǕrǺem patǛrǛtǕjus savǕ varǕ, atklǕjot 
vǛl jaunas neapgȊtas iespǛjas un prasmes. StarpdisciplinǕrǕs un starptematiski orien-
tǛtǕs pieejas (Castells, 2000, 13. lpp.) aktualizǛġana mediju lietojuma paradumu 
izpǛtǛ ir sociǕli un pedagoǥiski nozǭmǭgs jautǕjums mȊsdienu audzinǕġanas pro
blǛmu izpǛtǛ. Ġo atziǺu apstiprina arǭ grǕmatas ĂIevads mediju pedagoǥijǕò autores 
Zanda Rubene, Andrita KrȊmiǺa un Inga Vanaga, uzsverot, ka mediju kultȊra ir 

Latvijas Universitǔtes raksti. 2012, 781. sǛj.  
PedaGOǤija un skOlOtǔju izGlītība	 41.ï51. lpp.
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sociǕls un pedagoǥiski daudzdimensionǕls fenomens, kurġ nenoliedzami ir izpǛtes 
procesǕ gan LatvijǕ, gan arǭ pasaulǛ.

MȊsdienu cilvǛks vairǕkas stundas nedǛǸǕ skatǕs televǭziju, lasa ģurnǕlus un 
avǭzes, sǛrfo un ļato internetǕ, skatǕs reklǕmu, apmeklǛ kinoteǕtrus un nevar izvai-
rǭties no populǕrǕs kultȊras un reklǕmas. TǕpǛc ġǵiet paġsaprotami un neizbǛgami, 
ka cilvǛki kaut kǕdǕ veidǕ iespaidojas no ġǭs pieredzes, maina savu uzvedǭbu un 
darbǭbu, izveido jaunus paradumus, kuri tieġi vai pastarpinǕti ietekmǛ savstarpǛjǕs 
attiecǭbas, saskarsmi un sadarbǭbu, audzinǕġanu un izglǭtoġanu. 

Lai konstatǛtu mediju lietojuma paradumus un to ietekmi mȊsdienu ǥimenǛ, 
svarǭgi noskaidrot mediju audzinǕġanas potenciǕlu starpdisciplinǕrǕs (ýlozoýja, 
komunikǕciju teorija, mediju audzinǕġana) un starptematiskǕs izpǛtes (mediju 
socializǕcija) kontekstǕ, novǛrtǛjot mediju lietojuma nozǭmǭguma aktualitǕti au-
dzinǕġanas procesǕ. Pamatojoties uz komunikǕcijas teorijas atzinumiem un mediju 
audzinǕġanas procesa teorǛtisko un praktisko aspektu izpǛti, ir aktuǕli rast atbildes 
uz vairǕkiem pǛtǭjuma jautǕjumiem: 

Å	 kǕdi mediju lietoġanas paradumi dominǛ ǥimenǛ;
Å	 kǕ ġie paradumi ietekmǛ saskarsmi un audzinǕġanu ǥimenǛ;
Å	 kǕda audzinǕġanas un socializǕcijas procesa transformǕcija ir notikusi, iz-

mantojot medijus.
AudzinǕġanas procesu izpǛtes kontekstǕ jǕuzsver, ka bǛrni, pusaudģi un jau-

nieġi ir ǭpaġa sabiedrǭbas grupa. Savas emocionalitǕtes, tieġuma un nelielǕs dzǭves 
pieredzes dǛǸ viǺi ir viegli manipulǛjami, viǺiem grȊti atġǵirt melus no patiesǭbas 
un kritiski izvǛrtǛt apkǕrtǛjǕs pasaules ǭpatnǭbas. BǛrni bieģi vien ir neaizsargǕti 
pieauguġo priekġǕ un atkarǭgi no viǺu dzǭves paradumiem. VecǕku dzǭves stils un 
ǥimenes attiecǭbu modelis ir noteicoġais viǺu paġaudzinǕġanas un socializǛġanǕs 
procesǕ, tǕdǛǸ pieauguġajiem saskarsmǛ ar bǛrniem viǺu dzǭves darbǭbas aktivitǕġu, 
vajadzǭbu un vǛrtǭbu aktualizǛġanǕ ir jǕapzinǕs uzvedǭbas paradumu audzinoġǕ un 
attǭstoġǕ potenciǕla iedarbǭgums arǭ mediju lietojuma paradumu kontekstǕ. 

Mediju lietoġanas paradumi: teorǛtiskǕs pieejas un atziǺas
Atbildes uz pǛtǭjuma jautǕjumiem tika meklǛtas mediju pedagoǥijas konteksta 

mediju audzinǕġanas un komunikǕcijas skatǭjumǕ. Mediju pedagoǥijas izpǛtes centrǕ 
ir jautǕjums par mediju ietekmi uz augoġǕs paaudzes domǕġanas, jȊtu un rǭcǭbas 
izpausmǛm. Mediju audzinǕġanǕ valda divas pretǛjas nostǕjas. Viena no tǕm pauģ 
jauno mediju akceptǛġanu un sajȊsmu, otra ieǺem piesardzǭgu, aizsargǕjoġu nostǕ-
ju pret jaunajiem medijiem. ĠǕdas savstarpǛji pretǛjas nostǕjas ir likumsakarǭgas, 
jo jaunie mediji savǕ bȊtǭbǕ ir ambivalenti. No vienas puses, tie palielina cilvǛku 
komunikatǭvǕs, politiskǕs, psiholoǥiskǕs, tostarp arǭ mǕcǭġanǕs, iespǛjas, no otras 
puses, nes sev lǭdzi daģǕdus kaitǛjoġus faktorus un draudus, piemǛram, datoratka-
rǭbas risku. PedagoǥiskǕs prakses analǭze apliecina, ka medijos sniegtǕ pieredze 
ǭpaġi spǛcǭgi ietekmǛ bǛrnus un jaunieġus, kuru vǛrtǭbu sistǛma vǛl nav attǭstǭjusies 
pietiekami noturǭgi. 

VǛlme lǭdzinǕties saviem elkiem, ko viegli producǛ mȊsdienu plaġsaziǺas lǭ-
dzekǸi, pusaudģu un jaunieġu vidǛ izpauģas gan noteiktǕ ǥǛrbġanǕs, gan uzvedǭbas 
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stilǕ. Atbilstǭba ġiem neoýciǕli deklarǛtajiem kritǛrijiem bieģi atvieglo vai liedz ie-
kǸauġanos vienaudģu grupǕ. Citiem vǕrdiem, pusaudģi un jaunieġi atrodas tǕdǕ savas 
dzǭves posmǕ, kur visaugstǕko motivǕciju gȊst vǛlme konstruǛt identitǕtes, veidot 
jaunus sociǕlos grupǛjumus un ieviest alternatǭvas paġreizǛjǕm kultȊras nozǭmǛm, 
kur medijiem ir galvenǕ nozǭme. (Livingstone, 2000, 3.ï4. lpp.) 

Mediju nozǭmi bǛrnu, pusaudģu un jaunieġu socializǕcijas procesǕ trijos bȊtis-
kos aspektos aktualizǛ B. Ġorbs:

Å	 mediji kǕ socializǕcijas faktors ï mediji, ǭpaġi masu mediji, daudzǛjǕdǕ ziǺǕ 
nosaka jauno cilvǛku viedokǸu, spriedumu, zinǕġanu un izturǛġanǕs veidoġa-
nos;

Å	 mediji kǕ vidutǕjs socializǕcijas procesǕ ï mediji ir kultȊras, zinǕġanu, uz-
vedǭbas normu saglabǕġanas un pǕrneġanas lǭdzeklis;

Å	 mediji kǕ socializǕcijas procesa instrumenti ï mediju socializǕcija norisinǕs, 
vǛrojot, atdarinot un vǛrtǛjot paraugus, lǭdzdarbojoties un mǕcoties no tiem. 
(Schorb, 2005, 381.ï389. lpp.)

SociǕlo priekġstatu teorija skaidro, kǕ cilvǛki izprot apkǕrtǛjo realitǕti un rada 
priekġstatus par to. SociǕlie priekġstati ir informǕcijas priekġstatu par realitǕti 
konstruǛġana un tiek izstrǕdǕti uz tǕ fona, kas ir pieejams. Ir divi veidi, kǕ radǭt 
sociǕlos priekġstatus:

Å	 piesaiste jeb noenkuroġana ï jaunas zinǕġanas ietver paġreizǛjǕ tǭklǕ. TǕs ir 
metaforas, salǭdzinǕjumi. Ġos salǭdzinǕjumus saista ar pazǭstamǕm katego-
rijǕm;

Å	 priekġmetoġana jeb objektivizǕcija ï abstraktas lietas padara par taustǕmǕm, 
atvieglo komunikǕciju. Priekġmetoġana notiek ar metaforu palǭdzǭbu. Masu 
saziǺas lǭdzekǸi aktǭvi darbojas priekġstatu veidoġanas procesǕ. Pateicoties 
priekġstatu radǭġanai, mǛs zinǕm un pieǺemam par patiesǭbu to, ko neesam 
pǕrbaudǭjuġi, turklǕt nododam ġo informǕciju tǕlǕk. Tie ir kontroles un at-
tieksmes veidotǕji, lǭdz ar to arǭ rǭcǭbas noteicǛji. 

KomunikǕcijas procesu izpǛte apliecina, ka ar mediju starpniecǭbu iegȊtǕ piere-
dze sǕk pǕrmǕkt personisko, nepastarpinǕto pieredzi. MȊsdienǕs televizora ekrǕns 
jauno paaudzi informǛ par visu ï priekġstatu par pasaules esamǭbu rada izdomǕti 
skaidrojumi un vǛstǭjumi, nevis ĂpatiesajǕ ǭstenǭbǕò redzǛtais. 

P. BurdjǛ ir ieviesis terminu habitus, ar ko viǺġ apzǭmǛ praktiskǕs izziǺas 
procesa veidoġanos un attǭstǭbu. Praktiskais izziǺas process ir ikdienas darbǭbu 
noteicoġais modelis, paterns. VienkǕrġǕkiem vǕrdiem, ar habitus tiek saprasts para-
dums. P. BurdjǛ habitus teorijas koncepcija norǕda uz jebkura sociǕlǕ informatora 
nozǭmǭbu izziǺas un uztveres procesu rǕmju veidoġanǕs procesǕ. Televizoram kǕ 
sociǕlam informatoram daudzu sociǕlo grupu bǛrnu attǭstǭbǕ ir svarǭga nozǭme, 
tǕdǛjǕdi aktuǕla kǸȊst diskusija par TV Ǹoti daudzpusǭgo informǕcijas klǕstu un 
daģǕdo ietekmi uz habitus veidoġanos. (BurdjǛ, 2004) Ģimenes vidǛ veidojies 
habitus ir skolas pieredzes struktȊras (it ǭpaġi pedagoǥiskǕ procesa uztverġanas un 
asimilǕcijas) pamatǕ. Izglǭtoġanas procesǕ pǕrveidotais habitus ir visu turpmǕko 
pieredģu struktȊras pamatǕ (izglǭtoġanas procesa vietǕ dzǭves gaitǕ stǕjas kultȊras 
ietekme un darba pieredze). (Bourdieu, 1977)
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TǕpǛc, veidojot bǛrnu televǭzijas un reklǕmu skatǭġanǕs paradumus, ir Ǹoti sva-
rǭgi jau ǥimenes vidǛ veidot habitus struktȊru tǕ, lai attǭstǭtu informǕcijas novǛrtǛ-
ġanas un ýltrǛġanas mehǕnismus, kǕ arǭ kritiskas TV skatǭġanǕs prasmes. Televizors 
nedrǭkst kǸȊt par bǛrna dzǭves galveno noteicǛju, kǕ arǭ praktiski nozǭmǭgu darbǭbu 
aizvietotǕju un imitǛtǕju, un vingrinǕtǕju iztǛlǛ.

Mediju sociologs A. Heps mȊsdienu identitǕtes deýnǛ kǕ mediju identitǕtes, 
ar mediju identitǕti saprotot to, ka daģǕdi indivǭda identitǕtes aspekti tiek balstǭti 
uz kultȊras resursiem (diskursiem), kuri aizvien bieģǕk tiek tǕlǕk nodoti ar mediju 
starpniecǭbu. (Hepp, 2003) LǭdzǕs tǕdǕm fundamentǕlǕm identitǕti veidojoġǕm 
iezǭmǛm kǕ dzimums, vecums, etniskǕ piederǭba, nozǭme sabiedrǭbas struktȊrǕ un 
kopienǕ aizvien svarǭgǕku nozǭmi iegȊst masu mediju tǕlǕknodoti, bieģi vien globǕli 
identiýkǕcijas modeǸi. Ǭpaġi aktuǕli tas ir jaunǭbǕ. Mediji piedǕvǕ daģǕdus uzvedǭbas 
un darbǭbas modeǸus, kuri spǛcǭgi iedarbojas uz identitǕtes veidoġanǕs procesu. 
TǕlǕk tiek nodoti daģǕdi dzǭvesstili, kǕ arǭ ar daģǕdǕm sociǕlǕm grupǕm saistǭti 
konkrǛti aksesuǕri. DaģǕdie mediji (TV, video, kino, datori) sniedz un nodroġina 
iespǛju veidot kopǭgu jaunieġu kultȊru. Attǭstoties medijiem, pieaug mediju kompe-
tences nozǭmǭgums sabiedrǭbǕ. Mediju kompetence, kas ietver daudzus medijus un 
tiek veidota kǕ kritiska, reþeksǭva un paġnoteikta masu mediju izpratne, kǸȊst par 
svarǭgu kompetenci lielu un mazu dzǭves jautǕjumu, individuǕlu un sociǕlu procesu 
risinǕġanǕ. Prasme apieties ar medijiem ir izġǵiroġs faktors cilvǛka sabiedriskajǕ 
statusǕ un viǺa attieksmǛ pret sabiedrǭbu. 

Mediju pedagoǥijas mǛrǵis ir cilvǛku paġizglǭtǭba un aktǭva lǭdzdalǭba sa-
biedrǭbas procesos. (Plaude, 2001, 132. lpp.) Ikdienas izpratnǛ mediju pedagoǥiju 
attiecina uz masu komunikǕcijas lǭdzekǸiem. Mediju pedagoǥija mǛǥina atbildǛt 
uz jautǕjumu, kǕda ir tehnisko mediju nozǭme personǭbas attǭstǭbǕ, audzinǕġanǕ 
un izglǭtǭbǕ. TǕtad tǕ nodarbojas ar pedagoǥiskiem jautǕjumiem mediju teorijǕ un 
praksǛ.

Mediju kompetence ir prasme piekǸȊt, analizǛt, novǛrtǛt un izplatǭt ziǺas plaġǕ 
formu daudzveidǭbǕ. Ar mediju kompetenci izglǭtǭbǕ saprot mediju uztveri, reþek-
siju, sprieġanu un izvǛrtǛġanu. (Brown, 1991)

PǛc ģurnǕlistes un pǛtnieces S. Veinbergas domǕm, vǛl joprojǕm pagaidǕm 
mediju kompetence LatvijǕ visplaġǕkajos sabiedrǭbas slǕǺos arǭ 20 gadus pǛc ne-
atkarǭbas atgȊġanas ir nepiedodami zemǕ lǭmenǭ. ViǺa uzsver, ka tieġi ekonomiskǕ 
krǭze sabiedrǭbas mediju nekompetences lǭmeni izgaismo ǭpaġi krǕġǺi, pierǕdot, ka 
20 gadu laikǕ nedz mediju teorǛtiǵi, nedz izdevǛji, nedz pedagogi un mediju spe-
ciǕlisti paġi nav darǭjuġi pietiekami daudz, lai izglǭtotu tautu par mediju attǭstǭbas 
likumiem demokrǕtiskas valsts apstǕkǸos. (Veinberga, 2010, 10.ï11. lpp.) 

SociǕlǕ realitǕte un audzinoġo alternatǭvu konteksts
Negatǭvs sociǕlǕs realitǕtes faktors mȊsdienǕs ir ǥimenes kǕ stabilas institȊcijas 

ar noteiktǕm kultȊras tradǭcijǕm bǛrnu audzinǕġanǕ transformǕcija un ar to saistǭtǕs 
problǛmas bǛrnu audzinǕġanǕ. PǛc krievu psihologa A. Batujeva uzskatiem, katras 
tautas pieredzǛ ir uzkrǕtas, gadsimtiem ilgi sistematizǛtas un pilnveidotas metodes, 
atlasǭti paǺǛmieni bǛrnu audzinǕġanǕ un personǭbas veidoġanǕ konkrǛtas kultȊras 
ǥimenǛ. TǕdǛǸ ġǭ vǛsturiskǕ mantojuma noliegġana rada jȊtamu haosu jaunajǕs 
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ǥimenǛs, kur tikko veidojas pieredze mijiedarbǭbai ĂvecǕksïbǛrnsò. (ɹʘʪʫʝʚ, 2004, 
29. lpp.)

MȊsdienu ǥimeǺu audzinǕġanas modeǸos notiek nepǕrtrauktas kvalitatǭvas pǕr-
maiǺas. Psiholoǥe A. VecgrǕve uzsver, ka ir mainǭjusies ǥimenes ietekmes uz bǛrna 
attǭstǭbu intensitǕte. MȊsdienu ǥimenei nemitǭgi jǕpiemǛrojas straujajǕm apkǕrtǛjǕs 
vides pǕrmaiǺǕm, jǕspǛj pastǕvǛt un attǭstǭties, tǕdǛǸ zȊd iepriekġǛjie uzskati ï kas 
ǥimenes dzǭvǛ ir labi, kas slikti, kas pareizi, kas ne. SvarǭgǕkais ǥimenei kǸȊst 
veiksmǭga funkcionǛġana pǕrmaiǺu vidǛ. (VecgrǕve, 2005, 8. lpp.)

DaudzǕs ǥimenǛs vecǕku aizǺemtǭbas dǛǸ bǛrna galvenais saskarsmes objekts 
kǸȊst televizors vai dators, kura ekrǕnǕ demonstrǛtǕ citu pieredze sǕk pǕrmǕkt paġa 
bǛrna pieredzi. ĂBǛrns apgȊst pasauli, vairs nebȊdams aktǭvs apkǕrtǛjǕs pasaules 
izzinǕtǕjs.ò (VecgrǕve, 2005, 11. lpp.) Taļu, kǕ uzsver psiholoǥe A. VecgrǕve, 
pieauguġo galvenais pienǕkums mijiedarbǭbǕ ar bǛrnu ir palǭdzǛt viǺam izaugt 
par apmierinǕtu, laimǭgu un vitǕlu cilvǛku. SavukǕrt vecǕku nespǛja laikus risinǕt 
pedagoǥiskas problǛmas rada audzinǕġanas sekas ar dezadaptǛtu bǛrnu raġanos, 
mazvǛrtǭbas kompleksu un spilgtu negatǭvo emociju palielinǕġanos, iemǕcǭto bezpa-
lǭdzǭbu un personǭbas disharmoniju, kǕ arǭ pasǭva dzǭvesveida pozǭcijas ieǺemġanu, 
tǕdǛjǕdi ierobeģojot izaugsmes potenciǕlu. (Jirgena, 2006, 45. lpp.) BǛrni, pusaudģi 
un jaunieġi visu piedǕvǕto informǕciju ýltrǛ sliktǕk nekǕ nobrieduġie cilvǛki, tǕdǛǸ 
visi TV efekti uz viǺiem rada spǛcǭgǕku iespaidu. (Jirgena, 2006, 133. lpp.) 

PedagoǥiskǕ prakse apliecina, ka atkarǭgas personǭbas raksturǭgǕkǕs ǭpaġǭbas 
ir galǛja nepatstǕvǭba, neprasme pateikt nǛ, bailes tikt citu cilvǛku atstumtam, 
kritikas nepieǺemġana vai ievainojamǭba, nevǛlǛġanǕs uzǺemties atbildǭbu un bez
ierunu pakǸauġanǕs nozǭmǭgiem cilvǛkiem. Tas viss raksturo pasǭva dzǭvesveida 
pozǭcijas ieǺemġanu, kad cilvǛks pirmais atsakǕs stǕties kontaktos ar apkǕrtǛjiem 
un patstǕvǭgi pieǺemt lǛmumus. TurklǕt atkarǭgai personai ir raksturǭgas bailes 
no vientulǭbas un vǛlme izbǛgt no tǕs. Bieģi ir sastopami sociǕli nepielǕgojuġies 
cilvǛki, kuriem raksturǭgs ġaurs saskarsmes loks, neprasme izteikt domas, izjȊtas, 
pǕrdzǭvojumus, tuvu un sirsnǭgu attiecǭbu trȊkums, impulsivitǕte, neprasme plǕnot 
savu laiku, nespǛja sasniegt izvirzǭtos mǛrǵus. 

KǕ jebkuram atkarǭbu veidam, arǭ moderno atkarǭbu simptoms ir kontroles 
zudums. Tas nav tikai kontroles zudums pǕr laiku, kas tiek pavadǭts pie datora, bet 
arǭ kontroles zudums pǕr ikdienas dzǭvi. Psiholoǥiskos atkarǭbas simptomus ar laiku 
nomaina arǭ ýziskie atkarǭbas simptomi: parǕdǕs migrǛnas tipa galvassǕpes, sǕpes 
mugurǕ, sausas acis, miega traucǛjumi; skolǛns sǕk ignorǛt personisko higiǛnu un 
Ǜdienreizes. Pedagogi un skolu psihologi apgalvo, ka arvien bieģǕk tieġi tagad var 
sastapt jaunieġus ar novirzǛm uzvedǭbǕ un garǭgǕs veselǭbas problǛmǕm, ko izraisa 
aizrauġanǕs ar jaunajǕm tehnoloǥijǕm: televǭziju, video, spǛlǛm, internetu, spǛǸu 
automǕtiem u. c. SǕkumǕ pievilina tehniskǕs iespǛjas un laimests, bet atkarǭba rodas 
tikai ar laiku no paġa procesa jeb darbǭbas. Uzvedǭbas kultȊra, kas ir akceptǛta 
ǥimenǛ un draugu vidǛ, bieģi ir tas noteicoġais atkarǭbu veidojoġais faktors, kurġ 
ir atkarǭgas uzvedǭbas pamatǕ. Ja vecǕki negrib, lai viǺu bǛrniem modernǕs tehno-
loǥijas aizvieto reǕlos vecǕkus, ir jǕatrod laiks saviem bǛrniem un viǺu izaugsmes 
pozitǭvai veicinǕġanai.
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ReklǕma mȊsdienu sabiedrǭbǕ ieǺem spǛcǭgas pozǭcijas sabiedrǭbas uzskatu 
veidoġanǕ. ReklǕmas vǛstǭjums, un jo ǭpaġi tajǕ konstruǛtie tǛli, kǸȊst par bǛrnu 
un jaunieġu socializǕcijas objektu. Dzimtes tǛlu loma jaunieġu presǛ bieģi vien ir 
bȊtiskǕka nekǕ pieauguġo auditorijai adresǛtajos medijos, jo tie uzrunǕ auditoriju 
tǕs uzskatu un ieradumu veidoġanǕs aktǭvǕkajǕ dzǭves posmǕ. ReklǕma ir ne tikai 
objektu prezentǕcijas sistǛma, kas programmǛ patǛrǛtǕju uz vienas vai otras preces 
pirkġanu, to vai citu uzvedǭbu, tǕm vai citǕm attiecǭbǕm, bet arǭ savdabǭgs ideo-
loǥisks konstrukts, kas bȊvǛ simbolisko sociǕlo, morǕlo, dzimtes, ǥimenes u. c. 
vǛrtǭbu sistǛmu. TurklǕt reklǕmas iespǛjamo efektu pastiprina divi bȊtiski faktori:

1)	reklǕma atkǕrtojas vairǕkas reizes, tǕpǛc tǕs sasniedzamǭbas lǭmenis ir aug-
stǕks nekǕ jebkuram citam mediju produktam;

2)	reklǕma ir rȊpǭgi veidoti ĂpǕrliecinǕġanasò stǕsti, kas domǕti, lai pǕrdotu 
produktus un veidotu attieksmi, tie spǛcǭgǕk par citiem plaġsaziǺas lǭdzekǸu 
produktiem spǛj pǕrdot aprakstǭtos tǛlus.

ReklǕma un televǭzija kǸȊst par socializǕcijas lǭdzekli bǛrniem vai citiem starp-
paaudģu mǕrketinga objektiem. Televǭzija konstruǛ realitǕti (konstruǛtǕ realitǕte), 
orientǛjoties uz patǛrǛtǕju daudzveidǭgajǕm vajadzǭbǕm: vajadzǭba pǛc izklaides, 
laika ǭsinǕġanas, aizmirġanǕs, informǕcijas, izziǺas, uzmanǭbas, personiskǕm attie-
cǭbǕm, paġizziǺas, apmierinǕtǭbas, paġapliecinǕġanǕs.

Autores pǛtniecǭbas pieredze darbǕ ar pirmsskolas vecuma bǛrnu vecǕkiem 
un interviju analǭze atklǕj tendences, ka vecǕki skaidri apzinǕs un spǛj verbalizǛt 
apmierinǕtǕs un neapmierinǕtǕs savas un bǛrnu vajadzǭbas televǭzijas skatǭġanǕs 
kontekstǕ, kǕ arǭ spǛj mǛrǵtiecǭgi izvairǭties un norobeģoties no kontroles jautǕju-
miem par bǛrnu televǭzijas skatǭġanǕs paradumu veidoġanos. Iepriekġ nosauktie fakti 
apliecina, ka vecǕki izprot ġo jautǕjumu nozǭmǭgumu, bet sociǕlo faktoru ietekmǛ 
viǺi nespǛj veidot informatǭvo vidi, kas atbilst bǛrna attǭstǭbai.

KompensǕcijas un hiperkompensǕcijas reakcija ir darbǭbas, ar kuru palǭdzǭ-
bu bǛrns cenġas slǛpt savas personǭbas vǕjǕs puses vai nepilnǭbas. VisbieģǕk tǕs 
izpauģas pusaudģiem, kam vecǕki nepievǛrġ pietiekamu uzmanǭbu, piemǛram, 
bǛrniem, kas aug nepilnǕs ǥimenǛs, vai bǕreǺiem. TǕs var izpausties jaunieġiem, 
kuriem ir ýziski (runas, stǕjas u. c.) defekti. Ġǭ reakcija spilgti izpauģas tiem bǛr-
niem un pusaudģiem, kam ir izteiktas intelektuǕlǕs grȊtǭbas. ViǺi atstǕj novǕrtǕ 
mǕcǭbas un cenġas sevi parǕdǭt un apliecinǕt citǕ darbǭbas jomǕ. (GulǕne, 2002, 
116.ï117. lpp.)

Pateicoties informǕcijas un komunikǕcijas tehnoloǥiju iespǛjǕm, nav grȊti ie-
tekmǛt un pǕrliecinǕt cilvǛku, ka viǺam nepiecieġamo var iegȊt pǛrkot. PlaġsaziǺas 
lǭdzekǸi un reklǕma profesionǕli dara savu darbu, tik profesionǕli, ka sveġas vǛlmes 
piedǕvǕjums bieģi nemanǕmi un apbrǭnojami viegli pǕrtop par paġa vajadzǭbu. Par 
savu gȊstu un jaunu vǛlmju varu un atkarǭbu ne vienmǛr domǕ un apzinǕs sagȊstǭtie. 
ĂPakǸauts stilǭgu slǕpju vai skaistu pozu standartam, cilvǛks viegli kǸȊst par savǛjo 
starp viǺam lǭdzǭgiem, un gȊsts pǕrtop par sociǕlǕs piederǭbas, kopǭbas un atzǭġanas 
zǭmi attiecǭbǕ uz visu, kas mȊsdienǭgs.ò (Lasmane, 2006, 16. lpp.)

PǛtot popkultȊras kapitǕla nozǭmi mȊsdienu jaunieġa identitǕtes veidoġanǕ un 
dzǭvǛ kopumǕ, L. SȊna secina, ka, pateicoties populǕrǕs kultȊras kapitǕlam, mȊs-
dienu jaunieġi spǛj daudz labǕk atsijǕt sev nepiecieġamo informǕciju no medijos 
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plȊstoġǕs informǕcijas pǕrbagǕtǭbas, nekǕ to spǛj liela daǸa pieauguġo. ĠǕdas zinǕġa-
nas sniedz orientierus pǕrbagǕtajǕ kultȊras preļu pasaulǛ un iezǭmǛ daģǕdo kopienu 
robeģas. PopulǕrǕs kultȊras kapitǕls veicina paġsocializǕciju ar mediju starpniecǭbu 
un atbalsta jaunieġa identitǕtes veidoġanos. (SȊna, 2006, 99. lpp.)

MȊsdienǕs liela vecǕku daǸa strǕdǕ Ǹoti daudz, pǛc darba vǛlas netraucǛtu atpȊtu 
pie ǥimeni vienojoġǕ pavarda ï televizora. Lai kompensǛtu bǛrniem atǺemto laiku 
un rȊpes, tiek apsolǭtas un pirktas dǕrgas lietas, pirkumi tiek izmantoti kǕ sirds-
apziǺas apklusinǕġanas lǭdzekǸi. BǛrns mǛrǵtiecǭgi tiek iesaistǭts paġu pieauguġo 
brǭvǕ laika pavadǭġanas aktivitǕtǛs ï lielveikalu apmeklǛjumos, pirkumu izvǛlǛ un 
novǛrtǛġanǕ. Taļu tas neaizstǕj bǛrna vajadzǭbu pǛc mǭlestǭbas, droġǕs piesaistes 
un saskarsmes. Vakara stundǕs bǛrni bieģi paliek vientuǸi pie ieslǛgta televizora vai 
rotaǸlietǕm, ar ko pǕrpildǭtas istabas.

JǕpievienojas I. Vilka uzskatam, ka jaunǕs masveida informǕcijas izplatǭġanas 
metodes mums ir devuġas iespǛju piekǸȊt zinǕġanǕm un izglǭtǭbai, bet vienlaikus 
tǕs atnesuġas jucekli zinǕġanǕs un rǭcǭbǕ, vǛl sliktǕk ï radǭjuġas it kǕ nekaitǭgas, bet 
nepatiesas zinǕġanas (daģǕdas mǕǺticǭbas mǕcǭbas) un noteikti kaitǭgas izklaides 
(narkotikas, vardarbǭbas slavinǕjumi, pornogrǕýja), kas nereti neatgriezeniski sabojǕ 
mȊsu dzǭvi. KǕ sakǕrtot ġo vǛrtǭbu rindu? Ġǵiet, ka objektǭvi pamatots sakǕrtojums 
nemaz nav iespǛjams, jo sakǕrtojuma veidoġanǕ piedalǕs mȊsu ǥenǛtiski mantotǕs 
un bǛrnǭbǕ izkoptǕs emocijas, kas rodas no vajadzǭbu apmierinǕġanas vai arǭ to 
ignorǛġanas. (Vilks, 2008, 17. lpp.)

Mediji ir kultȊras tehnoloǥija jeb tǕs komunikatǭvǕ dimensija. Tie veic vairǕkas 
funkcijas. Prese, radio, televǭzija un interneta publisko vǛstǭjumu portǕli pirmǕm 
kǕrtǕm veic sekundǕro socializǕciju (primǕro socializǕciju cilvǛks iegȊst ǥimenǛ) 
jeb cilvǛka kǕ sabiedrǭbas locekǸa socializǕcijas procesu viǺa funkcionǕlajǕ vidǛ. Ar 
ġo paġu sekundǕro socializǕciju nodarbojas arǭ bǛrnudǕrzs, skola, baznǭca, intereġu 
klubi, kolǛǥi un citi lokǕlǕs vides subjekti. SekundǕrǕ socializǕcija ir spogulis, 
kurǕ raugoties mǛs saskatǕm sevi un savu sabiedrǭbu; noskaidrojam, kas mǛs esam 
un kǕdas ir publiskǕs vides gaidas katram no mums atseviġǵi un arǭ visiem kopǕ. 
(Veinberga, 2010, 6. lpp.) 

Mediji, tieġi tǕpat kǕ vecǕki un skola, audzina cilvǛkus. Viens no mediju peda-
goǥijas nozǭmǭgǕkiem teorǛtiskiem un praktiskiem uzdevumiem kǸȊst sociǕlǕs reali-
tǕtes izvǛrtǛjums ï cik pieauguġo pasaule ir paġkritiska mediju lietojuma paradumu 
novǛrtǛġanǕ un to nozǭmes projekcijǕ uz audzinǕġanas procesiem. Lai arǭ neviens 
nav atbrǭvojis medijus no sabiedrǭbas izglǭtotǕju misijas, savienot audzinǕġanas 
darbu ar komerciǕliem mǛrǵiem ir grȊti. Mediju pedagoǥijǕ ir jǕǭsteno mǛrǵtiecǭga 
izpǛte, jǕveido izglǭtojoġǕs struktȊras un stratǛǥijas, kas aktualizǛ sabiedrǭbas, ǭpaġi 
bǛrnu vecǕku, mediju kompetenļu paaugstinǕġanos. Internets, dators un televǭzija 
ir ieǺǛmuġi bȊtisku vietu mȊsu dzǭvǛ un aizpilda krietni daudz ikdienas laika, tǕdǛǸ 
bieģi dzirdam runǕjam par laika deýcǭtu. InformǕcijas tehnoloǥijas Ăsteidzinaò 
cilvǛku, jo, piedǕvǕjot arvien jaunas iespǛjas, atstǕj viǺam arvien mazǕk laika 
pǕrdomǕm, analǭzei un novǛrtǛġanai.

ĢurnǕlu ĂSǭrupsò (2004) analǭze apliecina, ka tǕ ieguldǭjums bǛrnu un jaunieġu 
socializǕcijǕ saistǕs ar pieauguġo dzǭves mǕcǭġanu bǛrniem ar patǛrniecǭbas palǭdzǭ-
bu ï tǕ ir pieauguġo dzǭves imitǕcija ar patǛriǺu. Citas alternatǭvas netiek piedǕvǕtas, 
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sevi kǕ pieauguġu personǭbu var apliecinǕt tikai ar pareizo lietu pirkġanu, pareizo 
drǛbju valkǕġanu, pareizo stilu. ĢurnǕlu raksti liek secinǕt, ka aug jauna patǛrǛtǕju 
paaudze, kas orientǛsies uz prestiģu darbu un bezrȊpǭgu patǛrǛġanu kǕ galveno sevis 
apliecinǕġanas veidu. (Zitmane, 2006, 113. lpp.)

BȊtisks ir psiholoǥes S. Sebres jautǕjums, cik lielǕ mǛrǕ situǕcija mȊsdienu 
LatvijǕ ir lǭdzǭga tai, ko apraksta sociologs Dens Kuks (Cooc) ASV: ĂPatǛrǛtǕju 
tirgus laukums ir bȊtiska telpa, kur veidojas bǛrna patǭbas izpratne un pat viǺu 
attiecǭbas ï vecǕki izjȊt spiedienu pakǸauties savu bǛrnu vǛlmǛm vai riskǛt, ka 
viǺġ kǸȊst par atstumto savu vienaudģu vidȊ.ò Psiholoǥe S. Sebre aicina pretoties 
pastiprinǕtǕs patǛrniecǭbas tendencǛm vai tǕs ierobeģot, akceptǛjot divas pieejas. 
Viena pieeja bȊtu Ǻemt piemǛru no citǕm Eiropas valstǭm un ierobeģot reklǕmas, 
kas domǕtas bǛrniem. Otra pieeja bȊtu veicinǕt plaġǕkas diskusijas un pǕrrunas 
skolǛnu vidǛ par vǛrtǭbǕm, vǛlmǛm un vajadzǭbǕm un skatǭties, ko varǛtu darǭt, lai 
vairǕk veicinǕtu humǕnas vǛrtǭbas. (Sebre, 2006, 122. lpp.) 

Apkopojot pǛtǭjuma datus par jaunu cilvǛku mediju lietojumu, A. Roģukalne 
rezumǛ, ka piederǭbas sajȊtu pie noteiktas mediju auditorijas nosaka identiýcǛġanǕs 
ar bieģǕk izmantotajiem un saturiski tuvǕkajiem medijiem. NoteicoġǕ ir indivǭda 
dzǭves situǕcija un personisko intereġu konverǥence, ko savukǕrt nosaka sociǕlǕ 
vide. Jaunieġu mediju lietojumǕ noteicoġǕ ir izklaides, novǛrġanǕs no realitǕtes un 
stresa remdǛġanas, kǕ arǭ socializǕcijas un identitǕtes veidoġanas funkcija. (Roģu-
kalne, 2010, 112. lpp.)

Nobeigums
Mediju kompetence bȊtiski ietekmǛ cilvǛku dzǭvi un viǺu sociǕlos paradumus. 

Mediju izmantoġanǕ ir neierobeģotas indivǭdu izvǛles iespǛjas ï skatǭties vai neska-
tǭties, klausǭties vai neklausǭties, lietot vai nelietot medijus. TǕ ir katra personǭgǕ 
atbildǭba. TomǛr, iesaistoties daudzveidǭgajǕ mediju izmantoġanas pasaulǛ, nedrǭk-
stǛtu aizmirst pieauguġajiem uzticǛto atbildǭbu par bǛrnu personǭbas izaugsmes 
apstǕkǸu un nosacǭjumu nodroġinǕġanu. 

Tieġi vecǕkiem ir dota iespǛja palǭdzǛt bǛrniem un pusaudģiem apgȊt tǕs pras-
mes, kas nepiecieġamas dzǭvei mediju kultȊrǕ informǕcijas sabiedrǭbǕ. Nav iespǛ-
jams mȊsdienǕs pasargǕt jeb izolǛt no mediju ietekmes, bet ir iespǛjams mǛrǵtiecǭgi, 
apzinǕti un kritiski vadǭt katra indivǭda paġsocializǛġanǕs procesu, veicinot kritisko 
domǕġanu un personǭbas autonomijas attǭstǭbu.

Tikai no pieauguġo, vecǕku un pedagogu darbǭbǕm un praktiskǕ piemǛra ir 
atkarǭgs, cik lielǕ mǛrǕ audzinǕġanas procesǕ tiek aktualizǛtas un ǭstenotas stratǛ-
ǥijas, kas veicina pedagoǥiski nozǭmǭgu pǕreju no ǕrǛjǕs kontroles un aizsardzǭbas 
uz katra darbǭbas subjekta paġiniciatǭvu, paġkontroli un paġaizsardzǭbu mediju 
paradumu veidoġanǕ.
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Summary
Changes in the mass media environment affect the social habits of people. Social 

mass media instruments have a signiýcant impact on deeply-rooted human behaviors 
and beliefs. At present, shopping online is an essential change in behavior, and now it 
is rather typical to have a PC and a TV-set in one room switched on at the same time, 
þashing different messages to adults, children, and adolescents. A huge portion of our 
everyday life is devoted to the mass media. Time spent in front of television or in virtual 
world shows how easily we can travel, take part in the events around the globe and feel 
the effects of presence, identify ourselves with the most frequently used media whose 
content we like. The individual’s life situation and convergence of personal interests 
are the determining factors, which are affected by the social environment, education, 
and self-upbringing experience. The capital of popular culture promotes an individual’s 
self-socialization with the intermediation of the media and inþuences children, teenager 
and adolescent identities and formation of behavioral patterns. Mass media usage 
patterns within the upbringing process are worthy of a number of research topics: 
parents’ media usage competence, their responsibility for the values and traditions of 
the family, transformations of educational interaction in the family environment, the 
growing inþuence of media usage patterns on the upbringing process by actualizing 
self-socialization of an individual. 	

The environment of the information society and in the life of every individual 
is a new and signiýcant social phenomenon. This paper analyzes how this complex 
phenomenon transforms the upbringing and education process today. In order to 
recognize media usage patterns and their role in the modern family, the author explores 
the potential of the media in the upbringing process. 

Based on communication theory and research on theoretical and practical aspects 
of the media in the upbringing process, the paper puts forward the following research 
questions:

¶ What are the dominating media usage patterns in the family?
¶ How do these patterns affect education and upbringing in the family?
¶ What transformations did the upbringing and socialization process undergo 

within the context of the media usage? 
The author explores the media-constructed identity and the development aspects of 

youth culture. The social reality actualizes media usage patterns of children, as well as 
socialization processes and upbringing in the family. The modern family experiences 
continous qualitative changes. Thus, families must constantly adjust; previous views of 
what is good and what is bad, what is right and what is wrong are not relevant anymore. 
Successful functioning in the environment of perpetual change becomes  the priority. 

Conduct of culture accepted within the family and with friends is often the decisive 
factor in forming the dependence based on conditional behavior. If parents do not want 
their children to replace parents with modern technology, they have to devote sufýcient 
time to their children. Advertising and television is becoming a powerful agent of 
socialization for children: television constructs reality, focusing on consumersô diverse 
needs: the need for entertainment, lack of time, abandonment, the need for information, 
inquiry, the need for attention, personal relationships, self-knowledge, satisfaction, 
self-afýrmation. 
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The ýndings of the research on media usage ptterns among preschool children 
and their parents reveal that parents show awareness of their own and their children’s 
needs regarding watching television, and they can purposefully keep their children 
from developing television viewing habits. However, there are certain factors which 
hinder the formation of such information environment that would facilitate children’s 
development.

Owing to the capital of the popular culture, young people, as opposed to adults, are 
much more capable of picking out the necessary information from the overwhelming þow 
of the information in the media. Such skills provide landmarks in the world of cultural 
goods and mark the boundaries of various communities. The capital of popular culture 
contributes to self-socialization with the mediation of the mass media and shapes young 
persons’ identities. 

A major theoretical and practical aspect of media teaching is the assessment of 
social reality. Although no media is free from the educatorôs mission, it is very difýcult 
to ýnd balance between educational work and the commercial world. Working from the 
perspective of media pedagogy, we have to:

¶ recognize the purposefulness of research of media usage;
¶ develop educational structures and strategies aimed at the development of 

media competence, especially in parents.
The responsibility of parents and teachers is to advance the education process and 

to implement strategies helping the development of useful media usage patterns. 

Keywords: patterns, media, responsibility, self-socialization, upbringing, values.
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MǛs visi esam plaġsaziǺas tǭklu lietotǕji un spǛjam lasǭt, saprast tekstu un vizuǕlǕ tǛla sim-
boliku, vǛrtǛt, nediskriminǛjot kritizǛt mediju vizuǕlos un audiǕlos materiǕlus un, visbeidzot, 
adaptǛt un  izmantot plaġsaziǺas lǭdzekǸu izteiksmes veidus, lai nodroġinǕtu saziǺu ar soci-
Ǖlo tǭklu lietotǕjiem, apzinoties, ka plaġsaziǺas lǭdzekǸu lietotprasme ir nozǭmǭga izglǭtǭbas 
politikas daǸa.
Attǭstoties tautsaimniecǭbai un skolu programmǕs ienǕkot tǕdiem mǕcǭbu priekġmetiem kǕ 
ekonomika, sociǕlǕs zinǭbas, politika un tiesǭbas un veselǭbas mǕcǭba, mediju kultȊras kons-
trukcijas modeǸi Ăielauzuġiesò izglǭtǭbas saturǕ un sǕkuġi prevalǛt pǕr izglǭtǭbas programmu 
modeǸiem, jo ir elastǭgi, Ǖtri pieejami un viegli saprotami. Ġǭ jaunǕ, uz ekonomiskǕm no-
stǕdnǛm balstǭtǕ dispozǭcija ir ietekmǭga un mǛrǵtiecǭgi virzǭta, jo Ǹauj atseviġǵǕm kultȊras 
nozarǛm un atseviġǵiem vispǕrizglǭtojoġo skolu mǕcǭbu priekġmetiem veidot ġǵietamǭbu, ka 
tǕs ir pǕrǕkas par pǕrǛjǕm. Lai arǭ izglǭtǭbas saturs tiek saskaǺots un sabalansǛts ar izglǭtojamǕ 
kompetenļu attǭstǭbas iespǛjǕm, tomǛr mediji ar ǭstermiǺa vizuǕliem efektiem un ǭstermiǺa  
pǕrejoġiem tekstiem sociǕlo adresǕtu ï skolǛnu ï dzǭves stila izvǛli ietekmǛjuġi straujǕk nekǕ 
humanitǕro mǕcǭbu priekġmetu saturs, kurġ deýnǛ vǛrtǭbizglǭtǭbu kǕ caurviju tǛmu.
MetakomunikǕcija ar tǕdu auditoriju kǕ jaunieġi norit ǭpaġi strauji, tiem Ǖtri saprotamǕ se-
miotika palǭdz veidot savus kodus un konvencijas, vǛrtǭbu ideoloǥiju un lǭdz ar to nozǭmes 
un vǛstǭjumu. (Kellner, 1995) MetakomunikǕcijas bȊtǭba ï ǕrǛjǕ forma neatbilst bȊtǭbai, bet 
noder cilvǛkam kǕ tǛls.
GalvenǕ pǛtǭjuma problǛma: ǕrǛjie sociǕlkultȊras faktori, tǕdi kǕ mediji, ietekmǛjuġi skolǛna 
vǛrtǭbu izvǛli, padarot skolǛnu par patǛrniecǭbas domǕġanas objektu, bet mǕcǭbu priekġmetu 
standartu prasǭbas, saturs un normatǭvi nespǛj nodroġinǕt vǛrtǭbizglǭtǭbas saistǭbu ar patǛ-
rǛtǕjsabiedrǭbas vǛrtǭbu normatǭviem. Starp paġu skolǛnu pieǺemtajiem vǛrtǭbu modeǸiem 
un izglǭtǭbas vǭziju ir noticis pǕrrǕvums. NoskaidrotǕs pretrunas arǭ nosaka pǛtǭjuma pro
blemǕtiku.
Laikmetam raksturǭga iezǭme ir jaunieġu orientǕcija uz pǕrejoġo. PostmodernǕ masu domǕġa-
na pievǛrġas Ămini vǛrtǭbǕmò, kas tǕpat kǕ patǛriǺprocess kǸuvuġas par mazu sociǕlo grupu 
un partiju kultȊridentitǕġu pauġanas lǭdzekli. PatǛrǛtǕjsabiedrǭba piedǕvǕ savas vǛrtǭbas un 
savus brǭvǕ laika pavadǭġanas veidus ar plaġsaziǺas tǭklu palǭdzǭbu.
AtslǛgvǕrdi: masu mediji, izglǭtǭbas politika, izglǭtǭbas saturs, patǛrǛtǕjsabiedrǭba.

Latvijas Universitǔtes raksti. 2012, 781. sǛj.  
PedaGOǤija un skOlOtǔju izGlītība	 52.ï60. lpp.



S. Austruma. Masu mediju patǛrnieciskie naratǭvi mǕcǭbu saturǕ 53

Izglǭtǭba kǕ plaġsaziǺas lǭdzeklis
PlaġsaziǺas lǭdzekǸi ir bȊtisks zinǕġanu un informǕcijas avots, kas dod ierosmi 

izklaidǛm un brǭvǕ laika pavadǭġanai. PlaġsaziǺas lǭdzekǸi pǕrtop medijos brǭdǭ, kad 
medijs sǕk stǕstǭt stǕstus, un ġie naratǭvi top ǭpaġi ietekmǭgi tad, kad ġajos stǕstos 
mǛs atpazǭstam savas intereses, vǛlmes un savus morǕlos normatǭvus. Mediji it 
kǕ ar palielinǕmo stiklu paplaġina mȊsu iztǛles robeģas, sniedzot jaunas zinǕġanas 
par dominǛjoġo kultȊru, un piedǕvǕ savu izpratni par to, kǕdai jǕbȊt izglǭtǭbai, tǕs 
modernajam saturam, un redzǛjumu ï cik tǕlu sabiedrǭba ir pieǸǕvusi vǛrtǭbu nive-
lǛġanas robeģas. Medijs mums sniedz atbildi uz to, kǕdǕ pasaulǛ mǛs dzǭvojam, un, 
ja mȊs kaut kas mediju vǛstǭjumǕ neapmierina, palǭdz saprast, kur visa sabiedrǭba 
kopumǕ ir kǸȊdǭjusies.

Medijs var bȊt jebkas, pat piemineklis vai ielu nosaukumi, kas ir kultȊrvides 
neatǺemama, tomǛr mainǭga sastǕvdaǸa. ĂPieminekǸi ir medijs, kas ar pagǕtnes 
vǛrtǛjuma, simbolu un rituǕlizrǕģu starpniecǭbu translǛ noteiktǕ laikǕ un situǕcijǕ 
svarǭgu informǕciju un veido attieksmes.ò (Ļaupova, 2006).

MǕkslas zinǕtniece R. Ļaupova monumentus dǛvǛ par Ăsmagsvara medijiemò. 
ĂTie [pieminekǸi], protams, mǛdz pastǕvǛt arǭ vieni kǕ estǛtisks rotǕjums, vidi papil-
dinoġs elements, tomǛr bieģǕk pieminekǸu uzdevums ir kalpot par noteikta politiska 
un/vai kultȊras vǛstǭjuma nesǛju.ò (Zelļe, 2010) GrǕmatas ir medijs ï plaġsaziǺas 
lǭdzekǸi. E-izglǭtǭba, e-pǕrvalde un e-ģurnǕls, e-komercija un pat e-veselǭba ir sazi-
Ǻas lǭdzeklis starp aktoriem. PiemǛram, jau 2003. gadǕ 53% visu medicǭnas iestǕģu 
valstǭ lietoja e-pacientu uzskaiti. 

 Izglǭtǭbas socioloǥija aplȊko izglǭtǭbas sistǛmu ar mediju pǛtniecǭbai raksturǭgu 
metodiku, jo izglǭtǭbas saturs translǛ sabiedrǭbǕ informǕciju par kultȊrsociǕlo noriġu 
procesiem telpǕ un laikǕ. Izglǭtǭbas saturs sabiedrǭbai dod signǕlus par izglǭtǭbas 
mǛrǵiem, bet izglǭtǭbas socioloǥija izvǛrtǛ satura funkcionǛġanu sabiedrǭbǕ, izglǭ-
tǭbas politiku, vǛrtǛġanas problǛmas, izglǭtǭbas saikni ar darba tirgu. Arǭ izglǭtǭbas 
jomǕ veiktie socioloǥiskie pǛtǭjumi LatvijǕ saistǭti ar izglǭtǭbas socioloǥiju. Ap-
zinoties, ka izglǭtǭbas sistǛmas uzdevums ir pakǕrtot izglǭtǭbas saturu mȊsdienu 
dzǭves prasǭbǕm un vajadzǭbǕm, radǭt skolǕs atbilstoġu materiǕlo bǕzi jauno infor-
matǭvo tehnoloǥiju apguvei, kǸȊst saprotama un ġǵiet pieǺemama mediju globǕlǕ 
loma izglǭtǭbas stratǛǥijas apzinǕġanǕ un tǕs ietekme uz sociǕlo subjektu. Subjekta 
vajadzǭbas izpauģas tǕ darbǭbas mǛrǵos, bet mǛrǵus izglǭtǭbǕ izvirza, balstoties uz 
izglǭtǭbas stratǛǥiju. TǕpǛc bȊtu jǕakcentǛ kritiskǕs pedagoǥijas studijas, kuru uz-
devums bȊtu ne tikai iemǕcǭt toleranci un citǕdǕ pieǺemġanu, bet arǭ mǕcǭt izvǛrtǛt 
mediju vǛrtǭbu pǕrstǕvniecǭbas ï dzimuma, rases, tautǭbas, seksuǕlǕs orientǕcijas 
u. c. ï indikatorus, kuri mediju interpretǕcijǕ, no vienas puses, kalpo valsts vai 
reǥiona vajadzǭbǕm, bet, no otras puses, ar savu patǛrnieciskǕs kultȊras nostǕdni 
iezǭmǛ jaunas identitǕtes kodus. 

Medija un indivǭda attiecǭbas
SkolǛnu spǛja kritiski analizǛt plaġsaziǺas lǭdzekǸus un tajos ietverto saturu 

netiek kontrolǛta, jo, apgȊstot mǕcǭbu priekġmetu saturu, netiek apgȊtas pamatpra-
sǭbas domǕt kritiski un izvǛrtǛt cǛloǺus un sekas.
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Veidojot savu vǛrtǭbu bǕzi, jaunieġiem ir jǕizdara divas bȊtiskas izvǛles. 
PirmkǕrt, izvǛloties pakǸauties kǕdiem gataviem, no malas piedǕvǕtiem uzska-
tiem ï mediju informatǭvai plȊsmai vai masu kultȊras elku uzskatu reproducǛġanai, 
notiek pasǭva pakǸauġanǕs konvencijǕm, medijos pausto uzskatu reglamentǛjoġam 
raksturam. TǕdǛjǕdi tiek vairota nespǛja kritiski izvǛrtǛt saǺemto informǕciju. 
OtrkǕrt, reproducǛjot kǕda gatavus uzskatus un automǕtiski tos pieǺemot, skolǛns 
pats neiemǕcǕs vǛrtǛt informǕciju, necenġas nonǕkt pie atziǺas, izmantojot konkrǛtu 
autora tekstu, bet gan lietojot vizuǕlu, postmoderni pasniegtu fragmentǕru tǛlu. 
TǛlu pieǺemġana par esoġas realitǕtes modeli veido arǭ jaunieġu nǕkotnes vǭzijas. 
ĂPrasme izmantot vizuǕlos tǛlus, kǕ arǭ domǕt un mǕcǭties tǛlu izteiksmes formǕs, 
tas nozǭmǛ arǭ domǕt vizuǕli.ò (Tyner, 1998) Lai arǭ attǛls, burts, shǛma ï vizuǕlǕ 
informǕcija ï vienmǛr ir bijusi svarǭga mǕcǭbu procesǕ, tomǛr, apstrǕdǕjot vizuǕlo 
informǕciju neselektǭvi, pieǺemot to kǕ tǛlu, saturs iegȊst citu dziǸumu. To kon-
vencionǕli pieǺemot, ýlozofes Maija KȊles vǕrdiem sakot, ï cilvǛks sǕk domǕt uz 
virsmu. (KȊle, 2006)

Lǭdz pat 20. gadsimta 60. gadiem RietumeiropǕ nebija pǛtǭjumu par mediju 
auditoriju un mediju ietekmi uz indivǭdu. TomǛr jau 20. gadsimta 70. gados pǛtnieki 
pǕrskatǭja uzskatus par masu mediju auditoriju. Un nedaudz vǛlǕk pazǭstami kǸuva 
vairǕki mediju pǛtnieki, piemǛram, H. Lasvels, kurġ mediju pǛtniecǭbǕ kǸuva pa-
zǭstams ar izvǛrstiem uzskatiem par mediju un indivǭda saistǭbu. Par dominǛjoġiem 
var uzskatǭt tǕdus virzienus mediju pǛtǭjumos, kurus vienǕ jǛdzienǕ var dǛvǛt par 
medioloǥiju, piemǛram, virziens: diskusijas par jaunu masu kultȊru vai diskusijas 
par strukturǕlisma un semiotikas pǛtǭjumiem mediju kontekstǕ.

ZinǕms, ka sabiedrǭbǕ pastǕv vairǕki saziǺas lǭmeǺi, kuru komunikǕciju atġǵi-
rǭbas nosaka galvenokǕrt dalǭbnieku skaits. Mediju veidiem, informǕcijas apmaiǺas 
Ǖtrumam un formai ir objektǭva nozǭme, jo veids un pasniegġanas forma nosaka 
informǕcijas satura interpretǕciju un robeģas. Masu komunikǕcijas lǭdzekǸu saturs 
sǕk diktǛt patǛrǛtǕju vǛlmes, un tirgus pǛtǭjumi veido priekġstatus par tǕm. (Bardoel, 
& Haenenn, 2004)

SociǕlǕ mitoloǥija
Izglǭtǭbas politikai ekonomiskǕs krǭzes laikmetǕ, kad masu domǕġanu un vǛlmes 

veido mediju tǭkls, bȊtu jǕvelta ǭpaġa uzmanǭba. Par bȊtisku var uzskatǭt RolǕna 
BǕrta (Roland Barthes) pieredzǛ gȊtǕs atziǺas par mȊsdienu kultȊras dzǭvotspǛ-
jǭgiem mǭtiem un N. LȊmana pǛtǭjumos attǭstǭto paġreferences teoriju par to, ka 
viens un tas pats vǛstǭjums var iegȊt atġǵirǭgas sekas un vǛrtǛjumu tieġi atkarǭbǕ no 
medija, kas izmantots vǛstǭjuma pǕrraidǭġanai. Sabiedrǭba paġreferencei lieto daģǕ-
dus resursus un izziǺas veidus, kas pats par sevi nav paġmǛrǵis, bet gan sabiedrǭbas 
attǭstǭbu veicinoġs faktors. (Luhmann, 2000) ViedokǸi par vǛrtǭbu nozǭmi sievieġu 
ģurnǕlos, TV pǕrraidǛs, Valsts izglǭtǭbas likumǕ vai mǕcǭbu priekġmeta standartǕ ir 
atġǵirǭgi un veido atġǵirǭgus nospiedumus noteiktu sociǕlo grupu apziǺǕ.

PiemǛram, sociǕlǕ mitoloǥija, ka matemǕtika un dabaszinǕtnes spǛs sko-
lǛnam nodroġinǕt visas kompetences, atspoguǸojas arǭ tǕdǕ dokumentǕ kǕ 
ĂLatvijas dalǭba Eiropas SavienǭbǕ ï pamatprincipi, mǛrǵi, prioritǕtes un dar-
bǭba 2007.ï2013. gadamò. SadaǸǕ ĂIzglǭtǭbas un zinǕtnes attǭstǭbaò uzsvǛrts, ka 
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dabaszinǕtnǛm un matemǕtikai mȊsu valstǭ ir prioritǕrǕ loma. ĠǕda nostǕja kalpo kǕ 
tieġs patǛrǛtǕjsabiedrǭbas procesa atspulgs ï naudas piesaiste noteiktai administrǛ-
ġanas sistǛmai, birokratizǛts tikai vienas izglǭtǭbas jomas administrǛġanas princips, 
kura ilgtermiǺa izglǭtǭbas ýlozoýjas rezultǕts ir nomǕkts radoġums un ierobeģota 
indivǭda izvǛles brǭvǭba. Izglǭtǭba un tǕs visaptveroġais saturs kalpo ne tikai sa-
biedrǭbas izglǭtoġanai, bet kultȊras atmiǺas uzturǛġanai un pǕrnesei, kas ir viena 
no bȊtiskǕkajǕm izglǭtǭbas funkcijǕm (jǛdziens pǕrǺemts no vǕcu kulturologa Jana 
Asmana, kas savukǕrt to balsta uz M. Halbvaha kolektǭvǕs atmiǺas konceptu).

N. LȊmana sistǛmteorijǕ jautǕjumu par sabiedrǭbas kritiskuma trȊkumu jeb 
Ăaklumuò saista ar stereotipu, aizspriedumu un neskaitǕmo ĂsociǕlo mitoloǥijuò 
nekritisku analǭzi. Paġreferences analǭze vienlaikus ir arǭ sabiedrǭbas robeģu analǭze. 
(Beitnere, 2003) 

TǕtad, runǕjot par tǕdǕm postmateriǕlǕm vǛrtǭbǕm kǕ cieǺa, dzǭvǭba, brǭvǭba, 
atbildǭba, kas ierakstǭtas vispǕrizglǭtojoġo mǕcǭbu priekġmetu standartos, mediju 
vizuǕlǕs spǛles gaitǕ tǕs iegȊst citu nozǭmi, un tǕm ir cits ekonomisks naratǭvs. 
Autores pǛtǭjuma ĂJaunieġu vǛrtǭbu izvǛle patǛrǛtǕjsabiedrǭbǕò analǭze demonstrǛ 
koýguratǭvǕs kultȊras modeǸa pazǭmes un vǛrtǭbu pǕrnesi un to pieǺemġanu. TǕpǛc 
runǕt ġodien par tradicionǕlo kultȊras vǛrtǭbu un izglǭtǭbas kǕ vǛrtǭbas konsistenci 
bȊtu pǕrdroġi.

Mediju satura pǕrraidǭtǭba (translǛtǭba) izglǭtǭbas saturǕ
ĂSaturs ir domǕġana, un domǕġana ir saturs,ò formulǛjis viens no kritiskǕs 

domǕġanas pǛtniekiem Riļards Pouls. ApgȊstot ikviena mǕcǭbu priekġmeta saturu, 
skolǛns apgȊst ġǭs jomas speciýsko domǕġanas veidu. Pouls uzsver, ka tas, ko mǛs 
ieliekam saturǕ, ir saistǭts ar ilgtermiǺa domǕġanu. Ja izglǭtǭbǕ runǕ par astoǺǕm 
kompetencǛm, tad katrs mǕcǭbu priekġmets savǕ saturiskajǕ noslodzǛ virza skolǛnu 
uz tikai ġim saturam ǭpaġu domǕġanu, pastiprinot kǕdu no kompetencǛm. Ġo domu 
tǕlǕk var attǭstǭt, runǕjot par mediju saturiskajǕm nostǕdnǛm.

Medijs aktualizǛ to vǛrtǭbu nozǭmi, kuras (pǛc socioloǥisko pǛtǭjumu datiem, 
piemǛram, par ģurnǕlu saturu izvǛrtǛjumu un ietekmi uz jaunieġu domǕġanas vei-
doġanos) ir tieġsaistǛ. AnalizǛjot starptautiskos sievieġu ģurnǕlus, ASV pǛtnieki 
noskaidrojuġi, ka, piemǛram, sekss pieder pie to satura pamatvǛrtǭbǕm, jo demonstrǛ 
ne tikai masu mediju spǛku, bet arǭ brǭvǭbu. Ġie ģurnǕlu stǕsti sȊta ne tikai vǛstǭ-
jumu par pamatvǛrtǭbǕm, bet arǭ nostiprina noteiktus ģanrus, naratǭvu shǛmas un 
valodas stilus. Ǭpaġu pǛtnieku uzmanǭbu izpelnǭjies sievieġu veselǭbai un ýtnesam 
veltǭto ģurnǕlu saturs. PǛtǭjumǕ, kas analizǛ sievieġu veselǭbas ģurnǕlam sȊtǭtǕs 
vǛstules, pausts uzskats, ka sievieġu veselǭbai veltǭtie ģurnǕli ir radǭjuġi jaunu 
mȊsdienu kultȊras industriju un tie reprezentǛ komercializǛtu ĂvǛlmi bȊt veselaiò. 
Mediju saturs par stilu, modi un skaistumu liek domǕt par dabiskumu, praktisku 
dzǭvi, bet jutekliskǕs reklǕmas ï par seksuǕlo attiecǭbu kǕ dzǭves kvalitǕtes normu. 
PiemǛram, mǕcǭbu saturs vispǕrǛjǕs vidǛjǕs izglǭtǭbas mǕcǭbu priekġmetǕ ĂVeselǭbas 
mǕcǭbaò translǛ masu medijos akcentǛto saturu tǕdos mǕcǭbu priekġmeta standarta 
tematos kǕ seksuǕlu attiecǭbu uzsǕkġana, izsargǕġanǕs no nevǛlamas grȊtniecǭbas 
u. c., un to vizualizǛġanu palǭdz uzturǛt sievieġu un jaunieġu ģurnǕli (piemǛram, 
Puff un ĂSǭrupsò).



56	 PEDAGOǤIJA UN SKOLOTǔJU IZGLǬTǬBA

Arǭ veselǭba, sports un veselǭgs dzǭvesveids ir viens no izglǭtǭbas satura pa-
matnostǕdǺu motǭviem. VispǕrǛjǕs vidǛjǕs izglǭtǭbas mǕcǭbu priekġmetǕ ĂVeselǭbas 
mǕcǭbaò mǕcǭbu priekġmeta mǛrǵis deýnǛts ġǕdi: ĂSekmǛt izglǭtojamǕ gatavǭbu ǭste-
not dzǭvǛ savai un lǭdzcilvǛku ýziskajai, garǭgajai un sociǕlajai veselǭbai labvǛlǭgus 
lǛmumus.ò MǕcǭbu saturs par veselǭgu uzturu, ýzisko aktivitǕġu nozǭmi veselǭbas 
saglabǕġanǕ, aptaukoġanǕs riska faktoriem, aptaukoġanos kǕ riska faktoru sirds un 
asinsvadu slimǭbu un vielmaiǺas slimǭbu attǭstǭbǕ, ǵermeǺa masas novǛrtǛġanas 
paǺǛmieniem, uztura bagǕtinǕtǕju izmantoġanu muskuǸu masas palielinǕġanai: 
plusi un mǭnusi, jȊtu izpauġanas veidiem un iespǛjǕm ir medijs, kas norǕda virzǭbu 
uz postmodernǕs patǛrǛtǕjkultȊras tǛlu un stilu, proti, tas ir tendencǛm atbilstoġs 
muskuǸots, labi trenǛts un solǕrijǕ iededzis baltǕ Ǖdas tipa veiksminieks, konkurǛt-
spǛjǭgs sabiedrǭbas loceklis.

PǛtǭjumǕ ĂJaunieġu vǛrtǭbu izvǛle patǛrǛtǕjsabiedrǭbǕò 391 aptaujǕtais respon-
dents (pavisam bija 626) ierindoja veselǭbu kǕ vǛrtǭbu pirmo seġu prioritǕro vǛrtǭbu 
skalǕ, turklǕt 65 jaunieġi ierindoja to pirmajǕ vietǕ, bet 68 respondenti ï otrajǕ vietǕ 
pǛc sava dzǭves stila nozǭmǭbas. Lǭdzǭga vǛrtǭba izrǕdǭjǕs izglǭtǭba ï 410 aptaujǕtie 
no kopǛjǕ respondentu skaita to ievietoja savu seġu prioritǕro vǛrtǭbu rindǕ, tomǛr 
par pirmo nozǭmǭgǕko to atzina tikai 2,7% no visiem vidusskolas vecuma jaunie-
ġiem.

VietǕ bȊtu atcerǛties raksta sǕkumǕ akcentǛto domu par kultȊras atmiǺu. 
19. gadsimta beigǕs Ernesta RenǕna (Ernest Renan) vǛstǭjums pedagoǥijǕ ir 
tǕlǕk attǭstǭjis pazǭstamo domu, ka katra atcerǛġanǕs ir arǭ aizmirġana. Attiecinot 
E. RenǕra domu gaitu uz vǛrtǭbizglǭtǭbas stratǛǥiju un garǭgo vǛrtǭbu akcentǛġanu 
izglǭtǭbas programmǕs un mǕcǭbu priekġmetu standartos, varǛtu translǛt ġo domu kǕ 
garǭgǕs kultȊras atcerǛġanos un vǛrtǭbu nozǭmǭbu. ParalǛli ġai stratǛǥijai pastǕvǭgi 
ir ǭstenota aizmirġanas tradǭcija. TǕpat kǕ padomju laikos, aizmirġana ir galveno-
kǕrt saistǭta ar politiskǕs kultȊras agrǭnajǕm formǕm, bet efektǭvs, jaudǭgs mediju 
audiovizuǕlais trieciens uz jaunieġu apziǺu atcerǛġanǕs domu noved lǭdz jauno 
vǛrtǭbu pieǺemġanas procesam.

Uztura ierobeģojumu un modes diǛtu iespǛjamǕ ietekme uz veselǭbu un izprat-
nes veidoġana par personǭgo un sabiedrǭbas atbildǭbu par katra cilvǛka veselǭbu 
rodas, ne tikai apgȊstot mǕcǭbu priekġmetǕ deýnǛto saturu, bet, kǕ norǕda profesore 
M. KȊle, mainoties dzǭves formǕm, nevienǕ citǕ jomǕ nenotiek tik strauja hierarhijas 
apvǛrġana kǕ ǵermeǺa un dvǛseles attiecǭbǕs. (KȊle, 2006) 

IndividuǕlǕ un kontekstuǕlǕ apmǕcǭbas perspektǭva
GlobalizǕcijas tǭklojums kultȊras telpǕ ï tirdzniecǭbas, preļu un ýnanġu plȊsma, 

investǭcijas un starpvalstu aizdevumi, komercdarbǭbu globalizǕcija ï skar un ietek-
mǛ kultȊras procesus, sekmǛjot ne tikai kultȊru integrǕciju, bet arǭ standartizǕciju, 
kas liek domǕt par skolas jaunieġu standartizǛtu vǛrtǭbu izvǛles motǭviem. TomǛr 
mȊsdienu vǛrtǭbu konvencijas pǛtǭjums par jaunieġu vǛrtǭbu izvǛli apstiprina divu 
nozǭmǭgu vǛrtǭbu prioritǕti pǕr materiǕlajǕm un postmateriǕlajǕm vǛrtǭbǕm, un 
tǕs ir ǥimene un veselǭba kǕ prioritǕrǕs vǛrtǭbas. TǕpǛc vǛlǛtos iezǭmǛt ne tikai 
mediju izklaidǛjoġo raksturu, bet runǕt par mediju kǕ vǛrtǭbu motǭvu pieǺem-
ġanas formu. IzvǛrtǛjot ASV ZiemeǸkarolǭnas profesores Dr. paed. R. Keferelas 
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(Rosemary Caffarella) un Dģordģijas UniversitǕtes profesores S. Merjamas (Sharan 
Merriam) nostǕdnes indivǭda mǕcǭġanǕs motǭvu noteikġanai, par ǭpaġi nozǭmǭgiem 
tiek minǛti divi izglǭtǭbas apmǕcǭbas virzieni: individuǕlais un konstekstuǕlais. Vi-
ǺuprǕt, individuǕlais apmǕcǭbas virziens dominǛ tieġi pieauguġo izglǭtǭbǕ, respektǭvi, 
tas atbild uz jautǕjumu ï ko (mǛs) pieauguġie domǕjam par mǕcǭġanos pieauguġo 
vecumǕ. KǕpǛc mums izglǭtǭba un izglǭtoġanǕs ir vǛrtǭba. Galvenie individuǕlǕs 
mǕcǭġanǕs virzieni ir

Å	 apmǕcǭba, kas notiek mȊsu paġu galvǕs, 
Å	 pieǺǛmums, ka kompetences var veidot neatkarǭgi no iepriekġǛjǕs izglǭtǭbas 

un izglǭtǭbas pieredzes. (Merriam, Rosemary, 1991)
LǭdzǕs kritiskajai pedagoǥijai, kas raksturǭga Eiropai, ASV ir pazǭstama kon-

tekstuǕlǕ teorija. KontekstuǕlais mǕcǭġanǕs virziens ir jauns. Ġǭ teorija balstǕs 
uz to, ka, pirmkǕrt, tǕ ir interaktǭva un, otrkǕrt, mǕcǭġanǕs nevar bȊt atdalǭta no 
konteksta, kurǕ mǕcǭġanǕs notiek, akcentǛjot situǕcijas un konteksta nozǭmǭbu 
mǕcǭġanǕs procesǕ. TǕs ir pamatotas pǕrdomas par to, ko mǛs darǕm, kamǛr mǛs 
darǕm. KontekstuǕlǕ teorija akcentǛ pǕrmaiǺas cilvǛku redzǛjumǕ par sevi un pa-
sauli, kurǕ tie dzǭvo.

MǕcǭġanǕs strukturǕlie aspekti uzsver to, ka jautǕjumǕ, ko jaunieġi mǕcǕs un 
kǕ tie mǕcǕs, svarǭgi ir arǭ tǕdi aspekti kǕ rase, etniskǕ izcelsme, baltais/melnais, 
sieviete/vǭrietis, jo ġǕds ġǵirklis vai apzinǕti akcentǛts konteksts var ietekmǛt arǭ 
veidu, kǕ cilvǛks mǕcǕs. KontekstuǕlǕ virzienǕ svarǭga ir tieġi sociǕlǕ pieredze. 
Pieredzes pieeja saistǕs ar indivǭda sociǕlo praksi un pieredzi, informǕcijas vide pǛc 
bȊtǭbas tiek pielǭdzinǕta ĂapkǕrtǛjai videiò, Ădzǭves telpaiò, ar to saprotot resursu 
un iespǛju kopumu, kvalitǕti un attiecǭbas, kas ir cilvǛka, kopienas vai sabiedrǭbas 
pǕrredzamǕ aptvǛrumǕ un kam ir lielǕka vai mazǕka nozǭme ikdienas dzǭvǛ, jo 
tie ietekmǛ, veicina citus procesus un parǕdǭbas (mediju vide, informǕcijas vide, 
komunikǕcijas vide. (Brikġe, 2009)

MǕcǭġanǕs ir indivǭda nepǕrtrauktas sarunas ar sevi un ar savu praksi sabiedrǭbǕ, 
kas sniedz deýnǭcijas. (Merriam, Rosemary, 1991) TǕpǛc profesore S. Merjama 
uzsver, ka svarǭgi ir visi mǕcǭġanǕs aspekti, jo, ja skolotǕjs izprot izglǭtojamǕ 
bȊtǭbu, to, kas ir konkrǛtais indivǭds, kas mǕcǕs, tad vienlaikus mǕcǭġanǕs konteksts 
piedǕvǕ vislielǕko potenciǕlu izglǭtojamǕ sapraġanai par to, ko nozǭmǛ mǛrǵtiecǭga 
mǕcǭġanǕs. AtġǵirǭbǕ no jaunieġiem, kuru izglǭtoġanǕs motǭvi mǛdz bȊt atġǵirǭgi, pie-
auguġie ï tie, kuri iesaistǭjuġies pieauguġo tǕlǕkizglǭtǭbǕ, apzinǕti piedalǕs problǛmu 
risinǕġanǕ un jaunǕ meklǛjumos. (Merriam, Caffarella, 1999) Tas nozǭmǛ, ka viǺi 
mǕcǛs veidot spriedumus un izvǛlǛsies adekvǕtu rǭcǭbu konkrǛtǕ situǕcijǕ, mǕcǛs 
apzinǕti pieǺemt vǛrtǭbas un selektǭvi vǛrtǛt plaġsaziǺas lǭdzekǸu saturu. IzglǭtoġanǕs 
ir ne tikai psiholoǥisks process, krǕġǺa izolǛġanǕs no pasaules, bet tǕ ir arǭ cieġa 
sasaiste ar sabiedrǭbu un pasauli.

Masu kultȊra, masu mediji ir izmainǭjuġi indivǭda radoġo dabu, sadzǭves un 
vǛlmju lǭmenǭ kǸȊdami pieejami jebkuram patǛrniecǭbas objektam ï izglǭtǭbai, 
jebkurai precei, dizainam, fotogrǕýjai, mȊzikai vai grǕmatai. Ar tehnoloǥiju, da-
torprogrammu un citu tehnisko lǭdzekǸu palǭdzǭbu jaunieġi veido savus spriedumus 
par izglǭtǭbas nozǭmi, un ġie jaunie pieǺǛmumi atkal no jauna atspoguǸojas masu 
saziǺas lǭdzekǸos.
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Nobeigums
Masu mediju patǛrnieciskie naratǭvi piesaka sevi caur daģǕdǕm izpausmǛm, 

arǭ izglǭtǭbas satura veidoġanas lǭdzdalǭbǕ, gan rosinot, uzrunǕjot, reþektǛjot patǛ-
rǛtǕjsabiedrǭbas vǛlmes, tǕdas kǕ savstarpǛjǕ sacensǭba, preļu un pakalpojumu Ǖtra 
pieejamǭba, starpnacionǕla naudas plȊsma, gan akcentǛjot ekonomisko lietderǭbu, 
izklaides lomu, veidojot skolas jaunieġos pǕrliecǭbu par patǛrǛtǕjsabiedrǭbas patieso 
lietderǭbu. 

PatǛrǛtǕjcilvǛks nemitǭgi dzǭvo tagadnǛ, un viǺa naratǭvs ir tagadnes vajadzǭbas 
un nepǕrtraukts sacensǭbas gara treniǺġ patǛrniecǭbas lǭdzdalǭbǕ. PostmateriǕlǕs 
vǛrtǭbas autonomijas izcelġana, paġizteiksme un virzǭba uz dzǭves kvalitatǭvǕku 
piepildǭjuma mǛrǵi. Ġǭs izmaiǺas sociologs Roberts Inglherts cieġi saista ar ek-
sistenciǕlo stǕvokǸu maiǺu. (Inglehart, R. 1979, 2005) ValstiskǕ un sabiedriskǕ 
izpratnǛ izglǭtǭbas vǛrtǭbas atspoguǸo ġǭs kultȊras domǕġanas fenomena kolektǭvo, 
sociǕlo, grupas nozǭmǭbu, kas akcentǛ personǭbas izglǭtǭbas vǛrtǭbas un izglǭtǭbas 
kvalitǕti. PastǕv cieġa saikne starp personǭgi orientǛtu vǛrtǭbu atzǭġanu un tendenci 
izprast izglǭtǭbu kǕ nepǕrtrauktu procesu, kas norit visas cilvǛka dzǭves laikǕ. Katra 
personǭba ir atvǛrta pieredzei, to nevajag kontrolǛt vai vadǭt, un tǕs uzskati balstǕs 
uz pieredzi. (Dewey, 1916; Rogers, 1961)

ĀrǛjie sociǕlkultȊras faktori, tǕdi kǕ mediji, ietekmǛjuġi skolǛna vǛrtǭbu izvǛli, 
padarot skolǛnu par patǛrniecǭbas domǕġanas objektu, bet mǕcǭbu priekġmetu 
standartu prasǭbas, saturs un normatǭvi nespǛj nodroġinǕt vǛrtǭbizglǭtǭbas saistǭbu 
ar patǛrǛtǕjsabiedrǭbas vǛrtǭbu normatǭviem. Starp paġu skolǛnu pieǺemtajiem vǛr-
tǭbu modeǸiem un izglǭtǭbas vǭziju ir noticis pǕrrǕvums. NoskaidrotǕs pretrunas arǭ 
nosaka pǛtǭjuma problemǕtiku. Indivǭds tiecas satuvinǕt savu Es-ideǕlo ar Es-reǕlo. 
Personǭbas un to darbǭbas motǭvi ir sasaistǛ un vǛrsti uz to, ka personǭba ir paġre-
gulǕcijǕ esoġa sistǛma. (Rogers, 1961) TǕpǛc indivǭda konfrontǕcija ar medijiem, 
sabiedrǭbu un reǕlo vidi uzrǕda cilvǛka aktǭvo lomu vǛrtǭbu pieǺemġanǕ un to, kǕ 
ġai konfrontǕcijǕ indivǭds orientǛjas saistǭbǕ ar institȊcijǕm ï kǕdas ir ġo institȊciju 
funkcijas un mǛrǵi un kǕ indivǭds sevi realizǛ kultȊrǕ. TomǛr dzǭves eksistenciǕlǕs 
norises, ja tǕs ir patiesas un jǛgpilnas, neatklǕjas mediju telpǕ. (KȊle, 2006)

SecinǕjumi
Å	 MǕcǭġanǕs arguments, ka mediji ir daǸa no izglǭtǭbas satura, visǕ izglǭtǭbas telpǕ 

kalpo nolȊkam attǭstǭt mediju lietotprasmi. SavukǕrt mediji kǕ pedagoǥijas un 
audzinǕġanas metode kultȊras pedagoǥijǕ ir veids, kǕ jaunieġiem apgȊt kritisko 
spriestspǛju ï izpratnes veidoġanu, ka plaġsaziǺas lǭdzekǸi un to sniegtǕ infor-
mǕcija jǕpieǺem kritiski.

Å	 Masu mediju sistǛmu regulǛ iekġǛjie kodi, un informǕcija Ǹauj ġo vǛstǭjumu 
(ziǺas) atlasǭt un nodot to auditorijai saskaǺǕ ar saviem reþeksǭvajiem kritǛri-
jiem. 

Å	 PlaġsaziǺas lǭdzekǸi ir bȊtiski informǕcijas un izziǺas avoti izglǭtǭbas saturǕ.
Å	 Mediji kultȊras pedagoǥijǕ, izglǭtǭbas politikas veidoġanǕ un mǕcǭbu satura iz-

maiǺu ievieġanǕ ir ietekmǛġanas veids un uzvedǭbas, stila, modes un izklaides 
nodroġinǕġanas resurss, kas veido individuǕlo identitǕti. 
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Å	 Indivǭdi sevis paġpilnveides nolȊkos ir tendǛti uz pozitǭvu sevis attǭstǭġanu un 
kritisku piedǕvǕtǕs informǕcijas izvǛrtǛġanu, lǛmumu pieǺemġanu.
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Summary
With the economy of the country developing and such subjects as economics, 

social studies, politics, law, and health studies becoming part of curricula in schools, 
construction models of the media culture have conquered their place in the study content 
and even gained dominant positions over the curricula models because they are þexible, 
quickly available, and easy to comprehend. This disposition is inþuential because it 
lets particular cultural ýelds and school subjects to create the illusion that they are 
superior to others. Although the study content is coordinated with the possibilities of 
development of student competence, the media with their short-term visual effects and 
transitory texts have inþuenced their social agent. ñMetacommunication with such 
audience as young people develops very rapidly. Quickly accessible semiotics helps to 
form their own codes and conventions, value ideology and consequently its meanings 
and messages.ò (Kellner, 1995)

The research focuses on the question how the external social and cultural factors, 
such as the media, have affected the value choice in young people, making pupils the 
objects of consumerist thinking, yet the requirements of educational standards, content, 
and subjects are unable to provide the connection between value education and the 
values of the consumer society. A gap has formed between the value models accepted 
by pupils and the vision of education. The article studies these contradictions.

A common feature of the age is that the young people have a markedly transitory 
orientation. Postmodern mass thinking focuses on ñmini valuesò which, similarly to the 
process of consumption, have become a means of the expression of the cultural identity 
of small social groups.

Keywords: mass media, education content, education policy, values, consumer 
society.
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Mediju ienǕkġana ikdienas dzǭvǛ maina cilvǛku savstarpǛjǕs attiecǭbas, kǕ arǭ konstruǛ bǛrna 
pasaules ainu. Pasaules izzinǕġana notiek ar mediju starpniecǭbu, kas rada jaunas iespǛjas un 
arǭdzan grȊtǭbas audzinǕġanas procesǕ, tǕpǛc pieauguġajiem kritiski jǕizvǛrtǛ un jǕanalizǛ 
mediju piedǕvǕjums. CilvǛcei ir kǸuvis skaidrs ï mediji pǕrveido pasauli un lǭdz ar to arǭ 
bǛrnu izaugsmes nosacǭjumus. BǛrnu rotaǸvidǛ ienǕk rotaǸlietas, spǛles un bǛrnistabas akse-
suǕri, kas saisǭti ar medijiem ï mediju inspirǛtiem tǛliem no multiplikǕciju ýlmǕm, ýlmǕm, 
grǕmatǕm u. c. Daudzi bǛrni mediju tǛlus un paġus medijus izmanto kǕ ierosinǕjumu savǕm 
rotaǸǕm un rotaǸlietas lieto ne tikai kǕ darbǭbas priekġmetu, bet, identiýcǛjot sevi ar noteiktu 
personǕģu, atdarina vai veido jaunu rotaǸas siģetu. 
Ġǭ raksta mǛrǵis ir atklǕt rotaǸlietas un rotaǸu transformǕciju mediju sabiedrǭbǕ 21. gadsimtǕ.

AtslǛgvǕrdi: medijs, rotaǸlieta, rotaǸa.

Ievads
MȊsdienǕs laiks ir kǸuvis dinamisks, trauksmains un nepakǸǕvǭgs un to ietekmǛ 

ekonomikas attǭstǭba, tehnoloǥiju progress un politiskǕs izmaiǺas. Nav ġaubu, ka 
mȊsdienǕs bǛrni ir pretstatǭti mediju videi un aug citǕdǕkǕ pasaulǛ nekǕ augǕm mǛs. 
Mediju piesǕtinǕta pasaule bǛrnam rada aizvien vairǕk piedǕvǕjumu un iespǛju. 
DaudzǕs mǕjsaimniecǭbǕs un bǛrnistabǕs ir ne tikai TV, bet arǭ CD pleijeri, DVD, 
kompjȊteri, modemi un digitǕlǕs kameras. Arvien jaunǕkǕ vecumǕ bǛrni iemǕcǕs 
darboties ar medijiem ï lietot tastatȊru, TV pulti, peli, mobilo telefonu. Tieġi bǛr-
niem ir izveidoti kompjȊteri ar viǺu mǭǸǕkajiem mediju tǛliem, kas sekmǛ mediju 
lietoġanu jau pavisam agrǭnǕ vecumǕ. Mediju plaġǕs iespǛjas piedǕvǕ ne tikai bȊt 
pasǭvam, bet arǭ aktǭvi iesaistǭties, bȊt dalǭbniekam. AgrǕk TV mǛs skatǭjǕmies tǕs 
piedǕvǕtǕs programmas, bet mȊsdienǕs ġis medijs paver jaunas aktivitǕtes ï video 
skatǭġanos, spǛles un pat iepirkġanos. DigitǕlǕs tehnoloǥijas maina mediju pieredzes 
dabu ï attǛli un skaǺa ir maksimǕli pietuvinǕti realitǕtei un dzǛġ atġǵirǭbu starp 
reǕlo pasauli un mediju attǛloto. 

Izmantojot medijus, raģotǕji cenġas saniegt arǭ jaunos patǛrǛtǕjus. PirmǕ re
klǕma, kas bija domǕta bǛrniem, izskanǛja 20. gs. 30. gados radioraidǭjumǕ Little 
Orphan Annie un Story time ASV. (Pecora, 1998) 21. gadsimta ģurnǕli, Web lapas, 
kas domǕtas bǛrniem un jaunieġiem, satur reklǕmas vai stǕstus, kuros uzskatǕmi 
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parǕda vǛlamo apǥǛrbu, apavus un skaistuma produktus. Mediji ir tie, kas piedǕvǕ 
dzǭves modeǸus, t. i., demonstrǛ, kǕ dzǭvot. VislabǕkais veids, kǕ sasniegt jaunos 
patǛrǛtǕjus, ir TV. ASV veiktais pǛtǭjums liecina, ka gada laikǕ bǛrns noskatǕs 
televǭzijǕ vidǛji 40 000 reklǕmu. (Kunkel & Gantz, 1992)

Tehnoloǥiju, zinǕtnes un sabiedrǭbas attǭstǭba ir mainǭjusi rotaǸlietu izskatu un 
sniegusi jaunas iespǛjas rotaǸai. 21. gadsimtǕ reǕlǕ pasaules pieredze aizvien vairǕk 
tiek gȊta ar mediju palǭdzǭbu, nevis ar personisko, nepastarpinǕto pieredzi. Mediji 
daudzǛjǕdǕ ziǺǕ nosaka jauno cilvǛku viedokǸu, spriedumu, zinǕġanu veidoġanos 
un viǺu izturǛġanos un ir kultȊras, zinǕġanu, uzvedǭbas normu saglabǕġanas un 
pǕrneġanas lǭdzeklis. (Schorb, 2005) BǛrni var ceǸot pa pasauli Web lapǕs, apskatot, 
piemǛram, daģǕdus putnus, dzǭvniekus, augus, kurus reǕlajǕ dzǭvǛ, iespǛjams, nekad 
neredzǛs. Mediju tǛlu rotaǸlietas Ǹauj atkal un atkal izdzǭvot jau iepriekġ medijos 
pieredzǛto.

RotaǸlieta kǕ bǛrna attǭstǭbas veicinǕtǕja
RotaǸǕġanǕs ar rotaǸlietǕm ir universǕla darbǭba, kas veidojusies laika gaitǕ 

un attǭstoties kultȊrai. Lai gan rotaǸlietas tehnoloǥiju attǭstǭbas rezultǕtǕ ir mainǭ-
juġǕs, tomǛr to mǛrǵis ï intereses radǭġana bǛrnos un darbǭbas ar tǕm ï ir palicis 
nemainǭgs. Jau pirmajǕs nedǛǸǕs pǛc dzimġanas, kad bǛrns sǕk fokusǛt skatu uz 
kustǭgiem objektiem, viǺġ sastopas ar savu pirmo rotaǸas pieredzi. RotaǸǕjoties ar 
rotaǸlietǕm, bǛrns atklǕj un iepazǭst vidi, kas ir apkǕrt, kǕ arǭ mǕcǕs veidot attie-
cǭbas ar apkǕrtǛjiem un saprast sevi. RotaǸa ir svarǭgs priekġnosacǭjums veselǭgai 
un lǭdzsvarotai dzǭvei. Mainoties sabiedrǭbai, zinǕtnes attǭstǭbai, dzǭves apstǕkǸiem, 
notiek izmaiǺas arǭ bǛrna rotaǸǕ, jo tǕ atklǕj bǛrna stǕvokli sabiedrǭbǕ un paġas sa-
biedrǭbas speciýku. RotaǸa atspoguǸo ne tikai bǛrna, bet arǭ apkǕrtǛjǕs sabiedrǭbas 
intereses, vǛrtǭbas un priekġstatus. Starp rotaǸlietu un cilvǛces attǭstǭbu kopumǕ 
var vilkt zinǕmas paralǛles. MȊsdienǕs daudzas rotaǸlietas ir identiskas tǕm, ar ko 
rotaǸǕjǕs pirms vairǕkiem gadsimtiem. AgrǕk grabuǸi, ar ko rotaǸǕjǕs zǭdaiǺi, bija 
veidoti no salmiem, mǕla, sudraba, Ǖdas un koka, bet 21. gadsimtǕ tie izgatavoti no 
plastmasas. Seno Ǜǥiptieġu, grieǵu un romieġu bǛrni rotaǸǕjǕs ar bumbǕm, kas tika 
darinǕtas no niedrǛm, Ǖdas un auduma. RȊpnieciskǕs attǭstǭbas rezultǕtǕ sǕka raģot 
rotaǸlietas no tehnoloǥiski labǕka materiǕla, kas ne tikai mainǭja to vizuǕlo izskatu, 
bet arǭ paplaġinǕja rotaǸlietu izmantoġanas iespǛjas. PiemǛram, mȊsdienǕs bumbu 
var aizmest daudz tǕlǕk, lelles spǛj ne tikai runǕt, bet arǭ Ǜst, rotaǸu dzǭvnieki mǕk 
pǕrvietoties un dejot.

RotaǸlieta ir kultȊras produkts, ko veido vǛrtǭbas, idejas, tehnoloǥijas, mediji, 
mode u. c. TǕs parǕdǭġanos pirmoreiz vai jaunǕ izskatǕ var veicinǕt ne tikai sabied-
rǭbas kultȊra un tehnoloǥiju attǭstǭba, bet arǭ gadalaiki un daģǕdi notikumi. (Jaffe, 
2006) RotaǸlieta ir kǕ socializǕcijas tilts starp bǛrniem ar daģǕdu sociǕlo situǕciju, 
Ǖdas krǕsu, dzimumu, nacionalitǕti. Ar rotaǸlietu palǭdzǭbu bǛrnam var mǕcǭt par 
daģǕdajǕm cilvǛku, kultȊras, vǛrtǭbu, uzskatu, domu un ideju atġǵirǭbǕm multikul-
turǕlǕ sabiedrǭbǕ. RotaǸlietas ir cilvǛcisko priekġmetu samazinǕtas reprodukcijas, 
tapǛc varam teikt, ka bǛrni mȊsdienǕs rotaǸǕjas ar pieauguġo pasauli. RotaǸlietas ir 
socializǛtas, pieauguġǕ vai tehnikas radǭtas un ataino pieauguġo funkciju pasauli, 
kǕ arǭ sagatovo bǛrnu ġo funkciju pieǺemġanai. (Barthes, 2010) Arvien vairǕk bǛrni 
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rotaǸǕs atspoguǸo to, kas novǛrots televǭzijǕ un internetǕ, tǕpǛc rotaǸa mazǕk ǭsteno 
sociǕlǕs attiecǭbas. Masu medijos atspoguǸotais daudz agrǕk ienǕk bǛrna dzǭvǛ, 
tǕdǛǸ varam teikt, ka rotaǸa aiziet no bǛrna dzǭves, arǭ no bǛrnǭbas, un ir novǛrojama 
tradicionǕlǕs rotaǸas pakǕpeniska izzuġana.

RotaǸlietas tiek izmantotas kǕ priekġmeti, kas virza rotaǸu. RotaǸa ir bǛrna 
galvenǕ darbǭbas forma lǭdz skolas vecumam, un tǕ veicina bǛrna attǭstǭbu kopve-
selumǕ. RotaǸas var iedalǭt pǛc to izziǺas mǛrǵa, nozǭmes, rotaǸnieku vecumposma, 
audzinoġǕ mǛrǵa, pǛc pǛtǕmǕs problǛmas. KatrǕ vecumǕ bǛrniem ir raksturǭgas cita 
veida rotaǸas, tomǛr ir arǭ rotaǸas, kas piemǛrotas un aktuǕlas daģǕdos vecumos. 
RotaǸlieta ietekmǛ rotaǸu, bet rotaǸlietu izvǛli ietekmǛ bǛrna individualitǕte, pieau-
guġie un apkǕrtǛjǕ vide. RotaǸas nozǭmǭgums izpauģas apstǕklǭ, ka svarǭgi ir nevis 
tas, ko bǛrni dara, bet gan ï kǕ viǺi to dara. Varam secinǕ: ja bǛrnam tiek piedǕvǕti 
mediji, tehnoloǥiskǕs un mediju tǛlu inspirǛtas rotaǸlietas, viǺġ rotaǸǕsies ar tǕm un 
darbosies ar medijiem. 

RotaǸlieta kǕ mediju kultȊras produkts
Mediji bǛrna dzǭvǛ ienǕk ar pirmo bilģu grǕmatu, ar pirmo priekġǕ lasǭto pasaku 

jau agrǕ bǛrnǭbǕ. (Barsch, Erlinger, 2002) KǕ uzsver Dǭters BǕke (D. Baacke), 
bǛrnǭba ġodien ir Ămediju bǛrnǭbaò un bǛrnistaba vienlaikus ir arǭ Ămediju istabaò. 
(Baacke, 1999) Kaut gan bǛrniem tiek piedǕvǕtas tradicionǕlǕs rotaǸlietas un pǛc 
iespǛjas mazǕk mediji un mediju tǛlu inspirǛtas rotaǸlietas, tomǛr, tiklǭdz viǺi sǕk 
skatǭties TV un lietot medijus, bǛrni izvǛlas tǕs, kuras redz medijos. Nenoliedzami, 
viǺi turpina un turpinǕs rotaǸǕties ar tradicionǕlajǕm rotaǸlietǕm (bumbǕm, grabu-
Ǹiem, automaġǭnǕm, lellǛm), bet nevar noliegt, ka mediji, mediju tǛlu inspirǛtas un 
elektroniskǕs rotaǸlietas 21. gadsimtǕ aizǺem lielǕko daǸu no bǛrnistabas. Mediju 
izolǛtam bǛrnam mediji un mediju tǛlu inspirǛtas rotaǸlietas bȊs sveġas, tǕdǛǸ ro-
taǸlietu raģotǕji cenġas izmantot visas iespǛjas, lai ziǺas par jaunu rotaǸlietu pǛc 
iespǛjas ǕtrǕk un veiksmǭgǕk sasniegtu bǛrnu. Jo sekmǭgǕk audzinǕġanas procesǕ 
tiks lietoti mediji un rotaǸlietas, jo produktǭvǕka bȊs bǛrna attǭstǭba kopveselumǕ.

Mediju tǛlu inspirǛtas rotaǸlietas fenomens radǕs 1984. gadǕ, kad bǛrnu televǭ-
ziju vairs neuzraudzǭja FederǕlǕs komunikǕcijas komisija (Federal Communications 
Commission). TǕ iespaidǕ pirmoreiz ar reklǕmas palǭdzǭbu TV radǕs iespǛja pǕrdot 
bǛrniem rotaǸlietas. Gandrǭz nekavǛjoties rotaǸlietu raģotǕji sǕka piedǕvǕt rotaǸlietas, 
ko bǛrni iepriekġ bija redzǛjuġi medijos. MȊsdienǕs TV ġovi, raidǭjumi un ýlmas 
tiek veidoti, lai bǛrniem pǕrdotu rotaǸlietas un daģǕdus aksesuǕrus ï traukus, ap-
ǥǛrbu u. c. ï, kas izgatavoti speciǕli viǺiem. VecǕki ir noraizǛjuġies par neatbilstǭbu 
starp rotaǸlietu izmantoġanas rekomendǕcijǕm un bǛrna vecumu, jo tǕs bieģi vien 
ir domǕtas lǭdz 4ï5 gadu vecumam, bet TV ġovi un ýlmas, kas saistǭtas ar ġǭm ro-
taǸlietǕm, ir domǕtas daudz vecǕkiem bǛrniem, jo medijos bieģi vien ir sastopama 
vardarbǭbas tematika. RotaǸlietas, kas veidotas pǛc ġǕdas tematikas, veicina agresijas 
atspoguǸoġanu rotaǸǕ. TǕs sekmǛ konþiktu risinǕġanu agresǭvǕ veidǕ, jo agresǭvi 
uzvesties ġǵiet viegli un jautri, veidojot apkǕrtǛjo pasauli kǕ vardarbǭgu vietu. 

Lǭdz ar tehnoloǥiju attǭstǭbu rotaǸlietu raģoġanǕ priekġstats par bǛrna rotaǸu 
ir ievǛrojami mainǭjies. ElektroniskǕs rotaǸlietas ne tikai maina rotaǸas formu, 
bet arǭ ietekmǛ tǕs saturu, it seviġǵi tas attiecas uz lomu un radoġajǕm rotaǸǕm. 
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Tehnoloǥiju attǭstǭba rotaǸlietu raģoġanǕ piedǕvǕ izaicinǕjumu izglǭtǭbai agrǭnajǕ 
bǛrnǭbǕ. VecǕkiem un skolotǕjiem jǕzina, kǕ lietot tehnoloǥijas, lai veicinǕtu bǛrna 
attǭstǭbu, bagǕtinǕtu rotaǸas procesu un aizsargǕtu bǛrnu no iespǛjamǕm negatǭvǕm 
ietekmǛm.

Lǭdz ar ǥimeǺu materiǕlǕ stǕvokǸa uzlaboġanos populǕras kǸuvuġas elektroniskǕs 
rotaǸlietas. RotaǸlietu iegǕde vispǕr ir saistǭta ar ekonomisko situǕciju, jo daudzǕm 
rotaǸlietǕm, it seviġǵi sarezǥǭtǕm tehnoloǥiskǕm vai mehǕniskǕm, nepiecieġams 
zinǕms vecǕku ýnansiǕlais ieguldǭjums. PǛtǭjumu rezultǕti par elektronisko ro-
taǸlietu izmantoġanu rotaǸǕs ir atġǵirǭgi. Rozenkvists (Rosenquist, 2001) iesaka 
vecǕkiem pievǛrst lielǕku uzmanǭbu elektronisko rotaǸlietu lietoġanas pieaugumam 
un raudzǭties, lai bǛrni tǕs lietotu retǕk. ViǺġ uzsver, ka bǛrniem bieģi vien Ǖtri 
paliek garlaicǭgi. PǛtnieki piebilst, ka ġǕdas rotaǸlietas neveicina radoġumu rotaǸas 
procesǕ, jo tǕs ir Ăpabeigtasò. SavukǕrt, Marġs (Marsh, 2004) atklǕj, ka elektronis-
kǕs rotaǸlietas pozitǭvi ietekmǛ bǛrna attǭstǭbu un, augot multimediju sabiedrǭbǕ, 
ir jǕparedz daģǕdi mǕcǭġanǕs un rotaǸǕġanas ceǸi, ieskaitot mediju un elektronisko 
rotaǸlietu lietoġanu.

MȊsdienǕs rotaǸlietas ir daǸa no globǕlǕs industrijas sareģǥǭtǕm mǕrketinga 
kampaǺǕm, kas veidotas, lai patǛrǛtǕji iegǕdǕtos preci. Nav pat nepiecieġams iet uz 
lielveikalu, jo ziǺas par jaunu rotaǸlietu masu medijos izplatǕs ar reklǕmu palǭdzǭbu 
visǕ pasaulǛ. BǛrni vǛlas nopirkt tǕs, kas ir jau redzǛtas medijos vai rotaǸlaukumǕ, 
pirmsskolas izglǭtǭbas iestǕdǛ vai skolǕ. RotaǸlieta ir kǸuvusi par modes preci un 
sociǕli noslǕǺo. RotaǸlietas pieauguġie iegǕdǕjas ne tikai svǛtkos, bet visa gada 
garumǕ. RotaǸlietu veikali ir atraduġi veidus, kǕ sasniegt bǛrnus un piespiest vecǕ-
kus izdot lǭdzekǸus par jaunǕkajǕm rotaǸlietǕm. Viens no tiem ï miniatȊru rotaǸlietu 
versiju iekǸauġana ǕtrǕs apkalpoġanas restorǕnos. VisbieģǕk ġǭs rotaǸlietas ir masu 
mediju tǛlu inspirǛtas, bieģi vien no pǛdǛjǕs aktuǕlǕs ýlmas, kas turpmǕk rosina 
vǛlmi iegǕdǕties veikalǕ reǕlu lielǕku rotaǸlietu. (Johnson, 2005) Masu mediju 
ietekmǛ rotaǸlieta ir kǸuvusi par preci, kas ne vien veicina bǛrna attǭstǭbu, bet arǭ 
palǭdz raģotǕjam nopelnǭt. Jauno rotaǸlietu iegǕdi sekmǛ raidǭjumi, programmas, 
prese, kas domǕti bǛrniem. 

Mediju patǛriǺġ bǛrnǭbǕ ir dramatiski pieaudzis. VislielǕkǕ ietekme uz rotaǸu 
un bǛrna attǭstǭbu ir TV. Elektroniskie mediji ġǵiet viegls veids, kǕ izolǛt bǛrnus 
no noguruġiem vecǕkiem. 6 gadus veci bǛrni pie TV pavada vidǛji 2 stundas dienǕ, 
bet 8 gadu vecumǕ ï jau 8 stundas dienǕ. (Gentile, Lynch, Linder & Walsh, 2004) 
TǕtad var secinǕt, ka laika rotaǸǕm atliek maz vai neatliek nemaz. Pieauguġie arǭ 
uzsver, ka bǛrniem ġǵiet interesantǕk pavadǭt laiku ar medijiem, nevis iet rota-
ǸǕties Ǖrpus mǕjas. (Kirsh, 2006) PǛtnieki atzǭmǛ, ka TV iespaido ne tikai bǛrna 
psihisko attǭstǭbu, bet arǭ rotaǸas darbǭbu. RotaǸǕjoties ar rotaǸlietǕm, atdarinǕġanai 
ir pǕrsvars pǕr radoġumu, jo bǛrni vienkǕrġi atveido medijos redzǛto tǛlu darbǭbas, 
uzvedǭbu, valodu, mǭmiku un ģestus. Lai gan, bǛrnam uzsǕkot rotaǸu, imitǛġanai ir 
liela nozǭme, tomǛr, ja viǺġ nespǛj pats turpinǕt rotaǸu, pieauguġajam ir jǕiesaistǕs 
un jǕpalǭdz, sniedzot jaunas idejas. PiemǛram, pieauguġie var skatǭties TV kopǕ 
ar bǛrnu, komentǛjot programmas saturu un diskutǛjot par morǕli pieǺemamǕm 
konþiktu risinǕġanas iespǛjǕm, veidot jaunus stǕstus ar mediju tǛliem, izspǛlǛt 
jaunas situǕcijas. 
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Mediji piedǕvǕ stereotipus par dzimumlomǕm sabiedrǭbǕ. PiemǛram, vǭrieġu 
dzimuma multiplikǕciju ýlmu tǛli vienmǛr ir problǛmu risinǕtǕji, bet sievietes ir 
mǭǸas, nevainǭgas un bǛrniġǵǭgas. (Huston, 1992) Televǭzijas kanǕlǕ MTV, kas 
veidots pusaudģiem, bet ko skatǕs arǭ bǛrni, vǭrieġi parǕdǕs 2 reizes bieģǕk nekǕ 
sievietes. Sieviete TV ekrǕnǕ ir ǥǛrbusies atklǕtǕ apǥǛrbǕ un ir seksualitǕtes ob-
jekts. SeksualitǕte uzskatǕmi parǕdǕs arǭ rotaǸlietǕs, piemǛram, Bratz un Disney 
princeġu lellǛs. Ġǭs rotaǸlietas veicina bǛrnǕ uzskatu, ka bȊt seksǭgi ǥǛrbtam, ar 
make-up, tievam, ir pareizi, normǕli. RotaǸai tiek piedǕvǕtas tǛmas, kas saistǭtas 
ar ǕrǛjo izskatu, iepirkġanos, un tǕs mudina bǛrnu identiýcǛties ar seksuǕli provo-
katǭviem lomu modeǸiem. ĠǕdas rotaǸlietas ir speciýski dizainǛtas, tǕs ir pabeigtas 
(tǕpǛc neveicina kreativitǕti un lǭdz ar to radoġu rotaǸu), provocǛ bǛrna uzvedǭbu 
neatbilstoġi viǺa vecumam. 

LaikǕ, kad tieġi rotaǸa un rotaǸǕġanǕs ir galvenǕ bǛrna darbǭba, veidojas viǺa 
personǭba. Viens no pirmsskolǛna aktuǕlajiem jautǕjumiem ir tas, kǕdam viǺam 
vai viǺai ir jǕbȊt kǕ zǛnam vai meitenei, respektǭvi, bǛrns sevi mǛǥina identiýcǛt 
ar noteikta dzimuma tǛliem no apkǕrtǛjǕs pasaules. (Beaty, 2006) IespǛjams, ka 
atkarǭbǕ no tǕ, ar kǕdu personǕģu pirmsskolǛns sevi identiýcǛ, pieauguġie var 
spriest, kǕ bǛrns uztver pasauli un sevi tajǕ ï kǕdas ir viǺa emocijas, vajadzǭbas, 
bailes, vǛrtǭbas, attieksme u. c. Katram bǛrnam ir savs ES redzǛjums, savas pasaules 
ainas, kas ir viǺa realitǕte. Jo vairǕk ir pieejami mediji un mediju tǛli, jo lielǕka ir 
izvǛle, lǭdz ar to bǛrns var izvǛlǛties sev piemǛrotǕko identiýcǛġanǕs personǕģu. 
Un jo vairǕk bǛrns izmanto medijus, jo lielǕka ir iespǛja, ka pirmsskolǛns sevi 
identiýcǛs ar kǕdu tǛlu, kas Ǻemts no medijiem. Meitenes vǛlas bȊt tik skaistas un 
ļaklas kǕ princeses, zǛni ï tik izveicǭgi un atraktǭvi kǕ ZirnekǸcilvǛks vai Ben 10, 
kas pǕrvǛrġas un palǭdz apkǕrtǛjiem. Mediju tǛli ir bǛrna pieredzes, attǭstǭbas kop-
veselumǕ, vǛrtǭbu, normu, uzvedǭbas un vǛlmju spogulis, kurǕ bǛrns var izmǛǥinǕt 
to, ko patiesǕ pasaules aina nesniedz ï tas ir savdabǭgs eksperiments paġam ar sevi. 
BǛrns var bȊt supersuns Bulta, kas glǕbj mazo meiteni no Ǹaunajiem varoǺiem, vai 
Pelnruġǵǭte, kas, aizejot no balles, klusi raud. TǕ kǕ bǛrns ir aktǭvǕ izziǺas procesǕ, 
viǺġ mediju tǛlus, ar kuriem viǺġ identiýcǛjas, var mainǭt, papildinǕt, uzlabot ï 
pieġǵirt kǕdas citas speciýskas spǛjas, izskatǭties nedaudz citǕdǕk u. tml. Ja bǛrns 
ir izvǛlǛjies tǛlu, kas pǛc pieauguġǕ viedokǸa aktualizǛ negatǭvas sociǕlas lomas, 
bȊtu jǕpalǭdz izvǛlǛties citas, sociǕli pozitǭvas lomas un pǕrskatǭt medijos lietoto 
tematiku, pǕrrunǕt ar bǛrnu, vǛrot viǺa rotaǸu un pǛc vajadzǭbas arǭ iesaistǭties tajǕ, 
veidojot citǕdǕku rotaǸas siģetu. AktuǕlos mediju tǛlus pǛc brǭģa nomaina citi, vai 
arǭ bǛrns ir tik Ǹoti identiýcǛjies ar kǕdu personǕģu, ka tas neatstǕj viǺa rotaǸvidi 
ilgǕku laika posmu. 

SecinǕjumi
AnalizǛjot, kǕdas izmaiǺas 21. gadsimtǕ notikuġas sabiedrǭbǕ un rotaǸlietu 

mediju vidǛ, varam secinǕt, ka rotaǸlietas bieģi vien nepakǸaujas bǛrna patiesajǕm 
vajadzǭbǕm, sekmǛ vardarbǭbu, ir mazfunkcionǕlas, kǸuvuġas par modes preci, so-
ciǕli noslǕǺo, tiek iegǕdǕtas, realizǛjot vecǕku nepiepildǭtos bǛrnǭbas sapǺus. Taļu, 
ja bǛrns izvǛlas un pieauguġie piedǕvǕ sociǕli pozitǭvus mediju tǛlus, tas var bȊt 
veiksmǭgs paraugs turpmǕkajǕ dzǭvǛ. Pozitǭvas mediju tǛlu inspirǛtas rotaǸlietas var 
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veicinǕt bǛrna adekvǕtu identiýkǕciju, sekmǛt labvǛlǭgu pasaules uztveri un bagǕ-
tinǕt dzǭves pieredzi. Jo vairǕk rotaǸlietu, jo mazǕk bǛrns ir apmierinǕts ar rotaǸu. 
RotaǸlieta no prieka priekġmeta pǕrvǛrġas par ǭpaġumu, kas padara rotaǸu situǕciju 
nebrǭvu, kurǕ nevis bǛrns rada vidi, bet vide diktǛ bǛrnam, kǕ uzvesties. RotaǸlieta 
ir paġpietiekama un ne visos gadǭjumos patiesi veicina bǛrna attǭstǭbu. Ir vǛroja-
ma tradicionǕlǕs rotaǸas pakǕpeniska izzuġana, jo jau agrǕ bǛrnǭbǕ pieaug mediju 
patǛriǺġ, turklǕt mȊsdienǕs vǛrojama strauja tehnoloǥiju attǭstǭba un mediju tǛlu 
inspirǛtu rotaǸlietu fenomens. TomǛr tas, kǕ, kad, kǕpǛc un cik daudz bǛrni izmanto 
medijus un tehnoloǥiskǕs un mediju tǛlu inspirǛtǕs rotaǸlietas, tomǛr atkarǭgs arǭ no 
mums, pieauguġajiem. Lai sekmǛtu bǛrna rotaǸu ar rotaǸlietǕm, vecǕkiem ir jǕseko 
bǛrna darbǭbai, kritiski jǕizvǛrtǛ rotaǸlietu piedǕvǕjums un jǕveicina tǕdu mediju 
lietoġana, kuri nodroġina pedagoǥisko un audzinoġo potenciǕlu.
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Summary
Children of today experience life via the mass media. That presents challenges 

as well as opportunities to parents and teachers. Different media become part of the 
playing environment of children, as do electronic and media-linked toys. They shape 
the everyday experience of children in the 21st century. The many opportunities the 
mass media provide create an environment that allows a child to become an active 
participant, not a passive observer. Digital technologies change the media experience 
towards resembling the experience of the real world. 

The evolution of technology, science, and society has also affected toys, providing 
new opportunities for play. Toys reþect the interests, values, and concepts of both 
the child and society. Many toys are identical to those with which children played 
many centuries ago – dolls, cars, animals, etc. It is apparent that children still play 
with traditional toys. However, it is also evident that the media and media-linked and 
technologic toys take up a signiýcant part of the room of a 21st-century child. 

Media-linked and technologic toys inþuence the content of playing and change its 
forms, especially role-playing and creative playing. Today toys are part of complicated 
marketing campaigns in the global industry which makes customers to purchase 
goods. The phenomenon of media-linked toys originated in 1984 when the Federal 
Communications Commission (FCC) stopped controlling TV broadcasts for children, 
which opened up the opportunity to advertise media-linked toys on television.

While playing with toys, imitating frequently results in the lack of creativity in 
the playing process as children simply render activities, behaviour, language, facial 
expressions, and gestures seen in the media. The more media a child is exposed to, 
the greater the possibility that he/she will identify himself/herself with them, choosing 
media-linked toys. Toys will facilitate the evolution of the content of playing if they are 
socially positive and do not foster aggression. 

The level of children’s exposure to the mass media and technologic and media-
linked toys depends on adults. To promote playing with toys, parents have to follow their 
child`s activities and critically evaluate the supply of toys and playing opportunities. 
They have to encourage such media usage patterns that have potentially positive 
pedagogical effects on the upbringing process. 

Keywords: media, toy, traditional toy, media-linked toy, play.
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KanǕdieġu mediju un kultȊras pǛtnieks MǕrġals MaklȊens un viǺa domubiedri 20. gs. vidȊ 
izveidoja teorǛtisko modeli mediju tehnoloǥiju un sabiedrǭbas un kultȊras mijiedarbǭbas 
analǭzei. ViǺi pievǛrsa uzmanǭbu gan kultȊras pǕrmaiǺu tehnoloǥiskajai determinǛtǭbai, gan 
kultȊras pretestǭbai jauninǕjumiem (aizspriedumiem, ieradumiem u. tml.). Ġobrǭd, kad jauno 
mediju tehnoloǥiju un to lietojumu attǭstǭba risinǕs ǭpaġi strauji, par vienu no izġǵiroġajiem 
ĂkultȊras cǭǺuò laukiem kǸȊst skola. Izglǭtǭbas programmǕm un skolotǕju darbam bȊtu jǕ-
orientǛjas uz jaunu elementǕro zinǕġanu kopumu ï jaunu rakstpratǭbu, kas ietver informǕcijas 
tehnoloǥiju klǕtbȊtni visǕs dzǭves jomǕs un neizbǛgamǕs kultȊras izmaiǺas. Jauno mediju 
lietojums daģǕdu priekġmetu pasniegġanǕ ġajǕ kontekstǕ ne tikai ir loǥiska konsekvence, bet 
arǭ prasa radoġus risinǕjumus. To savukǕrt nevar panǕkt bez skolotǕja motivǛġanas, iesaistǭ-
ġanǕs un uzticǛġanǕs mediju izmantojumam mǕcǭbu darbǕ. TǕdǛǸ kǕ viens no svarǭgǕkajiem 
elementiem informǕcijas un komunikǕcijas tehnoloǥiju efektǭvam izmantojumam mȊsdienu 
skolǕ jǕpǛta skolotǕju motivǕcija, attieksme un aizspriedumi kontekstǕ ar pieejamǕm teh-
noloǥijam, kǕ arǭ to lietojums ġobrǭd, ġǵǛrġǸi un problǛmas iepretim skolotǕju tehnoloǥiju 
prasmju attǭstǭbai.
RakstǕ analizǛta skolotǕju attieksme pret digitǕlo mǕcǭbu lǭdzekǸu izmantojumu Latvijas 
skolǕs, ǭpaġu uzmanǭbu pievǛrġot skolotǕju uzskatiem par multimediju iespǛjǕm un trȊku-
miem klasǛ un mǕcǭbu stundǕ.
AtslǛgvǕrdi: jaunie mediji, skola, kultȊra, jaunǕ rakstpratǭba, aizspriedumi, paradumi.

Skola un kultȊras izmaiǺas tehnoloǥiju ietekmǛ 
KanǕdieġu mediju un kultȊras pǛtnieks MǕrġals MaklȊens un viǺa domubiedri 

20. gadsimta vidȊ izveidoja teorǛtisko modeli mediju tehnoloǥiju un sabiedrǭbas 
un kultȊras mijiedarbǭbas analǭzei. ViǺi pievǛrsa lielu uzmanǭbu katra atseviġǵa 
medija speciýkai, darbǭbai un iedarbǭbai, tǕ spǛjai bȊt par saturu un mainǭt to, kǕ 
arǭ analizǛja sociǕlǕs dzǭves un kultȊras izmaiǺas, kas saistǭtas ar straujo mediju 
un informǕcijas tehnoloǥiju attǭstǭbu 20. gadsimtǕ un balstǕs uz daģǕdo mediju 
lietojumu. Daudz citǛtǕ MǕrġala MaklȊena tǛze Ămedijs ir vǛstǭjumsò (McLuhan, 
1994 [1964], 7. lpp.) plaġǕkǕ kontekstǕ nozǭmǛ to, ka medija speciýka izpauģas kǕ 
kodu kombinǕcija. Ġie kodi tiek izmantoti informǕcijas kodǛġanai un dekodǛġanai 
komunikǕcijas procesǕ, tǕdǛjǕdi noteiktǕ veidǕ ne tikai strukturǛjot saturu, bet arǭ 
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izmainot tradǭcijas, paradumus, normas, vǛrtǭbas, ������������������������������ zǭmju�������������������������  sistǛmas un ������������lietoto����� sim-
bolu krǕjumu konkrǛta komunikǕcijas akta kontekstǕ, vieġot izmaiǺas kultȊrǕ ne 
tikai atseviġǵi kǕda indivǭda vai mediju lietotǕju grupas, bet arǭ visas sabiedrǭbas 
mǛrogǕ. KultȊrjȊtǭgie jautǕjumi par mediju vietu, lietojumu un efektiem ikdienas 
dzǭvǛ jau paġos kanǕdieġu mediju teorijas skolas pirmsǕkumos noveda arǭ pie tǕ, ka 
tika izvǛrtǛta kultȊras atvǛrtǭba un pretestǭba ġǕdǕm izmaiǺǕm. Tas radǭja ideju par 
kultȊras tehnoloǥisko determinǛtǭbu, no vienas puses, un kultȊras aizspriedumiem 
kǕ diviem pretǛjiem spǛkiem, no otras puses. ĂKad saskaramies ar pilnǭgi jaunu 
situǕciju, mǛs tiecamies vienmǛr balstǭties uz vistuvǕkǕs pagǕtnes priekġmetiem 
un gaisotni. MǛs skatǕmies uz tagadni caur atpakaǸskata spoguli. NǕkotnǛ mǛs 
iesoǸojam atmuguriski,ò tǕ M. MaklȊens un viǺa kolǛǥi (McLuhan, Fiore, 1967, 
73.ï74. lpp.) raksturo tehnoloǥiju progresa sociokulturǕlos aspektus. TomǛr abu 
kultȊras spǛku mijiedarbǭba gala rezultǕtǕ ne tikai noved pie satura ǭpatnǭbǕm un 
kultȊras izmaiǺǕm, bet arǭ pie paġu mediju lietojuma noteiktǕm, sociǕli akceptǛtǕm 
formǕm.

Viena no eksistenciǕli bȊtiskǕm kultȊras ĂlaboratorijǕmò jaunas informǕcijas 
izstrǕdes, apstrǕdes un izplatǭġanas lǭdzekǸu sistǛmas attǭstǭbǕ ir izglǭtǭba vai, kon-
krǛtǕk, skola. Tas tǕ ir tǕdǛǸ, ka bǛrni ǕtrǕk, atvǛrtǕk un precǭzǕk apgȊst jaunos 
medijus un plaġi lieto tos ikdienǕ ï kǕ Ǖrpus skolas (mǕjǕs, bibliotǛkǕs u. c.) 
(Livingstone, 2002, 8., 77. lpp.), tǕ skolas telpǕ (tiesa, lielǕkoties ne mǕcǭbu vaja-
dzǭbǕm, tomǛr socializǛġanǕs nereti notiek ar un par jaunajiem medijiem). (Skulte, 
2010) Tehnoloǥiju potenciǕls ir nenovǛrtǛjams atspaids daģǕdǕs mǕcǭbu procesa 
jomǕs komunikǕcijas multimediǕlo iespǛju dǛǸ. 

Skola ir sociǕls institȊts, kas ġodien strǕdǕ ar nǕkotni ï zinǕġanas, prasmes un 
kompetences, ko skolǛniem mǕca ġobrǭd, ir pamats viǺu individuǕlǕs un sociǕlǕs 
darbǭbas efektivitǕtei un sabiedrǭbas ilgtspǛjai nǕkotnǛ. Jauno mediju attǭstǭba ġeit 
ir ǭpaġs izaicinǕjums, jo jau ġobrǭd iezǭmǛjas to radǭto kultȊras izmaiǺu aprises, uz 
kurǕm mǕcǭbu programmas nevar nereaǥǛt. VairǕki mediju un kultȊras pǛtnieki 
norǕda uz to, ka pats elementǕrǕkais ���������������������������������������������zinǕġanu������������������������������������� kodǛġanas veids ï rakstǭba, kas Rie-
tumu kultȊrǕ balstǭjusi noteiktu, tradicionǕlu domǕġanas veidu un ġǵiet nedalǕma 
no kultȊras kǕ tǕdas ï daudzǛjǕdǕ ziǺǕ zaudǛ savas dominǛjoġǕs pozǭcijas ï izteikti 
diskursǭvǕ domǕġana jau pieder pagǕtnei. (Flusser, 1997, 61.ï66. lpp.; Kress, van 
Leeuwen, 2001) MainǕs paġi rakstǭtie teksti, tie ir digitǕli, t. i., imateriǕli, modulǕri, 
transkodǛjami, viegli, nereti automǕtiski mainǕmi un dzǛġami, tǕtad nevajag tik Ǹoti 
koncentrǛties, izdarot katru soli darba veikġanas procesǕ. (Flusser, 1997, 63. lpp.; 
Manovich, 2001, 27.ï49. lpp.; Lai-Chong Law, 2007) JaunǕ digitǕlǕ kultȊra, bet 
jo vairǕk t. s. tǭkla 2.0 (OôReilly, 2002) piedǕvǕtǕs komunikǕcijas formas un ģanri 
par mȊsdienu kultȊras svarǭgǕm iezǭmǛm padara radoġumu un radoġo aktivitǕġu 
produktivitǕti: arvien vairǕk cilvǛku, tai skaitǕ ǭpaġi daudz bǛrnu un jaunieġu 
(viǺu produktu ǭpatsvars pieaug proporcionǕli tehnoloǥiju kompetencei), kǸȊst 
par publiski uztveramu artefaktu autoriem, turklǕt strǕdǕjot dialogǕ (kolaboratǭvi) 
un izmantojot resursus un arhǭvus (remikss). (Flusser����������������������������,��������������������������� 1997, 63������������������.ï66. lpp.��������;������� Lanks-
hear, Knobel, 2006, 105.ï136. lpp.) Izmantojot multimediju piedǕvǕjumu radoġi, 
izmainǕs gan zinǕġanu apguves process kopumǕ, gan ï jo ǭpaġi – arǭ mǕcǭbu process 
klasǛ un Ǖrpus tǕs. (Kist, 2005, 8. lpp.) KǕ savǕ GENEX modelǭ akcentǛjis mediju 
pǛtnieks Bens Ġneidermans, pǕrmaiǺas/jauninǕjumus var konstatǛt ļetrǕs daģǕdǕs 
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jomǕs. PirmkǕrt, informǕcijas vǕkġanǕ mȊsdienu radǭtǕjs ï skolǛns, pǛtnieks vai 
mǕkslinieks ï orientǛjas uz iepriekġ iegȊto zinǕġanu domǛnu, otrkǕrt, inovǕciju 
radǭġanai izmanto attǭstǭtǕs tehnoloǥijas, treġkǕrt, aprobǛ savus rezultǕtus un izstrǕdǕ 
uzlabojumus, konsultǛjoties gan ar ekspertu lǭmeǺa, gan vienǕda ranga kolǛǥiem 
attiecǭgajǕ laukǕ, ceturtkǕrt, arvien lielǕka nozǭme tiek pieġǵirta atbilstoġai, precǭzai 
un izteiksmǭgai rezultǕtu komunicǛġanai un izplatǭġanai. (Shneiderman, 1997; Lai-
Chong Law, 2007, 243. lpp.)

Jaunie mediji un jaunǕ rakstpratǭba
Termins Ăjaunie medijiò ġajǕ rakstǕ nozǭmǛ digitǕlo mediju kopumu, kas saslǛ-

dzami vienotǕ tǭklǕ un Ǹauj strǕdǕt ar informǕciju automǕtiski, modulǕri (nodalot 
segmentus), multimodǕli, multimediǕli (mainot un kombinǛjot komunikǕcijas 
kodus) un momentǕni nosȊtǭt vǛstǭjumus izvǛlǛtajai (arǭ plaġai un neviendabǭgai) 
auditorijai, lai saǺemtu no tǕs nepastarpinǕtu atbildi (interaktivitǕte).

Jaunie mediji ir jauni, jo tie joprojǕm mainǕs, t. i., atrodas nepǕrtrauktu izmaiǺu 
procesǕ, ir atvǛrti jaunǕm radikǕlǕm saskarsmes, saziǺas un informǕcijas nodoġanas 
formǕm, kas izmaina mȊsu ikdienas kultȊru ï paradumus, rituǕlus, vǛrtǭbu sistǛmu, 
normas un valodu kǕ kodu, domǕġanas, izteiksmes un sapraġanǕs lǭdzekli. 

Daudzi pǛtnieki, piemǛram, Londonas Ekonomikas skolas mediju zinǕtniece 
Sonja Livingstone savǕ grǕmatǕ ĂJaunie cilvǛki un jaunie medijiò (Livingstone, 
2002), raksturo mediju radǭtǕs bǛrnu ikdienas dzǭves un kultȊras transformǕcijas ï 
mainǕs ne tikai informǕcijas, izglǭtoġanǕs, izklaides ceǸi, rotaǸas, draudzǛġanǕs un 
dienas reģǭms, bet pat sensorǕs uztveres orgǕnu noslodze. MȊsdienu kultȊru, patei-
coties televǭzijai un datoram, raksturo ekrǕns un vizuǕlǕs ï (at)tǛlu ï komunikǕcijas 
dominance kǕ jauna veida kodu konýgurǕcija ierastajos informǕcijas nodoġanas 
ceǸos. Zǭmǭgi, ka plaġai un heterogǛnai lietotǕju auditorijai (tai skaitǕ daģǕda 
vecuma bǛrniem) patstǕvǭgam lietojumam ir pieejamas daudzveidǭgas tehnoloǥijas, 
kas Ǹauj piekǸȊt plaġiem un daģǕdiem (kǕ satura, tǕ kvalitǕtes ziǺǕ) informǕcijas 
laukiem un veidot vǛstǭjumus digitǕlǕ un multimodǕlǕ izteiksmǛ. Ġie vǛstǭjumi 
tǕtad Ărakstǭtiò citǕdi ï tie ir daudz kompleksǕki, daudzdimensiǕli hiperteksti, kuru 
veidoġanai un uztverei lietots mediju komplekss (hipermediji) un kuru lasǭġanǕ la-
sǭtǕjs ir brǭvs un radoġs. No viǺa konkrǛtǕm izvǛlǛm un darbǭbǕm atkarǭgs iegȊtǕs 
informǕcijas apjoms, saturs un speciýka. Zǭmǭgi, ka ġǕds jauns vǛstǭjumu tapġanas, 
izplatǭġanas un uztveres ceǸġ lielu vǛrǭbu pieġǵir daģǕdǕm sadarbǭbas formǕm. Failu 
apmaiǺas programmas, vienǕdranga komunikǕcija internetǕ, kolaboratǭvi, grupu 
darbǕ tapuġie artefakti ï tǕs ir tikai daģas mȊsdienu kultȊras zǭmes, kas nav sveġas 
arǭ pedagoǥiskajǕ darbǕ skolǕ, lǭdzǭgi kǕ orientǕcija uz praksi kǕ ideju un iedvesmas 
avotu un produktu realizǕcijas vietu.

BǛrni jaunajǕm komunikǕcijas formǕm ir atvǛrtǕki nekǕ pieauguġie, tomǛr bez 
pieauguġo palǭdzǭbas tie nereti uzskata jaunos medijus drǭzǕk par rotaǸlietǕm vai 
to aizvietojumiem, nevis vidutǕjiem, ar kuru palǭdzǭbu iegȊt jaunas zinǕġanas un 
prasmes. Izklaides jauno mediju lietojumǕ dominǛ, jo skola nav gatava piedǕvǕt 
alternatǭvu. TǕdǛǸ izglǭtǭbas transformǕcija lǭdztekus un atbilstoġi kultȊras 
izmaiǺǕm bȊtu jǕuzskata par Ǹoti bȊtisku uzdevumu, turklǕt pǕrbaudot un revidǛjot 
pamatmǛrǵus. Jauno (multi)mediju kompetences jautǕjumi ġeit lielǕ mǛrǕ nomaina 
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valodas un rakstǭbas apguves dominanci, ġis process angliski runǕjoġǕ telpǕ tiek 
apzǭmǛts ar terminu ĂjaunǕ rakstpratǭbaò (new literacy). Viens no pirmajiem 
autoriem, kas veltǭjis ġim jautǕjumam savu pǛtnieka uzmanǭbu, britu/austrǕlieġu 
komunikǕcijas pǛtnieks Ginters Kress, raksta: Ă[..] mǛs nekad vairs nevarǛsim 
uzskatǭt rakstpratǭb����������������������������������������������������������� u����������������������������������������������������������  (vai Ăvaloduò) par vienǭgo, ����������������������������� galveno����������������������  vai pat par ievǛroja-
mǕko reprezentǕcijas un komunikǕcijas lǭdzekli.ò (Kress, 2003, 35. lpp.) Britu 
pedagoǥijas pasniedzǛji SǕra Armstronga un Deivids Vorliks (Armstrong, Warlick, 
2005, 20.ï29. lpp.) izveidojuġi ļetru akcentu modeli jaunǕs rakstpratǭbas izprat
nei. PirmkǕrt, lasǭtprasme tiek papildinǕta ar iemaǺǕm informǕcijas meklǛġanǕ, 
atlasǭġanǕ, izvǛrtǛġanǕ un sapraġanǕ, otrkǕrt, rakstǭġana multimediǕlǕ vidǛ nozǭmǛ 
prasmes sakǕrtot informǕciju un pǕrliecinoġi prezentǛt to daģǕdos modos un 
medijos, treġkǕrt, rǛǵinǕġanas nozǭme saglabǕjas, taļu izceǸot skaitǸoġanas un 
programmǛġanas aspektus. Visbeidzot, abi autori ǭpaġi akcentǛ ceturto aspektu ï 
viǺuprǕt, ǭpaġa nozǭme, ǭpaġas prasmes jau no pirmǕs klases darbǕ ar informǕciju 
jǕieaudzina ǛtikǕ. MȊsu skolǕs (un augstskolǕs) plaġi izplatǭtas parǕdǭbas ï plaǥiǕta, 
kǕ arǭ daudzu interneta risku pamatǕ ir Ǜtikas normu nepareiza izpratne vai 
nepǕrzinǕġana.

E-grǕmata, interaktǭvǕ tǕfeleé un skolotǕjs?
Jauno mediju komunikǕcijas speciýka izpauģas ne vien kǕ obligǕto apgȊstamo 

zinǕġanu, prasmju un kompetenļu minimums, bet arǭ kǕ jaunas normas un ieradumi 
skolas ikdienǕ. TǕ, piemǛram, mainǕs skolotǕja un skolǛna attiecǭbas un komunika-
tǭvo lomu sadalǭjums. Skaidrs, ka skolotǕjs mȊsdienǕs vairs nav vienǭgais zinǕġanu 
pasniedzǛjs un ĂvǕrtsargsò ï internets un citi mediji viǺam ir nopietna konkurence. 
Zǭmǭgi, ka viǺġ arǭ bieģi vien zina mazǕk par mediju instrumentu lietojumu nekǕ 
skolǛni un rǭkojas ar tiem lǛnǕk, nedroġǕk un mazǕk radoġi nekǕ viǺa audzǛkǺi, 
kas jauno mediju strauji mainǭgo vidi apgȊst ar azartu, gluģi citu vǛrtǭbu (Ǖtrums, 
apjoms, daudzveidǭba, izvǛles brǭvǭba, individualizǕcija u. c.) mudinǕti un patǛ-
rǛtǕjkultȊras motivǛti. TǕdǛǸ skolotǕjam nepǕrtraukti jǕanalizǛ situǕcija, ja nepie-
cieġams, jǕakceptǛ vienǕdranga loma un jǕbȊt pietiekami elastǭgam, lai vienlaikus 
varǛtu arǭ vadǭt darbu klasǛ, uzturǛt kǕrtǭbu un motivǛt uz mǛrǵtiecǭgu, radoġu un 
efektǭvu rǭcǭbu, iesaistot nereti kopdarbǕ visas pieejamǕs zinǕġanas un prasmes, 
mediju resursus. Veiksmǭgi un radoġi risinǕjumi mȊsdienǭgǕ mǕcǭbu procesǕ nereti 
ietver interdisciplinaritǕti un pǕrskatǕmi sasaucas ar sociǕlǕs prakses elementiem. 
(Sk., piem., Kist, 2005)

Izġǵiroġa nozǭme ġǕdu risinǕjumu raġanǕ ir pedagoga pozǭcijai ï viǺa iedvesmai, 
interesei, savǕ ziǺǕ ï angaģǛtǭbai darbam ar jaunajǕm tehnoloǥijǕm vai arǭ tieġi 
otrǕdi ï viǺa bailǛm un nedroġǭbai darbǕ ar datoru un multimedijiem, aizspriedu-
miem, rutǭnai, prasmju trȊkumam. Ġǭ iemesla dǛǸ, analizǛjot jauno mediju lietoju-
mu skolǕ un mǕcǭbu procesa digitalizǕciju, lǭdzǕs jǕizzina un jǕizvǛrtǛ skolotǕja 
pozǭcija ï ne tikai viǺa jauno mediju kompetence, bet arǭ viǺa radoġums, attieksme 
pret daģǕdiem mediju lietojumiem un to nozǭmi priekġmetu apguvǛ, skolotǕja pǕr-
liecǭba, aizspriedumi, pieredze un vǭzija par izglǭtǭbas jomas attǭstǭbu informǕcijas 
tehnoloǥiju attǭstǭbas kontekstǕ. PǛtǭjumi, kuru galvenais objekts ir jauno mediju 
lietojums stundǕ un skolotǕju attieksme pret to (Kist, 2005, 8.ï10. lpp.; Ertmer, 
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2002; Albion, Ertmer, 2002, 34.ï38. lpp.), uzrǕda, ka skolas arvien bagǕtǭgǕk ir 
aprǭkotas ar tehnoloǥijǕm, ir jauni un jauni digitalizǛti mǕcǭbu lǭdzekǸi un materiǕli 
un skolotǕju prasmes darbǕ ar datoru uzlabojas ï bailes un nedroġǭba izzȊd; lai 
gan skolotǕji pǕrsvarǕ ar izpratni un optimiski raugǕs un jauno mediju ienǕkġanu 
skolǕ, tomǛr daudzǕs praktiskǕs problǛmas (piemǛram, tehniskas problǛmas stundas 
laikǕ, kǕrtǭbas uzturǛġana klasǛ, skolǛnu daģǕdie prasmju lǭmeǺi un jauno mediju 
lietoġanas ieradumi u. tml.) rada drǭzǕk atturǭgu attieksmi un liedz multimediju 
piedǕvǕjumu skolǕ izmantot mǛrǵtiecǭgi, efektǭgi un pilnvǛrtǭgi.

PǛtǭjuma modelis
Lai izvǛrtǛtu Latvijas skolotǕju attieksmi pret jauno mediju ievieġanu skolǕ, 

2010. gada rudenǭ tika realizǛts kvalitatǭvs pǛtǭjums. TajǕ veiktas 10 daǸǛji struk-
turǛtas intervijas ar Rǭgas, LiepǕjas, KrǕslavas rajona skolu skolotǕjǕm. Lai no-
skaidrotu mediju un multimediǕlu mǕcǭbu lǭdzekǸu pieejamǭbu un gȊtu atziǺas par 
skolotǕju sagatavoġanu ġajǕ aspektǕ, papildus intervǛta Daugavpils UniversitǕtes 
pedagoǥijas profesore, LR Izglǭtǭbas un zinǕtnes ministrijas pǕrstǕvis un veikta 
fokusgrupas intervija ar trǭs izdevniecǭbas ĂZvaigzne ABCò darbiniekiem. PǛtǭjuma 
uzdevumi strukturǛti trǭs problǛmjautǕjumu noskaidroġanai ï pirmkǕrt, kǕ iner-
vǛtie vǛrtǛ paġreizǛjo stǕvokli ï skolu nodroġinǕjumu ar multimediǕliem mǕcǭbu 
lǭdzekǸiem un tehnoloǥijǕm, kǕds ir to lietojuma bieģums, ieguvumi un raksturǭgǕ-
kǕs problǛmas; otrkǕrt, kǕda pamatos ir skolotǕju attieksme pret mǕcǭbu procesa 
digitalizǕciju vispǕr, kǕ arǭ atseviġǵu tehnoloǥiju lietojumu (e-grǕmata, interaktǭvǕ 
tǕfele, internets, mobilais telefons) un atseviġǵǕm teorǛtiski konceptualizǛjamǕm 
jauno mediju lietojuma raksturǭpatnǭbǕm (vizuǕlǕ uztvere un domǕġana pret verbǕ-
lo, digitǕlais teksts, tǕ modularitǕte, variablitǕte, transkodǛjamǭba, automǕtiskums, 
hipertekstualitǕte, interaktivitǕte, radoġums, kopdarbs, vienǕdranga (zinǕġanu un 
prasmju) apmaiǺa); treġkǕrt, vai un kǕda ir skolotǕju nǕkotnes vǭzija, raugoties uz 
tehnoloǥiju attǭstǭbu, kultȊras pǕrmaiǺǕm un izmaiǺǕm viǺu darba speciýkǕ.

PǛtǭjuma rezultǕti
SkolotǕju interviju analǭze

VǛrtǛjot elektronisko digitǕlo komunikǕcijas lǭdzekǸu izmantoġanu mǕcǭbu pro-
cesǕ, visi intervǛtie atzina digitalizǕcijas svarǭgumu un nozǭmi, uzskatot datorizǛtǕs 
komunikǕcijas apguvi skolǕ par bȊtisku uzdevumu, it ǭpaġi nǕkotnes perspektǭvǕ. 
TomǛr ne visi skolotǕji par tǛmǕm, kas saistǭtas ar jauno mediju izmantojumu 
mǕcǭbu procesǕ, bija gatavi runǕt vienlǭdz konkrǛti (tas norǕda uz viǺu atġǵirǭgajǕm 
zinǕġanǕm un prasmǛm un atġǵirǭgo pieredzi darbǕ ar datoru un citiem jaunajiem 
medijiem). 

VairǕki skolotǕji izteica vispǕrǭgas frǕzes par jaunajiem medijiem, sakot, ka at-
balsta to izmantoġanu mǕcǭbu procesǕ, tomǛr lǭdzǕs tam pauda domas, kas liecinǕja 
par aizspriedumiem ï sǕkot ar baģǕm par kultȊras vǛrtǭbu saglabǕġanu un beidzot 
ar rȊpǛm par skolǛnu ýzisko veselǭbu. DaģǕda veida kritika, izsacǭta gan dusmǭgu 
iebildumu, gan paġironisku komentǕru formǕ, liecinǕja par diskursǭviem ieradu-
miem ï noteiktu pieǺemtu un pierastu formu, runǕjot par ġiem jautǕjumiem. ĠǕdus 
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izteikumus nǕcǕs dzirdǛt pat no tǕdǕm skolotǕjǕm, kas jau tagad mǕcǭbu procesǕ 
lieto daģǕdus multimedijus un neizslǛdz, ka darǭs to arǭ turpmǕk. PiemǛram:

ĂBǛrnu vǛl lielǕka ��������������������������������������������������������������piesieġana���������������������������������������������������� datoram ï tǕtad �����������������������������������viǺu������������������������������� ������������������������������veselǭba����������������������, t. sk., nervu sistǛ-
ma, redze u. c. No elektroniskǕs grǕmatas varǛtu bȊt grȊtǕk mǕcǭties.ò

ĂMan [skolǛni] vairǕk uz bibliotǛku iet. MǛs neǸaujam [izmantot internetu] un 
sakǕm, lai iet uz bibliotǛku. Bet lielie atġǵirǭbǕ no sǕkumklasǛm izkopǛ informǕ-
ciju no interneta, un to var redzǛt, jo tas ir citǕdǕ valodǕ utt. Tad bǛrni niknojas, 
ja aizrǕda.ò

ĂEsmu konservatǭva un ceru, ka papǭra grǕmata saglabǕs savas pozǭcijas un bȊs 
prestiģi lasǭt tǕs. Un dators bez pǛdǕm izzudǭs no zemes virsas.ò 

ĂElektroniskais ģurnǕls ir daģu cilvǛku iegriba, kurai mǛs visi dancojam lǭdzi. 
TǕtad atgriezties pie papǭra ģurnǕla. Es bez tǕ sauktajǕm modernajǕm tehnoloǥijǕm 
mierǭgi varǛtu iztikt.ò

Protams, nav iespǛjams izzinǕt mediju attǭstǭbas nǕkotni, tǕpat skaidrs, ka ġǭ 
(kǕ jebkura cita) attǭstǭba saistǭta ar vǛl neizzinǕtiem riskiem, kas skar cilvǛku bio-
loǥiskǕ lǭmenǭ. TomǛr, ikdienas darbǕ balstoties uz pieǺǛmuma par digitǕlo tehno-
loǥiju pǕrejoġo raksturu (iepretim grǕmatas nemainǭgajam statusam) vai mistisku, 
loǥiski neizskaidrojamu ĂǸaunumuò, skolotǕjs visbieģǕk pat nemǛǥina iedziǸinǕties 
potenciǕlajǕs zinǕġanu satura un struktȊras izmaiǺǕs, ko nosaka multimediju lieto-
ġana. TǕpat nav konceptuǕli, objektǭvi un konstruktǭvi novǛrtǛtas bǛrna uztveres, 
uzmanǭbas, atmiǺas un iztǛles procesu izmaiǺas, kuras rada mediju lietojums (pa-
radoksǕli, ka par ġǭm izmaiǺǕm liecina gandrǭz visu intervǛto skolotǕju atbildes). 
ĂCitǕdi, atġǵirǭgiò ne vienmǛr nozǭmǛ sliktǕk, un izzinoġa, atvǛrta attieksme pret 
mainǭgo un izmaiǺǕm nereti ir efektǭva darba pamats. Daudzi skolotǕji ġǭs izmaiǺas 
novǛrtǛ, lai arǭ ne vienmǛr zina, kǕ pret tǕm attiekties.

ĂDators ir izdarǭjis to, ka mǛs vairǕk neprotam rakstǭt. SkolǛnu rokraksti ir 
katastrofǕli. Gan jau bȊs vietas, kur bȊs jǕraksta ar roku. BǛrni Ǹoti daudz raksta 
bez garumzǭmǛm, un, ja tu nelasi skaǸi, tad tu nedzirdi skaǺas garumu.ò

ĂDators ir jǕlieto, lai palǭdzǛtu atrast materiǕlus, kas palǭdzǛtu nonǕkt pie 
labǕka rezultǕta mǕcǭbu procesǕ. MǛs mǕcǕm mǕcǭġanas pǛc. [..] MǛs nemǕkam 
atrast avotus. Nav jǕzina no galvas dati, jǕprot atrast informǕciju, dators jǕlieto ï 
lai atrastu informǕciju.ò

ĠǕdi un lǭdzǭgi izteikumi liecina, ka Latvijas skolotǕji analǭtiski un ar pǛtniecis-
ku interesi ýksǛ tǕs izmaiǺas kultȊrǕ un skolǛnu kognitǭvajǕ attǭstǭbǕ, kuras radǭjusi 
jaunǕ multimediǕlǕ virtuǕlǕ un mobilǕ vide, tomǛr

1)	nedz apgȊstot savu profesiju augstskolǕ, nedz tǕlǕkizglǭtǭbas kursos, konfe-
rencǛs un metodiskajǕs mǕcǭbǕs, kur arvien lielǕka uzmanǭba tiek pievǛrsta 
digitalizǛto mǕcǭbu metoģu popularizǛġanai un skolotǕju datorprasmju pa-
lielinǕġanai, skolotǕjam netiek sniegta vispǕrǭga teorǛtiska un konceptuǕla 
izpratne par jauno mediju vidi. Bet tai nepiecieġamas gan skolu beidzǛju 
jaunǕs zinǕġanas un prasmes (mediju kompetence), gan arǭ pedagogu un 
skolas vadǭbas elastǭgums, empǕtija un nepǕrtraukta attǭstǭba. Jauno mediju 
vide nosaka arǭ sava veida jaunu izglǭtǭbas koncepciju, daudzǛjǕdǕ ziǺǕ 
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mainot skolotǕja lomu mǕcǭbu procesǕ ï no Ămeistaraò uz koordinatoru un 
konsultantu;

2)	skolotǕju nǕkotnes vǭzija ir neskaidra, ikdienǕ viǺi ir pǕrslogoti, tǕdǛǸ, iz-
Ǻemot daģus pozitǭvus gadǭjumus (kuri ne tikai noder par mǕcǭbu paraugu 
citiem, bet arǭ veido sava veida mȊsdienǭgus mǭtus), bez iniciatǭvas domǕ 
par mǕcǭbu stundas nǕkotni tehnoloǥiju kontekstǕ un nemeklǛ pat vienkǕrġus 
kreatǭvus risinǕjumus, bet koncentrǛjas uz ikdienas problǛmǕm un uzskata 
radikǕlas un radoġas pǕrmaiǺas par ideǕlistisku vai pat idealizǛtu pieeju 
paġreizǛjǕ ekonomiskajǕ situǕcijǕ;

3)	izmaiǺas programmǕ un prasǭbǕs, arǭ tehnoloǥiskǕs inovǕcijas skolǕ tiek 
ieviestas Ăno augġasò, neuzklausot skolotǕju problǛmas, vǛlmes, darba 
speciýku, novǛrojumus par bǛrniem un konkrǛtos darba uzlabojuma ierosi-
nǕjumus;

4)	lai gan skolu tehniskǕs nodroġinǕtǭbas lǭmenis paaugstinǕs un skolotǕju 
multimediju lietoġanas prasmes uzlabojas ï mȊsdienu skolotǕjs pamazǕm 
iegȊst pǕrliecinǕtǭbu un droġǭbas sajȊtu, strǕdǕjot ar datoru klases priekġǕ un 
iesaistot uzdevumos mediju lietojumu ï, tomǛr ir vairǕkas problǛmu grupas, 
kas joprojǕm paliek neatrisinǕtas un liek skolotǕjiem ġaubǭties.

DaǸa problǛmu ir tehniskas, piemǛram, programmatȊru un failu nesavietojamǭ-
ba, iespǛja, ka elektrǭbas problǛmas vai datorvǭrusi, vai citas tehniskas kǸȊmes var 
traucǛt plǕnoto stundas gaitu. Ar tǕm ir saistǭta cita problǛmu grupa ï finanses, kas 
jǕatrod skolas budģetǕ un nǕkotnǛ bȊs jǕizdod ik gadus, lai tehnoloǥijas uzturǛtu 
un modernizǛtu (paralǛli to nepǕrtrauktajai un straujajai attǭstǭbai komerciali-
zǛtajǕ pasaulǛ). Cits problǛmu loks ir programmǛġanas zinǕġanu trȊkums ï lai 
mǕcǭbǕs varǛtu radoġi un inovatǭvi realizǛt savas idejas, skolotǕjam bȊtu jǕstrǕdǕ 
kopǕ ar programmǛtǕju. Ir problǛmas, kas saistǭtas ar koordinǕciju skolas lǭmenǭ. 
TǕ, piemǛram, teju visi skolotǕji kǕ ġǵǛrsli mediju tehnoloǥiju izmantojumam 
priekġmetu pasniegġanǕ min skolas rǭcǭbǕ esoġo tehnisko lǭdzekǸu noslogojumu, 
komunikǕcijas un koordinǕcijas problǛmas ar kolǛǥiem. BlakusproblǛma saistǭta 
ar laiku ï ar nepietiekamu stundu garumu (datora ieslǛgġana uz piecǕm minȊtǛm 
nereti rada nevajadzǭgas pauzes un lǭdz ar to grȊtǭbas uzturǛt klasǛ kǕrtǭbu un 
uzmanǭbu):

ĂProblǛmas sagǕdǕ pǕrslodze ï tas, ka man kǕ sǕkumskolas skolotǕjam ir 
jǕaiziet un jǕsarunǕ, vai tǕda un tǕda stunda [informǕtikas kabinetǕ] ir brǭva, vai 
varam samainǭties. [..] TǕ rotǕcija nav tik vienkǕrġa. TǕ varǛtu bȊt viena nianse, 
kǕdǛǸ pieeja nav tik liela. SkolotǕjiem ir samǛrǕ labs nodroġinǕjums ar datoriem, bet 
ja bȊtu katrǕ klasǛé Tad es pati apgȊtu labǕk, tad varǛtu arǭ uz piecǕm minȊtǛm 
stundǕ ieslǛgt. Laika trȊkums. Tad ï programmu noslogojums.ò

ĂJa gatavoġanǕs stundǕm arǭ ir uzskatǕma par pasniegġanas daǸu, tad galve-
nokǕrt tǕ tiek izmantots dators. Ir retas reizes, kad tiek izmantots DVD, video, 
projektors, kodoskops, bet tikai retas reizes, jo ir grȊtǭbas ar organizǛtǭbu, proti, 
tas viss atrodas vienǕ telpǕ, uz kuru pretendǛ daudzi priekġmetu skolotǕji, lǭdz ar 
to viss ir jǕsaskaǺo, bieģi to nevar atǸauties.ò

Ă[..] ir lielas problǛmas ar tehnoloǥiju nodroġinǕjumu un to uzturǛġanu. Es 
nekad nevaru bȊt pǕrliecinǕta, ka, stundu sagatavojot elektroniski, viss izdosies. 
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PǛkġǺi var pazust elektrǭba, pǛkġǺi var pazust datorklases atslǛga, pǛkġǺi var nebȊt 
signǕla utt.ò

ĂPǕrsvarǕ tomǛr stundǕs [multimedijus] nelieto, ja vien tǕ nav atklǕtǕ stunda 
eksperimentǕlǕ kǕrtǕ ar konkrǛtu uzdevumu, ĂkǕ lietot datorus valodas un literatȊras 
stundǕsò. Tas tǭri tehniski ir sareģǥǭti, kabinets noslogots jau informǕtikǕs, kur nu 
tur vǛl iespraukties citu priekġmetu skolotǕjiem.ò

SkolotǕju atbildes liecina, ka stundǕs no pieejamo mediju klǕsta izmanto daģǕ-
dus vizualizǕcijas lǭdzekǸus ï daģǕdus video ieraksta formǕtus ýlmu demonstrǛġa-
nai, kǕ arǭ (skolǛnu un skolotǕju veidotas) prezentǕcijas Power Point programmǕ. 
Uzdevumi un uzskates materiǕli papildus tiek meklǛti tǭmeklǭ, lǭdzǭgi mǕjas darbos 
papildinformǕcija skolǛniem nereti jǕmeklǛ patstǕvǭgi, izmantojot internetu. Viens 
no svarǭgǕkajiem uzdevumiem informǕcijas sabiedrǭbas apstǕkǸos ir jau skolǕ ie-
mǕcǭt rǭkoties ar informǕciju ï to atrast, novǛrtǛt, apstrǕdǕt, konýgurǛt, precǭzi un 
kritiski lietot. JautǕti, vai skolǕ mǕca atrast un izvǛrtǛt informǕciju, skolotǕji atbild 
konkrǛti un apstiprinoġi:

ĂJǕ! InformǕciju meklǛt prot.ò
ĂPriekġmetos, kur tiek izmantota kritiskǕ domǕġana, tas tiek darǭts.ò 
TomǛr parǕdǕs arǭ ġaubas par to, kǕ un vai ġǭ apmǕcǭba sasniedz adresǕtu un 

kǕdam adresǕtam tǕ vispǕr bȊtu jǕadresǛ: 
ĂMǛs mǕcǕm vecǕkiem [viǺu uzdevums ir par to rȊpǛties]. InternetǕ atrastǕ 

informǕcija parǕdǕs skolǛnu replikǕs, un tas ir Ǹoti labi, jo palǭdz argumentǛt. Bet 
vairǕk aktǭvo bǛrnu atbildǛs.ò

Daģi skolotǕji par ġǭbrǭģa situǕciju izsakǕs visai kritiski:
ĂTeikt, ka mǕca, grȊti, faktiski jau mǕca, bet ne vienmǛr viǺi to spǛj, skatoties 

uz to, ko viǺi Ăsazogò netǕ mǕjasdarbu izpildǛ, nǕkas secinǕt, ka pǕrsvarǕ Ǻem to, ko 
piedǕvǕ Google pirmǕ lapa, steidzǭgi un nekritiski. KonspektǛt vidusskolǕ mǕcǕm, 
tas ir obligǕti. ViǺiem kǕdu laiku bija eksǕmenǕ prasǭba rakstǭt tǛzes par tekstu.ò

SkolǛni aktǭvi un labprǕt, lai arǭ ne vienmǛr precǭzi un atbilstoġi izmanto datoru 
un internetu. ViǺu datorprasmes nereti ir labǕkas nekǕ skolotǕjam. TomǛr skolotǕji 
atzǭst, ka skolǛni datoru izprot vienpusǭgi ï pǕrzina tikai ikdienǕ lietotǕs funkcijas 
un nav/netiek motivǛti apgȊt kaut ko Ǖrpus tǕ. TǕdǛǸ informǕtikas kǕ priekġmeta 
nozǭme turpina augt arǭ pǕrǛjo skolas priekġmetu kontekstǕ:

ĂBǛrni teorǛtiski datoru nesaprot. ViǺi mǕk atrast spǛles, ļatot draugos utt., bet, 
kad sǕk mǕcǭt to, ko mǕca skolǕ, izrǕdǕs, ka nesaprot. TǕdǛǸ labi, ka ir informǕtikas 
stundas, kurǕs mǕca, kas ir dators un kǕdas ir tǕ daģǕdǕs iespǛjas. Tad, kad ir nepie-
cieġams konýgurǛt tekstus, tad viǺi izmanto arǭ negribǭgi iegȊtas zinǕġanas.ò

MȊsdienu kultȊras izmaiǺas apceroġajǕ literatȊrǕ dators, no vienas puses, 
tiek uzskatǭts par faktoru, kas veicina lasǭġanu (ʕʢʦ, ʂʘʨʴʝʨ, 2010, 18. lpp.), no 
otras puses, par grǕmatas draudu. Tieġi jaunǕ paaudze, pǕrejot uz elektroniskajǕm 
grǕmatǕm, varǛtu pilnǭbǕ mainǭt mediju kultȊras struktȊru par sliktu grǕmatai 
kǕ medijam. TǕdǛǸ bȊtiski saprast, kǕdai teksta ieraksta formai, kǕdam teksta 
saglabǕġanas un izplatǭġanas medijam mȊsdienu jaunie cilvǛki dod priekġroku un 
kǕ viǺus uz to noskaǺo skolotǕjs, kura piemais un elementǕrais uzdevums ir sniegt 
zinǕġanas un prasmes precǭzai un pilnǭgai cirkulǛjoġo tekstu lasǭġanai (interpretǕcijai 
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un izpratnei)1. Uz jautǕjumu, vai skolǛni lasa elektroniskǕs grǕmatas, vairums 
skolotǕju atbild apstiprinoġi, taļu vielaikus viǺi ir arǭ kritiski pret elektroniskajǕm 
grǕmatǕm. Kritikas pamatǕ ir aizspriedums un paġu skolotǕju nezinǕġana, lai gan 
kǕ galvenais pretarguments tiek minǛta internetǕ pieejamo elektronisko tekstu 
kvalitǕte:

ĂZinu, ka Ǻem grǕmatas arǭ bibliotǛkǕ, bet vairums lasa elektroniski.ò
ĂJǕ, bet neatbalstu.ò
ĂJǕ, jo ir par slinku iet uz bibliotǛku.ò
ĂJǕ! Ġo to lasa, kas jau ir pieejams, ir jau lǛtǕk un ǛrtǕk, kǕ iet uz bibliotǛku, 

slikti ir tas, ka teksti netǕ ir nepilnǭgi, pati reiz izgǕzos, sakot, ka ĂKalpa zǛna 
vasaraò ir pasakas.net; apzinǭgǕkǕs meitenes noklausǭjǕs un izlasǭja, bet izrǕdǕs, 
tas bija tikai fragments, es pati nebiju papǛtǭjusi, nǕcǕs atvainoties.ò

TǕdǛjǕdi, arǭ vǛrtǛjot nǕkotnes perspektǭvas, intervǛtie skolotǕji izsaka pesi-
mistiskas un skeptiskas domas par grǕmatas elektronizǕcijas priekġrocǭbǕm, 
iespǛjǕm un efektiem, piemǛram, par to, ka elektroniskǕ grǕmata varǛtu aizstǕt 
drukǕto:

ĂNǛ, elektronisku grǕmatu var izmantot lasot mǕjǕs, tas ġobrǭd. Bet ja tǕ 
futȊriski, tad man patiktu arǭ tǕda situǕcija, kad uz sola katram ir datoriǺġ un tur ir 
tǕ grǕmata, nevarǛtu to aizmirst mǕjǕs un nebȊtu jǕtǛlo, ka nevar darboties lǭdzi. 
VispǕr es atbalstu elektroniskǕs grǕmatas, vǛl es jȊsmoju par audiogrǕmatǕm, 
bet ir viens Ăbetò, ne visas balsis Ǹauj normǕli klausǭties (krǭt uz nerviem), un 
balss arǭ traucǛ paġam veidot savus priekġstatus par tǛliem un varoǺiem, ietekmǛ 
fantǕziju.ò 

IntervǛto skolotǕju atbildes pierǕda, ka skolotǕji principǕ akceptǛ multimodalitǕ-
ti izziǺǕ kǕ komunikǕcijas procesǕ un darbǕ analizǛ, kǕ mǕcǭġanǕs procesǕ piedalǕs 
daudzveidǭgi uztveres kanǕli, daudzveidǭgi mediji, un pieǺem arǭ multimediju vides 
iespǛjas. TomǛr lǭdzǕs citiem modiem un medijiem, kas tiek lietoti, lai izteiktos 
un pasniegtu vielu, drukǕtam tekstam joprojǕm tiek pieġǵirta svarǭgǕka nozǭme. 
GrǕmata ir sava veida simboliska virsvǛrtǭba, rakstpratǭbas jeb alfabǛtisma zǭme, 
un argumenti tǕs nozǭmǭguma atbalstam tiek meklǛti tieġi multimediǕlǕs uztveres 
kontinuumǕ ï jutekǸu kopdarbǕ, kur skolotǕjam jǕstrǕdǕ ar visiem jutekǸiem kopǕ, 
seviġǵi sǕkumskolǕ, lai izaugtu pilnvǛrtǭgs un attǭstǭts cilvǛks:

ĂEs domǕju, ka nevajadzǛtu un nedrǭkstǛtu atteikties no grǕmatas. Seviġǵi 
sǕkumskolas skolniekam bȊtu jǕizjȊt grǕmata ar tausti, tǕs papǭrs, struktȊra. Burtu 

1	 MȊsdienǕs priekġstati par elementǕrajǕm zinǕġanǕm, prasmǛm un kompetencǛm atġǵiras un 
mainǕs. LǭdzǕs sociǕlajǕm, kultȊras, vides un citǕm kompetencǛm liela loma ir arǭ jauno 
mediju ienǕkġanai ikdienas darbǭbǕs un ar to saistǭtajǕm prasǭbǕm. UNESCO starptautisko 
ekspertu tikġanǕs laikǕ 2003. gadǕ izstrǕdǕta ġǕda operacionǕla deýnǭcija: „Rakstpratǭba 
ir spǛja identiýcǛt, saprast, interpretǛt, radǭt, komunicǛt, datorizǛti apstrǕdǕt un izmantot 
drukǕtus un rakstǭtus materiǕlus daģǕdos kontekstos. Rakstpratǭba saistǭta ar mǕcǭġanǕs 
kontinuumu, kas atǸauj indivǭdam sasniegt viǺa/viǺas mǛrǵus, attǭstǭt viǺa/viǺas zinǕġanas 
un potenciǕlu un pilnǭbǕ iesaistǭties plaġǕkǕ sabiedrǭbǕ.ò (The Plurality of Literacy and Its 
Implications for Policies and Programmes, 2003) 
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lielumi sǕkumǕ ir lielǕki kǕ citiem bǛrniem. Bet ar zǭmǛjumiem. TomǛr grǕmatai 
nevajadzǛtu bȊt arǭ uzbrȊkoġai.ò 

ĂTǕ ir laba lieta, bet viennozǭmǭgi paliks grǕmatas. Ar gadiem tas atmaksǕsies. 
Arǭ pirmklasnieks prot ar datoru apieties labǕk nekǕ es. [..] tiek veicinǕts, lai lasa 
ģurnǕlus. Tas atkarǭgs no manis un Jums un valsts ï kǕdu koncepciju tǕ pieǺems. 
Jo lasot datorǕ pǕrskrien visam ar acǭm, bet lasot grǕmatu, ir savǕdǕk.ò

Atturǭgas ir atbildes arǭ par skolǛnu patstǕvǭgo darbu interaktǭvǕs vidǛs. TǕs 
ir daģǕdas, un to emocionǕli ekspresǭvǕ modalitǕte nereti norǕda uz respondenta 
skepsi situǕcijǕ, kad jautǕjums ir kaitinoġs, jo ġǵietami nav atbildams, tǕpǛc ka nav 
saistǕms ar skolotǕja ikdienas pieredzi: 

ĂǬsti nesapratu, kas ar to ir domǕts? Vai elektroniski pilda mǕjas darbu? NǛ, jo 
skolotǕjam nav iespǛjama atgriezeniskǕ saite.ò

TomǛr ir skolotǕji, kas ġǕdus uzdevumus iekǸǕvuġi savu priekġmetu pasniegġa-
nas metodikǕ; ir skolotǕji, kas pieǸauj, ka viǺu skolǛni ġǕdi mǕcǕs, tomǛr ne viǺu 
priekġmetu; un ir skolotǕji, kas sastop savus skolǛnus interneta vietnǛs, kur publicǛti 
un gatavojami uzdevumi ï paġi mǕcoties, skolotǕji aicina lǭdzdarboties savus skolǛ-
nus, strǕdǕt ar mǕcǭbu materiǕliem, taļu no ikdienas mǕcǭbu darba brǭvajǕ laikǕ:

ĂBǛrni izmanto datorus palǭglietǕm, izklaidǛm, bet ne tikai. Nesen biju kursos, 
kur mǕcǭja, kǕ veidot uzdevumus uzdevumi.lv, un biju pǕrsteigta, ka trǭs manas 
klases skolǛni bija reǥistrǛjuġies. ViǺi tad arǭ iemǛǥinǕja uzdevumus, ko biju iz-
veidojusi.ò 

Respondenti atzǭst, ka daudz kas atkarǭgs no skolas vadǭbas, bet vǛl vairǕk ï 
no katra skolotǕja. Tieġi viǺa kompetencǛ ir konkrǛtie, praktiskie risinǕjumi, kuru 
paraugi tiek popularizǛti valsts lǭmenǭ atbalstǭtǕs programmǕs, bet, lai ġǕdi modeǸi 
konstruktǭvi darbotos, skolotǕjam ir jǕbȊt angaģǛtam, ieinteresǛtam, ar vǭziju par 
nǕkotni un vǛlmi datorizǛtǕs komunikǕcijas veidus, ko bǛrni apguvuġi paġi un ie-
raduġi izmantot izklaidei, radoġi lietot mǕcǭbu darbǕ. Ir skolotǕji, kas bȊtu gatavi, 
piemǛram, uzdot uzdevumus, kuru risinǕġanǕ nepiecieġams mobilais telefons, taļu 
ġeit grȊtǭbas slǛpjas formǕtu un iespǛju daģǕdos lǭmeǺos, kǕdi pieejami gan sko-
lǛniem, gan skolotǕjiem. Mobilais telefons skolǕ ï tǕ ir ǭpaġa un interesanta tǛma. 
Ir skolas, kurǕs tǕ lietoġana stundu laikǕ disciplǭnas apsvǛrumu dǛǸ ir aizliegta. 
Tam ir pamats, jo bǛrni mobilo telefonu izmanto ĂǸoti radoġiò, arǭ lai Ăġpikotuò jeb 
norakstǭtu (tǕ vietǕ, lai atcerǛtos), fotografǛtu, kǕ arǭ spǛlǛtu spǛles un komunicǛtu 
stundu laikǕ. Taļu, ja mobilǕ telefona iespǛjas uzdevumu veidoġanǕ radoġi liktu 
lietǕ skolotǕjs, skolǛnu interesi par tehniskajiem jauninǕjumiem varǛtu izmantot 
arǭ mǕcǭbu mǛrǵiem. ĠǕdu atziǺu pauda vairǕki aptaujǕtie, lai arǭ bez konkrǛtǕm 
idejǕm, kǕ to praktiski realizǛt.

Apkopojot skolotǕju intervijǕs iegȊto informǕciju, jǕsecina, ka skolotǕji pama-
tos izprot jauno mediju nozǭmi ikdienas dzǭves un kultȊras izmaiǺǕs un pieǺem to 
ienǕkġanu skolǕ kǕ realitǕti. Tai paġǕ laikǕ ir maz skolotǕju, kas ġǭs pǕrmaiǺas vǛrtǛ 
tikai pozitǭvi un ar pǕrliecǭbu un visǕ pilnǭbǕ izmanto jauno mediju dotǕs iespǛjas 
mǕcǭbu darbǕ. DrǭzǕk vǛrojama kritiska un negatǭva attieksme, kas pamatǕ saistǭta 
ar 1) kultȊraizspriedumiem; 2) plaġǕka ilgtermiǺa skatǭjuma par jauno mediju lomu 
skolotǕja darbǕ (pedagoǥiskǕs ýlozoýjas, vǭzijas) trȊkumu; 3) konkrǛtas taktikas, 
metoģu un prasǭbu trȊkumu (nav skaidrs, kas tieġi jǕmǕca ar un par jaunajiem 
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medijiem), kǕ arǭ ar 4) laika un 5) tehnisko lǭdzekǸu plǕnoġanas problǛmǕm. Rau-
goties nǕkotnǛ, skolotǕji novǛrtǛ savas datora lietoġanas prasmes kǕ viduvǛjas un 
izsaka vǛlmi mǕcǭties, daģǕdojot apgȊstamo programmatȊru, kǕ arǭ uzskata, ka 
situǕcija ar moderno tehnoloǥiju lietojumu mǕcǭbu procesǕ uzlabosies, kad skolǛ-
niem, skolotǕjiem, klasǛm un skolǕm bȊs vienǕds materǕltehniskais nodroġinǕjums. 
TomǛr respondenti ir skeptiski par pietiekami stabilu ýnansiǕlo atbalstu, lai ǭstenotu 
ġo nodroġinǕjumu, un uzskata, ka, neregulǕri un nesistemǕtiski izmantojot tehno-
loǥijas mǕcǭbǕs, skolǛni turpinǕs uztvert tǕs kǕ spǛli un izklaidi, nevis kǕ zinǕġanu 
apguves instrumentus.

Pedagoǥijas profesores intervijas analǭze
IntervijǕ ar pedagoǥijas profesori noskaidrojǕs: kaut gan skolotǕju apmǕcǭbǕ 

Daugavpils UniversitǕtǛ ir ieviesti vairǕki e-vides elementi ï elektroniski lasǕmas 
grǕmatas, interaktǭvu uzdevumu gatavoġana u. tml., tomǛr valda arǭ pietiekami 
strikts priekġstats par e-apmǕcǭbas ierobeģojumiem. Arguments ir, pirmkǕrt, kog-
nitǭvǕs uztveres ieradumi: 

ĂJa visa apmǕcǭba pǕrietu uz e-vidi, tas nebȊtu labi, jo vecǕs paaudzes skolotǕji 
nav raduġi tǕ lasǭt. RedzǛt var labǕk uz papǭra. Ja nǕks jaunǕ paaudze, kam bȊs 
vieglǕk lasǭt datorǕ, tadéò

ĂMan liekas, ka Ǖtri un skaisti atrast informǕciju ï tas ir idealizǛts gadǭjums, 
tas viss nǕk ar laiku un pieredzi.ò

OtrkǕrt, ne paġreizǛjǕ izpratne par izmaiǺǕm kognitǭvajos procesos, ne attǭstǭbas 
perspektǭvas novǛrtǛjums, ne kultȊras transformǕcijas analǭze, ne arǭ valsts izglǭtǭbas 
politika kurss nespǛj dot attǭstǭbas vǭziju ar pietiekami konkrǛtiem priekġstatiem 
par mǛrǵiem un uzdevumiem ï kvalitatǭvi un kvantitatǭvi aprakstǭt mǕcǭbu procesǕ 
sasniedzamo rezultǕtu. TǕpǛc izġǵiroġais faktors ir pats skolotǕjs, viǺa iniciatǭva, 
pǕrliecǭba un enerǥija: 

ĂIr daģi kursi, kur mǕca multimediǕli darboties, tomǛr tas ir atkarǭgs no skolas, 
kurǕ strǕdǕ skolotǕjs un no paġa studenta gribǛġanas. [..] Lai gan ġobrǭd bija liels 
projekts par multimediju izmantoġanu skolǕ, nav skaidrs, kas, kǕ un cik daudz to 
izmantos ï viss atkarǭgs no paġa skolotǕja. [..] Pat, ja bȊs e-vide un e-grǕmatas, 
neviens nevarǛs aizstǕt dzǭvu cilvǛku. Dzǭvs kontakts ir dzǭvs kontakts nevis e-vide. 
Tieġi ar e-grǕmatu pieaugs skolotǕja nozǭme, kas bȊs kǕ e-grǕmatzǭme.ò

RezumǛjot pedagoǥijas profesores teikto, jǕsecina, ka jauno mediju nozǭme 
skolotǕju sagatavoġanǕ darbam skolǕ ir apzinǕta, tomǛr plaġǕkas, detalizǛtas un 
pǕrdomǕtas nǕkotnes vǭzijas trȊkums iezǭmǛ savdabǭgu pretrunu ar atziǺu, ka jauno 
mediju lietojuma apstǕkǸos zǭmǭgi palielinǕsies skolotǕju loma.

Izglǭtǭbas un zinǕtnes ministrijas speciǕlista intervija
Lǭdzǭgi kǕ skolotǕji un pedagoǥijas pǛtniece, arǭ LR Izglǭtǭbas un zinǕtnes 

ministrijas pǕrstǕvis jau intervijas sǕkumǕ pauda savu atbalstu e-mǕcǭbu attǭstǭbai 
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LatvijǕ un norǕdǭja, ka uzsvǛrta tiek skolu informatizǕcija, kas valdǭbas stratǛǥijǕs 
izglǭtǭbas jomǕ ýksǛta kopġ 1997. gada2.

AnalizǛjot problǛmas, ministrijas pǕrstǕvis vispirms norǕdǭja, ka ir grȊtǭbas ar 
infrastruktȊras nodroġinǕġanu, kas tiek kavǛta un traucǛta gan ýnansiǕlo lǭdzekǸu 
trȊkuma dǛǸ, gan pǕrvaldes struktȊru restrukturizǕcijas dǛǸ. TomǛr vislielǕkǕs grȊtǭ-
bas rada skolotǕju attieksme, pasivitǕte un kȊtrums informǕcijas un komunikǕcijas 
lǭdzekǸu ievieġanǕ, jo paġreiz spǛkǕ esoġie izglǭtǭbas standarti Ǹauj daģǕdi interpretǛt 
mǛrǵa sasniegġanas veidus un instrumentus, skolotǕjiem ir dota brǭvǭba, ko viǺi 
neizmanto radoġi:

ĂViss sǕkas ar cilvǛcisko faktoru. Ja grib, visu var panǕkt ar maziem resur
siem. [..] ModernǕs tehnoloǥijas var izskatǭties tik sareģǥǭtas, ka atbaida. TomǛr 
advansǛtam pedagogam, kas jau zina, ko grib, vajadzǛtu modernǕkas tehnoloǥijas. 
[..] MȊsu sistǛma ir stagnantiska, lǛna, skolotǕji veci, slodze ġausmǭga.ò 

MȊsdienǕs mainǕs skolotǕja loma izglǭtǭbǕ, jo skolotǕjs ir tikai palǭgs informǕ-
cijas meklǛġanǕ. TǕtad jǕmaina arǭ skolotǕju domǕġana, bet ġajǕ situǕcijǕ politikas 
veidotǕji un realizǛtǕji jȊtas bezspǛcǭgi:

ĂValsts organizǛ mǕcǭbas skolotǕjiem. Bet viǺus neinteresǛ saturs, bet dabȊt ap-
liecǭbu. NosǛģ stundas, saǺem apliecǭbu un nav rezultǕta. [..] KǕ to mainǭt? JǕmaina 
skolotǕju domǕġana. Nav ǭstais iemesls, ka skolotǕjam ġobrǭd iet smagi. Arǭ, ja algu 
trǭskǕrġos ï neviens neko nedarǭs. JǕdomǕ, kǕ pǕrtaisǭt pieauguġu cilvǛku domǕġanu. 
Jo nevar katru izkontrolǛt, vai viǺġ ir kaut ko iemǕcǭjies un pielieto darbǕ.ò

Ministrijas pǕrstǕvis nepiekrǭt, ka skolotǕju attieksme mainǭsies kultȊras 
izmaiǺu procesǕ. ViǺaprǕt, skolotǕji ar aizspriedumiem maskǛ savu neprasmi 
un nedroġǭbu, tǕdǛǸ jǕmeklǛ racionǕli un taktiski instrumenti, lai pǕrliecinǕtu 
skolotǕjus mainǭt sava darba pamatprincipus. RisinǕjumi ġeit varǛtu bȊt daģǕdi. 
PirmkǕrt, pozitǭvais piemǛrs, jo skolǕs, kur ir enerǥiski un ieinteresǛti direktori 
un skolotǕji, kas atrod domubiedrus, sasniegti ievǛrojami rezultǕti. OtrkǕrt, reǕla, 
konstruktǭva projektorientǕcija kǕ mǕcǭbu procesa modelis, kas apgȊts atseviġǵǕs 
Rietumeiropas valstǭs un ASV. TreġkǕrt, mǕcǭbu lǭdzekǸu resursu (piem., interneta 
portǕlos www.skolotajs.lv, www.skolas.lv u. c.) pǕrliecinoġǕ daudzveidǭba un bagǕ-
tǭba. Interneta vietǺu pilnveidoġanas jomǕ tiek daudz domǕts un srǕdǕts, lai radǭtu 
alternatǭvu sociǕlu vidi:

ĂGribam panǕkt, lai parǕdǭtos centrǕls resursu punkts, jo ir daudz visǕdu 
resursu, ko izveidojuġi individuǕli skolotǕji. Doma ir attǭstǭt un integrǛt portǕlu 
www.skolotajs.lv par sociǕlu vidi kopǕ ar Valsts izglǭtǭbas informǕcijas sistǛmu u.c. 
sistǛmǕm, kas liktu skolotǕjiem par pienǕkumu strǕdǕt e-vidǛ.ò

LǭdzǕs tam netiek izslǛgti arǭ ýnansiǕli instrumenti.

2	 Sk. izglǭtǭbas sistǛmas informatizǕcijas programmu InformǕcijas un komunikǕcijas tehno
loǥijas izglǭtǭbas kvalitǕtei 2007.ï2013. gadam (MK, 2007); pirms tam (1997.ï2007.  g.) 
informatizǕciju 4 virzienos ï infrastruktȊra, informǕcijas sistǛmas, mǕcǭbu lǭdzekǸi, 
skolotǕju kompetences ï attǭstǭja uz Latvijas izglǭtǭbas informatizǕcijas sistǛmas (LIIS) 
bǕzes.
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KopumǕ IZM speciǕlista intervija atklǕj, ka bez daudzǕm ýnansiǕlǕm un 
tehniskǕm problǛmǕm vissǕpǭgǕkais jautǕjums ir tieġi skolotǕja motivǕcija lietot 
elektroniskos mǕcǭbu lǭdzekǸus. Bet to nav iespǛjams risinǕt, neizzinot skolotǕja 
ikdienas problǛmas un neplǕnojot mǕcǭbu procesu un programmas tǕ, lai atvieglotu 
un veicinǕtu e-lǭdzekǸu lietojumu.

Izdevniecǭbas darbinieku fokusgrupas intervijas analǭze
Arǭ izdevniecǭbas darbinieki uzsver katra atseviġǵǕ skolotǕja lielo individuǕlo 

nozǭmi informatizǕcijas procesǕ, vispirms jau svarǭgas ir skolotǕju prasmes darbǕ 
ar datoru un multimedijiem. Tikai neliels skaits skolotǕju izceǸas ar labu moderno 
tehnoloǥiju kompetenci, tieġi viǺi arǭ kǸȊst par mǕcǭbu lǭdzekǸu autoriem vai iesais-
tǕs projektos, kur notiek ar e-grǕmatu veidoġana.

KǕ svarǭgu trȊkumu izdevniecǭbas darbinieki min to, ka programma neprasa 
jaunu zinǕġanu struktȊru, tǕdǛǸ arǭ e-grǕmatas un e-mǕcǭblǭdzekǸi nevis izmanto 
multimodalitǕtes spektru, bet pǛc savas struktȊras atkǕrto drukǕto grǕmatu saturu. 
InformatizǕcijas neskaidrǕ attǭstǭba un atkarǭba no skolotǕju individuǕlǕs attieksmes 
ietekmǛ arǭ izdevniecǭbas darbu, ko paġi darbinieki elektronisko mǕcǭbu lǭdzekǸu 
jomǕ raksturo drǭzǕk kǕ spontǕnu un atkarǭgu no autora vǛlmǛm un spǛjǕm pie-
saistǭt programmǛtǕjus. Izdevniecǭba ir sǕkusi raģot e-lǭdzekǸus kǕ papildinǕjumu 
drukǕtajǕm mǕcǭbu grǕmatǕm. Tie parasti satur izklaides elementus ï spǛles, video, 
e-enciklopǛdijas. TomǛr nav skaidrs, kǕ ġie produkti varǛtu tikt lietoti mǕcǭbu 
procesǕ skolǕ, un, tǕ kǕ mǕcǭbu grǕmatas lietoġanai mǕcǭbu procesǕ jǕbȊt apstip-
rinǕtai Izglǭtǭbas un zinǕtnes ministrijǕ, bet IZM nav noteikumu par e-grǕmatǕm, 
tad e-grǕmata nevar bȊt patstǕvǭgs mǕcǭbu lǭdzeklis:

ĂSkolotǕju elite joprojǕm ir pǕrliecinǕta, ka nevajag. Autori ir Ǹoti noslogoti. 
Labie speciǕlisti un autori ir Ǹoti atzǭti uné noslogoti. NegribǛtǕji arǭ neuzzina, kǕ 
tehnoloǥijas darbojas.ò 

Izdevniecǭbas darbinieki aktualizǛja arǭ intelektuǕlǕ ǭpaġuma un autortiesǭbu 
problǛmjautǕjumus e-vidǛ un jo ǭpaġi internetǕ. NǕkotnǛ e-grǕmatu izplatǭġanǕ 
autortiesǭbu problǛmu kontekstǕ izdevniecǭbas darbinieki joprojǕm saskata daģǕ-
das versijas. PiemǛram, viens variants varǛtu bȊt, ka tiktu veidotas datubǕzes, kur 
autors vai iestǕde ieliek informǕciju par autoru un par to, kǕ ar viǺu sazinǕties, un 
jebkurġ, kas izdod darbu, samaksu pǕrskaita tieġi uz viǺa kontu, tomǛr iespǛjams, 
ka reklǕmas nolȊkǕ, piemǛram, uzdevumi tiks ievietoti izdevniecǭbas mǕjaslapǕ par 
brǭvu. Lai arǭ tiek ievǛrotas tǕdas tendences kǕ vizuǕlǕs informǕcijas dominance, 
reakcijas paǕtrinǕġanǕs un interaktivitǕte, kas maina skolǛnu uztveri, tomǛr nav 
skaidrǭbas par programmu un formǕtu efektivitǕti un konkurǛtspǛju nǕkotnǛ. Taļu 
izdevniecǭbas darbinieki atzina, ka bǛrni ar digitǕlo informǕciju un multimedijiem 
prot strǕdǕt labǕk nekǕ skolotǕji un arǭ redaktori. 

Izdevniecǭbas darbinieku fokusintervija liecina, ka lǭdzġinǛjǕ pieredze darbǕ 
ar elektroniskajiem mǕcǭbu lǭdzekǸiem ir drǭzǕk marginǕla un nevienmǛrǭga ï 
daudzǛjǕdǕ ziǺǕ atkarǭga no paġu autoru (kas nereti vienlaikus ir arǭ skolotǕji) 
radoġuma un interesǛm. Taļu skolotǕjos visbieģǕk valda skepse. Viens no ġǕdas 
attieksmes iemesliem ir tas, ka izglǭtǭbas standarti neiezǭmǛ jaunas zinǕġanu struk-
tȊras, tǕdǛǸ e-lǭdzekǸi tiek uztverti tikai kǕ papildlǭdzekǸi mǕcǭbu procesǕ. Citi 
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iemesli salǭdzinoġi lǛnai e-materiǕlu, piemǛram, e-grǕmatu, ienǕkġanai skolǕs ir arǭ 
grǕmatizdoġanas industrijas iekġǛjǕs problǛmas, ko izraisa jaunie mediji (autortie-
sǭbu jautǕjumi, izplatǭġanas risinǕjumi u. c.).

SecinǕjumi
PǛtǭjuma rezultǕti liecina, ka skolotǕju attieksme pret jaunajiem medijiem 

mǕcǭbu procesǕ ir daģǕda ï viedokǸi atġǵiras, bieģi ir neskaidri un pat pretrunǭgi. No 
vienas puses, skolotǕji ir par attǭstǭbu, modernizǕciju un datorizǕciju/informatizǕciju, 
no otras puses, kompetences, rutǭnas un tehnisku problǛmu dǛǸ vairums skolotǕju 
izġǵiras par tradicionǕliem mǕcǭbu lǭdzekǸiem un metodǛm. No vienas puses, 
tiek veikti lieli ieguldǭjumi gan skolu datorizǕcijǕ un nodroġinǕjumǕ ar internetu, 
gan arǭ skolotǕju kompetences paaugstinǕġanǕ, no otras puses ï nodroġinǕjuma 
lǭmenis starp skolǕm, kabinetiem, skolotǕjiem un skolǛniem (t. sk. ǥimenǛs) 
ievǛrojami atġǵiras. TurklǕt jǕǺem vǛrǕ jauno mediju ǭpatnǭbas ï programmatȊra 
nepǕrtraukti mainǕs (tǕpǛc nepiecieġami papildu ieguldǭjumi)����������������� , ���������������traucǛ program-
mu nodroġinǕjuma nesavietojamǭba un jau pieejamǕs izstrǕdnes ï programmas, 
konkrǛti mǕcǭbu materiǕli u. tml. ne vienmǛr skolǕs ir apzinǕti. Lai arǭ skolotǕju 
datorprasmes pamazǕm uzlabojas ï valsts atbalstǭtǕs programmǕs tiek nodroġinǕts 
turpinǕjums, tomǛr, ja tǕs netiek lietotas praksǛ, prasmes neattǭstǕs, tiek aizmirstas 
un lǭdz ġim netiek arǭ atbilstoġi novǛrtǛtas. Pozitǭvas un negatǭvas pieredzes darbǕ 
ar multimedijiem pagaidǕm ir maz. Kaut gan skolǕs sȊdzas par nodroġinǕjumu un 
ýnansǛm, bȊtiski ġǵǛrġǸi tehnisko jauninǕjumu ievieġanǕ ir organizatoriskas, laika 
un koordinǕcijas problǛmas, nevienmǛrǭgs tehnisko lǭdzekǸu nodroġinǕjums, radoġu 
pieeju trȊkums un skolotǕju kultȊraizspriedumi, kas savukǕrt saistǕs ar jaunas, daǸǛji 
uz mediju attǭstǭbu balstǭtas pedagoǥiskǕs ýlozoýjas un attǭstǭbas vǭzijas trȊkumu.

TǕ kǕ skolu programmǕs nav aprakstǭta jauna zinǕġanu un prasmju struktȊra, 
kas pamatotos uz jauniem informǕcijas nesǛjiem un apstrǕdes lǭdzekǸiem, pieeja-
mǕs mǕcǭbu e-grǕmatǕs nav lietota vai maz lietota multimediju piedǕvǕto iespǛju 
daudzveidǭba.

SkolotǕju attieksmǛ dominǛ virspusǛji un vispǕrǭgi pozitǭva attieksme, kas 
mijas ar pǕrliecǭbu par drukǕto grǕmatu kǕ noturǭgu kultȊras vǛrtǭbu un datorizǛto 
mǕcǭbu lǭdzekǸu pǕrejoġo statusu, sareģǥǭtǭbu un nelietderǭbu. Aizspriedumu un 
kȊtruma pamatǕ ir diskomforts, nevǛlǛġanǕs un kauns lietot datoru skolǛnu priekġǕ, 
tradicionǕli uzskati par pedagoǥisko procesu, aizspriedumi par mediju kaitǭgumu 
un skepse, domǕjot par tehnoattǭstǭbas Ǖtrumu. Nav arǭ pietiekamas informǕcijas 
par konkrǛtiem multimediju risinǕjumiem un mǕcǭbu lǭdzekǸu modeǸiem, ko varǛtu 
izmantot un iesaistǭt ikdienas darbǕ. 

TǕdǛjǕdi pasivitǕti skolotǕju attieksmǛ pret multimediju izmantoġanu nosaka 
mediju aizspriedumi (seviġǵi vecǕkajǕs skolotǕju paaudzǛs un lauku rajonos), bet 
vǛl vairǕk ï vǭzijas trȊkums par mediju attǭstǭbu un saviem uzdevumiem tǕs kon-
tekstǕ. 

Idejas ir ne�������������������������������������������������������������������sistemǕtiskas������������������������������������������������������, lietojums ������������������������������������������netiek������������������������������������ skaidri ���������������������������plǕnots��������������������, ������������������jo programmu stan-
darti to konkrǛti neuzsver, un tas darbu, kas jǕveltǭ konkrǛtu lietojumu un metodisko 
izstrǕdǺu veidoġanǕ, padara ġǵietami lieku. Arǭ izdevniecǭbas ar inovatǭviem un 
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radikǕliem (grǕmatas un burtnǭcas prioritǕti apdraudoġiem) risinǕjumiem nesteidzas, 
bet drǭzǕk ieǺem nogaidoġu pozǭciju.

KǕ minǛts iepriekġ, mediju teorǛtiǵu skatǭjumǕ jaunie mediji veicina radoġumu, 
atstǕj brǭvu spǛles telpu paġizpausmei, inovativitǕtei un iztǛlei. Turpretǭ skolotǕji 
nereti sȊdzas, ka bǛrniem, kas lieto jaunos medijus, trȊkst iztǛles, fantǕzijas un 
prasmes izteikties. Tas norǕda uz problǛmu apmǕcǭbas procesǕ ï skolotǕjs attǭsta 
kǕdas citas spǛjas, prasmes un kompetences, nevis tǕs, kas bǛrnos attǭstǕs mediju 
piesǕtinǕtajǕ pasaulǛ, dabiski reaǥǛjot uz vidi ï ar medijiem un to produktiem 
saistǭtǕ iztǛle, fantǕzija, izteiksme. Lai arǭ cik nepieǺemama, raugoties no vecǕkas 
paaudzes un kultȊrpieredzes viedokǸa, liktos ġǕda mediju ietekme uz bǛrnu psihi, 
arǭ tǕ ir spǛja, interese un vǛlme, ar ko strǕdǕt. SkolotǕji paġi nereti nevar bȊt par 
iztǛles, fantǕzijas un radoġuma paraugiem, tǕpǛc trȊkst radoġuma arǭ jauno mediju 
lietojuma jomǕ. Viss minǛtais savukǕrt saistǭts galvenokǕrt ar mȊsdienǭgas peda-
goǥijas ýlozoýjas trȊkumu, kas paġos pamatos paredz jaunas skolǛna un skolotǕja 
lomas un jaunas attiecǭbas. ĠǕda ýlozoýja bȊtu jǕpopularizǛ skolotǕju tǕlǕkapmǕcǭbǕ 
un jǕmǕca universtǕtǛs. Ġo trȊkumu varǛtu saukt arǭ par kultȊras trȊkumu, un to 
papildina arǭ tǕda praktiska un tehniska nepilnǭba kǕ koordinǕcijas trȊkums daģǕdos 
lǭmeǺos (sǕkot ar izglǭtǭbas politiku un beidzot ar skolas ikdienu) starp iesaistǭtajǕm 
pusǛm un personǕm. TurklǕt ï ja skolotǕjǕ neviens konstruktǭvi neieklausǕs, viǺġ 
neieklausǭsies skolǛnos un nejautǕs sev, kǕdas tieġi zinǕġanas, prasmes un kompe-
tences, visticamǕk, tam bȊs nepiecieġamas turpmǕkajǕ dzǭvǛ un kǕ savǕ ikdienas 
darbǕ rǭkoties saskaǺǕ ar atziǺǕm par ġǭm jaunajǕm, tehnoloǥiski pabalstǭtajǕm 
zinǕġanǕm, prasmǛm un kompetencǛm.
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Summary
As early as in the middle of the 20th century, the research on media and culture 

carried out by Marshal McLuhan and his colleagues established a theoretical model for 
the analysis of the interactions and intersections of new developing media technologies, 
society, and culture. Their analysis showed that cultural changes are determined by the 
development of technologies, whereas, in the culture, there are forces that are acting 
against those changes, mainly based on biases, traditions, rutines, and habits in using 
the Ăoldò media. Today, when the new media technologies and their use play an ever 
more signiýcant role in all areas of social life, one of the most important battleýelds in 
the cultural development of new media is a school. Educational programmes and the 
work of teachers must be oriented towards the new corpus of elementary competences – 
new literacy that includes the presence of new media in all areas of human life and the 
consequent cultural changes. In this context, the use of new media in the teaching of 
various subjects in the school curricula not only is the logical consequence but also 
asks for many creative solutions.

However, this aim is impossible to reach when a teacher is not motivated, involved, 
and his/her beliefs do not permit the advanced use of new technologies in everyday 
classroom work. This is why a teacher’s motivation and involvement must be analysed 
as one of the most important elements of the effective use of new media technologies 
in the contemporary school along with his/her attitude, biases, the development of his/
her skills and competences in the context of the accesibility of technologies, as well as 
the current use of those technologies, problems, and obstacles.

The article is an analysis of the teachers’ attitudes to and concepts and uses of 
the new digital tools for teaching and learning in schools of Latvia, mapping the way 
the teachers think about the opportunities and weaknesses of the use of new media 
technologies in the classroom. The basis of the conclusions is the qualitative reasearch 
carried out at the end of 2010 that included 10 interviews with teachers from Rǭga, 
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LiepǕja, and KrǕslava district, an interview with a representative of the Ministry 
of Education and Science of the Republic of Latvia, an interview with a professor 
at Daugavpils University, and a focus group discussion with three experts from the 
publishing house ñZvaigzne ABCò.

The main conclusion is that the teachers generally recognise the important role that 
the new technologies play in contemporary life, thus also recognising the importance 
of the use of them in the learning process in school. Teachers are also encouraged to 
use technologies in the classroom and to have methodology courses organised by the 
government to obtain additional skilled support in the usage of new technologies in 
their classes. However, by recognising this and doing this, they are not provided with 
and do not have any vision or philosophy about the essence and the speciýcs of cultural 
changes that are transforming and will continue to transform the contemporary life 
(including school) and that are rooted in the development of the new media technologies. 
Those changes require much more empathy, þexibility, and constant development from 
a teacher than before, and they are currently symbolically changing the role of the 
teacher from the ñmasterò to the ñcoordinatorò and ñconsultantò of the collective work.

In everyday life the main obstacle to using new media technologies in the learning 
process is connected with the economic hardship that forces Latvian teachers to 
overwork and, as a result, to lose interest in time-consuming new developments. This is 
why the teachers do not think in in the long-term and do not develop new models and 
methods of teaching involving new technologies. Another group of obstacles is connected 
with the technological and ýnancial means available. First, there is a gap in the area 
of technological provision and maintenance between schools, between technologies 
available to teachers and between pupils in skills and the accessiblity of different new 
media technologies. This makes it impossible to include speciýc instructions for the use 
of those technologies in the standards of educational programmes. Second, many schools 
promote the use of digital tools in the teaching of subjects other than informatics; 
however, there is the lack of methodology, programme solutions, competences in 
programming to adapt the existing examples and work for updates as well as the lack 
of coordination in the planning of lessons in the classrooms that have facilities installed 
and, subsequently, the lack of time to physically perform planned actions. Third, there 
are technical problems – from software incompatibility to computer viruses – that 
teachers are scared of (resulting in not using new technologies) and difýculties technical 
problems present to the organizational style of lessons and/or order in the classroom. 
Fourth, for many teachers, the lack of skills and competences still results in inability 
to work with the new media technologies, which prevents them from using them in 
the classroom before the audience of children because the technological skills and 
competences of children in many cases are better. Nevertheless, teachers also recognise 
the lack of deeper knowledge of computing in contemporary Latvian children, which 
makes them enthusiastic users of a restricted set of new media opportunities – mainly 
for entertainment and socialisation purposes, easy to manipulate and disconnect. As a 
result, since computing and the work with information (searching, evaluating, collecting, 
presenting, etc) are not taught based on practice, children’s competences obtained in 
the practical use of the new media technologies for communication and entertainment 
purposes do not have the essential logical continuation in their educational curricula.

Keywords: new technologies, school, culture, new literacy, biases, uses.
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RakstǕ aprakstǭts pǛtǭjums par jauno mediju izmantoġanu Rǭgas Valsts tehnikumǕ. Balstoties 
uz referatǭvo materiǕlu analǭzi, tika noskaidroti daģǕdu valstu zinǕtnieku pǛtǭjumos bieģǕk 
minǛtie faktori, kas ietekmǛ jauno tehnoloǥiju lietoġanu mǕcǭbu procesǕ. Izmantojot anketap-
taujas un intervijas, izpǛtǭta RVT skolotǕju attieksme pret jauniem medijiem un identificǛti 
faktori, kuri ietekmǛ jauno mediju lietoġanu RVT. PǛtǭjuma rezultǕtǕ izstrǕdǕti ieteikumi 
jauno tehnoloǥiju veiksmǭgai integrǕcijai profesionǕlajǕ izglǭtǭbǕ.
AtslǛgvǕrdi: jauno mediju izmantoġana profesionǕlajǕ izglǭtǭbǕ, Rǭgas Valsts tehnikums, 
faktori, kas ietekmǛ jauno mediju integrǕciju mǕcǭbu procesǕ.

Ar straujo tehnoloǥiju attǭstǭbu un sociǕlekonomisko apstǕkǸu maiǺu visǕ pasau-
lǛ pieaug pieprasǭjums pǛc kompetentiem darbiniekiem, kuriem ir augsti attǭstǭtas 
pamatkompetences, piemǛram, digitǕlǕ izpratǭba un saziǺpratǭba (media literacy), 
un kuri ir gatavi izmantot jaunǕkǕs tehnoloǥijas, nepǕrtraukti pilnveidot un darbǕ 
integrǛt daģǕdu jomu prasmes, kǕ arǭ spǛj adaptǛties mainǭgos darba apstǕkǸos. 

Tas rada jaunus izaicinǕjumus visai izglǭtǭbas sistǛmai, jo ikviena cilvǛka 
konkurǛtspǛja arvien vairǕk bȊs atkarǭga no izglǭtǭbas sistǛmas saiknes ar darba 
tirgus izmaiǺǕm un spǛjas sagatavot savus audzǛkǺus darbam mainǭgos apstǕkǸos 
visa mȊģa garumǕ. 

MȊsdienǕs, kad, sasniedzot atbilstoġu profesionǕlǕs kvalifikǕcijas lǭmeni, 
palielinǕs audzǛkǺu konkurǛtspǛja un iespǛjas iesaistǭties starptautiskajǕ darba 
tirgȊ, profesionǕlajai izglǭtǭbai ir izvirzǭta prasǭba Ǖtri reaǥǛt uz tautsaimniecǭbas 
vajadzǭbǕm, vienlaikus nodroġinot arǭ audzǛkǺu vajadzǭbǕm un prasǭbǕm atbilstoġu 
piedǕvǕto mǕcǭbu programmu kvalitǕti. NodarbinǕtǭba garatǛ patstǕvǭgu materiǕlo 
dzǭves pamatu un lǭdz ar to paaugstina katra cilvǛka dzǭves kvalitǕti. 

Latvijas Universitǔtes raksti. 2012, 781. sǛj.  
PedaGOǤija un skOlOtǔju izGlītība	 87.ï99. lpp.
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Eiropas Parlamenta NodarbinǕtǭbas un sociǕlo lietu komiteja (2011) savǕ zi-
ǺojumǕ norǕda, ka cilvǛkiem daģǕdos dzǭves posmos bȊtiska ir viegli pieejama, 
elastǭga un individuǕlǕm vajadzǭbǕm pielǕgota profesionǕlǕ izglǭtǭba, kas sekmǛ un 
uzlabo profesionǕlo lǭdzdalǭbu darba tirgȊ. Ġǭ komiteja uzskata, ka profesionǕlajai 
izglǭtǭbai un apmǕcǭbai vajadzǛtu bȊt iespǛjamai, pieejamai un finansiǕli samǛrǭgai 
cilvǛkiem visos dzǭves posmos neatkarǭgi no viǺu statusa darba tirgȊ vai ienǕku-
miem un ka ne tikai jǕveicina mȊģizglǭtǭba, bet arǭ jǕattǭsta paġreizǛjǕs profesijas 
un jǕrada jaunas, kuras pamatotos uz faktiskajǕm sabiedrǭbas vajadzǭbǕm. TurklǕt 
profesionǕlǕ izglǭtǭba bȊtu jǕuzskata par svarǭgu instrumentu personu darba dzǭves 
pagarinǕġanai. (NodarbinǕtǭbas un sociǕlo lietu komiteja, 2011)

Paġlaik EiropǕ informǕcijas un komunikǕcijas tehnoloǥiju (IKT) izmantoġanu 
uzskata par vienu no bȊtiskǕkajiem risinǕjumiem profesionǕlǕs izglǭtǭbas pieeja-
mǭbas un pievilcǭbas veicinǕġanǕ. Tikpat svarǭga ir jaunu metoģu izstrǕdǕġana 
un izmantoġana profesionǕlǕs izglǭtǭbas apguvei gan darba vietǕ, gan izglǭtǭbas 
iestǕdǛ. 

DigitǕlǕs prasmes ir viens no noteicoġiem faktoriem Eiropas jaunieġu augsto  
bezdarba problǛmu risinǕġanǕ. (European Commision COM, 2010, 2. lpp.) MȊs-
dienǕs jaunie mediji1 ir kǸuvuġi par ikdienu, tie pieder pie komunikǕcijas, apmai-
Ǻas, zinǕġanu veidoġanas un iesaista daudzus cilvǛkus visǕ pasaulǛ: ĂInformǕcijas 
tehnoloǥijas jau sen kǸuvuġas par skolǛnu ikdienu un intereġu objektu, tǕdǛǸ nepie-
cieġama to integrǛġana mǕcǭbu procesǕ. Tas palǭdzǛtu piesaistǭt jaunieġu uzmanǭbu 
mǕcǭbu vielai un mainǭtu tehnoloǥiju kompetences vispǕrǛjo lǭmeni LatvijǕ, jo tǕs 
apgȊtu gan skolǛni, gan skolotǕji. SavukǕrt, izstrǕdǕjot daģǕdus mǕcǭbu projektus, 
ekonomiskai aktivitǕtei nepiecieġamǕs prasmes kopǕ ar skolǛniem rastu arǭ viǺu 
vecǕki un vecvecǕki.ò (Ǵǭlis R. et al., 2010, 20. lpp.)

Autori uzskata, ka katram skolotǕjam jǕbȊt gatavam ne tikai izmantot jaunǕs 
tehnoloǥijas un izprast to nozǭmi izglǭtǭbas iespǛju paplaġinǕġanǕ, bet arǭ jǕspǛj 
pielǕgot tehnoloǥiju izmantoġanas veidus daģǕdǕm skolǛnu vajadzǭbǕm. TǕdǛjǕdi 
tiks veicinǕta izglǭtǭbas pieejamǭba.

PǛtǭjuma problǛma saskatǕma neatbilstǭbǕ starp sabiedrǭbas gaidǕm attiecǭbǕ 
uz jaunǕko tehnoloǥiju izmantoġanu izglǭtǭbǕ un to faktisko integrǕciju mǕcǭbu 
procesǕ. 

PǛtǭjuma mǛrǵis ir izpǛtǭt jauno mediju izmantoġanu Rǭgas Valsts tehnikumǕ 
(turpmǕk tekstǕ ï RVT) un sniegt priekġlikumus to lietoġanas sekmǛġanai mǕcǭbu 
procesǕ. PǛtǭjuma mǛrǵa sasniegġanai tika izvirzǭti ġǕdi jautǕjumi:

Å	 KǕdi faktori ietekmǛ jauno mediju izmantoġanu mǕcǭbu procesǕ?
Å	 KǕda ir RVT skolotǕju attieksme pret jauniem medijiem?
Lai rastu atbildes uz pǛtǭjuma jautǕjumiem, tika izmantota referatǭvo materiǕlu 

analǭze par faktoriem, kas ietekmǛ jauno mediju lietoġanu izglǭtǭbǕ, un veikta RVT 

1	  Ar jaunajiem medijiem rakstǕ tiek saprastas visas digitǕlǕs tehnoloǥijas (piemǛram, datori, 
datoru multimediji, interaktǭvǕs tǕfeles, mobilie telefoni, video un foto kameras, datorspǛles, 
internets, tǭkla vietnes).
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skolotǕju anketaptauja un intervija, lai noskaidrotu skolotǕju attieksmi pret jauniem 
medijiem un noteiktu faktorus, kuri ietekmǛ jauno mediju izmantoġanu RVT. 

Jauno mediju izmantoġana izglǭtǭbas kvalitǕtes veicinǕġanai
JaunǕs tehnoloǥijas (piemǛram, IKT) izglǭtǭbas vidǛ ir izmantotas jau kopġ 

to pirmsǕkumiem, turklǕt pǛdǛjos gados veiktie empǭriskie pǛtǭjumi (Hennessy et 
al., 2010; Kumar, Che Rose, DôSilva, 2008) liecina, ka tǕs ir nozǭmǭgas mǕcǭbu 
kvalitǕtes nodroġinǕġanǕ. 

To apstiprina arǭ UNESCO izstrǕdǕs vadlǭnijas par IKT izmantoġanu izglǭtǭbǕ 
(2009): ĂTiek uzskatǭts, ka IKT lietojums izglǭtǭbǕ uzlabo pieeju mǕcǭbu iespǛjǕm. 
TǕs palǭdz uzlabot izglǭtǭbas kvalitǕti, pateicoties progresǭvǕm mǕcǭġanas metodǛm, 
uzlabo mǕcǭbu rezultǕtus un paver durvis reformǕm jeb pǕrvaldes uzlabojumiem 
izglǭtǭbas sistǛmǕ.ò (Guide to Measuring Information and Communication Techno-
logies (ICT) in Education, 9. lpp.)

DaģǕdǕs pasaules valstǭs veikto pǛtǭjumu rezultǕti atklǕj, ka tehnoloǥiju jau-
ninǕjumi pavǛruġi inovatǭvas iespǛjas skolotǕjiem sekmǛt savu skolǛnu aktǭvǕku 
iesaistǭġanos mǕcǭbu procesǕ. (Herzig, AÇmann, 2008; Garc²a Valc§rcel, Gonz§lez 
Rodero; Mojgan Afshari, Kamariah Abu Bakar et al., 2009) Neskatoties uz to, zi-
nǕtnieki (Papanastasiou, Angeli, 2008; Garz·n Clemente, 2009; Kumar, Che Rose, 
DôSilva, 2008) apgalvo, ka vǛl aizvien daudzu skolotǕju tehnoloǥiskǕ kompetence, 
arǭ augsti attǭstǭtǕs valstǭs, ir nepietiekama. 

ĂJa ġodien 18. gadsimta cilvǛks ierastos pie mums, viǺġ ieraudzǭtu pǕrsteidzoġas 
izmaiǺas transporta, sakaru un medicǭnas jomǕ. Bet viǺġ uzreiz atpazǭtu mǕcǭbu 
metodes. Ġodien skolǛni mǕcǕs tieġi pǛc tǕdǕm paġǕm metodǛm, kǕ viǺi to darǭja 
pirms 200 gadiem.ò (Grocock, 2002, 49. lpp.)

LatvijǕ jau pirms vairǕkiem gadiem Ǭpaġu uzdevumu ministra elektroniskǕs 
pǕrvaldes lietǕs sekretariǕts sadarbǭbǕ ar Izglǭtǭbas un zinǕtnes ministriju izstrǕdǕja 
izglǭtǭbas sistǛmas informatizǕcijas programmu ĂInformǕcijas un komunikǕcijas 
tehnoloǥijas ï izglǭtǭbas kvalitǕteiò (2006) (turpmǕk tekstǕ ï IKTIK), lai uzlabotu 
izglǭtǭbas kvalitǕti. IKTIK paredz lǭdz 2013. gadam kvalitatǭvi apgȊt informǕcijpra-
tǭbu un datorpratǭbu; plaġi izmantot IKT mǕcǭbu procesǕ, izstrǕdǕjot elektroniskos 
mǕcǭbu materiǕlus; pilnveidot izglǭtǭbas programmas saturu izglǭtǭbas kvalitǕtes un 
pievilcǭbas uzlaboġanai; vairot pedagogu un izglǭtǭbas darbinieku IKT zinǕġanas un 
prasmes, palielinot skolotǕju/docǛtǕju kvalifikǕcijas lǭmeni un darba efektivitǕti; 
veidot efektǭvu izglǭtǭbas informǕcijas sistǛmu, nodroġinot elektronisko mǕcǭbu 
materiǕlu pieejamǭbu un paaugstinot izglǭtǭbas sistǛmas vadǭbas efektivitǕti. 

PǛtnieki (Totter, St¿tz, Grote, Garc²a Valc§rcel, Gonz§lez Rodero, Pe¶alva 
V®lez) ir vienisprǕtis, ka mȊsdienǕs bȊtisku izglǭtǭbas kvalitǕtes kǕpumu iespǛjams 
panǕkt, izmantojot IKT un inovatǭvas datorprogrammas, lai ikvienam tiktu atvieg-
lota pieeja zinǕġanǕm un izglǭtǭbas pakalpojumiem un lai optimizǛtu izglǭtǭbas 
sistǛmas funkcionǛġanu, pǕrvaldǭbu un plǕnoġanu.

Svarǭgi, ka arǭ ĂLatvijas ilgtspǛjǭgas attǭstǭbas stratǛǥijǕ lǭdz 2030. gadamò 
uzsvǛrtas lietpratǭgas un radoġas digitǕlo tehnoloǥiju izmantoġanas nozǭme mǕcǭbu 
procesǕ. Ġǭ tehnoloǥija nodroġina kvalitatǭvǕku mǕcǭbu procesu it ǭpaġi laukos, kur 
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skolǛnu skaitam ir tendence samazinǕties. Tehnoloǥiju integrǛġana mǕcǭbu procesǕ 
un tǕlmǕcǭbas elementu priekġrocǭbu lietoġana var nodroġinǕt pieeju interesantam, 
interaktǭvam un kvalitatǭvam mǕcǭbu saturam virtuǕlajǕ vidǛ. (Ǵǭlis R. et al., 2010, 
19. lpp.)

JaunǕkie sasniegumi IKT jomǕ un to plaġǕ izmantoġana radikǕli maina skolo-
tǕja darbu un lomu. Katram skolotǕjam jǕbȊt gatavam savǕ profesionǕlajǕ darbǭbǕ 
iekǸaut tehnoloǥijas, pielǕgot to izmantojumu un pǕrzinǕt veidus, kǕ tehnoloǥijas 
var palǭdzǛt skolǛniem. Efektǭvai IKT integrǛġanai mǕcǭbu procesǕ nepietiek ar to 
vien, ka visi skolotǕji tiek nodroġinǕti ar datoru un interneta pieslǛgumu. KanǕdie-
ġu zinǕtnieks D. Tepskots (Tapscott, 1999) savǕ rakstǕ ĂIzglǭtojot tǭkla paaudziò 
(Educating The Net Generation) analizǛ izaicinǕjumus izglǭtǭbas sistǛmai, ǭpaġi 
uzsverot, ka saistǭbǕ ar jaunajǕm tehnoloǥijǕm pedagogiem bȊs jǕmaina sava 
pieeja mǕcǭġanai un mǕcǭġanǕs procesam: jǕpǕriet no lineǕras uz hipermediǕlu 
mǕcǭġanos; no instrukcijǕm uz savu zinǕġanu konstruǛġanu un atklǕjumiem; no 
skolotǕju centrǛtas izglǭtǭbas uz skolǛnu centrǛtu izglǭtǭbu; no materiǕla apgȊġanas 
uz prasmju apguvi, kǕ virzǭties uz priekġu un kǕ labǕk iemǕcǭties; no mǕcǭbǕm 
skolǕ uz izglǭtǭbu mȊģa garumǕ; no izglǭtǭbas, kas der visiem, uz individuǕli pie-
lǕgotu izglǭtǭbu; no mǕcǭbǕm kǕ mokoġas aktivitǕtes uz mǕcǭbǕm kǕ interesantǕm 
aktivitǕtǛm; no skolotǕja ï zinǕġanu sniedzǛja uz skolotǕju ï virzǭtǕju. ZinǕtnieks 
uzskata, ka skolotǕja loma joprojǕm ir Ǹoti svarǭga, tomǛr Ătǭkla paaudzesò klases 
vide ir vairǕk orientǛta uz skolǛnu, kur skolotǕji kopǕ ar skolǛniem iesaistǕs 
mǕcǭbu aktivitǕtǛs. 

KǕ redzams, jauno tehnoloǥiju integrǕcija ir saistǭta ar pǕreju no instrukciju 
sniegġanas uz konstruktǭvisma filozofiju par mǕcǭġanos un mǕcǭġanu. Ġveices Fede-
rǕlǕ tehnoloǥiju institȊta pǛtnieces (Totter, St¿tz, Grote, 2006) norǕda, ka skolotǕji, 
kas pieǺem mǕcǭġanas stilu, kurġ orientǛts uz skolǛnu un konstruktǭvismu, bieģǕk 
izmanto jaunǕs tehnoloǥijas. 

 No skolotǕjiem tiek gaidǭts lielǕks elastǭgums, lai viǺi apmierinǕtu savu skolǛ-
nu un visas sabiedrǭbas vajadzǭbas. Lǭdzǭgus uzskatus pauģ arǭ citi pǛtnieki (Hannon, 
Bretag, 2010), kuri uzskata, kas ĂsapludinǕtaisò (blended learning) mǕcǭbu modelis 
ir Ǹoti nozǭmǭgs kvalitatǭvas izglǭtǭbas nodroġinǕġanai. TurklǕt viǺi domǕ, ka arvien 
vairǕk kvalificǛto skolotǕju varǛtu pǕrtapt par tieġsaistes mǕcǭbu koordinatoriem. 

Raksta autori pǕrstǕv viedokli, ka jǕmainǕs ne tikai skolotǕjiem, bet arǭ visai 
izglǭtǭbas sistǛmai jǕkǸȊst elastǭgǕkai un jǕsniedz skolǕm lielǕka autonomija.

DaģǕdu valstu autoru pǛtǭjumu rezultǕtu analǭze liecina, ka jauno tehnoloǥiju 
izmantoġana ikvienam palǭdz iesaistǭties mǕcǭbǕs neatkarǭgi no tǕ, kur cilvǛks 
ǥeogrǕfiski atrodas, un paver vǛl nebijuġas iespǛjas mȊsdienǭgai satura izpratnei 
un apgȊġanai, kas notiek veiksmǭgǕk un dziǸǕk. 

Jau vairǕkus gadu desmitus zinǕtnieki daudzviet pasaulǛ mǛǥina noskaidrot, kǕ 
sekmǛt jaunǕko tehnoloǥiju piedǕvǕto plaġo iespǛju izmantoġanu mǕcǭbu procesǕ. 
Latvijas sabiedrǭbǕ ir izplatǭts viedoklis, ka galvenǕ problǛma ir jaunǕko tehnolo-
ǥiju trȊkums izglǭtǭbas iestǕdǛs, un, lai to atrisinǕtu, tiek piedǕvǕta infrastruktȊras 
modernizǕcija un uzturǛġana. Turpretǭ SomijǕ un ASV veiktie pǛtǭjumi (Sipilª, 
2008; Thornburg, b. g.) pǕrliecinoġi parǕda ï lai gan jauno tehnoloǥiju izmanto-
ġana izglǭtǭbas iestǕdǛs pǛdǛjǕs desmitgades laikǕ ir palielinǕjusies, tomǛr pilnǭbǕ 
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jauno tehnoloǥiju potenciǕlu vǛl nav izdevies sasniegt. Ġo situǕciju var skaidrot ar 
straujo tehnoloǥisko progresu, kuram pedagoǥiskǕ domǕġana izglǭtǭbas iestǕdǛs pa-
gaidǕm nav tikusi lǭdzi. (sk. arǭ Johnson, Chapman, Dyer, 2006) Iepriekġ minǛtajos 
pǛtǭjumos skolotǕju attieksme pret IKT tiek uzskatǭta par vienu no bȊtiskǕkajiem 
faktoriem, kas nosaka jauno tehnoloǥiju lietojumu skolǕs. 

ZinǕtniskajǕ literatȊrǕ par jauno mediju integrǛġanu mǕcǭbu procesǕ aprakstǭti 
gan pozitǭvi, gan negatǭvi faktori, kas ietekmǛ skolotǕju attieksmi un jauno tehno-
loǥiju izmantoġanu. Tie ir: atvǛrtǭba/pretoġanǕs pǕrmaiǺǕm, motivǕcijas trȊkums, 
attieksme pret modernajǕm tehnoloǥijǕm, skolotǕja mǕcǭġanas un skolotǕja un 
skolǛnu mǕcǭġanǕs stils, vǛlme sadarboties, izglǭtǭbas politika, skolotǕju izglǭtǭba, 
paradigmu maiǺa pedagoǥijǕ, organizǕcijas kultȊra (Totter, St¿tz, Grote, 2006; 
Garz·n Clemente, 2009), negatǭva iepriekġǛjǕ pieredze jauno tehnoloǥiju izman-
toġanǕ mǕcǭbu procesǕ, nedroġǭba, izmantojot IKT, speciǕlo programmu trȊkums, 
programmatȊras un tehnikas kvalitǕte, laika trȊkums, IKT infrastruktȊra, datoru 
pieejamǭba. (Papanastasiou, Angeli, 2008; Ehmke et al., 2004; Mojgan Afshari, 
Kamariah Abu Bakar, 2009; Kumar, Che Rose, DôSilva, 2008)

Raksta autori uzskata, ka visus ieprieġ minǛtos faktorus var iedalǭt ļetrǕs 
grupǕs: 1) tehnoloǥiskie faktori (jauno mediju pieejamǭba, tehniskas problǛmas, 
telpu piemǛrotǭba); 2) organizatoriskie faktori (sadarbǭba, darba organizǕcija); 
3) sociǕlpsiholoǥiskie faktori (kolǛǥu atbalsts, vadǭbas atbalsts, organizǕcijas 
kultȊra) un 4) personiskie faktori (kompetence, motivǕcija, laika trȊkums u. c.). 

Jauno mediju integrǛġana mǕcǭbu procesǕ RVT.  
SituǕcijas izpǛte 

Ġobrǭd RVT pakǕpeniski tiek veidota vide, kurǕ iespǛjams izmantot inovǕcijas 
mǕcǭbu procesǕ, organiski iekǸaujot tajǕ vairǕkas valodas un jaunos medijus, kǕ arǭ 
aspektus, kas ir saistǭti ar neformǕlǕs izglǭtǭbas rezultǕtǕ iegȊto prasmju atzǭġanu, 
un sekmǛjot jauna veida mǕcǭġanǕs dinamiku.

Iepazǭstoties ar pǛtǭjumiem, kuri veikti RVT iepriekġǛjos gados un kuros 
pǛtǭta IKT izmantoġana mǕcǭbu procesǕ un skolotǕju attieksme pret jaunajiem 
medijiem, var secinǕt, ka jauno mediju lietojuma situǕcija RVT ir sareģǥǭta. Par 
to liecina, piemǛram, informǕtikas skolotǕju I. TauriǺa un O. PutniǺa veiktǕ pǛtǭ-
juma rezultǕti (2010. gadǕ viǺi pǛtǭja, kǕ RVT tiek izmantotas IKT), kas atklǕja, 
ka pedagogi ǭpaġi izvairǕs lietot interaktǭvo tǕfeli. Daudzi RVT pedagogi aktǭvi 
pretojas jauno mediju lietoġanai un pauģ negatǭvu attieksmi pret IKT izmantoġanas 
lietderǭbu mǕcǭbu procesǕ. To apstiprina abu skolotǕju izjȊtas: ĂMǛs izrǕdǭjǕm 
iniciatǭvu, piedǕvǕjǕm speciǕlus datorapmǕcǭbas seminǕrus, lai sniegtu atbalstu 
saviem kolǛǥiem. IzstrǕdǕjot nodarbǭbas, tika Ǻemtas vǛrǕ skolotǕju vajadzǭbas 
un intereses. Skumji, ka no 94 skolotǕjiem uz mȊsu organizǛto seminǕru ieradǕs 
tikai 8.ò (PutniǺġ, TauriǺġ, 2010)

No vienas puses, RVT jǕreaǥǛ uz darba tirgus pieprasǭjumu pǛc darbiniekiem, 
kuri pǕrzina un spǛj brǭvi lietot jaunǕkǕs tehnoloǥijas, kas savukǕrt ietekmǛ pǕr-
maiǺas sabiedrǭbǕ, bet, no otras puses, jauno mediju izmantoġana mǕcǭbu procesǕ 
RVT ir nepilnǭga.
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Raksta autori veica RVT skolotǕju anketaptauju, izmantojot tieġsaistes anketu 
ĂJauno mediju izmantoġana RVTò, lai izpǛtǭtu paġreizǛjo situǕciju: skolotǕju at-
tieksmi pret jauno mediju izmantoġanu mǕcǭbu procesǕ, skolotǕju ieinteresǛtǭbu un 
gatavǭbu lietot jaunos medijus un noteikt jauno mediju izmantoġanas veicinoġos un 
kavǛjoġos faktorus. 

Ar anketǛġanu tika iegȊti dati, kurus apstrǕdǕjot iezǭmǛjas jauno tehnoloǥiju 
izmantoġanas RVT problemǕtika. PǛc tam, balstoties uz anketaptaujǕ iegȊtajiem 
rezultǕtiem, notika intervijas, lai padziǸinǕti izpǛtǭtu jauno mediju lietoġanu mǕcǭbu 
procesǕ un noskaidrotu iespǛjamos pasǕkumus jauno mediju izmantoġanas sekmǛ-
ġanai RVT. 

PǛtǭjuma empǭrisko materiǕlu veido 77 respondentu aizpildǭtas anketas un 
5 daǸǛji strukturǛtas intervijas. IntervǛti tika RVT skolotǕji un administrǕcijas 
pǕrstǕvji. DaǸǛji strukturǛtǕ intervija paredz plaġu, atklǕtu jautǕjumu izmantoġanu, 
kas Ǹauj respondentiem brǭvi paust savu viedokli un tǕdǛjǕdi nereti atklǕj jaunus, 
iepriekġ neparedzǛtus viedokǸus, problǛmas, konceptus. Raksta autori ar daǸǛji 
strukturǛto interviju metodes palǭdzǭbu guva ieskatu pǛtǭjuma dalǭbnieku attieksmǛ 
pret jauno mediju izmantoġanu skolǕ, noskaidroja galvenos faktorus, kas veicina 
vai kavǛ jauno mediju izmantoġanu. RakstǕ iekǸauti arǭ atseviġǵi citǕti, kas Ǻemti 
no intervijǕm un atspoguǸo respondentu izjȊtas, pieredzi un uzskatus par mediju 
izmantoġanu RVT. PǛtǭjuma autori analizǛja intervijas, kategorizǛjot un interpretǛjot 
nozǭmi. Dati statistiski apstrǕdǕti, izmantojot datorprogrammas SPSS v. 15.0 un 
Microsoft Office Excel v. 11. 

Balstoties uz referatǭvo materiǕlu analǭzi, pǛtǭjuma sǕkumǕ tika izvirzǭti hipo-
tǛtiski pieǺǛmumi par sakarǭbǕm starp neatkarǭgajiem mainǭgajiem Ăattieksme pret 
jaunajǕm tehnoloǥijǕmò, Ălaika trȊkumsò, ĂdaģǕdǭbas respektǛġanaò (t. i., mǕcǭġanǕs 
stili, temps), ĂkolǛǥu un skolas vadǭbas atbalstsò, ĂpedagoǥiskǕ pieredzeò, ĂIKT 
prasmesò, ĂspeciǕlo kursu apmeklǛġanaò, Ăjauno mediju pieejamǭbaò un atkarǭgo 
mainǭgo Ăjauno mediju izmantoġana mǕcǭbu procesǕò.

PǛtǭjumǕ iegȊtiem datiem tika izmantota korelǕcijas analǭze. KorelǕcijas rǛ-
ǵinǕġanas metode bija atkarǭga no mainǭgo skalas. Ja mainǭgie ir mǛrǭti lineǕrajǕ 
skalǕ, tika lietots Pǭrsona korelǕcijas koeficients. Ja vienam no mainǭgajiem ir 
ordinǕlǕ skala, tika izmantots neparametrisks Spǭrmena rangu korelǕcijas koe-
ficients. Ja abi mainǭgie ir mǛrǭti nominǕlajǕ dihotomiskajǕ skalǕ, tika lietots 
koeficients ű (fǭ). Faktoru ietekmes mǛrǭġanai tika izmantota daudzfaktoru lineǕrǕ 
regresija. RǕdǭtǕju nozǭme ir izvǛrtǛta ar 5% statistiskǕs kǸȊdas varbȊtǭbu, tǕdǛ-
jǕdi, ja testu rezultǕtos p-vǛrtǭba bija mazǕka vai vienǕda ar 0,05, rezultǕts tika 
atzǭts par statistiski nozǭmǭgu. 

PǛtǭjumǕ tika konstatǛta statistiski nozǭmǭga sakarǭba starp neatkarǭgo mainǭgo 
ĂpedagoǥiskǕ pieredzeò un atkarǭgo mainǭgo Ăjauno mediju izmantoġana mǕcǭbu 
procesǕò. Pedagogi, kuru darba stǕģs bija 21 gads un vairǕk, savǕs nodarbǭbǕs retǕk 
lieto jaunos medijus salǭdzinǕjumǕ ar tiem pedagogiem, kam pedagoǥiskǕ darba 
pieredze ir mazǕka. Tas ir tǕpǛc, ka pedagogi ar mazǕku pieredzi ir gados jaunǕki 
un jauno mediju izmantoġanu apguvuġi, mǕcoties skolǕ un augstskolǕ, kǕ arǭ lietojot 
tos ikdienǕ. TǕdǛǸ to izmantoġana darbǕ viǺiem nerada problǛmas.
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VǕji izteikta korelǕcija konstatǛta starp neatkarǭgajiem mainǭgajiem lielumiem 
Ălaika trȊkumsò, Ăjauno mediju pieejamǭbaò un atkarǭgo mainǭgo Ăjauno mediju iz-
mantoġana mǕcǭbu procesǕò. IntervijǕs skolotǕji paskaidroja: ĂNav pietiekoġi daudz 
mǕcǭbu materiǕlu elektroniskǕ formǕtǕò; ĂTehniskais nodroġinǕjums. Izmantoju 
personǭgo klǛpjdatoru, bet projektoru ne vienmǛr var dabȊt, tǕdǛǸ demonstrǛjuma 
kvalitǕte stundǕ ir sliktaò; ĂMateriǕli tehniskǕ bǕzes nodroġinǕjums ï datori, pro-
jektori, kodoskopi nav pietiekamǕ daudzumǕ, lai ar tiem varǛtu strǕdǕt skolotǕji 
mǕcǭbu stundu laikǕò; ĂTo ierobeģots daudzums, precǭzǕk neaprǭkoti kabineti, jo 
tehnikas uzstǕdǭġana daģreiz prasa vairǕk laika nekǕ tǕ tiek izmantota stundas laikǕò; 
ĂLiels ġǵǛrslis ir tas, ka ï sagatavotie materiǕli ir jǕpǕrveido tǕ, lai varǛtu izmantot 
tos, izmantojot tehnoloǥijas. SǕkotnǛji jǕiegulda milzǭgs darbs! Un aizǺem daudz 
laikaò. KǕ ġǵǛrsli Ălaika trȊkumuò atzǭmǛja 26% aptaujǕto un Ăjauno mediju pieeja-
mǭbuò ï 58%. Tas liecina, ka skolotǕji nespǛj pilnǭbǕ izmantot jaunos medijus, ja 
viǺiem trȊkst laika, lai sagatavotu mǕcǭbu materiǕlus, kǕ arǭ, ja klases nav aprǭkotas 
ar nepiecieġamo tehniku vai tehnika ir novecojusi vai bojǕta. Lǭdzǭgi dati tika iegȊti 
lineǕrǕs regresijas analǭzes rezultǕtǕ, kur galvenie ietekmǛjoġie faktori ir Ătehnikas 
pieejamǭba un to izmantoġanaò un Ădatora esamǭba mǕjǕsò.

Raksta autorus pǕrsteidza iegȊtais rezultǕts, kur mainǭgais lielums ĂspeciǕlo 
kursu apmeklǛġanaò atseviġǵos gadǭjumos parǕdǕs kǕ kavǛjoġs faktors, kas ietekmǛ 
Ăjauno mediju izmantoġanu mǕcǭbu procesǕò. RezultǕti liecina, ka 15% pedagogu, 
kuri apmeklǛ speciǕlos kursus, savǕs nodarbǭbǕs retǕk lieto jaunos medijus. Lai 
iegȊtu dziǸǕku izpratni par ġo negatǭvo tendenci, intervijǕ respondentiem tika lȊgts 
komentǛt ġo rezultǕtu. IntervǛtie skolotǕji norǕda, ka nereti uz kursiem par IKT 
izmantoġanu dodas tie skolotǕji, kam trȊkst zinǕġanu, vai arǭ tǕdi, kas, ejot uz 
kursiem, cer pǕrvarǛt psiholoǥiskǕs barjeras jauno mediju lietoġanǕ. To uzskatǕmi 
atklǕj respondentu izteikumi: ĂKǕpǛc lai es ietu uz kursiem, ja veiksmǭgi izmantoju 
jaunǕkǕs tehnoloǥijas savǕ darbǕ un Ǖrpus tǕ. To, ko stǕsta kursos, apguvu, studǛjot 
augstskolǕò; ĂSkolotǕji nespǛj pilnǭbǕ izmantot jaunos medijus, jo viǺiem ir bail 
pat pamǛǥinǕt .. un ja nu nesanǕk, un ja nu ĂizgǕģasò audzǛkǺu un kolǛǥu priekġǕ? 
Ġie skolotǕji tad arǭ dodas uz kursiem, lai gȊtu pǕrliecǭbu, iespǛjams, lai saprastu, 
ka bez jauno mediju izmantoġanas nav iespǛjams nodroġinǕt mȊsdienǭgu mǕcǭbu 
procesuò; ĂBieģi vien kursi tiek apmeklǛti Ăǵeksǭġaò pǛcò.

TajǕ paġǕ laikǕ 61% respondentu uz jautǕjumu ĂVai plǕnojat apmeklǛt kursus 
par IKT izmantoġanu mǕcǭbu procesǕ?ò atbild apstiprinoġi. Pozitǭvi vǛrtǛjams, ka 
31,2% skolotǕju vǛlǛtos kursos apgȊt multimediǕlo un interaktǭvo (digitǕlo) mǕcǭbu 
materiǕlu veidoġanu un 24,7% ï elektronisko studiju platformu Moodle un Mykoob 
izmantoġanas iespǛjas mǕcǭbu procesǕ.

Kopġ 2009. gada RVT ir izveidota elektroniskǕ studiju platforma Moodle, 
kas jau ir devusi vairǕkus pozitǭvus rezultǕtus. AudzǛkǺi, kas slimǭbas vai citu 
attaisnojoġu iemeslu dǛǸ nevar ilgǕku laiku apmeklǛt skolu, var sekot lǭdzi mǕcǭbu 
procesam un piedalǭties tajǕ, tǕpǛc netiek iekavǛtas mǕcǭbas. KǕ norǕda pedagogi, 
kopġ ġiem audzǛkǺiem ir iespǛja mǕcǭties e-vidǛ, viǺu sekmes, atgrieģoties skolǕ, 
nepasliktinǕs.

28,6% RVT gan vispǕrizglǭtojoġo mǕcǭbu priekġmetu, gan profesionǕlo priekġ-
metu skolotǕju, kas piedalǭjǕs aptaujǕ, ir izstrǕdǕjuġi daģǕdu audzǛkǺu grupu 
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vajadzǭbǕm atbilstoġus un pieejamus multimediǕlus mǕcǭbu materiǕlus (piemǛram, 
enerǥǛtikǕ, informǕtikǕ, latvieġu valodǕ un literatȊrǕ, rasǛġanǕ, grǕmatvedǭbǕ u. c.). 
Ġie materiǕli paver plaġas iespǛjas, piemǛram, apgȊt zinǕġanas, izmantojot dator-
spǛles, noskatǭties filmas, animǕcijas, aplȊkot attǛlus un gȊt reǕlu priekġstatu par 
kǕdu notikumu vǛsturǛ vai aplȊkot cilvǛka ǵermeni no iekġpuses u. tml. 

Vairums skolotǕju (66,2%) ir domǕjuġi par savam mǕcǭbu priekġmetam nepie-
cieġamo materiǕlu/atbalsta materiǕlu ievietoġanu elektroniskajǕ studiju platformǕ 
Moodle/Mykoob. 

KǕ galveno jauno tehnoloǥiju izmantoġanas priekġrocǭbu intervǛtie skolotǕji 
atzǭmǛ iespǛju kopǕ ar saviem audzǛkǺiem veidot aizraujoġus multimediǕlus un 
interaktǭvus mǕcǭbu materiǕlus ar attǛliem, skaǺǕm, video un animǕciju. AptaujǕ-
tie skolotǕji uzskata, ka ġǕdi materiǕli mudina audzǛkǺus meklǛt un atklǕt, jautǕt 
un saǺemt atbildi, turklǕt skolotǕjam ir iespǛja uzreiz sniegt atgriezenisko saiti. 
AnalizǛjot respondentu atbildes uz jautǕjumiem par digitǕlo materiǕlu veidoġanu, 
kǕ pozitǭvu tendenci var minǛt intervǛto skolotǕju izpratni par mȊsdienǭgu mǕcǭbu 
materiǕlu veidoġanas nepiecieġamǭbu. SkolotǕji uzsvǛra, ka audzǛkǺi kǸȊst par 
aktǭviem mǕcǭbu procesa dalǭbniekiem, t. i., aktǭvi iesaistǕs, mijiedarbojoties ar 
grupas biedriem, skolotǕjiem un vecǕkiem savu zinǕġanu konstruǛġanǕ, kas atbilst 
konstruktǭvisma pieejai.

PǛtǭjuma rezultǕti parǕda, ka vairums pedagogu pozitǭvi vǛrtǛ jauno mediju 
izmantoġanu mǕcǭbu darbǕ. SkolotǕji uzskata, ka ar jauno mediju palǭdzǭbu iespǛ-
jams izveidot nodarbǭbas daudz interesantǕkas un aktǭvǕkas gan skolotǕjiem, gan 
audzǛkǺiem; veicinǕt motivǕciju mǕcǭties un apmeklǛt skolu; katram lietot savu 
mǕcǭġanǕs stilu; nodroġinǕt efektǭvu mǕcǭbu satura apguvi.

TurklǕt jaunie mediji paver iespǛju skolǛniem un skolotǕjiem izmantot ino-
vatǭvas pieejas, ǭstenojot projektus, piemǛram, iesaistoties virtuǕlǕ mobilitǕtǛ ar 
lǭdzǭgǕm izglǭtǭbas iestǕdǛm Ǖrvalstǭs.

78% respondentu atzǭst, ka mediju lietoġana attǭsta mediju kompetenci, 72,8% 
skolotǕju uzskata, ka jauno mediju izmantoġana mǕcǭbu procesǕ pozitǭvi ietekmǛ 
viǺu pieeju mǕcǭġanai.

Atbildot uz jautǕjumu, cik bieģi un kǕdus medijus jȊs izmantojat savǕs nodar-
bǭbǕs, 81% respondentu norǕdǭja, ka nekad neizmanto interaktǭvo tǕfeli; 82% nekad 
nelieto videokameras un 32% neizmanto internetu. KatrǕ nodarbǭbǕ tradicionǕlo 
tǕfeli lieto 76% un datoru ï 33% respondentu. SavukǕrt skolotǕji katru reizi uzdod 
audzǛkǺiem mǕjasdarbus, kur nepiecieġams izmantot

Å	 mǕcǭbu grǕmatas (45%),
Å	 internetu (22%),
Å	 datoru (16%) un multimediǕlus mǕcǭbu materiǕlus (14%).
KǕ redzams, lielǕkǕ daǸa skolotǕju turpina lietot tradicionǕlos medijus (tǕfeli, 

mǕcǭbu grǕmatu).
KorelǕcija netika konstatǛta starp mainǭgajiem ĂdaģǕdǭbas respektǛġanaò (t. i., 

mǕcǭġanǕs stili, temps), ĂIKT prasmesò un atkarǭgo mainǭgo Ăjauno mediju izman-
toġana mǕcǭbu procesǕò. Tikai 4% respondentu atzina, ka viǺiem trȊkst zinǕġanu, 
mediju kompetences, IKT prasmju.
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Vairums respondentu noraidǭja, ka viǺi bȊtu saskǕruġies ar lielǕm grȊtǭbǕm 
jauno mediju apguvǛ un izmantoġanǕ mǕcǭbu procesǕ, norǕdot, ka pakǕpeniski 
paġi tikuġi ar visu skaidrǭbǕ vai arǭ ar kolǛǥu palǭdzǭbu veiksmǭgi apguvuġi jaunǕs 
tehnoloǥijas: ĂJaunǕs tehnoloǥijas apgȊstu izmǛǥinot, eksperimentǛjot un jautǕjot 
kolǛǥiem. JǕatzǭmǛ, ka RVT notiek seminǕri, kuros ir iespǛjams iegȊt aktuǕlu 
informǕciju. Atseviġǵi skolotǕji apmeklǛ kursus, kas domǕti tieġi multimediǕlu 
materiǕlu izveides apguvei.ò

PastǕv statistiski nozǭmǭga sakarǭba starp mainǭgajiem ĂkolǛǥu un skolas 
vadǭbas atbalstsò un Ăjauno mediju izmantoġana mǕcǭbu procesǕò. To uzskatǕmi 
parǕda arǭ intervijǕs izteiktie spriedumi: ĂStrǕdǕjot skolǕ, esmu pǕrliecinǕjusies, 
cik Ǹoti liels motivǛjoġs faktors ir tas, ka tu skolotǕju istabǕ dzirdi ï kǕds no kolǛ-
ǥiem ir izmantojis tǕdus elektronisku mǕcǭbu materiǕlus, cits kopǕ ar audzǛkǺiem 
izstrǕdǕjis datorspǛles, savukǕrt kǕdam ir izdevies internetǕ uziet jaunu interaktǭvu 
mǕcǭbu materiǕlu ǵǭmijǕ. Un tǕdus piemǛrus var saukt vǛl un vǛl. ManuprǕt, ġǭ 
dalǭġanǕs pieredzǛ, savǕs veiksmǛs un neveiksmǛs rada stimulu pamǛǥinǕt. VǛl 
kǕ ǭpaġi pozitǭvu momentu var uzsvǛrt mȊsu skolas informǕtikas skolotǕju un citu 
datorspeciǕlistu sniegto atbalstu jauno mediju izmantoġanǕ RVT.ò

IntervǛtie skolotǕji un administrǕcijas pǕrstǕvji apstiprinǕja, ka lǭdz ar portatǭvo 
datoru izdalǭġanu skolotǕjiem ir radusies motivǕcija atlasǭt, strukturǛt un izstrǕdǕt 
daģǕdus mǕcǭbu materiǕlus: ĂTǕ kǕ pǛdǛjos gadus daudzi skolotǕji ir saǺǛmuġi 
no [RVT] administrǕcijas laptopus, pedagogiem ir iespǛja gan mǕjǕs, gan darbǕ 
izstrǕdǕt materiǕlus, ievietot tos MoodlǛ un dalǭties arǭ ar citiem skolotǕjiem .. un 
internetǕ var atlasǭt interesantǕkos materiǕlus savam mǕcǭbu priekġmetamò; ĂĠobrǭd 
ir izdalǭti 35 portatǭvie datori skolotǕjiem. SkolotǕjus, kuriem pieġǵirt, izvǛlǛjǕs 
nodaǸu vadǭtǕji, balstoties uz katrǕ nodaǸǕ izstrǕdǕtajiem kritǛrijiem, piemǛram, 
aktǭva piedalǭġanǕs tǕlǕkizglǭtǭbǕ, digitǕlo mǕcǭbu materiǕlu veidoġana, jaunǕko 
tehnoloǥiju izmantoġana mǕcǭbu procesǕ u. c.ò 

AnalizǛjot pǛtǭjumǕ iegȊtos datus, raksta autori pǕrliecinǕjǕs, ka viens no bȊ-
tiskǕkajiem faktoriem, kas mudina RVT skolotǕjus mǕcǭbu procesǕ izmantot jaunos 
medijus, ir sociǕlpsihoǥiskie faktori ï kolǛǥu un skolas vadǭbas atbalsts. Empǭris-
kajǕ pǛtǭjumǕ tika konstatǛts, ka referatǭvo materiǕlu analǭzes rezultǕtǕ noteiktie 
tehnoloǥiskie, organizatoriskie, sociǕlpsiholoǥiskie un personiskie faktori ir savstar-
pǛji cieġi saistǭti. PiemǛram, ja skolǕ nav jaunǕkǕs datorprogrammatȊras, pietiekamǕ 
daudzumǕ interaktǭvo tǕfeǸu, tad kursos apgȊtǕs prasmes nav iespǛjams izmantot 
darbǕ, kǕ arǭ nav motivǕcijas veidot multimediǕlus mǕcǭbu materiǕlus utt.

Apkopojot anketǛġanǕ un intervijǕs skolotǕju sniegtos ieteikumus jauno mediju 
intensǭvǕkai izmantoġanai RVT, var izġǵirt vairǕkas grupas. 

1.	 JǕrǭko pieredzes apmaiǺa, jǕatbalsta kolǛǥi un apmǕcǭba. JǕveido atbalsta 
komandas, skolotǕjiem paġiem jǕorganizǛ seminǕri par jaunajiem medijiem; 
jǕrǭko diskusijas par jaunǕkajǕm tehnoloǥijǕm, to integrǛġanu mǕcǭbu pro-
cesǕ, jǕorganizǛ videokonferences ar citǕm skolǕm (arǭ no citǕm valstǭm) 
pieredzes apmaiǺai.

2.	 InfrastruktȊra un portatǭvie datori skolotǕjiem. SkolotǕji jǕnodroġina ar at-
bilstoġu infrastruktȊru, kas veicinǕs plaġǕku un efektǭvǕku IKT izmantoġanu 
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RVT un uzlabos izglǭtǭbas kvalitǕti un efektivitǕti. Portatǭvie datori jǕpieġǵir 
lielǕkam skaitam skolotǕju. JǕiegǕdǕjas jaunǕkǕ datorprogrammatȊra.

3.	 Ǭpaġi pasǕkumi. JǕrǭko konkursi vai pasǕkumi, kuros piedalǕs skolotǕju un 
audzǛkǺu komandas, kǕ arǭ jauktǕs komandas (skolotǕji un audzǛkǺi), kur 
katram ir iespǛjas demonstrǛt, kǕ jaunǕkǕs tehnoloǥijas var izmantot mǕcǭbu 
procesǕ. TǕdǕ veidǕ varǛtu mudinǕt katru skolotǕju mǕcǭbu stundǕs izmantot 
elektroniskos resursus un izstrǕdǕt multimediǕlus mǕcǭbu materiǕlus. 

SecinǕjumi
Balstoties uz teorǛtiskǕs literatȊras analǭzi un datem, kas iegȊti skolotǕju anke-

tǛġanǕ un intervijǕs, tika noteiktas ġǕdas faktoru grupas, kas ietekmǛ jauno mediju 
izmantoġanu mǕcǭbu procesǕ: tehnoloǥiskie faktori (jauno mediju pieejamǭba, 
tehniskas problǛmas, telpu piemǛrotǭba); organizatoriskie faktori (sadarbǭba, darba 
organizǕcija); sociǕlpsihoǥiskie faktori (kolǛǥu atbalsts, vadǭbas atbalsts, organi-
zǕcijas kultȊra); personiskie faktori (zinǕġanas, pieredze, laika trȊkums, attieksme 
pret modernajǕm tehnoloǥijǕm). 

PǛtǭjuma rezultǕti liecina, ka IKT trȊkums ir viens no iemesliem, kǕpǛc skolo-
tǕji jaunos medijus savǕs nodarbǭbǕs izmanto reti. 

Pedagogi kǕ bȊtiskǕkos kavǛjoġos faktorus jauno mediju integrǛġanai un inten-
sǭvai izmantoġanai RVT min datoru, projektoru un interaktǭvo tǕfeǸu nepietiekamo 
skaitu; nepiemǛrotas telpas, kur nav iespǛjams lietot, piemǛram, projektorus; laika 
un resursu trȊkumu, savukǕrt kǕ veicinoġos faktorus skolotǕji saskata kolǛǥu un 
skolas vadǭbas atbalstu.

Lai gan vairumam skolotǕju ir pozitǭva attieksme pret jauno mediju izmanto-
ġanu mǕcǭbu procesǕ un viǺi izprot to lietoġanas priekġrocǭbas, tomǛr lielǕkǕ daǸa 
turpina izmantot tradicionǕlos medijus (tǕfeli, mǕcǭbu grǕmatu). 

Raksta autori uzskata, ka jauno mediju intensǭvam lietojumam mǕcǭbu procesǕ 
nav jǕkǸȊst par paġmǛrǵi, to galvenais uzdevums ir padarǭt izglǭtǭbu pieejamu un 
pilnveidot katra cilvǛka kompetenci, tǕdǛjǕdi paaugstinot izglǭtǭbas kvalitǕti un uz-
labojot komunikǕciju starp skolotǕjiem, skolǛniem un vecǕkiem. Lǭdz ar to RVT ir 
izvirzǭjusi mǛrǵi ï pakǕpeniski integrǛt jaunos medijus visǕ mǕcǭbu procesǕ, skolas 
organizǕcijǕ un skolas attǭstǭbǕ.

AnalizǛjot skolotǕju ieteikumus, kǕ arǭ balstoties uz savu pieredzi, autoruprǕt, 
svarǭgi ir formulǛt skolas vǭziju; rosinǕt skolotǕjus un skolǛnus iesaistǭties jauno 
mediju izmantoġanas veicinǕġanas modeǸa izstrǕdǛ; nodroġinǕt individuǕlu atbalstu; 
materiǕli stimulǛt skolotǕjus, kuri mǕcǭbu procesǕ veiksmǭgi izmanto IKT; sekmǛt 
pozitǭvas attieksmes veidoġanos pret jauno mediju izmantoġanu. 

Raksta autori ir pǕrliecinǕti, ka, mudinot skolotǕjus kǸȊt par pǕrmaiǺu ǭsteno-
tǕjiem, var veicinǕt kvalitatǭvas izmaiǺas izglǭtǭbas iestǕdǛs.
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Summary
The article describes the study of the use of modern technologies at Rǭga State 

Vocational School (RSVS). On the basis of analysis of available studies, the authors 
identified the factors that influence the use of modern technologies in the teaching/
learning process that have also been emphasized in the studies of scholars of different 
countries. Questionnaires and interviews were used to study the attitudes of the 
RSVS teaching staff to new technologies, and the authors identified the factors that 
affect the use of modern technologies at RSVS. The study resulted in preparation of 
recommendations for successful integration of modern technologies in vocational 
education.

The results of the empirical study reveal that the most essential factors that 
positively influence the use of modern technologies in the teaching/learning process 
at RTVS are the following: organizational factors ï collaboration and organization 
of work; social and psychological factors – the support on the part of colleagues and 
the administration and the culture of organization; personal factors ï the interest in 
using the modern media at lectures and the attitude towards modern technologies; and 
technological factors – the accessibility of the modern technologies. 

Teachers identify the essential factors that hinder the integration and intensive 
use of new technologies in their lectures at RSVS, namely the insufficient number of 
computers, projectors, and interactive boards; rooms not equipped with technologies; 
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the lack of time and resources. The factors identified as promoting the use of technology 
are the support from colleagues and the administration. 

Despite the fact that the majority of teachers have a positive attitude towards using 
new technologies in the study process and they show understanding of the advantages 
of their use, the greatest part still continue using the traditional media (blackboard, 
textbooks).

The authors of the article believe that intensive use of the new technologies in 
the study process should not be an aim in itself; their main value is the opportunity to 
make education accessible to everyone and to improve every person’s competences, thus 
increasing the quality of education and improving the communication among teachers, 
students, and parents. RSVS has set the goal of integrating gradually the new media in 
the entire process of studies, administration, and the development of the school. 

Summarizing the teachersô recommendations regarding a more intensive use of new 
technologies at RSVS, it is possible to single out several groups.

1)	 Exchange of experience, support from colleagues, and training. To form 
support teams, teachers themselves should organize workshops about the new 
technologies and discussions about the new technologies, their integration in 
the study process; organize video conferences with other schools (also abroad) 
to exchange the experience.

2)	 Infrastructure and personal computers for teachers. To ensure adequate 
infrastructure for a broader and more effective use of ICT at RSVS, thus 
improving the quality and effectiveness of education, it is necessary to provide 
a larger number of teachers with personal computers and the latest software.

3)	 Special activities: competitions or events with the participation of teacher and 
student teams as well as mixed teams at which everyone can demonstrate how 
to use the new technologies in the study process. This will encourage every 
teacher to learn of the opportunities of electronic resource use, including the 
development of multi-media study materials for the lectures.

Analyzing the teachersô recommendations and their personal experience, the authors 
conclude that the necessary activities include formulating the vision of the school; 
encouraging teachers and students to develop a model for promoting the use of new 
technologies; ensuring individual support; material rewards for teachers who use ICT 
successfully in their lectures; encouraging a positive attitude towards the use of new 
technologies. 

The new media technologies open up opportunities for students and teachers alike: 
innovative approaches to implementing projects, virtual mobility, and cooperation with 
similar educational institutions abroad. The authors of the article are convinced that 
by encouraging teachers to become the change agents, it is possible to initiate changes 
in educational institutions.
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Moderno informǕcijas un komunikǕciju tehnoloǥiju un mediju kultȊras attǭstǭbas radǭtie 
izaicinǕjumi ir kǸuvuġi nozǭmǭgi faktori studiju kvalitǕtes nodroġinǕġanǕ augstskolǕ. PǕrejǕ 
no mǕcǭġanas uz mǕcǭġanǕs kultȊru, bȊtiska nozǭme ir docǛtǕja spǛjai mǛrǵtiecǭgi, argumen-
tǛti izvǛlǛties un radoġi un daudzveidǭgi izmantot daģǕdas tehnoloǥijas kǕ medijus studiju 
organizǕcijǕ. 
RakstǕ analizǛta docǛtǕja mediju kompetences izpausme studiju procesǕ un tǕs pilnveides 
iespǛjas tǕlǕkizglǭtǭbǕ augstskolas didaktikas jomǕ. 
AtslǛgvǕrdi: docǛtǕjs, mediju kompetence, studiju process, tǕlǕkizglǭtǭba.

Augstskolas docǛtǕja profesionǕlǕ pedagoǥiskǕ darbǭba zinǕtniskajǕ, metodis-
kajǕ literatȊrǕ un augstǕkǕs izglǭtǭbas dokumentos tiek izvirzǭta kǕ viens no bȊtiskǕ-
kajiem studiju kvalitǕtes vǛrtǛġanas indikatoriem. SavukǕrt modernǕs informǕcijas 
un komunikǕciju tehnoloǥijas ir neiztrȊkstoġs modernas studiju vides elements, 
docǛtǕja darba instruments un medijs docǛtǕju un studentu komunikǕcijǕ. AnalizǛjot 
mediju kultȊras izaicinǕjumus studiju procesǕ, svarǭgi ir pievǛrsties augstskolas 
docǛtǕju mediju kompetences izpǛtei.

Raksta mǛrǵis ir raksturot docǛtǕja mediju kompetenci studiju procesǕ augst-
skolǕ un tǕs pilnveides iespǛjas tǕlǕkizglǭtǭbǕ. 

Mediju kompetence tiek analizǛta, raugoties no divǕm perspektǭvǕm:
Å	 kǕ docǛtǕja mediju kompetence izpauģas augstskolas studiju procesǕ;
Å	 kǕdas ir docǛtǕja vajadzǭbas un iespǛjas to pilnveidot tǕlǕkizglǭtǭbǕ. 
IzvirzǭtǕ mǛrǵa sasniegġanai tika analizǛta zinǕtniskǕ un metodiskǕ literatȊra 

augstskolas pedagoǥijǕ, kǕ arǭ analizǛti Latvijas UniversitǕtes Pedagoǥijas, psiholo-
ǥijas un mǕkslas fakultǕtǛ (LU PPFM) ǭstenoto docǛtǕju tǕlǕkizglǭtǭbas programmu 
apraksti, izmantojot Latvijas UniversitǕtes informatǭvajǕ sistǛmǕ (LU IS) publiskajǕ 
piekǸuvǛ pieejamos programmu kursu aprakstus. 

IzvǛli analizǛt galvenokǕrt VǕcijas pǛtnieku publikǕcijas docǛtǕju mediju kom-
petences izpǛtǛ un pilnveidǛ noteikusi autores pieredze, kas gȊta, iepazǭstoties ar 

Latvijas Universitǔtes raksti. 2012, 781. sǛj.  
PedaGOǤija un skOlOtǔju izGlītība	 100.ï112. lpp.
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plaġu ġajǕ valstǭ izdoto metodiskǕs literatȊras klǕstu augstskolu docǛtǕjiem, kǕ arǭ 
studiju vizǭtǛs apmeklǛjot VǕcijas augstskolu docǛtǕju tǕlǕkizglǭtǭbas centrus (Dort-
mundes TehniskajǕ universitǕtǛ, Minhenes TehniskajǕ universitǕtǛ un Leipcigas 
UniversitǕtǛ), kur tiek piedǕvǕtas profesionǕlǕs pilnveides iespǛjas. 

Mediju kultȊras aktualitǕte studiju procesǕ
Lǭdz ar zinǕġanu ekspansiju pasaulǛ pieaug arǭ cilvǛku vajadzǭba izprast no-

tiekoġǕs pǕrmaiǺas un iemǕcǭties efektǭvǕk mǕcǭties. NedramatizǛjot situǕciju, bet 
apzinoties, ka zinǕġanas strauji noveco, cilvǛkiem jǕspǛj vadǭt pǕrmaiǺas daģǕdǕs 
dzǭvesdarbǭbas jomǕs, jǕmǕcǕs kritiski izvǛrtǛt, pieǺemt lǛmumus, atklǕt un attǭstǭt 
savus talantus, pedagogiem jǕspǛj panǕkt, ka mǕcǭġanǕs sagǕdǕ gandarǭjumu un 
prieku. (Draidens & Vosa, 2008) Vienǭgais nepǕrtrauktǕs pǕrmaiǺas stabilizǛjoġais 
faktors zinǕġanu sabiedrǭbǕ ir mǕcǭġanǕ mȊģa garumǕ. (Hºlscher & Suchanek, 
2011)

Moderno tehnoloǥiju attǭstǭba praktiski visǕs dzǭvesdarbǭbas jomǕs Ǹauj strǕdǕt 
pavisam citǕdi, nekǕ tas bija iespǛjams vǛl pirms daģiem gadiem. CilvǛki savas 
idejas un domas ġobrǭd var publicǛt internetǕ, tikko tǕs vispǕr raduġǕs. (Naita, 2008) 
NorvǛǥu antropologs Tomass Hillanns ǚriksens atzǭst, ka vǛsturiski vǛl nekad agrǕk 
tik daudziem cilvǛkiem nav bijusi iespǛja vienǕ dienǕ iegȊt tik daudz iespaidu un 
pǕrdzǭvojumu kǕ mȊsdienǕs. Arǭ tuvǕkajǕ nǕkotnǛ informǕcijas tehnoloǥijǕm tiek 
paredzǛta galvenǕ loma sabiedrǭbas attǭstǭbǕ un ikviena sabiedrǭbas locekǸa perso-
nǭgajǕ pilnveidǛ. (ǚriksens, 2005; Veinberga, 2005) GrǕmatas ĂNeierobeģots. Jau-
nais mǕcǭbu apvǛrsums un septiǺas atslǛgas tǕ veicinǕġanaiò autori ï JaunzǛlandes 
ģurnǕlists Gordons Draidens un ASV pedagoǥijas eksperte Dģaneta Vosa ï uzsver, 
ka, pateicoties ikdienǕ lietojamǕm tehnoloǥijǕm, piemǛram, kabatas datoriem, in-
formǕcija arǭ turpmǕk bȊs tik Ǖtri un Ǜrti pieejama, ka Ăstudenti varǛs rast atbildi 
ǕtrǕk nekǕ profesori uzdot jautǕjumusò. (Draidens& Vosa, 2008, 22. lpp.) 

Paplaġinoties moderno informǕcijas un komunikǕciju tehnoloǥiju piedǕvǕto 
iespǛju klǕstam un pieejamǭbai, tǕs kǸȊst par nozǭmǭgiem vides elementiem un to 
izmantoġana rada arǭ izpratnes maiǺu par vietǕm, kur notiek mǕcǭġanǕs: tagad tǕ 
iespǛjama gan auditorijǕs, laboratorijǕs, bibliotǛkǕs, mǕjǕs, transportǕ utt., gan vir-
tuǕlajǕ vidǛ. PiemǛram, audiogrǕmatas nodroġina iespǛju, ka cilvǛks var mǕcǭties, 
pat atrodoties kustǭbǕ. 

Raksturǭgs digitǕlo tehnoloǥiju radǭto pǕrmaiǺu piemǛrs ir izpratne par biblio-
tǛku. TǕs kǸuvuġas par mǕcǭġanǕs vietu, kur pieejami daģǕdi resursi: gan drukǕtie, 
gan elektroniskie (teksti, video, audio). Studenti bibliotǛkǕs zinǕtniskos ģurnǕlus 
lasa mazǕk, jo to liela daǸa pieejama elektroniskajǕs datubǕzǛs, e-bibliotǛkǕs 
u. tml. JaunajǕ mǕcǭġanǕs kultȊrǕ bibliotǛkas augstskolǕ kǸȊst par grupu diskusiju 
vietu, Ǜrtu vidi daģǕdu projektu ǭstenoġanai (piemǛram, Leipcigas UniversitǕtes 
bibliotǛkǕ ir izveidotas speciǕlas diskusiju telpas grupu darbam). (Bez digitǕlajǕm 
tehnoloǥijǕm.., 2010)

Taļu bȊtǭbǕ tehnoloǥija pati par sevi nav brǭniġǵǭgs risinǕjums visǕm izglǭtǭbas 
pieejamǭbas un kvalitǕtes problǛmǕm. To patiesais potenciǕls atklǕjas konkrǛtǕ so-
ciǕlkultȊras vidǛ cilvǛku komunikǕcijǕ. InformǕcijas un komunikǕciju tehnoloǥiju 
attǭstǭba mudina domǕt, kǕ tǕs veiksmǭgǕk izmantot mǕcǭġanǕs nolȊkiem un kǕ tǕs 
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ietekmǛ izglǭtǭbas iegȊġanas veidu (piemǛram, tǕlmǕcǭbǕ, e-mǕcǭġanǕs modalitǕtǛ 
u. tml.). (Delors, 2001)

ĂMedijs ir kanǕls jeb forma, kas transportǛ informatǭvo substanci lǭdz adre-
sǕtam.ò (Veinberga, 2005, 9. lpp.) DocǛtǕju un studentu komunikǕcija, studiju 
procesǕ izmantojot informǕcijas un komunikǕciju tehnoloǥijas, kǸȊst par mediǕlu 
komunikǕciju, jo to nodroġina/atbalsta tehniski kanǕli. KomunikǕcija ir komplicǛ-
ta kategorija, tomǛr pamatizpratnǛ tǕ ir process, kura laikǕ ziǺa no raidǭtǕja tiek 
pǕrsȊtǭta adresǕtam. Komunikatǭvie kanǕli var bȊt drukǕtie materiǕli (grǕmatas, 
ģurnǕli u. tml.), audio, vizuǕlie ieraksti, elektroniskie materiǕli, internets utt. Tieġi 
daudzveidǭgo tehnoloǥiju dǛǸ mȊsdienǕs ir grȊti nodalǭt mediǕlo komunikǕciju no 
starppersonu jeb sociǕlǕs komunikǕcijas. Mediju eksperte un ģurnǕliste Sandra Vein-
berga konkretizǛ, ka komunikǕciju zinǕtnǛ ġajǕ gadǭjumǕ kǕ izġǵiroġais arguments 
tiek izvirzǭta medija tehniskǕ klǕtesamǭba, respektǭvi, vai starp ziǺas saǺǛmǛju un 
nosȊtǭtǕju eksistǛ tehnisks starpnieks jeb medijs (latǭǺu val. medium ï vidus, vidȊ 
esoġs; starpnieks). Tehnoloǥija par mediju kǸȊst tikai tad, kad to izmanto cilvǛks, 
lai, lietojot ġǭs tehnoloǥijas funkcionǕlǕs iespǛjas, nodotu savu ziǺu citiem un vei-
cinǕtu cilvǛku savstarpǛjo sapraġanos. Taļu pastǕv arǭ uzskats, ka jebkura cilvǛku 
komunikǕcija ir mediǕla, jo tǕ notiek ar ýzisko kanǕlu ï balss, intonǕciju, mǭmikas, 
ģestu, ǵermeǺa kustǭbu ï starpniecǭbu, kuri tiek dǛvǛti par demonstrǕcijas medijiem. 
TǕdǛjǕdi ýlozoýskǕ izpratnǛ arǭ cilvǛks kǸȊst medijs. (Delors, 2001; Veinberga, 
2005; Wºrner, 2008; Bank, 2011)

Mediju ietekmi uz komunikǕciju un sociǕlo attiecǭbu kvalitǕti var skatǭt di-
vǛjǕdi: no vienas puses, tie var uzlabot un veicinǕt savstarpǛjo sapraġanos, no otras 
puses, ï kǸȊt par ġǵǛrsli komunikǕcijǕ. 

Par nozǭmǭgu un neiztrȊkstoġu mediju ikvienǕ studiju jomǕ kǸuvis dators. 
T. H. ǚriksens raksta, ka dators pat tiek uztverts kǕ cilvǛka ĂtreġǕ smadzeǺu pus-
lodeò. (ǚriksens, 2005, 196. lpp.) Bezvadu interneta pieejamǭba nodroġina komuni-
kǕcijas iespǛjas Ǖrpus datorklases. Arǭ mǕcǭġanos ietekmǛ interaktǭvǕs informǕcijas 
apmaiǺas sistǛmas, t. sk. elektroniskais pasts, tieġa piekǸuve bibliotǛku krǕjumiem, 
datubǕzǛm. (Delors, 2001) DocǛtǕjiem ir pazǭstama situǕcija, kad studenti lekcijas 
pieraksta nevis ar pildspalvu uz papǭra, bet savos piezǭmjdatoros. ĠajǕ situǕcijǕ var 
gadǭties, ka nodarbǭbu laikǕ studenti, izmantojot datorus, patiesǭbǕ atrodas nevis 
reǕlajǕ vidǛ auditorijǕ, bet gan virtuǕlajǕ pasaulǛ.

Mediju tehnoloǥiskais progress bȊtiski ietekmǛ sociǕlo komunikǕciju un mǕ-
cǭġanǕs kultȊru augstskolǕs, radot arvien jaunus izaicinǕjumus augstskolu docǛtǕju 
kompetencei un pedagoǥiskajai darbǭbai.

DocǛtǕju mediju kompetence studiju procesǕ 
Mediju kompetence (saukta arǭ par digitǕlo, IKT, multimediju, datoru, tehnolo-

ǥiju u. tml. kompetenci) informǕcijas un zinǕġanu sabiedrǭbas attǭstǭbas kontekstǕ 
daģǕdos izstrǕdǕtos kompetenļu konceptos un proýlos tiek minǛta kǕ viena no 
cilvǛkam nepiecieġamǕm pamatkompetencǛm. CilvǛka spǛjas ar mediju palǭdzǭbu 
piekǸȊt informǕcijai, to apstrǕdǕt un izmantot savu mǛrǵu sasniegġanǕ ir nozǭmǭgi 
faktori ne vien viǺa nodarbinǕmǭbǕ (employability), bet arǭ lai nodroġinǕtu iekǸau-
ġanǕs procesu sociǕlkultȊras vidǛ. (Delors, 2001; Hºlscher& Suchanek, 2011)
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MȊsdienǕs bez daģǕdu tehnoloǥiju izmantoġanas nav iedomǕjams ne zinǕtniski 
pǛtnieciskais, ne studiju darbs augstskolǕs. Paġsaprotama ir PowerPoint prezentǕ-
ciju demonstrǛġana nodarbǭbǕs, iespǛja pieslǛgties internetam lekciju un seminǕru 
nodarbǭbu laikǕ, elastǭgi reaǥǛjot uz studentu vajadzǭbǕm. DocǛtǕji var piedalǭties 
videokonferencǛs, ar Skype palǭdzǭbu organizǛt diskusijas ar citu augstskolu docǛ-
tǕjiem un studentiem. (Bez digitǕlajǕm tehnoloǥijǕm.., 2010)

DigitǕlie mediji nodroġina Ǜrtu un Ǖtru informǕcijas meklǛġanu, saglabǕġanu, 
apstrǕdi un translǕciju, kalpodami kǕ mǕcǭbu (mǕcǭġanǕs un mǕcǭġanas) palǭglǭdzekǸi 
visǕs studiju disciplǭnǕs. TradicionǕlǕs mǕcǭġanas formas augstskolǕ (lekcijas, se-
minǕri) netiek noliegtas, bet tiek uzsvǛrts, ka ar digitǕlo mediju palǭdzǭbu tǕs var 
tikt bagǕtinǕtas un variǛtas atbilstoġi sabiedrǭbas attǭstǭbas dinamiskumam.

VǕcijas augstskolas un pieauguġo pedagoǥijas pǛtnieki atzǭmǛ, ka mediju peda-
goǥija sǕkotnǛji tikusi vairǕk sistemǕtiski tematizǛta ǥimenes, pirmsskolas un skolas 
pedagoǥijas prakses kontekstǕ, bet mazǕk izvǛrsta kǕ augstskolas un pieauguġo 
pedagoǥijas aktualitǕte. Taļu pǛdǛjǕ desmitgadǛ ġǭ tendence un izpratne bȊtiski 
mainǕs un ietekmǛ jaunas studiju kultȊras veidoġanos. ModernǕs tehnoloǥijas ir 
nozǭmǭgas pieauguġo izglǭtǭbǕ un mȊģizglǭtǭbas idejas realizǛġanǕ ï tǕs gan veido 
pieauguġo mǕcǭġanǕs saturu, gan ir mǕcǭġanǕs lǭdzeklis. (Delors, 2001; Wedekind, 
2009; Arnold, 2010; Hºlscher & Suchanek, 2011) 

Augstskolas pedagoǥijǕ tiek uzsvǛrta paradigmas maiǺa no mǕcǭġanas uz 
mǕcǭġanǕs kultȊru (Shift from Teaching to Learning), kuras ievieġanǕ izġǵiroġa 
nozǭme ir jauniem medijiem un docǛtǕju un studentu spǛjai tos izmantot studiju 
mǛrǵu sasniegġanǕ. 

Mediju kǕ pedagoǥisku mǕcǭġanas un mǕcǭġanǕs palǭglǭdzekǸu funkcijas studiju 
procesǕ ir daudzveidǭgas, un tie var tikt izmantoti ġǕdos galvenajos nolȊkos:

Å	 mǕcǭbu saturs ar mediju palǭdzǭbu var tikt padarǭts interesantǕks un parǕdǭts 
uzskatamǕk; 

Å	 mǕcǭbu materiǕli var tikt ievietoti tieġsaistes tǭklǕ un bȊt pieejami neatkarǭgi 
no laika un telpas;

Å	 komunikǕcija ar mediju palǭdzǭbu var veicinǕt studentu motivǕciju aktǭvai 
lǭdzdalǭbai studiju procesǕ. (Dummann, 2007; Bºss-Ostendorf & Senft, 2010; 
Bez digitǕlajǕm tehnoloǥijǕm.., 2010)

Augstskolas didaktikas pǕrstǕvji uzsver, ka mediji ir lǭdzekǸi, kas praktiski 
uzlabo studiju procesu, tomǛr mediju izmantoġana studiju procesǕ pati par sevi vǛl 
nenodroġina tȊlǭtǛju procesa uzlabojumu un negarantǛ mǛrǵu sasniegġanu.

Moderno informǕcijas un komunikǕciju tehnoloǥiju kǕ mediju izmantoġanas ie-
spǛjas mǕcǭġanǕs nolȊkiem jǕapgȊst gan studentiem, gan docǛtǕjiem, proti, jǕmǕcǕs 
lietot medijus studiju procesǕ gan funkcionǕli (kompetences instrumentǕli tehniskǕ 
komponente), gan izprotot to tehnoloǥiskǕs iespǛjas un izvǛrtǛjot nepiecieġamǭbu 
atbilstoġi mǕcǭġanǕs mǛrǵim, uzdevumiem un situǕcijai (kompetences didaktiskǕ 
komponente). TǕpǛc satura prezentǛġana ir atkarǭga ne vien no tehniskajǕm iespǛ-
jǕm, bet arǭ no docǛtǕja spǛjas didaktiski izmantot vides un tǕs elementu potenciǕlu 
studiju procesǕ. (Dummann u. c., 2007; Wedekind, 2009)
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DocǛtǕju tǕlǕkizglǭtǭbas eksperts Adijs Vintelers (Adi Winteler) norǕdǭjis divas 
galǛjǭbas mediju izmantoġanǕ studiju procesǕ:

Å	 docǛtǕjs stǕv aiz pults un lasa lekciju praktiski bez pauzǛm, pat ǭsti nepa-
skatoties uz auditorijǕ sǛdoġajiem studentiem; 

Å	 docǛtǕjs organizǛ nodarbǭbas kǕ multimediǕlu ġovu, kur prezentǕcijǕ iekǸauti 
visi iespǛjamie mediji, animǕcijas veidi, un tǕdǛjǕdi pǕrsteidz studentus ar 
formu (parǕdot, ka iespǛjams ir viss!), nevis saturu. 

KǕ viens, tǕ otrs gadǭjums nav mǛrǵtiecǭgi orientǛts uz studentu studǛġanas 
procesa veicinǕġanu. PirmajǕ gadǭjumǕ docǛtǕjs ir koncentrǛjies uz mǕcǭbu saturu 
un sevi, otrajǕ ï uz docǛġanas/prezentǛġanas veidu. (Winteler, 2004)

DocǛtǕja mediju kompetence augstskolas pedagoǥiskajǕ procesǕ izpauģas viǺa 
spǛjǕ pamatoti un plǕnoti izmantot medijus studiju mǛrǵu sasniegġanǕ. Atsaucoties 
uz Dǭtera BǕkes (Dieter Baacke) mediju kompetences deýnǭciju, tǕs izpausmi ie-
spǛjams raksturot ļetrǕs dimensijǕs. 

Å	 Mediju kritika, ko raksturo analǭtiska, reþeksǭva pieeja savǕm zinǕġanǕm, 
sociǕli atbildǭga un Ǜtiska pieeja mediju izmantoġanai (Ǻemot vǛrǕ, ka mediji 
tehnoloǥiski piedǕvǕ lielas izvǛles iespǛjas gan satura izvǛlǛ, gan procesa 
organizǕcijǕ).

Å	 Mediju mǕcǭba, kas ir informatǭva, instrumentǕli kvaliýcǛjoġa pieeja un ir 
priekġnoteikums, lai izmantotu tehnoloǥijas.

Å	 Mediju izmantoġana paredz mediju jǛgpilnu iesaistǭġanu tǕ, lai to raidǭtǕ 
informǕcija bȊtu uztverama, interaktǭva un lietojama.

Å	 Mediju veidoġana saistǭta ar inovatǭvu un radoġu pieeju (arǭ estǛtiskajǕ 
aspektǕ), pǕrvarot ikdienas komunikǕcijas rutǭnu. (Baacke, 1997)

NovǛrtǛjot mediju izmantoġanas pedagoǥisko aktualitǕti augstskolas studiju 
procesǕ, profesionǕlǕs un tautsaimniecǭbas pedagoǥijas profesors Volkers Banks 
(Volker Bank) papildinǕjis pedagoǥijas klasiǵa J. F. Herbarta didaktikas trijstȊri, 
kas izstrǕdǕts 19. gadsimta pirmajǕ pusǛ, pedagoǥiskajǕ procesǕ ǭpaġi uzsverot 
medijus (sk. att.). (Bank, 2011) 

Saturs 

Doc�t�js Students

Medijs 

AttǛls. Mediji didaktiskajǕ trijstȊrǭ  
(pǛc Bank, 2011, 248. lpp., ar raksta autores papildinǕjumiem)
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AugstskolǕ pedagoǥiskǕ procesa pamatǕ ir docǛtǕja un studenta komunikǕcija. 
DocǛtǕja profesionǕlǕ pedagoǥiskǕ darbǭba ir saistǭta ar pastǕvǭgu mǕcǭġanǕs situǕ-
ciju organizǛġanu, to analǭzi, satura izvǛli, resursu un mediju izvǛli, kǕ arǭ ar studiju 
darbǭbas radoġu organizǛġanu, kas veicina mǕcǭġanos. Tiek uzsvǛrts, ka docǛtǕjs 
ar savu darbǭbu virza un pǕrrauga studiju procesu, mǛrǵtiecǭgi, radoġi un daudz-
veidǭgi izmantojot daģǕdas tehnoloǥijas kǕ medijus (to attǛlǕ parǕda vairǕk izceltǕ 
pǕrtrauktǕ lǭnija ar bultiǺu galǕ). DocǛtǕjs studiju procesǕ ir mediju izmantoġanas 
iniciators, tǕdǛjǕdi apliecinot savu vǛlmi nodroġinǕt studiju procesa kvalitǕti. Taļu 
mediju lietoġanai studiju procesǕ nekǕdǕ gadǭjumǕ nevajadzǛtu pǕrvǛrsties par 
paġmǛrǵi (Ăvisi docǛtǕji tǕ dara, tǕpǛc tos izmantoju arǭ esò). 

RunǕjot par medijiem, augstskolas pedagoǥiskajǕ procesǕ tiek domǕts galve-
nokǕrt par datortehnoloǥijǕm, projektoru (PowerPoint prezentǕciju iespǛjǕm) un 
interaktǭvo tǕfeli. Izskan arǭ augstskolas didaktikas ekspertu aicinǕjums neaizmirst 
par klasiskajiem medijiem ï grǕmatu, tǕfeli, kodoskopu u. c. PǛtǭjumos ir konstatǛta 
elektronisko mediju ietekme uz cilvǛka rokrakstu un paradums maksimǕli visu rak
stǭt ar datoru, nevis ar roku, kǕ arǭ secinǕts, ka jaunǕs paaudzes docǛtǕji vairs neprot 
strǕdǕt ar klasiskajiem medijiem. (Dummann u. c., 2007; Macke u. c., 2008; Bez 
digitǕlajǕm tehnoloǥijǕm.., 2010) Aleksandrs Vorners (Alexander Wörner) aicina 
docǛtǕjus bȊt drosmǭgiem un kǕ medijus studiju procesǕ radoġi izmantot tǕfeles 
(mȊsdienǕs tǕs ir pagatavotas no Ǹoti daģǕda materiǕla). ViǺġ nav pret progresǭvo 
mediju izmantoġanu, bet gan aicina kritiski izvǛrtǛt to piemǛrotǭbu situǕcijai un 
apzinǕties arǭ tradicionǕlu mediju iespǛjas studentcentrǛta studiju procesa organi-
zǛġanǕ. (Wºrner, 2008) 

Mediji kǕ augstskolas didaktiski lǭdzekǸi bagǕtina gan docǛtǕju, gan studentu 
potenciǕlo pieredzi, jo, piemǛram, izmantojot studiju procesǕ datoru ar interneta 
pieslǛgumu un/vai atbilstoġu programmatȊru, studenti var iegȊt pieredzi, kǕdu 
reǕlǕ dzǭvǛ paġlaik viǺiem nebȊtu iespǛjams iegȊt. Mediji docǛtajam var palǭdzǛt 
nodroġinǕt mǕcǭġanǕs individualizǕciju (Delors, 2001) un iekǸaujoġu studiju procesu 
studentiem, kuriem ir speciǕlǕs vajadzǭbas. 

Tehnoloǥiju attǭstǭbas tendenļu optimistiskie vǛrtǛtǕji par 21. gadsimta mǕ-
cǭġanǕs formu uzskata e-mǕcǭġanos (e-learning/e-teaching – electronic learning/
teaching). TǕdu kategoriju kǕ e-mǕcǭġanǕs, virtuǕlǕ mǕcǭġanǕs, telemǕcǭġanǕs, tǭkla 
mǕcǭġanǕs lietojums raksturo jauno mǕcǭġanas/mǕcǭġanǕs kultȊru, kas balstǕs uz 
plaġu digitǕlo tehnoloǥiju izmantoġanu mǕcǭbu procesǕ. 

PastǕv uzskats, ka e-mǕcǭġanǕs izvǛles pamatojums ir saistǭts ar studiju procesa 
izmaksu samazinǕġanu, studiju procesa optimizǕciju. Taļu tas ir maldǭgs uzskats, 
tǕpat kǸȊdaini ir pieǺemt, ka, izmantojot e-mǕcǭġanos, studiju procesa kvalitǕte au-
tomǕtiski uzlabojas. No pedagoǥijas perspektǭvas raugoties, e-mǕcǭbǕm ir didaktiska 
nozǭme. (Bez digitǕlajǕm tehnoloǥijǕm.., 2010; Bank, 2011) 

E-mǕcǭbu formǕ mǕcǭbu saturs tiek piedǕvǕts interaktǭvi un multimediǕli, 
mǕcǭġanǕs tiek nodroġinǕta, izmantojot digitǕlos tǭklus (angǸu val. Network; vǕcu 
val. Netzwerk) ï internetu un intranetu, mǕcǭġanǕs komunikǕcija starp docǛtǕju 
un studentu notiek tieġsaistes reģǭmǕ. MǕcǭġanǕs process tǕdǛjǕdi kǸȊst þeksiblǕks 
attiecǭbǕ uz mǕcǭġanǕs vietu, ilgumu un saturu. E-mǕcǭbas piedǕvǕ arǭ sareģǥǭta 
mǕcǭbu materiǕla vizualizǛġanu, animǕciju un simulǕcijas, kas padziǸina studenta 
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izpratni par mǕcǭbu saturu, veicina motivǕciju studǛt un rosina mǕcǭties paġorgani-
zǛti. (Winteler, 2004; Dummann u. c., 2007)

AugstskolǕs e-studijas arvien bieģǕk kǸȊst par klasisko studiju sastǕvdaǸu. 
KlǕtienes studiju kursiem tiek veidoti e-kursu varianti mǕcǭġanǕs platformǕs 
(Moodle, Mahara u. c.), tiek izmantoti hiperteksti, simulǕcijas, piedalǭġanǕs vi
deokonferencǛs u. c. Kritika izskan par to, ka e-mǕcǭġanǕs nenodroġina sociǕlos 
kontaktus, tǕpǛc tǕ nevar tikt uzskatǭta kǕ klǕtienes mǕcǭġanǕs aizstǕjǛja, bet gan 
kǕ papildinǕjums un turpinǕjums klǕtienes mǕcǭbǕm. (Delors, 2001; Winteler, 
2004; Dummann u. c., 2007)

MǕcǭbu videi ï gan klasiskajai, gan virtuǕlajai ï jǕbȊt sakǕrtotai un pǕrskatǕ-
mai. DocǛtǕjs ġajǕ gadǭjumǕ ir medija veidotǕjs, un viǺam skaidri jǕdeýnǛ, kǕ e-mǕ-
cǭġanǕs iespǛjas jǛgpilni un konstruktǭvi papildina klǕtienes mǕcǭġanos, sinerǥiski 
veidojot vienotu mǕcǭġanǕs procesu (blended learning). SǕkumposmǕ docǛtǕjiem un 
studentiem var rasties grȊtǭbas, izmantojot gan klǕtienes, gan e-mǕcǭġanǕs formu. 
TǕpǛc docǛtǕjam ir skaidri jǕformulǛ mǕcǭġanǕs procesa noteikumi, jǕvienojas 
par termiǺiem. Studentiem jǕsaprot, ka e-mǕcǭġanǕs nav fakultatǭva izvǛle, bet 
gan paġorganizǛta mǕcǭġanǕs, kas nepiecieġama, lai sasniegtu noteiktos mǕcǭġanǕs 
mǛrǵus un iegȊtu kompetences. BȊtiski, lai e-mǕcǭġanǕs platformǕs materiǕli ir 
saistǭti ar lekcijas/seminǕra tǛmu un paplaġinǕtu klǕtienes studijǕs aizsǕkto diskusi-
ju, piedǕvǕjot uzdevumus atkǕrtoġanai un padziǸinǕtai izpǛtei. SavukǕrt lekcijǕs un 
seminǕros var turpinǕt apspriest mǕcǭbu e-platformas forumǕ notikuġǕs diskusijas. 
TǕdǛjǕdi studentiem ir jǕpǕrzina gan lekcijas tǛma un materiǕls, gan arǭ diskusijas 
e-vidǛ. MǕcǭbu saturs e-vidǛ jǕveido tǕ, lai tas sekmǛtu studǛġanas procesu un 
nodroġinǕtu, ka

Å	 mǕcǭġanǕs notiek dzǭvesdarbǭbai tuvǕ kontekstǕ (saturs orientǛts uz problǛ-
mǕm, kas ir svarǭgas studentiem); 

Å	 mǕcǭġanǕs notiek daģǕdos kontekstos (Ǻemot vǛrǕ, ka studentiem iegȊtǕs 
kompetences jǕspǛj izmantot atġǵirǭgos dzǭvesdarbǭbas kontekstos, arǭ mǕ-
coties izmantojamas daģǕdas pieejas); 

Å	 mǕcǭġanǕs notiek sociǕlǕ kontekstǕ (tǕpǛc arǭ virtuǕlajǕ vidǛ nozǭmǭga ir 
mǕcǭġanǕs kopǕ, studiju uzdevumi veicami, sadarbojoties grupǕs);

Å	 studentiem ir pieejamas docǛtǕja instrukcijas un konsultǕcijas par mǕcǭġanǕs 
e-vidǛ organizǕciju. (Winteler, 2004; Dummann, 2007)

Izmantojot studijǕs e-vidi, docǛtǕjiem un studentiem jǕspǛj paġorganizǛti 
mǕcǭties. Prasmǭgi organizǛjot un izmantojot e-vidi, docǛtǕjs var labǕk apzinǕties, 
kas jǕmaina klǕtienes nodarbǭbǕs. DocǛtǕjam regulǕri ir jǕseko lǭdzi un jǕreaǥǛ uz 
studentu rakstǭto e-vides forumos, jo forumǕ notiek gan komunikǕcija par mǕcǭġanǕs 
saturu un organizǕciju, gan arǭ pati mǕcǭġanǕs. (Winteler, 2004; Dummann, 2007)

TradicionǕls un samǛrǕ stereotipisks ir uzskats, ka studentiem ar mediju kom-
petenci viss ir kǕrtǭbǕ, bet problǛmas rada docǛtǕju mediju kompetences nepilnǭbas. 
Protams, docǛtǕju mǕcǭġanǕs vǛsture un lǭdz ar to kompetences ir Ǹoti daģǕdas. DaǸa 
docǛtǕju savu profesionǕlo un akadǛmisko kvaliýkǕciju formǕlǕ izglǭtǭbǕ ieguvuġi 
laikǕ, kad modernie mediji vǛl nebija tik izplatǭti. Taļu, kǕ liecina docǛtǕju pieredze, 
ne visi studenti var patstǕvǭgi izmantot e-mǕcǭġanǕs iespǛjas. Lai gan studenti pieder 
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pie tǕ dǛvǛtǕs digital natives paaudzes (paaudze, kas jau kopġ bǛrnǭbas ir apgu-
vusi prasmi izmantot daģǕdus medijus), viǺi daģkǕrt neprot izmantot tehnoloǥijas 
mǕcǭġanǕs nolȊkiem, vai arǭ studentiem nav pieejamas piemǛrotas tehnoloǥijas (ar 
atbilstoġu programmatȊru, jaudu utt.). TǕtad viens faktors ir tehnoloǥiskǕs iespǛjas 
un otrs ï mǕka apieties ar tǕm. (Wedekind, 2009; Bºse-Ostendorf & Senft, 2010) 

E-mǕcǭbu attǭstǭbas izaicinǕjumi Ǹauj apzinǕt jaunas iespǛjas, ǭstenojot mȊsdie-
nǕs nozǭmǭgus docǛtǕju tǕlǕkizglǭtǭbas veidus:

Å	 mǕcǭġanos darba vietǕ un mǛrǵtiecǭgu mǕcǭġanos darba procesǕ (mǕcoties 
no savas pieredzes, kas iegȊta praktiskajǕ darbǭbǕ);

Å	 starppaaudģu mǕcǭġanos (mǕcoties no studentiem un kopǕ ar studentiem).
Paplaġinoties informǕcijas tehnoloǥiju radǭtajǕm iespǛjǕm, augstskolas docǛ-

tǕjam jǕrǛǵinǕs ar daģǕdǕm to izraisǭtǕm blakusparǕdǭbǕm, kas nebȊt nav pozi-
tǭvas. PiemǛram, viens no docǛtǕja mediju kompetences izpausmes nozǭmǭgiem 
raksturotǕjiem mȊsdienu informǕcijas sabiedrǭbas izaicinǕjuma apstǕkǸos ir tieġi 
saistǭts ar plaǥiǕtisma atpazǭġanu studentu darbos. Studentiem interneta vidǛ rodas 
iespǛjas iegȊt daģǕdus materiǕlus, pat gatavus studiju darbus. PlaǥiǕtisma novǛr-
ġana nosaka arǭ docǛtǕju didaktiskǕs pieejas maiǺu studiju procesa organizǕcijǕ un 
studiju kursa apguves prasǭbu izvirzǭġanǕ, variǛjot kursa satura pǕrbaudes formas. 
DocǛtǕjiem jǕrǛǵinǕs, ka internetǕ studenti piekǸȊst arǭ nekvalitatǭvai informǕcijai. 
(Bºse-Ostendorf & Senft, 2010; Bez digitǕlajǕm tehnoloǥijǕm.., 2010; Hºlscher 
& Suchanek, 2011) 

Mediju laikmetǕ tiek uzsvǛrta neaizstǕjamǕ cilvǛka loma sabiedrǭbǕ. CilvǛksï
cilvǛks attiecǭbas mǕcǭġanǕs procesǕ nevar aizstǕt neviena modernǕ tehnoloǥija. 
(Delors, 2001; Draidens & Vosa 2008; Bez digitǕlajǕm tehnoloǥijǕm.., 2010) Eiro-
pas asociǕcijas kvalitǕtes nodroġinǕġanai augstǕkajǕ izglǭtǭbǕ (ENQA) izstrǕdǕtajǕ 
publikǕcijǕ ĂStandarti un vadlǭnijas kvalitǕtes nodroġinǕġanai Eiropas augstǕkǕs 
izglǭtǭbas telpǕò uzsvǛrts, ka augstskolǕ studentiem galvenais pieejamais un no-
zǭmǭgǕkais mǕcǭbu resurss ir docǛtǕjs. (ENQA, 2009)

A. Vorners atzǭst, ka pats bȊtiskǕkais medijs studiju procesǕ, skatoties uz to 
no studiju procesa organizatoriskǕs perspektǭvas, ir pats docǛtǕjs. TǕdǛjǕdi viǺġ 
vǛlas akcentǛt, ka ir situǕcijas, kad arǭ docǛtǕjs bez tǕfeles un prezentǕcijas izman-
toġanas var veikt pedagoǥiskos uzdevumus ï vispirms studenti mǕcǕs no docǛtǕja 
personǭbas, viǺa izteiksmes veida. Lai arǭ ar kǕdiem medijiem tiktu nodroġinǕta 
komunikǕcija un vizualizǕcija studijǕs, bȊtisks ir docǛtǕja stǕstǭjums. SavukǕrt, 
demonstrǛjot slaidus, jǕraugǕs, lai skaidrojums ir vǛrsts uz studentiem, nevis uz 
to, kas attǛlots slaidǕ. Ivans Vedins uzsver, ka studiju aktivizǕcija ar tehniskiem 
lǭdzekǸiem daudzǛjǕdǕ ziǺǕ ir atkarǭga no docǛtǕja didaktiskǕs meistarǭbas. 
(Wºrner, 2008; Vedins, 2011)

AnalizǛtǕ metodiskǕ literatȊra augstskolu docǛtǕjiem rosina docǛtǕjus ievǛrot 
mediju mǛrenǭbu vai pat atturǛġanos jeb abstinenci to izmantoġanǕ studiju procesǕ. 
PieaugoġǕs tehnisko mediju iespǛjas studiju procesǕ rada Ămediju atkarǭbasò drau-
dus ï mediju izmantoġana var kǸȊt par paġmǛrǵi. DocǛtǕja mediju kompetence ir 
pieejamo tehnisko mediju pedagoǥiski veiksmǭgas izmantoġanas priekġnosacǭjums. 
DocǛtǕjiem jǕatceras, ka tehniskie mediji ir tikai lǭdzeklis mǛrǵu ǭstenoġanǕ, nevis 
pats mǛrǵis. Medijus izvǛloties un izmantojot neprasmǭgi, var rasties gluģi pretǛjs 
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efekts un veidoties distance starp docǛtǕju un studentu, bet tǕ neveicina mǕcǭġanos. 
JǕuzmanǕs, lai mediǕlǕ forma nevis attǕlinǕtu no satura, bet gan to padarǭtu sapro-
tamǕku. DocǛtǕjam pastǕvǭgi sev jǕuzdod jautǕjumi: KǕpǛc es izmantoju medijus? 
Vai izvǛlǛtie mediji atbalsta manu pedagoǥisko sniegumu vai es atbalstu medijus? 
(Wºrner, 2008) Arǭ atbildes uz ġiem jautǕjumiem veido daǸu no mediju kompetences 
(tǕs kritisko komponenti). 

ĂTehnoloǥiskǕs zinǕġanas nav neko vǛrtas bez zinǕġanǕm par to, kǕ darbojas 
cilvǛka prǕts. Un tikai ġǭ kombinǕcija, kurǕ ietilpst cilvǛka attǭstǭbas iemaǺas un 
spǛjas izmantot jaunǕkǕs tehnoloǥijas, dos [..] iespǛju gȊt panǕkumus.ò (Naita, 
2008, 17.  lpp.) MetodiskajǕ literatȊrǕ augstskolas docǛtǕjiem tiek uzsvǛrta spǛja 
tehnoloǥiskǕs zinǕġanas kombinǛt ar izpratni par pedagoǥijas un psiholoǥijas atzi-
ǺǕm, piemǛram, par cilvǛka uztveri, atmiǺu, motivǕciju un prezentǕcijas kultȊru.

Lǭdz ar mediju izmantoġanas praksi vai nepiecieġamǭbas raġanos tos izmantot 
studiju procesǕ docǛtǕjiem veidojas gan ǕrǛju, gan iekġǛju faktoru noteiktas profe-
sionǕlǕs pilnveides vajadzǭbas.

DocǛtǕju mediju kompetences pilnveide tǕlǕkizglǭtǭbǕ
AugstskolǕm pastǕvǭgi jǕveic kvalitǕtes nodroġinǕġanas pasǕkumi, lai pǕr-

liecinǕtos, ka akadǛmiskajam personǕlam ir attiecǭgǕ zinǕtniskǕ un pedagoǥiskǕ 
kvaliýkǕcija un tas ir kompetents. Augstskolai jǕpiedǕvǕ iespǛjas docǛtǕjiem piln-
veidot savas pedagoǥiskǕs prasmes tǕlǕkizglǭtǭbǕ un jǕmudina pastǕvǭgi vǛrtǛt tǕs. 
(ENQA, 2009)

AnalizǛjot VǕcijas augstskolǕs ǭstenoto docǛtǕju tǕlǕkizglǭtǭbas piedǕvǕjumu, 
redzams, ka ir plaġs profesionǕlǕs pilnveides iespǛju klǕsts arǭ mediju pedagoǥijas 
jomǕ. Ieskatam ï vairǕki piemǛri. 

Hamburgas UniversitǕtes Augstskolas un tǕlǕkizglǭtǭbas centrǕ (Zentrum f¿r 
Hochschule und Weiterbildung der Universitªt Hamburg) formǕlǕ izglǭtǭbǕ ie-
gȊstams maǥistra grǕds augstskolas pedagoǥijǕ (Master of Higher Education). 
Programmas autori norǕda, ka tǕ ir sava veida tǕlǕkizglǭtǭbas programma, kas 
vienlaikus iekǸaujas Eiropas vienotǕs izglǭtǭbas telpas struktȊrǕ (studiju ilgums 
4 semestri). ProgrammǕ mǛrǵauditorija ir galvenokǕrt augstskolu docǛtǕji, kǕ arǭ 
tǕlǕkizglǭtǭbas institȊciju mǕcǭbspǛki (pieauguġo izglǭtǭbas pedagogi), kuriem nav 
pedagoǥiskǕs izglǭtǭbas. Viens no studiju moduǸiem ġajǕ programmǕ ir ĂMediju 
kompetenceò (Medienkompetenz). ModuǸa saturu veido integrǛtu zinǕġanu par 
medijiem un pedagoǥiju apgȊġana, lai veicinǕtu docǛtǕju prasmi izmantot daģǕdas 
tehnoloǥijas komunikǕcijǕ un studijǕs (lai tie pǕrzinǕtu daģǕdu tehnoloǥiju iespǛ-
jas studiju procesa organizǛġanǕ; prastu nodarbǭbǕs didaktiski pamatoti izmantot 
medijus; mǕcǛtu sagatavot studiju materiǕlus un ievietot tos internetǕ un intranetǕ; 
izprastu hipertekstu struktȊras un analoǥisku lineǕri veidotu materiǕlu atġǵirǭbu 
utt.). KǕ mǕcǭġanǕs organizǕcijas formas galvenokǕrt tiek lietoti darbseminǕri, jo 
studijas orientǛtas uz tǕdu kompetenļu iegȊġanu, kas nepiecieġamas augstskolas 
pedagoǥiskajǕ praksǛ. (Universitªt Hamburg, 2006)

Atseviġǵas augstskolas un augstskolu docǛtǕju tǕlǕkizglǭtǭbas centri (ko bieģi 
vien veido vairǕku augstskolu apvienǭba) piedǕvǕ sistemǕtiskas tǕlǕkizglǭtǭbas 
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programmas un kursus, kuru piedǕvǕjums atbilstoġi docǛtǕju aktuǕlajǕm profesio-
nǕlajǕm vajadzǭbǕm (arǭ mediju didaktikas un e-mǕcǭġanas jomǕ) ir daudzveidǭgs. 
Ġo kursu dalǭbnieku grupas veido vidǛji 8ï12 dalǭbnieki, jo kursi ir orientǛti uz 
praktisku darbǭbu nodarbǭbu laikǕ. Augstskolu didaktikas centri vai arǭ paġas 
augstskolas pastǕvǭgi nodroġina docǛtǕjiem individuǕlǕs konsultǕcijas. MateriǕli 
paġizglǭtǭbai docǛtǕjiem pieejami gan elektroniskǕ, gan drukǕtǕ veidǕ. PiemǛram, 
portǕlǕ http://www.e-teaching.org pieejami studiju materiǕli, rekomendǕcijas, tiek 
piedǕvǕtas arǭ lekcijas. (Wedekind, 2009) DocǛtǕju rokasgrǕmatǕs piedǕvǕti pat Ǹoti 
detalizǛti apraksti, kǕ tehniski lietot datoru, projektoru, interaktǭvo tǕfeli utt., sniegts 
to izmantoġanas lietderǭbas izvǛrtǛjums studiju procesǕ daģǕdǕs situǕcijǕs. 

AnalizǛjot LU PPMF ǭstenoto ļetru docǛtǕju tǕlǕkizglǭtǭbas programmu kursu 
aprakstos formulǛto programmas anotǕciju, tematisko plǕnu un plǕnotos rezul-
tǕtus, jǕsecina, ka tikai vienǕ programmǕ norǕdǭts, ka Ăkursa apguves procesǕ mǕ-
cǭbspǛki apgȊst [..] moderno informǕcijas tehnoloǥiju izmantoġanu studiju procesǕ 
[..], modernǕs mǕcǭbu vides veidoġanu un darbǭbuò un iegȊs ĂzinǕġanas un izpratni 
par IKT izmantoġanas iespǛjǕm, e-mǕcǭbǕmò. Attiecǭgi tematiskajǕ plǕnǕ norǕdǭtas 
tǛmas: ĂModernǕ studiju videò un ĂIKT studiju procesǕò. PǛc pǕrǛjo trǭs program-
mu plǕniem var spriest, ka atseviġǵi mediju pedagoǥijas aspekti ir netieġi integrǛti 
programmu saturǕ. GalvenokǕrt tiek veicinǕta docǛtǕju izpratnes veidoġanǕs par 
studiju procesa kontekstu, docǛtǕju kritiskǕ spriestspǛja, izpratne par studiju procesa 
organizǕcijas didaktiskajiem pamatprincipiem un studiju procesa psiholoǥiskajiem 
aspektiem, bet mǛrǵtiecǭgi netiek piedǕvǕta iespǛja praktiski apgȊt paǺǛmienus, kǕ 
docǛtǕjam studiju procesǕ izvǛlǛties un izmantot daģǕdus medijus. 

Latvijas augstskolu docǛtǕju mediju kompetences pilnveides aktualitǕti studiju 
procesǕ un formǕlǕs tǕlǕkizglǭtǭbas programmǕs pamato studiju vides modernizǕcija, 
e-studiju attǭstǭba, docǛtǕja kvaliýkǕcijai izvirzǭtǕs prasǭbas studiju procesa kvali-
tǕtes nodroġinǕġanai. Augstskolai jǕrada iespǛjas docǛtǕjiem un studentiem studiju 
procesǕ izmantot daģǕdus medijus studiju mǛrǵu sasniegġanai. Atbilstoġa mǕcǭbu 
vide un tǕs resursi ir priekġnoteikums mediju kompetences pilnveidei gan studiju 
procesǕ, gan tǕlǕkizglǭtǭbas procesǕ.

DocǛtǕju tǕlǕkizglǭtǭbas programmu organizǕcijai jǕbȊt labǕs prakses piemǛram, 
no kura docǛtǕji ï ġo programmu dalǭbnieki ï var iedvesmoties savai pedagoǥiskajai 
darbǭbai. PrecǭzǕk ġo domu izteicis Hovards Altmans: pedagogi mǕca tǕ, kǕ viǺi paġi 
tika mǕcǭti, nevis tǕ, kǕ tika mǕcǭti mǕcǭt (ĂTeachers teach as they were taught, not 
as they were taught to teachò). (Howard Altmann, citǛts no Knoll, 1998, 8. lpp.)

Nobeigums
MȊsdienǕs mediju kompetence ir ne tikai studentu, bet arǭ augstskolas docǛtǕju 

nodarbinǕmǭbas un kvalitatǭvas dzǭvesdarbǭbas organizǕcijas pamats.
InformǕcijas un komunikǕciju tehnoloǥijas, kas docǛtǕja un studentu komuni-

kǕcijǕ kǸȊst par medijiem, nozǭmǭgi paplaġina studiju procesa didaktiskǕs iespǛjas. 
DocǛtǕju profesionǕlǕs pilnveides vajadzǭbas, kas veidojuġǕs mediju kultȊras 
apstǕkǸos, nosaka nepiecieġamǭbu arǭ docǛtǕju formǕlajǕ tǕlǕkizglǭtǭbǕ augstskolas 
didaktikas jomǕ mǛrǵtiecǭgi pievǛrsties mediju didaktikas apguvei. 
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DocǛtǕja mediju kompetence attǭstǕs gan studiju procesǕ, gan arǭ pilnveido-
jama docǛtǕju tǕlǕkizglǭtǭbas programmǕs. Veidojoties zinǕġanu sabiedrǭbai un 
palielinoties mediju izmantoġanas daudzveidǭbai studiju procesǕ, attǭstǕs jaunas 
studiju formas (e-studijas), tǕpǛc atbilstǭgi jǕmainǕs arǭ docǛtǕju pedagoǥiskajai 
organizǕcijai tǕlǕkizglǭtǭbǕ. MǕcǭġanǕs darba vietǕ un darba procesǕ, starppaaudģu 
mǕcǭġanǕs kǸȊst par nozǭmǭgǕm docǛtǕju mǕcǭġanǕs formǕm tǕlǕkizglǭtǭbǕ. 
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Summary
The aim of the article is to describe the expression of the media competence 

of the university teaching staff in the study process, and the opportunities of 
improvement of these competences during further education in professional development 
programmes. 

The challenges created by the development of new information and communication 
technologies and the media culture have become signiýcant factors indicating the 
quality of studies at universities. During the transition from the teaching culture 
to the learning culture it is crucial that the members of the teaching staff of the 
university can purposefully choose different technologies as media in the organization 
of the study process, use them creatively and diversely, and support their choice with 
arguments. Today media competence is fundamental, not only in respect to students: the 
employability of university teachers depend on it, as well as the smooth organization 
of the professional activities and life in general.

 The information and communication technologies that become the media in the 
communication between the university lecturer and students signiýcantly increase the 
didactic opportunities of the study process. The media competence of the university 
teaching staff during the pedagogical process is expressed in their ability to plan the 
use of the media in a way that helps to attain the aims of the studies. The professional 
development needs of the university teaching staff that the conditions of the media 
culture inþuence also determine that it is essential to study media pedagogy during 
formal further education as part of pedagogy of higher education. 

Analyzing the annotations, the plan, and the learning outcomes of study programmes 
offered in further education courses by four university teachers, we conclude that only 
one programme assures that ñduring the course the teachers acquire (é) the skills of 
using modern information technologies in the study process (é), in the development 
of modern learning environment and activitiesò and ñwill acquire knowledge and 
understanding about the possibilities of using ICT in e-learningò. The thematic plan 
includes such themes as ñmodern study environmentò and ñICT in the study processò. 
The plans of the other three programmes lead us to conclude that separate aspects of 
media pedagogy are integrated indirectly in the content of the programmes. The courses 
mainly promote in lecturers the understanding about the context of the study process, 
critical judgment, understanding about the didactic principles of the organization of 
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the study process and its psychological aspects; nevertheless, they do not offer useful 
instruments for choosing and making use of different media. 

The increasing diversity of the use of media in the study process and the development 
of e-learning testify to the importance of improving the media competence in the 
university teaching staff both during the study process and during further education 
programmes; thus the approach to further education of the teaching staff should also 
change. On-the-job-learning and inter-generational learning become signiýcant learning 
forms in further education of the university teaching staff in this context. 

Keywords: university teaching staff, media competence, study process, further 
education.



InformatǭvǕs vides nodroġinǕjums un izmantoġana 
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Pusaudģu mǕcǭbu sasniegumu veicinoġu mǕcǭbu vidi veido 3 mǕcǭbu vides komponenti ï 
ýziskǕ vide, sociǕlǕ vide un informatǭvǕ vide. ĠajǕ rakstǕ analizǛta mǕcǭbu informatǭvǕ vide 
un tǕs nodroġinǕjums latvieġu valodas stundǕs.
InformatǭvǕs vides izpǛtei latvieġu valodas stundǕs tika izmantota triangulǕcijas pieeja, 
raksturojot informatǭvǕs vides apakġkomponentus: mǕcǭbu lǭdzekǸus (mǕcǭbu grǕmata un 
darba burtnǭca), mǕcǭbu palǭglǭdzekǸus un tehniskos mǕcǭbu lǭdzekǸus, to nodroġinǕjumu un 
lietoġanu latvieġu valodas stundǕs. 
AtslǛgvǕrdi: mǕcǭbu vide, informatǭvǕ vide, mǕcǭbu lǭdzekǸi, mǕcǭbu palǭglǭdzekǸi, tehniskie 
mǕcǭbu lǭdzekǸi.

JaunǕ izglǭtǭbas paradigma ir radǭjusi konceptuǕlas izmaiǺas visos mǕcǭbu 
priekġmetos pamatskolǕ, arǭ latvieġu valodas mǕcǭbǕs. Latvieġu valodas mǕcǭbu 
priekġmeta koncepcijǕ dominǛ konstruktǭvisma idejas, kurǕs mǕcǭġanǕs tiek uz-
skatǭta par zinǕġanu konstruǛġanas procesu. ĠǕdǕs mǕcǭbǕs ǭpaġa nozǭme ir mǕcǭbu 
videi, tǕpǛc nozǭmǭgi izzinǕt, kǕ veidojas tǕda mǕcǭbu vide, kurǕ skolǛnam ir iespǛja 
izpǛtǭt savu iepriekġǛjo pieredzi un zinǕġanas, apstrǕdǕt informǕciju, aktǭvi konstruǛt 
savas zinǕġanas, veidot kompetences, attǭstǭt patstǕvǭgas mǕcǭġanǕs spǛjas. 

Pusaudģu mǕcǭbu sasniegumu veicinoġu mǕcǭbu vidi veido 3 mǕcǭbu vides 
komponenti ï ýziskǕ vide, sociǕlǕ vide un informatǭvǕ vide. SkolǛns mǕcǕs un 
gȊst noteiktus mǕcǭbu sasniegumus, atrodoties mǕcǭbu ýziskajǕ vidǛ (klases telpǕ), 
mǛrǵtiecǭgi darbojoties klases sociǕlajǕ vidǛ, izmantojot mǕcǭbu informatǭvǕs vides 
resursus. ĠajǕ rakstǕ analizǛta mǕcǭbu informatǭvǕ vide, tǕs nodroġinǕjums latvieġu 
valodas stundǕs.

InformatǭvǕs vides raksturoġanai latvieġu valodas stundǕs tika izmantota trian-
gulǕcijas pieeja, raksturojot informatǭvǕs vides apakġkomponentus: mǕcǭbu lǭdzekǸus 
(mǕcǭbu grǕmata un darba burtnǭca), mǕcǭbu palǭglǭdzekǸus un tehniskos mǕcǭbu 
lǭdzekǸus (sk. 1. att.).

Latvijas Universitǔtes raksti. 2012, 781. sǛj.  
PedaGOǤija un skOlOtǔju izGlītība	 113.ï125. lpp.
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1. attǛls. InformatǭvǕs vides komponentu triangulǕcija 

MǕcǭbu vides komponentu novǛrtǛjumǕ un analǭzǛ tika izmantota arǭ datu avotu 
triangulǕcija ï skolǛnu, skolotǕju un novǛrotǕja vǛrtǛjums. 

PǛtǭjuma bǕze ir 317 devǭto klaġu skolǛni no daģǕdǕm Latvijas skolǕm un 12 
ġo skolǛnu latvieġu valodas skolotǕji.

LietotǕs datu ieguves metodes empǭriskajǕ pǛtǭjumǕ: anketǛġana, pedagoǥiskǕ 
novǛroġana, intervija.

MǕcǭbu informatǭvǕs vides raksturojums
MǕcǭbu process galvenokǕrt ir informǕcijas uztveres un apstrǕdes process. 

MǕcǭġanos un sadarbǭbu parasti nodroġina daģǕdi informǕcijas nesǛji ï mediji. In-
formǕcija vienlaikus ir datu kopums, kas iekodǛts materiǕla nesǛjǕ, kǕ arǭ attiecǭbu 
process starp informǕcijas raidǭtǕju un saǺǛmǛju. (Zimmer, 2005) MǕcǭbu procesǕ 
ġǭs attiecǭbas veidojas mǕcǭbu vidǛ. 

V. Zahers kǕ galveno mǕcǭbu vides pazǭmi nosauc piedǕvǕto informǕcijas 
kopumu, kas satur mǕcǭbu un vispǕrǭgo informǕciju, kura nepiecieġama skolǛnu 
aktivizǛġanai. (Sacher, 2006) ViǺġ arǭ norǕda, ka mȊsdienu izglǭtǭbas process ir 
mǕcǭġanǕs, kas pamatojas uz medijiem. TǕtad mǕcǭbu informatǭvo vidi veido daģǕdi 
informǕcijas nesǛji ï mediji, kas nodroġina mǕcǭbu satura apguvi. Taļu mǕcǭbu vide 
nav tikai informǕcijas nesǛjos ietvertais informǕcijas kopums. ReizǛ ar saǺemto 
uzdevumu skolǛnam ir jǕsaǺem arǭ nepiecieġamais atbalsts ar kontaktiem sociǕlajǕ 
vidǛ. 

MǕcǭbǕs informǕcija tiek uzǺemta pa daģǕdiem kanǕliem (audiǕli, vizuǕli, 
taktili), ko sniedz daģǕdi informǕcijas raidǭtǕji: cilvǛku savstarpǛjǕ komunikǕcija, 
tehniskie lǭdzekǸi, drukǕtie mediji. 

E. Dals secina, ka mǕcǭbu mediju izmantoġanǕ dominǛ simboliskǕ pieredze ar 
augstu abstrakciju. (Dal, 1995) ViǺa piedǕvǕtǕ mǕcǭbu mediju taksonomija atspo-
guǸota 2. attǛlǕ. 

Lai skolǛniem nodroġinǕtu daudzveidǭgu pieredzi mǕcǭbu procesǕ, nepiecieġams 
iekǸaut daģǕda veida mediju formas un ģanrus, ne tikai audiovizuǕlos vai drukǕtos 
medijus, kuri parasti mǕcǭbu procesǕ tiek izmantoti visbieģǕk. Ar plaġǕku materiǕlu 
klǕstu varam rosinǕt skolǛnu uz patstǕvǭgǕku darbǭbu.
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2. attǛls. MǕcǭbu mediju taksonomija 

Daudzveidǭga mediju lietoġana mǕcǭbu procesǕ veicina ne tikai mediju kom-
petences attǭstǭbu, bet arǭ izzinoġo mǕcǭġanos, paplaġina jebkuras valodas formas 
lietojamǭbu, palielina kooperatǭvǕs mǕcǭġanǕs ierosmes, sekmǛ skolǛnu aktǭvu zinǕ-
ġanu konstruǛġanu, palielina starppriekġmetu saikni, veicina pǛtnieciskǕs prasmes, 
attǭsta interpretǛġanas un komunikatǭvǕs prasmes.

MǕcǭbu procesǕ ir iesaistǭti ġǕdi mediji:
Å	 mǕcǭġanas un mǕcǭġanǕs mediji (mǕcǭbu grǕmatas, didaktiskie materiǕli, 

audioieraksti u. tml.);
Å	 slǛgtie un atvǛrtie mediji ï slǛgtie mediji informǕciju sniedz gatavu, tǕdu, 

kǕ autors to ir pasniedzis, atvǛlot maz vietas skolǛna interpretǕcijai, pǛtǭ-
ġanai, papildinǕġanai, turpretǭ atvǛrtie mediji rosina skolǛnus bȊt aktǭviem, 
eksperimentǛt, papildinǕt (piem., mǕcǭbu grǕmata/darba burtnǭca);

Å	 mediji, kuri aktivizǛ uztveri, iztǛli, domǕġanu, darbǭbu, piemǛram, glezna, 
mȊzika, daģǕdi instrumenti. (Rubene u. c., 2008)

Viens no galvenajiem informatǭvǕs vides apakġkomponentiem mȊsdienu mǕcǭbu 
vidǛ ir mǕcǭbu grǕmata. MǕcǭbu grǕmata ir mǕcǭbu satura projekcija, tǕ atspoguǸo 
mǕcǭbu saturu atbilstoġi skolǛna vecuma ǭpatnǭbǕm un kultȊras vǛrtǭbǕm mǕcǭbu 
priekġmeta kontekstǕ. MǕcǭbu grǕmata ir mǕcǭbu lǭdzeklis, kurǕ saskaǺǕ ar izglǭtǭbas 
saturu un mǛrǵiem izklǕstǭti mǕcǭbu priekġmeta teorijas un prakses jautǕjumi un 
uzdevumi prasmju veidoġanai un attǭstǭġanai. MǕcǭbu grǕmatai ir jǕatbilst adresǕta 
vecumposmam, interesǛm, pieredzei, vajadzǭbǕm. UzbȊves ziǺǕ tai jǕbȊt metodiski 
vienotai un piemǛrotai mǕcǭbu programmas un izglǭtǭbas standarta prasǭbǕm.

KǕ norǕda E. Felfmans (Felfmann, 2006), mǕcǭbu grǕmata var tikt veidota gan 
kǕ vǕrdnǭca, gan kǕ vingrinǕjumu krǕjums, gan attiecǭgǕs zinǕtǺu nozares hresto-
mǕtija atkarǭbǕ no mǕcǭbu grǕmatas autora metodiskǕ darba koncepcijas. Ġobrǭd 
aktuǕli ir rakstǭt tǕdas mǕcǭbu grǕmatas, ko var izmantot patstǕvǭgam mǕcǭbu 
darbam. MǕcǭbu grǕmatai ir jǕatspoguǸo ne tikai attiecǭgo mǕcǭbu saturs, bet tai ir 
jǕprojicǛ arǭ skolǛna kognitǭvǕs attǭstǭbas uzdevumi. 
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KǕ nǕkamais informatǭvǕs vides apakġkomponents tiek aplȊkoti mǕcǭbu palǭg-
lǭdzekǸi: uzskates lǭdzekǸi, materiǕli skolǛnu patstǕvǭgam darbam, uzdevumu, vin-
grinǕjumu krǕjumi, hrestomǕtijas, rokasgrǕmatas, papildliteratȊra, uzziǺu literatȊra, 
metodiski palǭglǭdzekǸi skolotǕjam u. tml. Uzskates lǭdzekǸi ir mǕcǭbu palǭglǭdzekǸi, 
ko rǕda mǕcǭbu nodarbǭbǕ, lai mǕcǭbu saturu, sniegto informǕciju vai teorǛtisko 
domu padarǭtu saprotamǕku un uztveramǕku.

Pusaudģa identitǕtes veidoġanǕs ir saistǭta ar kultȊras identitǕti, un viens no 
tǕs paudǛjiem ir daiǸliteratȊra, tǕpǛc latvieġu valodas mǕcǭbu informatǭvajǕ vidǛ 
svarǭga nozǭme ir tieġi daiǸliteratȊrai. Tai ir bȊtiska nozǭme arǭ pusaudģa sociokul-
tȊras kompetences veidoġanǕs procesǕ, jo tǕ attǭsta spǛju izturǛties pret citas tautas 
valodu un kultȊru ar cieǺu.

Pusaudģu vecumǕ aktuǕli ir piedǕvǕt tǕdu mǕcǭbu izpǛtes materiǕlu, kas ir tuvs, 
vienmǛr pieejams, saprotams un interesants, t. i., mȊsdienǭgu materiǕlu, kas sko-
lǛnam noder visvairǕk. TǕpǛc arǭ aktuǕlas periodikas izmantoġana mǕcǭbu procesǕ 
var bȊt nozǭmǭga, ja to skolotǕjs mǛrǵtiecǭgi vada. Jau D. Laiviniece pǛtǭjumǕ par 
valodas mǕcǭbu pusaudzim (Laiviniece, 2003) norǕda, ka skolǕs lingvistiskǕs vides 
izveidei ne vienmǛr tiek ievǛrota ġǭ pakǕpenǭba no tuvǕkǕ ï paġa skolǛna valodas 
uz tǕlǕko ï rakstnieku un valodas meistaru valodu. 

IevǛrojot ġo principu, par mǕcǭbu materiǕliem uzskatǕmi gan paġa skolǛna, gan 
vienaudģu radǭtie teksti, kǕ arǭ jaunǕkǕ periodika un masu mediju valoda, kas var 
noderǛt gan kǕ pozitǭvi piemǛri valodas attǭstǭbai, gan valodas kǸȊdu analǭzei.

MȊsdienu mǕcǭbu vidǛ aizvien vairǕk ienǕk daģǕdi tehniskie mǕcǭbu lǭ
dzekǸi ï informǕcijas un komunikǕcijas tehnoloǥijas, kas paver jaunu informatǭ-
vo telpu skolǛniem un skolotǕjiem, bet reizǛ arǭ izvirza jaunas prasǭbas mǕcǭbu 
videi. 

PǛc skolǛnu iesaistǭġanǕs tehnisko mediju izmantoġanǕ tos iedala 2 grupǕs: 
 Å	 demonstrǕcijas mediji (piem., tǕfele, projektors, kodoskops, video, audio 

iekǕrtas u. c.);
 Å	 interaktǭvie mediji (piem., interaktǭvǕ tǕfele, dators, videokamera, mikro

skops, svari u. c.). (Tulodziecki, 2010)
Viens no vissenǕkajiem un vǛl aizvien tradicionǕlajiem mǕcǭbu medijiem mȊsu 

klasǛs ir tǕfele, ko H. Hentigs (Hentig, 1984) vǛrtǛ kǕ universǕlu lǭdzekli, kuru var 
izmantot daģǕdu funkciju izpildei ï informǕcija, mǕcǭbu materiǕla prezentǕcija 
uzskatǕmǭba, pǕrbaude u. c. 

DaģǕdu informǕcijas tehnoloǥiju (audio, video, digitǕlo mediju) lietoġana mǕcǭ-
bǕs dod iespǛju daģǕdot pieeju mǕcǭbu priekġmetam, attǭsta informǕcijas tehnoloǥiju 
lietoġanas, informǕcijas meklǛġanas, noformǛġanas un prezentǛġanas prasmes. KǕ 
jaunǕkǕs inovǕcijas mȊsdienu mǕcǭbu vidǛ tiek izmantotas arǭ informǕcijas tehnolo-
ǥijas, multimediji, internets, un tie rada jaunus mǕcǭbu vides elementus ï digitǕlus 
un virtuǕlus mǕcǭbu materiǕlus.

IntensǭvǕka tehnoloǥiju lietoġana mǕcǭbu procesǕ, ǭpaġi pusaudģu vecumǕ, ir 
nozǭmǭga, jo tǕ skolǛnus un skolotǕju padara lǭdzvǛrtǭgǕkus. (Tulodziecki, 2010) 
Bieģi skolotǕji un skolǛni jaunǕkǕs informǕcijas tehnoloǥijas apgȊst reizǛ, dodot 
iespǛju skolǛniem pamǕcǭt gan savus vienaudģus, gan skolotǕjus. 
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DaģǕdu informǕcijas tehnoloǥiju izmantoġanai mǕcǭbu procesǕ ir nepiecieġama 
izstrǕdǕta metodika, lai tehnoloǥijas neveiktu izklaidǛjoġo, bet gan izglǭtojoġo, au-
dzinoġo funkciju, lai skolǛnam mǕcǭbu procesǕ bȊtu aktǭva, nevis pasǭva vǛrotǕja 
loma. 

D. BǕke norǕda, ka plaġais pusaudģiem pieejamais mediju klǕsts (arǭ Ǖrpus 
klases vides) sniedz daudzveidǭgas iespǛjas paplaġinǕt pusaudģu dzǭves telpu. 
ViǺġ uzsver, ka mediji un valoda ir jǕuztver ne tikai kǕ kodǛġanas sistǛma, bet arǭ 
kǕ pusaudģu dzǭvesdarbǭbas (mǕcǭġanǕs, sadarbǭbas un komunikǕcijas, uzvedǭbas) 
telpa. (Baacke, 1997)

MǕcǭbǕs kǕ konstruktǭvǕ procesǕ tehnisko un informatǭvo lǭdzekǸu nodroġinǕ-
jumam ir bȊtiska nozǭme, taļu medijiem mǕcǭbu vidǛ ir jǕbȊt tǕdiem, kas izraisa 
skolǛnu interesi un zinǕtkǕri. MǕcǭbu sasniegumus veicinoġas informatǭvǕs vides 
nodroġinǕġanǕ bȊtiski ir ievǛrot mǕcǭbu medijiem izvirzǭtǕs prasǭbas un to izvǛles 
nosacǭjumus:

Å	 jǕatbilst mǕcǭbu saturam, mǕcǭbu mǛrǵiem, mǕcǭbu principiem,
Å	 jǕatbilst skolǛnu vajadzǭbǕm,
Å	 jǕbȊt zinǕtniski uzticamiem,
Å	 jǕbȊt estǛtiskiem,
Å	 jǕievǛro mǛrenǭba,
Å	 jǕbȊt iespǛjai izmantot daudzkǕrtǭgi,
Å	 jǕbȊt daudzveidǭgiem,
Å	 jǕbȊt iespǛjai mǕcǭbas individualizǛt,
Å	 jǕrosina patstǕvǭga mǕcǭġanǕs. (KÖck, 1997)
MȊsdienu pusaudģus varam raksturot kǕ mediju paaudzi, kam ikdienas komu-

nikǕcija un izziǺa notiek ar mediju palǭdzǭbu. TǕpǛc, lai mǕcǭbu procesǕ skolǛniem 
nodroġinǕtu daudzveidǭgu pieredzi, nepiecieġams iekǸaut daģǕdas mediju formas un 
ģanrus, ne tikai audiovizuǕlos vai drukǕtos medijus, kuri parasti mǕcǭbu procesǕ 
tiek izmantoti visbieģǕk. Ar plaġǕku materiǕlu klǕstu varam rosinǕt skolǛnu uz 
patstǕvǭgǕku darbǭbu.

Resursiem, kas nepiecieġami mǕcǭbǕm, klases telpǕ atvǛlama ǭpaġa vieta. 
GrǕmatǕm, vǕrdnǭcǕm, uzziǺu literatȊrai, enciklopǛdijǕm, didaktiskajiem izdales 
materiǕliem, kuri regulǕri tiek lietoti mǕcǭbu procesǕ, ir jǕbȊt izvietotiem tǕ, lai 
skolǛni varǛtu tiem brǭvi piekǸȊt un ar tiem strǕdǕt. Ja skolǛni paġi ir iekǕrtojuġi 
telpu, viǺi zina, kas tajǕ atrodas un kur ko meklǛt. Ġis nosacǭjums ir ǭpaġi bȊtisks 
pusaudģu vecumǕ, jo viǺiem ir nepiecieġama brǭvǭba aktǭvai mǕcǭbu darbǭbai. Lai 
mǕcǭġanǕs nepǕrvǛrstos par haosu, mǕcǭbu vidǛ jǕuzsver uzvedǭbas, saskarsmes 
likumu ievǛroġana, kas, starp citu, kǕ norǕda Jasvins (ʗʩʚʠʥ, 2001), ir informatǭvǕs 
vides sastǕvdaǸa. 

InformatǭvǕs vides izpǛtes rezultǕti
AnalizǛjot pusaudģu mǕcǭbu sasniegumus veicinoġas mǕcǭbu informatǭvǕs vides 

apakġkomponentu vidǛjos vǛrtǛjumus triangulǕcijǕ, tika konstatǛts, ka vidǛjais 
informatǭvǕs vides vǛrtǛjums ir 2,5 punkti (sk. 3. att.).
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3. attǛls. InformatǭvǕs vides apakġkomponentu vidǛjais vǛrtǛjums

AnalizǛjot skolǛnu mǕcǭbu vides vǛrtǛjumu saistǭbǕ ar skolǛnu mǕcǭbu sasnie-
gumiem, tika konstatǛts, ka skolǛni ar augstǕkiem mǕcǭbu sasniegumiem augstǕk 
novǛrtǛ tǕdus informatǭvǕs vides kritǛrijus kǕ mǕcǭbu grǕmatu, uzdevumu krǕjumu, 
uzskates lǭdzekǸu, periodikas, tǕfeles, audio iekǕrtas izmantoġana mǕcǭbu stundǕs. 

Lai noskaidrotu savstarpǛju statistiski nozǭmǭgu saistǭbu starp augstiem skolǛnu 
mǕcǭbu sasniegumiem latvieġu valodǕ un regulǕru mǕcǭbu lǭdzekǸu, mǕcǭbu palǭglǭ-
dzekǸu un mǕcǭbu tehnisko lǭdzekǸu izmantoġanu, tika aprǛǵinǕts Pǭrsona korelǕcijas 
koeýcients. RezultǕti norǕdǭja uz nelielu statiski nozǭmǭgu saistǭbu starp augstiem 
mǕcǭbu sasniegumiem un regulǕru mǕcǭbu grǕmatu izmantoġanu R =, 124(*), kǕ 
arǭ tǕfeles izmantoġanu R =, 288(**)

SkolotǕju vǛrtǛjumǕ kopumǕ informatǭvǕs vides nodroġinǕjums klasǛs tiek 
uzskatǭts kǕ labs: 25% skolotǕju norǕda, ka ir viss nepiecieġamais, 50% ï ka tas ir 
labs, bet nepiecieġami uzlabojumi, savukǕrt 25% skolotǕju domǕ, ka ir nepiecieġa-
mi bȊtiski uzlabojumi. VisbieģǕk skolotǕji min nepiecieġamǭbu informatǭvǕs vides 
uzlaboġanai papildinǕt vǕrdnǭcu klǕstu un skaitu klasǛ, lai skolǛni ar tǕm var strǕdǕt 
patstǕvǭgi. Tika minǛtas arǭ ġǕdas vajadzǭbas: papildinǕt interaktǭvǕs tǕfeles kom-
plektu ar skolǛnu aktǭvo darba virsmu, datu projektoru, datoru, uzziǺu literatȊru.

AnalizǛjot centrǕlǕs tendences rǕdǭtǕjus skolǛnu un skolotǕju atbildǛs par 
mǕcǭbu grǕmatas izmantoġanu, var secinǕt, ka mǕcǭbu grǕmatas mǕcǭbu procesǕ 
lieto regulǕri ï gan skolǛnu, gan skolotǕju atbilģu moda ir 4.

PǛtǭjuma dati liecina, ka skolǛni, kuriem latvieġu valodǕ ir visaugstǕkie mǕcǭbu 
sasniegumi, mǕcǭbu grǕmatas stundǕs izmanto regulǕri. Var secinǕt, ka mǕcǭbu 
grǕmatu regulǕra lietoġana un to atbilstǭba skolǛnu izziǺas vajadzǭbǕm ir augstǕku 
mǕcǭbu sasniegumu gȊġanas priekġnosacǭjums.

Visos Latvijas Republikas IZM apstiprinǕtajos latvieġu valodas mǕcǭbu lǭdzek-
Ǹu komplektos pamatskolai ir iekǸautas arǭ skolǛnu darba burtnǭcas. SkolǛnu un 
skolotǕju vǛrtǛjumos par darba burtnǭcu izmantoġanu latvieġu valodas stundǕs ir 
ievǛrojamas atġǵirǭbas. AnalizǛjot skolǛnu un skolotǕju atbilģu centrǕlǕs tenden-
ces rǕdǭtǕjus (sk. 1. tabulu), var secinǕt, ka skolǛni darba burtnǭcas izmanto bieģi 
(modaï3), skolotǕju atbilģu moda ir 4 ï vienmǛr. Taļu skolǛnu atbilģu standart-
novirze ir Ǹoti augsta ï 1,064, un tas liecina par lielu viedokǸu daģǕdǭbu skolǛnu 
atbildǛs. 
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1. tabula
CentrǕlǕs tendences rǕdǭtǕji kritǛrijam Ădarba burtnǭcas izmantoġanaò 

SkolǛni SkolotǕji

Mean 2,65 3,50
Median 3,00 4,00
Mode 3,00 4,00
Std. Deviation 1,064 ,622

AnalizǛjot skolǛnu un skolotǕju vǛrtǛjumu procentuǕlo sadalǭjumu (sk. 4. att.), 
var secinǕt, ka 66,7% skolotǕju un tikai 24% skolǛnu darba burtnǭcas izmanto 
regulǕri. 20,8% skolǛnu norǕda, ka darba burtnǭcas neizmanto nekad. Intervijas ar 
skolotǕjiem liecina, ka skolǛnu un skolotǕju viedokǸi tik bȊtiski atġǵiras tǕpǛc, ka 
darba burtnǭcǕs bieģi tiek uzdoti mǕjas (patstǕvǭgie) uzdevumi konkrǛtu prasmju 
vai zinǕġanu nostiprinǕġanai, bet skolǛni ne vienmǛr tos izpilda.

SkolotǕja Aija: 
ĂJǕ, kopǕ ar mǕcǭbu grǕmatǕm izmantojam arǭ darba burtnǭcas. Tas vairǕk 

mǕjas darbiem, gatavojoties kontroldarbam. Tad nu arǭ katrs pǛc savas sirdsapziǺas 
gatavojas, izpilda mǕjasdarbus. DiemģǛl, ne vienmǛr un visi to dara.ò 
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4. attǛls. Darba burtnǭcu izmantoġana 

AnalizǛjot skolǛnu informatǭvǕs vides komponentu novǛrtǛjumu ar skolǛnu 
mǕcǭbu sasniegumu vǛrtǛjumu, tika konstatǛts, ka vidǛji augstǕk darba burtnǭcu 
izmantoġanu mǕcǭbu procesǕ vǛrtǛ skolǛni ar zemiem mǕcǭbu sasniegumiem. 

Var secinǕt, ka darba burtnǭcu lietoġana nav tik nozǭmǭgs lǭdzeklis augstu 
mǕcǭbu sasniegumu veicinǕġanai, bet var bȊt svarǭgs palǭglǭdzeklis skolǛnu 
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patstǕvǭgajam darbam, paġkontrolei, mǕcǭbǕs vǕjǕko skolǛnu atbalstam. IespǛjams, 
ka ġǭ salǭdzinoġi jaunǕ mǕcǭbu resursa optimǕlai izmantoġanai trȊkst skolotǕju un 
skolǛnu pieredzes. 

Informatǭvo vidi mǕcǭbu stundǕs bagǕtina daģǕdi mǕcǭbu palǭglǭdzekǸi ï uzziǺu 
literatȊra, uzskates materiǕli, papildliteratȊra, vingrinǕjumu un uzdevumu krǕjumi 
u. tml. Pieejamais palǭglǭdzekǸu klǕsts latvieġu valodas stundǕm ir Ǹoti plaġs, bet 
skolu, skolotǕju un skolǛnu pieredze palǭglǭdzekǸu nodroġinǕjumǕ un izmantoġanǕ 
ir Ǹoti atġǵirǭga. 

Apsekojot latvieġu valodas mǕcǭbu kabinetus, tika secinǕts, ka klasǛs ir pieeja-
ma daģǕda uzziǺu literatȊra (sk. 5. att.) ï vǕrdnǭcas, enciklopǛdijas, kas latvieġu 
valodas apguvǛ ir Ǹoti nozǭmǭgi informǕcijas avoti. MǕcǭbu telpǕs ir arǭ plaġs didak-
tisko materiǕlu klǕsts, ko veido uzdevumu un vingrinǕjumu krǕjumi, darba lapas 
u. tml. SavukǕrt pieejamo uzskates lǭdzekǸu klǕsts nav tik plaġs. 
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5. attǛls. MǕcǭbu lǭdzekǸu un palǭglǭdzekǸu pieejamǭba mǕcǭbu telpǕs

TradicionǕli nozǭmǭga ir drukǕtas mǕcǭbu grǕmatas izmantoġana mǕcǭbu pro-
cesǕ, taļu arǭ citiem informǕcijas avotiem ir bȊtiska loma. MǕcǭbu palǭglǭdzekǸu 
pieejamǭba ir saistǭta ar ýnanġu resursu ieguldǭjumiem. KǕ liecina pǛtǭjuma rezultǕti, 
skolotǕji visbieģǕk ġos palǭglǭdzekǸus veido paġi vai iegǕdǕjas par personǭgajiem 
lǭdzekǸiem, tǕtad viǺi izjȊt ǭpaġu atbildǭbu un ieinteresǛtǭbu mǕcǭbu vides bagǕti-
nǕġanǕ. Tikai viens skolotǕjs atzǭst, ka nepiecieġamos palǭglǭdzekǸus skola vienmǛr 
nodroġina mǕcǭbu procesam mǕcǭbu telpǕ. 

50% skolotǕju atzǭst un pozitǭvi vǛrtǛ to, ka skolǛni daģǕdus palǭgmateriǕlus 
bieģi veido paġi, parasti tie ir daģǕdi digitǕlie materiǕli, kurus paġi vai citi skolǛni un 
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skolotǕji var izmantot mǕcǭbu procesǕ, piemǛram, prezentǕcijas par kǕdu teorǛtisku 
vai valodas lietojuma jautǕjumu, valodas funkcionǕlo stilu paraugi. Tas liecina par 
skolǛnu iesaistǭġanos mǕcǭbu vides bagǕtinǕġanǕ.

DaģǕdu didaktisko materiǕlu, t. i., uzdevumu, vingrinǕjumu u. tml., izmantoġana 
mǕcǭbu stundǕ notiek pǛc skolotǕja ieceres. SkolǛnu un skolotǕju atbilģu galvenǕs 
tendences rǕdǭtǕji liecina, ka vidǛjais daģǕdu didaktisko materiǕlu lietojuma vǛrtǛ-
jams ir ï izmanto bieģi (atbilģu moda ï 3) (sk. 2. tabulu).

2. tabula
CentrǕlǕs tendences rǕdǭtǕji kritǛrijam Ădidaktisko materiǕlu izmantoġanaò 

SkolǛni SkolotǕji

Mean 2,64 3,00
Median 3,00 3,00
Mode 3,00 3,00
Std. Deviation 7,67 603

AnalizǛjot skolǛnu un skolotǕju atbilģu procentuǕlo sadalǭjumu, var secinǕt, ka 
16,7% skolotǕju to dara regulǕri, 66,7% ï bieģi. PǛtǭjuma dati liecina, ka informa-
tǭvajǕ vidǛ ġǕdiem materiǕliem ir bȊtiska nozǭme, gan gatavojoties mǕcǭbu stundai 
(skolotǕja darbǭbǕ), gan mǕcǭbu stundas laikǕ (skolǛna darbǭbǕ). 

ǹemot vǛrǕ latvieġu valodas mǕcǭbu priekġmeta obligǕto saturu, kas paredz 
apgȊt leksikogrǕýjas pamatus, daģǕdus leksikoloǥijas jautǕjumus, kǕ arǭ veicinǕt 
skolǛnu prasmi atrast un analizǛt nepiecieġamo informǕciju, latvieġu valodas mǕcǭ-
bǕs Ǹoti svarǭgi ir izmantot uzziǺu literatȊras materiǕlus ï vǕrdnǭcas, enciklopǛdijas 
u. tml. materiǕlus. 

Latvieġu valodas kabinetos uzziǺu literatȊras esamǭba vidǛji tiek vǛrtǛta kǕ ne-
daudz (modaï2), taļu atbilģu standartnovirze ir 1,114, kas liecina par lielu daģǕdǭbu 
klaġu vǛrtǛjumǕ (sk. 3. tabulu). 

3. tabula
CentrǕlǕs tendences rǕdǭtǕji kritǛrijam ĂuzziǺu literatȊras pieejamǭba klasǛò 

NovǛrotǕjs 

Mean 2,83
Median 2,50
Mode 2,00
Std. Deviation 1,114

KlasǛs galvenokǕrt ir pieejamas frazeoloǥijas, sinonǭmu un skaidrojoġǕs vǕrd-
nǭcas. Taļu, kǕ liecina skolǛnu un skolotǕju sniegtǕs atbildes (sk. 4. tabulu.), to 
izmantoġana mǕcǭbu procesǕ ir neregulǕra. SkolǛni visbieģǕk norǕda, ka tǕs lieto 
reizǛm, skolotǕji ï bieģi. TǕ kǕ klasǛs daģǕdas uzziǺu literatȊras eksemplǕru skaits 
nav pietiekami liels, skolotǕji vai atseviġǵi skolǛni, darbojoties ar attiecǭgo uzziǺas 
avotu, atrod nepiecieġamo informǕciju un bieģi vien Ǹauj to lietot visai klasei.
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4. tabula
CentrǕlǕs tendences rǕdǭtǕji kritǛrijam ĂuzziǺas literatȊras izmantoġanaò 

SkolǛni SkolotǕji

Mean 2,37 2,67
Median 2,00 3,00
Mode 2,00 3,00
Std. Deviation ,742 ,651

SkolǛnu un skolotǕju atbilģu procentuǕlǕ sadalǭjuma analǭze rǕda, ka regulǕri 
ġǕdus mǕcǭbu palǭglǭdzekǸus izmanto 9,1% skolotǕju un 6,3% skolǛnu. Toties 9,5% 
skolǛnu tos nelieto nemaz, 49,8% skolǛnu to dara reti. Arǭ 36,4% skolotǕju norǕdǭ-
juġi, ka uzziǺu literatȊru izmanto reti.

TǕ kǕ skolǛni uzziǺu literatȊru neizmanto regulǕri vai bieģi, kaut arǭ klasǛ tǕ ir 
pieejama, tad ġǭ informatǭvǕs vides komponenta plaġǕka lietoġana mǕcǭbu procesǕ 
ir potenciǕls, kuru varǛtu izmantot pusaudģu mǕcǭbu sasniegumu veicinǕġanai. 

DaiǸliteratȊras kǕ informatǭvǕs vides komponenta lietoġana latvieġu valodas 
mǕcǭbu procesǕ ir tradicionǕla. IespǛjams, tǕpǛc skolotǕju vǛrtǛjumǕ (41,7%) 
dominǛ atbilde, ka to izmanto reti. Taļu mǕcǭbu grǕmatǕs, vingrinǕjumos un uz-
devumos pamatǕ dominǛ tieġi daiǸliteratȊras teksti. 33,3% skolotǕju norǕda, ka 
daiǸliteratȊru izmanto regulǕri. LielǕkǕ daǸa skolǛnu (10,4%) daiǸliteratȊru valodas 
apguvǛ lieto regulǕri un 42,3% ï bieģi. Taļu gandrǭz puse skolǛnu norǕda, ka daiǸ-
literatȊru izmanto reti vai neizmanto nekad. 

AnalizǛjot mǕcǭbu palǭglǭdzekǸu lietoġanu saistǭbǕ ar skolǛnu mǕcǭbu sasnie-
gumu vǛrtǛjumu latvieġu valodas stundǕs, varam secinǕt, ka skolǛni ar augstiem 
mǕcǭbu sasniegumiem augstǕk novǛrtǛjuġi tieġi daiǸliteratȊras izmantoġanu mǕcǭbu 
procesǕ. TǕpǛc daiǸliteratȊra latvieġu valodas mǕcǭbǕs uzskatǕma par bȊtisku infor-
matǭvǕs vides komponentu.

Lǭdztekus drukǕtajiem medijiem mǕcǭbǕs aizvien vairǕk pieaug digitǕlo mediju 
izmantoġana mǕcǭbu procesǕ. TǕpǛc pǛtǭjumǕ tika analizǛti mǕcǭbu kabinetos esoġie 
tehniskie mǕcǭbu lǭdzekǸi.

InformǕcijas tehnoloǥiju ziǺǕ mǕcǭbu telpu aprǭkojums pǛtǭjumǕ iekǸautajos 
kabinetos savstarpǛji ir Ǹoti lǭdzǭgs. Tehniskie mǕcǭbu lǭdzekǸi ir tǕfeles, datori, video 
projektori, interaktǭvǕs tǕfeles, kodoskopi, video un audio atskaǺotǕji.

AnalizǛjot pǛtǭjuma datus par tehnisko mǕcǭbu mediju izmantoġanu latvieġu 
valodas stundǕs, var secinǕt, ka visbieģǕk lietotais tehniskais mǕcǭbu medijs ir tra-
dicionǕlǕ tǕfele, taļu mǕcǭbu satura demonstrǛjumiem noder arǭ citas informǕcijas 
tehnoloǥijas ï dators, projektors, interaktǭvǕ tǕfele. 

MȊsdienu klasǛs viens no tradicionǕlǕs tǕfeles aizstǕjǛjiem ir digitǕlais medijs ï 
interaktǭvǕ tǕfele, kas ir pieejama 3 apsekotajos latvieġu valodas kabinetos. KǕ 
norǕda 78,5% skolǛnu un 41,7% skolotǕju, latvieġu valodas stundǕs interaktǭvǕ 
tǕfele nekad netiek izmantota (sk. 6. att.) SavukǕrt 8,3% skolotǕju un tikai 4,1,% 
skolǛnu norǕda, ka ġo mediju lieto regulǕri. Viens skolotǕjs aptaujǕ norǕdǭja, ka 
reizǛm izmanto iespǛju novadǭt latvieġu valodas stundu citǕ kabinetǕ, lai varǛtu 
lietot jauno tehnoloǥiju. 
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Atbildes

6. attǛls. InteraktǭvǕs tǕfeles izmantoġana

ĠǕdu viedokǸu atġǵirǭbu var skaidrot ar to, ka interaktǭvǕ tǕfele latvieġu valo-
das stundǕs bieģi vien tiek izmantota tikai informǕcijas projicǛġanai uz tǕfeles, un 
skolǛni to var novǛrtǛt kǕ mǕcǭbu stundǕ izmantotu projektoru. InteraktǭvǕs tǕfeles 
ġobrǭd vǛl aizvien tiek lietotas salǭdzinoġi reti un nav pilnǭbǕ noslogotas, jo trȊkst 
interaktǭvai tǕfelei paredzǛto digitǕlo mǕcǭbu materiǕlu, skolotǕji nav ieinteresǛti 
to lietot un bieģi vien neprot izmantot tehnoloǥijas.

Dators ir otrais visbieģǕk pieejamais tehniskais medijs mǕcǭbu kabinetos, taļu 
tǕ izmantoġanas nolȊki un iespǛjas ir atġǵirǭgi. TǕ kǕ visǕs apsekotajǕs telpǕs ir 
pieejams tikai viens dators, tas pamatǕ ir domǕts skolotǕja darbǭbai ï lai gatavo-
tos mǕcǭbu stundǕm, aizpildǭtu e-ģurnǕlu; 33% skolotǕju norǕda, ka datoru lieto 
regulǕri.

Latvieġu valodas apguvǛ datoru nekad nav izmantojuġi 29% skolǛnu. Paġlaik, 
kad datora veidotǕ vide ir arǭ nozǭmǭga valodas lietoġanas vide, skolǛni, lietojot 
datoru mǕcǭbu procesǕ, reizǛ ar tradicionǕlo mǕcǭbu saturu var apgȊt prasmes strǕdǕt 
ar informǕcijas un komunikǕcijas tehnoloǥijǕm un pilnveidot valodas sociokultȊras 
kompetenci. 

PastǕv baģas, ka, informǕcijas tehnoloǥijas izmantojot tikai demonstrǛġanai, 
skolǛni mǕcǭbu procesǕ neiesaistǕs, kǸȊst tikai vǛrotǕji. Taļu jaunas informǕcijas 
tehnoloǥijas ne tikai bagǕtina mǕcǭbu informatǭvo vidi, bet arǭ paver jaunas iespǛjas 
skolotǕju un skolǛnu attiecǭbǕs un padara tos lǭdzvǛrtǭgǕkus, jo dod iespǛju skolǛ-
niem pamǕcǭt arǭ skolotǕjus un savus vienaudģus, un tas ǭpaġi svarǭgi ir pusaudģu 
vecumǕ. 

AnalizǛjot skolǛnu informatǭvǕs vides vǛrtǛjumu saistǭbǕ ar skolǛnu mǕcǭbu 
sasniegumiem, tika konstatǛts, ka skolǛni ar labǕkiem mǕcǭbu sasniegumiem aug
stǕk novǛrtǛ informatǭvo kritǛriju ï mǕcǭbu grǕmatu, uzdevumu krǕjumu, uzskates 
lǭdzekǸu, periodikas, tǕfeles, audioiekǕrtu ï bieģu izmantoġanu mǕcǭbu stundǕs.
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Visu mǕcǭbu priekġmetu, arǭ latvieġu valodas, pilnvǛrtǭgai apguvei ir nepiecie-
ġami daudzveidǭgi resursi ï informǕcijas avoti un to daģǕdǭba. Ja skolǛnu grib sa-
gatavot daudzveidǭgas informǕcijas uztverei, apstrǕdei, izmantoġanai, tad daģǕdiem 
avotiem un tehnoloǥijǕm (presei, televǭzijai, radio, video, internetam) jǕkǸȊst par 
mǕcǭbu stundas un patstǕvǭgǕ mǕcǭbu darba regulǕru sastǕvdaǸu.
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Summary
The learning process is the process of perception and processing of information. In 

Latvian language studies, constructivist ideas are dominant; thus, learning is viewed 
as the process of knowledge construction. In such process a signiýcant role is assigned 
to the learning environment, therefore, it is important to explore how such learning 
environment is created that helps the students to explore their previous experience 
and knowledge, process information, actively construct their knowledge, improve 
competencies, and develop independent learning skills. 

As a consequence, the following research question should be addressed: what kind 
of informative environment has to be developed in order to facilitate students’ learning 
achievements in Latvian language lessons. 

The results of the research attest to the importance of the informative environment 
in the learning process. The ýndings reveal that 32% of students consider that their 
learning achievements in the Latvian language lessons could improve if diverse 
learning materials were available. The teachers assess the provision of the informative 
environment as sufýcient; however, the students, teachers, and the researcher assess 
the criterion for use only as ñadequateò.

Learning and collaboration within the learning environment is mostly provided 
by the media, which ensure the acquisition of the learning content. These are the sub-
components of the informative environment, i.e. learning supplies, learning aids, 
technical learning tools. 
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To ensure varied experience for students in the learning process, it is necessary to 
include different media forms and genres, not only the audio-visual or written media 
which are usually more featured in the learning process. Based on the results of the 
research, the author concludes that the media that demand high level of abstraction 
are predominant; media usage is insufýcient for students to gain direct experience and 
practical media usage skills.

One of the central sub-components of the informative environment within the 
learning environment is the textbook – the learning aid which comprises subject theories 
and activities aimed at skill development based on standards and educational objectives. 
The research ýndings reveal a statistically signiýcant correlation between high learning 
achievements and a regular use of textbooks. 

 The next sub-competent of the informative environment is learning supplementary 
aids ï visual aids, materials for independent work, collections of exercises, reading 
books, manuals, extra literature, encyclopaedias, and methodical supplementary aids 
for teachers. 

The research results indicate that the choice of aids for Latvian language lessons 
is very broad, but schools, teachers, and students’ experience in the provision and use 
of these aids is very diverse. 

The third sub-component of the informative environment is technical learning 
tools used for information transporting and analysis in the learning process. These 
are different demonstration and interactive media. The research results reveal that the 
technological equipment in the classrooms is very similar throughout the schools ï a 
blackboard, computers, video projectors, an interactive blackboard, overhead projectors, 
video and audio players, etc. Based on the research we can draw a conclusion that the 
basic technical learning medium is mainly a traditional blackboard. 

Based on the analysis of student assessment of the informative environment, we 
can conclude that students with higher learning achievements give a more positive 
assessment of such components of the informative environment as textbooks, exercise 
books, observation methods, periodicals, blackboards, often the audio equipment. 

In order to prepare a student for perception of various types of information, its 
processing and application, multiform information resources are necessary. They have to 
be the basic component of the classroom work and individual work in different subjects, 
including the Latvian language. 

Keywords: learning environment, informative environment, learning supplies, 
learning supplementary aids, technical learning tools.
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MȊsdienu mediju straujais progress, kas raksturǭgs pasaulei 21. gadsimtǕ, bȊtiski ietekmǛ 
sabiedrǭbu, ienǕkot pedagoǥijas zinǕtnǛ un iespaidojot arǭ jaunieġu karjeras izvǛles procesu. 
AutoresprǕt, aktuǕla pǛtǭjuma joma pedagoǥijǕ ir jaunieġu karjeras izvǛle un tǕs saistǭba 
ar masu medijiem, jo ġajǕ karjeras izvǛles aspektǕ LatvijǕ pǛtǭjumu nav ï par to liecina 
teorǛtiskǕs literatȊras trȊkums ġajǕ jomǕ. PǛtǭjuma teorǛtiskajǕ daǸǕ autore izmantojusi 
teorǛtiskǕs pǛtǭjuma metodes, analizǛjot teorǛtisko literatȊru un pamatojot jaunieġu karjeras 
izvǛli mediju socializǕcijas kontekstǕ. PǛtǭjuma empǭriskajǕ daǸǕ, lietojot empǭrisko datu 
ieguves metodi anketaptauja un datu analǭzes metodes ar datorprogrammu SPSS, izpǛtǭti 
jaunieġu un ekspertu viedokǸi, kuri atklǕj, ka pastǕv cieġa sakarǭba starp jaunieġu karjeras 
izvǛli un masu medijiem. DaǸa jaunieġu un ekspertu uzskata, ka masu mediji drǭzǕk veicina 
jaunieġu karjeras izvǛli. 
AtslǛgvǕrdi: karjera, jaunieġu karjeras izvǛle, masu mediji, mediju kultȊra, kritiskǕ mediju 
kompetence, karjeras izglǭtǭba. 

Izglǭtǭbas problǛmas 21. gadsimtǕ tiek aplȊkotas cilvǛces globǕlo problǛmu, 
intelektuǕlo revolȊciju, domǕġanas kultȊras attǭstǭbas un pedagoǥiskǕs domas para-
digmu maiǺas kontekstǕ. (Ļehlova, 2002) Izglǭtǭbas sistǛmǕ notiekoġǕs pǕrmaiǺas 
arvien noteiktǕk mȊsu apziǺǕ nostiprina shǛmu: skolaïaugstskolaïtǕlǕkizglǭtǭbaï
mȊģizglǭtǭba. ĠǕda pieeja prasa pedagoǥisko, kǕ arǭ karjeras izglǭtǭbas skolǕ un 
karjeras izvǛles problǛmu jaunu izpratni. 21. gadsimtǕ pasaulei raksturǭgas ġǕdas 
tendences:

Å jauns cilvǛka tips. MainǕs personǭbas jǛdziens ï autonoma personǭba, kas 
eksistǛ telpǕ, tiek aizstǕta ar mainǭgu personǭbu, kas atkarǭga no attiecǭbǕm ar 
citiem un eksistǛ laikǕ. CilvǛks ir spiests kǸȊt par hameleonu, lai izmantotu 
daudzǕs iespǛjas, kas viǺam tiek dotas. (Rifkins, 2004) TǕ Dģeremijs Rifkins 
raksturojis mȊsdienu jaunieġus;

Å izmaiǺas globǕlajǕ mediju situǕcijǕ. PiemǛram, internets no satura tǭkla 
(Web 1.0), kur bijǕm pieraduġi meklǛt informǕciju, kǸuvis par pilnǭbǕ 
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interaktǭvu mediju ï sociǕlo tǭklu (Web 2.0), par kura autoriem var kǸȊt jeb-
kurġ tǕ lietotǕjs. (Musser, 2007) Tas, savukǕrt, ietekmǛ cilvǛku socializǕcijas 
procesus un vǛrtǭbas, ǭpaġi iespaidojot jaunieġu lǛmumus un spriedumus 
tǕdǕs jomǕs kǕ izglǭtǭbas ceǸa izvǛle, vǛlamǕ nǕkotnes profesija, brǭvǕ laika 
izmantoġana un dzǭvesstils kopumǕ; (Gupta, 2006)

Å jauna karjeras un tǕs izvǛles izpratne. Karjera vairs nav tikai dzǭves mǛrǵis, 
kas jǕsasniedz, bet gan process ï visa dzǭvesdarbǭba. ĠǕda daudzveidǭg 
karjera ir absolȊti nepiecieġama, lai cilvǛks varǛtu pielǕgoties un izdzǭvot 
mainǭgajǕ pasaulǛ. (Hall, 1996)

Ġobrǭd LatvijǕ ir jauni pǛtǭjumi par karjeras izglǭtǭbu skolǕ. Tie ir ir pozitǭvi 
vǛrtǛjami, jo tas nozǭmǛ, ka arǭ izglǭtǭbas jomǕ karjeras jautǕjumi kǸȊst aktuǕlǕki. 
(Korna, 2011) Taļu vai skolǕ sniegtǕ karjeras konsultǛġana ir bȊtisks faktors, kas 
ietekmǛ jaunieġu karjeras izvǛli, it ǭpaġi mediju laikmetǕ?

PǛtǭjumi liecina, ka jaunieġi ir aktǭvi masu mediju lietotǕji, piemǛram, interne-
ta lietoġanas tendence jaunieġos kǸuvusi vǛl izteiktǕka, tǕtad, iespǛjams, ka masu 
mediji ir viens no faktoriem, kas veicina un ietekmǛ jaunieġu karjeras izvǛli. (TNS 
Latvia, 2010)

Karjeras jǛdziena vispǕrǭgs raksturojums
Karjeras attǭstǭbas teorijai ir samǛrǕ ǭsa vǛsture, jo karjeras attǭstǭbas un piln-

veides pirmǕs teorǛtiskǕs nostǕdnes, kas ir turpmǕku teoriju attǭstǭbas pamatǕ, radǕs 
tikai lǭdz ar Frenka PǕrsona (Frenk Parsons) 1909. gadǕ izdoto grǕmatu ĂIzvǛlǛties 
profesijuò (Choosing a vocation), kurǕ autors piedǕvǕ trǭs soǸu shǛmu jeb formulu 
veiksmǭgai karjeras izvǛlei. (Brown, 2002) Lǭdz ar ġo teorǛtisko pamatnostǕdǺu 
publicǛġanu attǭstǕs ievǛrojams skaits jaunu teoriju par karjeras attǭstǭbu ï teorijas, 
kuru centrǕ ir karjeras izvǛles saturs: indivǭda ǭpaġǭbas un darba vietas raksturojums 
un to sakarǭbas (iezǭmju un faktoru teorija). VǛlǕkǕs teorijas akcentǛ karjeras attǭs-
tǭbas procesu un posmus. Ir arǭ teorijas, kuras apvieno gan karjeras izvǛles saturu, 
gan karjeras attǭstǭbas procesu un posmus, uzsverot satura un procesa savstarpǛjo 
mijiedarbǭbu. (Patton, McMahon, 2006) Ġǵiet, iemesls ġǕdai uzsvaru maiǺai teorijǕs 
ir izskaidrojams ar pamatjǛdziena izpratnes maiǺu tajǕs, proti, ar jǛdziena karjera 
izpratnes maiǺu.

JǛdziena karjera pirmsǕkumi meklǛjami 16. gs. vidȊ, un sǕkotnǛji ġo jǛdzienu 
izprata un lietoja ar nozǭmi ceǸġ vai sacensǭba ceǸǕ, skrejceǸġ (franļu val. carrière, 
itǕlieġu val. carriera, balstoties uz latǭǺu valodas vǕrdu carrus ï satiksmes lǭdzeklis, 
kas pǕrvietojas uz riteǺiem). (Oxford Dictionaries Online)

F. PǕrsona laikǕ termini karjera, profesija un nodarboġanǕs bieģi tika lietoti 
kǕ sinonǭmi, un grǕmatǕ ĂIzvǛlǛties profesijuò tie lietoti, aprakstot vienu un to 
paġu parǕdǭbu, t. i., karjeru. ĠajǕ laikǕ jǛdziena karjera skaidrojums aprobeģojas ar 
izpratni ï profesionǕlǕ darba dzǭve, kas paredz virzǭġanos uz priekġu jeb progresu. 
(Parsons, 1909)

TurpmǕk lǭdz ar jǛdzienu laiks un dzǭve iekǸauġanu karjeras deýnǛġanǕ karjeras 
jǛdziena izpratne ir paplaġinǕjusies un ietver arǭ cilvǛka pirmsprofesionǕlǕs dar-
bǭbas un pǛcprofesionǕlǕs darbǭbas aktivitǕtes un citas cilvǛka dzǭves lomas un 
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kontekstus. Ġis jǛdziena paplaġinǕjums saistǭts ar autora Donalda Supera (Donald 
Super) karjeras izvǛles un attǭstǭbas teoriju (1976).

PǛtnieks Duglass T. Hols (Douglas T. Halls) piedǕvǕ jaunu karjeras izpratni ï 
daudzveidǭgo/mainǭgo karjeru. DaudzveidǭgǕ karjera ir process, kuru vada pats 
cilvǛks, ne organizǕcija. (Hall, 1996) Ġis process sastǕv no daudzveidǭgǕm izglǭ-
tǭbas, apmǕcǭbas un darba pieredzǛm daģǕdǕs organizǕcijǕs un darbǭbas jomǕs utt. 
Personai jǕpiemǭt paġvadǭbas prasmǛm, lai bez citas personas palǭdzǭbas un vadǭbas 
spǛtu Ǖtri reaǥǛt darba vides mainǭgajos procesos un radǭt efektǭvu rezultǕtu.

Indivǭda personiskǕs un darba dzǭves jeb karjeras vadǭba 21. gadsimtǕ aizvien 
vairǕk sǕk atbilst organizǕcijas vadǭbas principiem, mǛrǵiem un uzdevumiem. Cil-
vǛks vairs nav darba ǺǛmǛjs, kurġ darba tirgȊ piedǕvǕ savu profesionǕlo izglǭtǭbu 
un darba pieredzi. Personai jǕpǕrtop par savas karjeras resursu un darba vides pro-
cesu vadǭtǕju. Karjera ir cilvǛka mǛrǵtiecǭga darbǭba savu kompetenļu pilnveidei, 
izpausmei mȊģa garumǕ. (Koncepcija, 2006.) TǕtad arǭ karjerǕ aktuǕla ir personǭbas 
kompetenļu pilnveides iespǛja mȊģa garumǕ. Ġǭ deýnǭcija atklǕj, cik bȊtiska nozǭme 
karjerǕ un mȊsdienu pedagoǥijǕ ir kompetencǛm.

Karjeras izvǛle varǛtu bȊt viens no svarǭgǕkajiem lǛmumiem, ar ko katrs no 
mums sastopas, jo ǭpaġi pusaudģa un jaunieġa gados. Un tǕ tiek skaidrota kǕ psiho-
loǥisku, socioloǥisku, izglǭtǭbas, ýzisku, ekonomisku un arǭ veiksmes faktoru apko-
pojums, nepǕrtraukts izvǛles un lǛmumu pieǺemġanas process, kurǕ nepiecieġams 
nepǕrtraukti izzinǕt sevi, izzinǕt sabiedrǭbu jeb sabiedriskos procesus, pǛc tam rast 
mijsakarǭbu starp ġǭm divǕm iegȊtajǕm izpratnǛm un pieǺemt lǛmumu, kǕ rǭkoties. 
(Patton, McMahon, 2006)

Jaunieġu vecuma un karjeras izvǛles speciýkas raksturojums
Jaunieġa vecums ir agrǭnǕs jaunǭbas periods, kurǕ vadoġǕ ir mǕcǭbu un profe-

sionǕlǕ darbǭba. Psihes jaunveidojums ir pasaules uzskats, paġapziǺa, vǛrtǭbu orien-
tǕcija, ideǕli, identitǕte. IdentitǕti Igors Puġkarevs skaidro kǕ Ăsevis apzinǕġanos, 
savu spǛju izjȊtu, paǸauġanos uz sevi, ĂEsò stabilitǕtes un nepǕrtrauktǭbas izjȊtuò. 
(Puġkarevs, 2001, 82. lpp.) Jaunieġu stadijai ir raksturǭga ĂEsò attǭstǭba: identitǕtes 
atraġana vai arǭ intensǭva (vǛl intensǭvǕka nekǕ pusaudģu vecumǕ) tǕs meklǛġana, 
sociǕlǕs lomas, profesionǕlǕs piemǛrotǭbas meklǛġana ï profesijas izvǛles saska-
Ǻoġana ar paġnovǛrtǛjumu un pretenziju lǭmeni. (Svence, 1999) Herberts Gudjons 
uzsver, ka identitǕtes meklǛġana nav process, kas piepeġi sǕcies jaunieġu vecumǕ, 
bet gan temats, kuram jaunieġi pieġǵir ǭpaġu uzmanǭbu un dramatismu. (Gudjons, 
1998)

Viena no jaunieġa sareģǥǭtǕkajǕm un bȊtiskǕkajǕm izvǛlǛm ir izglǭtǭbas ceǸa 
izvǛle, un tai seko profesijas izvǛle. IzvǛloties profesiju, cilvǛks patiesǭbǕ izvǛlas 
paġrealizǕcijas veidu. (Super C. M., Super D. E., 2001) Neapdomǭgi vai neprecǭzas 
informǕcijas iespaidǕ izdarǭta izglǭtǭbas un profesijas izvǛle var bȊtiski samazinǕt 
indivǭda sagaidǕmos ienǕkumus un dzǭves kvalitǕti visa turpmǕkǕ mȊģa gaitǕ. 
(Goldmanis, MieriǺa, 2009) 

Karjeras izvǛlei jaunieġu vecumǕ raksturǭga nosliece bȊt ideǕlistiem, viǺiem 
ir grȊtǭbas izġǵirties un pieǺemt lǛmumus, bet karjeras plǕnoġana kǸȊst secǭgǕka, 
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attǭstǕs spǛja sevi paġnovǛrtǛt un domǕt par sevi daģǕdǕs situǕcijǕs. Karjeras at-
tǭstǭbas teorijas pǕrstǕvis Eli Ginzbergs (E. Ginzberg) karjeru aplȊko kǕ attǭstǭbas 
procesu pa posmiem, kurus indivǭds iziet visas savas dzǭves laikǕ. Jaunieġu karjeras 
izvǛles procesǕ notiek pǕreja no eksperimentu perioda (16ï17 gadi) uz reǕlas izvǛles 
periodu (17ï22 gadi). (Ginzberg, Ginsburg, Axelrad, Herma, 1951)

Evita Korna, veicot teorǛtisko pǛtǭjumu par iekġǛjiem faktoriem, kas ietekmǛ 
karjeras izvǛli, secinǕjusi, ka tie ir Ăpersonǭbas paġaktualizǕcija un paġrealizǕcija, 
kas ir nozǭmǭgi aspekti jebkurǕ vecumǕ, lai nerastos problǛmas, pǕrejot nǕkamajǕ 
vecuma posmǕ. TǕpat arǭ bȊtiski iekġǛjie faktori ir personǭbas virzǭba, motivǕcija, 
intereses, spǛjas, vajadzǭbas u. c., kas nosaka ikviena cilvǛka profesijas izvǛliò. 
(Korna, 2011, 30. lpp.) Apkopojot teorǛtiskǕs literatȊras atziǺas, raksta autore 
uzskaita ǕrǛjos faktorus, kas ietekmǛ jaunieġu karjeras izvǛli: pǕrmaiǺas sabiedrǭ-
bǕ, sabiedriski ekonomiskais statuss, dzimumu atġǵirǭbas, vecǕku ietekme, skola, 
sabiedrǭbǕ valdoġie uzskati un vǛrtǭbas, masu mediji. (Louw, 1998; Crites, 1969; 
BaldiǺġ, Raģeva, 2001) 

IekġǛjie faktori lǭdztekus ǕrǛjiem faktoriem mijiedarbojoties ietekmǛ jaunieġu 
profesionǕlo paġnoteikġanos.

Masu mediji kǕ jaunieġu sociǕlǕs identitǕtes veidotǕji
Mediji mȊsdienu izpratnǛ ir masu komunikǕcijas lǭdzekǸi: televǭzija, radio, 

prese un internets. PǛc to uztverġanas un radǭġanas veida masu medijus var iedalǭt 
primǕrajos, sekundǕrajos un terciǕrajos medijos. (Veinberga, 2007; Plaude, 2003)

Mediju attǭstǭba pieder pie tiem sabiedriskajiem procesiem, kuri norisinǕs ǕrkǕr-
tǭgi strauji un spǛcǭgi ietekmǛ sabiedrǭbu ï mijdarbǭgi mediji spǛj ne tikai sȊtǭt un 
saǺemt informǕciju, bet arǭ risinǕt dialogus, diskusijas, sȊtǭt informǕciju un izplatǭt 
zinǕġanas, un ġo informǕciju neierobeģos ne telpa, ne laiks, tǕ ir kultȊra, kas kodǛta 
digitǕlǕ formǕ. Lietojot jaunǕs tehnoloǥijas, jaunieġi rada saturu ikdienai un pieġǵir 
jǛgu un nozǭmi savai kultȊrai. (Gudjons, 1998; MǕcǭġanǕs ir zelts, 2001)

Runa ir par mediju kultȊru, kas ir lǭdzeklis, ar kura palǭdzǭbu cilvǛks kompleksi 
apgȊst apkǕrtǛjo pasauli, tǕs sociǕlajos, morǕlajos, psiholoǥiskajos, mǕksliniecis-
kajos, intelektuǕlajos aspektos, mȊsdienǕs tǕ ir arǭ personǭbas socializǕcijas sva-
rǭgǕkais faktors, kas nosaka personǭbas socializǕcijas saturu, lǭdzekǸus un veidus. 
(ʂʠʨʠʣʣʦʚʘ, 2006) SavukǕrt masu mediji socializǕcijas procesǕ ir gan socializǕcijas 
faktors, gan vidutǕjs socializǕcijas procesǕ, gan socializǕcijas procesa instrumenti. 
(Schorb, 2005)

Lǭdz ar to var secinǕt, ka masu mediji ir jaunieġu sociǕlǕs identitǕtes veidotǕji. 
Ar sociǕlo identitǕti saprot cilvǛka paġtǛla daǸu, indivǭda paġraksturojumu, kas 
izriet no viǺa zinǕġanǕm par piederǭbu sociǕlai grupai/grupǕm, vǛrtǭbas un emo-
cionǕlǕ nozǭmǭguma, ko viǺġ pieġǵir ġai piederǭbai. (Tajfel, 1981) Masu mediji ir 
gan nozǭmǭgi identitǕtes veidotǕji, gan identitǕtes paudǛji. Masu medijos tiek tǕlǕk 
nodoti globǕli identiýkǕcijas modeǸi, profesionǕlie stereotipi, kas atbilst profesiju 
prestiģam sabiedrǭbǕ un maina jaunieġu lǛmumu par karjeras izvǛli. (SȊna, 2006; 
Miǵelsone, 2008)
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PiekǸuve jau tagad ir ġo jaunieġu dzǭvesveids, un ġajǕ piekǸuves laikmetǕ 
izveidosies arǭ jauns cilvǛka tips, tǕ saucamǕ dot-com paaudze, kam raksturǭgas 
izmaiǺas uztveres spǛju attǭstǭbǕ un kas jȊtas daudz ǛrtǕk, izmantojot elektroniskǕs 
komunikǕcijas un kibertelpas sniegtǕs iespǛjas. (Rifkins, 2004)

Nenoliedzami, mediju industrija mǛǥina manipulǛt ar jaunieġiem, piedǕvǕjot 
viǺiem konkrǛtus, industrijai izdevǭgus identiýkǕcijas modeǸus. Taļu, kǕ pierǕdǭjuġi 
daģǕdi pǛtǭjumi, jaunieġi kritiski izvǛrtǛ industrijas piedǕvǕjumu un akli nepǕrǺem 
visu, ko piedǕvǕ industrija. (SȊna, 2006)

KritiskǕs mediju kompetences un karjeras izvǛles mijsakarǭbas
21. gadsimta sabiedrǭba ï informǕcijas sabiedrǭba ï ir kompleksǕka un sareģ-

ǥǭtǕka par sabiedrǭbu, kas bijusi pirms masu mediju industrijas attǭstǭbas, jo infor-
mǕcijas un komunikǕcijas procesi notiek ar masu mediju starpniecǭbu. Ekonomiski 
attǭstǭtǕs valstǭs izglǭtota cilvǛka mǛrǵis ir noklausǭties pǛc iespǛjas mazǕk referǕtu, 
noskatǭties pǛc iespǛjas mazǕk ýlmu un iegȊt savǕ ǭpaġumǕ pǛc iespǛjas mazǕk 
grǕmatu, tǕtad iemǕcǭties atsijǕt graudus no pelavǕm. Un tas varbȊt ir grȊtǕkais 
pǕrbaudǭjums informǕcijas sabiedrǭbǕ. (ǚriksens, 2010) 

Tabula
KritiskǕs mediju kompetences un karjeras izvǛles mijsakarǭbas

Critical media competence and career choice interactions
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MȊsdienu masu mediju lietotǕjiem rodas nepiecieġamǭba attǭstǭt konkrǛtas 
kompetences: kritisko domǕġanu, tehnoloǥiju kompetenci, datoru kompetenci, 
informǕcijas kompetenci, kritisko mediju kompetenci, lai orientǛtos plaġajǕ in-
formǕcijas piedǕvǕjumǕ, kritiski izvǛrtǛtu masu medijos izplatǭtos ziǺojumus un 
piekǸȊtu informǕcijai. 

KritiskǕ domǕġana ir mǛrǵtiecǭgu un reþeksǭvu spriedumu veidoġana, autono-
mu lǛmumu pieǺemġana, kas tiek ǭstenota atbildǭgǕ, apzinǕtǕ un jǛgpilnǕ darbǭbǕ. 
(Rubene, 2006) TǕ palǭdz izkopt lǛmumu pieǺemġanas un problǛmu risinǕġanas 
prasmi, kas savukǕrt ir svarǭgs nosacǭjums karjeras izvǛlǛ. KritiskǕ mediju kom-
petence ir kompetence, kas mudina uz domǕjoġu un jautǕjoġu viedokli par drukǕto 
un elektronisko mediju veidiem un saturu. KritiskǕs kompetences bȊtiskas pras-
mes ir kritiska informǕcijas izvǛrtǛġana, argumentǕcijas prasme, mediju lietotǕja 
paġkontroles un paġkorekcijas prasme, masu mediju produktu izvǛrtǛġanas prasme. 
(Tyner, 1998; Vanaga, 2008)

PastǕv mijsakarǭbas starp lǛmumu pieǺemġanu, kritisko mediju kompetenci un 
karjeras izvǛli, jo kritiskǕ mediju kompetence veicina apzinǕtu karjeras izvǛli un 
lǛmumu pieǺemġanu. KritiskǕs mediju kompetences un karjeras izvǛles mijsakarǭbas 
attǛlotas tabulǕ.

Jaunieġu karjeras izvǛles empǭriskǕ izpǛte
EmpǭriskǕ pǛtǭjuma mǛrǵis ir empǭriski izpǛtǭt jaunieġu (vidusskolas skolǛnu) 

un ekspertu viedokǸus par jaunieġu karjeras izvǛli mediju socializǕcijas kontek-
stǕ.

EmpǭriskǕ pǛtǭjuma uzdevumi.
1.	PǛc teorǛtiskǕs literatȊras (par karjeras izvǛles un masu mediju mijsakarǭbǕm) 

izanalizǛġanas deýnǛt karjeras izvǛles mainǭgos lielumus jeb pazǭmes. 
Balstoties uz teorǛtiskǕs literatȊras atziǺǕm, autore deýnǛja seġus kritǛrijus 

(karjeras attǭstǭbas iespǛju izpǛte, karjeras izvǛli ietekmǛjoġie faktori, masu mediji 
kǕ karjeras izvǛles veicinǕtǕji, masu mediju lietoġanas aktualitǕte, masu mediju 
un jaunieġu mijiedarbǭbas aspekti, masu mediju veicinǕta karjeras izvǛle) un tiem 
atbilstoġas 43 karjeras izvǛles pazǭmes un izveidoja ġo pazǭmju vǛrtǛġanas skalu. 
Karjeras izvǛles pazǭmju vǛrtǛġanai darba autore deýnǛja 4 lǭmeǺus (no 1 lǭdz 4). 
PiemǛram, jautǕjumam ĂKur Tu visbieģǕk meklǛ vai sastopies ar informǕciju par 
karjeras (studiju, profesijas) iespǛjǕm?ò atbilstoġi atbilģu variantiem tika noteikti 
ġǕdi lǭmeǺi: 1 ï Ănekadò, 2 ï Ăretiò, 3 ï Ăbieģiò, 4 ï ĂvisbieģǕkò. 

2.	PǛtǭjuma izlases noteikġana.
PǛtǭjuma bǕzes raksturojums. PǛtǭjuma vieta: Rǭgas X vidusskola; laiks: 

2011. gada aprǭlis; respondenti: 52 vidusskolas jaunieġi (10., 11. un 12. klases 
skolǛni vecumǕ no 16 lǭdz 19 gadiem) un seġi eksperti (divi masu mediju pǕr-
stǕvji ï ģurnǕlisti, X vidusskolas sociǕlǕ pedagoǥe (atbildǭga par karjeras izglǭtǭbu 
skolǕ), karjeras konsultante, interneta redaktore, Latvijas UniversitǕtes pǛtniece, kas 
piedalǭjusies grǕmatas par skolǛnu karjeras izvǛli satura sagatavoġanǕ).

3.	Nepiecieġamo un pietiekamo empǭriskǕ pǛtǭjuma metoģu izvǛle.
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4.	PǛtǭjuma kvalitatǭvo un kvantitatǭvo datu vǕkġana.
Lai atbildǛtu uz pǛtǭjuma jautǕjumiem (Vai pastǕv bȊtiskas sakarǭbas starp 

jaunieġu karjeras izvǛli un masu medijiem? Vai masu mediji ir bȊtiski jaunieġu 
karjeras izvǛles veicinǕtǕji? KǕ masu mediji veicina jaunieġu karjeras izvǛli?), 
tika izveidotas aptaujas anketas, lai noskaidrotu 10., 11., un 12. klases jaunieġu 
un ekspertu viedokǸus par karjeras izvǛli un tǕs saistǭbu ar masu medijiem. Satura 
ziǺǕ tika izstrǕdǕtas divas nedaudz atġǵirǭgas aptaujas anketas ï skolǛniem un eks
pertiem, taļu, ja bija paredzǛts salǭdzinoġi analizǛt skolǛnu un ekspertu viedokǸus, 
jautǕjumu saturs netika mainǭts. EmpǭriskǕ pǛtǭjuma dati tika iegȊti, veicot skolǛnu 
un ekspertu anketaptauju, kas bija unikǕla, jo ġajǕ pǛtǭjumǕ tika konstatǛta situǕ-
cija (nevis process, kad bȊtu nepiecieġams datus ievǕkt gan pǛtǭjuma sǕkumǕ, gan 
beigǕs), vai masu mediji ir bȊtiski jaunieġu karjeras izvǛles veicinǕtǕji. Maǥistra 
darba autore izmanto datu triangulǕcijas metodi (Data Triangulation), lai pǛtǭjuma 
objektu analizǛtu no diviem daģǕdiem skatu punktiem, no daģǕdiem pǛtǭjuma da-
lǭbnieku viedokǸiem ï jaunieġu (10. lǭdz 12. klases skolǛnu) un ekspertu viedokǸa. 
(Lasmanis A., SporǕne B., Pakalne D., KalniǺa I., MukǕne Dz., Hofmane L., Mau-
liǺa A., 2008) Tas nepiecieġams, lai pǛtǭjums pedagoǥijǕ bȊtu ticams un piemǛrots, 
jo, izmantojot triangulǕcijas metodi, iespǛjams salǭdzinoġi analizǛt iegȊtos datus. 

5.	PǛtǭjuma gaitǕ iegȊto rezultǕtu analǭze un interpretǕcija.
EmpǭriskajǕ pǛtǭjumǕ iegȊtie kvantitatǭvie dati tika analizǛti ar SPSS datorpro

grammas (Statistical Package for the Social Sciences) metodi.
Kronbaha alfa (Cronbach’s Alpha) tests (metodes mǛrǵis ï izvǛlǛto karjeras 

izvǛles pazǭmju ticamǭbas un piemǛrotǭbas pǕrbaude. Ja koeýcients a < 0,3, dati 
nav ticami un piemǛroti; Ǹoti labs rezultǕts ir, ja koeýcients a ² 0,5). KopumǕ 43 
pazǭmes ir ticamas un piemǛrotas konkrǛtai kultȊrvidei, tomǛr ne visi dati, kuri 
iegȊti no jaunieġiem un ekspertiem, ir ticami. Jaunieġu vǛrtǛjumǕ ticamǕs pazǭmes 
atklǕja, ka pǛtǭjumǕ tǕlǕk iespǛjams analizǛt visus ļetrus kritǛrijus un tiem atbil
stoġas karjeras izvǛles pazǭmes. Ekspertu vǛrtǛjumǕ ticamǕs pazǭmes atklǕja, ka 
pǛtǭjumǕ tǕlǕk iespǛjams analizǛt ļetrus no pieciem kritǛrijiem un tiem atbilstoġas 
karjeras izvǛles pazǭmes. 

AprakstoġǕ statistika (Discriptive Statististics) (metodes mǛrǵis ï noteikt un 
analizǛt galvenǕs tendences rǕdǭtǕjus: vidǛjais aritmǛtiskais, moda, mediǕna).

Å Jaunieġu un ekspertu viedokǸi par karjeras izvǛli atġǵiras, jo jaunieġi augstǕk 
vǛrtǛ iespǛju meklǛt informǕciju par karjeras izvǛli masu medijos un ĂLasot 
par to ģurnǕlos, laikrakstos, grǕmatǕsò. BȊtiski informǕcijas avoti arǭ ir 
ǥimene, draugi, izglǭtǭbas iestǕde un pedagogi. Eksperti visaugstǕk vǛrtǛ 
jaunieġu iespǛju meklǛt informǕciju par karjeras iespǛjǕm ĂskolǕ: sarunǕs 
ar pedagogiem, mǕcǭbu stundǕs, klases stundǕs, skolas pasǕkumos u. c.ò un 
ĂsarunǕs ar vecǕkiem, tuviniekiem, draugiemò, bet viszemǕk, ï iespǛju lietot 
kǕdu no masu medijiem.

Å Jaunieġi karjeras izvǛlǛ par bȊtiskǕm uzskata personǭgǕs vajadzǭbas: kom-
petences pilnveidoġanu, lai karjera atbilstu viǺu spǛjǕm, interesǛm un 
vajadzǭbǕm un viǺi varǛtu gȊt panǕkumus. MazǕk bȊtiska karjeras izvǛlǛ 
ir sekoġana kǕdam paraugam: ǥimenǛ esoġu profesiju vai citu profesiju 
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popularitǕtei un prestiģam. SavukǕrt ekspertiem ġǵiet bȊtiski, Ălai profesija 
ir aktuǕla un pieprasǭta darba tirgȊò.

Å Jaunieġi karjeras izvǛlǛ augstu vǛrtǛ masu mediju piedǕvǕtǕs iespǛjas: izzi-
noġus raidǭjumus un rakstus; profesiju pǕrstǕvju darbǭbas vǛroġanu; karjeras 
izvǛles, personǭbas ǭpaġǭbu u. c. testus internetǕ. ViszemǕk viǺi vǛrtǛ grǕ-
matas par veiksmǭgu karjeru un lǭderiem, kǕ arǭ reklǕmas. SavukǕrt eksperti 
visaugstǕk vǛrtǛ masu mediju piedǕvǕto iespǛju ï Ăizzinoġus raidǭjumus un 
rakstus internetǕ, radio, avǭzǛs, ģurnǕlosò, viszemǕk ï ĂgrǕmatas par veik-
smǭgu karjeru, lǭderiemò.

KolmogorovaïSmirnova Z tests 1 izlasei (One-Sample Kolmogorov-Smirnov 
Test) (metodes mǛrǵis ï pǕrbaudǭt, vai pastǕv bȊtiskas atġǵirǭbas starp normǕlo 
un empǭrisko sadalǭjumu). VarǛja secinǕt, ka jaunieġu un ǭpaġi ekspertu pazǭmju 
vǛrtǛjumos pastǕv bȊtiskas atġǵirǭbas starp normǕlo sadalǭjumu un empǭrisko sa-
dalǭjumu (jo koeýcients p ² 0,05), tǕdǛǸ turpmǕkajǕ pǛtǭjumǕ darba autore izmanto 
neparametrisko pǛtǭjuma metodi: MannaïVitnija U testu.

MannaïVitnija U tests (Mann-Whitney U test) (metodes izvǛles mǛrǵis ï salǭ-
dzinǕt divas neatkarǭgas izlases). VarǛja secinǕt, ka vidusskolas jaunieġu un ekspertu 
viedoklis par divǕm pazǭmǛm bȊtiski atġǵiras, taļu tǕs bȊtiski nemaina pǛtǭjuma 
secinǕjumus.

Spǭrmena rangu korelǕcijas analǭzes metode (Spearman’s rank correlation 
coefýcient) (metodes izvǛles mǛrǵis ï noteikt, vai pastǕv bȊtiskas sakarǭbas starp 
karjeras izvǛles pazǭmǛm. BȊtiskumu nosaka gan korelǕcijas koeýcients r (jo vairǕk 
koeýcienta modulis tuvojas skaitlim 1, jo cieġǕka korelǕcija, t. i., jo spǛcǭgǕk viena 
pazǭme ietekmǛ otru), gan arǭ koeýcients p (Sig.) (bȊtiskas sakarǭbas starp mainǭ-
gajiem lielumiem pastǕv tad, ja p ¢ 0,05). 

Atbilde uz pirmo pǛtǭjuma jautǕjumu ï vai pastǕv bȊtiskas sakarǭbas starp 
jaunieġu karjeras izvǛli un masu medijiem ï ir apstiprinoġa. Jaunieġi par bȊtisku 
karjeras izvǛlǛ uzskata ĂiespǛju pilnveidot savu kompetenci (zinǕġanas, prasmes)ò 
un informǕciju par karjeras izvǛli meklǛ, izmantojot masu medijus, kas ir bȊtiski 
jaunieġu karjeras izvǛles veicinǕtǕji (masu mediju piedǕvǕtǕ iespǛja ï informatǭvi 
raksti un intervijas ģurnǕlos, avǭzǛs, internetǕ, radio ï veicina jaunieġu karjeras 
izvǛli). Abi ġie rǕdǭtǕji pozitǭvi viens otru ietekmǛ (pozitǭva korelǕcija), un starp 
tiem pastǕv bȊtiska sakarǭba. 

Uz otro pǛtǭjuma jautǕjumu ï vai masu mediji ir bȊtiski jaunieġu karjeras iz-
vǛles veicinǕtǕji ï vienprǕtǭgas atbildes nav, jo daǸa jaunieġu un ekspertu uzskata, 
ka drǭzǕk veicina, daǸa ï ka drǭzǕk neveicina. ĠǕdas atbildes izskaidrojamas ar to, 
ka jaunieġi kopumǕ aktǭvi lieto masu medijus, lai meklǛtu informǕciju par karjeras 
iespǛjǕm, taļu vairums tos lieto samǛrǕ ǭslaicǭgi; daǸa jaunieġu, iespǛjams, neiz-
vǛrtǛ masu mediju informǕciju pietiekami kritiski; varbȊt izpratne, kǕ masu mediji 
veicina jaunieġu karjeras izvǛli, ir pǕrǕk atġǵirǭga.

Uz treġo pǛtǭjuma jautǕjumu ï kǕ masu mediji veicina jaunieġu karjeras 
izvǛli ï jaunieġi atbild ġǕdi: sniedz informǕciju par karjeras iespǛjǕm un situǕciju 
ġajǕ jomǕ; piedǕvǕ iespǛju vǛrot profesijas pǕrstǕvju darbǭbas paraugu; reklamǛ 
profesijas un sniedz pozitǭvas atsauksmes; ieinteresǛ meklǛt tǕlǕk informǕciju 
patstǕvǭgi un rada labvǛlǭgu iespaidu, rosina pǕrdomas par profesijas piemǛrotǭbu 
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jaunietim. Ekspertu atbildes ir ġǕdas: tie ir kǕ iedvesmas avoti; rosina dziǸǕk 
izzinǕt noteiktas jomas vai profesijas; palǭdz veidot priekġstatu, kuras no sabied-
rǭbǕ valdoġajǕm vǛrtǭbǕm ir visaktuǕlǕkǕs; piedǕvǕ informǕciju par izglǭtǭbas un 
karjeras iespǛjǕm un elektroniskǕs karjeras konsultǕcijas; rǕda vǭzijas un mǛrǵus, 
un jaunietim ir iespǛja izvǛlǛties.

SecinǕjumi un diskusija 
Karjera ir process, cilvǛka mǛrǵtiecǭga darbǭba savu kompetenļu pilnveidei ï 

visa dzǭvesdarbǭba, kuru vada pats cilvǛks, nevis organizǕcija, un panǕkumu 
kritǛriji ir iekġǛji, nevis ǕrǛji noteikti. Karjeras izvǛlei jaunieġu vecumǕ rakstu-
rǭga pǕreja no eksperimentu perioda uz reǕlas izvǛles periodu. Viens no jaunieġu 
karjeras izvǛli un sociǕlǕs identitǕtes veidoġanǕs ietekmǛjoġiem ǕrǛjiem faktoriem 
ir masu mediji ï televǭzija, radio, prese un internets. KopumǕ jaunieġi visaugstǕk 
vǛrtǛ iespǛju meklǛt informǕciju par karjeras izvǛli masu medijos.

RealizǛjot karjeras izglǭtǭbu skolǕ, pedagoǥisko procesu ieteicams organizǛt tǕ, 
lai mǕcǭġanǕs bȊtu aktǭvs kritiskas diskusijas un izskaidroġanas process, pieredzes 
veidoġanǕs process, kurǕ iespǛjams veicinǕt jaunieġu kritiskǕs domǕġanas prasmju 
attǭstǭbu; meklǛt informǕciju par karjeras iespǛjam, izmantojot masu medijus; sniegt 
karjeras konsultǕcijas, veicinot jaunieġu informǕcijas kompetences un kritiskǕs 
mediju kompetences pilnveidoġanos; sekmǛt efektǭvu lǛmumu pieǺemġanas un 
problǛmu risinǕġanas prasmju pilnveidoġanos, izmantojot CASVE ciklu (Peterson, 
Sampson, Reardon, 1991), kas palǭdz ar karjeru saistǭto problǛmu risinǕġanas 
procesǕ iegȊt nepiecieġamo informǕciju. Pedagogiem, realizǛjot karjeras izglǭtǭbu 
skolǕ, jǕvǛrġ uzmanǭba ne tikai uz to, kǕ jǕrisina ar karjeru saistǭtas problǛmas, bet 
arǭ uz jaunieġa faktisko, individuǕlo lǛmumu pieǺemġanas procesu un jǕveicina 
jaunieġu kritiskǕs domǕġanas prasmju, kritiskǕs mediju kompetences un lǛmumu 
pieǺemġanas prasmju ilgtermiǺa uzlaboġana.

Literatȉra
  1.	 BaldiǺġ A., Raģeva A. (2001) Klases audzinǕtǕja darbs skolǛnu personǭbas izpǛtǛ. Rǭga: 

PǛtergailis, 74 lpp.
  2.	 Brown D. et al. (2002) Carrer choice and development. San Francisco: Jossey-Bass, 

535 p.
  3.	 Crites J. O. (1969) Vocational psychology: The study of vocational behavior and its 

development. New York: McGraw-Hill, 704 p.
  4.	 Ļehlova Z. (2002) IzziǺas aktivitǕte mǕcǭbǕs. Rǭga: RaKa, 136 lpp.
  5.	 ǚriksens T. H. (2010) Saknes un pǛdas. IdentitǕte mainǭgǕ laikǕ. Rǭga: Zvaigzne ABC, 

247 lpp.
  6.	 Ertelts B. J., Ġulcs V. (2007) Karjeras konsultǛġanas kompetences. Leonberg: Rosen-

berger Fachverlag, 255 lpp.
  7.	G inzberg E., Ginsburg S. W., Axelrad S., Herma J. L. (1951) Occupational choice: An 

approach to a general theory. New York: Columbia University Press. 
  8.	G oldmanis M., MieriǺa I. (2009) Jaunieġu nodarbinǕtǭba: iekǸauġanǕs darba tirgȊ un 

darba karjera. No: Latvijas jaunatnes portrets: integrǕcija sabiedrǭbǕ un marginalizǕ-
cijas riski. Rǭga: LU AkadǛmiskais apgǕds, 362 lpp.



L. MatuzǕle. Masu mediji kǕ bȊtiski jaunieġu karjeras izvǛles veicinǕtǕji 135

  9.	G udjons H. (1998) Pedagoǥijas pamatatziǺas. Rǭga: Zvaigzne ABC, 394 lpp.
10.	G upta O. (2006) Media Society and Culture. India: Isha Books, 257 p.
11.	 Hall D. T. et al. (1996) The career is dead, long live the career: a relational approach 

to careers. San Francisco: Jossey-Bass, 344 p.
12.	 Korna E. (2011) Karjeras izglǭtǭba. Rǭga: RaKa, 234 lpp.
13.	 Lasmanis A., SporǕne B., Pakalne D., KalniǺa I., MukǕne Dz., Hofmane L., MauliǺa 

A. (2008) MȊģizglǭtǭbas aktuǕlǕs problǛmas un bibliotǛku loma zinǕġanu sabiedrǭbǕ. 
Rǭga: Datorzinǭbu centrs, 231. lpp.

14.	 Latvijas Republikas LabklǕjǭbas ministrija (2006) Koncepcija ĂKarjeras attǭstǭbas atbal-
sta sistǛmas pilnveidoġanaò. Pieejams: http://www.lm.gov.lv/text/437 (sk. 01.04.2011.)

15.	 Louw D. A. (1998) Human development. 2nd edition. South Africa: Kagiso Tertiary, 
679 p.

16.	 MǕcǭġanǕs ir zelts. ZiǺojums, ko starptautiskǕ komisija par izglǭtǭbu divdesmit pirmajǕ 
gadsimtǕ sniegusi UNESCO (2001). Rǭga: UNESCO Latvijas NacionǕlǕ komisija, 
255 lpp.

17.	 Miǵelsone I. u. c. (2008) Karjeras attǭstǭbas atbalsts. Rǭga: Valsts izglǭtǭbas attǭstǭbas 
aǥentȊra, 9.ï34. lpp.

18.	 Musser J. (2007) Web 2.0 principles and best practices. Pieejams: http://oreilly.com/
catalog/web2report/chapter/web20_report_excerpt.pdf (sk. 07.04.2011.)

19.	O xford Dictionaries Online. Career. Pieejams: http://oxforddictionaries.com/view/
entry/m_en_gb0124420#m_en_gb0124420 (sk. 28.03.2011.)

20.	 Parsons F. (1909) Choosing a vocation. Boston: Houghton Mifþin, 163 p.
21.	 Patton W., McMahon M. (2006) Career development and systems theory: connecting 

theory and practice. Netherlands: Sense Publishers, 278 p.
22.	 Peterson G. W., Sampson J. P., Reardon R. C. (1991) Career development and services: 

a cognitive approach. Cole Pub. Co., 493 p.
23.	 Plaude I. (2003) SociǕlǕ pedagoǥija. Rǭga: RaKa, 187 lpp.
24.	 Puġkarevs I. (2001) Attǭstǭbas psiholoǥija. Rǭga: RaKa, 82.ï88. lpp.
25.	 Rifkins Dģ. (2004) JaunǕs ekonomikas laikmets. Rǭga: Jumava, 279 lpp.
26.	 Rubene Z. (2006) PaġnoteiktǕs mǕcǭġanǕs izpratne jaunieġu kritiskǕs domǕġanas izpǛtes 

kontekstǕ studiju procesǕ. No: No zinǕġanǕm uz kompetentu darbǭbu. Rǭga: LU AkadǛ-
miskais apgǕds, 72.ï90. lpp.

27.	 Schorb B. (2005) Sozialisation. In: H¿ther J., Schorb B. Grundbegriffe Medianpªdago-
gik. M¿nchen: Kopaed, S. 381ï389. 

28.	 SȊna L. (2006) PopkultȊras kapitǕls kǕ mȊsdienu jaunieġu identitǕtes neatǺemama 
sastǕvdaǸa. No: PatǛrniecǭba LatvijǕ: tendences un alternatǭvas. Agora 5. Rǭga: LU 
AkadǛmiskais apgǕds, 269 lpp.

29.	 Super C. M., Super D. E. (2001) Opportunities in Psychology Careers. Illinois: VGM 
Career Books, p. 81ï98. 

30.	 Svence G. (1999) Attǭstǭbas psiholoǥija. Rǭga: Zvaigzne ABC, 22., 158. lpp.
31.	 Tajfel H. (1981) Human groups and social categories: studies in social psychology. 

Cambridge University Press, 342 p.
32.	 TNS Latvia. NacionǕlais mediju pǛtǭjums (2010) Pieejams: http://www.tns.lv/?lang=lv

&fullarticle=true&category=showuid&id=3200 (sk. 17.01.2011.)
33.	 Tyner K. (1998) Literacy in a Digital World: Teaching and Learning in the Age of 

Information. Hilsdalle, NJ: Lawrence Erlbaum Associates, 291 p.
34.	 Vanaga I. (2008) Mediju kompetences jǛdziena vispǕrǭgs raksturojums. No: Ievads 

mediju pedagoǥijǕ. Rǭga: RaKa, 47.ï74. lpp. 



136	 PEDAGOǤIJA UN SKOLOTǔJU IZGLǬTǬBA

35.	 Veinberga S. (2007) Masmediji. Rǭga: Zvaigzne ABC, 358 lpp.
36.	 ʂʠʨʠʣʣʦʚʘ ʅ. ɹ. (2006) ʄʝʜʠʘʢʫʣʴʪʫʨʘ: ʦʪ ʤʦʜʝʨʥʘ ʢ ʦʩʪʤʦʜʝʨʥʫ. ɸʢʘʜʝʤʠʯʝʩʢʠʡ 

ʧʨʦʝʢʪ, ʦʨʠʛʠʥʘʣ-ʤʘʢʝʪ, 448 c.

Summary
The rapid media progress substantially inþuences society; it takes up a place in 

pedagogical research and affects the choice of a career in the youth. The author believes 
that the link between the mass media and the career choice is a topic of increasing 
importance in research today; yet there is no research on this aspect of the career 
choice in Latvia as well as the lack of theoretical literature on this subject. The aim of 
the research is to justify theoretically and study empirically the career choice of young 
people in the context of the media socialization. The following research questions were 
put forward: is there an essential coherence between the career choice in the youth and 
the mass media? Do the mass media affect their career choice positively?

 In the theoretical part of the research, the author analyzes theoretical literature and  
explored the carrier choice in the youth in the context of media socialization. The career 
is a process, the purposeful action of an individual aimed at competence development; 
thus, it is a life-long activity that the individual is responsible of him-/herself; its 
organization and criteria for success are deýned internally, not externally. The youth is a 
time period for which the development of I is typical: the identity including professional 
activity. Regarding the career choice, the shift from the period of experiments to the 
period of a real choice is typical in the youth. One of the external factors that affects 
the career choice and identity in the youth is the mass media – television, radio, press, 
and the Internet. Regularities exist between reasonable decision-making and critical 
media competence since critical media competence promotes a conscious choice of the 
career and facilitates reasonable decision-making. 

The empirical part of the research consists of empirical data collection and 
processing: a survey and data analysis using the SPSS software. Opinions of youths 
and experts are explored, revealing that there is a close link between the career choice 
in the youth and the mass media; a deýnite answer to the second research question 
was not found as many young people and experts think they are undecided whether the 
mass media positively affect their career choice or discourage them from making career 
choices. The answer to the question how the mass media affect the career choice reveals 
that young people value such functions of the mass media as providing information, the 
opportunity to become familiar with the activities of the representatives of the chosen 
profession via the media, advertising some professions, giving positive references, 
motivating further independent search for information, and encouraging to reþect on 
the chosen profession. According to the data obtained from experts, the mass media 
serve as sources of inspiration and deeper inquiry into the chosen profession, and help 
to establish societal concepts of some of the crucial career values. 

Keywords: career, career choice in youth, mass media, media culture, critical 
media competence, career education. 
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Autore, balstoties uz pedagoǥisko praksi un zinǕtniskiem pǛtǭjumiem, par veiksmǭgu pe-
dagoǥisko pieredzi uzskata animǕcijas izmantoġanu izglǭtǭbǕ. AnimǕcija piedǕvǕ vienu no 
praktiskiem piemǛriem, kǕ realizǛt mediju pedagoǥiju mǕcǭbu vidǛ, nodroġinot multimodǕlu 
mǕcǭġanos, un atklǕj veidu, kǕ lietderǭgi izmantot informǕcijas komunikǕcijas tehnoloǥijas 
un medijus mǕcǭbu darbǕ, vienlaikus rosinot bǛrnu radoġo darbǭbu un mǕcǭbu motivǕciju. 
Prakse rǕda animǕcijas lietoġanas produktivitǕti un daudzveidǭgǕs iespǛjas, taļu zinǕtniski 
ġǭ joma nav plaġi pǛtǭta. TǕpǛc raksta mǛrǵis ir atklǕt veidus, kǕ animǕcija tiek un var tikt 
izmantota izglǭtǭbǕ. AnimǕcijas starpdisciplinǕrǕ daba Ǹauj to veiksmǭgi lietot izglǭtǭbǕ: iz-
mantot animatoru veidotas ýlmas, turklǕt bǛrni paġi var veidot animǕcijas ýlmas par mǕcǭbu 
vielu. Taļu, pedagogiem apgȊstot animǕcijas ýlmu veidoġanas pamatprasmes, animǕcijas 
iespǛjas izglǭtǭbǕ var izmantot daudz plaġǕk.
AtslǛgvǕrdi: animǕcija, animǕcija izglǭtǭbǕ, animǕcijas izmantoġanas pieredze, animǕcijas 
izmantoġanas perspektǭvas, mediju pedagoǥija.

PǛdǛjǕ simtgadǛ pasaule ir krasi mainǭjusies ï tehnoloǥiju progress un zinǕt-
nes attǭstǭba ir sekmǛjuġi pǕreju no industriǕlǕ laikmeta uz informǕcijas laikmetu, 
mainǭjusies ir arǭ mǕcǭġanas un mǕcǭġanǕs kultȊra: pirms gadsimta mǕcǭġanǕs bija 
balstǭta uz rakstǭto vǕrdu ï grǕmatu, pirms pusgadsimta mǕcǭbu stundu papildinǕja 
elektroniskie skaǺu ieraksti (skaǺu plates, magnetofons, radio), bet tagad, 21. gad-
simta sǕkumǕ, strauji pieaug vizuǕlo mediju (televǭzijas, ýlmu, video ierakstu, 
animǕcijas ýlmu, fotogrǕýju videospǛǸu utt.) un tehnoloǥiju (datortehnoloǥiju, 
videokameras, fotoaparǕta, mobilǕ telefona, interaktǭvǕs tǕfeles utt.) nozǭme mǕcǭbu 
procesǕ. Sabiedrǭbai ir nonǕkusi pie atziǺas, ka bǛrni ġodien ir citǕdi, nekǕ tie bija 
pirms desmit divdesmit gadiem: viǺi reaǥǛ, domǕ citǕdi, mǕcǕs citǕdi. MȊsdienu 
bǛrni dzǭvo mediju konstruǛtǕ, digitǕlǕ vidǛ, kur ir piekǸuve informǕcijai, saziǺai, 
izklaidei, viǺi nav dzǭvojuġi bez datortehnoloǥijǕm, mobilǕ telefona, MP3 pleije-
ra. ViǺi bezbailǭgi darbojas tehnoloǥiju vidǛ pretstatǕ vairumam pieauguġo. TǕ ir 
paaudze, kam digitǕlǕ valoda ir dzimtǕ valoda ï tie ir t. s. digitǕlie pilsoǺi (digital 
natives). (Jukes, Dosaj, 2006) Ġie digitǕlie bǛrni mǕcǕs, izmantojot attǛlus, skaǺas 
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un video, mazǕk ï tekstu un valodu. ViǺi pieprasa Ǖtrumu, momentǕnu pieeju 
informǕcijai, laikam, vietai un iespǛjǕm. Lǭdz ar to attǛls vairs nav tikai vizuǕlǕs 
mǕkslas izteiksmes lǭdzeklis ï vizuǕlǕ izteiksmes forma ir mȊsdienu sabiedrǭbas 
valoda. JǕatzǭst, ka digitǕlǕs tehnoloǥijas maina arǭ cilvǛku domǕġanu un mȊsdienu 
laikmetǕ pieaug tieġi labǕs smadzeǺu puslodes nozǭme. (Pink, 2006, p. 7)

Eiropas un Amerikas sabiedrǭbǕ gadsimtiem ilgi dominǛjoġais domǕġanas veids 
un pieeja bija lineǕra, ġauri un dziǸi analizǛjoġa, dominǛja orientǕcija uz loǥiski 
matemǕtisko un lingvistisko intelektu, tǕpǛc zinǕtnieki, pedagogi uzsvǛra, ka 
svarǭgi ir attǭstǭt kreiso smadzeǺu puslodi, kas atbild par secǭgu, loǥisku, analǭtisku 
domǕġanu. Taļu 1981. gadǕ amerikǕǺu profesors, neiropsihologs un neirobiologs, 
Nobela prǛmijas laureǕts medicǭnǕ Rodģers Sperijs kopǕ ar kolǛǥiem Deividu 
Hunteru un Torstenu Nilu Viselu atklǕja divu modu domǕġanu: kreisǕ smadzeǺu 
puslode un labǕ smadzeǺu puslode. (Pink, 2006, 14) KreisǕ smadzeǺu puslode 
atbild par vǕrdu un teksta izpratni, bet labǕ smadzeǺu puslode ï par attǛla un 
konteksta izpratni. TǕpǛc viens no 21. gadsimta izaicinǕjumiem ir atziǺa par 
cilvǛka intelekta daudzdimensiǕlo dabu (Gardner, 1994; Armstrong, 1998) un 
izglǭtǭbǕ aktualizǛjas jautǕjums, kǕ attǭstǭt cilvǛka daudzdimensionǕlo intelektu, 
kǕ nodroġinǕt multimodǕlu mǕcǭbu vidi. TǕ kǕ modi var bȊt lingvistiski, vizuǕli, 
audiǕli, kinestǛtiski, ġis jautǕjums cieġi saistǭts arǭ ar izpratnes maiǺu par valodu 
un valodas pratǭbu. Lietojot valodu, cilvǛks socializǛjas, iekǸaujas sabiedrǭbǕ 
un kultȊrǕ. BǛrns raksturo sevi un pasauli ne vien vǕrdos un teikumos, bet arǭ 
zǭmǛjumos, dejǕ, spǛlǛ, rotaǸǕ, dziesmǕ. Arǭ jaunieġi, patǛrǛjot klonǛtǕs sociǕlǕs 
realitǕtes interneta portǕlos youtubecom.com, facebook.com, draugiem.lv, myspace.
com u. c., reprezentǛ sevi, izmantojot daģǕdus modus: vǕrdus, digitǕlo fotogrǕýju, 
audioierakstu, video, animǕciju, hipertekstu u. tml. ModernismǕ nozǭme un vǛrtǭba 
bija raģoġanai un produktam, bet 21. gadsimtǕ, mȊsdienu postmodernajǕ laikmetǕ, 
nozǭme ir reprezentǕcijai. BǛrni un jaunieġi reprezentǛ savu identitǕti ar multimodǕlu 
komunikǕcijas sistǛmu, kas atklǕj viǺu valodas izpratni un prasmes. Tas nozǭmǛ, ka 
jaunǕs valodas prasmes ietver ne vien drukǕtǕ vǕrda, bet arǭ digitǕlu simbolu, zǭmju, 
ikonu, zǭmǛjumu, fotogrǕýju un skaǺas lasǭġanu, lietoġanu un radǭġanu. Arǭ darba 
tirgus pieprasa cilvǛkus, kas spǛj lasǭt ne vien lingvistisku, bet arǭ audiǕlu, vizuǕlu, 
kinestǛtisku valodu. Taļu pagǕtnes pieredze nosaka, kǕ skolǕ tiek apgȊta valoda, un 
izglǭtǭbas sistǛma joprojǕm balstǕs uz drukǕtǕs valodas apguvi un lietoġanu. 

ĂMasu mediji savas izplatǭbas un ietekmes dǛǸ kǸȊst par ievǛrojamu sabiedrǭ-
bas izglǭtǭbas un audzinǕġanas faktoru.ò (Rubene, 2008, 11. lpp.) Taļu sabiedrǭbǕ 
vǛrojama aizsargreakcija ï vǛlme pasargǕt bǛrnus no mediju, tehnoloǥiju ietekmes 
(domǕjams, sabiedrǭbu ietekmǛjuġi sociologu pǛtǭjumi par mediju negatǭvo efektu). 
Taļu digitǕlǕs tehnoloǥijas, jaunie mediji ġodien piedǕvǕ milzums iespǛju un sociǕlu 
ieguvumu ekonomikǕ, politikǕ, mǕkslǕ, kultȊrǕ un izglǭtǭbǕ. Multimediji, apzinǕti 
un mǛrǵtiecǭgi izmantoti izglǭtǭbǕ, sekmǛ daudzveidǭgu un dziǸi semiotisku pieeju 
valodai. Mediji, lietojot daģǕdus modus ï tekstu, attǛlu, skaǺu ï, reprezentǛ un 
pǕrdod stǕstus, ko cilvǛki ikdienǕ bieģi vien akli patǛrǛ. TǕpǛc izglǭtǭbas sistǛmas 
uzdevums ir veidot skolǛnos kritiski vǛrtǛjoġu attieksmi pret mediju produktiem ï 
aktualizǛt mediju pedagoǥijas jautǕjumus mǕcǭbu saturǕ. Pedagogam jǕapzinǕs, ka 
mediji var bȊt izglǭtojoġi resursi, bȊtiski ir radǭt mǕcǭbu situǕcijas, kur skolǛns savas 
zinǕġanas, prasmes un attieksmes var reprezentǛt ar tehnoloǥijǕm un medijiem, 
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radot mediju produktus un apgȊstot mediju, tehnoloǥiju, vizuǕlo, komunikatǭvo un 
kritisko kompetenci. BǛrniem un jaunieġiem ir jǕmǕcǕs un jǕsaprot, ka digitǕlǕs 
tehnoloǥijas, mediji ir ierocis cilvǛka rokǕs, ka ir jǕmǕcǕs tos lietot, konstruktǭvi 
izmantot, jo, produktǭvi un kritiski lietojot tehnoloǥiju un medijus, ir iespǛjams ne 
vien komunicǛties, bet arǭ radoġi ar tiem darboties un paġrealizǛties kultȊrǕ.

Autores pedagoǥiskǕ un pǛtnieciskǕ darba pieredze Ǹauj apgalvot, ka animǕcija 
kǕ audiovizuǕls teksts, kǕ vizuǕlo, lingvistisko, audiǕlo modu reprezentǕcija var 
veiksmǭgi kalpot izglǭtǭbas mǛrǵiem. AnimǕcijas starpdisciplinǕrǕ daba Ǹauj strǕdǕt 
ar to ne vien mǕkslǕ, komunikǕciju zinǕtnǛ, bet arǭ izglǭtǭbǕ. TǕpǛc raksta mǛrǵis ir 
atklǕt iespǛjas, kǕ animǕcija tiek un var tikt izmantota izglǭtǭbǕ. AnimǕcija piedǕvǕ 
vienu no praktiskiem piemǛriem, kǕ realizǛt mediju pedagoǥiju mǕcǭbu vidǛ, no-
droġinot multimodǕlu mǕcǭġanos un atklǕjot veidu, kǕ lietderǭgi lietot informǕcijas 
komunikǕcijas tehnoloǥijas un medijus mǕcǭbu darbǕ, vienlaikus rosinot bǛrnu 
radoġo darbǭbu un mǕcǭbu motivǕciju. 

AnimǕcija un izglǭtǭba
AnimǕcijas pamatǕ ir attǛls, kas kǕ medijs pastǕvǛjis visǕ civilizǕcijas attǭstǭbas 

gaitǕ, tas pastǕvǛja lǭdzǕs valodai kǕ bȊtisks informǕcijas pastiprinǕġanas lǭdzeklis. 
VǛlǕk, attǭstoties tehnikai, stǕsta stǕstǭġana ar attǛlu, kas atdzǭvojas kustǭbǕ, gȊst 
nosaukumu ï animǕcija. VǕrds ĂanimǕcijaò cǛlies no latǭǺu valodas vǕrda animare, 
kas nozǭmǛ atdzǭvinǕt, piepildǭt ar dzǭvǭbu. (Wright, 2005, 1) AnimǕcija ir foto-
grafǛtu attǛlu secǭga rǕdǭġana noteiktǕ ǕtrumǕ un noteikta lieluma ýksǛtǕ kadrǕ, 
tǕdǛjǕdi panǕkot kustǭbas ilȊziju. AnimǕcijas ýlma (fotogrǕýju sekvence) parasti 
tiek rǕdǭta ar Ǖtrumu 24 kadri sekundǛ. Kadri parasti tiek dublǛti ï tǕtad zǭmǛti, 
fotografǛti (12 kadri sekundǛ), un tas ir pietiekami, lai cilvǛka acs neredzǛtu kadru 
maiǺu (mirgoġanu) un uztvertu atseviġǵus attǛlus kǕ vienu, kurǕ attǛlota objekta 
kustǭba. (Mitra, 2010, 13. lpp.) Kustǭbas ilȊzija ir iespǛjama, pateicoties cilvǛka 
redzes ǭpatnǭbǕm: zinǕmǕ ǕtrumǕ cilvǛka redze nevar uztvert, kur viens attǛls sǕkas, 
kur beidzas, redze attǛlus saliek kopǕ, veidojot kustǭbas vǭziju. To pirmo reizi at-
klǕja angǸu izgudrotǕjs Pǭters Marks Rodģets 1824. gadǕ, publicǛjot savu rakstu 
ĂVǭzijas noturǭba pie kustǭgiem objektiem.ò (Wright, 2005, p. 13) Kustǭbas vǭzija 
ir komplekss process, kur acis un smadzenes strǕdǕ vienlaikus, gaisma vispirms 
ienǕk caur acs fotoreceptoriem neironiem, smadzenes apstrǕdǕ ġo informǕciju un 
Ǹauj saprast, zinǕt, ko cilvǛks redz. (Mitra, 2010, p. 14) TǕtad animǕcija kadru pa 
kadram konstruǛ jaunu realitǕti. 

AnimǕcija ir jaunas kinomǕkslas virziens, tǕs aizsǕkumi datǛjami ar 20. gad-
simta sǕkumu, bet priekġvǛsture aizsǕkas jau pirmatnǛjǕ sabiedrǭbǕ, kad cilvǛki 
attǛlos mǛǥinǕja atspoguǸot kustǭbu: paleolǭta alu zǭmǛjumi, MadlǛnas alas glez-
nojumi FrancijǕ, kur tiek attǛloti dzǭvnieki ar daudzǕm kǕjǕm. 1600. g. p. m. Ǜ. 
ǚǥiptǛ faraons Ramzess V uzcǛla templi ar 110 kolonnǕm, uz katras kolonnas 
bija zǭmǛjums. Tos kopǕ skatoties, varǛja nolasǭt cilvǛka ýgȊru kustǭbǕ, arǭ grieǵu 
tǛlniecǭbǕ un keramikǕ var atrast kustǭbas attǛloġanas piemǛrus. (Williams, 2002, 
p. 12) Arǭ 16. gadsimtǕ Leonardo da Vinļi zǭmǛjumos atainota kustǭba, uzskatǕms 
piemǛrs ir VitrȊvija cilvǛks. 
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11. gadsimtǕ ǴǭnǕ populǕrs izklaides veids bija Ǜnu teǕtris, kur tǛlu materiǕls 
bija izgriezta, izkrǕsota bifeǸa Ǖda. Te saskatǕmi aplikǕcijas animǕcijas aizsǕkumi. 
17. un 18. gadsimtǕ Ǜnu teǕtri papildina daģǕdas optiskǕs rotaǸlietas: maǥiskais 
lukturis, taumatrops jeb burvju ripa, zootrops, praksinoskops u. c. (Wright, 2005, 
p. 13; Williams, 2002, p. 13ï14) Ġǭs rotaǸlietas, kas demonstrǛ tǕlaika sasniegumus 
mehǕnikǕ, ýzikǕ, optikǕ, kustǭbu attǛlo cirkulǕrǕ veidǕ: vairǕki attǛli, grieģoties uz 
riǺǵi, rada kustǭbas ilȊziju. 19. gadsimta vidȊ Dģons Barns Linets patentǛ Ăýlmas 
grǕmatuò jeb Ăþiopoġanasò grǕmatu, tǕ kustǭbu pirmoreiz atspoguǸo lineǕrǕ veidǕ. 
(Williams, 2002, p. 14)

Nozǭmǭgs ir 1839. gads, kad Teodors fon Grothuss fotoǵǭmijǕ atklǕj pirmo 
pamatlikumu, kas ǸǕva ýlmu veidot no kustǭbǕ uzǺemtiem, kopǕ saliktiem foto-
attǛliem. 12 kadrus sekundǛ animǕcijǕ pirmais izmanto franļu animators Ġarls 
Emǭls Reno. (Sito, 2006, p. 361) Citi nozǭmǭgǕkie animǕcijas ģanra aizsǕcǛji ir 
brǕǸi LimjǛri (Lumière), J. Stjuarts Blektons, E. Kols. 20. gadsimta pirmajǕ pusǛ, 
pateicoties Voltam Disnejam, tiek dibinǕta Disneja studija un animǕcija attǭstǕs 
kǕ industrija ï animǕcijas tǛli tiek radǭti kǕ tirgus produkti: kaǵis Felikss, varonis 
Mikijs, sunǭtis Pluto, Donalds Daks u. c. 

1889. gadǕ amerikǕǺu izgudrotǕjs Tomass Edisons un viǺa darbinieks Viljams 
Diksons izgudro kinetoskopu, kustǭgo bilģu ierǭci, un ar tǕs palǭdzǭbu pǛc kǕrtas 
uzǺemtǕs statiskǕs bildes tiek atdzǭvinǕtas kustǭbǕ. (Mitra, 2010, p. 12ï13) PǛc 
22 gadiem, 1911. gadǕ, amerikǕǺu laikrakstǕ Harper’s Weekly publicǛts raksts 
ĂEdisons un jaunǕ izglǭtǭbaò. Ġis raksts bȊtǭbǕ aktualizǛ mediju pedagoǥijas 
atziǺas. T. Edisons popularizǛ ideju, ka jaunie atklǕjumi, t. i., kustǭgǕs bildes 
ir jǕiesaista izglǭtǭbǕ, jǕizmanto skolas praksǛ. ViǺġ uzskata, ka skolai ir jǕbȊt 
atraktǭvai, tai jǕpiesaista bǛrnu uzmanǭba, tieġi kustǭgǕs bildes var bȊt izglǭtojoġs 
resurss daģǕdos mǕcǭbu priekġmetos: vǛsturǛ, valodǕ, matemǕtikǕ, ǥeogrǕfijǕ 
u. c. (Inglis, 1911, p. 8)

Attǭstoties tehnoloǥijǕm, datorprogrammǕm, 20. gadsimta 70. gados galvenokǕrt 
AmerikǕ un AnglijǕ tiek publicǛtas pirmǕs grǕmatas iesǕcǛjiem, tai skaitǕ bǛrniem 
un skolotǕjiem. Ar ġo grǕmatu palǭdzǭbu var veidot animǕcijas ýlmas. (Anderson, 
1970; Barton, 1972; Bourgeois, Hobson, 1979; Cleave, 1973 u. c.) Tiek atklǕts, 
ka animǕcijas ýlmas var veidot ne vien profesionǕli animatori, bet arǭ bǛrni, tǕpǛc 
animǕcija ienǕk bǛrnu neformǕlajǕ izglǭtǭbǕ. 

AnimǕcijas veidoġanas tehnikas mǕkslu vienkǕrġi, skaidri un viegli uztvera-
mǕ valodǕ atklǕj Kriss Patmors grǕmatǕ ĂAnimǕcijas kurss: principi, prakse un 
tehnikas veiksmǭgai animǕcijas veidoġanaiò. (Patmor, 2005) ViǺġ ir bijis fotogrǕfs 
un dizainers, tagad strǕdǕ par ģurnǕlistu un ir specializǛjies digitǕlajǕs tehnolo-
ǥijǕs. K. Patmors ir atradis animǕciju kǕ universǕlu formu, kas apvieno visas ġǭs 
disciplǭnas. Autors atklǕj: ĂAnimǕcijas ýlmas var veidot ikviens, galvenais, kas ir 
nepiecieġams, ir entuziasms, pacietǭba un interese, kǕ arǭ materiǕltehniskǕ bǕze, tas 
ir: dators, fotokamera, statǭvs, tǛlu veidoġanas materiǕli ï papǭrs, plastilǭns, ġǵǛres, 
lǭme utt. (atkarǭbǕ no izvǛlǛtǕs animǕcijas tehnikas).ò (Patmor, 2005, p. 12ï13) 
TǕtad animǕcija ietver satura un formas vienǭbu. Ar formu ï animǕcijas tehniku, 
tǛlu, fonu, rekvizǭtiem un dizainu ï animators atklǕj saturu: ýlmas ideju, vǛstǭjumu, 
stǕstu. AnimǛtǕs ýlmas veidoġanas procesu var iedalǭt vairǕkos posmos: 1) idejas, 
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stǕsta radǭġana; 2) ýlmas kadrǛjuma zǭmǛġana; 3) tǛlu, rekvizǭtu, fonu veidoġana, 
zǭmǛġana; 4) ýlmǛġana, fotografǛġana; 5) rediǥǛġana un montǕģa; 6) skaǺas pie-
vienoġana. 

Pateicoties vienkǕrġotajǕm animǕcijas programmǕm (Stop Motion Pro, Monkey 
Jam, SAM Animation u. c.), apmǛram 20. gadsimta 90. gados AmerikǕ un EiropǕ 
(tai skaitǕ LatvijǕ) animǕciju sǕk izmantot formǕlajǕ izglǭtǭbǕ, proti, intereġu izglǭ-
tǭbǕ, tiek realizǛtas programmas, projekti, kuru laikǕ bǛrni gȊst ieskatu animǕcijas 
tapġanas procesǕ. 

21. gadsimta sǕkumǕ Amerikas SavienotajǕs Valstǭs, AustrǕlijǕ, KanǕdǕ un 
EiropǕ (DǕnijǕ, NorvǛǥijǕ, ZviedrijǕ, AnglijǕ, FrancijǕ, SpǕnijǕ u. c.) tiek kon-
statǛts, ka animǕcijas ýlmu veidoġanu Ǹoti veiksmǭgi var izmantot kǕ mǕcǭbu lǭ-
dzekli pirmsskolǕ, speciǕlajǕ izglǭtǭbǕ, tǕpat vispǕrǛjǕ izglǭtǭbǕ mǕcǭbu priekġmetu 
metodikǕ, piemǛram, pamatskolas skolotǕja Alisa Algave no ASV dalǕs pieredzǛ 
par animǕcijas izmantoġanu dabaszinǕtǺu stundǕs. (Algave, 1999) TǕpat AmerikǕ, 
Tuftas UniversitǕtǛ (Tufts University), pedagogi Braians Greivls, Viljams ĻǛrļs, 
Kriss Rodģers izmanto animǕcijas ýlmu veidoġanas procesu matemǕtikas un ýzikas 
stundǕs. (Church, Gravel, 2007; Gravel, 2009) SavukǕrt IgaunijǕ vizuǕlǕs mǕkslas 
un darbmǕcǭbas skolotǕja Kudruna Vungi lieto animǕciju savu mǕcǭbu priekġmetu 
metodikǕ. (Vungi, 2008) 

No 2006. lǭdz 2007. gadam Izglǭtǭbas un animǕcijas centrs DǕnijǕ (Center for 
Education and Animation), kooperǛjoties ar partneriem DǕnijǕ un Ǖrvalstǭs (Fran-
cija, SpǕnija, Igaunija, LielbritǕnija), realizǛja Eiropas Savienǭbas MȊģizglǭtǭbas 
programmǕ iekǸauto Leonardo da Vinļi projektu ĂMǕcǭġanǕs ar animǕcijuò (Teac-
hing with animation). Projekta mǛrǵis bija integrǛt Eiropas skolu sistǛmǕ animǕcijas 
veidoġanas apguvi lǭdzǕs citǕm mǕcǭbu metodǛm. AnimǕcijas izmantoġana skolu 
programmǕs nodroġinǕtu metodisko daģǕdǭbu un sekmǛtu daģǕda veida mǕcǭbas. 
ProjektǕ ir izstrǕdǕta rokasgrǕmata, tǕs autori ir dǕǺu animǕcijas skolotǕja Hanne 
PǛdersena un Helle Villekolda. RokasgrǕmatas saturu veido animǕcijas veidoġanas 
apguves procesa pieredze projektǕ iekǸauto valstu skolǕs. RokasgrǕmatas autores 
uzsver, ka tehnoloǥiju integrǛġana skolu sistǛmǕ lǭdz ġim ir bijusi problemǕtiska, 
jo ġajǕ jomǕ trȊkst izglǭtǭbas tradǭciju: ĂLielǕkajai daǸai Eiropas skolu skolotǕju 
joprojǕm nav iespǛjas iepazǭties ar ġo jomu akadǛmiskǕ lǭmenǭ, tǕdǛǸ ir vitǕli nepie-
cieġams izstrǕdǕt didaktiku un metodoloǥiju attǛla kǕ mǕcǭbu lǭdzekǸa izmantoġanas 
iespǛjǕm izglǭtoġanas procesǕ. [..] Jo ǕtrǕk jau pamatskolas pirmajǕs klasǛs audzǛkǺi 
tiek iepazǭstinǕti ar modernajǕm tehnoloǥijǕm un attǛla neierobeģotajǕm iespǛjǕm, 
jo vieglǕk audzǛkǺiem bȊs to lietot starpdisciplinǕros paġizteiksmes veidos un pro-
cesos.ò (Pedersen, Villekold, 2005, p. 5) RokasgrǕmatas autores min priekġrocǭbas, 
kǕdas sniedz animǕcija darbǕ ar bǛrniem:

Å	 animǕcija bǛrnu un jaunieġu vidȊ ir populǕra;
Å	 animǕcija dod iespǛju kontrolǛt visu ýlmas veidoġanas gaitu pa kadram;
Å	 animǕcijas ýlmas veidoġanas procesu var iekǸaut gan klases, gan Ǖrpusstundu 

projektu laikǕ;
Å	 animǕcija un radoġǕ iztǛle ir cieġi saistǭtas, tǕdǛǸ animǕcijas ýlmu veidoġana 

bȊs interesanta pat visjaunǕkǕ skolas vecuma bǛrniem;
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Å	 animǕcijas ýlmu veidoġana Ǹauj pǕrvarǛt laika un telpas robeģas;
Å	 animǕcijas ýlmu veidoġana Ǹauj savienot ýzisko pasauli ar virtuǕlo, fantǕziju 

pasauli;
Å	 animǕcijas ýlmu veidoġana veicina radoġǕ gara un izdomas attǭstǭbu. 

(Pedersen, Villekold, 2005, p. 7)
Kopġ 2007. gada AustrǕlijǕ, Volongongas UniversitǕtǛ (University of Wollon-

gong), profesora G. Hobana vadǭbǕ studentiem, kas apgȊst dabaszinǭbu pedagoga 
profesiju, tiek lasǭts lekciju kurss, kurǕ animǕcija tiek apgȊta kǕ mǕcǭbu lǭdzeklis. 
TǕpat no 2007. gada DǕnijas dizaina un biznesa augstskolǕ (VIA University college) 
studentiem no visas Eiropas Erasmus programmǕ tiek piedǕvǕts apmaiǺas studiju 
kurss ĂAnimǕcija kǕ mǕcǭġanas lǭdzeklisò. TǕtad, balstoties uz laikmeta piedǕvǕta-
jǕm iespǛjǕm un izaicinǕjumiem un galvenokǕrt uz veiksmǭgo pedagoǥisko praksi, 
animǕcija tiek integrǛta skolotǕju izglǭtǭbǕ.

AnimǕcija Latvijas izglǭtǭbas sistǛmǕ
AnimǕcijas biedrǭbas vadǭtǕjs Uldis MǕkulis sevi atzǭst par nekustǭgo bilģu 

ekspertu. IntervijǕ ar ģurnǕlisti K. Matǭsu viǺġ atklǕj savu misiju ï rȊpǛties par 
animǕciju LatvijǕ. ViǺa iecere ir izveidot animǕcijas muzeju, un, domǕjot par 
animǕcijas lomu cilvǛku dzǭvǛ, mǕkslinieks piebilst, ka animǕcijai bȊtu atvǛlama 
vieta arǭ izglǭtǭbas sistǛmǕ: ĂIr jǕatrod vietas, kur ar animǕciju var ienǕkt 
izglǭtǭbas sistǛmǕ ï vai tǕs ir tǕ sauktǕs projektu nedǛǸas, vai kas cits [..] te 
nu rodas viens Ǹoti nopietns jautǕjums, kas mani satrauc visvairǕk, es nezinu, uz 
ko mǛs ejam, ja LatvijǕ nav iespǛju iegȊt animǕcijas izglǭtǭbu, ir tikai fakultatǭvas 
nodarbǭbas MǕkslas akadǛmijǕ, bet animǕcija nevar bȊt fakultatǭva, tas ir smags 
darbs!ò (Intervija ar U. MǕkuli, 2008, 11. lpp., L. Ġteinbergas izcǛlums) 

LatvijǕ, domǕjot par animǕcijas veidoġanas prasmju apgȊġanu, tiek realizǛta 
mediju mǕkslas pedagoǥijas paradigma, respektǭvi, animǕcija tiek apgȊta kǕ 
mǕcǭbu priekġmets, kas iekǸauts intereġu izglǭtǭbas programmǕ. U. MǕkulis atklǕj, 
ka animatora izglǭtǭbu profesionǕlǕ, akadǛmiskǕ lǭmenǭ LatvijǕ iegȊt nevar, taļu var 
apgȊt fakultatǭvo kursu Latvijas MǕkslas akadǛmijǕ. LatvijǕ bǛrni apgȊst animǕcijas 
prasmes Rǭgas MǕkslas skolǕ, tehniskǕs jaunrades namǕ ĂAnnas 2ò, kǕ arǭ daģǕdos 
pasǕkumos, kinofestivǕlos, projektos, nometnǛs. Nodarbǭbas vada animatori un 
pedagogi: E. Jansons, N. SkapǕns, R. Stiebra, A. BǛrziǺġ, P. Baljana, T. Gvozdeva, 
J. Ġatrovskis, I. Ruska, K. Ratniece, I. Lapsa, A. Armane, L. Ġteinberga u. c. 
MǕkslinieks un Rǭgas MǕkslas skolas skolotǕjs Vilnis Heinrihsons intervijǕ ar autori 
dalǕs atmiǺǕs par vienu no pirmajǕm LatvijǕ tapuġajǕm bǛrnu veidotajǕm animǕcijas 
ýlmiǺǕm: ĂPagǕjuġǕ gadsimta 90. gadu sǕkumǕ tika realizǛts Zviedrijas izglǭtojoġǕs 
radioprogrammas (Utbildningsradion) vǛstures (ĂZviedru laikuò) izpǛtes projekts 
SkandinǕvijǕ, PolijǕ un BaltijǕ. Viens no projekta mǛrǵiem bija bǛrnu veidotas 
animǕcijas ýlmu programmas izveidoġana un tǕs demonstrǛġana TV, kǕ arǭ tǕlǕka 
izmantoġana izglǭtǭbas procesos skolǕs. Par vienu no projekta dalǭbniekiem kǸuvu arǭ 
es kopǕ ar apmǛram 35 Rǭgas MǕkslas skolas audzǛkǺiem, kurus konsultǛja un arǭ 
tehniski projekta pilnvǛrtǭgu produkciju nodroġinǕja Ansis BǛrziǺġ un Roze Stiebra 
(animǕcijas ýlmu studija ĂDaukaò). Tika izveidota animǕcijas ýlma ĂTas sǕkǕs 
JǕǺu vakarǕò. Filma gandrǭz pilnǭbǕ tika izveidota ar bǛrnu (10ï14 g. v.) spǛkiem. 
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Ansis BǛrziǺġ konsultǛja mȊs oriǥinǕla scenǕrija un pilna kadrǛjuma veidoġanas 
procesǕ, Roze Stiebra sadarbǭbǕ ar audzǛkǺiem veidoja reģiju ýlmas montǕģas gaitǕ, 
studija arǭ sniedza iespǛju ierakstǭt profesionǕlu skaǺu celiǺu ï to palǭdzǛja darǭt 
skaǺu reģisors Rǭgas kinostudijǕ. Filma tika veidota aplikǕcijas (cut-out) tehnikǕ ï 
gleznojot fonus un izgatavojot animǛjamas, izgrieztas personǕģu ýgȊriǺas. Pat titri 
tika rakstǭti ar roku ï ġo darbu veica kǕda no skolniecǛm. TǕdǛjǕdi ġajǕ pirmajǕ 
reizǛ sastapġanǕs ar animǕciju bija visai aizraujoġa ï projekta mǛroga un vǛriena 
dǛǸ. Tas arǭ garantǛja spǛcǭgu impulsu nǕkamajiem gadiem. Bez tam Rǭgas MǕkslas 
skola projekta rezultǕtǕ ieguva savǕ ǭpaġumǕ inventǕru ï videokameru ar animǕcijas 
reģǭmu, kǕ arǭ speciǕli konstruǛtu stendu ýlmǛġanai un, protams, neaizstǕjamu 
pieredzi.ò (Heinrihsons, 2009) 

MǕkslas pedagoǥe Kristǭne Ratniece vada animǕcijas nodarbǭbas intereġu izglǭ-
tǭbas ietvaros jau 5 gadus. IntervijǕ ar autori K. Ratniece dalǕs pieredzǛ par bǛrna 
vecumposmu speciýku animǕcijas ýlmu veidoġanǕ: ĂEsmu eksperimentǛjusi ar 
daģǕdǕm tehnikǕm un strǕdǕjusi ar daģǕda vecuma bǛrniem. Visos vecumos bǛrniem 
tas ir Ǹoti aizraujoġi. Pirmskolas vecuma bǛrni ir vairǕk atkarǭgi no animatora ï pe-
dagoga padoma, un galvenais viǺu ieguvums ir pacietǭba, secǭgas darbǭbas atkǕrto-
jums, gandarǭjums un prieks par paveikto, paġvǛrtǛjuma celġanǕs. BǛrni ar patiku 
mǕjǕs skatǕs paġtaisǭtǕs multenǭtes, jȊtas lepni par to, kǕ arǭ sajȊt vecǕku prieku 
un atbalstu. Pirmo klaġu skolǛni jau patstǕvǭgǕk spǛj darboties, veido brǭniġǵǭgus 
tǛlus un scenǕrijus. AnimǕcijǕ bǛrni it kǕ atdzǭvina savas rotaǸas. ViǺu izfantazǛtǕ 
pasaule sǕk kustǛties. RezultǕts un darboġanǕs sagǕdǕ bǛrniem lielu prieku. BǛrni 
sǕk saprast animǕcijas bȊtǭbu un scenǕrija veidoġanas principus. SaistǭbǕ ar mǕcǭbu 
tǛmu tos varǛtu nosaukt par kustǭgiem sacerǛjumiem. LielǕkie bǛrni vairǕk iedziǸi-
nǕs animǕcijas tehnikǕ, ar lielu prieku atklǕj arvien jaunus trikus. ViǺu darboġanǕs 
jau ir apzinǕta ýlmas veidoġana. Attǭsta bǛrnos un jaunieġos fantǕziju, izpratni par 
kino un scenǕrija uzbȊvi. Ƿoti mȊsdienǭgs un jaunieġiem uztverams personǭbas 
izteiksmes lǭdzeklis. TǛmas, par ko taisǭt ġǕdas ýlmas, var bȊt arǭ mǕcǭbu vielas 
interpretǕcija.ò (Ratniece, 2011)

Pedagoǥijas zinǕtnǛ animǕcijas izmantoġanas iespǛjas ir visai vǕji pǛtǭtas, 
vien pǕris studentu diplomdarbos (Zavacka, 2008; Kalme, 2008), bakalaura darbǕ 
(Ruska, 2008) un maǥistra darbos. (Armane, 2006; Ġteinberga, 2009) Pozitǭvi ir 
vǛrtǛts skolotǕjas Annas Armanes, kas pedagoǥijǕ animǕciju izmanto jau 8 gadus, 
maǥistra darbs ĂAnimǕcijas ýlmu veidoġanas apguve un veidoġana intereġu izglǭ-
tǭbǕò. A. Armane atzǭst: ĂAnimǕcijas izmantoġana klasǛ liek mainǭt tradicionǕlo 
mǕcǭġanǕs veidu. AnimǕcijas ýlmu veidoġanas apguve lǭdz ar moderno datorteh-
noloǥijas pieejamǭbu piedǕvǕ skolotǕjiem veidu, kǕ padarǭt aizraujoġu to, ko viǺi 
mǕca. (..) Mans kǕ skolotǕja mǛrǵis ir sasniegts, ja bǛrns pǛc animǕcijas darbnǭcǕ 
pavadǭtǕ laika un iegȊtǕs pieredzes TV un kino ekrǕnos rǕdǭto skatǭsies un vǛrtǛs 
citǕdi ï caur savu pieredzi. Viens no maniem mǛrǵiem ir parǕdǭt audzǛkǺiem, ka 
animǕcijas ýlmu veidoġana ir gan amata prasme, gan vizuǕlǕs mǕkslas forma. (..) 
Mana trǭs gadu pieredze, organizǛjot Berimora animǕcijas darbnǭcu bǛrnu kino-
festivǕlǕ ĂBerimora kinoò ietvaros un strǕdǕjot ar daģǕda vecuma bǛrniem, Ǹauj 
apgalvot, ka animǕcijas ýlmu veidoġanas apguve mȊsdienu modernajǕ laikmetǕ ir 
jǕveicina un ir vajadzǭga, jo:
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Å	 veidojot animǕcijas ýlmas, norit bǛrnu un jaunieġu radoġo spǛju un talantu 
attǭstǭba;

Å	 LatvijǕ ġai jomai intereġu izglǭtǭbǕ ir arvien lielǕks iespǛju loks un attǭstǭbas 
iespǛjas;

Å	 tǕdǛjǕdi tiek sekmǛta un bagǕtinǕta kultȊras vǛrtǭbu radoġa apguve;
Å	 tiek nodroġinǕtas saturǭgas un lietderǭgas brǭvǕ laika pavadǭġanas iespǛjas;
Å	 tiek nodroġinǕta ievirze profesijas izvǛlǛ.ò (Armane, 2006, 56.ï57. lpp.) 
SavukǕrt autore savǕ maǥistra darbǕ AnimǕcijas izmantoġanas iespǛjas skolǛnu 

radoġuma sekmǛġanai izglǭtǭbas procesǕ (Ġteinberga, 2009) atklǕj animǕciju kǕ 
darba veidu, kas izglǭtǭbǕ sekmǛ radoġumu, un veic pedagoǥisko eksperimentu, 
parǕdot animǕciju kǕ veiksmǭgu mǕcǭbu metodi literatȊras stundǕs. Autore pamato, 
ka animǕcijas izmantoġana skolǕ balstǕs uz tǕdǕm pedagoǥiskǕm un psiholoǥiskǕm 
teorijǕm kǕ M. Csikszentmihalyi optimǕlǕs pieredzes jeb þow teorija, H. Gardne-
ra daudzveidǭgǕ spǛju teorija, A. Maslova paġaktualizǕcijas teorija. (Ġteinberga, 
2009)

Pamatojoties uz pedagoǥisko pieredzi un zinǕtniskiem pǛtǭjumiem, autore 
uzskata, ka animǕcijas veidoġana ir veiksmǭga mǕcǭbu metode ne vien intereġu 
izglǭtǭbǕ, speciǕlajǕ izglǭtǭbǕ, bet arǭ vispǕrǛjǕ izglǭtǭbǕ. AnimǕcija var noderǛt par 
mǕcǭbu metodi, apgȊstot daģǕdus mǕcǭbu priekġmetus: valodu, literatȊru, mȊziku, 
vizuǕlo mǕkslu, mǕjturǭbu, vǛsturi, informǕtiku, ýziku, saskarsmi, bioloǥiju un 
citus mǕcǭbu priekġmetus, kǕ arǭ aktualizǛjot divus animǕcijas izmantoġanas veidus 
izglǭtǭbǕ: strǕdǕt ar jau izveidotu animǕcijas ýlmu, lietot to kǕ didaktisku materiǕlu 
mǕcǭbu vielas apguvǛ vai veidot animǕcijas ýlmu mǕcǭbu procesǕ. Taļu tas nozǭmǛ, 
ka pedagogiem bȊtu jǕapgȊst papildu zinǕġanas par animǕcijas ýlmu veidoġanu, 
animǕcijas tehnikǕm, ýlmu montǕģas un apstrǕdes programmǕm, bȊtu atbalstǕma 
starpdisciplinǕra sadarbǭba starp vairǕku nozaru speciǕlistiem: zinǕtniekiem komu-
nikǕciju zinǕtnǛ, animatoriem un pedagogiem.

AnimǕcijas izmantoġanas perspektǭva: mediju pedagoǥija
Apkopojot animatoru un skolotǕju pieredzi, var teikt, ka animǕcija ir audio-

vizuǕls medijs. IzglǭtǭbǕ to var izmantot mediju pedagoǥijǕ: mǕcoties analizǛt, 
kritiski vǛrtǛt animǕcijas ýlmas, kǕ arǭ mǕcoties veidot animǕcijas ýlmas kǕ mediju 
produktus. TǕtad var runǕt par divǕm pieejǕm animǕcijas izmantoġanai mediju 
pedagoǥijǕ.

1.	DisciplinǕrǕ pieeja ï tiek realizǛta estǛtiskǕ jeb mǕkslinieciskǕ mediju pe-
dagoǥijas teorija, respektǭvi, animǕcija tiek apgȊta kǕ mǕkslas, komunikǕciju 
zinǕtǺu disciplǭna (intereġu izglǭtǭbǕ; profesionǕlajǕ animatoru izglǭtǭbǕ).

2.	IntegrǛtǕ pieeja ï tiek realizǛta kritiskǕ mediju pedagoǥijas teorija. Tas 
nozǭmǛ, ka animǕcija tiek integrǛta mǕcǭbu priekġmetu saturǕ kǕ didaktisks 
materiǕls (animǕcijas ýlma) vai kǕ mǕcǭbu metode (animǕcijas veidoġanas 
process), vienlaikus apgȊstot arǭ animǕcijas kǕ medija valodu un izteiksmes 
gramatiku.
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Abas ġǭs pieejas realizǛ Lena MǕstermana deýnǛto reprezentatǭvo mediju 
pedagoǥijas paradigmu (Masterman, 1998), kas attǭstǭjǕs 20. gadsimta 70. gadu 
beigǕs, respektǭvi, mediju pedagoǥijai jǕsniedz zinǕġanas, ar kǕdiem paǺǛmieniem 
mediji atspoguǸo realitǕti un kǕ mediji iedarbojas uz cilvǛku, tai jǕsniedz cilvǛkiem 
prasmes lietot medijus savstarpǛjǕ komunikǕcijǕ. (Masterman, 1998, p. 7ï13). Tieġi 
veidojot ýlmiǺu, bǛrni un jaunieġi mǕcǕs ne tikai patǛrǛt, bet arǭ patstǕvǭgi radǭt 
idejas un vizuǕlus tǛlus kǕ medijus. TǕtad bǛrni mǕcǕs ne vien dzǭvot virtuǕlajǕ 
pasaulǛ, bet arǭ paġi rada ġo pasauli, projektǛ un radoġi funkcionǛ tajǕ, jo mǕcǭġa-
nǕs rezultǕti ir saistǭti ar cilvǛka aktivitǕti, ar praktisko pieredzi: gan veiksmǛm, 
gan neveiksmǛm. Tieġi mediju veidoġanas procesǕ bǛrni gȊst izpratni par mediju 
ietekmi, veidoġanas tehnikǕm, ar kǕdǕm mediji iedarbojas uz auditoriju. Arǭ LU 
doktorante I. Vanaga atzǭst: ĂViens no mediju kompetences mǛrǵiem ir nodroġinǕt 
studentiem prasmi radǭt mediju produktus.ò (Vanaga, 2008, p. 47) Veidojot animǕ-
cijas ýlmu, klasǛ tiek modelǛta situǕcija kǕ ýlmas uzǺemġanas laukumǕ, bǛrniem 
iedalot profesionǕlas lomas (ýlmas producents, teksta autors, skaǺu operators, teksta 
ierunǕtǕjs, tǛlu veidotǕjs, dizaina noformǛtǕjs, ilustrators, animators, fotogrǕfs, 
montǕģists utt.) un rosinot tǕs imitǛt. MǕcǭbu vidǛ tiek radǭta simulǕcijas situǕcija, 
kur skolǛniem ir iespǛja identiýcǛties ar animǕcijas ýlmu veidotǕjiem. Mediju 
mǕcǭbǕ ġǕda praktiska pieeja veicina kritisko domǕġanu. Arǭ dǕǺu profesors, kursu 
ĂAnimǕcija kǕ mǕcǭġanǕs lǭdzeklisò direktors Berge Pugholms atklǕj: ĂKad bǛrniem 
ir praktiska iespǛja veidot animǕcijas ýlmas, viǺi ir rosinǕti saprast un aizdomǕties 
par ziǺojumu, kas slǛpjas aiz jebkura medija.ò (Pugholm, 2008, p. 42) A. Armane 
savǕ maǥistra darbǕ atzǭst: ĂMȊsdienǕs bǛrni dzǭvo masu mediju varǕ ï kustǭgus 
tǛlus var skatǭt gan televǭzijǕ, gan kino, gan video ierakstos, gan kompjȊterspǛlǛs. 
TomǛr tikai retais bǛrns aizdomǕjas par to, kǕ animǕcija tiek veidota, lǭdz brǭdim, 
kad viǺam paġam tiek dota ġǕda iespǛja.ò (Armane, 2006, 8. lpp.) Veidojot animǕci-
jas ýlmu, bǛrns, izmantojot tehniku, mǕcǕs simbolu veidǕ ar attǛlu un kustǭbu nodod 
ziǺojumu sabiedrǭbai: klasesbiedriem, draugiem, vecǕkiem. TǕ ir jauna saskarsmes 
veida apgȊġana. Veidojot ýlmu vai siģetu animǕcijas tehnikǕ, bǛrns mǕcǕs strǕdǕt ar 
tehnoloǥijǕm un animǕcijas programmǕm, darba procesǕ bǛrns veido vizuǕlus tǛlus, 
fonus un citus rekvizǭtus; animǛjot tǛlus, var atklǕt neverbǕlǕs komunikǕcijas nozǭmi 
saskarsmǛ; ýksǛjot tǛla emocionǕlos pǕrdzǭvojumus, tiek rosinǕta empǕtijas spǛju 
attǭstǭba. TǕ kǕ animǕcija ir darbietilpǭgs process, ýlmas tiek veidotas galvenokǕrt 
grupǕs, kas sekmǛ komunikatǭvo prasmju pilnveidi. TǕ ir iespǛja audiovizuǕli paust 
domas, attieksmes un vǛrtǭbas. BǛrns tiek rosinǕts domǕt par stǕsta kompozicio-
nǕlo veidojumu, par to, kǕ uzrunǕt skatǭtǕjus, kǕ izmantot lingvistiskus, vizuǕlus, 
audiǕlus modus, kǕ pievǛrst auditorijas uzmanǭbu un likt tiem smieties, skumt un 
noticǛt ekrǕna realitǕtei.

SecinǕjumi
AnimǕcija kǕ mǕkslas un komunikǕcijas veids pastǕvǛjusi jau pirmatnǛjǕ 

sabiedrǭbǕ, un animǕcijas starpdisciplinǕrǕ daba Ǹauj to veiksmǭgi izmantot arǭ iz-
glǭtǭbǕ: gan animatoru veidotas ýlmas, gan bǛrni paġi var veidot animǕcijas ýlmas, 
vienlaikus apgȊstot mǕcǭbu vielu. AnimǕcijas ýlmas top gan bǛrnu neformǕlajǕ, 
gan formǕlajǕ izglǭtǭbǕ, galvenokǕrt kǕ mǕcǭbu priekġmets intereġu izglǭtǭbas pro
grammǕ. Taļu pedagoǥiskǕ pieredze un pǛtǭjumi liecina, ka aktuǕli bȊtu izmantot 
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animǕciju mǕcǭbu metodikǕ, lai gan tas saistǭts ar papildu materiǕltehnisko resursu 
nodroġinǕġanu un ar jaunu prasmju nepiecieġamǭbu pedagogu izglǭtǭbǕ. Mediju 
kultȊras ietekmǛ bȊtiska ir ikviena sabiedrǭbas locekǸa mediju kompetences attǭs-
tǭġana, kas nozǭmǛ mediju pedagoǥijas aktualizǛġanu izglǭtǭbas saturǕ. TǕpǛc autore 
uzskata, ka animǕcija ir viens no mediju pedagoǥijas nozǭmǭgiem komponentiem, 
ko var veiksmǭgi izmantot izglǭtǭbas sistǛmǕ.
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Summary
Today more than ever digital technology becomes part of different aspects of human 

life and culture. Our children spend a lot of hours in front of the television and computer 
screens – in the virtual space constructed by the new media. They are digital natives. 
Children of today see themselves as characters on their computer screens, characters 
of video games – their avatars, or characters in movies or animations. It is essential 
to understand how they process information through images, sounds, and video in ad-
dition to text and language. Lectures, reading, and simple research assignments are 
insufýcient to teach digital kids and for them to learn. That challenges educators to 
provide a multi-media learning environment – to explore the world via images, objects, 
and sound from television, the World Wide Web, video games, cartoons, and animation 
in the learning process. 

Building on pedagogical practice and scientiýc research, the author puts forward 
the idea that learning via animation is a successful learning experience, and animation 
can be a successful tool in any teacher’s arsenal. The author explores the historical 
use of animation in education systems and describes the ways in which animation can 
be used in education.

The word ‘animation’ comes from the Latin word óanimareô – ‘relive’: animation 
is the wonder world, everything is possible, everything can become alive. Animation 
is a blended medium because it is visually and materially constructed by other artistic 
media, including photography, theatre, painting, sculpture, text, and sound – a good way 
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to connect words, pictures, and music. The interdisciplinary nature of animation allows 
using it in an educational context. Animation offers an example of how to integrate 
media pedagogy in the learning environment. Meaningful watching of animation can 
be used as a tool for a variety of learning through words, images, motion, and sounds. 
As the mass media have an enormous impact on people today, critical thinking skills 
are important to process the information all around us. Critical viewing practice of 
popular and visual culture is signiýcant in this respect; children should learn how 
to deconstruct cultural identity representations in the digital media so that they can 
become informed citizens. When children are given the opportunity to create their own 
animation movies, they learn to use visual metaphors and symbols to communicate 
with the audience, develop media literacy. Moreover, animation provides multi-modal 
learning, a good example of the use of information and communication technologies 
in school. Work with animation encourages creativity, fantasy, and imagination in 
children. The practice shows that animation is a productive and prospective learning 
tool; however, there is little in the terms of research on it. Thus, the aim of this article 
is to explore the opportunities of using animation in education.

Keywords: animation, animation in education, use of animation, prospects of 
animation, media pedagogy.
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RakstǕ iezǭmǛtas tiflopedagoǥijas un mediju pedagoǥijas mijsakarǭbas, projicǛjot tǕs vi-
zuǕlǕs retorikas kontekstǕ. Lai arǭ, aktualizǛjot vizuǕlǕs retorikas jautǕjumus, varǛtu rasties 
priekġstats, ka uz neredzǭgiem cilvǛkiem ï ǭpaġi tiem, kam trȊkst vizuǕlǕs uztveres pieredzes 
(neredzǭgi dzimuġie ï congenitally blind) un kas visu informǕciju par vizuǕlǕs pasaules tǛliem 
guvuġi tikai pastarpinǕti, nav iespǛjams projicǛt vizuǕlǕs komunikǕcijas attiecǭbu modeǸus, 
tomǛr ġǕda nostǕja nav pilnǭgi pamatota. BǛrni ar smagiem redzes traucǛjumiem attǭstǕs, 
iegȊst izglǭtǭbu, pilnveidojas kǕ personǭbas un dzǭvo vidǛ, ko pierasts dǛvǛt par redzǭgo 
pasauli. TǕ ir vide, kur visǕs cilvǛka dzǭves jomǕs dominǛ vizuǕlǕ uztvere un vizuǕlǕs komu-
nikǕcijas veidi, tǕ ir informatǭvǕ telpa, kur redzes kontrolei un vienkǕrġi fiziskai spǛjai redzǛt 
(operǛt ar vizuǕlǕs informǕcijas uztveres kanǕlu) ir Ǹoti liela, bieģi vien izġǵiroġa nozǭme. 
TǕ dominǛ it visǕ, sǕkot ar cilvǛku savstarpǛjǕm attiecǭbǕm ǥimenǛ un skolǕ un beidzot ar 
augstǕkǕs izglǭtǭbas iegȊġanu un profesionǕlajǕm aktivitǕtǛm visas dzǭves garumǕ.
ĂTiem, kas ir neredzǭgi un lasa Braila rakstǕ, vizuǕlǕ attǛlojuma ekvivalents ir taktilais attǛ-
lojums, precǭzǕk ï taktilǕ grafika,ò raksta kanǕdieġu vizuǕlǕs retorikas un sociǕlǕs semiotikas 
pǛtniece Karola Vǭsta. (Wiest, 2001) Ġǭ apgalvojuma kontekstǕ par svarǭgu izpǛtes objektu 
kǸȊst vizuǕlǕ retorika, kas projicǛta taktilǕ attǛla retorikas diskursǕ. 
KǕdas iemaǺas un prasmes ir bȊtiskǕkǕs, lai neredzǭgs skolǛns maksimǕli efektǭvi strǕdǕtu 
ar taktilajiem attǛliem? Ar kǕdiem pedagoǥiskiem lǭdzekǸiem un kǕdǕm metodǛm iespǛjams 
uzlabot ġǭs iemaǺas? Tie ir tikai daģi jautǕjumi, kurus izpǛtot iespǛjams palǭdzǛt bǛrniem ar 
smagiem redzes traucǛjumiem attǭstǭt spǛju ne tikai lietot terminus (Ăredzes vǕrdusò), kas 
raksturo vizuǕlo uztveri, priekġmetu izskatu un telpiskǕs (spatial) attiecǭbas (Miller Sostek, 
1990, p. 194), bet arǭ labǕk izprast to nozǭmi, pamata kontekstu un arǭ konteksta objektǭvo 
dinamiku.
AtslǛgvǕrdi: mediju pedagoǥija, vizuǕlǕ komunikǕcija, taktilais attǛls, grafiskǕ kompetence 
(graphic literacy), intersemiotiskais tulkojums, multimodǕla mǕcǭbu vide.

PǛtǭjumi vizuǕlǕs komunikǕcijas jomǕ atklǕj daģǕdus vizuǕlǕs kultȊras teori-
jas un prakses aspektus. MǕcǭbu grǕmatu ilustrǕciju (grafiku, diagrammu, karġu, 
objektu attǛlu), mǕcǭbu materiǕla (attǛlu un teksta mijiedarbǭba, to izvietojums) 
semiotiskǕ analǭze vǛsturiskǕ perspektǭvǕ iezǭmǛ bȊtiskas izmaiǺas ne tikai vizuǕlo 

Latvijas Universitǔtes raksti. 2012, 781. sǛj.  
PedaGOǤija un skOlOtǔju izGlītība	 149.ï160. lpp.



150	 PEDAGOǤIJA UN SKOLOTǔJU IZGLǬTǬBA

elementu izkǕrtojumǕ un konstruktǭvajǕ evolȊcijǕ, bet arǭ paġu mǕcǭbu grǕmatu 
izmantoġanǕ. 

Britu zinǕtnieki Dģefs Bezemers (J. Bezemer) un Ginters Kress (G. Kress) 
ir salǭdzinǕjuġi, kǕdi mǕcǭbu materiǕlu izstrǕdes formǕlie un saturiskie, tostarp 
vizuǕlǕs informǕcijas izmantoġanas, kritǛriji ir bijuġi laika posmǕ no 1930. lǭdz 
2005. gadam, un secinǕjuġi, ka drukǕto mediju Ǜra mǕcǭbu materiǕlu veidoġanǕ un 
pavairoġanǕ pakǕpeniski beidzas. GrǕmatnieciskǕ tradǭcija (text-books), pǕrdzǭvojusi 
savu augstǕko kǕpinǕjumu un plaġo lietojumu daudzas desmitgades, ġobrǭd dod 
vietu elektroniskajiem medijiem, kas pieejami CD, W3C un citos elektroniskos 
formǕtos/datu nesǛjos. (Bezemer, Kress, 2007, p. 4ï7) 

ĠǕds secinǕjums izdarǭts, pǛtot mǕcǭbu materiǕlu izstrǕdes specifikǕciju maiǺu 
un mǕcǭbu vides iekǕrtojuma elementu dinamiku LielbritǕnijǕ pǛc 2000. gada. 
MǕcǭbu procesǕ arvien plaġǕk sǕk izmantot audiovizuǕlos medijus, kas sintezǛ 
attǛlu, tekstu, runu un kustǭgus attǛlus (animǕcija, video). 

Arǭ skolǛnu ar smagiem redzes traucǛjumiem mǕcǭbu procesu skar ġǕdas 
kvalitatǭvǕs un satura izmaiǺas. Arǭ viǺu apmǕcǭbǕ grǕmatniecisko tradǭciju Ǹoti 
pakǕpeniski aizstǕj digitǕlǕ tradǭcija ï tas vǛrojams vismaz atseviġǵos ġo bǛrnu 
apmǕcǭbas procesa organizǕcijas un optimizǕcijas elementos. PiemǛram, grǕmatas 
Braila rakstǕ pakǕpeniski aizstǕj DAISY formǕts (Digital Accessible Information 
System)1, kas dod iespǛju sagatavot audiǕli bǕzǛtus multimodǕlos materiǕlus, kuru 
navigǕcijas un manipulǕcijas iespǛjas ir tuvas vizuǕlǕs interaktivitǕtes navigǕcijas 
iespǛjǕm. Ar abreviatȊru DAISY tiek apzǭmǛts liels audiǕlǕs un audiǕli tipogrǕ-
fiskǕs interaktivitǕtes produktu komplekss, kas, pirmkǕrt un galvenokǕrt orientǛts 
uz neredzǭgiem lietotǕjiem, bet tikpat labi piemǛrots arǭ cilvǛkiem bez jebkǕdiem 
fiziskǕs vai garǭgǕs attǭstǭbas traucǛjumiem. DAISY formǕta sǕkotnǛjǕ strikti audiǕlǕ 
ievirze aizvadǭtajos desmit gados papildinǕta arǭ ar daudzfunkcionǕlu failu formǕtu 
izveides iespǛjǕm, kur navigǛjams audio fails satur arǭ paralǛlu informǕciju, ko 
iespǛjams nodrukǕt Braila rakstǕ kopǕ ar tekstǕ iekǸautiem vienkǕrġiem vizuǕlǕs 
informǕcijas analogiem (piemǛram, ǥeometrisku figȊru drukǕtu atveidojumu (ar 
punktotǕm lǭnijǕm)). 

DAISY ir ġobrǭd visplaġǕk EiropǕ un arǭ pasaulǛ lietotǕ audiǕlǕs interaktivitǕtes 
platforma, kuras galvenǕ mǛrǵauditorija, kǕ jau tika norǕdǭts iepriekġ, ir cilvǛki 
ar smagiem redzes traucǛjumiem. TǕdǛjǕdi jau gandrǭz divdesmit gadus centieni 
pǕrvarǛt tipogrǕfisko tradǭciju neredzǭgo izglǭtǭbǕ daudzu tiflopedagogu profesionǕ-
lajǕ darbǕ saistǕs tieġi ar ġo interaktivitǕtes veidu. TomǛr arǭ ġajǕ posmǕ aktualitǕti 
nezaudǛ jautǕjums, kǕdus attǛlu pǕrveides principus ievǛrot, veidojot mȊsdienǭgus 
materiǕlus neredzǭgiem skolǛniem. 

KopumǕ 21. gs. sǕkuma interaktǭvǕs komunikǕcijas valodai un multimodǕlǕs 
mǕcǭbu vides platformǕm raksturǭga sociǕlǕs un kultȊrvides piktorizǕcija, kur 
pǕrstǕj interesǛt parǕdǭbas bȊtǭba, bet katrs objekts vienkǕrġi pǕrtop par attǛlu ar 
tam piemǛrotu parakstu. V. Mitļels (W. Mitchell) ġo kopǛjo iezǭmi raksturojis kǕ 
piktoriǕli verbǕlas pasaules pazǭmi, kur tehnoloǥijas (digitǕlǕs kameras, diktofoni, 

1	  IzstrǕde sǕkta 1993. gadǕ Zviedrijas Neredzǭgo bibliotǛkǕ (TPB).
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daģǕdas datorprogrammatȊras) rada Ǖtrus un lǛtus vǕrdus un attǛlus. Lǭdzǭga iezǭme 
vǛrojama arǭ mǕcǭbu materiǕlu (grǕmatu, darba burtnǭcu) veidoġanas praksǛ. No 
vienas puses, jǕpiekrǭt, ka mȊsdienǭga vizuǕlǕ informǕcija sniedz iespǛju pilnvǛrtǭ-
gǕk uztvert tekstǕ aprakstǭto, bet, no otras puses, jǕjautǕ, vai vienmǛr ir pietiekams 
pamatojums tieġi tǕda attǛla izmantoġanai, vai tǕ nav tikai ĂpiktorizǕcijaò, kas 
vienkǕrġi aizpilda lapas laukumus?

TaktilǕ attǛla retorika un tǕs semiotiskais potenciǕls
KǕ raksta K. Vǭsta, taktilais attǛls ir reljefs attǛls, kas radǭts drǭzǕk taustǭġanai, 

nevis aplȊkoġanai. TǕdǛǸ vispirms jǕnoskaidro, kǕdas ir atġǵirǭbas starp vizuǕlo un 
taktilo uztveri. 

TaktilǕs uztveres (pasǭvǕs taustes) procesǕ tiek saǺemta sensorǕ informǕcija 
no receptoriem ǕdǕ (piem., termoreceptori). StimulǛjot taktilǕs sajȊtas, cilvǛki 
pievǛrġas iekġǛjǕm, subjektǭvǕm izjȊtǕm, tǕdǕm kǕ spiediens, vibrǕcija, siltums. 
HaptiskǕ uztvere (aktǭvǕ tauste) ir plaġǕks jǛdziens, tǕ balstǕs uz visu informǕcijas 
kopumu, ko cilvǛks saǺem gan no receptoriem ǕdǕ (taktilǕ uztvere), gan kustǭbas 
un pozǭcijas (stǕvoǸa) receptoriem muskuǸos, gan spǛka receptoriem cǭpslǕs (ki-
nestǛtiskǕs sajȊtas). 

HaptiskajǕ uztverǛ iesaistǭta aktǭva manuǕla izpǛte, kǕ arǭ citu ǵermeǺa daǸu, 
piemǛram, mǛles, lǭdzdalǭba. (Lederman, Kitada, Pawluk, 1994, p. 752) HaptiskajǕ 
uztverǛ var izġǵirt divus komponentus ï sensoro un atmiǺas komponentu. (Hinton, 
1996, p. 21)

Tauste uztver citus kairinǕjumus nekǕ redze (Wiest, 2001; Edman, 1992, 
p. 103�������������������������������������������������������������������������); savukǕrt haptiskǕ uztvere nozǭmǛ objekta formas, svara, virsmas struk-
tȊras un izmǛra secǭgu un atseviġǵu, nevis integrǛtu un sinhronu apzinǕġanu. 
(Pick H. L. Jr., 1980, p. 89, 102) HaptiskǕ uztvere automǕtiski neveido vienotu 
izzinǕmǕ objekta tǛlu, kǕ tas notiek redzes uztveres gadǭjumǕ. Te iezǭmǛjas vizuǕ-
lǕs un haptiskǕs uztveres fundamentǕlǕ atġǵirǭba. Redzot un tipoloǥiski atpazǭstot 
objektu, mǛs vienlaikus identificǛjam to kǕ visu tǕ konstruktǭvo elementu summu, 
bet, izzinot kaut ko tikai ar taustes palǭdzǭbu ï analizǛjot formu, faktȊru un izmǛru, 
ġǕda automǕtiska elementu summǛġana nenotiek. 

Lai identificǛtu ar taustes sajȊtu pǛtǕmo objektu, jǕbȊt pieredzei un zinǕġanǕm 
par ġo objektu. (Eriksson, 1999) TaktilǕ attǛla semiotiskais potenciǕls veidojas un 
manifestǛjas citǕdǕk nekǕ vizuǕlǕ attǛla saturiski semiotiskǕ slodze. 

GrafiskǕ kompetence tiflopedagoǥijǕ 
JǛdziena grafiskǕ kompetence skaidrojumu sniedz britu pǛtnieces Frensisa 

Oldridģa (F. Aldrich) un Linda Ġeparde (L. Sheppard), rakstot, ka ĂGrafiskǕ 
kompetence (graphic literacy) ir spǛja saprast un atveidot informǕciju attǛlos, 
diagrammǕs, kartǛs, plǕnos, grafikos un citos netekstuǕlos divdimensiju formǕtosò. 
(Aldrich, Sheppard, 2000) 

TaktilǕ grafika no 3D modelǛġanas atġǵiras ar augstu atainoto objektu abstrak-
cijas un shematizǕcijas pakǕpi. (Eriksson, 1999) Ġǭ atġǵirǭba nosaka nepiecieġamǭbu 
veidot ǭpaġas taktilǕs grafikas kompetences iemaǺas, kuru apguve bȊtu jǕiekǸauj 
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jau pirmsskolas vecuma neredzǭgu bǛrnu apmǕcǭbas procesǕ. (Aldrich, Sheppard, 
2000) 

HaptiskǕs uztveres treniǺġ, iemaǺu nostiprinǕġana, metodiska bǛrnu apmǕcǭba, 
haptiskǕs uztveres integrǛġana visos apmǕcǭbas lǭmeǺos (sǭkǕs motorikas attǭstǭba 
pirmsskolas vecuma bǛrniem) un grafiskǕs kompetences pamatelementu apguve 
(sǕkot ar vienkǕrġǕkajiem ï lǭniju, punktu, laukumu) ir tie priekġnosacǭjumi, kas 
jǕǺem vǛrǕ, strǕdǕjot ar bǛrniem, kuriem ir smagi redzes traucǛjumi. BǛrnam jǕspǛj 
ĂredzǛtò gan detaǸas, gan kopainu, lǭdzǭgi kǕ redzǭgie cilvǛki redz vizuǕlos attǛlus. 
HaptiskǕs uztveres spǛja nav dota kopġ dzimġanas, bet tǕ ir jǕstimulǛ, jǕizkopj, 
jǕpilnveido. Neredzǭgam bǛrnam ir ǭpaġi svarǭgi jau pǛc iespǛjas agrǕkǕ vecumǕ 
nonǕkt saskarǛ ar taktilǕs grafikas informǕciju, kas izstrǕdǕta atbilstoġi viǺa vecu-
mam un uztveres spǛjai, jo, kǕ uzsver pazǭstamǕ zviedru taktilǕs grafikas izstrǕdes 
teorǛtiǵe Ivonna Eriksone (Y. Eriksson), ĂSpǛja ar taustes palǭdzǭbu atġǵirt reljefas 
lǭnijas un punktus taktilǕ attǛla virsmǕ nav tas pats, kas uztvert un interpretǛt ġǭs 
lǭnijas un punktus kǕ saistǭtus konkrǛta attǛla elementusò.

Taktilo attǛlu uztveres kvalitǕte balstǕs uz ġǕdiem pamatelementiem: praktiska-
jǕm iemaǺǕm jeb grafisko kompetenci, ko apgȊst bǛrni ar smagiem redzes traucǛ-
jumiem (Pring, 2008; Hinton, 1996; Hirn, 2009), un kognitǭvǕs funkcijas kvalitǕti, 
jo domǕġana pilda kompensatoro funkciju redzes zuduma gadǭjumǕ. (ʃʠʪʚʘʢ, 2006; 
Eriksson, 2004; Hinton, 1996; Hirn, 2009)

 DrukǕta vai digitǕla medija vizuǕlie elementi var tikt pǛtǭti un analizǛti, izvǛ-
loties ǭpaġus jautǕjumus. KlasiskǕ attǛlu retorikas analǭze izvirza ġǕdus jautǕjumus 
(Kress, van Leeuwen, 1996): kǕds ir detaǸu izkǕrtojums attǛlǕ (arrangement); uz 
ko ir likts uzsvars (emphasis); vai ir skaidrǭba (clarity) par attǛloto objektu vai 
parǕdǭbu; cik konkrǛts (conciseness) ir attǛls; kǕda ir attǛla modalitǕte (tone) un 
etnoss (ethoss). 

SavukǕrt, aprakstot taktilo attǛlu kǕ semiotisku sistǛmu, jǕǺem vǛrǕ, ka tas iever 
citǕdus semiotiskos kodus nekǕ vizuǕlais attǛls. (Wiest, 2001)  

  
AttǛls. AttǛla informatǭvǕs kodǛġanas variǕcijas: pa kriesi ï klasiska (statiska) vi-

zuǕlǕ attǛla galveno rakturlielumu principiǕlǕ shǛma, pa labi ï vizuǕlǕ attǛla taktilǕ 
analoga galveno rakturlielumu principiǕlǕ shǛma (T. Landra, 2011) 
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VizuǕlǕ attǛla adaptǕcija taktilǕ formǕtǕ jeb tulkoġana ï 
modalitǕtes maiǺas fenomens

InformǕciju par apkǕrtǛjo pasauli cilvǛks iegȊst ar redzes, dzirdes, oģas, garġas 
un taustes palǭdzǭbu. AtkarǭbǕ no tǕ, kǕda ir informǕcija, tiek aktivizǛti noteikti 
komunikatǭvie kanǕli (sensorǕs uztveres veidi). VizuǕlo modalitǕti (vizuǕlo in-
formǕciju) cilvǛks uztver tǕpǛc, ka viǺam piemǭt spǛja redzǛt lietas, bet haptisko 
modalitǕti tǕpǛc, ka viǺġ spǛj sataustǭt tǕs, tǕdǕ veidǕ nosakot to raksturlielumus. 
(Bongers, 2006, p. 106)

TradicionǕlǕ izpratnǛ tulkoġana kǕ process saistǕs tikai ar rakstǭtu vai mutiski 
izklǕstǭtu tekstu. MȊsdienǕs viens no faktoriem, kas mainǭjis skatǭjumu uz to, ko 
nozǭmǛ jǛdzieni iztulkot un tulkojums, tostarp arǭ pedagoǥijas kontekstǕ, ir mediju 
vides attǭstǭba. (Gottlieb, 2005) MultimodǕlajiem informǕcijas nesǛjiem, kǕ zinǕms, 
piemǭt augsts semiotiskais potenciǕls, jo tie ietver ne tikai vizuǕlo (statiski un kus-
tǭgi attǛli) un audiǕlo, bet arǭ taktilo modalitǕti. Arǭ adaptǛjot attǛlu, to pǕrveidojot, 
norit tulkoġana. 

Gadǭjumos, kad tulkojums ir semiotiski identisks avotam (source), notiek 
intrasemiotiska tulkoġana. TǕ var bȊt gan verbǕla (filmas teksta dublǛġana), gan 
neverbǕla, piemǛram, kǕda pazǭstama skaǺdarba jauns muzikǕls aranģǛjums. 
(Gottlieb, 2005, p. 35)

Intersemiotiskam tulkojumam, kas pǛtǭts mazǕk, raksturǭga modalitǕtes maiǺa 
(remodalizǕcija). TǕ ir tulkoġana starp medijiem. Izġǵir diasemiotisku (mainǕs mo-
dalitǕte, komunikatǭvie kanǕli), supersemiotisku (tulkojumǕ komunikatǭvo kanǕlu 
ir vairǕk nekǕ oriǥinǕlǕ) vai hiposemiotisku (tulkojumǕ komunikatǭvo kanǕlu ir 
mazǕk) tulkojumu. PiemǛram, ja lugas darbǭba tiek aprakstǭta ar vǕrdiem neredzǭ-
gam skatǭtǕjam, saġaurinǕs semiotisko kanǕlu daudzums (lǭdz audiǕlai modalitǕtei) 
un veidojas hiposemiotisks tulkojums. (Gottlieb, 2005, p. 36, 39)

AnalizǛjot taktilǕ attǛla retoriku, varam secinǕt, ka attǛls kǕ vizuǕlǕs komuni-
kǕcijas sistǛma, ġǕdi iztulkots, iegȊst taktilǕs komunikǕcijas sistǛmas parametrus 
(raksturlielumus). Tulkoġanas rezultǕtǕ notikusi sensorǕs modalitǕtes maiǺa ï attǛla 
vizuǕlǕ modalitǕte pǕrtop taktilajǕ modalitǕtǛ. Tas ir diasemiotisks tulkojums, jo 
informǕcijas pǕrveidoġanǕ izmantoti daģǕdi komunikatǭvie kanǕli, bet to daudzums 
nesamazinǕs. 

AttǛla adaptǕcijas jeb tulkoġanas procesǕ nozǭmǭgs faktors ir arǭ tǕ dǛvǛtais 
speciǕlists medijs. No tǕ, cik speciǕlists bȊs labi sagatavots ne tikai pedagoǥijas, bet 
arǭ tehnoloǥiju jomǕ, bȊs atkarǭgs, cik kvalitatǭvu un informatǭvi jǛgpilnu interaktǭvo 
vidi bȊs iespǛjams nodroġinǕt skolǛniem ar smagiem redzes traucǛjumiem. Arǭ pats 
speciǕlists ï taktilǕs grafikas veidotǕjs ï kǸȊst par sava veida sociǕlantropoloǥisko 
fenomenu. 

Apkopojot un analizǛjo taktilǕs grafikas speciǕlistu profesionǕlos profilus, 
mǛǥinǕts noteikt, kǕdas prasmes un iemaǺas, kǕ arǭ kǕda profesionǕlǕ sagatavo-
tǭba nepiecieġama veiksmǭgai taktilǕs grafikas izstrǕdes/apstrǕdes/konvertǕcijas 
uzdevumu veikġanai. (Ladner, 2005) Ar mediju ï taktilǕs grafikas speciǕlistu, no 
vienas puses, un grafikas lietotǕju, no otras puses, veidojas skaidri izteikta sociǕli 
komunikatǭva dimensija. Taktilais attǛls, lǭdzǭgi kǕ vizuǕli uztveramie attǛli, ir radǭti 



154	 PEDAGOǤIJA UN SKOLOTǔJU IZGLǬTǬBA

noteiktos sabiedriski politiskos apstǕkǸos. TǕ ir taktilǕ attǛla starppersonu mijiedar-
bǭbas metafunkcija ï izteikt mijattiecǭbas starp attǛla veidotǕju un attǛla lietotǕju 
konkrǛti definǛtǕ sociokultȊras vidǛ. (Wiest, 2001) TajǕ iesakǺojuġǕs tradǭcijas 
un idejiskǕs nostǕdnes nosaka arǭ vides specifiku un tǕs ietekmi uz mǕcǭbu saturu 
(piemǛram, izglǭtǭbas programmu saturu un izglǭtǭbas metodiku, kǕ arǭ mǕcǭbu 
lǭdzekǸu saturu).

AtġǵirǭbǕ no citiem informǕcijas sagatavoġanas veidiem un platformǕm vizuǕlo 
tǛlu taktilo analogu veidoġana ir joma, kur cilvǛka faktora pilnǭga izslǛgġana pa-
gaidǕm nav iespǛjama. Protams, nav apġaubǕms fakts, ka eksistǛ un daģǕdiem 
mǛrǵiem tiek lietotas digitǕlǕs tehnoloǥijas, kas Ǹauj vizuǕlo informǕciju mehǕniski 
reproducǛt arǭ uz tǕdiem materiǕliem vai virsmǕm, ko pǛc tam bez papildu tehno-
loǥiskas apstrǕdes iespǛjams pǕrvǛrst reljefǕ attǛlǕ, tomǛr ġo izstrǕdǕjumu kvali-
tatǭvie parametri un informatǭvǕ atdeve ir daudz zemǕka nekǕ cilvǛka izveidotam 
taktilajam attǛlam. 

Par to var pǕrliecinǕties, piemǛram, analizǛjot universǕlas elektroniskǕs grǕ-
matas aprakstu, ko mǛǥinǕts izveidot tǕ, lai skolǛniem ar daģǕdiem funkcionǕliem 
traucǛjumiem bȊtu iespǛjams lietot vienotu mǕcǭbu lǭdzekli. (Cronin, Kaplowitz, 
Vesel, 2007, p. 187ï197). Taktilie attǛli un teksts Braila rakstǕ grǕmatiǺǕ Bugs for 
Lunch veidots automǕtiski. Ġǭ raksta autore uzskata, ka grǕmatǕ ietvertie automǕtiski 
reproducǛtie taktilie attǛli savu mǛrǵi nevarǛtu sasniegt ï tie ir pǕrǕk piesǕtinǕti 
ar nevajadzǭgǕm detaǸǕm, sareģǥǭti un kvazivizuǕli (it kǕ taktili, tomǛr orientǛti 
uz vizuǕlǕs uztveres estǛtiskumu). KǕ raksta P. Edmane, lielǕkǕ daǸa grǕmatu 
ilustrǕciju un karġu nav piemǛrotas neredzǭgam lasǭtǕjam, tǕdǛǸ tǕs ir jǕrediǥǛ vai 
faktiski jǕizveido no jauna. (Edman, 1992, p. 87) Viena no pamatnostǕdnǛm vizuǕ-
lǕs grafiskǕs informǕcijas tulkoġanǕ ir: iekǸaut tikai to informǕciju, kas ir absolȊti 
nepiecieġama. (Bentzen, 1980, p. 301) Tulkojot automǕtiski, problǛmas rada tieġi tas 
vizuǕlǕs informǕcijas pǕrveides posms, kurǕ nepiecieġams veikt jǛgpilnu, adekvǕtu 
elementu analǭzi un atlasi, izstrǕdǕt ġo elementu atdalǭjumu vai tieġi pretǛji ï to 
loǥisko mijattiecǭbu saites.

VizuǕlǕs informǕcijas taktilǕs kodǛġanas lǭmenis jeb figuratǭvǕ un nefiguratǭvǕ 
(Edman, 1992, p. 27, 28) tulkoġana ir cieġi saistǭta ar grafiskǕs kompetences attǭs-
tǭbas lǭmeni jeb to, cik daudzveidǭgi ir neredzǭgo cilvǛku priekġstati par vizuǕlǕs 
realitǕtes tǛlu atainoġanas iespǛjǕm. TǕtad ï cik lielǕ mǛrǕ skolǛni spǛj abstrahǛties 
no vizuǕlǕs pasaules tǛlu taktilǕ atainojuma reǕlistiskuma, nepiecieġamǭbas gadǭ-
jumǕ uztverot tǛlus un to divdimensionǕlǕs telpiskǕs attiecǭbas arǭ kǕ nosacǭtu, 
kriptogrǕfisku elementu sistǛmu. 

FiguratǭvǕ tulkoġana jeb vizuǕlǕs realitǕtes tǛlu taktilo analogu izveide pǛc ġo 
tǛlu nosacǭtas lǭdzǭbas (piemǛram, kontȊrlǭniju atveida tehnikǕ) sniedz priekġstatu 
par to, kǕds konkrǛtais tǛls vai priekġmets izskatǕs, kǕdi ir tam raksturǭgie vizuǕlie/
sataustǕmie elementi, kǕda ir tǕ forma un konfigurǕcija, bet nefiguratǭvǕ tulkoġana 
palǭdz labǕk saprast atseviġǵu nosacǭtu tǛlu vai elementu attiecǭbas telpǕ un to iz-
pausmes. KǕ raksta zviedru pǛtnieks Gunnars Jansons, galvenais taktilǕs grafikas 
uzdevums ir pǕrveidot informǕciju par 3D vizuǕli uztveramiem objektiem un telpu 
2D reljefǕ formǕ. (Jansson, 1998)
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Nefiguratǭvi attǛli pietiekami labi nolasǕmi gadǭjumos, kad nav tik svarǭgi 
taktilajǕ attǛlǕ izveidot maksimǕli precǭzu un detalizǛtu informǕciju par katra 
konkrǛta objekta izskatu, bet gan nepiecieġams akcentǛt objektu grupu kǕ vienotu 
informatǭvu veselumu. 

Mediju pedagoǥijas izpratnǛ figuratǭvǕ un nefiguratǭvǕ pieeja raksturǭga arǭ 
klasiskajai vizuǕlajai komunikǕcijai, kas tiek izmantota multimodǕlǕs mǕcǭġanǕs 
procesǕ ï arǭ ġajǕ gadǭjumǕ lieto gan strikti reǕlistisku, precǭzu vizuǕlo informǕciju 
(piemǛram, interaktǭvǕ veidǕ iepazǭstinot ar cilvǛka anatomiju, ġȊnu uzbȊvi utt.), 
gan nefiguratǭvus elementus (piemǛram, interaktǭvǕ veidǕ skaidrojot atomfizikas 
vai kvantu mehǕnikas norises utt.). 

VizuǕlie un taktilie attǛli multimodǕlǕ mǕcǭbu vidǛ 
CilvǛku aktǭva darbǭba virtuǕlajǕ telpǕ no brǭvǕ laika pavadǭġanas kǸuvusi par 

nozǭmǭgu informǕcijas iegȊġanas avotu, par vidi, kur uzturǛt un izkopt sociǕlo 
komunikǕciju ï vidi, kur izglǭtoties, gȊt jaunas zinǕġanas un dalǭties pǕrdomǕs par 
sabiedriski un politiski aktuǕlǕm tǛmǕm. Izmantojot digitǕlǕs bibliotǛkas, tieġsais-
tes periodiku, virtuǕlos grǕmatu veikalus, mǕcǭġanos e-vidǛ, hipertekstu rǭkus, 3D 
vizualizǕzijas un virtuǕlǕs simulǕcijas, lietotǕjs Ăpaplaġinaò tekstu, pats izvǛloties 
papildu informatǭvos resursus. DigitǕlǕs tehnoloǥijas Ǹauj attǛliem un idejǕm Ǖtri 
pǕrvarǛt ǥeogrǕfiskus un sociǕlus attǕlumus, ietekmǛjot jaunieġu mǕcǭġanos un 
mijiedarbǭbu laikǕ un virtuǕlajǕ telpǕ. (Jewitt, 2008, p. 242)

Uz multimodǕlu komunikǕciju un informǕcijas ieguvi, tostarp uz mǕcǭġanos, 
orientǛtai sabiedrǭbai, kuru nosacǭti varǛtu dǛvǛt arǭ par digitǕlǕ laikmeta paaudzi 
(terminu digital generation min, piemǛram, H. Urbanski, 2010, p. 3-15), galvenais 
informǕcijas gȊġanas veids ir digitǕli vizuǕls. To nosaka cilvǛka informǕcijas iegu-
ves ǭpatnǭbas. PǛtǭjumi cilvǛka fizioloǥijǕ liecina, ka vizuǕli cilvǛks uztver apmǛram 
80% no visas informǕcijas, lǭdz ar to vizuǕlǕ komunikǕcija un redzes kontrole ir 
arǭ nozǭmǭgǕkǕs interaktǭvǕs komunikǕcijas praktisko platformu komponentes. Otra 
visplaġǕk izmantotǕ maǺa ir dzirde, kas arǭ uzskatǕma par nozǭmǭgu interaktǭvǕs ko-
munikǕcijas sastǕvdaǸu. TaktilǕs sajȊtas (taustes) sniegtǕ informǕcija nav tikt pilnǭga 
un tieġi izmantojama kǕ vizuǕlǕ un audiǕlǕ informǕcija. MultimodǕlǕ mǕcǭbu vidǛ 
grafiskǕs kompetences jǛdziena robeģas bȊtiski paplaġinǕjuġǕs, nu jau aptverot ne 
tikai statiskǕ taktilǕ attǛla retoriku, bet arǭ cenġoties izsekot mainǭgǕ jeb interaktǭvǕ 
taktilǕ attǛla semiotiskajǕm, formǕlajǕm un retoriskajǕm variǕcijǕm. 

Visi digitǕlie formǕti un ierǭces, kas paredzǛtas multimodǕlai komunikǕcijai, 
izslǛdzot no tǕs vizuǕlo modalitǕti, ir virzǭti uz maksimǕlu saglabǕto sajȊtu un 
kognitǭvo procesu sintǛzi. TaktilǕ attǛla atdzǭvinǕġana, tǕ komunikatǭvǕ un se-
miotiskǕ potenciǕla atklǕġana tiek realizǛta daģǕdos veidos, kuru kopǛjǕ iezǭme 
ir augsta lǭmeǺa tehnoloǥisko risinǕjumu izmantoġana. IdentiskǕ veidǕ augstǕs 
tehnoloǥijas un inovatǭvi risinǕjumi noder arǭ interaktǭvǕs informǕcijas kodǛġanas 
daģǕdoġanai. 

PiemǛram, informǕcijas kodǛġanas daģǕdoġanu (aizstǕjot vizuǕlo interaktivitǕti 
ar audiǕli taktilo interaktivitǕti) nodroġina tǕdi multimodǕlǕs komunikǕcijas tehno-
loǥiskie risinǕjumi un produkti kǕ
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Å	 digitǕls taktilais displejs (tactile tablet). Tas ir salǭdzinoġi jauns tehnolo-
ǥiskais risinǕjums jeb, precǭzǕk, vairǕku tehnoloǥisko risinǕjumu summǕrs 
apzǭmǛjums, kas darbojas pǛc nosacǭtas analoǥijas ar tǕ dǛvǛto Braila 
rindu ï tehnoloǥisku ierǭci, kura Ǹauj neredzǭgam datora lietotǕjam lasǭt 
digitǕlo informǕciju Braila rakstǕ un ir pazǭstama kopġ aizvadǭtǕ gadsimta 
80. gadu beigǕm;

Å	 digitǕli audiǕlǕ skǕrienjutǭgǕ planġete (piemǛram: interaktǭva apvidus vai 
iekġtelpu orientǛġanǕs karte (interactive map)). TǕ nodroġina interaktǭvu 
fiziskǕs ǥeogrǕfijas karġu, interaktǭvu diagrammu un citu lǭdzǭgu informǕcijas 
vienǭbu atveidojumu. Tas ir interaktǭvs taktilǕ attǛla veids, kas papildinǕts 
ar audioinformǕciju. Ġǭs tehnoloǥijas izmantoġanai nav nepiecieġamas 
dators ï skǕrienjutǭgǕs planġetes, lǭdzǭgi kǕ interaktǭvie informǕcijas displeji 
redzǭgiem cilvǛkiem (izvietoti, piemǛram, tirdzniecǭbas centros vai kultȊras 
iestǕdǛs ï muzejos utt.), darbojas autonomi; (Ladner, 2005) 

Å	 multisensori produkti ï DAISY, TG + AUDIO, PHANTOM. (Jansson, 1998)
Multisensorajos risinǕjumos un produktos (lielǕkǕ daǸa no tiem ir ilgstoġas 

izstrǕdes un pilnveidoġanas stadijǕ) tiek mǛǥinǕts apvienot audiǕlo un taktilo inter-
aktivitǕti. TaktilǕs interaktivitǕtes komponenta attǭstǭbas lǭmenis vǛl krietni atpaliek 
no audiǕlǕ komponenta akttǭstǭbas lǭmeǺa un informatǭvǕs atdeves kvalitǕtes. Vir-
tuǕlǕs vides paplaġinǕġana ar taustes (haptisko) modalitǕti notiek ne tikai neredzǭgu 
lietotǕju vajadzǭbǕm, piemǛram, datora haptiskǕs papildierǭces Ǹauj veidot virtuǕlas 
simulǕcijas arǭ histoloǥijǕ medicǭnas studiju procesǕ.

Par taktilǕs informǕcijas kodǛġanas formǕtu daģǕdoġanas tendencǛm K. Vǭsta 
secina: ĂZinǕtnieki turpina pilnveidot tehnoloǥiskǕs iespǛjas, piemǛram, taktilǕs 
grafikas nolasǭġanas ierǭces, ï taktilǕs planġetes, kas Ǹautu neredzǭgam lietotǕjam 
uztvert tekstuǕlo un grafisko informǕciju. Kad lǭdzǭgas iekǕrtas kǸȊs plaġi pieejamas, 
pieaugoġa nozǭme bȊs cilvǛku ar redzes traucǛjumiem grafiskajai kompetencei, kǕ 
arǭ izpratnei par taktilo attǛlu retoriku.ò (Wiest, 2001)

Jauna pǛtniecǭbas paradigma tiflopedagoǥijǕ un informǕcijas 
kompetence mediju pedagoǥijǕ 

Pasaule ap mums, visi objekti un procesi ï reǕli un virtuǕli ï ir informǕcija, 
raksta A. J. Bongers. (Bongers, 2006, p. 104) Arǭ grǕmatǕ ĂIevads mediju peda-
goǥijǕò iezǭmǛta mȊsdienu sabiedrǭbas tendence: ĂAr informǕcijas palǭdzǭbu mǛs 
varam ne tikai iegȊt jaunas zinǕġanas, bet arǭ pilnveidot jau esoġǕs, kǕ arǭ efektǭvǕk 
komunicǛt mȊsdienu sabiedrǭbǕ, kurǕ par prioritǕti tiek izvirzǭta informǕcijas lielǕ 
apjoma efektǭva apstrǕdǕġana un atbilstoġa ġǭs informǕcijas turpmǕkǕ izmantoġana.ò 
(Rubene, KrȊmiǺa, Vanaga, 2008, 54. lpp.) 

Mediju pedagoǥijas teorijǕ minǛtǕ informǕcijas kompetence saistǭta ar daģǕdu 
prasmju ï mǕcǭties, kritiski domǕt ï apgȊġanu. InformǕcijas kompetence ietekmǛ 
personǭbas attǭstǭbu, jo mediju izglǭtǭbas procesǕ veidojas personǭbas identitǕte, 
privǕtums jeb konfidencialitǕte, izpratne par autortiesǭbǕm virtuǕlajǕ vidǛ.

Britu izglǭtǭbas teorǛtiǵis Maikls Tobins (M. Tobin) 2008. gadǕ izvirzǭja ideju 
par jaunu pǛtniecǭbas paradigmu tiflopedagoǥijǕ. InformǕcija ir ietilpǭgs koncepts, 



T. Landra. TaktilǕ attǛla retorika mediju pedagoǥijas kontekstǕ 157

saistǭbǕ ar to jǕaplȊko neredzǭbas radǭtǕs pedagoǥiskǕs, psiholoǥiskǕs un sociǕlǕs 
problǛmas. (Tobin, 2008, p. 119) Neskatoties uz integrǕciju un iekǸaujoġo izglǭtǭbas 
modeli, tieġi daǸǛja informǕcijas nepieejamǭba rada faktisku izolǛtǭbu ï skolǛnus 
ar smagiem redzes traucǛjumiem vienaudģi bieģi atstumj, viǺiem ir nepietiekami 
rezultǕti mǕcǭbǕs. 

M. Tobins norǕda arǭ uz taktilǕs grafikas sniegtǕs informǕcijas nozǭmǭbu 
un nepiecieġamǭbu pǛtǭt taktilǕs grafikas lietojumu daģǕdǕs jomǕs, lai vizuǕlo 
informǕciju varǛtu aizvietot ar jǛgpilniem, vieglǕk uztveramiem, interaktǭviem 
taktiliem analogiem. (Tobin, 2008, p. 126) Tas, savukǕrt, veicinǕtu produktǭvǕku 
un straujǕku skolǛnu ar smagiem redzes traucǛjumiem iekǸauġanos multimodǕlǕs 
mǕcǭġanǕs procesǕ ï turklǕt ne tikai pasǭvu vǛrotǕju vai labǕkajǕ gadǭjumǕ atse-
viġǵu tehnoloǥisko iespǛju lietotǕju, bet arǭ pilnvǛrtǭgu informǕcijas recipientu un 
reflektǛtǕju statusǕ. 

JaunǕ pǛtniecǭbas paradigma tiflopedagoǥijǕ, TobinaprǕt, tieġi saistǕma ar multi-
modǕlǕs mǕcǭbu vides universǕla tehnoloǥiskǕ instrumentǕrija izveidi un aprobǕciju, 
kas Ǹautu arǭ tiem izglǭtojamiem, kam objektǭvi trȊkst iespǛju tieġi tvert vizuǕlǕs 
informǕcijas plȊsmu un izmantot to, papildinǕt paġreizǛjǕs zinǕġanas un gȊt jaunas, 
iekǸauties kopǛjǕ izglǭtǭbas informatǭvǕs telpas tehnoloǥizǕcijas (mediju pedagoǥijas 
formǕcijas) procesǕ. VǛl vairǕk ï viǺi varǛtu izmantot visas tǕs priekġrocǭbas un 
iespǛjas, ko ġis process sniedz. 

SecinǕjumi
MȊsdienu mediju pedagoǥijas kontekstǕ iespǛjams daudzpusǭgi pǛtǭt un analizǛt 

taktilos attǛlus, definǛjot to lomu interaktǭvas mǕcǭbu vides veidoġanǕ skolǛniem 
ar smagiem redzes traucǛjumiem. 

Å	 VizuǕlǕ kompetence kǕ viena no mediju kompetences struktȊrǕm, runǕjot par 
bǛrniem ar smagiem redzes traucǛjumiem, viǺu uztveres ǭpatnǭbu dǛǸ iegȊst 
citus raksturlielumus un var tikt saistǭta ar skolǛnu grafisko kompetenci vai 
pratǭbu (graphic literacy).

Å	 TaktilǕ attǛla retorika tuvina izpratnei par to, kǕdi informatǭvie kodi padara 
ġo attǛlu jǛgpilnǕku (informatǭvǕs atdeves ziǺǕ) un skaidrǕku, vieglǕk 
lasǕmu.

Å	 Neredzǭgu cilvǛku izglǭtǭbǕ un komunikǕcijǕ palielinǕs informǕcijas teh-
noloǥiju nozǭme, tǕdǛjǕdi radot nepiecieġamǭbu pǛtǭt un pilnveidot viǺu 
interaktivitǕtes iespǛjas multimodǕlǕ mǕcǭbu vidǛ.

Å	 Haptiski uztveramǕs informǕcijas mǛrǵtiecǭga izmantoġana jeb neredzǭga 
skolǛna izpratne par taktilǕ attǛla retoriku nezȊd, grǕmatnieciskajai tradǭcijai 
pakǕpeniski zaudǛjot savu nozǭmi. 

Latvijas kontekstǕ mediju pedagoǥijas un taktilǕs grafikas tehnoloǥiju cieġǕku 
mijattiecǭbu veidoġanai ir visai pozitǭva vide, jo nav iesakǺojuġies tradicionǕli 
priekġstati par to, kǕdǕ veidǕ vǕjredzǭgo un neredzǭgo bǛrnu apmǕcǭbas procesǕ 
izmantojamie materiǕli no vizuǕl interaktǭviem, multimodǕliem mǕcǭbu lǭdzekǸiem 
bȊtu pǕrveidojami par audiǕli taktiliem, interaktǭviem, multimodǕliem mǕcǭbu 
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lǭdzekǸiem. Respektǭvi, multimodǕlǕs mǕcǭġanas tradǭcijas mȊsu valstǭ vǛl nav pie-
tiekami dziǸi iesakǺojuġǕs arǭ vispǕrizglǭtojoġǕs skolǕs, tǕpǛc multimodǕlo mǕcǭbu 
lǭdzekǸu izmantoġanas metodika vǛl nav uzskatǕma par salǭdzinoġi konstantu un 
nemainǭgu lielumu. 

TǕ kǕ Latvijas neredzǭgajiem skolǛniem ġobrǭd ir visai ierobeģota pieeja mul-
timodǕlǕs mǕcǭġanǕs tehnoloǥiju risinǕjumiem (ǭpaġi jaunǕkajiem risinǕjumiem ï 
mǕcǭbu materiǕli DAISY formǕtǕ LatvijǕ netiek gatavoti), tad ġajǕ virzienǕ Latvijas 
tiflopedagogi un speciǕlǕs izglǭtǭbas teorǛtiǵi var strǕdǕt tikai netieġi, stimulǛjot 
neredzǭgo skolǛnu interesi par tǕm interaktǭvajǕm tehnoloǥijǕm vai multimodǕlǕs 
mǕcǭġanǕs iespǛjǕm, kas ġobrǭd ir pieejamas, un veidojot, attǭstot un nostiprinot 
viǺu grafisko kompetenci kǕ jebkura veida vizuǕlo tǛlu taktilo analogu adekvǕtas 
uztveres, analǭzes un interpretǕcijas pamatu. 
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Summary 
The article explores the relation between media pedagogy and typhlopedagogy in 

the context of visual rhetorics. It is believed that blind people who access the images 
of the visual world via indirect sources or senses of other modalities than the visual 
cannot understand the nature of the visual world properly. Although this might be partly 
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true, it is proved that congenitally blind people can get sufficient amount of information 
about visual images and phenomena via tactile and auditory senses. 

Therefore, the rhetoric of tactile images, which starts with the so-called 
typographical tradition and obtains a multi-modal characer in the context of media 
pedagogy, is one of the key issues to understand and analyze this informational 
compensation mechanism.

Keywords: media pedagogy, visual communication, tactile image, graphic literacy, 
intersemiotic translation, multi-modal learning environment.
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Kinofilmu par kultȊras vǛrtǭbu un mǕkslas darbu sǕka uzskatǭt tikai 20. gadsimta sǕkumǕ. 
LiteratȊras vǛsturei ir krietni ilgǕka uzkrǕtǕ pieredze un vǛrtǭba sabiedrǭbǕ, taļu kopġ 20. gad-
simta sǕkuma arǭ literatȊra mǕcǕs stǕstǭt citǕdǕk nekǕ konkurǛjoġais kino medijs ï literatȊra 
izmanto montǕģu, atdarina kinokameras slǭdǛġanu fiktǭvǕ telpǕ. Abi mediji (literǕrs darbs 
un kinofilma) emocionǕli un kognitǭvi skar 21. gadsimta indivǭdu, veicina lasǭtǕja/skatǭtǕja 
identitǕtes veidoġanos, sveġǕ un citǕdǕ izpratni pasaulǛ, kreativitǕti, un tieġi tǕdǛǸ izglǭtǭbas 
saturǕ un mǕcǭbu procesǕ ir nepiecieġams meklǛt kinofilmai vietu. 
Kinofilma iegȊst arvien lielǕku nozǭmi sociǕlǕs realitǕtes vǛrtǛġanǕ, vǛrtǭbu un identitǕtes 
veidoġanǕ. Mediju sabiedrǭbǕ ir bȊtiski panǕkt, lai indivǭdam piemistu spǛja nepazaudǛt 
kritisku skatienu medijos, novǛrtǛt filmas kvalitǕti, diferencǛt vizuǕlo, imaginǕro un doku-
mentǕlo. PedagoǥiskajǕ ziǺǕ svarǭga ir mediju kompetences veidoġanǕs un filmas valodas 
apguve. LiteratȊras mǕcǭbu priekġmetǕ var iekǸaut tematus, kas nodroġina skolǛniem iespǛju 
iegȊt prasmes pǛtǭt un vǛrtǛt kinofilmu, un tam ir vairǕki iemesli: 

1)	 literatȊra bieģi tiek ekranizǛta, kinofilma ir teksta ilustrǕcija un var kǸȊt par vǛl vienu 
veidu, kǕ interpretǛt literǕro darbu; 

2)	 kinofilmu var izmantot, lai ievadǭtu literǕrǕ darba interpretǕcijǕ, vai arǭ par teksta iz-
pratnes veidoġanas un pǕrbaudes instrumentu; 

3)	 kinofilma ir patstǕvǭga mǕkslas forma, kam piemǭt sava specifika (valoda, estǛtika, 
stǕstǭjums), ko var salǭdzinǕt ar literǕra darba specifiku. 

Kinofilma, lǭdzǭgi kǕ literatȊra, ir mȊsu sabiedrǭbas kultȊras izpausmes forma, vǛl vairǕk ï 
tǕ ir 21. gadsimtǕ dominǛjoġs medijs, kas ietekmǛ un izmaina jaunieġu pasaules uztveri un 
vǛrtǭbas. Skolas, literatȊras skolotǕja uzdevums ir atbilstoġi jaunieġu vecumam attǭstǭt un 
veicinǕt kinofilmas analǭzes un vǛrtǛġanas spǛjas.
AtslǛgvǕrdi: lasǭtǕjs, literǕrǕ kompetence, literǕrais darbs, kinofilma, mediju kompetence, 
skatǭtǕjs. 

19. gadsimta beigǕs kinofilmas uzskatǭja par mazvǛrtǭgu kultȊras izpausmi, 
skatǭtǕjiem tika norǕdǭts, ka brǭvais tǛlojuma veids, maǺu simulǕcija un kairinǕju-
mu pǕrpilnǭba nav vǛlama. Kinofilmu par kultȊras vǛrtǭbu un mǕkslas darbu sǕka 
uzskatǭt tikai 20. gadsimta sǕkumǕ, kad skatǭtǕjiem tika parǕdǭtas pirmǕs ekspre-
sionistiskǕs filmas (ĂDoktora Kaligari kabinetsò u. c.), kas radǭja spǛcǭgu iespaidu 
un pieġǵǭra kinofilmai citu estǛtisku nozǭmi. Jauno mediju zinǕtnieks Ƿ. Manoviļs 

Latvijas Universitǔtes raksti. 2012, 781. sǛj.  
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(Lev Manovich) uzskata, ka Ă20. gadsimta nozǭmǭgǕkǕ kultȊras forma ï kino sǕk 
dzǭvot jaunu dzǭvi kǕ datorlietotǕja instrumentu kopums. Kino uztveres, laika un 
telpas savienojuma, cilvǛka atmiǺas, domǕġanas un emocijas reprezentǕcijas lǭ-
dzekǸi ï tas viss datorlaikmetǕ miljoniem cilvǛku kǸuvis par darba un dzǭves veidu. 
Kino estǛtiskǕs stratǛǥijas ir kǸuvuġas par datora programmatȊras organizǕcijas 
pamatprincipiem. Logs uz kino naratǭvo fantǕzijas pasauli ir kǸuvis par logu uz in-
formǕcijas ainavuò. (Manoviļs, 2006, 120., 121. lpp.) LiteratȊras vǛsturei ir krietni 
ilgǕka uzkrǕtǕ pieredze un vǛrtǭba sabiedrǭbǕ, taļu kopġ 20. gadsimta sǕkuma arǭ 
literatȊra mǕcǕs stǕstǭt citǕdǕk nekǕ konkurǛjoġais kino medijs ï literatȊra izmanto 
montǕģu, atdarina kinokameras slǭdǛġanu pa fiktǭvo telpu. Abi mediji (literǕrs darbs 
un kinofilma) emocionǕli un kognitǭvi skar 21. gadsimta indivǭdu, veicina lasǭtǕja/
skatǭtǕja identitǕtes veidoġanos, sveġǕ un citǕdǕ izpratni pasaulǛ, fantǕziju, krea-
tivitǕti, un tieġi tǕdǛǸ izglǭtǭbas saturǕ un mǕcǭbu procesǕ ir nepiecieġams meklǛt 
kinofilmai vietu. 

Mediju kultȊras intensǭvǕs attǭstǭbas laikǕ literǕrais darbs pieprasa meklǛt jaunas 
perspektǭvas literatȊras didaktikǕ, lai skolǛni pilnveidotu ne tikai literǕro, bet arǭ 
mediju kompetenci. LiteratȊras didaktiǵis U. Abrahams (Ulf Abraham) uzskata, 
ka grǕmata nav vairs vienǭgais medijs, kas atbildǭgs par lietas bȊtǭbas attǛloġanu, 
narǕciju un izklaidi; proti, tas vǛl spǛlǛ vijoli mediju koncertǕ, bet vairs ne pirmo 
vijoli, jebkurǕ gadǭjumǕ ne pusaudģiem. Ja mȊsdienǕs ir vǛlme novǛrtǛt un saprast 
(mǕcǭt) grǕmatas, uzmanǭba jǕpievǛrġ visai mediju grupai, kurǕ grǕmata izcǭnǭjusi 
savu vietu. Ir jǕpǕrdomǕ, kǕdǕ veidǕ, ar ko ï tǕtad jǕpievǛrġas mediju refleksijai, 
un tas attiecas gan uz katru valodas un literatȊras skolotǕju, gan uz valodas un 
literatȊras didaktiku. (Abraham, 2002) Mediji jaunieġu dzǭvǛ ieǺem arvien nozǭmǭ-
gǕku vietu, un, ja skolǛni Ǹoti maz zina par tiem, arǭ par kinofilmu kǕ mediju, rodas 
problǛmas ï neapgȊstot nepiecieġamǕs zinǕġanas par kinofilmu, jaunieġi nespǛj 
kritiski vǛrtǛt izklaides medijus, to kvalitǕti un ietekmi. 

ĠajǕ rakstǕ tiks meklǛtas idejas, kǕdǛǸ kinofilmas ir nozǭmǭgi izmantot literǕrajǕ 
izglǭtǭbas procesǕ, kǕ tǕs var sekmǛt skolǛnu literǕrǕs kompetences veidoġanos. 

LiterǕrais darbs un kinofilma 
LiterǕra darba galvenais izteiksmes lǭdzeklis ir vǕrds. Katrs lasǭtǕjs var veidot 

savas uztverei, fantǕzijai atbilstoġus tǛlus, kas viǺam izveido literǕrǕ darba realitǕti 
un lǭdz ar to nodroġina iespǛju saprast to, bagǕtinot personǭbas pieredzi. Kinofilmu 
skatǭtǕjs uztver kǕ gatavu attǛlu, pat neiegȊstot laiku to saskaǺoġanai ar iekġǛjo 
pasauli, tǕdǛǸ arǭ kino ietekme uz skatǭtǕju ir daudz spǛcǭgǕka nekǕ literǕra darba 
lasǭġana. ĂEkrǕnmediji vǛl nebijuġǕ intensitǕtǛ ietekmǛ mȊsu domas, priekġstatus 
un jȊtas. Psihiska aktivitǕte skatǭġanǕs laikǕ ierauj skatǭtǕju cita cilvǛka pasaules 
redzǛjumǕ, un neapzinǕti viǺġ kǸȊst par aktǭvu lǭdzdalǭbnieku visam, kas notiek uz 
ekrǕna. OrientǕciju meklǛdams, skatǭtǕjs nonǕk kustǭgo bilģu kalpǭbǕ. TǕs virknǛjas 
laikǕ, jauc kopǕ reǕlǕs dzǭves atspulgu ar fantǕzijas tǛliem, kuri ir raduġies filmas 
veidotǕju priekġstatos un ir Ǹoti subjektǭvi. Vai filma bagǕtinǕs skatǭtǕja pieredzi vai 
arǭ irdinǕs viǺa personǭbu, tas pilnǭbǕ ir filmas veidotǕju rokǕs.ò (Vuss-Mundeciema, 
2008, 41. lpp.) Kinofilma ir jǕuztver kǕ patstǕvǭgs estǛtisks medijs, kas analizǛ-
jams un interpretǛjams gluģi tǕpat kǕ literatȊra un nojauc aizspriedumus, ka tikai 
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drukǕti teksti ir uzskatǕmi par nopietnǕm mǕcǭbu tǛmǕm. (Lange, 2003) Filmu ir 
nepiecieġams uztvert kǕ patstǕvǭgu tǛmu, un jǕpalǭdz skolǛniem apzinǕties to teh-
niskos kodus/valodas lǭdzekǸus, lai varǛtu to izskaidrot kǕ realitǕtes interpretǕciju, 
kas atsedz kǕdu problǛmu vai mudina to risinǕt. LiterǕrǕs kompetences veidoġanǕs 
21. gadsimtǕ nav iedomǕjama bez mediju kompetences attǭstǭġanas. Tas nozǭmǛ, 
ka ir nepiecieġams meklǛt idejas, kǕ saistǭt kino didaktiku un literatȊras didaktiku. 
Taļu problǛmas rodas tǕdǛǸ, ka filmu didaktika neeksistǛ ï ir redzami tikai tǕs 
iedǭgǸi. (Pfeiffer, Staiger, 2008) LatvijǕ pǛdǛjos gados par ġo problǛmu nav noti-
kuġas apjomǭgas diskusijas izglǭtǭbǕ, tikai skolotǕji mǛǥina intuitǭvi meklǛt iespǛju 
kinofilmas iekǸaut literatȊras stundǕs. Lai kinofilmas literatȊras stundǕs kǸȊtu par 
Ăceturto literatȊras pamatveiduò blakus dzejai, drǕmai un prozai, svarǭgi apzinǕties, 
kǕdas zinǕġanas un prasmes ir nepiecieġamas jaunajam kinoskatǭtǕjam. ĂMǕcot par 
kinomǕkslu, svarǭgi ir pǕrliecinoġi izprast kinofilmas komponentus, lai apzinǕti 
uztvertu ǭsta mǕkslas darba vǛrtǭbu, lai arǭ kǕ skatǭtǕjs jaunietis kǸȊtu par filmas 
galveno risinǕtǕju. [..] Kadra saturs ï tas ir Ǹoti nopietns jǛdziens, kur katrai detaǸai, 
atraġanǕs vietai, katrai kustǭbai, izgaismojumam, teiktajam vǕrdam ir bȊtiska nozǭme 
filmas kontekstǕ.ò (Skalbergs, 1986, 133. lpp.) 

KinomǕkslas klǕtbȊtne, tǕs pieejamǭba ar katru gadu gȊst arvien lielǕku nozǭmi, 
tǕ ietekmǛ skolǛnu uztveri, arǭ literǕro tekstu lasǭġanas un rakstǭġanas procesu. 
DidaktiskajǕ ziǺǕ literǕrǕ darba un kinofilmas saikni nav nepiecieġams vǛrst tikai uz 
literǕro darbu ekranizǛjumiem, lai parǕdǭtu lǭdzǭgo un atġǵirǭgo abu fikciju formǕs. 
LiterǕro darbu ekranizǛjumus var izmantot kǕ vizuǕlu papildinǕjumu mǕcǭbu proce-
sǕ literatȊras stundǕs, tas sekmǛ skolǛna prasmi uztvert mǕkslas tǛlus. D. Rancevs 
norǕda, ka bez iztǛles Ăkino vispǕr nav iespǛjams skatǭties. Pat ja pievǛrġamies 
estǛtiskajǕm dzǭlǛm, siģeta jǛdzǭga izklǕsta lǭmenǭ pastǕv diskrǛtums, ko nosaka 
montǕģas pamatlikumi. Un tikai mȊsu spǛja, vadoties no padarǭtǕ, iedomǕties, kas 
noticis ĂpatieġǕmò, rada uz ekrǕna redzamǕs darbǭbas nepǕrtrauktǭbu (vai nepǕr-
trauktǭbas ilȊziju ï kas ġajǕ gadǭjumǕ ir viens un tas pats). Tas ir, filma visǕ pilnǭbǕ 
vienmǛr notiek skatǭtǕjam galvǕò. (Rancevs, 2009, 35. lpp.) LiteratȊras didaktikǕ ir 
atrodami uz filmǕm balstǭti literatȊrdidaktiski modeǸi, kas ir veidojuġies neatkarǭgi 
no literǕrǕ materiǕla. No literatȊrdidaktiskǕs perspektǭvas tǕs ir ieteicamas gan 
tǛmǕm ĂstǕstǭġanaò un Ălaiksò (Kepser, Nickel-Bacon, 2004), gan arǭ idejǕm par 
to, kǕ vienu un to paġu stǕstu var izstǕstǭt daģǕdǕs variǕcijǕs un ar daģǕdu atrisinǕ-
jumu. (Hickethier, 2003) Ġo literatȊrdidaktisko modeǸu uzmanǭbas centrǕ ir filmu 
analǭze: vairs nedominǛ konkurence starp tekstu un filmu, bet literatȊras didaktika 
ir pievǛrsusies filmu stǕstǭġanas iespǛjǕm. Filmu analǭze aizstǕj tekstu analǭzi. 
(Paefgen, 2007) Filmas bȊtǭba atspoguǸojas citǕ realitǕtǛ, un skolǛnam tǕ ir psihiski 
daudz aktǭvǕka situǕcija, kurǕ viǺa emociju pasaule tiek aktivizǛta. Kinofilma var 
palǭdzǛt skolǛnam daudz labǕk uztvert un izprast literǕrǕ darbǕ ietverto pasauli, jo 
tǕ paredz daudz aktǭvǕku lǭdzdalǭbu visǕ, ko skolǛns redz uz ekrǕna. 

E. K. Pefgene (Elisabeth K. Paefgen) atzǭst, ka literǕrǕs zinǕġanas ir uzskatǕmas 
par pamatkompetenci, ja runa ir par jauno stǕstoġo mǕkslas formu recepciju. Plaġas 
literǕrǕs zinǕġanas ir ne tikai vǛrtǭgas, bet pat nepiecieġamas, lai varǛtu saprast 
filmu augstǕkajǕ pakǕpǛ. LiterǕrǕs zinǕġanas ġai ziǺǕ nenozǭmǛ kanoniskǕs zinǕ-
ġanas. (Paefgen, 2007) Lai varǛtu saprast visas filmas nozǭmi, filmas attǛli ne tikai 
ĂjǕredzò, bet arǭ ĂjǕlasaò. Dģ. Monako (James Monaco) kinozinǕtnes ievǛrojamǕ 
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darba nosaukums ir ĂKǕ lasǭt filmuò (How to Read a Movie). Kino teorǛtiǵis un 
reģisors S. Eizenġteins ieviesa jǛdzienu Ăfilmas valodaò. ĂFilmas valodaò ietver 
daģǕdas komponentes: kadru ilgums, kameras objektǭva iestatǭjumi, perspektǭvas, 
kameras un objekta kustǭbas, apgaismojums, attǛla kompozǭcija, saistǭba starp vǕrdu, 
attǛlu un skaǺu, montǕģa. Ġie filmas izveides lǭdzekǸi (satura kontekstǕ) norǕda 
to, kǕ analizǛt un iegȊt sapratni par filmu. Dģ. Monako raksta, ka patiesǭbǕ filmas 
dramatisms, tǕs pievilkġanas spǛks ir ne tik daudz tajǕ, kas tiek filmǛts, bet gan, kǕ 
tiek filmǛts un prezentǛts. (Monaco, 2000) ĂĀrǛjais stǕsts ir tikai filmas pieredzes 
viena puse. Filmas iedarbǭbas ziǺǕ izġǵiroġǕ loma ir tam, kǕdu saturu un attǭstǭbu 
daǸǛji apzinǕti un daǸǛji neapzinǕti piedzǭvo skatǭtǕjs. NeapzinǕti pieredzǛti efekti 
savaldzina vairǕk nekǕ apzinǕti. TǕpǛc filmas iedarbǭbas efekts bȊtiski ir atkarǭgs 
no neapzinǕto elementu kompleksa.ò (Blothner, 1999, p. 96) Filmas kadru analǭze 
ir iespǛjama tad, ja tie tiek apturǛti, un mȊsdienǕs tehniski tas ir viegli iespǛjams, 
taļu tad rodas citas problǛmas: ja kadri ir apturǛti, tie vairs nekustas; vairs neredz 
filmu, bet gan attǛlu, un lǭdz ar to tiek zaudǛta filmas savdabǭba, proti, kustǭba. 
Ġo filmu analǭzes dilemmu ir konstatǛjis filmu zinǕtnieks R. BelȊrs (Raymond 
Bellour), piebilstot, ka filmu analǭze nevar panǕkt teksta analǭzes rezultǕtus, ka 
kustǭgo attǛlu nav iespǛjams citǛt, un rakstǭtais teksts nevar parǕdǭt to, kas iespǛ-
jams tikai projektoram, turpretǭ rakstǭtais teksts ir vienǭgais, ko bez problǛmǕm un 
ierobeģojumiem var citǛt. (Bellour, 2002) Filmas ir jǕuztver kǕ patstǕvǭgs estǛtisks 
medijs, kas analizǛjams un interpretǛjams tieġi tǕpat kǕ literatȊra.

Kinofilma ir jǕizmanto literǕrajǕ izglǭtǭbǕ
U. Abrahams norǕda, ka mediju refleksǭvǕs mǕcǭbǕs runa nav tikai par pro-

duktiem (grǕmatǕm, filmǕm, seriǕliem utt.), bet par jautǕjumu, kurġ un ar kǕdu 
mǛrǵi rada ġos produktus un kurġ un kǕdas intereses vadǭts tos izmanto, un kǕda 
estǛtika veidojas no ġǭs savstarpǛjǕs saspǛles. Ja grǕmatu literatȊra vairs nav vienǭgǕ 
vǕrdu un attǛlu mǕksla pasaulǛ, to vairs nevar mǕcǭt izolǛti. KǕ norǕda didaktisko 
dimensiju autors, svarǭgi ir apzinǕties, kǕda valoda un citas zǭmju sistǛmas parǕdǕs 
visu mediju kompleksajos kodos un kǕ ġos kodus var iemǕcǭties saprast un lietot. 
ViǺġ aicina nopietni izturǛties pret skolǛnu zinǕġanǕm, ar kurǕm tie atnǕk uz stun-
dǕm. PedagoǥiskǕ dimensija: kǕda nozǭme ir izmainǭtajai mediju socializǕcijai un 
lietoġanai attiecǭbǕ uz mǕcǭbu saturu un procesu. SkolǛniem ir daudz izteiktǕka 
vizuǕlǕ kompetence, jo tie aug attǛlu dominǛjoġǕ kultȊrǕ un tiem varbȊt ir lielǕkas 
grȊtǭbas ar rakstǭtiem tekstiem nekǕ ar Ătekstiemò, ko Ălasǭġanaiò piedǕvǕ kino-
filmas un televǭzija. Termins Ăspriedzeò pusaudģiem ir zinǕms no audio un video 
medijiem daudz agrǕk, nekǕ tas ir nepiecieġams literatȊras mǕcǭbǕs; tas pats attiecas 
uz terminu Ă(stǕstǭġanas) perspektǭvaò. LiterǕro terminu mǕcǭġana mȊsdienǕs ir 
svarǭgs uzdevums, tomǛr tas, kurġ domǕ, ka to var izpildǭt, neǺemot vǛrǕ mediju 
socializǕcijas instanci un to, ko tǕ mǕca, maldǕs. TǕ vietǕ, lai ģǛlotos, ka televǭzija 
padara bǛrnus nemierǭgus vai agresǭvus un lǭdz ar to mǕcǭbu stundǕm nepiemǛrotus, 
vajadzǛtu jautǕt, kǕdas sapratnes shǛmas jau ir izveidotas ar mediǕlo socializǕciju 
(gan labǕs, gan sliktǕs), piemǛram, mentǕlie modeǸi par mǭlestǭbu, sadarbǭbu un 
draudzǭbu un kaimiǺu attiecǭbǕm un solidaritǕti, kǕ arǭ par konkurenci, skaudǭbu 
un greizsirdǭbu, ï to daudzi jau ir apguvuġi no televǭzijas un kino. MǕcǭbu stunda 
ir tǕ vieta, kur to var pateikt, noskaidrot, apmainǭties ar viedokǸiem un galvenokǕrt 
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kritizǛt. Abrahams uzskata: ja valoda un literatȊra ir tie mǕcǭbu priekġmeti, kas 
mǕca runǕt, rakstǭt un interpretǛt, tad tǕ ir vieta, kur visi ï arǭ tie, kam mǕjǕs nav 
sarunas partnera, ï drǭkst runǕt, rakstǭt par to, kas viǺus ir ietekmǛjis. Pusaudģiem 
ir tiesǭbas nepalikt pamestiem vienatnǛ ar pasaules attǛliem, uzkurinǕtǕm emo-
cijǕm un suǥestǛtǕm vajadzǭbǕm, ko mediji tiem piedǕvǕ. (Abraham, 2002) Lai 
mǕcǭtos no kultȊras, ar kultȊru un kultȊrai, ir nepiecieġamas analǭtiskas prasmes, 
proti, spǛjas un prasmes Ăsadalǭt pa daǸǕmò un arǭ integritǕte, lai informǕciju var 
iekǸaut visǕs nozǭmǛs, turklǕt atklǕti un diskursǭvi izmantojot saskares punktus un 
savstarpǛjo saistǭbu. 

CilvǛka attǭstǭbai un mediju vǛsturei ir vienota vǛsture. U. Abrahams norǕda: ja 
kǕds vǛl ġodien domǕ, ka medijus var atdalǭt no cilvǛka dabas, tad tas ir akls pret 
ġo kultȊrvǛsturisko paġsaprotamǭbu, jo katrs medijs ir ietekmǛjis cilvǛka uztveri un 
lǭdz ar to domǕġanu un juġanu. Autors apgalvo, ka kopġ rakstǭbas pirmsǕkumiem 
cilvǛks domǕ citǕdǕk, kopġ ir filmas ï sapǺo citǕdǕk, kopġ pastǕv dators ï citǕdǕk 
izturas pret lǭdzcilvǛkiem. (Abraham, 2002) Jaunieġi arvien bieģǕk skatǕs kinofil-
mas, taļu noteikt filmas vǛrtǭbu un veidot refleksijas par filmas kǕ medija iespǛjǕm 
un robeģǕm viǺiem sagǕdǕ grȊtǭbas. SkolǛniem ir nepiecieġams attǭstǭt prasmes 
izvǛrtǛt filmas, lai akli nenoticǛtu tajǕs izteiktajiem viedokǸiem, respektǭvi, viǺiem 
ir vajadzǭga prasme strǕdǕt ar filmu kǕ mediju. MǕcǭbu procesǕ, strǕdǕjot ar lite-
rǕru tekstu un kinofilmu, ir iespǛjams pilnveidot abu mediju uztveres spǛjas. Kaut 
arǭ filma funkcionǛ citǕdi nekǕ grǕmata, no tǕs var mǕcǭties literatȊras savdabǭbu. 
Arǭ intertekstualitǕte filmǕ ir daudz vieglǕk uztverama nekǕ literǕrǕ darbǕ. Rǭgas 
pilsǛtas PǸavnieku ǥimnǕzijas latvieġu valodas un literatȊras skolotǕja I. DalbiǺa 
filmas lieto literatȊras mǕcǭbu stundǕs, atzǭstot, ka Ăfilmas izmantoġana saistǭta 
ar to, ka ġobrǭd skolǕ esoġǕ paaudze savǕ ikdienǕ Ǹoti daudz saskaras ar vizuǕlo 
informǕciju un filma kǸȊst par vǛl vienu informǕcijas nesǛju. Veidojas paaudze ar 
citu pamatuztveres tipuò. SkolotǕja arǭ norǕda, ka Ăbez mums skolǛni nekad neno-
skatǭsies filmas, kuras viǺiem ir nepiecieġams redzǛtò. (DalbiǺa, 2011) Ġǭ atziǺa 
gan liecina par vajadzǭbu pǛc diskusijǕm, kurǕs tiktu pieǺemts lǛmums par filmu 
kanonu, piemǛram, vidusskolǛniem. 

LiterǕrǕ darba un kinofilmas ekvivalence
LiteratȊras pamatveidu (proza, drǕma, dzeja) struktȊrelementus ir iespǛjams 

sasaistǭt ar ekvivalentiem kinofilmas elementiem. Tas gan neliecina, ka ġie elementi 
kinofilmǕ nozǭmǛ identiski to paġu, ko literǕrǕ darbǕ, taļu tie ir lǭdzvǛrtǭgi, tǕdǛjǕdi 
literǕrǕs kompetences veidoġanǕ un filmu izmantojumǕ literǕrǕs izglǭtǭbas procesǕ 
iegȊst atvǛrtu sistǛmu, kuru iespǛjams salǭdzinǕt. 

No dzejas struktȊrelementiem ir iespǛjams salǭdzinǕt emocionǕlǕ, stilistiskǕ 
un citu veidu tǛla ekspresijas un tǛla nozǭmes veidoġanǕs, kǕ arǭ lasǭtǕja poǛtiskǕs 
domǕġanas rezultǕtu, kas iegȊts, iejȊtoties dzejas tekstǕ un piedzǭvojot to. Skatǭ-
tǕjs filmu bieģi uztver neapzinǕti, tikai audiovizuǕli, ġǭ uztvere ir cieġi saistǭta ar 
emocijǕm, taļu apzinǕta filmu struktȊru caurskatǭġana var bȊt tikai kǕ intelektuǕls 
izziǺas un sapraġanas process. Filma nav realitǕte, bet kreatǭvs konstrukts, kas uz 
skatǭtǕju atstǕj spǛcǭgu realitǕtes iespaidu. 

Lai apzinǕtos filmas iedarbǭbas mehǕnismus, ieteicams dzejas jǛdzienus pǕrnest 
uz filmas tekstu. Vispirms nǕkas konstatǛt, ka filma kǕ mǕkslas forma ir pǕrǕk 
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uzskatǕma, ka skatǭtǕja iztǛles spǛjas pilnǭbǕ tiek ignorǛtas. TurklǕt abu jǛdzienu 
nepielǭdzinǕġana ir cǛlonis uzskatam, ka Ăacǭmredzami neesot vajadzǭgs attǭstǭt inte-
lektuǕlu filmas sapratni, lai to varǛtu baudǭtò (Monaco, 2002, p. 152), taļu arǭ filmas 
nozǭmes veidojas pǕrsvarǕ denotǕcijǕs un konotǕcijǕs. Katram filmas kadram ï tǕpat 
kǕ valodǕ, tikai bieģǕk ir denotatǭva nozǭme; Ăir tas, kas ir, un mums nav jǕpiepȊlas 
to (denotatǭvo nozǭmi) saskatǭtò. (Monaco, 2002, p. 152) Filmas konotatǭvais lauks 
ir daudz kompleksǕks, tas norǕda uz nozǭmi, kas ir Ǖrpus parǕdǭtǕ filmas attǛla. 
Filmas attǛlǕ ietverta daudz lielǕka nozǭme nekǕ analogi attǛlotajǕ un ir vǛl papildu 
nozǭmes, kas bieģi balstǕs uz citiem kultȊras kodiem un tǕdǛjǕdi iegȊst simbolisku 
nozǭmi. Izmantojot literatȊras terminus Ămetonǭmijaò un Ăsinekdohaò, var raksturot 
konotatǭvo nozǭmes lauku: ĂAbi jǛdzieni filmǕ parǕdǕs nepǕrtraukti. Tveices sig-
nǕli ir metonǭmiski. (PiemǛram, filmǕ var parǕdǭt tveici, termometra stabiǺam Ǖtri 
kǕpjot uz augġu. Protams, ka tas ir temperatȊras rǕdǭtǕjs. Taļu pastǕv arǭ smalkǕkas 
norǕdes: sviedri, kǕ arǭ virmojoġa, sabiezinǕta atmosfǛra un liesmainas krǕsas.) 
Asociatǭvas detaǸas rada abstraktu ideju. DaudzǕs Holivudas filmǕs vecǕs kliġejas 
ir sinekdohas (marġǛjoġo kǕju tuvplǕns, lai reprezentǛtu armiju) un metonǭmijas 
(krǭtoġas kalendǕra lapas, ripojoġie lokomotǭves rati). TǕ kǕ metonǭmiskie mǕkslas 
lǭdzekǸi ir labi izmantojami filmǕ, filma var panǕkt lielǕku iedarbǭbu nekǕ literatȊra. 
Asociatǭvas detaǸas attǛlǕ var parǕdǭt sabiezinǕtǕ formǕ un tǕdǛjǕdi panǕkt milzǭgu 
attǛla bagǕtǭbu. Metonǭmija ir sava veida filmas stenogrǕfija.ò (Monaco, 2002, 
p. 168) Filmas priekġrocǭba ir visu pǕrǛjo mǕkslas formu ï literatȊras, mȊzikas, 
teǕtra, glezniecǭbas ï iekǸauġana. Kino var izmantot visas tradicionǕlǕs mǕkslas, lai 
radǭtu nozǭmi. KinomǕksla var apvienot visas ġǭs mǕkslas formas vienǕ attǛlǕ un 
tǕdǛjǕdi izpausties vairǕkos lǭmeǺos. Filma panǕk sasaisti divǛjǕdi, proti, ir iespǛja 
vienlaikus pateikt vairǕkas lietas un montǕģas. Filma attǛlo realitǕti, taļu papildina 
attǛlu ar Ǹoti daudziem mǕkslinieciskiem lǭdzekǸiem, kas skatǭtǕjam jǕatġifrǛ, jǕprot 
izlasǭt un kas neapzinǕti iedarbojas uz viǺu.

No prozas ir divi galvenie elementi ï stǕstǭtǕjs un laiks, kas filmas skatǭtǕjam 
sniedz milzǭgu daudzumu informǕcijas un tǕdǛjǕdi izveido filmǕ attǛloto pasauli. 
FilmǕ tǕpat kǕ prozas tekstǕ neviena vienǭba netiek izraudzǭta nejauġi, tǕs ir funk-
cionǕlas un nozǭmǭgas. StǕstǭtǕjs ir tǕ organizǛjoġǕ instance (arǭ prozas darbǕ), kas 
pieǺem lǛmumus, veido attiecǭbas ar skatǭtǕju, virza stǕstǭjumu. ĂFilmas naratǭvais 
potenciǕls ir tik izteikts, ka tas viscieġǕk ir saistǭts nevis ar glezniecǭbu un drǕmu, 
bet gan ar romǕnu. Gan filma, gan romǕns stǕsta garus, detaǸǕm bagǕtus stǕstus, un 
stǕstǭjums ir no stǕstǭtǕja perspektǭvas, kas bieģi pauģ zinǕmu ironiju par stǕstu un 
skatǭtǕju/lasǭtǕju. To, ko romǕnǕ var pastǕstǭt drukǕtǕ veidǕ, filmǕ var ietǛrpt attǛlos 
vai pastǕstǭt.ò (Monaco, 2002, p. 45) AnalizǛjot filmu, stǕstǭtǕja izpratne, no kuras 
perspektǭvas tiek stǕstǭts, ir tikpat bȊtiska kǕ prozas darbǕ. StǕstǭtǕju prozas darbǕ 
nevar pielǭdzinǕt autoram, arǭ filmas analǭzǛ to nevar uzskatǭt par reģisoru. BȊtiskas 
ir stǕstǭtǕjam pieġǵirtǕs pilnvaras, cik lielǕ mǛrǕ tam ir pieeja darbojoġos personu 
apziǺai. Konsekventi subjektǭva perspektǭva, kǕdu to pazǭst romǕna lasǭtǕji (pǕrsvarǕ 
EsïstǕstǭjumos), rada mǕkslǭgu un neapmierinoġu iespaidu, jo tad kamera ilgstoġi 
atdarina vienas personas redzespunktu un paġu varoni var redzǛt tikai tad, kad viǺġ 
skatǕs spogulǭ. StǕstǭtǕja notuġǛġana meinstrǭma (mainstreamfilm ï komercionǕlas 
un masu gaumei pielǕgotas filmas) filmǕs ir standarts. (Munaretto, 2009) TǕ ir 
Holivudas kino industrijas 20. gadsimta 20. gados attǭstǭtǕs kontinuitǕtes sistǛmas 
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(Continuity System) neatǺemama sastǕvdaǸa. No skatǭtǕja apziǺas pǛc iespǛjas pil-
nǭgǕk ir jǕizdzǛġ ne tikai montǕģa, bet arǭ filmas fikcionalitǕte, stǕstǭġanas fakts, lai 
palielinǕtu realitǕtes efektu. SkatǭtǕjam jǕspǛj ikvienǕ momentǕ iztǛloties, ka atrodas 
notikumu centrǕ, ko piedzǭvo no neitrǕlas vai Ăreflektora tǛlaò perspektǭvas (per-
sona, no kuras perspektǭvas skatǭtǕjs uztver notiekoġo). PǛc iespǛjas ǕtrǕk skatǭtǕjs 
ieǺem kǕdas personas perspektǭvu, un tǕ tiek viscaur noturǛta, lai skatǭtǕjam bȊtu 
skaidrs, Ăkuraò stǕstam viǺġ seko. DaudzǕs situǕcijǕs tas ir droġs risinǕjums. Filmu 
veidotǕjiem, kuriem izvirzǭti nosacǭjumi par komercionǕlu un racionǕlu produkciju, 
pǕrsvarǕ gadǭjumu nav citas izvǛles, jo kontinuitǕtes sistǛma ir finansiǕlu panǕku-
mu priekġnosacǭjums un tǕ apmierina publikas vajadzǭbu pǛc pabeigtǭbas. Prozas 
darbǕ stǕstǭtǕjs kǕ autora radǭts tǛls var parǕdǭties izteikti vai mazǕk izteikti un arǭ 
ir starpnieks starp literǕro darbu un lasǭtǕju. Autors stǕstǭtǕju apvelta ar noteiktǕm 
zinǕġanǕm, uzskatiem par vǛrtǭbǕm un piedǕvǕ noteiktu pieredzi. EsïstǕstǭtǕjs it 
kǕ pilnǭgi pieder stǕsta pasaulei; ir sajȊta, ka viǺġ pats visu ir pieredzǛjis vai no 
kǕda ir uzzinǕjis. ViǺġïstǕstǭtǕjs atiet fonǕ, un lasǭtǕjam rodas izjȊta, ka viǺġ bȊtu 
iesaistǭjies notikumǕ vai skatǕs uz notikumu no kǕda iesaistǭta tǛla perspektǭvas. No 
perspektǭvas, kuru izveido ġis stǕstǭtǕjs, ir atkarǭgs tas, ko uzzina lasǭtǕjs. StǕstǭtǕjs 
var interesǛties vairǕk par darbǭbas ǕrǛjo norisi, tad viǺġ it kǕ pǕrvǛrġas par ĂmalǕ 
stǕvǛtǕjuò, jo atstǕsta novǛrojumus; stǕstǭtǕjs var pat kǸȊdǭties darbojoġos personu 
jȊtǕs un domǕs. Ja stǕstǭtǕjs it kǕ skatǕs no iekġpuses, proti, viǺġ zina darbojoġos 
personu domas, jȊtas, ir iespǛjams ieskatǭties viǺu apziǺǕ, un lasǭtǕjs var identificǛ-
ties ar ġo tǛlu, vai arǭ var rasties antipǕtijas. AuktoriǕls stǕstǭtǕjs izkǕrto stǕstǭjumu 
no viena skatu punkta, stǕstǭtǕjs atrodas Ǖrpus notikumiem un ietur distanci, parǕ-
dǕs kǕ neatkarǭgs tǛls Ǖrpus vǛstǭjuma (visu zinoġais stǕstǭtǕjs, kas bieģi komentǛ, 
iejaucas, vǛrġas pie lasǭtǕja). Tas tikai vǛlreiz apliecina, ka literǕro darbu elementu 
tieġa pǕrvǛrġana ekvivalentos filmas elementos ir obligǕts priekġnosacǭjums, lai to 
varǛtu izmantot literǕrǕs kompetences veidoġanǕs procesǕ. 

Laika struktȊra, laika attǛloġana ir viens no svarǭgǕkajiem stǕstǭġanas lǭdzekǸiem, 
ar ko virza gan skatǭtǕja, gan lasǭtǕja uzmanǭbu, jo, attǛlojot laiku, kǸȊst zinǕma 
notikumu secǭba. Prozas darbǕ stǕstǭtǕjs var brǭvi izturǛties pret laiku: notikumus var 
attǛlot hronoloǥiskǕ secǭbǕ (lineǕri) vai arǭ laika secǭbu izmainǭt (nelineǕri). Gluģi 
tǕds pats ir laika secǭbas iedalǭjums filmǕ: hronoloǥija, atkǕpes no hronoloǥijas, 
ar retrospektǭvǕm, simultanitǕte. Vienǭgi simultanitǕte filmǕ ir bieģǕk izmantota 
nekǕ literatȊrǕ. Vienlaicǭgu notikumu paralǛla montǕģa ir viena no tehnikǕm, ko 
literatȊrǕ bieģi sauc par Ăfilmas tehnikuò. AtkǕpes no hronoloǥijas filmǕ pǕrsvarǕ 
ir retrospekciju formǕ. FilmǕ ieskatǭġanǕs nǕkotnǛ ir retǕk lietota nekǕ literatȊrǕ, 
tǕpǛc ka tad netiek ievǛrots kontinuitǕtes princips. FilmǕ tiek izmantots princips: jo 
svarǭgǕks notikums, jo vairǕk laika tam tiek veltǭts. PienǕkot izġǵiroġajam pavǛrsie-
na punktam, kamera ir pavǛrsta pret konkrǛto objektu un laika plȊdums palǛninǕs. 
ĂLaika lupasò izmantoġana ir signǕls skatǭtǕjam, ka sekos kaut kas nozǭmǭgs. Laika 
palǛninǕjums aizrauj skatǭtǕju, viǺġ jȊt briesmu neizbǛgamǭbu. Objektǭvi izmǛrǕmais 
laiks var bȊtiski atġǵirties no kǕdas personas laika uztveres. To panǕk ar montǕģas 
frekvences Ǖtrumu, kameras kustǭbǕm, kadru garumu utt. Daģreiz to panǕk ar ma-
nipulǕciju starp skatǭġanǕs un filmas stǕsta laika proporcijǕm. DramatiskǕs minȊtes 
gan filmas varonim, gan skatǭtǕjam ġǵiet dubultgaras. (Munaretto, 2009) LiteratȊrǕ 
laika izstiepġanu izmanto, lai aprakstǭtu to, kas tiek uztverts vienǕ acumirklǭ, un tie 
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ir detalizǛti atspoguǸoti notikumi, kas realitǕtǛ noris daudz ǕtrǕk, piemǛram, apziǺas 
plȊsmas, domǕġanas procesu vai darbǭbas plaġi izvǛrsts attǛlojums, kas tiek lietots 
stǕstǭtǕja vai tǛlu Ǖtri noritoġu apziǺas procesu atspoguǸoġanai. 

No drǕmas elementiem ar kinofilmu ir iespǛjams salǭdzinǕt darbǭbu, personas 
un telpu. LiterǕrajos tekstos telpa nekad nav paġmǛrǵis, un autors reti to izvǛlas 
bez dziǸǕkas nozǭmes. AnalizǛjot gan drǕmas tekstu, gan filmu, vienmǛr vajadzǛtu 
pǕrdomǕt telpas daģǕdǕs funkcijas (darbǭbas telpa, dzǭves telpa, noskaǺu telpa, 
perspektǭvas telpa, kontrastu telpa, simbolu telpa, domu telpa). Telpu var izmantot 
arǭ kǕ motǭvu, kas lasǭtǕjǕ/skatǭtǕjǕ izraisa noteiktas asociǕcijas un atvieglo mǕk
slas darba uztveri. BieģǕk lietotie telpu motǭvi: lauks ï vieta Ǖrpus civilizǕcijas, 
norobeģoġanǕs un aizbǛgġana no civilizǕcijas, lǛmumu pieǺemġanas vieta, brǭvǭbas 
izjȊtas; logs ï robeģa starp iekġpusi un Ǖrpusi, ierobeģojums un brǭvǭba, ilgoġanǕs 
pǛc tǕlienes un neatkarǭbas; kalni vai jȊra ï cilvǛka neskarts dabas spǛks, brǭvǭba, 
atbrǭvoġanǕs, bȊtiski dzǭves lǛmumi; pilsǛta ï civilizǕcija, dabas tǕlums, vientulǭba 
cilvǛku masǕ, anonǭmi draudi, apspieġana, noziegumu vieta, kȊsǕjoġa dzǭve utt. 

Fabula ir notikumu apkopojums hronoloǥiskǕ secǭbǕ. FabulǕ ir ietverts viss, 
kas notiek konkrǛtǕ laika posmǕ, ieskaitot detaǸas, kuras parasti netiek uzskatǭtas 
par svarǭgǕm. PǛc fabulas gan filmǕ, gan literǕrǕ darbǕ nevar spriest par galveno 
un cǛloniskajǕm sakarǭbǕm. PiemǛram, reģisora B. Millera filmas ĂKapoteò fabula 
ir ġǕda: ĂRakstnieks intervǛ divas slepkavas un uzraksta grǕmatu par viǺu nozie-
gumu. Slepkavas tiek nogalinǕtas. Rakstnieks kǸȊst slavens. VǛlǕk viǺġ kǸȊst par 
alkoholiǵi.ò SiģetǕ ir ietverts tikai tas, par ko patieġǕm tiek stǕstǭts. Siģeta elementi 
ir izkǕrtoti cǛloniskǕs un loǥiskǕs sakarǭbǕs. Filmas ĂKapoteò siģets: ĂGodkǕrǭgs 
rakstnieks intervǛ divus slepkavas un raksta par viǺiem grǕmatu, kas kǸȊst par 
bestselleru. GrǕmatas panǕkumi pieaug pǛc nǕvessoda, kas tiek izpildǭts abiem 
slepkavǕm. Rakstnieks ir slavens, taļu, vainas apziǺas un paġpǕrmetumu mocǭts, 
palǭdzǭbu meklǛ alkoholǕ.ò (Munaretto, 2009) Gan drǕmǕ, gan filmǕ varoǺa ĂceǸo-
jumamò ir trǭs posmi, kas atbilst siģeta iedalǭjumam trǭs cǛlienos. Katram posmam ir 
sava funkcija siģeta veselumǕ. Visus trǭs posmus var nosaukt pǛc to dramaturǥiskǕ 
uzdevuma (ekspozǭcija, galvenǕ daǸa un atrisinǕjums) vai arǭ atbilstoġi varoǺa Ăce-
Ǹojumaò ainǕm (ġǵirġanǕs, pǕrbaudǭjumi, nonǕkġana mǛrǵǭ). Filmas scenǕrija analǭze 
parasti nozǭmǛ dramaturǥijas izpǛti. BȊtiskǕkais jautǕjums: kǕ fabula tiek izveidota 
par siģetu. KlasiskǕs kinofilmas raksturǭgǕkǕs pazǭmes: pabeigts stǕstǭjuma veids; 
situǕcija, kuras lǭdzsvars sǕkumǕ tiek izmainǭts un beigǕs atkal atjaunots; trǭsdaǸǭga 
uzbȊve; skaidri iezǭmǛti pavǛrsiena punkti; atrisinǕjuma novilcinǕġana ar daudziem 
pǕrbaudǭjumiem, kas varonim ir jǕizpilda. PopulǕru filmu siģeti lǭdzinǕs mǭtu un 
pasaku siģetiem. Ja par mǛrauklu izmanto Holivudas filmu paraugu, varǛtu teikt, ka 
stǕstǭġanas laukǕ vairǕku gadu tȊkstoġu laikǕ nekas daudz nav mainǭjies. Arǭ filmas, 
kas arǛji ir pielǕgotas mȊsu laikmeta apstǕkǸiem (brauc ar auto, izmanto datoru 
utt.), darbǭbas uzbȊve un personu konstelǕcija ir tǕda pati kǕ senǕko laiku izrǕdǛs, 
kas tika rǕdǭtas tirgus un ciematu laukumos. PiemǛram, filmu ĂZvaigģǺu kariò var 
uzskatǭt par modernu pasaku. Taļu tos paġus siģetus var saskatǭt filmǕs, kas pirmajǕ 
mirklǭ pat nerada pasakas iespaidu, piemǛram, ĂJǛru klusǛġanaò, jo arǭ tas ir stǕsts 
par varoǺa ceǸojumu, kura laikǕ tam jǕiziet daģǕdi pǕrbaudǭjumi, un beigǕs varoǺa 
Es ir pǕrtapis jaunǕ kvalitǕtǛ. NebȊtu pareizi uzskatǭt, ka mitoloǥisko stǕstǭġanas 
paraugu izmantoġana arvien no jauna ir trȊkstoġas oriǥinalitǕtes pazǭme, piemǛram, 
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tǕda filma kǕ ĂKasablankaò nespǛtu fascinǛt skatǭtǕjus gandrǭz gadsimta garumǕ, 
ja nepastǕvǛtu ilgas pǛc mǭtiem. Mǭti pieġǵir jǛgu un ievieġ kǕrtǭbu, un noder kǕ 
lǭdzeklis sabiedrǭbai, lai atrisinǕtu dzǭves problǛmas. Tie ir stǕsti par ĂkǕdu, kurġ 
dodas pasaulǛ laimi meklǛtò, un par tiem laikiem, Ăkad cilvǛki un dzǭvnieki vǛl 
runǕja vienǕ valodǕò. Mǭti palǭdz pǕrvarǛt bailes un iegȊt ticǭbu pasaulei. KinofilmǕs 
mǭti ir pielǕgoti jaunajiem sabiedrǭbas apstǕkǸiem un vajadzǭbǕm, taļu tiek izman-
totas arǭ atkǕpes no ideǕlǕ varoǺa un atvǛrtas stǕstǭġanas formas. Filmas ĂAmǛlijaò 
siģets ir mitoloǥisks, taļu pieǸauj brǭvas izpausmes formas, jo klasiskǕ filmǕ tiek 
lietota dramaturǥijas slǛgtǕ forma. VaroǺa ceǸojums ir organisks veselums, kura de-
taǸas un sakarǭbas ir viegli saprotamas. NobeigumǕ nedrǭkst palikt neatbildǛti svarǭgi 
jautǕjumi. NozǭmǭgǕkais lǭdzeklis, lai to panǕktu, ir savlaicǭga mǛrǵa definǛġana, 
uz ko varonis konsekventi virzǕs sava ceǸojuma laikǕ, tomǛr vǛlǕk tas eventuǕli vǛl 
var mainǭties. Darbǭbu uz priekġu virza galvenǕs personas motivǕcija un skatǭtǕja 
pǕrliecǭba, ka varonis savu mǛrǵi sasniegs. SlǛgtǕs stǕstǭġanas formas elements ir 
izteikta galveno un blakus personu hierarhija. Ǭpaġa vieta ir tai personai, kas iemanto 
skatǭtǕja simpǕtijas. (Munaretto, 2009) LiteratȊrzinǕtnieks V. Props, pamatojoties 
uz krievu pasakǕm, ir izstrǕdǕjis modeli, kas ir piemǛrots, lai raksturotu hierarhiju 
ne tikai literǕrǕ darbǕ, bet arǭ kinofilmǕs. Ġis modelis ietver septiǺas personǕģa 
funkcijas, kurǕs personas var iesaistǭties un pildǭt noteiktu funkciju stǕstǕ: 

1)	varonis meklǛ savu ǭsteno sȊtǭbu, cenġas sasniegt mǛrǵi, 
2)	pretspǛlǛtǕjs mǛǥina viǺu aizkavǛt, 
3)	dǕvinǕtǕjs apvelta varoni ar kǕdu velti, kas bȊtiski palǭdz tikt uz priekġu, 
4)	meklǛtǕ persona apbalvo varoni, ja tas sasniedzis mǛrǵi, vai arǭ pati kǸȊst 

par balvu, 
5)	sȊtǭtǕjs nosȊta varoni ceǸǕ, 
6)	palǭgs dod padomus un zinǕġanas, 
7)	neǭstais varonis. (ʇʨʦʧʧ, 1928) 
Viena funkcija var bȊt sadalǭta vairǕkǕm personǕm, piemǛram, vairǕki palǭgi, 

vai arǭ viena persona var pildǭt vairǕkas funkcijas. Iepazǭstot galveno personu, 
skatǭtǕjs iegȊst svarǭgu informǕciju par tǛmǕm un konfliktiem ï tas ir pirmais 
posms. Pirmo posmu var uzskatǭt kǕ varoǺa ġǵirġanos no ierastǕs vides. Parasti 
tiek ievǛrota noteikta situǕciju secǭba. Varonis jȊt, ka nevar vairs dzǭvot tǕ, kǕ lǭdz 
ġim. ViǺa mǛǥinǕjumi iegȊt apmierinǕtǭbu nav devuġi vǛlamos rezultǕtus. IesǕkumǕ 
spǛku situǕcija ir lǭdzsvarota. Taļu lǭdzsvaru izjauc daģǕdi notikumi. Notikumi var 
izpausties daģǕdǕs formǕs, piemǛram, var atrast skǕrda bundģu ar interesantu saturu 
(ĂAmǛlijaò), avǭzǛ izlasǭt fascinǛjoġo ziǺu (ĂKapoteò). Taļu darbǭbu var iekustinǕt 
arǭ nelaimes gadǭjumi, neveiksmes, neparasti uzdevumi utt., ko varonis izjȊt kǕ 
ĂaicinǕjumu doties ceǸǕò. Darbǭbu izraisoġais moments nosaka mǛrǵa virzienu. 
IesǕkumǕ varonis bieģi pretojas pamest veco vidi, daģreiz viǺġ tiek brǭdinǕts. VǛl 
viǺam ir vajadzǭga viena vai vairǕku padomdevǛju palǭdzǭba, kas iedroġina un 
daudzos gadǭjumos iedod ceǸam kǕdu velti. PǕrkǕpjot jaunǕs pasaules slieksni, ir 
sasniegts pirmais pavǛrsiena punkts. JaunǕ pasaule fundamentǕli atġǵiras no varoǺa 
vecǕs pasaules ï arǭ tad, ja nav notikusi vietas maiǺa. SatraucoġǕkǕs lietas pǕrsva-
rǕ norisinǕs personas apziǺǕ, piemǛram, AmǛlijas jaunǕ pieredze, ka nevajag bȊt 
vienmǛr vienai un ierauties sevǭ (ĂAmǛlijaò). Ġis posms ir garǕkais: varonis nonǕk 



170	 PEDAGOǤIJA UN SKOLOTǔJU IZGLǬTǬBA

konfrontǕcijǕ ar pretspǛlǛtǕjiem, pǕrbaudes/piedzǭvojumi kǸȊst aizvien riskantǕki 
un mǭklu atrisinǕġana sareģǥǭtǕka. Varonim ir jǕnonǕk pie paġizziǺas, jǕmaina arǭ 
savs raksturs, jǕpǕrvar pagǕtnes trauma. Arǭ AmǛlijai nepietiek tikai ar palǭdzǛġa-
nu citiem, viǺai ir jǕiemǕcǕs atrast paġai savu laimi. JebkurǕ gadǭjumǕ varonim ir 
jǕpamet piedzǭvojumu pasaule. NǕkamais pavǛrsiena punkts aizved to atpakaǸ vecǕ 
vidǛ. PǛdǛjais posms ir atgrieġanǕs, respektǭvi, mǛrǵa sasniegġana. IzġǵiroġǕ cǭǺa ar 
pretspǛlǛtǕju un tǕ sodǭġana; balva par mǛrǵa sasniegġanu. Filozofs V. Benjamins 
darbǕ ĂMǕkslasdarbs tǕ tehniskǕs reproducǛjamǭbas laikmetǕò raksturo filmas iz-
gatavoġanu un iedarbǭbu: ĂKino ï un jo ǭpaġi skaǺu kino ï uzǺemġana paver tǕdu 
ainu, kǕda lǭdz ġim nekad un nekur nav bijusi iedomǕjama. TǕ atveido procesu, 
kurǕ nevienam skatpunktam nav pakǕrtojams tǕds stǕvoklis, no kura skatǭtǕja acij 
nekǸȊtu redzama paġai spǛles norisei nepiederǭga uzǺemġanas aparatȊra ï kǕ apgais-
moġanas iekǕrtas, asistentu pulks un tamlǭdzǭgi. (Tas bȊtu iespǛjams vienǭgi tad, ja 
viǺa redzoklis sakristu ar uzǺemġanas aparǕta lǛcu.)ò (Benjamins, 2005, 174. lpp.) 
Rodas pǕrliecǭba, ka filmas uztvere ir simultǕnspǛle, taļu to paġu var teikt arǭ par 
literǕrǕ darba uztveri. SavukǕrt tas nosaka vajadzǭbu apzinǕties literatȊras saistǭbu 
ar kinofilmu, un skolǛniem nepiecieġamas zinǕġanas par ġiem medijiem un prasmes 
ġos medijus uztvert, saprast un kritizǛt. Mediju kompetences veidoġanǕs mǕcǭbu 
saturǕ ir modelǛjama kopǕ ar literǕro kompetences veidoġanos, jo tikai tǕ skolǛniem 
var attǭstǭties spǛja uztvert, saprast un interpretǛt literǕro darbu. 

Nobeigums
Lasǭġana un rakstǭġana tiek uzskatǭtas par kultȊras tehnikǕm, bez kurǕm nav 

iedomǕjams neviens cilvǛks sabiedrǭbǕ; tieġi tǕpat vajadzǛtu vǛrtǛt indivǭda spǛju 
saprast kinofilmas, tǕs vizuǕlo valodu, jo modernǕs mediju sabiedrǭbas centrǕ at-
rodas arǭ kinofilma. Kinofilma iegȊst arvien lielǕku nozǭmi sociǕlǕs realitǕtes vǛr-
tǛġanǕ, vǛrtǭbu un identitǕtes veidoġanǕ. K. D. Felsmans (Klaus-Dieter Felsmann) 
norǕda, ka kinofilma var bȊt arǭ Ăapollonisksò elements mȊsdienǕs, jo senǕk antǭkais 
teǕtris radǭja iespǛju skatǭtǕjam analizǛt dvǛseles dziǸǕkos konfliktus, sabiedrǭbas 
problǛmas un izveidot vǛrtǭbas sistǛmu, attǭstǭt sabiedrǭbǕ tikumus, izmantojot pat 
jaunatnei bǭstamas tǛmas (mǕte nogalina savus bǛrnus, politikas vǕrdǕ tǛvs upurǛ 
savu meitu, dǛls nogalina savu tǛvu un guǸ ar savu mǕti u. c.). (Felsmann, 2007) 
VizuǕlie mediji (kino, televǭzija, internets) ieǺem arvien nozǭmǭgǕku vietu jaunieġu 
dzǭvǛ, kustǭgo un nekustǭgo attǛlu varai un spǛkam ir grȊti nepakǸauties, attǛlam 
ir vieglǕk nekǕ citiem medijiem inscenǛto pǕrdot kǕ patiesǭbu vai realitǕti. (R¿sel, 
Scheidt, 2005) TǕ ir uzskatǕma par problǛmu, ka skolǛni maz zina par kinofilmu kǕ 
mediju. Mediju sabiedrǭbǕ ir bȊtiski panǕkt, lai indivǭdam piemistu spǛja nepazaudǛt 
kritisku skatienu izklaides medijos, novǛrtǛt filmas kvalitǕti, diferencǛt vizuǕlo, 
imaginǕro un dokumentǕlo. PedagoǥiskajǕ ziǺǕ svarǭga ir mediju kompetences vei-
doġanǕs un filmas valodas apguve. Mediju kompetence ir nepiecieġama mȊsdienu 
sabiedrǭbǕ, tǕ nodroġina indivǭdam iespǛju pǕrvaldǭt modernǕs kultȊras tehnikas. 
LiteratȊras mǕcǭbu priekġmetǕ var iekǸaut tematus, kas nodroġina skolǛniem iespǛju 
iegȊt prasmes pǛtǭt un vǛrtǛt kinofilmu, un tam ir vairǕki iemesli: 

1)	literatȊra bieģi tiek ekranizǛta, kinofilma ir teksta ilustrǕcija un var kǸȊt par 
vǛl vienu veidu, kǕ interpretǛt literǕro darbu; 
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2)	kinofilmu var izmantot literǕrǕ darba interpretǕcijǕ vai arǭ par teksta izpratnes 
veidoġanas un pǕrbaudes instrumentu; 

3)	kinofilma ir patstǕvǭga mǕkslas forma, kam piemǭt sava specifika (valoda, 
estǛtika, stǕstǭjums), ko var salǭdzinǕt ar literǕra darba specifiku. 

Kinofilma bȊtiski var papildinǕt mǕcǭbu saturu, proti, prozas un dramaturǥi-
jas, dzejas tekstu analǭzes kategorijas un terminus var papildinǕt ar vizuǕlo zǭmju 
struktȊrǕm. Tas nav pretrunǕ ar literatȊras mǕcǭbu priekġmeta bȊtǭbu, jo, iemǕ-
coties lasǭt vizuǕlos tekstus, saǺemot atbilstoġas zinǕġanas, paǺǛmienus un darba 
tehnikas kǕ kinofilmas skatǭtǕjs, skolǛns spǛs veiksmǭgǕk interpretǛt tekstus, tikai 
ar nosacǭjumu, ja filmas analǭzes procesǕ tiks formulǛtas atziǺas un pǕrdomas par 
tǕs estǛtiskajǕm struktȊrǕm. EstǛtisko struktȊru izpratne kinofilmǕ savukǕrt palǭdz 
saprast tǕs arǭ literǕrǕ darbǕ. Filmu analǭzes procesǕ skolǛnam ir jǕpievǛrġ uzmanǭba 
arǭ neverbǕlajai komunikǕcijai, tas Ǹauj labǕk apzinǕties piedzǭvoto sajȊtu suǥestiju, 
emocionǕlo iedarbǭgumu un mǕkslas tǛla daudznozǭmǭbu. (Bienk, 2008) Kinofilma, 
lǭdzǭgi kǕ literatȊra, ir mȊsu sabiedrǭbas kultȊras izpausmes forma. VǛl vairǕk ï 
tǕ ir 21. gadsimtǕ dominǛjoġs medijs, kas ietekmǛ un izmaina jaunieġu pasaules 
uztveri un vǛrtǭbas. Skolas un literatȊras skolotǕja uzdevums ir attǭstǭt un veicinǕt 
kinofilmas analǭzes un vǛrtǛġanas spǛjas atbilstoġi jaunieġu vecumam.
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Summary
As cultural techniques, reading and writing are considered to be integral attributes 

of a functioning member of society, and, given the prominence of film in the modern 
media society, individual’s fluency in ‘reading’ the visual language of films should be 
valued on a par with linguistic literacy. Film acquires an increasingly prominent place 
in the range of contemporary terms of reality assessment as well as in the process of 
personal definition of values and identity. The place allotted to visual media (film, 
television, the Internet) in the lives of the young increases by day, and, in this media 
expansion, they are subjected to the multi-form force and power of moving and static 
images, which are the most effective vehicle of representing fictional, produced reality 
as an actual one. For school children, insufficient understanding of film as a medium 
should be regarded as a problem. In media-saturated society, it is important to enable 
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the individuals’ critical orientation in the media, to assist in the development of their 
capacity to assess films by their quality, to discern the visual material as imaginary 
or documentary product, while early acquisition of media competence and cinematic 
language matters from the pedagogical point of view. 

Study themes which ensure the development of students’ skills in studying and 
assessing film can be integrated into the literary discipline, which I suggest as a move 
supported by the following considerations: 1) literature is frequently made into film, 
which is a text illustration in itself and therefore can be approached as a mode of 
interpretation of literary work; 2) film can be used as an introduction to interpretation 
of literary work or, alternatively, as a testing material for student’s advancement in the 
perception of text; 3) film is an art form in its own right with its specifics (language, 
aesthetics, narrative) comparable to aspects of literary work. 

The media can significantly widen the educational content; namely, in literature 
learning, the range of the study categories used in analysis of prose, drama, and poetry 
texts can get set aside with the visual sign structures. Such an allocation is compatible 
with the essence of literature since, having acquired skills to read visual text ï having 
become informed, knowledgeable, analytically prepared film viewer – the young learner 
will be able to interpret literary text better, although on the condition that film analysis 
he or she has been prepared in has enabled articulation of clear views on the aesthetic 
structures in film. In turn, understanding of aesthetic structures in film serves better 
comprehension of literary structures. Similarly to literature, film is a form of the cultural 
production/self-expression of society; what is more important – it is the dominant media 
of the 21st century with formative impact on world views and values of the young. It 
falls upon school and the teacher of literature to promote skills of film assessment and 
analysis in young learners according to their age. 

This article posits and explores such questions as why it is important to make film 
studies part of literary education and how they can augment the development of literary 
competence in young learners. 

Keywords: reader, literary competence, literary work, film, media competence, 
viewer.
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PǛtǭjuma mǛrǵis bija noskaidrot, kǕ Latvijas preses izdevums ĂMans Mazaisò, kura mǛrǵ-
auditorija ir vecǕki, atspoguǸo audzinǕġanas jautǕjumus atbilstoġi pǛtǭjumǕ ĂAudzinǕġana 
ǥimenǛ Latvijas transformatǭvajǕ sabiedrǭbǕò uzsvǛrtajiem vecǕku kompetences audzinǕt 
kritǛrijiem un rǕdǭtǕjiem. ĢurnǕlǕ publicǛto rakstu kontentanalǭze tika veikta vienǕ kalendǕrǕ 
gadǕ (2009), iegȊtie rezultǕti tika analizǛti S. Moskoviļi sociǕlo priekġstatu teorijas ietvaros. 
Tika secinǕts, ka LatvijǕ vienǭgais ģurnǕls latvieġu valodǕ, kura mǛrǵauditorija ir vecǕki, Ǹoti 
minimǕli atspoguǸo mȊsdienu zinǕtnǛ akcentǛtǕs tendences un tǕpǛc veido samǛrǕ vienpusǛju 
priekġstatu par audzinǕġanu. 
AtslǛgvǕrdi: vecǕku kompetence audzinǕt, pedagoǥiskǕs vǛrtǭbas, pedagoǥiskais infanti-
lisms, pedagoǥiskǕs darbǭbas imitǕcija.

VecǕku kompetences audzinǕt kritǛriji un rǕdǭtǕji
Priekġstatus par aktualitǕtǛm un galvenajǕm idejǕm mȊsdienu zinǕtnǛ vai 

konkrǛtajǕ zinǕtǺu nozarǛ cilvǛki gȊst no daģǕdiem medijiem, arǭ no drukǕtajiem 
medijiem. MȊsdienǕs populǕrie izdevumi veido cilvǛku priekġstatus un izpratni par 
konkrǛtu jautǕjumu. Katrs laikmets nosaka savas sociǕlo kategoriju un personǭbas 
virzǭbas prioritǕtes. (Mollenhauer, Brumlik, Wudtke, 1978) AudzinǕġana kǕ diskusi-
ju objekts bijusi aktuǕla visos sabiedrǭbas attǭstǭbas periodos, jo vienmǛr nozǭmǭgs ir 
bijis jautǕjums par audzinǕġanas stratǛǥisko jeb ideǕlo mǛrǵi. ZinǕtniskajǕ literatȊrǕ 
un praksǛ autonoma (patstǕvǭga un atbildǭga) personǭba kǕ audzinǕġanas mǛrǵis 
savu aktualitǕti nezaudǛ arǭ mȊsdienu pedagoǥijǕ un psiholoǥijǕ. (Ġpona, 2006; 
Walper, 2005) TǕpǛc patstǕvǭgu un atbildǭgu personǭbu kǕ audzinǕġanas mǛrǵi 
bȊtiski analizǛt gan individuǕlajǕ (paġaudzinǕġana kǕ personǭbas autonomijas 
rosinǕtǕja), gan sociǕlajǕ (autonomija kǕ savstarpǛjo attiecǭbu respektǛtǕja) kon-
tekstǕ. TǕdǛǸ no 2008. lǭdz 2010. gadam tika veikts pǛtǭjums ĂAudzinǕġana ǥimenǛ 
Latvijas transformatǭvajǕ sabiedrǭbǕò, lai izpǛtǭtu vecǕku kompetenci audzinǕt 
transformatǭvas sabiedrǭbas ǥimenǛ. Ġǭ pǛtǭjuma rezultǕtǕ tika teorǛtiski nodalǭti 
un pamatoti, kǕ arǭ empǭriski pǕrbaudǭti vecǕku kompetences audzinǕt kritǛriji un 
rǕdǭtǕji (sk. tabulu).

Latvijas Universitǔtes raksti. 2012, 781. sǛj.  
PedaGOǤija un skOlOtǔju izGlītība	 174.ï185. lpp.
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Tabula

Ġǭ pǛtǭjuma rezultǕtǕ tika secinǕts, ka nodalǭtie un pǕrbaudǭtie vecǕku kom-
petences audzinǕt kritǛriji un rǕdǭtǕji veido ǥimenes pedagoǥiskǕs aksioloǥijas 
pamatu. (Medne, 2010) Respektǭvi, audzinǕġanas laukǕ katrs ǥimenes loceklis var 
apmierinǕt vajadzǭbas, pilnveidot ǥimenes kopǛjǕ dzǭvesdarbǭbas jomǕ atklǕtǕs 
vǛrtǭbas, kǕ arǭ sekmǛt piederǭbas un droġǭbas izjȊtu veidoġanos ǥimenei, tǕdǛjǕdi 
nostiprinot individuǕlo jǛgu.

PǛc pǛtǭjumǕ iegȊtajiem datiem tika secinǕts, ka vidǛjais respondentu kom
petences lǭmenis audzinǕġanǕ saskaǺǕ ar aprakstǭtajiem vecǕku kompetences 
audzinǕt kritǛrijiem un rǕdǭtǕjiem ir robeģǕs no 3,76 svǛrtajiem punktiem (rǕdǭtǕjǕ 
ǥimenes dzǭvesdarbǭbas produktivitǕte) lǭdz 4,14 svǛrtajiem punktiem (rǕdǭtǕjǕ 
attieksme pret sevi) (sk. 1. att.). Tas nozǭmǛ, ka saskaǺǕ ar mȊsdienu teorijǕ 
aprakstǭto audzinǕġanas procesa ǭstenoġanas kvalitǕti ǥimenes kopǛjǕ dzǭvesdarbǭbǕ 
Latvijas transformatǭvajǕ sabiedrǭbǕ respondentu audzinǕġanas process tiek realizǛts 
pǕrsvarǕ B un C lǭmenǭ (rǕdǭtǕjos lǭdzsvarotas piederǭbas un pieklǕjǭbas iekġǛjǕs un 
ǕrǛjǕs robeģas; atklǕts, iedroġinoġs, atbalstoġs vertikǕlais un horizontǕlais dialogs; 
savstarpǛjǕ prasǭguma noturǭgums; lǭdzdalǭba kopǛjǕ ǥimenes dzǭvesdarbǭbǕ; 
ǥimenes dzǭvesdarbǭbas produktivitǕte; lǭdztiesǭba; patstǕvǭba; attieksme pret 
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sevi un attieksme pret citiem), savukǕrt rǕdǭtǕjǕ vienotǭba principos, mǛrǵǭ un 
vǛrtǭbǕs ï visos piecos lǭmeǺos, rǕdǭtǕjǕ atbildǭba ï A, B, C un 0 lǭmenǭ. 

TǕtad lauka pǛtǭjuma rezultǕti apliecina, ka aptaujǕto vecǕku kompetence 
audzinǕt Latvijas transformatǭvajǕ sabiedrǭbǕ pǕrsvarǕ tiek realizǛta B lǭmeǺa jeb 
LǬDZSVAROTĀ audzinǕġanas tipa ǥimenǛ un C lǭmeǺa jeb JUCEKLǬGĀ audzi-
nǕġanas tipa ǥimenǛ. Respektǭvi, teorijǕ pamatoto pedagoǥisko vǛrtǭbu realizǕcija 
ikdienas ǥimenes dzǭvesdarbǭbǕ ir vidǛja. 

1. attǛls. ReǕlie vecǕku kompetences audzinǕt rǕdǭtǕju lǭmeǺi 

Ġǭ pǛtǭjuma rezultǕtǕ, konstatǛjot reǕlo stǕvokli audzinǕġanǕ LatvijǕ, tǕtad 
reǕlo pedagoǥisko vǛrtǭbu realizǕciju ǥimenes ikdienas dzǭvesdarbǭbǕ, tika izvirzǭts 
mǛrǵis nǕkamajam pǛtǭjumam ï izpǛtǭt, kǕ ġǭs teorijǕ akcentǛtǕs vǛrtǭbas atspoguǸo 
Latvijas mediji, kas raksta par audzinǕġanu, jo priekġstatus par sociǕlajǕm parǕdǭ-
bǕm cilvǛki gȊst no populǕriem medijiem. 

Metode
PǛtǭjumam tika izvǛlǛts ģurnǕls ĂMans Mazaisò, kas, pǛc Latvijas preses izde-

vǛju asociǕcijas datiem, LatvijǕ ir vienǭgais medijs latvieġu valodǕ, kurġ ik mǛnesi 
uzrunǕ topoġos un jaunos vecǕkus, sniedzot ieteikumus un padomus bǛrna gaidǭġa-
nas, auklǛġanas un audzinǕġanas laikǕ lǭdz septiǺu gadu vecumam (pieejams: http://
www.lpia.lv/?id=191&izd=2&izdid=23). ĢurnǕlǕ, kura mǛrǵauditorija ir vecǕki, 
tika analizǛtas noteikto kategoriju skaita vienǭbas vienǕ kalendǕrǕ gadǕ (2009). 
KopumǕ tika izanalizǛti 12 ģurnǕli, analizǛjot katra raksta saturu katrǕ ģurnǕlǕ. 
Atbilstoġi kontentanalǭzes nosacǭjumiem tika noteikta 
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Å	 analǭzes kategorija ï vecǕku kompetence audzinǕt raksturo pedagoǥiskǕs 
aksioloǥijas saturu;

Å 	 analǭzes vienǭba ideogramma (tika analizǛts vesels izteikums) (Cohen, 
Manion, Morrison, 2007, p. 253ï263; ɼʦʙʨʝʥʴʢʦʚ, ʂʨʘʚʯʝʥʢʦ, 2011,  
c. 568ï582) atbilstoġi katram kritǛrijam un rǕdǭtǕjam.

RezultǕti
No teorijǕ akcentǛtiem 15 vecǕku kompetences audzinǕt kritǛrijiem un rǕdǭ-

tǕjiem, kas veido pedagoǥiskǕs aksioloǥijas pamatu, LatvijǕ vienǭgajǕ vecǕkiem 
adresǛtajǕ ģurnǕlǕ latvieġu valodǕ viena gada laikǕ ir minǛtas 6 analǭzes kategorijas 
daģǕdǕs skaita vienǭbǕs (sk. 2. att.). 

Å	 Lǭdzsvarotas piederǭbas un pieklǕjǭbas iekġǛjǕs un ǕrǛjǕs robeģas ï 18 
(2. ģurnǕla numurǕ ï 1; 3. ģurnǕla numurǕ ï 2; 4. ģurnǕla numurǕ ï 1; 
5. ģurnǕla numurǕ ï 3; 6. ģurnǕla numurǕ ï 3; 7. ģurnǕla numurǕ ï 3; 
8. ģurnǕla numurǕ ï 5).

Å	 Sadarbǭba ǥimenǛ ï 4 (2. ģurnǕla numurǕ ï 1; 3. ģurnǕla numurǕ ï 1; 
5. ģurnǕla numurǕ ï 2).

Å	 Atbildǭba ï 14 (2. ģurnǕla numurǕ ï 1; 3. ģurnǕla numurǕ ï 1; 4/1; 5. ģurnǕla 
numurǕ ï 2; 6. ģurnǕla numurǕ ï 3; 7. ģurnǕla numurǕ ï 3; 8. ģurnǕla 
numurǕ ï 3).

Å	 Attieksme pret sevi (ir paradumi saskaǺot savas intereses un rǭcǭbu ar citiem 
ǥimenes locekǸiem) ï 3 (2. ģurnǕla numurǕ ï 1; 5. ģurnǕla numurǕ ï 1; 
7. ģurnǕla numurǕ ï 1).

Å	 Attieksme pret citiem (kopǭgas intereses, uzskati un rǭcǭba nostiprinǕjuġǕs 
ǭpaġǕs ǥimenes tradǭcijǕs) ï 4 (2. ģurnǕla numurǕ ï 1; 6. ģurnǕla numurǕ ï 1; 
7. ģurnǕla numurǕ ï 1; 8. ģurnǕla numurǕ ï 1).

Å	 SavstarpǛjǕ prasǭguma noturǭba (vecǕki un bǛrni prot pamatot, izteikt un uz-
turǛt vǛlmes atbilstoġi objektǭvajai situǕcijai) ï 1 (6. ģurnǕla numurǕ ï 1).

TǕtad var secinǕt, ka vecǕku kompetences audzinǕt kritǛriji, kas uzsvǛrti peda-
goǥijas teorijǕ un veido ǥimenes pedagoǥiskǕs aksioloǥijas pamatu, minimǕli tiek 
atspoguǸoti Latvijas vienǭgajǕ ģurnǕlǕ, kuru adresǕti ir vecǕki. EmpǭriskǕ pǛtǭjuma 
rezultǕti un pedagoǥisko vǛrtǭbu interpretǕcija ģurnǕlǕ ĂMans Mazaisò apstiprina 
S. Moskoviļi ideju, ka ģurnǕlistu kǕ mediju pǕrstǕvju sociǕlǕ izpratne, arǭ izpratne 
par pedagoǥiskajǕm vǛrtǭbǕm, tiek vispǕrinǕta sabiedrǭbǕ. SociǕlie priekġstati rodas, 
jaunǕs zinǕġanas komunikǕcijas ceǸǕ integrǛjot jau esoġajǕs zinǕġanǕs. (Moscovici, 
1981) Ar sociǕlajiem priekġstatiem tiek saprasts ĂjǛdzienu, apgalvojumu, skaid-
rojumu kopums, kas rodas ikdienas dzǭvǛ starppersonu komunikǕcijas gaitǕ, un 
mȊsdienu sabiedrǭbǕ tie ir tradicionǕlo sabiedrǭbu mǭtu un ticǛjumu ekvivalentsò. 
(Moscovici, 1981, p. 181) SaskaǺǕ ar S. Moskoviļi ideju ġajǕ pǛtǭjumǕ ieskicǛjas 
vairǕki riski pedagoǥisko vǛrtǭbu interpretǕcijǕ ikdienas audzinǕġanǕ ǥimenǛ. Pirm-
kǕrt, vecǕkiem veidojas vienpusǛjs priekġstats par audzinǕġanas vǛrtǭbǕm, otrkǕrt, 
teorija tiek atrauta no ikdienas prakses, jo, iespǛjams, ģurnǕlistiem ir tendence 
interpretǛt audzinǕġanas jautǕjumus un salikt akcentus uz tiem atbilstoġi savai 
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izpratnei, kas ne vienmǛr ir zinǕtniski pamatota. TreġkǕrt, audzinǕġanas eksperti, 
kas tiek izvǛlǛti konkrǛtajǕ medijǕ, iespǛjams, neatbilst eksperta statusam. 

2. attǛls. Pedagoǥisko vǛrtǭbu interpretǕcija ģurnǕlǕ „Mans Mazaisò 2009. gadǕ

TǕpǛc pastǕv risks, pirmkǕrt, ka ǥimenǛs pieaugs pedagoǥiskais infantilisms, 
otrkǕrt, izveidosies informǕcijas plaisas, ko sauc par informǕcijas plaisas fenomenu 
(information gap). (Frith, 2000) Ar informǕcija plaisu ġajǕ gadǭjumǕ saprot vienpu-
sǛjǕs informǕcijas plȊsmas negatǭvo ietekmi uz vecǕku pedagoǥiskajǕm vǛrtǭbǕm 
un zinǕġanǕm un to realizǕciju audzinǕġanǕ. ĠajǕ gadǭjumǕ radot risku, ka zinǕġa-
nu apjoms un izpratne vienǕ sabiedrǭbas daǸǕ pieaug (tiem, kuri prot citu valodu, 
mǕk atrast citus resursus, ir motivǛti meklǛt citus informǕcijas resursus), bet citǕ 
samazinǕs (tiem, kuri izmanto tikai vienu mediju), zinǕġanu plaisa starp daģǕdǕm 
sociǕlajǕm grupǕm pieaug. KǕ sekas ġim fenomenam D. Makvǭls un S. VindǕls 
min parǕdǭbu, ko nosauc par komunikǕcijas potenciǕlu (communication potential). 
(Mqueil, Windhal, 1993, p. 123) Tas ietver ǭpaġǭbas un/vai faktorus, kas ietekmǛ 
personas spǛjas darboties ar informǕciju, rezultǕtǕ sekmǛjot vai bremzǛjot komuni-
kǕcijas procesu, realizǛjot vai nerealizǛjot piedǕvǕtǕs vǛrtǭbas ikdienas audzinǕġanas 
procesǕ. (Mqueil, Windhal, 1993, p. 123)

TǕtad mȊsdienǕs, pamatojoties uz mediju ietekmi uz sabiedrǭbas locekǸu zi-
nǕġanu, izpratnes un attieksmju veidoġanos, ġǭ situǕcija paaugstina risku, ka var 
izveidoties apburtais pedagoǥiskais loks. PirmkǕrt, padziǸinǕs mȊsdienu mǭtisms, 
jo mǭti rodas tur, kur ir zinǕġanu un izpratnes trȊkums (Raipulis, 2008), kǕ arǭ mȊs-
dienǕs tie legǕli mazina vecǕku atbildǭbu par audzinǕġanu. Tas, iespǛjams, saistǭts 
ar radikǕlǕ humǕnisma ideju aktualizǛġanos LatvijǕ, kurġ postulǛ misticismu un 
okultismu. (ReǺǥe, Austers, 2008) Tie, savukǕrt, veicina aktuǕlo akcentu salikġanu 
pedagoǥiskajǕ ĂmodǛò. TǕpǛc tiek leǥitimǛtas mǕkslǭgi veidotas pseidodiagnozes 
(indigo bǛrni, kristǕliskie bǛrni), kǕ arǭ pseidovǛrtǭbas audzinǕġanǕ. Ar pseidovǛrtǭbu 
ġajǕ gadǭjumǕ tiek saprasta ǭpaġo bǛrnu statusa mǕkslǭga izveidoġana, taļu jautǕ-
jums par ǥimeni un audzinǕġanu ġajǕ diskusijǕ paliek otrajǕ plǕnǕ. (Raipulis, 2008; 
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Mollenhauer, Brumlik, Wudtke, 1978; Bergmann, 2006) TǕdi sociǕli fenomeni kǕ 
pedagoǥiskǕ Ămodeò nav nejauġi, tos nedrǭkst ignorǛt. (Bergmann, 2006) E. Piklere 
to nosauc par vecǕku lepnuma maldiem, jo viǺi nevis meklǛ cǛloǺus vai analizǛ 
bǛrnu uzvedǭbu, bet lepni paziǺo, ka viǺu bǛrni ir ǭpaġǕki. (Pikler, 2007) 

PǛtǭjuma rezultǕti rosina secinǕt, ka analizǛtais ģurnǕls, savos rakstos maz 
akcentǛjot pedagoǥiskǕs vǛrtǭbas audzinǕġanǕ, nodroġina brǭvu niġu ġo mǕkslǭgi 
izveidoto pedagoǥisko fenomenu popularitǕtei sabiedrǭbǕ, nevis jaunas zinǕġanas.

TǕtad katrs aktuǕlais akcents pedagoǥiskajǕ ĂmodǛò novirza uzmanǭbu no 
problǛmas, atkal padarot ǭpaġu kǕdu izredzǛto un ġǵeǸot sabiedrǭbu. ĠǕda audzinǕ-
ġanas interpretǕcija kǸȊst bǭstama un ieskicǛ tendenci akcentǛt problǛmu kǕ ǭpaġi 
izredzǛtas sabiedrǭbas daǸas fenomenu, nevis koncentrǛties uz kompetentu pedago-
ǥisku risinǕjumu meklǛjumiem, kas veicinǕtu katra ǥimenes locekǸa autonomiju kǕ 
pilsoniskas sabiedrǭbas sociǕlu vǛrtǭbu. ĠǕdi koncentrǛjoties uz problǛmu, rezultǕts 
ir ĂvainǭgǕò vai ĂlaimǭgǕò atraġana, nevis produktǭvs pedagoǥiska risinǕjuma un 
resursu meklǛjums jaunas audzinǕġanas perspektǭvas un potenciǕlu realizǛġanai. 

Ġǭ pǛtǭjuma rezultǕti saskan ar D. BǕkes un V. Kukuġina apgalvojumiem, ka 
plaġsaziǺu lǭdzekǸi uztur un pastiprina ġo mǕkslǭgi izveidoto pedagoǥisko fenomenu 
popularitǕti sabiedrǭbǕ (Baacke, 1999, p. 395; ʂʫʢʫʰʠʥ, 2002, c. 233), jo tiem rak-
sturǭga tendence interpretǛt atseviġǵus faktus atrauti no veseluma un konteksta un 
bez profesionǕla skaidrojuma, kǕ arǭ ar V. ReǺǥes un I. Austera pǛtǭjuma rezultǕtiem 
par psiholoǥijas ģurnǕlos piedǕvǕtǕs informǕcijas un tǕs interpretǕcijas mijsakarǭbu 
ar cilvǛku izpratni par psiholoǥiju. (ReǺǥe, Austers, 2008) 

MȊsdienu sociǕlpedagoǥisko situǕciju raksturo arǭ fakts, ka vecǕki saskaras ar 
atġǵirǭgǕm pedagoǥiskǕm ievirzǛm par to, kas ir Ălaba audzinǕġanaò, tǕdǛǸ viǺi sǕk 
izjust draudus, kǸȊst nedroġi, pieaug viǺu bezpalǭdzǭbas izjȊta un viǺi lǛnǕm pado-
das. (Hawellek, Schlippe, 2005, p. 17; Schneewind, Bºhmert, 2008, p. 12) RezultǕtǕ 
vai nu pieaug ĂbǛgġana no lǛmumu pieǺemġanasò (Drucker, 1992, p. 214), vai arǭ 
lǛmums par to, Ăkas ir pareiza audzinǕġanaò, jǕpieǺem paġiem vecǕkiem (Schne-
ewind, Bºhmert, 2008, p. 12), un visbieģǕk tas notiek saskaǺǕ ar savu izpratni. Tieġi 
tǕpǛc arǭ audzinǕġanas vǛrtǭbu popularizǛġanǕ mediji ir bȊtiski informǕcijas nesǛji. 
TomǛr, neskatoties uz sociǕlǕs situǕcijas specifiku, atbildǭba par audzinǕġanu ir 
vecǕku pienǕkums. (Bergmann, 2006) Nav pieǺemams viedoklis, ka argumenti par 
pedagoǥiski nespǛjǭgo vecǕku ǥenǛtisko predispozǭju pedagoǥiski nevarǭgos vecǕkus 
atbrǭvo no atbildǭbas par audzinǕġanu. Nevarǭbas izjȊta audzinǕġanǕ ne vienmǛr ir 
mijsakarǭbǕ ar faktisko audzinǕġanas spǛju trȊkumu ï bieģi vien vecǕkiem trȊkst 
konkrǛtu zinǕġanu par to, kǕ veicinǕt pozitǭvu bǛrna personǭbas attǭstǭbu, un nav 
atbilstoġu spǛju, lai ġǭs zinǕġanas konkrǛtǕ situǕcijǕ pǕrvǛrstu audzinoġǕ rǭcǭbǕ. 
(Schneewind, Bºhmert, 2008, p. 44) AudzinǕġanǕ svarǭgas ir ne tikai vecǕku spǛjas 
un zinǕġanas, bet arǭ mǕtes vai tǛva vǛrtǭbas, uz kurǕm vecǕki balstǕs, audzinot 
bǛrnu. Arǭ A. fon Ġlipe un K. Haveleks uzsver, ka vecǕki ir ǥimenes centrs jeb 
viduspunkts, kas gan sev, gan bǛrniem vienǕdǕ mǛrǕ dod gan droġǭbas izjȊtu, gan 
orientǕciju, kura pamatojas uz viǺu pedagoǥiskajǕm vǛrtǭbǕm, tomǛr mȊsdienu 
praksǛ ġǭ nav kǸuvusi par galveno pedagoǥisko domu. (Hawellek, Schlippe, 2005, 
p. 17) TǕpǛc var apgalvot, ka pǛc bȊtǭbas audzinǕġanǕ ġobrǭd notiek pedagoǥiskǕs 
darbǭbas imitǕcija. Lǭdz ar to pastǕv risks, ka izveidosies pedagoǥiskais narcisisms 
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(tǭksminǕġanǕs par sevi), kas deformǛ un/vai ierobeģo pedagoǥisko vǛrtǭbu izpratni 
un ǭstenoġanu audzinǕġanǕ. 

KopumǕ jǕsecina, ka LatvijǕ vienǭgais ģurnǕls latvieġu valodǕ, kura mǛrǵaudi-
torija ir vecǕki, veido samǛrǕ vienpusǛju (stereotipisku) priekġstatu par audzinǕġanu 
un maz analizǛ zinǕtniskajǕ literatȊrǕ akcentǛtǕs pedagoǥiskǕs vǛrtǭbas, kǕ arǭ lielǕ 
mǛrǕ identificǛ audzinǕġanu ar sociǕlu parǕdǭbu, kas notiek pati par sevi, nevis kǕ 
mǛrǵtiecǭgs, regulǕrs ikdienas process, kurġ balstǕs uz pedagoǥiskǕm vǛrtǭbǕm. PǛ-
tǭjums apstiprina, ka vecǕku pedagoǥiskǕs vǛrtǭbas ikdienas audzinǕġanǕ un izpratne 
par tǕm daudzǛjǕdǕ ziǺǕ atbilst tam, kǕ tas tiek interpretǛts medijǕ. IespǛjams, 
tiek uzskatǭts, ka ġǕda mistiska pieeja audzinǕġanai cilvǛkiem ir saprotamǕka vai 
vieglǕk uztverama, tomǛr rada augstu risku, nonivelǛjot izpratni par audzinǕġanu 
lǭdz mǭtismam un papildus tam akcentǛjot noraidoġu attieksmi pret zinǕtniskumu 
audzinǕġanǕ, tǕpǛc uzmanǭba bȊtu pievǛrġama gan ekspertu izvǛlei, gan atbilstoġai 
komunikǕcijas vǛstǭjuma formai un saturam.
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Summary
The aim of the research was to discover how upbringing issues are reflected in 

the Latvian magazine ñMans Mazaisò (translation in English ñMy Little Oneò) and 
compare it with the upbringing competence criteria and indicators for parents identified 
in the study ñUpbringing in the Transformative Society of Latviaò. Content analysis of 
the articles published in the magazine was carried out in the period of one calendar 
year (2009); the obtained results were analyzed from the perspective of Moskoviciôs 
theory of social representations. The author concludes that the only magazine in the 
Latvian language targeted at parents reflects the trends highlighted in contemporary 
research to a minimum, resulting in the risk to encourage narrow-minded views on 
upbringing.

The only Latvian-language magazine targeted at parents reflects little of the criteria 
for upbringing competence in parents that form the basis of the pedagogical axiology of 
families and are identified in the theory. The results of the empirical research and the 
interpretation of pedagogical values reflected in the magazine agree with S. Moskoviciôs 
idea that social interpretation by journalists as the representatives of the media, 
including their interpretation of pedagogical values, is generalized in the society. A 
number of risks were identified – first, parents formed a biased opinion on pedagogical 
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values. Second, theory is often disconnected from practice, which is possible since 
journalists tend to interpret and put emphases on educational issues according to 
their understanding, which is not always scientifically-based. Third, education experts 
interviewed in the media might not always meet the qualifications their expert status 
requires. This results in, firstly, the risk of pedagogical infantilism in families; secondly, 
the phenomenon of the formation of an information gap. The information gap here 
stands for the negative impact of one-sided information on parental pedagogical values 
and their implementation in the process of education.

Therefore, the present situation increases the risk to develop a pedagogical trap 
because of the impact of the media on the knowledge, understanding, and attitudes 
of the members of society. First, mythism becomes more apparent as myths are the 
consequence of the lack of knowledge and understanding; today they also legally 
decrease parents’ responsibility for the upbringing of their children. The research 
indicates that the articles in ñMans Mazaisò put little emphasis on pedagogical values 
in education and give a free ride to popular artificially formed pseudo-pedagogical 
phenomena instead of new knowledge.

In conclusion, the only magazine in the Latvian language targeted at parents 
facilitates the development of one-sided (stereotypical) attitudes towards education, 
largely by identifying it with a social phenomenon that happens by itself. The author 
proves that upbringing and the parents’ understanding of it largely correspond to how 
it is interpreted in the media.

Keywords: parental upbringing competence, pedagogical values, pedagogical 
infantilism, imitation of pedagogical activity. 
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Medijs ir arǭ mǕcǭbu grǕmata, kas ir pedagoǥisks lǭdzeklis, ko izmanto ikviens skolǛns. 
Salǭdzinoġi maz ir veikti pǛtǭjumi par mǕcǭbu grǕmatu lietoġanu pedagoǥiskajǕ procesǕ. 
MȊsdienu mǕcǭbu grǕmatu teorijǕ mǕcǭbu grǕmata, pirmkǕrt, tiek aplȊkota kǕ sabiedrisko 
procesu produkts un faktors, otrkǕrt, kǕ darba lǭdzeklis, palǭgs mǕcǭbǕs un mǕcǭbu procesa 
priekġmets un, treġkǕrt, kǕ multimediǕlǕ mǕcǭbu vide.
RakstǕ ir analizǛtas ļetras sestǕs klases matemǕtikas mǕcǭbu grǕmatas pǛc pieciem izstrǕdǕta-
jiem kritǛrijiem, kas Ǹauj izvǛrtǛt ġo mediju vǛstǭjuma spilgtumu, emocionalitǕti, informǕcijas 
strukturǛġanu, vingrinǕjumu saistǭbu ar ikdienas situǕcijǕm, virzǭbu uz paġizglǭtǭbu u. c. Tika 
secinǕts, ka ġo mǕcǭbu grǕmatu vǛstǭjums ir pietiekami spilgts un emocionǕli saistoġs, tas 
virzǭts uz paġizglǭtǭbu, kas ir nozǭmǭgi, attǭstot skolǛnu mǕcǭġanǕs prasmes un sagatavojot 
mȊģizglǭtǭbai. TomǛr ne visǕs analizǛtajǕs mǕcǭbu grǕmatǕs ir izmantotas atsauces uz citu 
grǕmatǕ esoġu informǕciju, tǕ nodroġinot vienotas mǕcǭbu satura pǛctecǭbas uztveri. Arǭ 
lietotais ilustratǭvais materiǕls ne vienmǛr mǛrǵtiecǭgi papildina mǕcǭbu grǕmatas tekstu un 
atvieglo uzdevumu satura uztveri. 
MatemǕtikas mǕcǭbu grǕmatu kǕ mediju iedarbǭba daudzǛjǕdǕ ziǺǕ ir atkarǭga no praktisko 
piemǛru, vingrinǕjumu, kuru saturs ietver ikdienas situǕcijas, daudzuma. VisvairǕk tǕdu 
vingrinǕjumu ir profesora J. Menļa juniora grǕmatǕ, kur ir arǭ pǛtnieciski vingrinǕjumi, kas 
palǭdz attǭstǭt skolǛnu mǕcǭġanǕs prasmes.
AtslǛgvǕrdi: mǕcǭbu grǕmata, medijs, matemǕtikas mǕcǭbu grǕmata.

Attǭstoties mediju pedagoǥijai, arvien vairǕk tiek pievǛrsta uzmanǭba tiem 
lǭdzekǸiem un paǺǛmieniem, ar kuriem tiek nodota informǕcija un veidota saziǺa. 
Viens no tǕdiem lǭdzekǸiem ir mǕcǭbu grǕmata.

MǕcǭbu grǕmata ï viens no nozǭmǭgǕkajiem mǕcǭbu lǭdzekǸiem, kurǕ saskaǺǕ ar 
pedagoǥijas likumǭbǕm un atbilstoġi izglǭtǭbas mǛrǵiem metodiski sakǕrtots mǕcǭbu 
priekġmeta saturs ï fakti, jǛdzieni, likumǭbas, teorijas, nosacǭjumi (induktǭvi vai 
deduktǭvi). (Andersone, Maslo, KrȊze, Rutka, Ģogla, 2009) TajǕ aptverti vingri-
nǕjumi, uzdevumi un kontroljautǕjumi skolǛna zinǕġanu un prasmju veidoġanai, 
mǕcǭġanǕs prasmes, citu skolǛna daudzveidǭgo spǛju attǭstǭbai. 

MǕcǭbu grǕmata ir vǛsturiski attǭstǭjusies atkarǭbǕ no pedagogu un pǛtnie-
ku priekġstata par to, kas ir cilvǛka attǭstǭba kopumǕ, ko saprotam ar jǛdzienu 
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mǕcǭġanǕs, mǕcǭġanǕs un attǭstǭbas attiecǭbǕm u. c. MǕcǭbu grǕmatas koncepcija 
mainǭjǕs arǭ atkarǭbǕ no zinǕġanu avota pieejamǭbas skolǛnam, kǕ arǭ pieejamǕs 
informǕcijas apjoma.

MȊsdienu mǕcǭbu grǕmatu teorijǕ mǕcǭbu grǕmata, pirmkǕrt, tiek aplȊkota kǕ 
sabiedrisko procesu produkts un faktors, otrkǕrt, kǕ darba lǭdzeklis, palǭgs mǕcǭbǕs 
un mǕcǭbu procesa priekġmets un, treġkǕrt, kǕ multimediǕlǕ mǕcǭbu vide.

Mediju bȊtǭba
KanǕdietis mediju teorǛtiǵis MǕrġals Makluens (Marshall McLuhan) skaidro, 

ka medijs ir vǛstǭjums. (Pipers, 2011) Medijs ir galvenokǕrt kultȊras vai mǕkslas 
zǭme, kas reprezentǛ nozǭmes, vǛstǭjuma jǛgu, un medijam raksturǭga pazǭme ir tǕ, 
ka to ir iespǛjams uztvert. (Plaude, 2003) 

Izġǵir daģǕdu tipu medijus:
Å	 reklǕmas mediji (ǭpaġas reklǕmas avǭzes, reklǕmas bukleti utt.);
Å	 tieġraides mediji (TV, radio);
Å	 digitǕlie mediji (CD-ROM, DVD);
Å	 elektroniskie mediji (datori, datorprogrammas);
Å	 hipermediji (interneta tǭkli);
Å	 masu mediji (prese utt.);
Å	 multimediji (ierǭces vai programmas, kas satur ierakstus, prezentǕcijas 

utt.);
Å	 ziǺu mediji (avǭzes, radio, TV, interneta ziǺu lapas);
Å	 drukǕtie mediji (grǕmatas, enciklopǛdijas utt.);
Å	 publicǛtie, izdotie mediji (ģurnǕli, rakstu krǕjumi utt.);
Å	 ierakstu mediji (diski, kasetes, zibatmiǺas utt.);
Å	 sociǕlie mediji (interneta portǕli, mǕjaslapas, sociǕlie interneta tǭkli). 
Medijs vispǕrinǕti ir objekts, uz kura tiek saglabǕti dati vai ar kura starpniecǭbu 

tie tiek nodoti tǕlǕk izmantoġanai. MȊsdienǕs medijs pilda starpnieka funkciju starp 
vǛstnieku un vǛstǭjuma adresǕtu. TǕdǛjǕdi, kǕ norǕda E. Pipers, grǕmata kǸȊst par 
garas vǛrtǭbu radǭġanas ǵǛdes posmu. (Pipers, 2011) 

Izġǵir vairǕku tipu medijus. (Plaude, 2003) Ir sekundǕrie mediji, kǕ mǕcǭbu 
grǕmata, kas iedarbojas pastarpinǕti tikai tad, ja to lasa, ar to strǕdǕ, mǕcǕs; un 
primǕrie mediji, kas ir cilvǛku nepastarpinǕto kontaktu lǭdzekǸi, kǕ teǕtris, deja u. c., 
kǕ arǭ terciǕlie mediji, kas ir gan tehniski radǭti, gan ar tehnisko lǭdzekǸu palǭdzǭbu 
uztverami (TV, radio). 

InformǕcijas tehnoloǥiju attǭstǭba un straujie globalizǕcijas procesi ietekmǛjuġi 
informatǭvo pasauli un attieksmi pret informǕcijas nesǛjiem. Lǭdz ar to daģi infor-
mǕcijas nesǛji, (piemǛram, logaritmu tabulas) kǸuvuġi nevajadzǭgi, jo to funkcijas 
pilda kalkulatori. TabulǕm tuvǕkajǕ nǕkotnǛ var sekot vilcienu un autobusu kustǭbas 
saraksti vai telefonu grǕmatas, kuru lietoġanas apjoms, kǕ liecina ikdienas novǛ-
rojumi, jau ir daudzkǕrt samazinǕjies. Arǭ grǕmatas, kas satur ǭsam laika posmam 
aktuǕlu informǕciju, lǛnǕm var sǕkt izzust. Bet tas neattiecas uz mǕcǭbu grǕmatu, 
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jo mǕcǭbu grǕmata kǕ koncentrǛta vǛstǭjuma un informǕcijas nesǛjs vǛl ilgi bȊs 
aktuǕla. NeapġaubǕmi, neviens cits medijs tik daudz skolǛnu un tik mǛrǵtiecǭgi 
neiepazǭstina ar savu saturu kǕ mǕcǭbu grǕmata. (Teiļs, 2011)

MǕcǭbu grǕmata kǕ medijs mǕcǭbu procesǕ
MǕcǭbu procesǕ medijs ir pedagoǥisks lǭdzeklis. (Plaude, 2003; Rubene, KrȊ-

miǺa, Vanaga, 2008). MǕcǭbu grǕmata ir gan pedagoǥisks lǭdzeklis, gan medijs. 
MǕcǭbu grǕmatai kǕ medijam ir vairǕki skaidrojumi. TǕtad mǕcǭbu grǕmata ir 
Å	 sekundǕrais medijs (Plaude, 2003);
Å	 mǕcǭġanas un mǕcǭġanǕs medijs (Zimmer, 2005);
Å	 gara vǛrtǭbu radǭġanas ǵǛdes posms (Pipers, 2011);
Å	 vizuǕlais masu medijs, kas piedǕvǕ gatavus uzvedǭbas un domǕġanas mode-

Ǹus. 
MǕcǭbu grǕmatas funkcijas nosaka tǕs koncepcija: mǕcǭbu process ir savstarpǛji 

nepiecieġamu, nosacǭtu un atkarǭgu darbǭbu ï mǕcǭġanǕs un mǕcǭġanas jeb skolotǕja 
palǭdzǭbas ï vienots process, kura saturs un organizǕcija piedǕvǕ skolǛnam dabat-
bilstoġas un kultȊratbilstoġas iespǛjas patstǕvǭgi mǕcǭties un uz tǕs pamata attǭstǭt 
daudzpusǛjas individuǕlǕs spǛjas un veidoties par kultȊras cilvǛku. 

MǕcǭbu grǕmata ir, pirmkǕrt, skolǛna mǕcǭbu lǭdzeklis, un lǭdz ar to tǕs daudz-
funkcionalitǕti nosaka skolǛna vajadzǭbu daudzveidǭba un attiecǭgi izglǭtǭbas mǛrǵu 
kompleksais raksturs, ko atspoguǸo izglǭtǭbas standarti.

MǕcǭbu grǕmatas funkcijas aptver nevis tikai informǛġanu un uzdevumu piedǕ-
vǕjumu, bet galvenokǕrt rosina skolǛnus izmantot pieredzi, meklǛt jaunas zinǕġanas, 
izmǛǥinǕt daģǕdus paǺǛmienu jaunǕs situǕcijǕs, sastǕdǭt jaunus uzdevumus saviem 
klases biedriem, identificǛt un risinǕt problǛmas, veikt zinǕġanas integrǛjoġus pro-
jektus u. c. (Andersone, Maslo, KrȊze, Rutka, Ģogla, 2009) TǕtad pedagoǥiskajǕ 
procesǕ mǕcǭbu grǕmatai ir ġǕdas funkcijas:

Å	 piedǕvǕt skolǛnam personiski nozǭmǭgus mǛrǵus vai iespǛju tos formulǛt 
paġam, saistot mǕcǭġanos ar personisko jǛgu;

Å	 piedǕvǕt skolǛnam iespǛju formulǛt/izvǛlǛties savu mǕcǭġanǕs uzdevumu;
Å	 rosinǕt un dabatbilstoġi uzturǛt skolǛnu radoġo darbǭbu;
Å	 piedǕvǕt iespǛju organizǛtǕ mǕcǭbu procesǕ paust un apmierinǕt sociǕlǕs 

vajadzǭbas (sasniegumu, atzǭġanu, piederǭbu, pozitǭvu pǕrdzǭvojumu, jaunu 
iespaidu u. c.);

Å	 palǭdzǛt skolǛniem orientǛties individuǕlǕs mǕcǭġanǕs prasmes attǭstǭbǕ;
Å	 argumentǛti piedǕvǕt skolǛnam pieejamus mǕcǭġanǕs lǭdzekǸus, kuri jau ir 

skolǛna pieredzǛ (zinǕġanas, prasme mǕcǭties, garǭgǕs spǛjas, sadarbǭbas 
prasmes, attieksmes), un apgȊstamus jaunus lǭdzekǸus;

Å	 veicinǕt dialogu un diskusiju sava viedokǸa un attieksmes izpausmei;
Å	 attǭstǭt un paust estǛtiskos uzskatus un tikumisko pozǭciju, mǕcǭbu procesǕ 

veidojot tikumiskǕs uzvedǭbas pieredzi, kas balstǕs uz vispǕrcilvǛciskǕm 
vǛrtǭbǕm;
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Å	 rosinǕt partnerǭbu mǕcǭbu procesǕ, lǭdzsvarojot individualizǛtu mǕcǭġanos ar 
kolektǭvu mǕcǭġanos;

Å	 orientǛt skolǛnus uz sasniegumu paġnovǛrtǛġanu, piedǕvǕjot paġnovǛrtǛġanai 
un skolotǕja novǛrtǛġanai kopǛjus kritǛrijus;

Å	 piedǕvǕt skolǛnam izvǛles iespǛjas.
SavukǕrt mǕcǭbu grǕmatas kǕ medija bȊtiskǕs funkcijas pedagoǥiskajǕ procesǕ 

ir informǛt, audzinǕt (socializǛt), motivǛt paġizglǭtǭbai.
MǕcǭbu grǕmatu kǕ mediju pedagoǥiskajǕ procesǕ raksturo 
Å	 humanizǕcija ï grǕmata ir adresǛta skolǛnam un domǕta viǺa spǛju attǭstǭ-

bai;
Å	 pasaules kopveseluma atspoguǸoġana;
Å	 kultȊrvǛrtǭbu ietverġana;
Å	 vienkǕrġǭba un skaidrǭba;
Å	 skolǛna paġattǭstǭbas un paġaudzinǕġanas veicinǕġana;
Å	 uzskatǕmǭba, teksta strukturǛġana;
Å	 vingrinǕjumi pǕru un grupu darbam;
Å	 speciǕli uzdevumi tǕda mǕcǭbu darba organizǛġanai, kur jǕmeklǛ informǕcija 

paġǕ mǕcǭbu grǕmatǕ;
Å	 uzdevumi paġkontrolei;
Å	 problǛmjautǕjumi.
Salǭdzinoġi maz ir veikti pǛtǭjumi par mǕcǭbu grǕmatu izmantoġanu pedago-

ǥiskajǕ procesǕ. LiepǕjas Pedagoǥijas akadǛmijas profesora E. ĢinguǸa (Ģingulis, 
2005) vadǭbǕ veiktajǕ pǛtǭjumǕ konstatǛtais matemǕtikas mǕcǭbu grǕmatu lietojums 
atspoguǸo situǕciju, kad tǕs skolǛna mǕcǭġanǕs procesǕ tiek lietotas nepietiekamǕ 
apjomǕ (sk.1. tabulu). PiemǛram, 26% respondentu atzǭst, ka skolotǕji 7.ï9. klases 
ǥeometrijas mǕcǭbu grǕmatu skolǛna patstǕvǭgas mǕcǭġanǕs darbǭbas organizǛġanǕ 
jaunu zinǕġanu apguvǛ (patstǕvǭgi izlasǭt mǕcǭbu grǕmatǕ ne tikai uzdevumu tek
stus, bet arǭ kǕdu mǕcǭbu satura tekstu) izmanto Ǹoti reti. Tas ir satraucoġi, jo ġais 
gadǭjumos mǕcǭbu grǕmata kǕ pedagoǥisks lǭdzeklis pilnǕ mǛrǕ neǭsteno savas 
funkcijas.

1. tabula
Cik bieģi skolotǕji dod skolǛniem uzdevumu izlasǭt kaut ko patstǕvǭgi mǕcǭbu grǕma-

tǕ (ja neskaita uzdevumu tekstus)
Lietoġanas bieģums

(procentos)
4.ï6. kl. matemǕtika 7.ï9. kl. algebra 7.ï9. kl. ǥeometrija

VienmǛr 5 0 2

Bieģi 38 34 27

Reti 52 54 36

Ƿoti reti 5 4 26

Nekad 0 8 9
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SavukǕrt sociǕlo pǛtǭjumu centra pǛtǭjumǕ R. Radiļuks (Radiļuks, 2005) no-
skaidrojis ġǕdus iemeslus, kuru dǛǸ skolǛni mǕcǭbu grǕmatas vǛrtǛ pozitǭvi:

Å	 interesantas, saistoġas tǛmas;
Å	 krǕġǺas ilustrǕcijas (zǭmǛjumi, fotoattǛli);
Å	 viegli uztverama valoda;
Å	 viegli izprotams teksta izkǕrtojums;
Å	 viegli izprotama grǕmatas uzbȊve.
Ġai pǛtǭjumǕ tika noskaidrots arǭ vecǕku viedoklis par mǕcǭbu grǕmatǕm. Ve-

cǕkiem skolǛnu mǕcǭbu grǕmatǕ ir svarǭgi ieraudzǭt
Å	 labi izskaidrotas tǛmas;
Å	 labu, atbilstoġu un saprotamu valodu;
Å	 ilustratǭvas shǛmas, tabulas;
Å	 viegli izprotamu teksta izkǕrtojumu.
Savulaik J. A. Komenskis (Komenskis, 1992) ir izteicis daģus ieteikumus, kas 

raksturo mǕcǭbu grǕmatu kǕ mediju. Proti, viǺġ norǕda, ka informǕcija mǕcǭbu grǕ-
matǕ jǕstrukturǛ, izmantojot spilgtus un glǭtus virsrakstus, ilustrǕcijas, tai jǕatbilst 
vecumposma uztveres likumsakarǭbǕm. 

MȊsdienǕs ir izstrǕdǕti daģǕdi mǕcǭbu grǕmatas vǛrtǛġanas kritǛriji. (Prets, 
2000; Bambergers, 1994; Tisona-Bernsteina, 1988 u. c.) MǕcǭbu grǕmatas galve-
nais uzdevums ir virzǭt skolǛnus uz tǕlǕku paġizglǭtǭbu, veicinot mǕcǭġanǕs prasmju 
apguvi. TǕdǛǸ mǕcǭbu grǕmatai kǕ medijam ir jǕatbilst ġǕdiem kritǛrijiem:

Å	 mǕcǭbu grǕmatas poligrǕfiskajam noformǛjumam, ilustrǕcijǕm, izmantotajiem 
simboliem ir jǕrada skolǛnos interese, jǕietekmǛ emocionǕli; 

Å	 informǕcijai mǕcǭbu grǕmatǕ jǕbȊt strukturǛtai. ĠǕda informǕcija nodroġina 
grǕmatas lietoġanas Ǜrtumu, pieejamǭbu, lasǭtǕja darbǭbas intensitǕti un Ǹauj 
viǺam paġam novǛrtǛt savus sasniegumus mǕcǭbu satura apguvǛ;

Å	 svarǭgi, lai bȊtu redzama mǕcǭbu satura saikne ar skolǛna ikdienǕ pieredzǛto, 
piedzǭvoto, tǕ saistǭtos ar skolǛna mǕcǭbu motivǕciju. MǕcǭġanǕs darbǭbai 
jǕkǸȊst par prioritǕru darbǭbu skolǛna ikdienǕ.

KǕ atzǭst ĂApgǕda Zvaigzne ABCò darbiniece S. Buhanovska (Buhanovska, 
2011), mǕcǭbu grǕmatǕ jǕbȊt bagǕtai tekstu un uzdevumu daudzveidǭbai, jo tie 
sekmǛ skolǛnu izaugsmi. Tiem ir jǕbȊt motivǛjoġiem un jǕattǭsta skolǛnu kritiskǕ 
domǕġana. MȊsdienǭga un kvalitatǭva mǕcǭbu grǕmata nozǭmǛ to, ka

Å	 skolǛni ar to var strǕdǕt individuǕli. Katra temata (nodaǸas, apakġnodaǸas) 
noslǛgumǕ jǕpiedǕvǕ uzdevumi paġkontrolei;

Å	 satura teorǛtiskais izklǕsts ir pamatots ar daudzveidǭgiem praktiskiem pie-
mǛriem, tǕpǛc skolǛni var saistǭt teoriju ar ikdienas situǕcijǕm un praktiski 
lietot iegȊtǕs zinǕġanas;

Å	 saturs un dizains ir nedalǕmi jǛdzieni, jo mǕcǭbu grǕmatas dizains ir jǛg-
pilns, pamatots un respektǛ konkrǛtǕ mǕcǭbu priekġmeta un vecumposma 
prasǭbas;
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Å	 ilustratǭvais materiǕls (zǭmǛjumi, fotogrǕfijas, tabulas, diagrammas, teksta 
izcǛluma zǭmes u. c.) ir ar mǕcǭbu slodzi, tas papildina tekstuǕlo informǕciju 
un veicina mǕcǭbu satura labǕku izpratni.

MatemǕtikas mǕcǭbu grǕmatu vǛstǭjums
BȊtisks ir vǛstǭjums, ko sniedz matemǕtikas mǕcǭbu grǕmata. Tas nosaka ko-

munikǕciju starp grǕmatu (mediju) un skolǛnu. 
TǕdǛǸ tika veikts pǛtǭjums, kura mǛrǵis bija analizǛt 6. klases matemǕtikas 

mǕcǭbu grǕmatas kǕ medijus, to vǛstǭjumus. 
TǕpǛc par pǛtǭjuma bǕzi tika izmantotas ļetras Izglǭtǭbas un zinǕtnes minis-

trijas apstiprinǕtas 6. klases matemǕtikas mǕcǭbu grǕmatas: 
Å	 J. Mencis (jun.). MatemǕtika 6. klasei. Rǭga: Zvaigzne ABC, 2000. 

200 lpp.;
Å	 J. Mencis (sen.), J. Mencis (jun.). MatemǕtika 6. klasei. Rǭga: Zvaigzne 

ABC, 2009. 278 lpp.;
Å	 I. Milaġa. MatemǕtika. 6. klase. Rǭga: RaKa, 2008. 121 lpp.;
Å	 I. Lude. MatemǕtika 6. klasei. Rǭga: PǛtergailis, 2003. 315 lpp. 
No propedeitiskǕ kursa 1.ï6. klasǛ notiek pǕreja uz sistemǕtisko matemǕtikas 

kursu 7.ï12. klasǛ. TǕdǛǸ ġis posms mǕcǭbu grǕmatas kǕ medija izpǛtǛ ir jo ǭpaġi 
interesants. 

PǛtǭjumǕ tika izmantoti ġǕdi kritǛriji mǕcǭbu grǕmatu kǕ mediju analǭzei 
(tie tika izstrǕdǕti teorǛtiskǕs literatȊras un citu praktisko pǛtǭjumu analǭzes 
rezultǕtǕ):

Å	 informǕcijas strukturǛġana, kǕ arǭ noteiktas norǕdes, atzǭmes, piktogrammas 
utt.;

Å	 praktiskie piemǛri, vingrinǕjumi, kuru saturs ietver ikdienas situǕcijas;
Å	 vǛstǭjuma spilgtums, emocionalitǕte; 
Å	 mȊsdienǭgs ilustratǭvais materiǕls;
Å	 virzǭba uz paġizglǭtǭbu ï paġkontroles jautǕjumi vai uzdevumi;
Å	 atsauces uz citu mǕcǭbu grǕmatǕ esoġu informǕciju.
MatemǕtikas mǕcǭbu grǕmatu satura, informǕcijas, ko tǕs sniedz, strukturǛġana 

ir bȊtiska tǕdu apstǕkǸu radǭġanǕ, lai skolǛns patstǕvǭgi spǛtu strǕdǕt ar to. Ġim kri-
tǛrijam vislabǕk atbilst divas mǕcǭbu grǕmatas ï skolotǕjas I. Ludes un profesoru 
tǛva un dǛla Menļu mǕcǭbu grǕmatas (sk. 2. tabulu) TajǕs mǛrǵtiecǭgi izmantotas 
piktogrammas un krǕsas, lai atzǭmǛtu daģǕdus uzdevumu veidus un izceltu definǭ-
cijas un svarǭgǕkos apgalvojumus.
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2. tabula
InformǕcijas strukturǛġana matemǕtikas mǕcǭbu grǕmatǕs

KritǛrijs J. Mencis 
(jun.).  

MatemǕtika 
6. klasei. Rǭga: 
Zvaigzne ABC, 
2000. 200 lpp.

J. Mencis (sen.), 
J. Mencis (jun.).

MatemǕtika 
6. klasei. Rǭga: 
Zvaigzne ABC, 
2009. 278 lpp.

I. Milaġa.  
MatemǕtika.  
6. klase. Rǭga: 

RaKa, 2008. 121 
lpp.

I. Lude.  
MatemǕtika  

6. klasei.  
Rǭga: PǛtergailis, 

2003. 315 lpp.

InformǕcijas 
strukturǛ-

ġana, kǕ arǭ 
noteiktas 
norǕdes, 

atzǭmes, pik-
togrammas 

utt.

Izmanto 
krǕsas, lai iz-
celtu daģǕdas 
mǕcǭbu situǕ-

cijas 

Izmanto pik-
togrammas, lai 
atzǭmǛtu daģǕ-
dus uzdevumu 
veidus, izceltu 
definǭcijas un 

svarǭgǕkos apgal-
vojumus. 

Ir arǭ alfabǛtis-
kais rǕdǭtǕjs

VǕji strukturǛta, 
ievadǕ norǕdǭ-
ti tikai simboli 

uzdevumiem prǕta 
vingrinǕġanai un 

pǕru darbam, tekstǕ 
lietotas krǕsas pie 
noteikta mǛrǵa uz-
devumu numuriem; 

ir iekǸauts izzi-
Ǻas materiǕls ar 
iepriekġ apgȊtǕ 

mǕcǭbu satura apko-
pojumu;

matemǕtisko ter-
minu skaidrojoġǕ 

vǕrdnǭca

Izmanto pikto-
grammas, atzǭmes 
un krǕsas, lai no-
ġǵirtu informǕciju 
pǛc nozǭmǭguma 
un uzdevumus 

pǛc to didaktiskǕ 
mǛrǵa, informǕcija 

strukturǛta no-
teiktǕs devǕs pa 

plǕnotajǕm mǕcǭbu 
stundǕm, atseviġǵa 

sadaǸa grǕmatas 
nobeigumǕ veltǭta 

svarǭgǕkajiem 
jǛdzieniem un li-

kumiem

Lai piesaistǭtu skolǛnu uzmanǭbu, ieinteresǛtu viǺus, svarǭgi ir mǕcǭbu grǕma-
tas vǛstǭjumu ietǛrpt pietiekami spilgtǕ un emocionǕli saistoġǕ formǕ. Tas lielǕkǕ 
vai mazǕkǕ mǛrǕ ir ǭstenots visǕs ļetrǕs mǕcǭbu grǕmatǕs (sk. 3. tabulu). Ġai ziǺǕ 
ǭpaġi atzǭmǛjama ir profesoru tǛva un dǛla Menļu izstrǕdǕtǕ matemǕtikas mǕcǭbu 
grǕmata, kas ar savu gaumǭgo un emocionǕli spilgto vǛstǭjumu piesaista uzmanǭbu, 
liek lǭdzpǕrdzǭvot un lǭdzdarboties.

3. tabula
MatemǕtikas mǕcǭbu grǕmatu vǛstǭjuma spilgtums, emocionalitǕte

KritǛrijs J. Mencis 
(jun.).  

MatemǕtika 
6. klasei. Rǭga: 
Zvaigzne ABC, 
2000. 200 lpp.

J. Mencis (sen.), 
J. Mencis (jun.).

MatemǕtika 
6. klasei. Rǭga: 
Zvaigzne ABC, 
2009. 278 lpp.

I. Milaġa.  
MatemǕtika.  

6. klase.  
Rǭga: RaKa, 2008. 

121 lpp.

I. Lude.  
MatemǕtika  

6. klasei. Rǭga: 
PǛtergailis, 2003. 

315 lpp.

VǛstǭjuma 
spilgtums, 
emociona-

litǕte

VairǕk tradicio-
nǕls, emociona-
litǕti var saistǭt 

ar pǛtnieciskiem 
uzdevumiem, 

traucǛ pǕrliekais 
krǕsu raibums, 

spilgtums

Izmanto saistoġus 
vǛstures faktus, 
sadzǭviskas si-

tuǕcijas, gaumǭgs 
krǕsu lietojums un 

izkǕrtojums

TradicionǕls saturs, 
tǕdǛǸ vǛstǭjums nav 
tik spilgts, mǛǥinǕ-
jumi ar atseviġǵǕm 
norǕdǛm ilustrǛt, 
kǕdi uzdevumi ar 

tradicionǕlu, vispǕri-
nǕtu saturu ir risinǕti 
Latvijas skolǕs pirms 
apmǛram 80 gadiem, 

nespǛj emocionǕli 
uzrunǕt lasǭtǕju

Izmanto vǛstures 
faktus, bet tai paġǕ 

laikǕ pieprasa 
augstu abstraktǕs 
domǕġanas lǭmeni 

(dalǕmǭbas pierǕdǭ-
ġanas uzdevumi), at-
seviġǵos uzdevumos 
mǛǥinǕts izmantot 
skolǛniem tuvus 

varoǺus ï teletȊbiju, 
fǛrbiju utt.
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MǕcǭbu grǕmatǕ svarǭgs ir arǭ mȊsdienǭgs ilustratǭvais materiǕls, kas grǕmatas 
vǛstǭjumu padara uzskatǕmu, vieglǕk uztveramu (sk. 4. tabulu). Te atzǭmǛjamas 
divas mǕcǭbu grǕmatas ï profesora J. Menļa juniora grǕmata un tǛva un dǛla 
Menļu matemǕtikas grǕmata, kur atrodami gan gaumǭgi, vecumposmam piemǛroti 
zǭmǛjumi un fotoattǛli, gan diagrammas un tabulas, kas papildina grǕmatu tekstu 
un padara to pieejamǕku un vieglǕk uztveramu.

4. tabula
MatemǕtikas mǕcǭbu grǕmatu ilustratǭvais materiǕls

KritǛrijs J. Mencis 
(jun.). MatemǕ-

tika 6. klasei. 
Rǭga: Zvaigzne 

ABC, 2000. 
200 lpp.

J. Mencis (sen.), 
J. Mencis (jun.).

MatemǕtika 
6. klasei. Rǭga: 
Zvaigzne ABC, 
2009. 278 lpp.

I. Milaġa. MatemǕtika. 
6. klase. Rǭga: RaKa, 

2008. 121 lpp.

I. Lude. 
MatemǕtika 

6. klasei. 
Rǭga: PǛter-
gailis, 2003. 

315 lpp.
MȊsdienǭgs 
ilustratǭvais 

materiǕls

ZǭmǛjumi, foto-
attǛli, tabulas, 
diagrammas

ZǭmǛjumi, foto-
attǛli, tabulas, 
diagrammas

Maz zǭmǛjumu un foto-
attǛlu, un to izmǛri arǭ ir 
mazi, atseviġǵu fotoattǛlu 

kvalitǕte zema, krǕsu 
atzǭmes neuzkrǭtoġas, ir 

tabulas, diagrammas

Maz zǭmǛ-
jumu, ir 

tabulas, dia-
grammas

Virzǭba uz paġizglǭtǭbu ir nozǭmǭga mǕcǭbu grǕmatu vǛstǭjuma daǸa, kas bȊtiski 
papildina mǛrǵtiecǭgǕ pedagoǥiskǕ procesa lǭdzekǸu klǕstu (sk. 5. tabulu). Svarǭgi 
jau no mazotnes gȊt pirmo pieredzi paġizglǭtǭbǕ, gatavoties izglǭtǭbai mȊģa garumǕ, 
veidot prasmes paġam mǕcǭties, kontrolǛt savu darbǭbu un tǕs ietekmi uz rezultǕ-
tiem. Te jǕatzǭmǛ J. Menļa juniora mǕcǭbu grǕmata, kur ir iekǸauti pǛtnieciskie 
uzdevumi, kuros ǭstenojas starppriekġmetu saikne, kǕ arǭ uzdevumi patstǕvǭgajam 
darbam un uzdevumu risinǕjumu paraugi ar pǕrbaudi. KǕ nǕkamǕ jǕmin J. Menļa 
(sen.) un J. Menļa (jun.) matemǕtikas mǕcǭbu grǕmata, kur ir pietiekamǕ daudzumǕ 
kontroluzdevumi, aicinǕjumi paġiem sacerǛt uzdevumus, uzdevumi, kuru formulǛ-
jumi jǕpabeidz paġiem skolǛniem. TurklǕt ġǭ ir vienǭgǕ mǕcǭbu grǕmata no ļetrǕm 
analizǛtajǕm grǕmatǕm, kur ir dotas uzdevumu atbildes. Tas ir svarǭgs priekġnotei-
kums skolǛnu paġkontroles prasmju veidoġanai.

5. tabula
Virzǭba uz paġizglǭtǭbu matemǕtikas mǕcǭbu grǕmatǕs

KritǛrijs J. Mencis (jun.). 
MatemǕtika 

6. klasei. Rǭga: 
Zvaigzne ABC, 
2000. 200 lpp.

J. Mencis (sen.), 
J. Mencis (jun.).

MatemǕtika 
6. klasei. Rǭga: 

Zvaigzne ABC, 2009. 
278 lpp.

I. Milaġa.  
MatemǕtika. 
6. klase. Rǭga: 
RaKa, 2008. 

121 lpp.

I. Lude. 
MatemǕtika 

6. klasei. Rǭga: 
PǛtergailis, 

2003. 315 lpp.

Virzǭba uz 
paġizglǭtǭ-
bu ï paġ-
kontroles 
jautǕjumi 
vai uzde-

vumi

PǛtnieciskie uzde-
vumi; uzdevumi, 
kuros ǭstenojas 
starppriekġmetu 

saikne; ir uzdevu-
mi patstǕvǭgajam 

darbam, uzdevumu 
risinǕjumu paraugi 

ar pǕrbaudi

Kontroluzdevumi, 
aicinǕjums paġiem 
sacerǛt uzdevumus, 

atjaunot skaitǸos 
izdzisuġos ciparus, 
dotas uzdevumu ri-

sinǕjumu atbildes un 
piemǛri ar risinǕjumu 

gaitu

JautǕjumi un uz-
devumi izpratnes 
pǕrbaudei, tǛmas 
sǕkumǕ piemǛri 

ar risinǕjumu 
gaitas paraugu

Ir testi un 
kontroldarbi, 

uzdevumu risi-
nǕjumu paraugi
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Svarǭgas ir arǭ atsauces uz citu mǕcǭbu grǕmatǕ esoġu informǕciju. TǕs parǕda 
atseviġǵo informǕcijas devu savstarpǛjo saistǭbu, veido mǕcǭbu satura kopveseluma 
uztveri (sk. 6. tabulu). Te jǕatzǭmǛ profesora J. Menļa juniora matemǕtikas mǕcǭbu 
grǕmata, kur pat ar ǭpaġǕm krǕsǕm ir izceltas atsauces uz citu grǕmatas informǕciju, 
kas saistǕs ar kǕdu konkrǛtu mǕcǭbu saturu.

6. tabula 

Atsauces uz citu matemǕtikas mǕcǭbu grǕmatas informǕciju
KritǛrijs J. Mencis (jun.). 

MatemǕtika 
6. klasei. Rǭga: 
Zvaigzne ABC, 
2000. 200 lpp.

J. Mencis (sen.), 
J. Mencis (jun.).

MatemǕtika 
6. klasei. Rǭga: 
Zvaigzne ABC, 
2009. 278 lpp.

I. Milaġa.  
MatemǕtika. 
6. klase. Rǭga: 

RaKa, 2008. 121 
lpp.

I. Lude.  
MatemǕtika 

6. klasei. Rǭga: 
PǛtergailis, 2003. 

315 lpp.

Atsauces uz 
citu grǕma-
tas informǕ-

ciju

Izceltas ar krǕsǕm Nav novǛrotas 
tieġas atsauces, ir 

pastarpinǕtas atsau-
ces ar atkǕrtojuma 

uzdevumiem

Ir atzǭmes, kas 
norǕda uz atsau-

cǛm izziǺas mate-
riǕla sadaǸǕ

Nav

MatemǕtikas mǕcǭbu grǕmatu kǕ mediju iedarbǭba daudzǛjǕdǕ ziǺǕ ir atkarǭga 
arǭ no praktisko piemǛru, vingrinǕjumu, kuru saturs ietver ikdienas situǕcijas, dau-
dzuma (sk. 7. tabulu). Te izceǸas J. Menļa juniora mǕcǭbu grǕmata, kur atrodama 
liela ġǕdu uzdevumu daģǕdǭba, kas ietver arǭ daudzas pǛtnieciskǕs darbǭbas.

7. tabula 

Praktiskie piemǛri, kas saistǭti ar ikdienas dzǭvi, matemǕtikas mǕcǭbu grǕmatǕs
KritǛrijs J. Mencis (jun.).  

MatemǕtika  
6. klasei.  

Rǭga: Zvaigzne ABC, 
2000. 200 lpp.

J. Mencis (sen.), 
J. Mencis (jun.).

MatemǕtika 
6. klasei. Rǭga: 
Zvaigzne ABC, 
2009. 278 lpp.

I. Milaġa. 
MatemǕtika. 
6. klase. Rǭga: 
RaKa, 2008. 

121 lpp.

I. Lude.  
MatemǕtika 

6. klasei. Rǭga: 
PǛtergailis, 2003. 

315 lpp.

Praktiskie 
piemǛri, 

vingrinǕjumi, 
kuru saturs 
ietver ikdie-
nas situǕcijas

Vecrǭgas mǕju jumtu 
restaurǛġana, darbi 
sakǺu dǕrzǕ, gald-

niecǭbas darbi, telpu 
izmǛri, braucieni starp 
Latvijas apdzǭvotajǕm 

vietǕm (punktiem), 
tirgus rǛǵini, maksǕju-

mi u. c.

Veikalu rǛǵini upju 
garumi, attǕlumi 
starp apdzǭvotǕm 

vietǕm, mǕjas 
ekonomikas uzde-
vumi, banku rǛǵini 

u. c.

MǕjas eko-
nomikas 

uzdevumi, 
tradicionǕlie 
Ǖtruma uzde-

vumi u. c.

TradicionǕli 
mǕjas ekonomi-
kas uzdevumi, 
Ǖtruma uzdevu-

mi, kopǭgǕ darba 
uzdevumi, banku 

rǛǵini u. c.

VisvairǕk ġǕdu praktisku piemǛru bija J. Menļa juniora matemǕtikas mǕcǭbu 
grǕmatǕ, bet vismazǕk ï I. Ludes matemǕtikas mǕcǭbu grǕmatǕ. Daģi piemǛri no 
analizǛtajǕm 6. klases matemǕtikas mǕcǭbu grǕmatǕm.

J. Mencis (jun.). MatemǕtika 6. klasei. Rǭga: Zvaigzne ABC, 2000. 200 lpp.
& Cik jǕmaksǕ par ǭri, komunǕlajiem pakalpojumiem un elektrǭbu kopǕ, ja 

doti patǛrǛtǕ daudzumi un atbilstoġie tarifi.
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& LatvijǕ gada laikǕ reǥistrǛ apmǛram 2500 ugunsgrǛku, no kuriem 3/50 
izraisa bǛrnu rotaǸas ar uguni. Cik ugunsgrǛku gada laikǕ izraisa bǛrnu rotaǸas ar 
uguni?
& Elǭzai no 12 kompaktdiskiem 4 ir pirǕtiskas izcelsmes. KǕda daǸa visu 

kompaktdisku ir pirǕtiski?
& Dota riǺǵa diagramma, kur attǛlots Latvijas pastǕvǭgo iedzǭvotǕju nacionǕ-

lais sastǕvs. Prasǭts analizǛt diagrammu un aprǛǵinǕt, cik katras tautǭbas iedzǭvotǕju 
ir LatvijǕ, ja LatvijǕ kopǕ ir 2,4 miljoni iedzǭvotǕju. 
& Ja var ticǛt leǥendǕm, tad aprǛǵini, pirms cik gadiem Turaidas Roze svinǛja 

savu 13. dzimġanas dienu? KurǕ gadsimtǕ tas bija? 
& Doti dati par atseviġǵu zivju sugu nozveju LatvijǕ. JǕuzraksta raksts par 

zvejnieku lomiem, lietojot salǭdzinǕjumus procentos.
& IzvǛlies kǕdu pazǭmi (piemǛram, vai tev mǕjǕs ir kaǵis vai ï dators, vai 

velosipǛds) un aptaujǕ savus klasesbiedrus! AprǛǵini procentos to skolǛnu skaitu, 
kam piemǭt izvǛlǛtǕ pazǭme!

J. Mencis (sen.), J.Mencis (jun.). MatemǕtika 6. klasei. Rǭga: Zvaigzne ABC, 
2009. 278 lpp.
& Pavasarǭ pilsǛtas jaunieġi jaunajǕ parkǕ iestǕdǭja 435 bǛrzus un 87 liepas. 

Cik reiģu vairǕk iestǕdǭja bǛrzu nekǕ liepu? Par cik mazǕk iestǕdǭja liepu nekǕ 
bǛrzu?
& NovǛrtǛ galvǕ, cik nedǛǸu veca (aptuveni) ir deviǺpadsmitgadǭga jaunie-

te, kurǕ klasǛ (aptuveni) mǕcǕs 4000 dienu vecs skolǛns, vai LatvijǕ dzǭvo 1000 
mǛneġu veci cilvǛki?
& Dots zǭmǛjums. Veic attiecǭgos mǛrǭjumus un aprǛǵini kuǥa un skudriǺas 

garumu.

I. Milaġa. MatemǕtika. 6. klase. Rǭga: RaKa, 2008. 121 lpp.
Daģi praktiskie piemǛri.
& Nosaki pǛc acumǛra divu latu monǛtas apkǕrtmǛru un laukumu! Veic mǛ-

rǭjumus un aprǛǵinus un pǕrbaudi savus minǛjumus!
& Izmanto riǺǵa lǭnijas garuma un riǺǵa laukuma formulas un aprǛǵini ap-

kǕrtmǛru un pamata laukumu vienam priekġmetam tavǕ mǕjǕ, piemǛram, pannai, 
krȊzei utt.!

I. Lude. MatemǕtika 6. klasei. Rǭga: PǛtergailis, 2003. 315 lpp.
& IzmǛri matemǕtikas grǕmatas lapas garumu un platumu un aprǛǵini, kǕda 

ir ġo skaitǸu attiecǭba!
& Izmantojot doto Latvijas karti, atrodi attǕlumu (gaisa lǭnijǕ) un aizpildi 

tabulu, kur jǕnosaka attǕlums kartǛ un attǕlums dabǕ.
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Diskusija un secinǕjumi 
Lǭdz ġim mǕcǭbu grǕmata ir uztverta kǕ pedagoǥiskais lǭdzeklis mǕcǭbu proce-

sǕ, bet tǕ ir arǭ medijs, kas nes noteiktu vǛstǭjumu, kura spilgtums, emocionalitǕte, 
poligrǕfiskais noformǛjums, informǕcijas strukturǛġana un virzǭba uz skolǛna paġ-
izglǭtǭbu bȊtiski ietekmǛ skolǛna mǕcǭġanos un gatavǭbu patstǕvǭgai mȊģizglǭtǭbai. 
MǕcǭbu grǕmatu atġǵirǭbǕ no citiem informǕcijas nesǛjiem lasa, izmanto ikviens, 
kas mǕcǕs attiecǭgajǕ izglǭtǭbas pakǕpǛ, kurai adresǛta ġǭ grǕmata.

AnalizǛjot ļetras 6. klases matemǕtikas mǕcǭbu grǕmatas pǛc izstrǕdǕtajiem 
kritǛrijiem, kas Ǹauj tǕs izvǛrtǛt kǕ medijus, var secinǕt, ka 

Å	 to vǛstǭjums ir pietiekami spilgts un emocionǕli saistoġs;
Å	 vǛstǭjums virzǭts uz paġizglǭtǭbu. Tas ir nozǭmǭgi, jo attǭsta skolǛnu mǕcǭġanǕs 

prasmes un sagatavo mȊģizglǭtǭbai;
Å	 izmantotais ilustratǭvais materiǕls ne vienmǛr mǛrǵtiecǭgi papildina mǕcǭbu 

grǕmatas tekstu un atvieglo uzdevumu satura uztveri;
Å	 ne visǕs mǕcǭbu grǕmatǕs lietotas atsauces uz citu grǕmatas informǕciju, tǕ 

nodroġinot vienotas mǕcǭbu satura pǛctecǭbas uztveri;
Å	 matemǕtikas mǕcǭbu grǕmatǕs ir iekǸauti praktiskie piemǛri, kas grǕmatu 

vǛstǭjumu Ǹauj sasaistǭt ar ikdienas pieredzi.
Praktisko piemǛru jeb uzdevumu daudzums konkrǛtǕs mǕcǭbu grǕmatǕs ir 

atġǵirǭgs. VisvairǕk ġǕdu piemǛru ir profesora J. Menļa juniora grǕmatǕ, kur ir arǭ 
pǛtnieciski vingrinǕjumi, kas palǭdz attǭstǭt skolǛnu mǕcǭġanǕs prasmes.
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Summary
Textbook also is a medium – a pedagogical means that every student uses. Not 

much research has been done on the use of textbooks in the pedagogical process. In 
contemporary theory on textbooks, they are considered, first, as products of and factors 
for the social process; second, as a working aid, a tool and a subject in the learning 
process; and third, as a multi-media environment.

The article analyzes four textbooks in mathematics for the sixth grade according 
to five criteria that make it possible to evaluate the expressivity and emotionality of 
the message, the structure of information, the link between the exercises and everyday 
situations, advancement to self-education, etc. The author concluded that the message 
of the textbooks is expressive and emotionally conductive, it is aimed at self-education, 
which is of great importance in the development of learning skills and the preparation 
for lifelong education. However, not all the books reference the information found in 
other parts of the book; thus, they do not ensure successive perception of the study 
content. The illustrations do not always work together with the text either, which does 
not help the understanding of the exercises. 

The effects of mathematics textbooks as the media depend to a great extent on the 
number of practical examples and exercises which include everyday situations as part 
of the content. The most of such exercises are found in the textbook by Professor JǕnis 
Mencis, Jr., which includes research-based exercises that facilitate the learning skills 
in students. For example, the following exercise: ñChoose a property (e.g., having a 
cat or a computer or a bicycle at home) and inquire among your classmates. Calculate 
the percentage of your classmates who have that property.ò (Mencis, JǕnis (Jr.), 
Mathematics for Grade 6. Rǭga: Zvaigzne ABC, 2000, p. 200).

Keywords: textbook, medium, mathematics.
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RakstǕ analizǛtas trǭs pedagoǥijas mǕcǭbu grǕmatas, kas latvieġu skolotǕju izglǭtǭbǕ izman-
totas 19.ï20. gadsimtǕ. TǕs atklǕtas kǕ medijs, kas topoġajiem skolotǕjiem sniedz divǛjǕdus 
antropoloǥiskos priekġstatus: gan noteiktǕ kultȊrǕ pastǕvoġu izpratni par cilvǛku, gan norǕdi, 
kǕdu cilvǛku skolotǕjam izglǭtǭbas procesǕ vajadzǛs veidot. Katras grǕmatas saturs liecina par 
noteiktu ievirzi, kas tika pieġǵirta skolotǕju pedagoǥiskajai darbǭbai atġǵirǭgos vǛsturiskos 
apstǕkǸos, kǕ arǭ atklǕj kopǭgǕs iezǭmes jauna cilvǛka kultivǛġanǕ.
AtslǛgvǕrdi: pedagoǥijas mǕcǭbu grǕmata, medijs, kultivǛtais cilvǛks.

PǛtǭjuma mǛrǵis ir atklǕt, kuras pedagoǥijas mǕcǭbu grǕmatas LatvijǕ 19. un 
20. gadsimtǕ tika izmantotas kǕ medijs, kas daģǕdos vǛsturiskos apstǕkǸos topoġa-
jiem skolotǕjiem sniedzis atbildi uz jautǕjumu ĂPar kǕdu cilvǛku audzǛknis bȊtu 
veidojams skolotǕja pedagoǥiskǕs darbǭbas ietekmǛ?ò. 

KǕ avoti pǛtǭjumǕ izmantotas trǭs pedagoǥijas mǕcǭbu grǕmatas, no kurǕm, kǕ 
liecina mǕcǭbu programmas, skolotǕji Latvijas teritorijǕ ilgstoġi apguvuġi zinǭbas 
pedagoǥijǕ: 

1)	Sch¿tze F. W. (1870) Evangelische Schulkunde. Praktische Erziehungs- und 
Unterrichtslehre f¿r Seminare und Volksschullehrer; 

2)	Krieck E. (1922) Philosophie der Erziehung;
3)	IǸjina T. (1971) Pedagoǥija.
GrǕmatas tika analizǛtas, uzdodot divus antropoloǥiskus jautǕjumus: 
1)	kǕdu cilvǛka tǛlu pauģ konkrǛtǕ mǕcǭbu grǕmata? (Kas ir, kǕds ir cilvǛks? 

KǕdu redz, kǕ saprot cilvǛku?); 
2)	kǕdu personǭbu no audzǛkǺa vajadzǛtu izveidot? (Par ko cilvǛkam ir 

jǕtop?)

Latvijas Universitǔtes raksti. 2012, 781. sǛj.  
PedaGOǤija un skOlOtǔju izGlītība	 200.ï210. lpp.


